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 با مرغ گوشت کنندگان بهمصرف ترجیحاثرگذار بر  هایمؤلفه
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 چكیده

 یحشناخت ترج یازمندن ارگانیک، سبز و سالم، یهابرچسبیداری یا پا یهاگوشت مرغ با برچسبید تول
 ترینتا مهم کندیتلاش م مطالعهاین رو،  ینها است. از ابرچسب ینبا ا ییکنندگان به مواد غذامصرف
 یتگیری از الگوی لاجبهره با رایداری پا یهامصرف گوشت مرغ با برچسب یحبر ترج گذاراثر یها مؤلفه

 کنندگانمصرف از نامه پرسش 200 یآورگردبا  مطالعه هایمورد بررسی قرار دهد. داده یافتهیمتعم یبیترت
نتایج بیانگر آن است که  بدست آمده است. 97تصادفی در سال  گیریبا استفاده از روش نمونه مشهدی

مصرف  یحاحتمال ترج یفیتنسبت به ک یمنطق یمتگوشت مرغ در ماه و ق ید، دفعات خرمتغیرهای جنسیت
 ،چنین همدهند. یمیش افزا یکگوشت مرغ با برچسب سبز و سالم را نسبت به گوشت مرغ با برچسب ارگان

و  یمیاییاعتماد و فقدان مواد ش ی،ایهارزش تغذ یفیت،گوشت مرغ در سبد خانوار، ک یتدرجه اهم متغیرهای
نسبت به گوشت مرغ با برچسب سبز و سالم  یک رامصرف گوشت مرغ با برچسب ارگان یحاحتمال ترج ییدارو
 خصوصیاتمتناسب با  یابانکه بازار شودهای مطالعه، توصیه می. بر اساس یافتهدهدیم یشافزا

 .کننداتخاذ را  یگوناگون  یابیبازار یراهبردهااز جمله جنسیت،  کنندگان مصرف
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 گفتار پیش
در بخش را  یمیاییش هایمدرن، استفاده از نهاده یدتول هاییوهش توسعه و ییرو به رشد مواد غذا یتقاضا
 محیطییستز یمشکلات جد یمیایی،ش هاینهاده یعکاربرد وس(. Patra et al., 2016) داده است یشافزاکشاورزی 

در  هایوتیکبیو آنت یمیاییش یاز داروها فادهاست ،چنین هم(. Zhang et al., 2018) را بوجود آورده است یو بهداشت
 (.Danish Mund et al., 2017رود )بشمار می سلامت انسانیان، تهدیدی برای و ماک یدام یداتتول

 مورددر  ینگران یمیایی،ش هاینهاده یمنف پیامدهای از کنندگانمصرف یآگاه یشبا افزا یراخ هایسال در
و سبب شده است تا ( Li et al., 2019) است یافتهرشد  ایبه طور قابل ملاحظه ییمواد غذا یدتول چگونگی

 یحرا ترج مواد غذایی پایدار ،دیگر بیانو به  یستز یطو دوستدار مح یمنمتعادل، سالم، ا ییمواد غذا کنندگان مصرف
چرا که مواد غذایی پایدار مبتنی بر پایداری محیط زیست، حفظ رفاه حیوانات، با کیفیت، ایمن، سالم و مغذی دهند. 

 کنندگان،مصرفیحات ترج ییربا تغ ،ینبنابرا(. de-Magistris & Gracia, 2016; Reisch et al., 2013هستند )
تقاضا  یشافزا(. Misra & Singh, 2016) است یافته یشافزا یمیاییو فاقد مواد ش یدارپا ییمواد غذا برای تقاضا

 راهاز  تواندیم ییادعا ینشده است. چن یداریپا یبا ادعا ییمواد غذا یداتموجب رشد تول یدار،پا ییموادغذا یبرا
 یدارا ییغذا باشد که نشان دهد مواد ییبرچسب مواد غذا تریقدق بیانبه  یانماد  یکی،گراف یری،تصو ی،متن یشنما
برچسب (. Van loo et al., 2014شود )یم یبانیپشت ینامهصدور گواه یستمس یکاست و توسط  یداریپا یژگیو
 یداریبرچسب پا بدون. است کنندگانکمک به مصرف یمهم برا یو ابزار یفیتنشان ک یک یی،مواد غذا یداریپا

را  یدارو پا یمعمول ییمواد غذا ینب یزو تما یابند یآگاه ییمواد غذا ویژگی درباره نتوانند کنندگانمصرف ممکن است
 (.Van loo et al., 2011) دهند یصتشخ

 یعار ی،از آلودگ یسالم )عار ی از جمله برچسبگوناگون یداری مواد غذاییپا یبرچسب و گواه هاییستمس یادر دن
 یستمس یک دربا برچسب سالم،  ییمواد غذا(. Zhang, 2005) وجود دارد یکارگان برچسبسبز و  برچسباز خطر(، 

و  ی، مغذیفیتک بابه عنوان محصولات  ییغذا مواد ین. اباشندیم یدتول یفیتد و کینفرآ یست،ز یطمتمرکز بر مح
در  سنگین فلزات داروهای شیمیایی وها، کشآفت یمیایی،مانند کود ش یمیاییمواد ش یایبقاشوند و یشناخته م خطر یب

 برای هاآن یدو تول پایین این محصولات یمتق .باشدیم یمل هایشده توسط استاندارد ییندر محدوده تعها آن
بر حفاظت از  یبا برچسب سبز مبتن ییغذا مواد(. Liu et al., 2013; Zhang, 2005است ) ترکشاورزان ساده

 بندی،بسته ی،فرآور ید،در تول گیرانهسخت یناست که تحت نظارت، کنترل و قوان یدارو توسعه پا یستز یطمح
 شودیاستفاده م ایبه گونه یو مواد افزودن یدامپزشک داروهای کود، ها،کشنقل قرار دارند و از آفت وو حمل  یانباردار
 گیریسخت مقدار. یردصورت گ ییدر مواد غذا یمیاییمواد ش یماندهباق ترینو با کم یبدون آلودگ یطدر شرا یدتا تول

 Yu et al., 2014; Wu et al., 2011; Zhang)است.  مسال ییاز مواد غذا تریشسبز ب ییاستانداردها در موادغذا

et al., 2002 .)و انسان  یاهحفظ سلامت آب، خاک، گ یستم،اکوس یریتبر مد یهبا تک یکبا برچسب ارگان ییمواد غذا
 یگر،د بیانبه  .(Iranian Organic Association, 2019) ندشویم یدتول یمصنوع یمیاییمواد ش زبدون استفاده ا

 هایکنندهیمتنظها، آنتی بیوتیکسموم دفع آفات،  شیمیایی، یکودها استفاده از یک،ارگان ییمواد غذا یدتول ینددر فرآ
 ;Fess & Benedito, 2018) ممنوع است یکیژنت یمهندس هایفناوریو  یورخوراک دام و ط یرشد، مواد افزودن

Galgano et al., 2016 .)وجود  ییو دارو یمیاییمواد ش یایاز بقا یاثر یکبا برچسب ارگان ییدر مواد غذا ،ینبنابرا
 ندارد.
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 یطالزامات و شرا یتگوشت مرغ و دام، رعا یددر تول سالم، سبز و ارگانیک هایو توسعه برچسب یجادا
گوشت مرغ، بسته به نوع  ید. در تولطلبدیمیره را در ارتباط با خوراک، تراکم دام، سن، مساحت و غ ایگیرانه سخت

 یابد،یم یشباز بگذرانند، سن کشتار افزا یدر فضا ااز عمر خود ر یمین کم دست یورنمونه لازم است ط یبرچسب برا
های تولید گوشت مرغ با برچسب یرانکه در ا جاییاز آن(. Van loo et al., 2014)آید یم یینپا سازییرهتراکم ذخ

شود و با توجه به سابقه تولید محصولات کشاورزی ارگانیک در کشور، به نظر سالم و سبز به صورت محدود انجام می
گوشت مرغ با  یددشوار تول یطبا توجه به شرا اما ها قابلیت ایجاد و توسعه در ایران را دارند.رسد که این برچسبمی

 یک،و سه برچسب ارگان یدارپا غذایی مواد با ارتباط در کنندگانو رفتار مصرف تا ترجیح لازم است یداریپا هایبرچسب
 و توسعه ید. چرا که اصولاً تولیردقرار گ یمورد بررس هاجهت تولید و یا توسعه گوشت مرغ با این برچسب سبز و سالم

در مورد  پژوهش(. Liu et al., 2013است ) کنندگانمصرف رفتار و هانگرش ها،هر محصول متأثر از باورها، ترجیح
 یناست. اکثر مطالعات انجام شده در ا یههنوز در مراحل اول یمنو ا یدارپا غذایی مواد به نسبت کنندگانمصرف رفتار

به  توانمی هاآن جمله از که اندتمرکز کرده یکبا برچسب ارگان ییکنندگان نسبت به مواد غذاحوزه بر رفتار مصرف
مواد  خرید به کنندگاناثرگذار بر ترجیح مصرف هایعامل یلاشاره کرد که با تحل Pham et al. (2019) مطالعه

و زمان  یفبرچسب ضع ی،ناکاف یبالا، دسترس یمتکه ق یافتنددر یو استفاده از مدل معادلات ساختار یکارگان ییغذا
 یبا بررس Oroian et al. (2017) است. یکارگان ییمواد غذا یداز موانع ترجیح به خر تر برای خریدیشب یازمورد ن

 نشان دادند که یفیتوص یلو استفاده از تحل یکارگان یینسبت به مواد غذا رومانی کنندگانو نگرش مصرف یدگاهد
 ییمصرف مواد غذا یاصل یلدر مورد تناسب وزن دلا یو نگران یدارمصرف پا ی،تجارب حس ی،بهداشت هایینگران
 کنندگاناز مصرف یو نظرسنج یکارگان ییاز مصرف مواد غذا هاییجنبه یابیبا ارز Bryla (2016) هستند. یکارگان

 است. یکارگان ییعوامل مؤثر بر مصرف مواد غذا ترینمهم تر،یشبالاتر و سلامت ب یفیتکرد که ک یانب لهستانی
Liang (2016) از  یریگکرد و با بهره رکزتم یکارگان ییمواد غذا یدمؤثر بر ترجیح به خر هایمؤلفه بینییشبر پ

 ییمواد غذا خرید محرک هاآن اییهو ارزش تغذ یینشان داد که اعتماد به برچسب مواد غذا یمدل معادلات ساختار
عوامل مؤثر بر ترجیح  یابیدر ارز یمدل معادلات ساختار یریبا بکارگ Irianto (2015) .باشدیم یکارگان

بر  ینقش مؤثر یتجنس محیطی،یستز هاییبر نگران افزونکه  یافتنددر ارگانیک ییمواد غذا خرید به کنندگان مصرف
و مصرف مرغ  یرشبا تمرکز بر عوامل مؤثر بر پذ Amiyan et al. (2017). دارد کنندگانمصرف یدرفتار خر

 یدنسبت به فوا تریشب ینشان دادند افرادی که آگاه یتمشروط و مدل توب گذاریو استفاده از روش ارزش یکارگان
 یو آنت هاهورموناز خطر  یسالم و مؤلفه آگاه یدمؤلفه خر ید،خر یو نگرش بهتری نسبت به مؤلفه عموم یکمرغ ارگان

 دارند. یکبه مصرف مرغ ارگان ترییشب یلداشتند، تما هایوتیکب
 اند.سبز و سالم را مورد بررسی قرار دادهبا برچسب  ییکنندگان نسبت به مواد غذارفتار مصرفبرخی مطالعات نیز 

Woo & Kim (2019) گیری قصدد خریدد محصدولات غدذایی سدبز بدا       کننده و تبیین شکلبا ارزیابی رفتار مصرف
ارزش عملکدردی، ارزش مشدروط، ارزش اجتمداعی و ارزش    سازی معادلات ساختاری دریافتندد کده   گیری از مدل بهره

احساسی درک شده بر نگرش نسبت به محصولات غذایی سبز و در نتیجده قصدد خریدد ایدن محصدولات اثدر مثبتدی        
محصولات  یدبه خر یممقاله، عوامل مؤثر بر تصم 53 یبا بررس ایدر مطالعه Joshi & Rahman (2015)گذارد.  می

کنندده  یینمحصولات و اعتماد از عوامل تع یعملکرد هاییژگیکه و و دریافتند قرار دادند یلتحل و یهسبز را مورد تجز
کننددگان  به پرداخت مصدرف  یلتما یلبا تحل Yu et al. (2014) .است کنندگانمصرف محصولات سبز توسط یدخر
که سن و درآمد دو عامدل مهدم در    یدندرس یجهنت ینسبز و استفاده از روش کارت پرداخت به ا ییمواد غذا یبرا ینیچ
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 کنندگانمصرفگیری یمتصم یندفرآ یبا بررس  Liu et al. (2013).باشندیسبز م ییمواد غذا یبه پرداخت برا یلتما
 یمدن و ا ییارتبداط بدا مفهدوم مدواد غدذا     چینی در  کنندگانمصرف نشان دادند که یمنا ییدر ارتباط با مواد غذا چینی

 یدن . بدا ا انددک اسدت   یمدن ا ییمواد غذا یصدر تشخ هایی آنو توانا دانش و شناخت کمی دارند مربوطه هایبرچسب
و  اییده ارزش تغذ یفیدت، در ارتباط بدا ک  یژهبه و یمنا یینسبت به مواد غذا ینگرش مثبت چینی کنندگانوجود، مصرف

بدا   Erfanifar & Bakhshoodeh (2018) دارند. ییمواد غذا ینا یبرا ترییشبه پرداخت ب یلمزه آن دارند و تما
کننددگان بدرای گوشدت مدرغ سدلامت محدور در شدهر شدیراز و اسدتفاده از روش          بررسی تمایل به پرداخدت مصدرف  

بدا درآمدد متوسدط نسدبت بده       یاحتمال انتخاب مرغ سلامت محور توسط خانوارهدا گذاری مشروط دریافتند که  ارزش
و سن، بعد خانوار، سطح تحصیلات، درآمد، تأهل فرد را مؤثر بر انتخاب و  ستا تردرصد بیش 11درآمد،  کم هایخانوار

مدؤثر بدر    هدای عامدل  یدابی با ارز Nikoukar & Bazzi (2016)تمایل به پرداخت برای مرغ سلامت محور یافتند. 
 گدذاری ارزش از روش گیدری و بهدره  بیوتیدک یگوشت مرغ بدون آنت یبرا مشهدی کنندگانترجیح به پرداخت مصرف

گوشدت   هدای یژگیدرباره و یآگاه یلات،درآمد خانوار، تحصند که متغیرهای نشان داد یبیترت یتلاج یمشروط و الگو
سلامت، مقدار مصرف گوشت مرغ، شمار افراد خانوار و وجود افراد حسداس بده    یتشاخص اهم بیوتیک،یمرغ بدون آنت

 بیوتیدک یگوشدت مدرغ بددون آنتد     یترجیح به پرداخدت بدرا   مقدارر اثر معنادار ب یمتدر خانواده و ق بیوتیکیانواع آنت
 . ندا داشته

هستند و  متمرکز هااز برچسب یکی به نسبت هاو نگرش یدخر ترجیح به پرداخت، یلانجام شده بر تما مطالعات
ی، تجارب حس ی،بهداشت هایینگران، قیمت، جنسیت، سن، درآمد، تحصیلات، سلامتیفیت، کمتغیرهایی همچون 

از  چنین، هماند. دانسته گوناگونهای و مقدار مصرف را مؤثر بر تمایل و گرایش به محصولات با برچسب نگرش، آگاهی
سازی معادلات ساختاری، تحلیل توصیفی، ارزشگذاری مشروط و لاجیت ی نظیر مدلگوناگونهای ها و مدلروش

 به کنندگانمؤثر بر ترجیح مصرف هایمؤلفه ایمطالعهتاکنون  رسدمی نظر بهره گرفته شده است. بنابراین به ترتیبی
و  است همورد توجه قرار ندادبه طور هم زمان سبز و سالم( را  یک،)ارگان یداریپا هایبرچسب مصرف مواد غذایی با

 هایسبها به مصرف برچها را بر ترجیح آناین برچسب های مواد غذایی باکنندگان از ویژگیاثرگذاری درک مصرف
 هایمؤلفه بینییش، به پشهروندان مشهدی از نامه پرسش یلمطالعه با تکم ینابررسی نکرده است. از این رو،  یداریپا

 یسبز و سالم( با استفاده از الگو یک،)ارگان یداریپا هایبا برچسبگوشت مرغ  به کنندگانمصرف اثرگذار بر ترجیح
. پردازدیمها این برچسب های گوشت مرغ باکنندگان از ویژگیدرک مصرفو تمرکز بر  یافتهیمتعم یبیترت یتلاج

که به  گذارانیاستس یاست بلکه برا یدمف ییمواد غذا یابانو بازار یدکنندگانتول برای تنها نه هامؤلفه ینا ییشناسا
 برخوردار است.    یادیز یتهستند، از اهم ییمواد غذا یداریپا هایبرچسب ینقوان ییندنبال تع

 

 پژوهشروش 
 یک،گوشت مرغ با برچسب ارگانیعنی  مصرف گوشت مرغ ترجیح یبرا ینهمطالعه به لحاظ وجود سه گز یندر ا

 یتلاج یاز الگو ییو دارو یمیاییمواد ش بقایای وجود در هابودن آن یبیترت یتبرچسب سبز و برچسب سالم و ماه
منظور تعیین تأثیر پیوسته است که ب نلاجیت ترتیبی مبتنی بر یک متغیر پنهاالگوی . استفاده شده است یبیترت

و همچنین نحدوه تدأثیر هدر متغیدر بدر احتمال با برچسب پایداری  متغیرهای توضیحی بر ترجیح مصرف گوشت مرغ
غ با برچسب مصرف گوشت مر ترجیح یک،مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگان ترجیحقرار گرفتن هر فرد در سه گروه )
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شود یمشخص م یرمدل به صورت ز ین. اگیردیم مرغ با برچسب سالم( مورد استفاده قرار گوشتمصرف  ترجیحسبز و 
(Green, 2003): 

 
(1) 𝑦𝑖

∗ = 𝛽′𝑥𝑖 + 𝜀𝑖 ,        − ∞ < 𝑦𝑖
∗ < +∞ 

 
𝑦𝑖در آن  که

ترجیح برچسب است که در قالب های پایداری برچسبمصرف گوشت مرغ با  ترجیحپنهان  یرمتغ، ∗
بردار  𝑥𝑖برآورد شوند و  یستیاست که با ییبردار پارامترها ′𝛽. گیردیقرار م یسبز و سالم مورد بررس یک،ارگان

نیدز عبدارت  𝜀𝑖. کندیم گیریام را اندازه iفرد  یژگیکه و باشدیم شدهمشاهده  یرتصادفیغ یحیتوض یرهایمتغ
𝑦𝑖خطاست که دارای توزیع لاجستیک است. 

گسسته و  یریمتغ 𝑦𝑖قابل مشاهده است. اگر فرض شود  یرغ یرمتغ یک ∗
قابل  یرغ غیرمت یانارتباط م باشد،یم iمصرف گوشت مرغ فرد  ترجیح گوناگونسطوح  یانگرکه ب است قابل مشاهده

𝑦𝑖مشاهده )
 :(Shahnoushi et al., 2012) آیدیبدست م یر(، از رابطه ز𝑦𝑖قابل مشاهده ) یر( و متغ∗

 
(2) 𝑦𝑖 = 1      𝑖𝑓 − ∞ < 𝑦𝑖

∗ < 𝜇1,      𝑖 = 1, … , 𝑛, 
 𝑦𝑖 = 2      𝑖𝑓      𝜇1 < 𝑦𝑖

∗ < 𝜇2,     𝑖 = 1, … , 𝑛, 
𝑦𝑖 = 3      𝑖𝑓      𝜇2 < 𝑦𝑖

∗ < 𝜇3,      𝑖 = 1, … , 𝑛, 
𝑦𝑖 = 𝐽     𝑖𝑓     𝜇𝑗−1 < 𝑦𝑖

∗ < +∞,     𝑖 = 1, … , 𝑛 
 

مشاهده شده گسسته را  هایهستند که پاسخ هاییها آستانه μ. باشدمی بررسی مورد نمونه، اندازه nدر آن  که
 برآورد شوند.  یدکنند و بایم یفتعر

خود  یانم گونهیبسطوح ترت یانگرب یبیترت یتلاج یپاسخ در الگو هایگروه ای،چندجمله یتلاج یالگو برخلاف
متناظر  هایدر گوشت مرغ و وجود برچسب ییو دارو یمیاییمواد ش یایمطالعه با در نظر گرفتن درجه بقا ین. اباشندیم

کرده است. بر  بندیطبقه گروه سه در هابرچسب ینمرغ با ا شتمصرف گو ترجیح اساس بر را کنندگانمصرف ها،با آن
 یای)بدون بقا یکمصرف گوشت مرغ با برچسب ارگان ترجیح با کنندگانمصرف به سه گروه کنندگاناساس مصرف ینا

 یای شیمیایی وبقا ا حداقلمصرف گوشت مرغ با برچسب سبز )ب ترجیح با کنندگان(، مصرفییو دارو یمیاییمواد ش
در حد مجاز(  ییو دارو یمیاییمواد ش یایمصرف گوشت مرغ با برچسب سالم )با بقا ترجیحبا  کنندگان( و مصرفییدارو
 . اندشده بندییمتقس

 :دشویم یحتصر یروابسته به صورت ز یرمؤثر بر متغ هایلفهمؤ یبمنظور بررس یبیترت یتلاج الگوی
 

(3) 𝑙𝑜𝑔 [
𝛾𝑗(𝑥𝑖)

1 − 𝛾𝑗(𝑥𝑖)
] = 𝜇𝑗 − [𝛽1𝑥1𝑖 + 𝛽2𝑥2𝑖 + ⋯ + 𝛽𝑘𝑥𝑘𝑖],   𝑗 = 1, … , 𝐽 , 𝑖 = 1, … , 𝑛 

 
 :شودیمحاسبه م یراست که به صورت ز یاحتمال تجمع 𝛾𝑗در آن  که
 

(4) 𝛾𝑗(𝑥𝑖) = 𝛾(𝜇𝑗 − 𝛽′𝑥𝑖) = 𝑝(𝑦𝑗 ≤ 𝑗|𝑥𝑖) 
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𝛽 پارامترها  یبردار ستون𝛽1, 𝛽2, … , 𝛽𝑘) ) و𝑥𝑖 باشدیم یحیتوض یرهایمتغ یبردار ستون .𝜇𝑗  تنهدا بده احتمال
𝛽1𝑥1𝑖 یقسمت قطع ین،بر ا افزونپیش بینی وابسته است و به متغیرهای توضیحی بستگی ندارد.  گروه +

𝛽2𝑥2𝑖 + ⋯ + 𝛽𝑘𝑥𝑘𝑖 و باشندمی پاسخ هایترتیبی بودن گروه ناست. این دو ویژگی، متضم گروه، بخش مستقل 
 منطقدی موازی هایآزمون رگرسیون ،اساس این بر. باشدندمدی موازی خطوط از ایمجموعه نتایج، که دهندمی نشان

 الگوی اگر حالت این در. کندمی ارزیابی را گدروههدا تمدامی بدرای توضدیحی متغیرهای ضریب برابری فرضیه بدودن
 تمددامی بددرای وضعیت پارامترهای که دهدشده کده همدان فرضیه صفر است، پذیرفته شود، نشان می برآورد فعلی

 (.Abegaz et al., 2014; Eluru, 2013) هددستند یکددسان پاسددخ گددروههددای
 کند،می بیشینهنمایی که احتمال طبقه بندی صحیح را  راسدت ترین بیشروش برآورد  راهبرآورد شده از  پارامترهای

 (:Maddala, 1991آیند )بدست می زیر صورت به

(5) 𝐿(𝑦|𝛽; 𝜇1, 𝜇2, … , 𝜇𝐽−1 ) = ∏ ∏[𝛾(𝜇𝑗 − 𝛽′𝑥𝑖) − 𝛾(𝜇𝑗−1 − 𝛽′𝑥𝑖)]
𝑍𝑖𝑗

𝐽

𝑗=0

𝑛

𝑖=1

 

 
باشد، مساوی یک  jبرابر  iاست که زمانی که گروه مشاهده شدده بدرای خدانوار  ییدوتا یرمتغ یک 𝑍𝑖𝑗در آن  که

 . شودسازی از الگوریتم نیوتن د رافسون استفاده می بیشینهو در غیر این صورت صفر خواهد شد. در فرآیند 
 متغیر یک که زمانی زیرا شود،الگوی لاجیت ترتیبی تفدسیر ضدرایب رگرسدیون بده صدورت مستقیم انجام نمی در

 به است، کننده بینیکده وابدسته بده ارزش پدیش بدر این افزونابد، تغییدر در احتمدال یمی افزایش کننده بینیپیش
 صورت به ضرایب تفسیر بنابراین نیست، ثابت احتمال در تغییر ایدن کده آنجدا از. دارد وابدستگی نیز متغیرها سایر

 مدشخص انتهایی و ابتدایی هایگروه بدرای احتمدال تغییدر جهدت ضدرایب علامدت صرفاً و شودنمی انجام مستقیم
اثر تغییر  ررو، مفهومی به نام اثرات نهایی به منظور اثر تغییر احتمال وقوع هدر یدک از طبقات د این از. گدرددمدی

 ;Pai & Saleh, 2008شود )یمحاسبه م زیر رابطه صورت به که گدرددمقدار واحد متغیر توضدیحی اسدتفاده مدی

Liao, 1994): 
 

(6) 
𝜕𝑃(𝑦𝑖 = 𝑗|𝑥)

𝜕𝑥𝑘

= [
𝜕𝛾(𝜇𝑗 − 𝛽′𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘

−
𝜕𝛾(𝜇𝑗−1 − 𝛽′𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘

]

= [𝜆(𝜇𝑗−1 − 𝛽′𝑥𝑖) − 𝜆(𝜇𝑗 − 𝛽′𝑥𝑖)]𝛽𝑘 
 

𝜆𝑗(𝑥𝑖)در آن  که =
𝜕𝛾𝑗(𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘
𝜇𝑗و   = مقدادیر کلیده متغیرهدای . با توجه به این که اثر نهدایی بده باشدمی ∞

 اهمیدت دارای بسیار برآورد، در متغیرهدا مقدادیر کدارگیری بده بدرای گیدریتوضدیحی وابسته است، تصمیم
 مجمدوع کده ایدن بده توجده بدا. شدودمتغیرها محاسدبه مدی میانگین مقدادیر در نهدایی اثدر معمدولاً. باشدد مدی

 ,Pai & Saleh) اثرات نهایی برای هر متغیر برابر صفر خواهد بود موعمج ،بنابراین است، یک برابر همواره احتمالات،

2008). 
 پارامترهدا برآورد جهت مناسبی مدل ترتیبی، لاجیدت مددل مدوازی، هدایصورت نقض فدرض رگرسدیون در

 صورت به مدل این. شودمی احساس یافته تعمیم صورت به ترتیبی لاجیت مدل از استفاده لدزوم ،لدذا. بدود نخواهدد
 (:Williams, 2006) شودمی نوشته زیر
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(7) 𝑃(𝑦𝑖 > 𝑗) = 𝑔(𝑥𝛽𝑗) =
exp (𝛼𝑗 + 𝑥𝑖𝛽𝑗)

1 + exp (𝛼𝑗 + 𝑥𝑗𝛽𝑗)
          𝑗 = 1, 2, 3, … , 𝑀 − 1 

 
 یراز مقاد یکهر  y ینکه، احتمال ابالااست. با استفاده از رابطه  یبیوابسته ترت یرمتغ هایتعداد گروه Mدر آن  که

1, 2, 3, … , 𝑀 برابر است با:  یرد،را بگ 
 

(8) 𝑃(𝑦𝑖 = 1) = 1 − 𝑔(𝑥𝑖𝛽𝑗) 

𝑃(𝑦𝑖 = 𝑗) = 𝑔(𝑥𝑖𝛽𝑗−1) − 𝑔(𝑥𝑖𝛽𝑗) 

𝑃(𝑦𝑖 = 𝑀) = 𝑔(𝑥𝑖𝛽𝑀−1)            𝑗 = 1, 2, 3, … , 𝑀 − 1 
 

باشد، مددل  <2M خواهد بود. اگر یمعمول یتمعادل مدل لاج یافتهیمتعم یبیترت یتباشد، مدل لاج=M 2اگر 
 گروههای آن در که بدود خواهد دوگانه لاجستیک هایرگرسیون از سری یک معادل یافتهلاجیدت ترتیبدی تعمدیم

حالت خاصی از مدل لاجیت ترتیبی تعمیم یافته  خدود نیدز مدوازی هدایرگرسیون مدل. شوندمی ترکیب وابسته متغیر
 مدل در که تفاوت این بدا باشدد،می یکسان موازی خطوط و یافتهتعمیم ترتیبی لاجیت هایاست. فرمدول مددل

در مدل لاجیت ترتیبی به جای  ،چنین است. هم یکسان j یرتمام مقاد ی( براα یر)نه مقاد 𝛽 مقادیر موازی، خطوط
αوجود دارند که برابر منهای مقادیر  تانهها، مقادیر آسα باشند یم(Williams, 2006). 

های لازم بمنظور  جهت تعیین تعداد نمونه و انجام آزمونباشند. یم شهروندان مشهدیمطالعه،  ینا یآمار جامعه
. نتایج شد یلتکم نامه پرسش 25 برای این منظور،مطالعه انجام شد.  اطمینان از اعتبار و قابلیت اعتماد آن یک پیش 

 بر. باشد می 5/0 برابر کنندگانتوسط مصرف دارمصرف گوشت برچسبترجیح بررسی این نمونه نشان داد که احتمال 
تعیین  200حجم نمونه معادل  زیر، صورت به کوکران رابطه و ساده تصادفی گیری نمونه روش از استفاده با اساس این
 .شد

(9)    
pqZNd

pqNZ
n

22

2

)1( ��
� 

 
مقدار متغیر نرمال  Z(، نفر 3012090جمعیت شهر مشهد معادل ) یحجم جامعه آمار Nحجم نمونه،  nدر آن  که

( و 5/0در جامعه )برابر  ودمقدار نسبت صفت موج یببه ترت qو  p درصد(، 95) 1�� واحد متناظر با سطح اطمینان
. بمنظور برآورد مدل، باشدیدرصد( م 7مقدار اشتباه مجاز )معادل  dکه فاقد آن صفت در جامعه هستند و  یدرصد افراد

 .بهره گرفته شد Stata 13.0 افزاراز نرم
نشان داده  1خلاصه در جدول  گونهبه ها به همراه منبع آندر مطالعه  مورد استفاده در ادامه توصیف متغیرهای

های ارگانیک، سبز و سالم است. میانگین است. بر این اساس، متغیر وابسته ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب شده
اند. متغیرهای کنندگان گوشت مرغ با برچسب سبز را ترجیح دادهاست که به طور متوسط مصرفاین متغیر حاکی از آن 

 گوناگونهای های گوشت مرغ با برچسبها از ویژگیمستقل مطالعه شامل مشخصات اعضای نمونه و درک آن
های گوشت ویژگی کنندگان ازباشد. مشخصات اعضای نمونه در بخش نتایج اشاره شده است. بررسی درک مصرف می

ها مطلوب کنندگان، این ویژگیدرصد مصرف 50بیانگر آن است که از نظر بیش از  گوناگونهای مرغ با برچسب
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یفیت، ظاهر گوشت، نسبت به ک یمنطق یفیت، قیمتککنندگان موافق درصد مصرف 50دیگر، بیش از  بیانهستند. به 
ها اعتماد های پایداری هستند و به این برچسبگوشت مرغ با برچسبیی و دارو یمیاییمواد ش ای و فقدانیهتغذ ارزش
 دارند.

 

 توصیف متغیرهای مورد استفاده در الگوهای برآورد شده -1جدول 

Table 1- Description of the variables used in the estimated patterns 
 میانگین

Average 

 منبع

Source 

 شرح

Description 

 متغیرها

Variables 

 متغیر وابسته:   

Dependent variable: 
 نویسندگان 2

Authors 

و  2، سبز=1ترجیح مصرف برچسب ارگانیک=
 3سالم=

Preferences for chicken meat with label 

of organic=1, green=2, safe=3 

ترجیح مصرف گوشت مرغ با 
 های پایداریبرچسب

Preferences for chicken meat 

with sustainability labels 

 متغیرهای مستقل:   

Independent variables: 
43 Nikoukar 

& Bazzi 

(2016) 

 سن افراد )سال(

Age of consumer (year) 

 سن

Age 

0.70 Nikoukar 

& Bazzi 

(2016) 

 0، مونث=1مذکر=

Male=1, Female=0 

 جنسیت

Gender 

4 Nikoukar 

& Bazzi 

(2016) 

، 1به صورت کدبندی )زیردیپلم=بندی شده طبقه
، 5، ارشد=4،  کارشناسی=3، کاردانی=2دیپلم=

 (6دکتری=

Classified by coding (under diploma = 

1, diploma = 2, associate = 3, bachelor = 

4, master = 5, Ph.D = 6) 

 تحصیلات

Education 

2 Amiyan et 

al. (2017) 
خانواده در تعداد دفعات خرید گوشت مرغ توسط 

 ماه

The number of times to buy chicken 

meat by household per month 

تعداد دفعات خرید گوشت مرغ در 
 ماه

Times to buy chicken meat 

per month 

 نویسندگان 2

Authors 

بندی شده به صورت کدبندی )خیلی طبقه
 (5، خیلی کم=4، کم=3، متوسط=2، زیاد=1زیاد=

Classified by coding (very high=1, 

high=2, intermediate=3, low=4, very 

low=5) 

درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد 
 خانوار

The importance degree of 

chicken meat in the 

household basket 
0.55 Nagy-

Pércsi & 

Fogarassy 

(2019) 

 0، عدم اعتماد=1اعتماد=

Trust=1, Distrust=0 

 اعتماد

Trust 
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0.69 Singh & 

Verma 

(2017) 

 0، نامطلوب=1مطلوب=

Desirable=1, Undesirable=0 

 کیفیت

Quality 

0.64 Singh & 

Verma 

(2017) 

 0، نامطلوب=1مطلوب=

Desirable=1, Undesirable=0 

 قیمت منطقی نسبت به کیفیت

Reasonable price to quality 

0.64 Nagy-

Pércsi & 

Fogarassy 

(2019) 

 0، نامطلوب=1مطلوب=

Desirable=1, Undesirable=0 

 ظاهر گوشت 

Appearance of meat 

0.61 Nagy-

Pércsi & 

Fogarassy 

(2019) 

 0، نامطلوب=1مطلوب=

Desirable=1, Undesirable=0 

 ایارزش تغذیه

Nutritional value 

0.60 Nagy-

Pércsi & 

Fogarassy 

(2019) 

 0، نامطلوب=1مطلوب=

Desirable=1, Undesirable=0 

 فاقد مواد شیمیایی و دارویی

Free of chemicals and drugs 

 پژوهش هاییافته: مأخذ
Reference: Research findings 

 

 نتایج و بحث
تدا   35اعضای نمونه بدین   تر بیشدهد که سن نشان می 2های آماری نمونه مورد بررسی در جدول بررسی ویژگی

 70گیرد. بر اساس جنسدیت، حددود   درصد نمونه مورد بررسی را در بر می 65باشد که سال می 43سال با میانگین  50
درصد افدراد نمونده را تشدکیل     50ترین سطح تحصیلات، کارشناسی است که درصد از پاسخگویان مرد هستند. فراوان

درصدد پاسدخگویان،    47کنندد. بدرای   بار در ماه گوشت مرغ خریدداری مدی   4تا  2درصد از اعضای نمونه  47دهد. می
درصد اعضای نمونه  40درصد از اهمیت زیاد برخوردار است.  28گوشت مرغ در سبد خانوار از اهمیت خیلی زیاد و برای 

درصد  25و  درصد ترجیح به مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز 35ترجیح به مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک، 
 ترجیح به مصرف گوشت مرغ با برچسب سالم دارند.

 

 ینمونه مورد بررستوصیف آماری  -2جدول 

Table 2 - Statistical description of the sample 

 فراوانی )درصد(

Total frequency 

(percentage) 

 کل )نفر(

Total Total 

(person) 

 متغیر

Variable 

 متغیر وابسته:  

Dependent variables: 
 

 

 

 

 

 های پایداریترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب

Preferences for chicken meat with sustainability 

labels 
40 80 

 
 ترجیح به مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک

Preferences for chicken meat with organic label 
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 ترجیح به مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز 70 35

Preferences for chicken meat with green label 
 ترجیح به مصرف گوشت مرغ با برچسب سالم 50 25

Preferences for chicken meat with safe label 

 متغیرهای مستقل:  

Independent variables: 
 

 

 

 

 سن

Age 
14 27 20-35 
65 130 35-50 
21 43 >50 
 

 

 

 

 جنسیت

Gender 
 مرد 140 70

Male 
 زن 60 30

Female 

 تحصیلات  

Education 
4 
 

 دیپلم 8

Diploma  
29 
 

59 
 

 کاردانی

Associate 
 کارشناسی 100 50

Bachelor 
15 
 

29 
 

 کارشناسی ارشد

Master 
 دکتری 4 2

Ph.D. 

 تعداد دفعات خرید گوشت مرغ در ماه  

Times to buy chicken meat per month 

40 80 <2 
47 94 2-4 
13 26 >4 
 

 

 

 

 درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد خانوار

The importance degree of chicken meat in the 

household basket 

47 
 

94 
 

 خیلی زیاد

Very high  
28 
 

57 
 

 زیاد 

High 
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 بی تفاوت 37 18

Intermediate 
 کم 10 6

Low 
 خیلی کم 2 1

Very low 
 پژوهش هاییافته: مأخذ

Reference: Research findings 

 
 Logنمدایی )  راسدت  ترین بیشنشان داده شده است. آماره آزمون  3نتایج برآورد الگوی لاجیت ترتیبی در جدول 

Likelihoodآمداره  اسداس بدر، چندین باشد. همدهنده معناداری کل رگرسیون می( نشانPseudo R
 توان گفتمی 2

 مددورد  متغیرهددای  و بدوده  برخدوردار  بدرازش  نیکدویی  از ندسبتاً خوبی سدطح از شدده برآورد ترتیبدی لاجیدت الگوی
 )متغیددر  گونداگون  ترجیح مصرف سه برچسب احتمدال تغییدرات توضدیح تواندایی از ندسبی گونه بده در الگو، اسدتفاده
متغیرهای جنسیت، تحصیلات، درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد خانوار و قیمت تأثیر مثبدت   .اسدت برخدوردار وابدسته(

ای احتمال ترجیح مصرف گذارد و متغیر ارزش تغذیهو معنادار بر احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سالم می
 دهد. گوشت مرغ با برچسب ارگانیک را افزایش می

 

 جیت ترتیبینتایج برآورد الگوی لا -3جدول 

Table 3- Results of ordered logit model estimation 

 سطح احتمال

P-Value 
 انحراف معیار

Standard deviation 

 ضریب

Coefficient 

 متغیر

Variable 
 سن 0.01 0.02 0.48

Age 
**

 جنسیت 0.94 0.39 0.01

Gender 
*

 تحصیلات 0.26 0.14 0.06

Education 
 دفعات خرید گوشت مرغ در ماهتعداد  0.14 0.11 0.20

Times to buy chicken meat per month 
***

 درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد خانوار 1.18 0.21 0.00

The importance degree of chicken meat in the 

household basket 
 اعتماد 0.04 0.33 0.88

Trust 
 کیفیت 0.57- 0.36 0.11

Quality 
***

 قیمت منطقی نسبت به کیفیت 1.04 0.34 0.00

Reasonable price to quality 
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 ظاهر گوشت  0.05 0.36 0.88

Appearance of meat 
**

 ایارزش تغذیه 0.69- 0.36 0.05

Nutritional value 
 فاقد مواد شیمیایی و دارویی 0.26- 0.36 0.47

Free of chemicals and drugs 
 آستانه اول 3.56 1.26 

Cut 1 
 آستانه دوم 6.28 1.33 

Cut 2 
Log likelihood= -158.91 

Pseudo R2 = 0.26                                       Prob > chi2 = 0.00 

 درصد( 1و  درصد 5 ،درصد 10داری در سطح به ترتیب معنی ، **** و **) 
 پژوهش هاییافته: مأخذ

Reference: Research findings 

 
 گروههدای  تمدامی  بدرای  ضدرایب  بودن فرضیه یکسان بودن موازی حاکی از نقض منطقی رگرسیون آزمون نتایج

کرد  اظهار توانسطح یک درصد معنادار است. از این رو، میو در  63/29برابر  باشد. مقدار آماره آزمونوابسته می متغیر
های موازی نقض شدده  نبوده و فرض رگرسیونیکدسان  و ثابدت پاسدخ هدایگدروه تمدامی بدرای ضدرایب ارزش که

 ترجیح بر مؤثر هایتعیین مؤلفه یافته برایالگوی لاجیت ترتیبی به صورت الگوی لاجیت ترتیبی تعمیم ،است. بنابراین
 .آمده است 4جدول  در آن نتایج که شد برآورد برچسب گوشت مرغ نوع به کنندگانمصرف

، ستون مربوط بده سدطح یدک، گدروه یدک      4لاجیت ترتیبی تعمیم یافته در جدول با توجه به نتایج برآورد الگوی 
)ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز( و گدروه   2)ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک( را با گروههای 

مصرف )ترجیح  1های ، گروه2کند و ستون مربوط به سطح )ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سالم( مقایسه می 3
)ترجیح مصدرف گوشدت    3)ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز( را با گروه  2گوشت مرغ با برچسب ارگانیک( و 

 دهد.  مرغ با برچسب سالم( مورد مقایسه قرار می
دهنده معناداری کل الگوی مورد بررسدی اسدت.   ( نشانLog Likelihoodنتایج آماره آزمون حداکثر راستنمایی )

Pseudo Rآمداره  اسداس بدر همچندین
 از یافتده تعمدیم  ترتیبددی  لاجیددت  الگدوی  توان گفت کهمحاسبه شده، می 2

ترجیح  احتمدال تغییدرات در الگو، اسدتفاده توضیحی مدورد متغیرهدای و بوده برخوردار برازش نیکویی از بالایی سدطح
  .دهندزیادی توضیح می مقداررا به  وابدسته( )متغیدر گوناگون هایمصرف گوشت مرغ با برچسب

تغییددر   جهددت  صدرفاً  شود،نمی انجام مستقیم صورت به ضرایب ترتیبدی تفسیر لاجیدت الگدوهای جا که دراز آن
است. از این رو، ضریب مثبت و معنادار  قابدل مشاهده ضدرایب علامدت اساس بر وابسته متغیر گروههای برای احتمال

تری ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز و مردان به احتمال بیش بیانگر آن است کهمتغیر جنسیت در سطح یک 
با توجه به معنداداری ضدریب ایدن متغیدر در سدطح دو       چنین همسالم نسبت به گوشت مرغ با برچسب ارگانیک دارند. 

وشت مرغ با برچسب تری ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سالم نسبت به گتوان گفت که مرد، با احتمال بیش می
دهدد  ارگانیک و سبز دارند. ضریب مثبت و معنادار متغیر تعداد دفعات خرید گوشت مرغ در ماه در سطح یک نشان مدی 
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خرید، احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز و سالم نسبت به گوشدت مدرغ بدا     بارهایکه با افزایش تعداد 
مثبت و معنادار متغیر درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد خانوار در سطح یک  یابد. اثرگذاریبرچسب ارگانیک افزایش می

بیانگر آن است که با افزایش درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد خانوار، احتمال ترجیح مصرف گوشت مدرغ بدا برچسدب    
ریب مثبدت  یابد. این متغیر در سطح دو نیدز دارای ضد  ارگانیک نسبت به گوشت مرغ با برچسب سبز و سالم افزایش می

باشد که به معنای آن است که با افزایش درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد خانوار، احتمال تدرجیح مصدرف گوشدت    می
 یابد.   مرغ با برچسب ارگانیک و سبز نسبت به گوشت مرغ با برچسب سالم افزایش می

معناسدت کده داشدتن اعتمداد بده      باشدد. ایدن بددان    متغیر اعتماد دارای ضریب مثبت و معنادار در سطح یک مدی 
های پایداری، احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک را نسبت به گوشت مرغ با برچسب سبز و  برچسب

دهد. معناداری ضریب مثبت این متغیر در سطح دو نیز گویای آن اسدت کده اعتمداد، احتمدال تدرجیح      سالم افزایش می
دهد. کیفیت، متغیدر  سبت به گوشت مرغ با برچسب ارگانیک و سبز افزایش میمصرف گوشت مرغ با برچسب سالم را ن

مطلوب بودن کیفیت سبب احتمدال تدرجیح    ،دیگری است که دارای ضریب منفی و معنادار در سطح یک است. در واقع
شدود. ضدریب مثبدت متغیدر قیمدت      مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک نسبت به مرغ با برچسب سبز و سالم مدی 

منطقی نسبت به کیفیت در سطح یک بیانگر آن است که قیمت منطقی نسدبت بده کیفیدت، احتمدال تدرجیح مصدرف       
دهد. اثرگذاری منفی و معنادار متغیر گوشت مرغ با برچسب سبز و سالم را نسبت به مرغ با برچسب ارگانیک افزایش می

شود که احتمال تدرجیح  ای موجب میرزش تغذیهدهد که مطلوب ارزیابی کردن اای در سطح دو نشان میارزش تغذیه
مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک و سبز نسبت به مرغ با برچسب سالم افزایش یابد. تأثیر منفی و معندادار متغیدر   

دارویی در سطح یک حاکی از این است که این متغیر احتمدال تدرجیح مصدرف گوشدت مدرغ بدا        و شیمیایی مواد فاقد
 دهد.نسبت به گوشت مرغ با برچسب سبز و سالم افزایش می برچسب ارگانیک را

 

 یافتهنتایج حاصل از برآورد الگوی لاجیت ترتیبی تعمیم -4جدول 

Tabel 4- Results of generalized ordered logit model estimation 
 سطح دو

Level 2 

 سطح یک

Level 1 

 متغیر

Variable 
 سن 0.01 0.03

Age 
 جنسیت 0.85** 2.03**

Gender 
 تحصیلات 0.31 0.40

Education 
 تعداد دفعات خرید گوشت مرغ در ماه 0.38** 0.33

Times to buy chicken meat per month 
 درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد خانوار 0.84*** 1.58***

The importance degree of chicken meat in the household 

basket 
 اعتماد 0.88-** 1.80***

Trust 
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 کیفیت 1.02-** 0.46-

Quality 
 قیمت منطقی نسبت به کیفیت 1.36*** 0.39

Reasonable price to quality 
 ظاهر گوشت  0.62 0.95-

Appearance of meat 
 ایارزش تغذیه 0.22- 1.05-*

Nutritional value 
 فاقد مواد شیمیایی و دارویی 1.07-** 1.01

Free of chemicals and drugs 
 عرض از مبدأ 3.27-** 10.32-***

Intercept 
Log likelihood=  -139.66 

R2 pseudo= 0.35                              Prob > chi2 = 0.00 

 درصد( 1و  درصد 5 ،درصد 10داری در سطح به ترتیب معنی ، **** و **) 
 پژوهش هاییافته: مأخذ

Reference: Research findings 

 
گروههای مصرف  از یک هر برای توضیحی متغیرهای نهایی شده، اثرات برآورد با توجه به عدم تفسیر کمی ضرایب    

 نشان داده شده است. 5که نتایج آن در جدول  شد محاسبه گوشت مرغ با برچسب ارگانیک، سبز و سالم
 علامت منفی و معنادار است. به این معنی که با ثابتدارای  1، اثر نهایی جنسیت در گروه 5بر اساس نتایج جدول 

تری ترجیح مصرف گوشت مدرغ بدا برچسدب    ، به احتمال کم18/0شرایط، مردان نسبت به زنان به اندازه  ماندن سدایر
 متغیرهددا،  سددایر  مانددن  دهنده آن است که با ثابتنشان 3ارگانیک دارد. در حالی که، اثر نهایی همین متغیر در گروه 

زندان   ،تری برای ترجیح مصرف مرغ با برچسب سالم دارند. در واقدع ، احتمال بیش15/0مردان نسبت به زنان به اندازه 
تری دارند. این امر به دلیدل آن اسدت   نسبت به مردان به گوشت مرغ بدون بقایای مواد شیمیایی و دارویی ترجیح بیش

تدری  ت، کیفیت محصولات غذایی، ارزش غدذایی اهمیدت بدیش   که زنان نسبت به مردان به موضوعات مرتبط با سلام
 Urena (2008)و  Irianto ،Kesse-Guyot et al. (2013)  (2015)های مطالعدات دهند. این نتیجه با یافتهمی

باشد. به طدوری  مثبت می 3مطابقت دارد. اثر نهایی متغیر تعداد دفعات خرید گوشت مرغ در گروه یک منفی و در گروه 
شرایط با افزایش یک بار خرید گوشت مرغ در ماه، احتمال ترجیح به مصرف گوشدت مدرغ بدا     سدایر ماندن ثابت که با

افدزایش   04/0 مقددار کاهش و احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سالم به  07/0 مقداربرچسب ارگانیک به 
کننددگان بده   تر اسدت، چنانچده مصدرف   بیش جایی که قیمت گوشت مرغ با برچسب ارگانیکیابد. در حقیقت، از آنمی

تدر  تری بخواهند اقدام به خرید گوشت مرغ کنند، خرید گوشت با برچسب سالم از نظر اقتصادی بدا صدرفه  دفعات بیش
 ترجیح خرید و مصرف گوشت مرغ با برچسب سالم افزایش خواهد یافت.  ،برای آنان خواهد بود و بنابراین

مثبت بدست آمده است.  3منفی و در گروه  1خانوار نیز در گروه  سبد در مرغ گوشت اهمیت اثر نهایی متغیر درجه
خدانوار، احتمدال    سدبد  در مرغ گوشت شرایط، با افزایش یک واحد در درجه اهمیت سدایر ماندن به این معنا که با ثابت

گوشت مرغ با برچسدب  کاهش و احتمال ترجیح مصرف  16/0 مقدارترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک به 
تدری در سدبد مصدرفی    یابد. به بیان دیگر، در خانوارهایی که گوشت مرغ اهمیت بیشافزایش می 16/0 مقدارسالم به 
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تر بودن گوشت مرغ با برچسب سدالم نسدبت بده    شود، به دلیل مقرون به صرفهمصرف می زیادی مقدار ها دارد و بهآن
 یابد.ترجیح مصرف گوشت مرغ با این نوع برچسب افزایش میگوشت مرغ با برچسب سبز و ارگانیک، 

 بودن ثابت دهد که اثر نهایی اعتماد در سه گروه معنادار است. این بدان معناست که بانشان می 5های جدول یافته
ارگانیدک و  ، احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب 18/0و  17/0شرایط، داشتن اعتماد به ترتیب به اندازه  سایر

شرایط، احتمال تدرجیح مصدرف گوشدت مدرغ بدا       سایر بودن ثابت ، با35/0با برچسب سالم را افزایش داده و به اندازه 
کنندگان به گوشدت مدرغ بدا برچسدب ارگانیدک و سدالم اعتمداد        دهد. به بیان دیگر، مصرفبرچسب سبز را کاهش می

اعتماد بده گوشدت    نداشتنشود. با این دو نوع برچسب می تری دارند و این امر موجب ترجیح مصرف گوشت مرغ بیش
 یافت شده است.  Joshi & Rahman (2015)و  Liang (2016)مرغ با برچسب سبز در مطالعات 

مثبت و معنادار بدست آمده است. به نحوی کده بدا ثابدت بدودن سدایر شدرایط،        1اثر نهایی کیفیت بالاتر در گروه 
دهدد. بده   افدزایش مدی   18/0احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیدک را  مطلوب ارزیابی کردن کیفیت، 

                هدای مطالعده  شدود. یافتده  عبارت دیگر، کیفیدت گوشدت مدرغ بدا برچسدب ارگانیدک سدبب تدرجیح مصدرف آن مدی          
Bryla (2016)  وAertsens et al. (2011)      نیز تأییدکننده این نتیجه است. اثر نهایی قیمدت منطقدی نسدبت بده
 1معنادار بدست آمده است. این بدان معناست که مطلوب بودن قیمت نسبت به کیفیت در گروه  2و  1کیفیت در گروه 

ده و در با ثابت بودن سایر شرایط، احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیدک را کداهش دا   28/0به اندازه 
دهد. شرایط، احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز را افزایش می سایر بودن با ثابت 24/0به اندازه  2گروه 

تدرین  آن را مهدم  گونداگون دانند و مطالعدات  کنندگان قیمت گوشت مرغ با برچسب ارگانیک را بالا میدر واقع، مصرف
(. بدا  Pham et al., 2019; Aertsens et al., 2011کنند )ابی میعامل بازدارنده مصرف محصولات ارگانیک ارزی

تر یافته، لذا بده مصدرف گوشدت مدرغ بدا      کنندگان قیمت گوشت مرغ با برچسب سبز را منطقیتوجه به کیفیت، مصرف
طلدوب  مثبت و معنادار است. به این معندا کده بدا م    2کنند. اثر نهایی ظاهر گوشت در گروه برچسب سبز ترجیح پیدا می

شرایط، احتمال ترجیح مصرف مدرغ بدا برچسدب سدبز افدزایش       سایر بودن ثابت ، با23/0بودن ظاهر گوشت، به اندازه 
 یابد.  می

 گوناگون هایگروه برای شده محاسبه نهایی اثرات -5جدول 

Table 5- Calculated marginal effects for different groups 
 3اثر نهایی گروه 

Marginal effect 

for group 3 

 2اثر نهایی گروه 

Marginal effect 

for group 2 

 1اثر نهایی گروه 

Marginal effect 

for group 1 

 متغیر

Variable 

 سن 0.003- 0.00 0.003

Age 
 جنسیت 0.18-* 0.03 0.15***

Gender 
 تحصیلات 0.06- 0.02 0.04

Education 
 گوشت مرغ در ماهتعداد دفعات خرید  0.07-** 0.03 0.04*

Times to buy chicken meat per month 
 درجه اهمیت گوشت مرغ در سبد خانوار 0.16-*** 0.00 0.16***

The importance degree of chicken meat 

in the household basket 
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 اعتماد 0.17** 0.35-*** 0.18***

Trust 
 کیفیت 0.18** 0.13- 0.05-

Quality 
 قیمت منطقی نسبت به کیفیت 0.28-*** 0.24** 0.04

Reasonable price to quality 
 ظاهر گوشت  0.12- 0.23** 0.11-

Appearance of meat 
 ایارزش تغذیه 0.04 0.08 0.12-

Nutritional value 
 فاقد مواد شیمیایی و دارویی 0.20*** 0.30-*** 0.10

Free of chemicals and drugs 

 درصد( 1و  درصد 5 ،درصد 10داری در سطح به ترتیب معنی ، **** و **) 
 پژوهش هاییافته: مأخذ

Reference: Research findings 

 
منفدی و   2مثبت و در گدروه   1حاکی از آن است که اثر نهایی متغیر فاقد مواد شیمیایی و دارویی در گروه  5جدول     

 سدایر  بدودن  ثابدت  ، بدا 20/0بودن مواد شیمیایی و دارویی، به انددازه   معنادار است. این امر بیانگر آن است که با عاری
، احتمال تدرجیح مصدرف   30/0شرایط، احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک افزایش یافته و به اندازه 

مدواد  از آن جا که گوشت مدرغ بدا برچسدب ارگانیدک فاقدد       ،یابد. به بیان دیگرگوشت مرغ با برچسب سبز کاهش می
شود و وجود بقایای مدواد  شیمیایی و دارویی است، همین امر موجب ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگانیک می

دهدد. ایدن نتیجده    شیمیایی در گوشت مرغ با برچسب سبز، ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سدبز را کداهش مدی   
 باشد.می Aertsens et al. (2011) و Roman et al. (2017)های مطالعات راستا با یافته هم

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه
سدلامت جامعده و تجدارت     یسدت، ز یطداشتن اثرات مثبت بدر محد   رغمیعل یدارپا ییمواد غذا هایبرچسب یجادا

 یرش. پذطلبدیو به طور خاص گوشت مرغ م ییمواد غذا یدرا در تول ایگیرانهسخت یطالزامات و شرا یترعا الملل، ینب
سدبز و   یدک، و سه برچسدب ارگان  یدارپا ییبه مواد غذا نسبت کنندگانآن است که ابتدا رفتار مصرف یازمندن یطشرا ینا

 مدواد  بده  کننددگان مؤثر بر تدرجیح مصدرف   هایکرد تا مؤلفه یمطالعه سع ینرو، ا ین. از ایردقرار گ یسالم مورد بررس
 یدت ماه یدل به هددف مطالعده، بده دل    یابیقرار دهد. جهت دست یسبز و سالم را مورد بررس یک،با برچسب ارگان غذایی

ابتدا مددل لاجیدت ترتیبدی مدورد استفاده قرار گرفدت،   ییو دارو یمیاییمواد ش بقایای وجود در هابودن برچسب تیبیتر
نشدان   نتایج. شد برآورد یافته تعمیم ترتیبی لاجیت مدل مدل، این در موازی هایولی با توجه به نقض فرض رگرسیون

نسبت به گوشت مرغ با را مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز و سالم  ترییشداد که مردان نسبت به زنان به احتمال ب
گفت که مردان تدرجیح   توانیدر سطح دو م یرمتغ ینا یبضر یو با توجه به معنادار دهندترجیح می یکبرچسب ارگان

گوشدت مدرغ بدا     یابدان بازار یبدرا  یخدوب  یراهنمدا این یافته، به مصرف گوشت مرغ با برچسب سالم دارند.  ترییشب
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یدابی  بازار یراهبردهدا  کننددگان، توانند متناسب بدا جنسدیت مصدرف   ها میآن که ایاست. به گونه یدارپا هایبرچسب
 گیری تولید را مشخص نمایند. اتخاذ نموده و جهت هر نوع برچسب یبرا یگوناگون

نسدبت بده    را است که احتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب سبز و سالم یگریعامل د یددفعات خر تعداد
آن است  یانگرب یکدر سطح  یفیتنسبت به ک یمنطق یمتق ،چنین هم. دهدیم یشافزا یکگوشت مرغ با برچسب ارگان

مدرغ  گوشت با برچسب سبز و سالم را نسبت به  رغاحتمال ترجیح مصرف گوشت م یفیت،نسبت به ک یمنطق یمتکه ق
هایی از شهر )عمدتاً پایین شهر( که مصدرف  شود برای بخشتوصیه میرو،  ین. از ادهدیم یشافزا یکبا برچسب ارگان

فاکتور  ارد و قیمتبه عبارت دیگر، تقاضا بالایی برای گوشت مرغ وجود د و بالاست کنندگانتوسط مصرف گوشت مرغ
 د.  شو ید و عرضهگوشت مرغ با برچسب سالم و سبز تول کننده است،مهمی برای مصرف

، ارزش یفیدت ک ،اعتماد ،گوشت مرغ در سبد خانوار یتدرجه اهم یشافزابا نشان داد که  چنین هممطالعه  های یافته
نسبت به گوشت مدرغ   یکاحتمال ترجیح مصرف گوشت مرغ با برچسب ارگان ییو دارو یمیاییو فقدان مواد ش اییهتغذ

هدای  سیاستگذاران و بازاریابان با اجرای برنامهکه  شودیم یهاساس توص ین. بر ایابدیم یشبا برچسب سبز و سالم افزا
بدا   مواد شیمیایی و دارویدی گوشدت مدرغ    فقدانای و کیفی، ارزش تغذیههای آگاهی بخشی و تبلیغات در مورد ویژگی

 . کنندفراهم  ارگانیک با برچسب گوشت مرغزمینه را برای تولید  برچسب ارگانیک
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