
 

  امنیت تأمین و جرم از پیشگیري در ها رسانه نقش 
   

  
  

  
  4، اسماعیل کرم زاده3، محمد میرزایی2یرفراستیام ،1یپناه دیحم

  96 تا 73 صفحه از

  چکیده
شناسی است که در راستاي  پیشگیري از جرم، یکی از مباحث مطرح در حوزه جرمراهبردهاي  زمینه و هدف:

و جامعوي در قبل، حین و بعد از وقوع جرم  هاي مختلف حاکمیتی گیري از ظرفیتکنترل و مدیریت جرائم با بهره
 نقش یبررساز این پژوهش  هدفهاي جمعی در این خصوص،  رسانهگردند. با توجه به تأثیر فراوان  تدوین می

  است.  تیامن نیمأو ت ي از جرمریشگیپ ها در رسانه
آمارى  پیمایشى است. جامعه - از نظر هدف، این پژوهش کاربردي و از نظر روش انجام توصیفی  شناسی: روش
 67در صد خطا تعداد  5و حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران با حداقل از جرم يریشگیپ انیمتولنفر از  81 تعداد

گیري ضریب  اندازه با پرسشنامه پایایى نامه محقق ساخته بود که نفر محاسبه شده است. ابزار مورد استفاده پرسش
 یی(رواي اهرظ یبا استفاده از نظر خبرگان و بررس زینامه ن پرسش ییروا باشد % می89مقدار  آلفاي کرونباخ  به

هاي  و با آزمون spssآورى شده با استفاده از نرم افزار  هاى جمع قرار گرفت. داده دأییو ت یابی) مورد ارزيصور
  است.مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته تی، فریدمن و رگرسیون  آمارى
با  یعموم تیامن نیتأم از جرم و يریشگیدر پهاي جمعی  هاي پژوهش حاکی از آن است که رسانه یافته :ها یافته

آزمون مؤثرند. بنا بر  498/0و غیرمستقیم و با مجموع میزان  میسازي عمومی به صورت مستق تأکید بر فرهنگ
ی، کارکرد عموم تیامن نیمأاز جرم و ت يریشگیها در پ رسانه ریثأتکارکردهاي مختلف  تیاولو نییفریدمن براي تع

  نسبت به سایر کارکردها، در اولویت قرار گرفت.  94/2سازي از طریق رسانه با میزان  فرهنگ
عمومی در  در تأمین نیازهاي استنباطی و اطلاعاتی فرهنگ سازي عمومی، الگوسازي و  فرهنگ گیري:نتیجه

ر جامعه بایستی با راستاي پیشگیري از جرم تأثیر دارند و در نتیجه متولیان و مسئولان عرصه پیشگیري از جرم د
ها  رسانه هاي سلبی و ایجابی رویکردي تعاملی و مشارکتی و با استفاده تخصصی و صحیح از کارکردها و ظرفیت

  نسبت به تعمیم فرهنگ پیشگیري از جرم و تأمین امنیت در جامعه اقدام نمایند. 

  .امنیت جمعی، هاي رسانه جرم، پیشگیري، :کلیدي هاي واژه
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  Md92.Mirzaei@gmail.com عضو هیئت علمی دانشگاه علوم انتظامی امین، تهران، ایران(نویسنده مسئول). رایانامه:  -3
  es.karam.po@gmail.com عضو هیئت علمی دانشگاه علوم انتظامی امین، تهران، ایران. رایانامه:   -4
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   مقدمه
ها با انتقال اطلاعات جدید و مبادلۀ افکار و  عصر ارتباطات است و رسانه ،حاضرعصر 
سازي و هنجار آفرینی جوامع به عهده دارند؛  عمومی، نقش بزرگی را در فرهنگ عقاید
عصر جدید از جمله عوامل تفکیک نشدنی از زندگی روزمره هستند  ها در رسانه

رسانه به نحو صحیحی در راستاي فرهنگ  به طوري که اگر). 168: 1388فر،  (معینی
از  هاي انسانی شود و از وقوع بسیاري ارتقاي ارزش د موجبنتوانجامعه فعالیت کند، می

گذاري  ها بدون کارشناسی و هدف برعکس اگر محتواي رسانه پیشگیري کندر دجرائم 
رائم و گذارد و منجر به وقوع ج بسیاري بر جامعه می مثبت تنظیم شود، آثار منفی

پیشگیري و کنترل  .)115: 1390نی و افشاري، شود (عابدي تهرا انحرافات اجتماعی می
ساز تلقی شده و امنیت نیز در مفهوم  هاي اصلی امنیت جرائم به عنوان یکی از مؤلفه

سلبی به نوعی با فقدان ترس و تهدید از وقوع جرم رابطه داشته و حاصل تولید 
شارکت نهادهاي مدنی است. هر فرد و نهاد اجتماعی باید هاي جمعی؛ تعامل و م رسانه

به سهم خود در تولید امنیت ایفاي نقش نماید و از طرف دیگر نیز برقراري امنیت با 
شود مگر با مشارکت مدنی و  کاهش و کنترل جرم که پدیده اجتماعی است محقق می

هاي جمعی است محقق  همه جانبه نهادهاي اجتماعی که اثرگذارترین این نهادها رسانه
، نقش بسیار مهمی در بسترسازي جمعیهاي  رسانهتوان ادعا نمود که  شود. لذا می نمی

  .دنافکار جمعی و تأمین امنیت عمومی و پیشگیري از وقوع جرم دار
از  يا مجموعهکه در واقع  1هاي جمعی(گروهی) در جهان امروز نقش مؤثر رسانه

در تغییر یا تداوم  کنند یرا دنبال م هیسو کی یکه عموماً ارتباط اند یارتباط لیوسا
شناسان  شناسان، جرم ها و ایجاد رفتارهاي مورد انتظار، موضوعی مورد توافق جامعه نگرش

یافته با فاصله  پردازان علوم اجتماعی است. لازم به ذکر است کشورهاي توسعه و نظریه
ریزي اجتماعی و فرهنگی، سعی در  ق برنامهگرفتن از کنترل اجتماعی صرف، از طری

 و طبعاًهاي اجتماعی انحرافات اجتماعی دارند  کنترل و پیشگیري از جرم، آسیب
هاي اجتماعی و  هاي جمعی نقش مناسب و مؤثري در رسیدن به این اهداف و برنامه رسانه

پیشگیري از  اي در فرهنگی دارند. از سوي دیگر نیز در صورتی که مدیریت هدفمند رسانه
توانند عامل بروز این انحرافات هاي جمعی می جرم و آسیب اجتماعی صورت نپذیرد رسانه

                                                                                                                                               
1- Mass Media 
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سازي و استفاده از  هاي اجتماعی باشند. در این میان لزوم آموزش و فرهنگ و آسیب
هاي روز به منظور ارتقاي امنیت ناشی از کنترل فرهنگی جرم و تکنولوژي و رسانه

در نیل به جامعه آرمانی، مطلوب و عاري از جرم و جنایت ضروري  هاي اجتماعی آسیب
  رسد که باید مدنظر مسئولین فرهنگی و اجتماعی قرار گیرد. نظر می به

اي پیچیده و داراي ابعاد فراوانی است  پیشگیري از جرم و موضوع تأمین امنیت پدیده
مؤثر در این موضوع  که نهادهاي مختلفی در تحقق آن نقش دارند. هر یک از کنشگران

توانند در پیشگیري از جرم و ایجاد امنیت نقشی بسزا  دهند می با اقداماتی که انجام می
شک، مؤثرترین و مهمترین نوع پیشگیري که باعث تداوم ایجاد  داشته باشند ولی بی

شود پیشگیري اجتماعی از جرم است که  امنیت پایدار و احساس آن در بلندمدت می
ع جرم و با تعامل و هم افزایی نهادهاي مختلف رسمی و غیررسمی محقق پیش از وقو

سازي و  گردد. از عناصر اصلی در امر پیشگیري اجتماعی از جرم نیز موضوع فرهنگ می
یا اصلاح و ارتقاي فرهنگ پیشگیري و کنترل جرم در راستاي امنیت افزایی است و 

ن تمام نهادهاي مؤثر و کنشگران هاي جمعی نقشی انکارناپذیر در میاظرفیت رسانه
پیشگیري و ایجاد امنیت خواهد بود. حال با توجه به اهمیت موضوع، این پژوهش به 

به همچنین ها در افزایش امنیت و پیشگیري از جرائم است و  دنبال تبیین نقش رسانه
ها چه نقشی در پیشگیري از جرم و تأمین  دنبال پاسخ به این سوال است که رسانه

  یت دارند؟ امن

  مبانی نظري و پیشینه تحقیق
با توجه به ارتباط میان رسانه و ارتقاي فرهنگ عمومی در حوزه پیشگیري از جرم و 

شناسی که در واقع  ساز رسانه در این خصوص، در ذیل به مفهوم حتی کارکرد فرهنگ
نه لازمه ایجاد رابطه تئوریک با مبانی نظري است و نظرات مرتبط با فرهنگ و رسا

   شود. پیشگیري از جرم پرداخته می
  پیشگیري

واژه پیشگیري در فرهنگ به معنی جلوگیري کردن، مانع شدن، مانع سرایت شدن و 
). هدف اصلی پیشگیري از جرم، 933: 1342بینی کردن آمده است. (معین،  پیش

و  جلوگیري از وقوع جرم و کنترل اعمال مجرمانه است. در کنترل اعمال مجرمان اصلاح
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 يریشگیانواع پ .دیده و جامعه مدنظر است بازداشتن مجرم، حفاظت و حمایت از بزه
 محور .دنمو میتقس يفریرکیغ ،يفریتوان به دو قسم کیم يبندمیتقس کیازجرم را در 
اعمال کیفر، اجراي سریع و حتمی آن است. به نحوي که  آثارتکیه بر  يفریپیشگیري ک

ثیر گذارند. أهاي کیفري قاطع و سریع بر افکار عمومی جامعه ت گردد با اقدام تلاش می
اوایل قرن بیستم توسط برخی از دانشمندان علوم اجتماعی  نیز ازپیشگیري غیرکیفري 

پیشگیري غیرکیفري تحت ). براساس چنین عقایدي 5: 1381 ،1ام(روزنب مطرح گردید
ریزي گردید. این نوع پیشگیري به دو شاخه اجتماعی و  هاي جدید پایه عنوان پیشگیري

پیشگیرنده است که به  اقداماتشود. پیشگیري اجتماعی مجموعه  وضعی تقسیم می
 اند ثر بودهؤدنبال حذف یا خنثی نمودن آن دسته عواملی است که در تکوین جرم م

هاي  زا و کاهش انگیزه و بر تغییر شرایط اجتماعی جرم )19 :1379رند آبادي، ب(ا
وضعی عبارت است از  پیشگیري« ).9: 1387نه،ممحمدخا (گل متمرکز است مجرمین

ها تر کردن تحقق این فرصت هاي ارتکاب جرم یا مشکلاقدام به محدود کردن فرصت
  .)42: 1356، 2(پیکا »براي مجرمین بالقوه

  رسانه جمعی
کننده آن نوع ارتباطی است که هدف آن برقراري  مشخص رسانه جمعیح اصطلا

، بلکه جمع را در نظر دارد. روندي است که نبودهرابطه با یک مخاطب یا گروه کوچکی 
را طراحی کردند و از آن براي پخش پیام به صورتی وسیع،  اي وسیله متخصصانطی آن 

و اعمال نفوذ در  مکان معین دراص گسترده، سریع، پیوسته براي رسیدن به اهداف خ
کنند استفاده  توجه می ها مخاطبان انبوه و ناهمگون که به صورتی گزینشی به برنامه

وسایل ارتباط جمعی عبارت است از آن وسایلی که مورد  .)52: 3،1381(دفلورشود می
باشد  باشد و به طور کلی منظور آن دسته از وسایل ارتباطی می توجه جماعت کثیري می

 هاي اصلی آن قدرت و اند و ویژگی هاي جدید بوجود آمده و مورد استفاده که در تمدن
که  ینقش نیتر ). امروزه عمده4: 1367، 4توانایی زیاد و شعاع عمل وسیع است (کازنو

                                                                                                                                               
1- Rosenbaum 
2- Pica 
3  - Defleur 
4- Cazeneuve 
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 يساز از: فرهنگ تبرعهده دارند عبارت اس یجمع يها و رسانه یجمع ارتباط لیوسا
  .یمشارکت اجتماع جادیو ا یرسان آموزش، اطلاع

  1نظریه برجسته سازي
هستند در  يساز برجسته هیکه واضع نظر»  3کومبز مکسول مک« و »2دونالد شاو«

ها را  توسط رسانه یافکار عموم یمهندس» مطبوعات يساز کارکرد برجسته« پژوهش
 شیخط خودشان را پ ،يخبر يها ها در قالب گزارش اند رسانه کرده و نشان داده حیتشر

ها و سوءاستفاده صاحبان قدرت از افکار  مربوط به رسانه هینظربه بیان دیگر این . برند یم
ها به رویدادها اهمیت بیشتري بدهند، مخاطبان ارزش  هر چه رسانه است. یعموم

گویند که به چه بیاندیشند ها به مردم نمی شوند عبارت رسانه بیشتري براي آن قائل می
، 4(سورین د که درباره چه بیاندیشند؛ مفهوم اصلی این نظریه استگوین ولی به آنها می

ها بر موضوعی تأکید  کنند وقتی رسانه بینی می ) مک کوئیز و شاو پیش334: 1387
شوند مخاطبان، آن رویکرد را مهم انگارند که خود مستقیماً بر احساس دارند سبب می

 ).315: 1388، 5امنیت مؤثر است(الکسیس

  6نظریه کاشت
 ریتصو يریگ بر شکل ونیزیتلو ژهیها به و و درازمدت رسانه یجیآثار تدراین نظر بر 

. کند یم دیتأک یاجتماع تیآنان از واقع يساز اطراف و مفهوم يایمخاطبان از دن یذهن
 ییارویآن رو قیتمرکز دارد که از طر ییها ) بر روش1969کاشت جرج گربنر( هینظر

 تیو واقع ایما را در مورد دن دگاهید جیزمان به تدر یدر ط ها گسترده و مکرر با رسانه
 دگاهید میها را تماشا کن رسانه شتریهرچه ب هینظر نیدهد. براساس ا یشکل م یاجتماع

ها از جهان خواهد بود. گربنر و همکارانش معتقدند  رسانه دگاهیتر به د هیما از جهان شب
است، هر گروه  يا فراگرد جاذبه هیبلکه شب ست،یسمت و سو ن یفراگرد ب کیکاشت 

 انیجر ریثأتلاش کنند اما همه گروهها تحت ت یممکن است در جهت متفاوت نندگانیب
رونده  شیو پ ای، پویدائم ردفراگ کیاز  یبخش ،رو کاشت نیهستند. از ا يواحد يمرکز

                                                                                                                                               
1- Agenda-setting Theory 
2- Donald Shaw 
3- Maxwell McCombs 
4- Surin 
5- Alexis 
6- Cultivation Theory 
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 .)80، 1384(مهدي زاده،  است یقبل يها نهیو زم هاامیپ انیتعامل م

 1ناپذیري رسانه از فرهنگ انفکاكنظریه 

. به گفتۀ کرس، رندناپذی انفکاك عمل در و ت،سیفرهنگ و ارتباطات در روابط، همز
ی فرهنگ يدادیرو ارتباطی کنش هر و تاس یارتباط يدادیرو ،فرهنگی عمل و اررفت هر

 يمعتقدند رسانه دروازهاکارلسون و همکاران  .)3: 1988، 2کرس( شود می وبمحس
عنصر  کشود اگرچه محتواي رسانه ی میآن فرهنگ به افراد منتقل  قیاست که از طر

 ،یحوزة مطالعات فرهنگ). 126: 2008 و همکاران، 3کارلسون( دیآ یبه شمار م یفرهنگ
 آورد یم انمی به خنس یاز آن گونه درك فرهنگ چلریبه اعتقاد گراسبرگ، نلسون و ترا

، همکارانو  4گراسبرگگذارد ( یفرهنگ صحه م يریگ شکلدر  ها انهکه بر نقش مهم رس
دربارة  یشیاند تأمل و ژرف ،یفرهنگ ازيبسترس يو فضا گاهجای ها انهرس ).9: 1992

 شوند یقلمداد م یو ساخت اجتماع یبا توجه به متن فرهنگ ورزي هشیاند معنا و تیاهم
مبادرت  یکانون ارزش سیمنسجم از معنا و تأس ییالگو ازيبازس و تیکه به تقو

 هستند. ارتباطات، یستیارتباطات و فرهنگ محکوم به همز ب،یترت بدین د.ورزن یم
 یارتباط نۀزمی و معنا ساختار، رمز، کنندة مشخص فرهنگ و تفرهنگ اس محصول

 چیکه ه يا فرهنگ است به گونه یزندگ ریارتباطات محمل و مس گر،ید ويس از .است
 فرهنگی ات،گفت بدون ارتباط توان یم حتی. تسنی بقا به قادر ارتباطات دونبی فرهنگ
  ).120: 1379، 5بورن(داشت  نخواهد وجود

 6ساز بودن رسانه نظریه فرهنگ

و  یبخش حلااص ،یاباختاریسسازي فرایندي است که موجبات محتواسازي،  فرهنگ
 از يساز فرهنگ د.ساز یم فراهم جوامع ییگرا را از رهگذر تعامل یاجتماع دهی ارکتمش
 یفرهنگ محصولاتو مصرف  عیتوز د،یدر سه مرحلۀ تول یفرهنگ يها واسطه قیطر

 رییکه موجب تغ ردیپذ یدر عرصه هنر و دانش صورت م يبشر يها تیقلاخ به مربوط
تطابق  ندیدر فرا یزندگ يها وهیو ش اطلاعاتو انتقال  ها يدئولوژیا اعتقادها، ها، تیذهن

                                                                                                                                               
1- Media Inseparability From Culture Theory 
2- Kress 
3- Carlsson 
4- Grossberg 
5- Bourne 
6- Media Culture Building Theory 
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ارتباطات  نسونیبه نظر تامل )315: 1993 ،1(بنت ودش یم رامونیپ طیافراد با مح
ها  ها و ارتباط انسان فرهنگ یوستگیعد عمدة ارتباطات، پساز است؛ از آن رو که ب فرهنگ
 همکاران، و کارلسون نظر به .)18: 1999 ،2نسونیاست (تامل یفرهنگ ي ا به گونه
 ر،یشامل اعتقادها، تصاو یفرهنگ اتیانتقال محتو يبه معنا رسانه قیاز طر سازي فرهنگ
 سبک و ها سنت ها، پوشش رفتار، بر که تاس ییها ارزش و میها، افکار، مفاه برداشت
در این  .)136: 2008و همکاران،  3کارلسون( گذارد یم ریافراد در جامعه تأث زندگی
 فیاز وظا» در جامعه د ارتباطاترساخت و کارک«به عنوان  پژوهشیدر نیز لاسول راستا 

 ياجزا انیم یهمبستگ ط،ی. حراست از محبرد ینام م یجمع ارتباط لیوسا يبرا يگرید
بر این  ) 83: 1381 ،ی(ساروخانگریبه نسل د یاز نسل یفرهنگ راثیجامعه، انتقال م

اساس درباره کارکردهاي رسانه باید اذعان نمود که علاوه بر کارکرد رسانه در تأمین 
هاي نمادین در کنار ابقاي  ها و ارزش ارایه اندیشهنیازهاي ارتباطی و اطلاعاتی جامعه و 

توان کار ویژه فرهنگی و اجتماعی را  ، میهاي گذشته هاي اصیل و ارزش سنن و فرهنگ
ها عبارت است از تحکم  ها در نظر گرفت. کار مهم فرهنگی آن نهنیز براي رسا

هاي نو و پیوند دادن گذشته ملی  هاي سنتی و گشودن اذهان براي صور و سبک فرهنگ
آوري  در واقع انقلاب فن .)79-77: 1394به ابعاد جهانی و فرهنگ بشري (طاهري، 

ید سازمان جوامع بشري در اطلاعات مشخصاً به تفسیر، تعریف و ارزیابی مجدد و تجد
  ).55: 1376، 4دهد (جیمز بعد فرهنگی و اجتماعی در سراسر جهان ادامه می

 کارکرد رسانه و فرهنگ پیشگیري از جرم

توان از  تردید نمی در مورد نقش رسانه در پیشگیري از جرم باید اذعان نمود که بی
بلکه غافل ماند ر جوامع کنونی د دنیايجمعی در  تأثیر مثبت و منفی وسایل ارتباط

پیشگیري در زمینه بالقوه وسایل ارتباط جمعی  توانکه از  بایست تمهیداتی اندیشید می
سازي و ارتقاي فرهنگ  توان به فرهنگ از وقوع جرم استفاده نمود. از این نقش می

  اي یاد نمود.  هاي رسانه عمومی در امر پیشگیري از جرم با استفاده از کارکردها و ظرفیت
   

                                                                                                                                               
1- Bonté 
2- Tomlinson 
3- Carlsson 
4- James 
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    هاي گروهی بسترهاي قانونی تعامل با رسانه
نظام جمهوري اسلامی ایران با تکیه بر این که اصلاح و درمان بهتر از کیفر و  

توجه بیشتري   هایی بر پیشگیري از جرم وضع قانون باپیشگیري بهتر از درمان است 
که به برخی از گرفته است.  آن در نظر ايدر وضع قوانین بر ینموده است و جایگاه خاص

  مهمترین این قوانین اشاره می کنیم:
قانون اساسی جمهوري اسلامی ایران دولت را موظف نموده که براي رسیدن به  -

هاي گروهی به صورت مطلوبی استفاده  اهداف والاي انسانی و اسلامی از رسانه
سطح بالا بردن «قانون اساسی اشاره شده است،  3اصل  2کند. در بند 

هاي  ها، استفاده صحیح از مطبوعات و رسانه هاي عمومی در همه زمینه آگاهی
  ؛»گروهی و وسایل دیگر

هاي سازمان صدا و سیما جمهوري  مشی، اصول و برنامه قانون خط« 44ماده  -
 راهاي صدا و سیما  یکی از رسالتهم » 1361شهریور  17اسلامی ایران مصوب 

حقوق فردي و اجتماعی، قانون  با مردم آموزش حقوق عمومی جهت آشنایی«
  نموده است؛ علاما» اساسی و قوانین مدنی و جزاي کشور

قانون اساسی به اقدام مناسب براي  156اصل  5 بند قوه قضاییه مطابق  -
  پیشگیري از وقوع جرم و اصلاح مجرمین موظف شده است؛

که  1389ل تیرماه سا 27قانون نیروي انتظامی جمهوري اسلامی ایران مصوب  -
این قانون پیشگیري از وقوع جرم جز وظایف پلیس ذکر  8بند  4مطابق ردیف 

  شده است.
هاي قوانین فوق بر پیشگیري ازجرایم در جامعه تأکید دارند و این سیاست موعهمج

ها در امر پیشگیري و  تقنینی در واقع بستري را براي تعامل و هماهنگی تمام دستگاه
  نموده است.تأمین امنیت فراهم 

  هاي ارتباط جمعی: حقوقی) رسانه - سازي (تحذیري  هاي آموزشی و فرهنگ زمینه 
هاي گروهی در نظام مقدس جمهوري  رسانه وظایف جا که یکی از مهمترین از آن

هاي گروهی در  شک تأثیر رسانه باشد. بی رسانی صحیح و صادقانه می اسلامی ایران اطلاع
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شناسی و هشداري بر  هاي حقوقی، جرم ومی مردم در حوزههاي عم زمینه افزایش آگاهی
هاي همگانی پلیس از طریق وسایل  کسی پوشیده نیست. براي نمونه آموزش

شمار، باعث هوشیاري بیشتر مردم در مقابل  جمعی به جهت دریافت مخاطبان بی ارتباط
یري از جرم جرایم و تغییر سطح آگاهی و نحوه برخورد و تلقی آنها در رابطه با پیشگ

دیدگان در اثر غفلت و عدم آگاهی فرصت مناسب را  جا که بسیاري از بزه گردد از آن می
نسبت توان  رسانی نیز می کنند در زمینه اطلاع براي مجرمان جهت ارتکاب جرم مهیا می

در و عملکرد پلیس و ... در مورد انواع جرایم ارتکابی  ي تفسیر و تهیه خبر، مصاحبه به
توان استفاده نمود. اما در  ملی و یا حتی محلی می جهانیجامعه اعم از ختلف م  وحسط

هاي مختلفی وجود  رسانی کامل در رابطه با انواع جرایم دیدگاه این خصوص لزوم اطلاع
رسانی کامل جرایم ارتکابی و در سطح جامعه  اي معتقدند بیان و اطلاع دارد که عده

دهد. اما از  حساس امنیت را در جامعه کاهش میموجب ترس و وحشت مردم گردیده و ا
باشد نقش برانگیختن  اي مهم در زمینه پیشگیري می آنجایی که ترس از جرم مقوله

جمعی همیشه توسط برخی  هاي ارتباط ترس مردم در زمینه جرم توسط رسانه
  ).52: 1381،مکارشناسان مورد موافقت قرار نگرفته است (روزنبا

  کت عمومی در پیشگیري از جرم از طریق رسانهارتقاي فرهنگ مشار
سیاست جنایی مشارکت مدار بر این راهبرد تأکید دارد که نهادها و کنشران اصلی 
مرتبط با پدیده مجرمانه از طریق ارتقاي تعامل و مشارکت با عموم مردم و مخاطبان 

رویکرد جرم نسبت به پیشگیري و کنترل جرم اقدام نمایند. به عنوان نمونه 
محوري پلیس نوعی راهبرد سازمان پلیس است که بر دو پایه اصلی استوار است.  جامعه

هاي مختلف جامعه  اولین پایه این راهبرد برقراري ارتباط سازمان پلیس با ارگان
دهد دومین پایه راهبرد  گذاري بهتر به مردم، تشکیل میمنظور امکان خدمت به

نمودن مقوله نظم و امنیت اجتماعی و تبدیل موضوع  محوري پلیس، عمومی تلقی جامعه
ها  رسانههاي اجتماعی و فرهنگی است. در این راستا  اي عمومی با زمینه امنیت به مقوله

هاي مطلوب و ارائه  رسانی وقایع امنیتی و جنایی به شیوه با پوششی خبري و اطلاع
ر جامعه و حتی هاي آموزشی مطلوب در خصوص ضرورت امنیت اجتماعی د برنامه

آموزش چگونگی حفاظت از مال، حال و ناموس خود زمینه مساعدي را براي این 
  ). 45: 1394میراسماعیلی و همکاران، آورند ( همکاري و مشارکت مردمی به وجود می



 
 

82 

علم
یه 

شر
ن

ی 
ظام

انت
 

ماع
جت

ا
ی

 / 
ال

س
 

هم
زد

دوا
/ 

ره
شما

 
وم

س
/ 

یز 
پای

13
99

 

هاي  الگوي تعاملی پلیس و رسانه«) در پژوهشی با عنوان 1396کرم زاده و عرفانی (
به تبیین مهمترین » ز جرم و و نقش آن در احساس امنیتارتباط جمعی در پیشگیري ا

هاي تعاملی پلیس و رسانه در امر پیشگیري از جرم پرداخته که مهمترین این  شاخصه
هاي عمومی  رسانی و آموزش ها عبارتند از افزایش مشارکت عمومی، ارتقاي اطلاع شاخص

ها  که تمامی این شاخص ها و دشوار نمودن ارتکاب جرم در شناساندن جرائم و مجازات
و جعفري سازي امر پیشگیري تأثیرگذارند.  در ارتقاي فرهنگ و فرهنگ

هاي  پیشگیري از وقوع جرم و و ترویج مجازات«) در پژوهشی با عنوان 1395همکارانش(
ها از طریق  دارند که رسانه بیان می» ها و راه کارها جایگزین در بستر رسانه، چالش

، طراحی و ارائه الگوهاي رفتاري، انواع نگرش و بینش به مخاطبان، مدیریت افکار عمومی
زادگان و  موذنتأثیر بسزایی در کاهش جرم و ارتقاي احساس امنیت دارند. 

 استیاز جرم در س يریشگینقش رسانه در پ« با عنوان پژوهشی) در 1392(يافشار
مرتبط با  ییو قضا ینیتقن ییجنا استیس یبه بررس یلیتحل یدر روش »رانیا ییجنا

رسد که موضوع در  یم جهینت نیاز جرم پرداخته و به ا يریشگیکارکرد رسانه در پ
) در 1392بیابانی( مل است.أت ازمندیواقع شده و ن لتمورد غف رانیا ییجنا استیس

به تأثیر مثبت استفاده از » نقش رسانه در پیشگیري از جرم« پژوهشی تحت عنوان 
نژاد  ها براي پیشگیري از وقوع جرم تأکید دارد. واعظی تر رسانهآموزش همگانی در بس

نقش آموزش همگانی در ایجاد امنیت افردي و «) در پژوهشی با عنوان 1378(
به این نکته تأکید دارد که نقش آموزش همگانی در تأمین امنیت نقشی » اجتماعی

ارتقاي سطح رفتارهاي  ؛همگانی مشارکت و اعتماد جلبانکارناپذیر است و از طریق 
رشد  مجموعه قوانین و مقررات؛ هاي عمومی از آگاهیافزایش  انتظامی و بهداشتی؛

این کارکرد اجرایی  واستحکام کانون خانواده؛ افزایش سطح دانش اجتماعیبینش و 
» هاي ارتباطات نظریه«در پژوهش خود با عنوان ) 1388(1سورین و تانکارد گردد. می

حفظ کنند؛  توانند اجتماع را ها از طریق نمایش رفتار درست می رسانهه کنند ک بیان می
 . داشتن دانش و اطلاعات لازم در زمینۀ جرم و1این اقدام به چند دلیل عملی است 

. خواهان 3. نقش و جایگاه تأثیرگذاري رسانه در جامعه؛ 2هاي پیشگیري از آن؛  راه
  رسانه در امر پیشگیري از جرم است. دستگاه نظارتی و کنترلی و مقابله مسئولان

                                                                                                                                               
1- Severin   & Tankrad 
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  پژوهشمدل مفهومی 

  
  . مدل مفهومی پژوهش1شکل 

  روش پژوهش 
 جامعه پیمایشى است. - یفیتوص ،و از نظر روش ياز نظر هدف، کاربرد پژوهش  نیا

 رانی(مد هیاز جرم در قوه قضائ يریشگیپ انینفر از متول 81 تعدادآماري پژوهش 
) که حداقل مدت يریشگیپ سیپل نی(روسا و معاونی انتظام يرویاز جرم) و ن يریشگیپ

با استفاده از فرمول و حجم نمونه  اند انتخاب ها را داشته این سمتپنج سال سابقه کار در 
. انتخاب حجم نمونه از بین نفر محاسبه شده است 67تعداد  05/0ي خطاکوکران و مقدار 

ون؛ پراکندگی جغرافیایی محل خدمت جامعه کل به این خاطر بود که به دلایلی همچ
افراد و دسترسی نسبتاً غامض به بسیاري از مسئولین حاضر در جامعه آماري، امکان توزیع 
و تکمیل پرسشنامه در بین کل جامعه آماري ممکن نبود فلذا با هدف امکان تعمیم دادن 

ان حجم نمونه نفر به عنو 67ها به کل جامعه آماري از مجموع این افراد تعداد  یافته
بود، انتخاب » اي نامتناسب تصادفی طبقه«گیري نیز  پژوهش انتخاب شدند. روش نمونه

  بوده است.» سابقه«و » محل خدمت«طبقات نیز مبتنی بر دو گزینه 
تنظیم شد. روایی طیف لیکرت گیري پرسشنامه محقق ساخته و در قالب  ابزار اندازه

نامه با استفاده از نظر خبرگان و بررسی ظاهري (روایی صوري) مورد ارزیابی و  پرسش
کرونباخ محاسبه  يآلفا بیضراستفاده از با تحقیق نیز  ابزارو پایایى تأیید قرار گرفت 

هاى  تجزیه و تحلیل دادهبراي  .بود 893/0 شد که براى این پژوهش این مقدار
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با استفاده از  تی، فریدمن و رگرسیون مون آمارىاز آز قیتحق اتیفرضو آورى شده  جمع
  انجام شده است. spss افزار نرم

  . ضریب آلفاي کرونباخ براي مفاهیم اصلی1دول ج
 مقدار آلفا متغیر

  921/0  کارکرد رسانه ها
  854/0  تأثیر رسانه ها

  881/0  فرهنگ عمومی پیشگیري از جرم
 893/0  میانگین

  هاي پژوهش یافته
  هاي توصیفی یافتهالف) 

  . توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب متغیرهاي جمعیتی2جدول 
  درصد  تعداد  نام متغیر  درصد  تعداد  نام متغیر

  سن
مدرك   41/16  11  سال  40کمتر از 

  تحصیلی
  59/80  54  فوق لیسانس

  41/19  13  دکتري  21/58  39  سال 50تا  41
  38/25  17  سال به بالاتر 50

عنوان 
  مدیریتی

  22/55  37  مدیران میانی

  سنوات
  36/28  19  مدیران ارشد  30/40  27  سال 20تا  11
از  يریشگیپ رانیمد  27/46  31  سال 30تا  21

  43/13  9  به بالاتر 31  42/16  11  هیجرم قوه قضائ

  هاي استنباطی ب) یافته
  تأثیر گذارند.سازي عمومی پیشگیري از جرم  هاي جمعی در فرهنگ رسانهفرضیه اول: 

  فرضیه اول. نتایج حاصل از آزمون 3جدول

 متغیر
تعداد 
 نمونه

 میانگین
انحراف 

 معیار
 tمقدار  خطاي معیار

سطح معنی 
 داري

فرهنگ سازي پیشگیري از 
 جرم

67 4,1045 0,63088 0,07707 14,33 0,000 

با  داري بدست آمده و مقایسه سطح معنی t) و آزمون 2با توجه به جدول (
)00/0=sig() فرض صفر ،H0 (هاي  توان گفت رسانه درصد می 99شود با اطمینان  رد می
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سازي عمومی پیشگیري از جرم تأثیر گذارند. به عبارت دیگر فرضیه  جمعی در فرهنگ
  گیرد. اول مورد تأیید قرار می

هاي جمعی در اصلاح فرهنگ عمومی جهت پیشگیري از جرم و  رسانهفرضیه دوم: 
  امنیت تأثیر گذارند. تأمین

  دومفرضیه . نتایج حاصل از آزمون 4جدول 
 داري سطح معنی tمقدار  خطاي معیار انحراف معیار میانگین تعداد نمونه متغیر

اصلاح فرهنگ عمومی 
 پیشگیري از جرم

67 7313/3 61748/0 07544/0 695/9 000/0 

بدست آمده  با داري  و مقایسه سطح معنی t) آزمون 3با توجه به جدول (
)00/0=sig) فرض صفر ،(H0 (هاي  توان گفت رسانه درصد می 99شود با اطمینان  رد می

سازي عمومی جهت پیشگیري از جرم در ایران تأثیر گذارند. به عبارت  جمعی در فرهنگ
  گیرد. دیگر فرضیه دوم مورد تأیید قرار می

عمومی جهت پیشگیري از سازي  هاي جمعی در فرهنگ کارکرد رسانه فرضیه سوم:
  جرم ایران مؤثر است.

  سومفرضیه . نتایج حاصل از آزمون 5جدول 
 داري سطح معنی tمقدار  خطاي معیار انحراف معیار میانگین تعداد نمونه متغیر

 000/0 983/7 08974/0 73456/0 7164/3 67 ها کارکرد رسانه

سازي  جمعی در فرهنگهاي  توان گفت کارکرد رسانه با توجه به جدول فوق می
عمومی جهت پیشگیري از جرم در ایران مؤثر است. به عبارت دیگر فرضیه سوم مورد 

  گیرد. تأیید قرار می
  هاي جمعی در پیشگیري از جرم در جامعه مؤثر است. رسانه فرضیه چهارم :

  چهارمفرضیه . نتایج حاصل از آزمون 6جدول 
  داري سطح معنی tمقدار  خطاي معیار انحراف معیار میانگین تعداد نمونه متغیر

 000/0 708/9 8302/0 67955/0 8060/3 67 تأثیر رسانه برجامعه
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سازي عمومی  هاي جمعی از منظر فرهنگ توان گفت رسانه با توجه به جدول فوق می
براي پیشگیري از جرم در جامعه مؤثر هستند. به عبارت دیگر فرضیه چهارم مورد تأیید 

  گیرد. قرار می
  ها در پیشگیري از جرم و تأمین امنیت عمومی . آزمون فریدمن براي تعیین اولویت تأثیر رسانه7جدول 

 اولویت امتیاز فریدمن نوع متغیر
 1 91/2 سازي فرهنگ

 2 44/2 تأثیر رسانه برجامعه
 3 34/2 اصلاح فرهنگ عمومی

 4 31/2 ها کارکرد رسانه

  مستقیم متغیرهاي مستقل بر روي متغیر وابسته. تعیین اثرات مستقیم و غیر 8جدول 

ضرایب استاندارد   ضرایب غیراستاندارد یا 
سطح   tمقدار  یا

  معناداري
B Std. Error Beta 

 238/0 854/0 ضریب ثابت
 

593/3 001/0 
 000/0 379/4 319/0 053/0 233/0 فرهنگ سازي

 000/0 908/4 /375 057/0 280/0 اصلاح فرهنگ عمومی
 000/0 904/3 287/0 046/0 180/0 کارکرد رسانه ها

 017/0 449/2 185/0 051/0 125/0 تاثیر رسانه برجامعه

دهد یک رابطه نسبتاً خطی بین متغیرهاي مستقل و متغیر  نشان می 7جدول 
معنی وجود ندارد که نشان  ضریب بی يسطح معناداروابسته وجود دارد و در ستون 

توان براي پیش  کنند و از این ضرایب می ثابت به مدل کمک میدهد تمامی ضریب  می
  توان گفت: می بتاگویی استفاده نمود. حال با توجه به ضرایب 

  تاثیر رسانه برجامعه)185/0( +کارکرد رسانه ها)287/0( +فرهنگ عمومی)375/0( +)فرهنگ سازي319/0(  =پیشگیري جرم854/0

، نقش رسانه در فرهنگ 319/0سازي با ضریب  بر این مبنا نقش رسانه در فرهنگ
ها بر  و تأثیر رسانه287/0، نقش کارکرد رسانه ها با ضریب 375/0عمومی با ضریب 

 بر پیشگیري و تأمین امنیت مؤثر است. 185/0جامعه با ضریب 

تعیین اثرات مستقیم و غیر مستقیم متغیرهاي مستقل بر روي متغیر وابسته: براي 
ر و تعیین اثرات مستقیم  و غیرمستقیم متغیرها از روش تحلیل تعیین ضرایب مسی

  مسیر و تکنیک رگرسیون استفاده شده است.
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سازي پیشگیري متغیر وابسته و سایر متغیرها ها در فرهنگ: نقش رسانه1مسیر 
  اند. مستقل در نظر گرفته شده

  سازي پیشگیري از جرم ها در فرهنگ نقش رسانه .9جدول 

 
سطح   tمقدار  ایاستاندارد  بیضرا  ای راستانداردیغ بیضرا

 B Std. Error Beta  معناداري
 000/0 907/3  506/0 976/1 ضریب ثابت

 312/0 019/1 134/0 134/0 137/0 فرهنگ عمومی
 099/0 677/1 209/0 107/0 180/0 کارکرد رسانه ها

 037/0 134/2 269/0 117/0 250/0 تاثیر رسانه برجامعه

دهد تنها ستون سطح معناداري مربوط به تأثیر رسانه بر جامعه  جدول بالا نشان می
سازي پیشگیري از  دار است یعنی اینکه این متغیر بطور غیر مستقیم بر فرهنگ معنی

  ها تأثیر دارد. جرم توسط رسانه
فرهنگ عمومی پیشگیري از جرم به عنوان متغیر وابسته و سایر متغیرها  : 2مسیر 

  مستقل در نظر گرفته شده است:
  ها در فرهنگ عمومی پیشگیري از جرم نقش رسانه .10جدول 

  سطح معناداري  tمقدار ایاستاندارد  بیضرا ای راستانداردیغ بیضرا 
B Std. Error Beta 

 001/0 647/3  429/0 564/1 ضریب ثابت
 007/0 787/2 313/0 094/0 263/0 ها کارکرد رسانه

ها بر  رسانهثیر أت
 جامعه

313/0 102/0 344/0 070/3 003/0 

دار است  و معنی 05/0که کوچکتر از   يسطح معناداربا توجه به مقادیر ستون 
ها بر جامعه بطور غیر مستقیم بر فرهنگ  هاي کارکرد رسانه گیریم متغیر نتیجه می

  عمومی پیشگیري از جرم مؤثرند. 
 ریو ساها در پیشگیري از جرم به عنوان متغیر وابسته  : کارکرد رسانه 3مسیر 

    اند. مستقل در نظر گرفته شده رهایمتغ
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  ها بر جامعه . نقش رسانه11جدول 

Model  استاندارد  بیضرا  ای راستانداردیغ بیضرا
سطح   tمقدار  ای

  معناداري
B Std. Error Beta 

1 
 000/0 733/4  487/0 304/2 ضریب ثابت

رسانه ها بر تاثیر 
 جامعه

371/0 126/0 343/0 948/2 004/0 

 05/0گردیده و از مقدار  004/0با توجه به اینکه مقدار سطح معناداري برابر 
ها اثر غیر  گیریم تأثیر رسانه بر جامعه بر متغیر کارکرد رسانهکوچکتر است نتیجه می

  زیر است: شرحبه به همراه میزان تأثیر فوق  يها خلاصه مسیر مستقیم دارد.
 

  
  جرم و تأمین امنیت عمومیهر یک از متغیرها بر پیشگیري از اثرات مستقیم و غیر مستقیم  -2شکل

ها را بر پیشگیري از جرم و  نمودار بالا اثرات مستقیم و غیرمستقیم هر یک از متغیر
توان مجموع  دهد. با توجه به نمودار فوق می تأمین امنیت عمومی در کشور نشان می

مثال براي  مستقیم هر یک از متغیرها را محاسبه نمود به طوریم و غیرقاثرات مست
غیرمستقیم تأثیر رسانه بر پیشگیري از جرم در جامعه به شرح  تعیین اثرات مستقیم و

  کنیم: جدول ذیل عمل می
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  از جرم در جامعه يریشگیبر پ رسانه ریتأثکیفیت  .12جدول 
 اساس ضرایب بتامیزان اثر بر  مسیر نوع اثر

 185/0 تأثیر رسانه در جامعه اثر مستقیم

 اثر غیر مستقیم
  سازي در پیشگیري از جرم ـ تأثیر رسانه در جامعه بر فرهنگ1
  ـ تأثیر رسانه در جامعه بر فرهنگ عمومی در پیشگیري از جرم 2
 ها در پیشگیري از جرم ـ تأثیر رسانه در جامعه بر کارکرد رسانه 3

086/0  
129/0  
098/0 

 313/0 کل اثرات غیر مستقیم
 498/0 مجموع اثرات مستقیم و غیر مستقیم

هاي جمعی در پیشگیري از جرم و تأمین امنیت عمومی با  رسانه فرضیه اصلی:
 سازي عمومی تأثیر گذارند. تأکید بر فرهنگ

درصد از حجم نمونه آماري  4/10هد د ها  نشان می بنا بر نمودار ذیل بررسی
هاي جمعی در پیشگیري از جرم و تأمین امنیت عمومی با  معتقدند میزان تأثیر رسانه

درصد میزان تأثیرش را در  1/79سازي عمومی در حد متوسط است،  تأکید بر فرهنگ
  اند. درصد در حد خیلی زیاد توصیف کرده 4/10حد زیاد و 

استفاده شده است.  1اي اطی از آزمون دو جملهبررسی استنباطی: جهت بررسی استنب
  در نظر گرفته شد. 3نقطه تفاوت مقدار متوسط یا معادل لیکرت آن 

 اي . آزمون دو جمله13جدول شماره 

 تعداد نقطه تفاوت  
درصد پاسخ هاي 
 مشاهده شده

 سطح معنا داري

 فرضیه اصلی
 000/0  10/0 7 3 => گروه اول
    90/0  60 3 < گروه دوم
   00/1 67  مجموع

 10نفر پاسخ آنها متوسط بوده که حدود   7، تعداد نفر حجم نمونه  67از مجموع 
نفر نیز پاسخ آنها بیشتر از حد متوسط   60شود و تعداد  درصد حجم نمونه را شامل می

شود. با توجه به اینکه سطح  درصد حجم نمونه را شامل می 90بوده که حدود 
گیریم سطح دو  کوچکتر است نتیجه می 05/0شده و از مقدار  000/0داري برابر  معنی

درصد  95شود و در سطح اطمینان  ) تأیید می H1گروه برابر نیست و فرض یک (
 95داري بین نظرات دو گروه وجود دارد. بنابراین در سطح اطمینان  اختلاف معنی

                                                                                                                                               
1- Binomial Test 
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از جرم و تأمین امنیت هاي جمعی در پیشگیري  توان گفت میزان تأثیر رسانه درصد می
  سازي عمومی در حد زیاد تا خیلی زیاد است. عمومی با تأکید بر فرهنگ

 گیري  بحث و نتیجه

هاي جمعی در  هاي فوق، فرضیه اصلی تحقیق مبنی بر اینکه رسانه بر مبناي یافته
سازي عمومی تأثیر گذارند  پیشگیري از جرم و تأمین امنیت عمومی با تأکید بر فرهنگ

ات شد. این تأثیر به صورت مستقیم و غیرمستقیم قابل بررسی است به این معنا که اثب
سازي  /. و تأثیر رسانه بر فرهنگ185تأثیر رسانه در جامعه به نحو مستقیم و با میزان اثر 

/.؛ تأثیر رسانه در جامعه بر 86در پیشگیري از جرم به نحو غیر مستقیم و با میزان اثر 
/.، کارکرد 126شگیري از جرم به نحو غیرمستقیم و با میزان اثر فرهنگ عمومی در پی

/. به عنوان 98ها بر پیشگیري از جرم  به نحو غیرمستقیم و با میزان اثر  پیشگیرانه رسانه
بینی مشارکت هر یک از عوامل چهارگانه  هاي فرعی اثبات شد. پیش فرضیه

ر جامعه) بر پیشگیري از جرم و سازي، فرهنگ عمومی، کارکرد رسانه و تأثیر ب (فرهنگ
سازي با  دهد نقش رسانه در فرهنگ امنیت عمومی در کشور از روش رگرسیون نشان می

ها  ، نقش کارکرد رسانه375/0، نقش رسانه در فرهنگ عمومی  با ضریب 319/0ضریب 
بر پیشگیري از جرم و  185/0ها بر جامعه با ضریب  و تأثیر رسانه 287/0با ضریب 

توان بیان داشت که فرضیه اصلی تحقیق  عمومی تأثیرگذار است. بر این اساس میامنیت 
هاي جمعی در پیشگیري از جرم و تأمین امنیت عمومی با تأکید بر  مبنی بر اینکه رسانه

)؛ 1396زاده( سازي عمومی تأثیر گذارند؛ همراستا با نتایج تحقیق کرم فرهنگ
) نیز از 1388نتایج تحقیق سورین و تانکاراد( ) است1378) و واعظی نژاد(1392بیابانی(

تواند در  ساز در جامعه داشته و می دارد نمایش رفتار نقشی فرهنگ آن جهت که بیان می
هاي  سازي رسانه امر پیشگیري مؤثر باشد با فرضیه اول این تحقیق مبنی بر فرهنگ

رد اصلاحی جمعی در امر پیشگیري تطابق دارد. فرضیه دوم تحقیق مبنی بر کارک
هاي تحقیق کرم زاده و عرفانی  هاي جمعی بر فرهنگ پیشگیري از جرم با یافته رسانه

رسانی  هاي مشارکت عمومی، ارتقاي اطلاع دارد که شاخص ) در جایی که بیان می1396(
سازي پیشگیري تأثیرگذارند  هاي عمومی به نوعی در ارتقاي فرهنگ و فرهنگ و آموزش

سوم و چهارم تحقیق نیز که بر تأثیرات و کارکردهاي فرهنگی مطابقت دارد. فرضیه 
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هاي جمعی بر پیشگیري از جرم و تأمین امنیت بر جامعه تأکید دارند با بخشی از  رسانه
) که بر موضوع مدیریت افکار 1395) و جعفري و همکارانش (1392تحقیق بیابانی(

 از جرم همراستا بوده و ها  بر موضوع پیشگیري هاي همگانی رسانه عمومی و آموزش
ها بر پیشگیري از  لیکن این تحقیق از این جهت که به صورت اختصاصی به تأثیر رسانه

نتایج نشان  باشد. می نوآوريجرم با تأکید بر نقش و کارکرد فرهنگی آن پرداخته، داراي 
هاي جمعی از یک طرف (بسته به نحوه انعکاس حوادث و اخبار)  دهد که رسانه می

توانایی تشدید و تشویق افراد مستعد به ارتکاب جرم را داشته و از سوي دیگر با ایفاي 
توانند در پیشگیري از جرم و  رسانی و ترویج الگوهاي زندگی سالم، می نقش اطلاع

تواند نقش روان  ارتقاي امنیت مؤثر باشند. از طرفی نتایج حاصله حاکیست رسانه می
هاي جمعی چاپ و  ردم به جرم به آنچه که از طریق رسانهدرمانی داشته چرا که نگاه م

شود، بستگی دارد. بر این اساس آنچه در این پژوهش بر آن تأکید شده است،  پخش می
ها از طریق  هاي مختلف؛ به نقش پیشگیرانه آن به غیر از کارکرد رسانه در حوزه

توان  وم جامعه میهاي ویژه و عم سازي گروه سازي، آموزش شهروندان و حساس فرهنگ
  اشاره کرد.

ها از لحاظ ایجابی  توان اذعان نمود که رسانه در واقع با توجه به نتایج این پژوهش می
هاي  سازي عموم جامعه در سطح اجتماعات محلی و ملی را در حوزه توانایی حساس

ته سازي و تغییر و اصلاح نسبت به موضوع پیشگیري از جرم و تأمین امنیت را داش فرهنگ
ها در  و نبایستی از کارکرد و تأثیر آنها در پیشگیري از جرائم غفلت نمود. لذا کارکرد رسانه

سازي و اصلاح فرهنگ حاکم بر جامعه به سمت هدف  سطح جامعه از طریق فرهنگ
مین امنیت و ، موضوعی است که نهادهاي متولی تأپیشگیري از جرم و تأمین امنیت

توجه نمایند. از لحاظ سلبی نیز عدم توجه به کارکرد پیشگیري از جرم باید به آن 
سازي رسانه و یا غفلت از کارکرد اصلاحی فرهنگ عمومی جامعه که توسط  فرهنگ

ها انجام  اي که توسط رسانه هاي غیرمدبرانه سازي شود و همچنین برنامه ها انجام می رسانه
ها از  جامعه در همه حوزهشود به نحو غیرمستقیم و یا مستقیم بر فرهنگ عمومی  می

 جمله در حوزه تأمین امنیت جامعه و پیشگیري تأثیر منفی خواهد گذاشت.   
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  پیشنهادها
مدت و بلندمدت در قالب سیاست جنایی هاي میان ها و سیاست تدوین راهبرد، برنامه -

تعاملی و مشارکت مدار و به صورت مدون، هدفمند و مستمر که در آن براي 
مسئول مانند صدا و سیما، آموزش و پرورش و ... تکالیفی وضع گردد که نهادهاي 

اي آنها با همکاري نهادهاي مسئول در امر پیشگیري و با هماهنگی  محتواي رسانه
هاي  همه جانبه کنشگران تقنینی، قضایی و اجرایی تأمین شده و ضمن تقویت حوزه

هاي  رار شده و در آن سیاستاي در نهادهاي مسئول، تعاملی همه جانبه برق رسانه
 نظارتی، تشویقی و تنبیهی براي نهادها در نظر گرفته شده باشد؛ 

هاي عمومی در  به منظور پیشگیري مؤثر از جرائم و تأمین امنیت ارتقاي آموزش -
هاي حقوقی و قضایی و ترویج فرهنگ پیشگیري از جرم، با ساخت تیزرها و  زمینه
منظور تلطیف و افزایش فهم عمومی از مطالب حقوقی و هاي لازم هنري به  برنامه

اندرکار در عرصه  قضایی، تبیین وظایف و عملکرد نهادها و کنشگران مختلف و دست
پیشگیري از جرم و انعکاس صحیح اخبار مرتبط با جرائم قابل تأمل است البته با این 

امعه را ملاحظه که انعکاس غیرتخصصی جرائم خود نوعی احساس ناامنی در ج
 ترویج خواهد داد؛ 

اي توسط نهادهاي  در راستاي ایجاد هماهنگی بیشتر و جلوگیري از اقدامات جزیره -
اي  سازي و ارتقاي فرهنگ عمومی پیشگیري از جرم، کمیته درگیر در امر فرهنگ

متشکل از نهادهاي متولی، تشکیل که دبیرخانه دائمی آن در امور فرهنگی در صدا و 
 راستا تشکیل گردد؛ سیما در این 

تقویت جایگاه و کارکرد معاونت اجتماعی در ناجا، با توجه به اینکه این نهاد حلقه  -
اتصال ناجا به عنوان یکی از کنشگران و نهادهاي فعال در موضوع پیشگیري 

توان از ظرفیت  ها دارد می شود و رابطه مستقیم با رسانه اجتماعی از جرم تلقی می
سازي و اصلاح فرهنگ پیشگیري و امنیت افزایی در  تاي فرهنگاین معاونت در راس

 جامعه استفاده نمود؛  
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هاي  هاي رسمی، شبکه هاي غیررسمی در کنار رسانه هاي رسانه استفاده از ظرفیت -
اجتماعی و فضاي مجازي بستري مناسب براي ترویج و اصلاح فرهنگ عمومی 

  اهد شد.   پیشگیري از جرم و ارتقاي احساس امنیت تلقی خو

  تقدیر و تشکر

ین پژوهش به عنوان جامعه و دانند که از کلیه افرادي که در ا نگارندگان بر خود لازم می
در ناجا و  يریشگیعرصه پ انیو متول رانیخصوص مده بآماري شرکت داشتند  نمونه

  کمال تقدیر و تشکر را نمایند. هییقوه قضا
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