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چکیده
هدف اصلی این تحقیق، شناخت میزان و چگونگی پوشش اخبار فساد اقتصادی )فیش های حقوقی و واگذاری 
:20 شبکة دو  املاک شهرداری تهران( منتسب به جناح های سیاسی، در بخش های خبری 20 شبکة خبر و 30
سیما است. برای رسیدن به این هدف، با استفاده از روش تحلیل محتوای کمی، در بازة زمانی 180 روز، تمام 
خبرهای پخش شده از بخش های خبری مذکور پیرامون فیش های حقوقی از تاریخ 95/2/1 تا 95/4/31 و دربارة 
واگذاری املاک شهرداری تهران از تاریخ 95/6/1 تا 95/8/30 بررسی شد. نتایج اطلاعات گردآوری شده و 
جدول های توصیفی و تبیینی به دست آمده از نرم افزار spss نشان می دهد، با وجود ملی و راهبردی بودن موضوع 
فساد اقتصادی، تأکید بر مبارزه با آن در اسناد بالادستی و گفتمان رهبری در این باره، هر دو بخش خبری، اخبار 
مفاسد اقتصادی را در اولویت پایین با جهت گیری سوگیرانه و سیاسی پوشش داده ا ند. همچنین بخش های مورد 
بررسی در انعکاس مفاسد اقتصادی، رویکرد تحلیل محور نداشته و فیش های حقوقی را بیشتر و واگذاری املاک 

شهرداری تهران را کمتر پوشش داده اند.
کلیدواژه: فیش های حقوقی، واگذاری املاک، فساد اقتصادی، سوگیری، دروازه بانی،  برجسته سازی 

و بی طرفی.

پوشش اخبار فساد اقتصادی 
 جناح های سیاسی در اخبار 20

شبکة خبر و 30 :20 شبکة دو سیما
)مطالعة موردی: فیش های حقوقی و 
واگذاری املاک شهرداری تهران(

تاریخ دریافت: 97/06/19
تاریخ پذیرش: 99/04/03

نوع مقاله: پژوهشی 
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مقدمه و طرح مسئله 
مفاسد اقتصادی و مبارزه با آن از موضوع های مهم و راهبردی و مطالبات مردم است؛ در اسناد بالادستی 

و گفتمان مقام رهبری هم بر ضرورت آن تأکید شده است.
بدیهی است، این مهم جز با مشارکت رسانه ها، به ویژه تلویزیون و تولید و انتشار هوشمندانه و مستمر اخبار 
حاصل نمی شود. یکی از نقش های مهم تلویزیون در کنار اطلاع رسانی به هنگام، روندی و جامع، ایفای نقش 

نظارتی و یادآوری و پیگیری راهبردهای ملی و اسلامی در خصوص عدالت و مبارزه با فساد است.
در اردیبهشت 1395، خبري با عنوان فیش های حقوقی مدیران دولتی، که گاه "فیش گیت" نیز خوانده 
شد، به طور گسترده در رسانه هاي مختلف، به ویژه در شبکه های اجتماعی پوشش داده شد و توجه افکار 
عمومي را به خود جلب کرد. اوایل ش��هریور همین س��ال، خبر دیگری در مورد مفاسد اقتصادی، بخش 
زیادی از حجم و زمان رسانه های مختلف را به خود اختصاص داد. این موضوع نه فقط دربارة دولت بلکه 

در مورد شهرداری تهران و واگذاری املاک به برخی اشخاص حقیقی و حقوقی بود.
در تقس��یم بندی های آش��کار جناح های سیاسی کش��ور، هر یک از این دو خبر به یک جناح خاص 
منتس��ب شده اند. خبر فیش های حقوقی، عملکرد دولت موس��وم به دولت " تدبیر و امید" را در معرض 
ارزیابی رسانه ها قرار داد، در مقابل، خبر واگذاری املاک شهرداری تهران، که به شکلی منتسب به جناح 

اصول گرا است، عملکرد این جناح را به چالش کشید. 
با توجه به جنبه هاي مختلف سیاسي و اجتماعي آشکار و پنهان موضوع موسوم به فیش هاي حقوقي 
نجومی و همچنین واگذاری املاک ش��هرداری و انتس��اب هر یک از این موضوع ها به یکی از دو جناح 
اصلی کش��ور، در این تحقیق به دنبال پاس��خ به این س��ؤال بودیم که صداوسیما  به عنوان رسانة  ملی در 
پربیننده ترین بخش های خبری خود )20 و  30 :20(، موضوع مهم و راهبردی مربوط به فساد را چه میزان 
و چگونه پوش��ش داده اس��ت؟ و چه تفاوتی بین شبکة خبر و ش��بکة دو سیما در پوشش این موضوع ها 

وجود دارد؟ 

اهداف تحقیق 
هدف اصلی این تحقیق ش��ناخت "میزان و چگونگی" پوش��ش خبره��ای فیش های حقوقی و واگذاری 
املاک ش��هرداری تهران در ش��بکة خبر و شبکة دو  در رس��انة ملی است. علاوه بر هدف اصلی، اهداف 
دیگری مثل آگاهی از راهبردها، جهت گیری ها، موضوع ها، نوع پوش��ش، چینش و قالب انتشار  پیگیری 

شده است. 

پیشینة موضوع
چارچوب و مبانی نظری تحقیق  

با توجه به اهداف و س��ؤال های مذکور از همة نظریه های مرتبط اس��تفاده ش��ده است، اما تکیة 
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اصلی محققان نظریه های گزینشگری، برجسته سازی و بی طرفی بوده است؛ از نظریة گزینشگری 
)دروازه بانی( استفاده شده تا مشخص شود، دروازه بانان هر یک از دو بخش خبری مورد بررسی، 
چه خبرها و موضوع هایی را  از فیش های حقوقی و واگذاری املاک ش��هرداری تهران انتخاب 
می کنند و چه راهبردها، جهت گیری، اولویت و قالبی را برای انتشار آن ها برمی گزینند. از نظریة  
برجسته س��ازی استفاده شده تا بررسی شود هر یک از خبرهای انتخاب شده با چه تاکتیک هایی 
بزرگ نمایی و منتش��ر می شوند و از نظریة بی طرفی اس��تفاده شده است تا از میزان و چگونگی  

رعایت شاخص های آن آگاهی پیدا کنیم. 

الف. دروازه بانی

مدیریت رس��انه به ویژه خبر، همواره با انتخاب و گزینش س��روکار دارد که انتخاب موضوع ها، 
جمله ها، واژه ها، تصویرها، گوینده، س��بک، قالب، زمان، جاي انتشار و غیره از جمله آن هاست 
)نصراللهی، 1373: 336(. به گفتة ساروخاني: »هر وسیلة ارتباط جمعي، اعم از روزنامه، رادیو، 
تلویزیون و ... باید در بین کهکشاني از داده هاي خبري و اطلاعاتي که دنیاي امروز مشحون از آن 
است، دست به گزینش زند، چه هرگز قادر نیست تمامي حوادث را منعکس کند.« )ساروخاني، 
1392: 83، به نقل از نصراللهی، 1393: 336( بنابراین همة کس��اني که در س��ازمان هاي خبري 
در کار تهیة اخبار، گزینش خبرها و ارائة آن ها تلاش می کنند " گزینش��گر یا دروازه بان"  نامیده 

مي شوند.
اصطلاح گزینش��گري را نخس��تین بار، در سال 1947، یکي از کارشناس��ان علوم اجتماعي 
آمری��کا ب��ه  نام ک��ورت لوین به کار برد. لوین خاطرنش��ان س��اخت که اطلاعات همیش��ه در 
مجراهایي قرار مي گیرد که حاوي منطقة دروازه است. منطقه اي که در آن جا، بر اساس مقررات 
بي طرفانه یا ش��خصي، دروازه بانان تصمیم هایي اتخاذ مي کنند. دروازه بانان تصمیم مي گیرند که 
آیا اطلاعات یا کالاها اجازة ورود در مجرا را خواهند داش��ت یا خیر؟ )نصراللهي، 1373: 50(. 
بن��ا به گفتة ش��رام، امروزه دروازه بانان یکي از مهم ترین نقش ه��ا را در امر ارتباط اجتماعي ایفا 
مي کنند و معدودي از دروازه بانان مهم، قدرتي بس عظیم بر دیدگاه هاي ما نس��بت به محیط  ما 
اعم��ال مي کنند. به همین جه��ت، کار پژوهش در ارتباط، بر دروازه بانان��ی نظر دارد که هم در 
مجراهاي رس��مي و هم در مجراهاي غیر   رسمی ارتباط، نسبت به شرکت کنندة معمولي، تماس 
بیشتري با پیام دارند. در نظام هاي  غیر رسمي، این دروازه بانان، ارتباط گران مرکزي در نظام هاي 
ش��ایعه پراکني به شمار مي آیند و در شبکة ارتباط میان فردي، نفوذ و قدرت دارند. در مجراهاي 
رس��مي، این دروازه بانان همان گزارشگران، سردبیران خبر، سردبیران سرویس هاي مخابرة خبر 
و نظایر آن ها در رسانه هاي گروهي هستند و در سازمان های رسمی، دروازه بانان، همان رؤساي 
دوایر، رؤس��اي بخش ها، رؤس��اي هیئت مدیره و غیره هس��تند. این افراد، دروازه باناني در تمام 
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مجراها هس��تند که تصمیم های بیش��تر و مهم تري در ارتباط با جریان انتقال خبر، اتخاذ مي کنند 
)بلیک و هارولدسن، 1393: 138(. مي توان گفت قدرت عظیمي در وسیلة ارتباط جمعي نهفته 
اس��ت و منابع معني موجود در این وس��ایل، با اهداف بس��یار متنوع و امکاناتي که روزبه روز بر 
آن افزوده مي ش��ود، در حال تولید پیام هس��تند. دروازه بانان آش��کار و پنهاني در انتخاب پیام، 
حذف پیام و تغییر شکل پیام دست دارند. مثلًا هرکدام از دست اندرکاران تولید پیام هاي خبري 
وس��ایل ارتباط جمعي، مي توانند نقش یک فیلتر را در تبدیل یک واقعیت به اطلاعات ایفا کنند 
و این اطلاعات که محتواي پیام هاي خبري این وسایل است، اغلب از فیلترهاي گوناگون عبور 

می کند. )محسنیان راد، 1385: 367(
برخي گزینشگري را، به دروازه باني شبیه دروازه بان فوتبال معنی می کنند که مانع ورود توپ 
به دروازه مي شود؛ در صورتی که گزینشگري دروازه بانی نیست، بلکه در واقع "درباني" است، به 
این معني که عامدانه و هوشمندانه اجازه مي دهد برخي خبرها، متناسب با سیاست هاي رسانه و 
ارزش هاي خبري و نیازهاي مخاطبان، اجازة عبور پیدا مي کنند و از انتشار برخي خبرهاي دیگر 

ممانعت مي  کند. )نصراللهی، 1393: 339( 

ب. نظریة برجسته سازی

نظریه برجسته س��ازی )agenda setting( یکی از شیوه هایی است که رسانه های جمعی از طریق 
آن می توانند بر مخاطبان خود تأثیر بگذارند. به عبارت دیگر،  نظریة برجسته سازی مدعی تأثیر 
رس��انه ها بر شناخت و نگرش مردم و تعیین اولویت های ذهنی آنان از طریق انتخاب و برجسته 
ک��ردن بعضی از موضوع ها و رویدادها، در قالب خبر و گزارش خبری اس��ت. به  طور خلاصه، 
پیروان  نظریة برجسته س��ازی بر این باورند که اگرچه رس��انه ها نمی توانند تعیین کنند که مردم 
"چگونه بیندیشند"  اما می توانند تعیین کنند که "دربارة چه"  بیندیشند. )مهدی زاده، 1392: 62(

نظریة برجسته س��ازی، که در برخی منابع با عنوان فرضیة برجسته س��ازی نیز معرفی ش��ده 
اس��ت  )س��ورین و تانکارد، 1388: 327( غالباً با نام های مک کامبز و شاو شناخته می شود. گفته 
می شود این دو نفر نخستین کسانی بودند که نظریة برجسته سازی را به  طور سیستماتیک مطالعه 
کردن��د. آنها در یک پژوهش تجربی که به مطالعة "چپل هیل" )Chappel Hill( معروف اس��ت، 
برجسته س��ازی را، در مبارزه انتخابات ریاس��ت جمهوری سال 1968 مطالعه کردند. در بررسی 
آنها این فرضیه مطرح ش��د که رس��انه های جمعی برای مبارزات سیاس��ی اولویت هایی تعیین 
می کنند و از طریق این اولویت گذاری ها بر میزان اهمیت نگرش ها دربارة موضوع های سیاس��ی 
مورد نظر تأثیر می گذارند )همان(.  س��ال ها بعد از این تحقیقات اولیه، پژوهش��گرانی در آلمان، 
)بروسیوس و کپلینگر( )Brusius and Caplinger( نظریة برجسته سازی را همچون یک فرضیه 

علمی در خصوص خبرهای تلویزیون مطالعه کردند.
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فرایند برجسته سازی
در مطالعات��ی ک��ه گلادیس  و کورت لنگ )Kurt Lang & Gladys Engel Lang(  س��ال 1983، در 
مورد قضیه واترگیت انجام دادند، رابطه میان خبررسانی مطبوعات و افکار عمومی مورد مطالعه قرار 
گرفت. آنها در این مطالعه، همان  طور که س��ورین و تانکارد ش��رح داده اند، به این نتیجه رسیدند که 
مفهوم اولیة برجسته سازی باید بسط پیدا کند و مفهوم اولویت گذاری به مفهوم برجسته سازی افزوده  
شود )همان: 348(. آنها فرایند اولویت گذاری و برجسته سازی را به شش مرحله تقسیم کردند. این 
مراحل اگرچه در مطالعة آنها به رسانه مطبوعات مربوط می شود، ولی این مراحل به قدری کاربردی 
تنظیم شده اند که مراحل مذکور را می شود به کل رسانه های خبری از جمله تلویزیون هم تعمیم داد 

و در پژوهش های مختلف به کار گرفت. 
این مراحل شش گانه عبارت اند از: 

مطبوعات ]رسانه های جمعی[، برخی رویداد ها یا فعالیت ها را پراهمیت می کنند و از این طریق . 1
آن ها را بارز و برجسته می سازند.

موضوع های متفاوت براي جلب توجه، به نوع و میزان پوشش خبري متفاوتي نیاز دارند.. 2
رویدادها و فعالیت هاي مورد توجه، باید قالب دار باشند یا باید حوزه اي از معاني را به آن ها داد. . 3

به  طوری که قابل فهم شوند. 
زبان مورد استفادة رسانه ها، مي تواند بر درک اهمیت موضوع تأثیر بگذارد.. 4
رس��انه ها، فعالیت ها یا رویدادهای��ي را که مورد توجه قرار گرفته اند ب��ه نمادهاي ثانویه وصل . 5

مي کنند که موقعیت آن ها در منظر سیاسي، به خوبي قابل تشخیص است. افراد براي جهت گیري 
در مورد یک موضوع، نیازمند پایه و مبنایي هستند. 

هنگامي که اشخاص معروف و معتبر راجع به موضوعي صحبت مي کنند، فرایند برجسته سازي . 6
شتاب پیدا مي کند. )همان: 49 � 348(

راه های بزرگ نمایی اخبار در رادیو و تلویزیون
با وجود اصول و روش های مش��ترک بزرگ نمایی اخبار در رس��انه ها )رادیو، تلویزیون، مطبوعات 
و خبرگزاری ها( برخی از روش های برجسته س��ازی به بعضی از رسانه ها اختصاص دارد. مثلًا نوع 
انتشار )روندی، رویدادی(، قالب های انتشار )خبر، گزارش، مصاحبه و ...( اصول کلی مشترک همه 
رس��انه ها در این زمینه اس��ت. اما اندازة تیتر، مکان چاپ و غی��ره روش اختصاصی کوچک نمایی، 
واقع نمایی یا بزرگ نمایی در مطبوعات اس��ت. در رادیو و تلویزیون، هم ظرفیت های دیگری برای 
بزرگ نمای��ی اخب��ار وجود دارد، هم اینکه روش های آن کمی با مطبوعات متفاوت اس��ت. بنابراین 
علاوه بر نکاتی که در مورد ش��یوه های بزرگ نمایی اخبار در مطبوعات گفته شد، در رادیو و به ویژه 

تلویزیون از روش های زیر می توان استفاده کرد.
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1. مکان پخش خبر و میزان زمان اختصاص داده شده به آن: همان گونه که در مطبوعات با انتشار 
خبرها در صفحة اول و با حجم بیشتر می توان خبرها را بزرگ نمایی کرد، در رادیو و تلویزیون 
هم با پخش اخبار در اولویت های بالا )خبرهای اول، دوم و س��وم( و دادن زمان بیشتر، می توان 

آن ها را برجسته و به احتمال خاکریز توجه مخاطبان را فتح کرد.
2.  ساعت پخش: همه ساعت های شبانه روز از لحاظ دسترسی به مخاطبان رادیو و تلویزیون، اهمیت 
یکسانی ندارند. مثلًا بیشتر مردم معمولاً در ساعت های بین 9 تا 19 در شش ماه اول سال و 9 تا 17 
در شش ماه دوم سال، درگیر کارهای اداری و شغلی خود هستند و به جز برخی از اقشار )رانندگان 
تاکس��ی برای رادیو و افراد خانه دار برای تلویزیون( و برخی مواقع بحرانی مخاطبان اخبار نیس��تند. 
بنابرای��ن غیر از اخبار مهم مش��ترک همة رس��انه ها و خارج از کنترل مدی��ران خبر، با پخش اخبار 
اختصاصی در بخش های خبری ابتدای ش��ب در تلویزیون و هفت تا هش��ت ونیم صبح در رادیو، 

می توان توجه بیشتری را جلب کرد تا اینکه همان خبر در نیمه های   شب پخش شود.
3.  قالب ه��ای انتش��ار ) ارتباط زنده، دعوت به اس��تودیو و ... (: علاوه ب��ر قالب های مصاحبه، 
گزارش و خبر برای برجسته سازی در همة رسانه ها، ارتباط زنده و دعوت از مهمان یا مهمانان 

در استودیو از ظرفیت های مهم بزرگ نمایی اخبار در رادیو و تلویزیون است.
4.  نح��وة اجرای گوینده: گوین��دگان می توانند، با لحن و فراز و فرود صدای خود و همچنین نوع 

استفاده از ارتباطات غیر کلامی خبرها را برجسته سازی و یا کوچک نمایی کنند.
5.  خب��ر ف��وری: خبرهای فوری، یک��ی از ظرفیت های اس��تثنایی برای جلب توج��ه مخاطبان و 
بزرگ نمای��ی اخبار در تلویزیون اس��ت. وقتی که پخش عادی تلویزی��ون قطع و خبری پخش 

می شود، توجه مخاطبان به آن جلب می شود. 
6. سرخط )هدلاین( و چینش آن: همان گونه که در خبرهای مطبوعاتی، تیترها از یک نوع و اندازه نیستند 
و در صفحة نخس��ت منتشر نمی شود، در رادیو و تلویزیون هم، همة خبرها شانس پخش در سرخط 
)هدلاین( را ندارند و فقط برخی از آن ها )معمولاً بین 3 تا 5 عنوان( در سرخط )هدلاین( قرار می گیرند. 
بدیهی است پخش برخی از خبرها در سرخط توجه های بیشتری را می تواند به خود جلب کند و در 
واقع نوعی اولویت گذاری و برجسته سازی در رادیو و تلویزیون است. )نصراللهی، 1396،  65�63(  

مانهای��م )1987(، در مفهوم س��ازي از اولویت ها کاري انجام داده اس��ت که مي توان��د به درک ما از فرایند 
برجسته سازي کمک کند. فرض مانهایم این است که برجسته سازي هم کُنشي سه اولویت را در بر مي گیرد: 

اولویت رسانه ها، اولویت عموم و اولویت سیاسي. هر یک از این سه اولویت، سه بعُد را شامل مي شود:
الف. ابعاد اولویت رسانه ها: مشهور بودن )میزان و نمایاني پوشش یک موضوع(، موضوع برجسته 
از نظر مخاطب )تناس��ب محتواي خبري با نیازهاي مخاطب( و ارزش )پوش��ش مثبت یا منفي 

یک موضوع(.



55

)4
9-

66
ی)

مان
اس

ی ک
لله

صرا
ر ن

اکب
/ 2

رة 
شما

 / 
کم

ی وی
 س

ال
 س

/

ی ...
یاس

ی س
ح ها

جنا
ی 

صاد
 اقت

ساد
ر ف

خبا
ش ا

وش
پ

ب. ابعاد اولویت عموم: آشنا بودن )درجة آگاهي عموم از یک موضوع معین(، موضوع برجسته از 
نظر احتمال ش��خص )علاقه یا تناسب متصور با خود شخص( و مطلوب بودن )قضاوت مثبت 

یا منفي دربارة موضوع(.
ج. ابعاد اولویت سیاسي: حمایت )عمل کم و بیش مطلوب در جهت یک موضوع معین(، احتمال 
عمل )اینکه یک دس��تگاه دولتي درب��ارة موضوع عمل کند( و آزادي عمل )گس��ترة اقدام های 

احتمالي دولتي(.

مدیریت بي طرفي در پوشش اخبار
"رعایت تعادل" و "جهت گیري نکردن"  و یا  "انصاف" در تولید و انتش��ار پیام هاي خبري و غیر خبري، 
بي طرفي اس��ت. اگرچه، این کار سخت و برخي مواقع غیر ممکن است، اما رعایت آن در جلب اعتماد 
مخاطبان و جذب آنان، افزایش اثربخشي پیام و دادن درک کامل و جامع قدرت تصمیم گیري به مخاطبان، 
بسیار مهم اس��ت. )همان: 395( تعادل خبري از سویي مشروعیت برنامه هاي خبري را، به خصوص در 
تلویزیون افزایش می دهد و از سوي دیگر، اعتقاد بر این است که اطلاع رساني بي طرفانه، دقیق و به دور از 
سوگیري هاي آشکار، به دلیل تعادل در ارائه، به شیوة ارائه اشاره  دارد و وجود نظرهاي مخالف، امکان پذیر 
س��اختن مشارکت سیاسي مخاطب، مش��روعیت نظام حاکم بر جامعه را افزایش مي دهد )میرفخرایي، 

1388: 115( یا موافق موضوع مورد گزارش، به یک میزان و اندازه انعکاس مي یابند. )همان :122(
جهت دار بودن، به مفهوم عام، امري مذموم نیست چراکه هر رسانه اي به دور از هر نوع نگرش، جهت دار 
حرکت خواهد کرد که اصولاً جهت دار بودن ویژگي ذاتي هر نوع حرکتي است، اما سالم ترین جهت ها، در 
فعالیت رسانه اي ارائة اطلاعات به مخاطبان به دور از هرگونه قضاوت، پیش داوري و تصمیم گیري به جاي 
مخاطب است. اما آنچه به عنوان جهت داري در مفهوم خاص به کار برده مي شود، القاي پیامي خاص از طریق 
اطلاع رساني به مخاطب است. در حقیقت نوعي اندیشیدن به جاي مخاطب است که در این صورت ناپسند 

و نارواست. )رستگار، 1376: 4ـ23(

در واق��ع »صاحب نظ��ران وس��ایل ارتباط جمعي یک رابط��ة علت و معلول بی��ن بي طرفي و عیني 
ب��ودن خب��ر برقرار کرده ان��د. آنها معتقدند که حف��ظ بي طرفي در تهیه و تنظیم خب��ر منجر به عیني 
ب��ودن و واقعي بودن آن مي ش��ود« )بهمن آب��ادي، 1388(. مفاهیمي مثل بي طرف��ي، رعایت تعادل 
و انص��اف و یا جهت گیري نکردن اگرچه به لحاظ مفهومی دقیقاً یکس��ان نیس��تند، اما تفاوت های 
زی��ادي ب��ا یکدیگ��ر ندارند و بیش��تر به جاي یکدیگ��ر ب��ه کار مي روند. وجه مش��ترک همة این 
عناوی��ن، قض��اوت نکردن به ج��اي مخاطبان، انتش��ار اس��تدلال طرف هاي روی��داد و دادن زمان 
 عادلانه و در بس��یاري از موارد مس��اوي، به هر یک از آن ها متناس��ب با ارزش هاي خبري اس��ت.

)نصراللهی، 1396: 96�395(
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راه هاي القاي بي طرفي
م��ردم حق دارند رویدادها، به ویژه وقایع حس��اس و داراي ابعاد و طرف هاي متفاوت را همان گونه 
که اتفاق افتاده اند بخوانند، ببینند و بش��نوند؛ از طرف دیگر رس��انه ها،  اگرچه ممکن است در مورد 
برخي از رویدادهاي بااهمیت کمتر، با توجه به ذات برخي از خبرها، نظري نداش��ته باش��ند، اما به 
طور کلي همة آن ها متأثر از مالکیت، خاس��تگاه ملي، سیاس��ي و مذهبي، موضع و دیدگاه خاصي به 
اخبار دارند. بنابراین در جهان امروز، هیچ رسانه اي به ضرورت سیاست ها و باید ها  نبایدهاي خود 
"بي طرف" نیست. به همین دلیل، رسانه هاي حرفه اي تلاش مي کنند تا با رعایت " القاي بي طرفي" و 
"پنهان کردن س��وگیري" مخاطبان بیشتري جذب کنند. به عبارت دیگر باید تلاش شود حتي الامکان 
اصل بي طرفي و تعادل و انصاف را در خبر رعایت کرد، اما در عالم واقع با وجود تأکید بر "جریان 
آزاد اطلاعات، حق مردم به دانس��تن و آزادي دریافت و انتش��ار اطلاعات و اخبار"، هیچ رس��انه اي 
بي طرف نیس��ت، یا در برخي مواقع نمي تواند بي طرف باشد. در چنین شرایطي، براي حفظ جایگاه 
و اعتبار خود، باید با اس��تفاده از ش��یوه هایي، بي طرفي را القا کند، نه اینکه در پیشاني خود حک کند 
طرفدار است. بنابراین؛ القاي بي طرفي شیوه اي خردمندانه براي جذب و بالا بردن اعتماد مخاطباني 
است که طبیعتاً گرایش ها و سلیقه های گوناگوني دارند. بسیاري از شبکه هاي خبري به خوبي از این 
مس��ئله آگاه اند و براي فرادیدگاهي جلوه کردن، از تکنیک هاي متعددي بهره مي برند. برخی از  این 
تکنیک ها که بیشتر در مصاحبه و گزارش های خبری زنده و غیرزنده استفاده می شوند، عبا رت اند از:
1. توجه به اصل توازن مصنوعی کمی  و کیفی: بر اساس این اصل، در تنظیم خبر و گزارش به ویژه 
در برنامه ه��ای مصاحبه ای و مناظ��ره ای، از لحاظ کمی همة طرف های مخالف و موافق مواضع 
رسانه دعوت و استفاده و زمان مساوی هم به همة طرف ها داده می شود؛ اما به  لحاظ کیفی طرف 
موافق رس��انه، فردی توانمند با ظرفیت بیان و اس��تدلال بالا و طرف مخالف، فردی با توانایی 
بیان پایین تر انتخاب می شود، به گونه ای که در صورت مطرح  شدن شبهه یا اتهامی علیه مواضع 
رسانه، فرد موافق بتواند به خوبی دفاع کند. همچنین در صورت اطمینان از قوی  بودن کارشناس 
موافق، حتی ممکن اس��ت دست کم با یک کارشناس ناهمس��و ارتباط تلفنی برقرار شود. با این 
اقدام در ظاهر هم تعداد کارشناس��ان مخالف بیشتر است و هم وقت مساوی یا بیشتر دارند، اما 
در واقع با این توازن مصنوعی، "دیدگاه طرف مخالف" انکار نش��د، بلکه با پوشش آن به شکل 
حرفه ای در همان  زمان مساوی یا بیشتر به نفع مخالفان، نتیجة بحث به نفع سیاست های رسانه 

و طرف موافق خواهد بود.
2. طرح پرس��ش معک��وس از کارش��ناس موافق: طرح پرس��ش های معکوس یعن��ی زمانی که 
مصاحبه کننده، هوش��مندانه سؤال مصاحبه را با سوگیری به نفع طرف مخالف مطرح می  کند، از 
این مسئله آگاه است که کارشناس موافق با استدلال محکم، همسو با سیاست های رسانه پاسخ 

می دهد. اگر تعداد چنین پرسش هایی افزایش یابد القای بی طرفی مؤثرتر خواهد بود.
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3. پرهیز از طرح پرس��ش هایی که سوگیری آشکار دارد و بهره گیری از طرح پرسش های خنثی 
و نقلی.

4.  توجه به اصل زمان های طلایی:  بر اس��اس این اصل، زمان های کلیدی یک مناظره و مصاحبه 
)ابت��دا و نتیجه گیری( به طرف موافق داده می ش��ود. به گونه ای که آغاز و نتیجه گیری بحث، که 

تأثیر زیادی بر مخاطب دارد، از زبان فرد موافق مواضع رسانه باشد. 
5. برقراری ارتباط زنده با خبرنگار یا گزارش��گر: یکی از شیوه های مؤثر در باورپذیری مخاطبان، 
انتشار همزمان خبر رویداد در حال وقوع است که به القای بی طرفی و عینیت آن کمک می کند 

و به مخاطب حس حضور در صحنة رویداد را می دهد. )نصراللهی، 1396: 400�399( 
6. استفاده از تکنیک تعدد صحنه در پوشش رویدادهای جهت دار:  زمانی که بینندگان، رویدادی 
را از زوای��ای مختلف می بینند، صرف  نظر از محت��وا، آن را عینی تر و واقعی تر تصور می کنند و 
رس��انة منتش��رکنندة آن را بی طرف می پندارند. "صحنه" یکی از عوامل مهم در حفظ تعادل در 

خبر است. بر این اساس: 
خبری که در آن تعدد صحنه رعایت می شود، خبری حرفه ای و متعادل جلوه می کند؛ یعنی دست کم، قالب 
ارائة متعادل را رعایت کرده است، اما خبری که تنها در یک صحنه )کنفرانس ـ همایش( فیلمبرداری شود، 
سوگیرانه جلوه می کند، چون مخاطب آشکارا شاهد است که خبر تنها از یک زاویه، زاویة صحنه گردان آن 

صحنه، آن همایش و آن کنفرانس خبری یا مراسم ارائه شده است. )میرفخرایی، 1388: 131(

7. ذکر منبع معتبر برای اطلاعاتی که دال بر سوگیری است. 
8.  پرهی��ز از به کار بردن نش��انه های زبانی دالّ بر س��وگیری، بدون نق��ل قول )مثل صفت های 

ارزشی(.
9. استفاده از آهنگ کلام و زبان بدن خنثی هنگام خواندن خبر.

10. مدیریت گفت وگو در مواجهه با انتقادهای طرف مخالف و اجتناب از قطع غیرهوش��مندانة 
سخنان وی.

در مجموع خبرنگاران علاوه بر داش��تن تخصص برای حف��ظ بی طرفی باید به انتخاب جمله بندی 
و س��بک زبانی، اس��تفاده از شواهد در گزارش های خبری، نقل قول از منابع معتبر و شرح صحیح و 

)Nyden,1988( .درست وقایع توجه کنند

پرسش های تحقیق
بخش های خبری 20 ش��بکة خبر و 30 :20  ش��بکة دوم س��یما ، دو خب��ر فیش های حقوقی و . 1

واگذاری املاک شهرداری تهران را چه میزان و چگونه پوشش داده اند؟
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در پوش��ش خبر فیش های حقوقی و واگذاری املاک ش��هرداری تهران، شبکة خبر و شبکة دو . 2
سیما چه نوع راهبردی را دنبال کرده اند؟

از نظ��ر جهت گی��ری سیاس��ی، )جن��اح اصلاح طل��ب و اصول گرا( ش��بکة  خبر و ش��بکة دو . 3
 س��یما فیش ه��ای حقوق��ی و واگذاری ام��لاک ش��هرداری ته��ران را با چه گرایش سیاس��ی

پوشش داده اند؟
ش��بکة خبر و ش��بکة دو س��یما،  چه موضوع هایی را از فیش های حقوق��ی و واگذاری املاک . 4

شهرداری تهران گزینش و منتشر کرده اند؟
از نظر چینش خبر، ش��بکة خبر و ش��بکة دو س��یما، خبر فیش های حقوقی و واگذاری املاک . 5

شهرداری تهران را در چه اولویت هایی پخش کرده اند؟
ش��اخص های بی طرفی و عینیت، تا چه اندازه و چگونه درموضوع های مورد بررسی هر یک از  . 6

بخش های خبری مورد بررسی رعایت شده اند؟

روش شناسایی تحقیق
روش به کاررفته در این پژوهش، تحلیل محتوای کمی و واحد تحلیل، مطلب )شامل خبر، گزارش، 
وی سی1، خبرهای مکتوب و ... ( است که در زمینه فیش های حقوقی و واگذاری املاک شهرداری 

تهران در سال 1395 استفاده شده است.
ب��ا توج��ه به اهمیت، میزان مخاطب، وی��ژه بودن و فاصله نیم س��اعتة پخش، بخش های خبری 
20 از ش��بکه خب��ر و 30 :20 از ش��بکة دو س��یما، ب��ا اس��تفاده از روش نمونه گی��ری غیر تصادفی 
هدفمند اس��تفاده ش��ده اس��ت؛ اما در بررس��ی خبرهای موضوع های تحقیق با اس��تفاده از روش 
تمام ش��ماری، همه خبرهای مرب��وط به فیش های حقوقی این بخش های خب��ری از تاریخ 95/2/1 
 ت��ا 31 / 4/ 95 و تمامی خبرهای واگذاری املاک ش��هرداری ته��ران از تاریخ 95/6/1 تا 95/8/30

بررسی شده است.
در واق��ع، جمعی��ت آماری این پژوه��ش 360 بخش خبری )7200 خبر( اس��ت که  240 خبر 
درباره فیش های حقوقی و 100 خبر واگذاری املاک شهرداری تهران در دو بخش خبری 20 شبکه 
خبر و 20:30 ش��بکة دو )یکم اردیبهش��ت  تا 30 تیر 95 و یکم ش��هریور تا 30 آبان 95( به صورت 

تمام شماری،  بر اساس دستوالعمل تحقیق کدگذاری و بررسی شده است.
در این پژوهش برای بررسی میزان روایی و اعتبار )VALIDITY( متغیرها و زیرمقوله های آن ها 
)اعتبار صوری(، از "دس��تورالعمل کدگذاری" به دو تن از استادان روش تحقیق در علوم ارتباطات 

ارائه و نظرهای آنها اعمال و اجرا  شده است. 
همچنین به منظور س��نجش پایای��ی )RELIABILTY( و اطمینان از صحت کدگذاری تحقیق، 
10 درص��د از جامع��ة آماری )360 بخش خبری( ب��ه عنوان نمونه، به کدگ��ذار دوم داده  و پس از 
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جمع آوری داده ها کدگذاری اول و دوم و س��نجش آن براس��اس فرمول اسکات،  78درصد توافق به 
دست آمد. 

یافته ها، تجزیه و تحلیل و تفسیر آن ها
پرس��ش نخس��ت: شبکة خبر و دو سیما در "میزان" پوش��ش دو خبر فیش های حقوقی و واگذاری 

املاک شهرداری تهران تا چه حد عینیت  و بی طرفی خبر را رعایت کرده اند؟

جدول1. جدول  میزان پخش و موضوع های خبری مورد بررسی 
خبر 30 :20خبر 20موضوع خبر

فیش های حقوقی
4965فراوانی

83/1082/30درصد

واگذاری املاک شهرداری تهران
810فراوانی

13/6012/70درصد

هر دو
24فراوانی

3/405/10درصد

کل
5979فراوانی

100100درصد

در پاس��خ به پرس��ش شماره یک، نتایج نش��ان می دهد، سیاستگذاری رس��انة ملی در هر دو شبکه 
موجب شده که آن ها )خبر 20 شبکة خبر و 30 :20 شبکة دو سیما(، خبر فیش های حقوقی را نسبت 
به واگذاری املاک ش��هرداری تهران بیش��تر پوشش دهند، درحالی که این دو بخش خبری به لحاظ 
ساختار و نحوة پوشش خبری با لحنی خودمانی و باورپذیر رویدادها را رصد می کنند و می طلبد که 
برای افزایش اعتماد و امیدافزایی در بین افکار عمومی این دو موضوع را به صورت یکسان پوشش 
دهند؛ گفتنی است خبر فیش های حقوقی منتسب به جناح اصلاح طلب و واگذاری املاک شهرداری 

تهران منتسب به اصول گرا مطرح شده است.

پرس��ش دوم: از نظر چینش خبر، ش��بکه خبر و دو سیما، خبر فیش های حقوقی و واگذاری املاک 
شهرداری تهران را در چه اولویت هایی خبررسانی کرده اند؟
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جدول 2. جدول تقاطعی موضوع ها و اولویت خبرهای مورد بررسی

چینش اخبار

خبر 20:30خبر 20

فیش های 
حقوقی

واگذاری 
فیش های هر دواملاک

حقوقی
واگذاری 

هر دواملاک

خبر اول
800901فراوانی

16/300013/80025درصد

خبر دوم
9001120فراوانی

18/400016/90200درصد

خبر سوم
5301450فراوانی

10/2037/50021/50500درصد

خبر چهارم
200900فراوانی

4/100013/8000درصد

خبر پنجم به بعد
25522233فراوانی

5162/5010033/803075درصد

کل
498265104فراوانی

100100100100100100درصد

در پاسخ به پرسش دوم، نتایج جدول بالا نشان می دهد، هر دو شبکة خبری، خبر فیش های حقوقی 
و واگذاری املاک شهرداری تهران را در اولویت پایین تر )خبر پنجم به بعد( قرار داده اند در حالی که 
این دو موضوع خبری در رس��انه های مجازی کاملًا در بازه زمانی ذکرش��ده گس��ترش یافته بود، اما 
این دو ش��بکه به صورت گذرا به آن پرداخته اند که این امر موجب س��لب اعتماد مخاطبان به رسانه 

ملی خواهد شد.

پرس��ش سوم: از نظر جهت گیری سیاس��ی، )جناح اصلاح طلب و اصول گرا( شبکة خبر و دو سیما 
فیش های حقوقی و واگذاری املاک شهرداری تهران را با چه گرایش سیاسی پوشش داده اند؟
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جدول 3. جدول تقاطعی موضوع ها و جهت گیری جناحی

جهت گیری
خبر 20:30خبر 20

هر دوواگذاری املاکفیش های حقوقیهر دوواگذاری املاکفیش های حقوقی

اصلاح طلب / 
موافق دولت

300100فراوانی
6/10001/5000درصد

اصول گرا / مخالف 
دولت

1110400فراوانی
22/4012/5006/2000درصد

هیچکدام
357260104فراوانی
71/4087/5010092/30100100درصد

کل
498265104فراوانی
100100100100100100درصد

به منظور پاس��خ به پرس��ش سوم، نتایج به دست آمده نشان می دهد شبکة خبر و شبکة دو سیما سعی 
کرده اند اصل بی طرفی را در رس��انه رعایت کنند اما بیش��ترین خبرهای مربوط به فیش های حقوقی 
در خبر 20 شبکة خبر و 20:30 شبکة دو سیما به صورت سوگیرانه به منظور تخریب دولت پوشش 
داده شده است. همچنین هر دو شبکه کمتر خبر واگذاری املاک شهرداری تهران را پوشش داده اند 

که در همان کمترین سوگیری )جناح اصول گرا( وجود داشته است.

پرسش چهارم: در پوشش خبر فیش های حقوقی و واگذاری املاک شهرداری تهران دو شبکة خبر 
و دو سیما چه نوع راهبردی دنبال کرده اند؟

جدول 4. جدول تقاطعی موضوع خبری و راهبرد خبری

راهبرد
خبر 20:30خبر 20

هر دوواگذاری املاکفیش های حقوقیهر دوواگذاری املاکفیش های حقوقی

حمایتی
210210فراوانی
4/1012/5003/10100درصد

انتقادی و مطالبه گری
12101711فراوانی
24/5012/50026/201025درصد

اطلاع رسانی
35624362فراوانی
71/407510066/206050درصد

سایر
000321فراوانی
0004/602025درصد

کل
498265104فراوانی
100100100100100100درصد
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به منظور پاس��خ به پرسش چهارم، نتایج نش��ان می دهد نوع راهبرد  اخبار دربارة فیش های حقوقی 
و واگذاری املاک ش��هرداری تهران در دو بخش خبری 20 و 30 :20 بیش��تر به جنبه اطلاع رس��انی 
آن توجه ش��ده که بیش��ترین سهم خبرها بر اساس انتقادی و مطالبه گری بوده است؛ اما پوشش خبر 
مربوط به واگذاری املاک شهرداری تهران نیز به صورت اطلاع رسانی و کمتر به صورت انتقادی و 

بیشتر حمایتی پوشش داده شده است.

پرس��ش پنجم: از نظر گزینش خبر، دو ش��بکة خبر و دو سیما فیش های حقوقی و واگذاری املاک 
شهرداری تهران را، به یک شکل گزینش و منعکس ساخته اند؟

جدول5. جدول تقاطعی موضوع خبری و نحوه گزینشگری

نحوه گزینشگری
خبر 20:30خبر 20

فیش های 
حقوقی

واگذاری 
فیش های هر دواملاک

حقوقی
واگذاری 

هر دواملاک

مثبت
311230فراوانی

6/1012/50503/10300درصد

منفی
10101020فراوانی

20/4012/50015/40200درصد

خنثی
36615254فراوانی

73/5075508050100درصد

کل
498264104فراوانی

100100100100100100درصد

به منظور پاس��خ به پرس��ش پنجم، نتایج نش��ان می دهد بر اس��اس نحوه گزینشگری اخبار موضوع 
:20، بیشتر خبرها به صورت خنثی و از جمله هایی که  فیش های حقوقی در دو بخش خبری 20 و 30
بار ارزشی منفی داشته بیشتر استفاده شده است؛ در حالی که در پوشش خبرهای مربوط به واگذاری 

املاک شهرداری تهران هر دو شبکه بیشتر از جمله های با ارزش مثبت استفاده شده است.

نتیجه گیری
بخش خبری 20 شبکة خبر 83/1درصد در مورد فیش های حقوقی، و 13/6 درصد در مورد واگذاری 
املاک ش��ه�رداری تهران و 3/4 درصد به هر دو مورد اختصاص داشته است. در مورد بخش خبری 
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30 :20 ه��م ح��دود 82/3 درصد اخبار در م��ورد فیش های حقوقی، ح��دود 12/7 درصد در مورد 
واگ��ذاری ام��لاک و 5/1 درصد هم در مورد هر دو بوده اس��ت. در واق��ع دروازه بانان هر دو بخش 
خبری مورد بررس��ی از لحاظ میزان پوش��ش در هردو بخش  خبر، با نقض ش��اخص های بی طرفی، 

اخبار فیش های حقوقی را "بزرگ نمایی"  و واگذاری املاک را  "کوچک نمایی"  کرده اند.
از کل اخب��ار مربوط به فیش های حقوقی، خبر 20، حدود 16/3 درصد خبر اول، حدود 18/4 درصد 
خب��ر دوم، حدود 10/2 درصد خبر س��وم، 1/4 درصد خبر چهارم و ح��دود 51 درصد خبر پنجم به بعد 
بوده ان��د. در مقابل از کل اخبار مربوط به فیش های حقوقی خب��ر 30 :20، حدود 13/8 درصد خبر اول، 
حدود 16/9 درصد خبر دوم، حدود 21/5 درصد خبر سوم، 13/8 درصد خبر چهارم و حدود 33/8 درصد 
خب��ر پنجم به بع��د بوده اند. همچنین از کل اخبار مربوط به واگذاری املاک ش��هرداری تهران خبر 20، 
ح��دود 37/5 درصد خبر س��وم و ح��دود 62/5 درصد خبر پنجم به بعد بوده ان��د. در مقابل از کل اخبار 
:20، حدود 20 درصد خبر دوم، حدود 50 درصد خبر  مربوط به واگذاری املاک شهرداری تهران خبر 30
سوم و حدود 30 درصد خبر پنجم به بعد بوده اند. با توجه به اینکه یکی از راه های مهم برجسته سازی، 
پخش خبرها در اولویت بالاتر است، نتایج مذکور هم نشان می دهد گزینشگران اخبار بخش های مورد 
بررسی با پخش هر دو موضوع در اولویت های پایین )خبرهای پنجم به بعد( نه تنها موضوع مهم فساد را 

برجسته سازی نکردند بلکه حتی راهبرد واقع نمایی هم در دستور کارشان نبوده است.
از کل اخب��ار مرب��وط ب��ه فیش های حقوق��ی خبر 20، جهت گی��ری ح��دود 6/1 درصد آن ها 
اصلاح  طلب��ی / موافق دولت، 22/4 درص��د اصول گرا / مخالف دولت و 71/4 درصد نه اصلاح طلبی 
و ن��ه اصول گرای��ی بوده اس��ت. در مقابل از کل اخب��ار مربوط به فیش های حقوق��ی خبر 30 :20، 
جهت گی��ری حدود 1/5 درصد آن ه��ا اصلاح طلبی / موافق دولت، 6/2 درص��د اصول گرا / مخالف 
دولت و 92/3 درصد نه اصلاح طلبی و نه اصول گرایی بوده اس��ت. همچنین از کل اخبار مربوط به 
واگذاری املاک شهرداری تهران خبر 20، جهت گیری حدود 12/5 درصد اصول گرا / مخالف دولت 
و 87/5 درصد نه اصلاح طلبی و نه اصول گرایی بوده اس��ت. در مقابل کل اخبار مربوط به واگذاری 
املاک شهرداری تهران خبر 30 :20، جهت گیری شان نه اصلاح طلبی و نه اصول گرایی بوده است.

از کل اخب��ار مرب��وط به فیش های حقوقی خب��ر 20، راهبرد حدود 4/1 درص��د آن ها حمایتی، 
24/5 درص��د انتقادی و مطالبه گری و 71/4 درصد اطلاع رس��انی بوده اس��ت. در مقابل از کل اخبار 
مرب��وط به فیش های حقوقی خبر 30 :20، جهت گیری حدود 3/1 درصد آن ها حمایتی، 26/2 درصد 
انتقادی و مطالبه گری، 66/2 درصد اطلاع رسانی و 4/6 درصد سایر بوده است. همچنین از کل اخبار 
مرب��وط به واگذاری املاک ش��هرداری تهران خب��ر 20، راهبرد حدود 12/5 درص��د آن ها حمایتی، 
12/5 درصد انتقادی و مطالبه گری و 75 درصد اطلاع رسانی بوده است. در مقابل از کل اخبار مربوط 
ب��ه واگذاری املاک ش��هرداری تهران خب��ر 30 :20، جهت گیری حدود 10 درص��د آن ها حمایتی، 

10 درصد انتقادی و مطالبه گری، 60 درصد اطلاع رسانی و 20 درصد سایر بوده است.
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از کل اخب��ار مربوط به فیش های حقوقی خبر 20، ح��دود 6/1 درصد آن ها مثبت، 20/4 درصد 
 ،20: منفی و 73/5 درصد خنثی بوده است. در مقابل از کل اخبار مربوط به فیش های حقوقی خبر 30
حدود 3/1 درصد آن ها مثبت، 15/4 درصد منفی و 80 درصد خنثی بوده است. همچنین از کل اخبار 
مربوط به واگذاری املاک ش��هرداری تهران خبر 20، ح��دود 12/5 درصد آن ها مثبت، 12/5 درصد 
منفی و 75 درصد خنثی بوده است. در مقابل از کل اخبار مربوط به واگذاری املاک شهرداری تهران 

خبر 30 :20، حدود 30 درصد آن ها مثبت، 20 درصد منفی و 50 درصد خنثی بوده است.
در مجم��وع ب��ا توجه به نتایج به دس��ت آمده می توان گف��ت با وجود ملی بودن موضوع فس��اد 
اقتصادی، گزینش��گران بخش های خبری مورد بررسی، با استفاده از دوگانه ها و ظرفیت های نظریة 
برجسته س��ازی )بزرگ نمایی و کوچک نمای��ی، چینش بالا و چینش پایی��ن ،  پرداخت رویدادی و 
پرداخ��ت روندی( و نق��ض نظریة بی طرفی و رعایت عینیت )اس��تفاده از واژه ه��ای با بار معنایی 
مختلف،  چینش  و جهت گیری و اختصاص زمان متفاوت خبرهای منتسب به دو جناح در کنداکتور( 
خبرهای فیش های حقوقی )منتس��ب به جناح اصلاح طلب(  را  "بزرگ نمایی" و  " واگذاری املاک 
)اصول گ��را(، را" کوچک نمایی کردند. همچنین اخبار مفاس��د اقتص��ادی را در "اولویت پایین"  با 
"جهت گیری س��وگیرانه" و "رویدادی"، پوش��ش دادند که از مصادیق نقض شاخص های بی طرفی 
اس��ت . علاوه بر این بخش های مورد بررس��ی در م��ورد واگذاری املاک )اصول گ��را(، "رویکرد 
تحلیل مح��ور" نداش��ته اند. از دیگر نتایج مهم این تحقیق این اس��ت:  دروازه بانان بخش های خبری 
مورد بررس��ی،  فیش های حقوقی را بیشتر و واگذاری املاک شهرداری تهران را کم پوشش داده اند. 
شبکة خبر و شبکة دو سیما در پوشش خبرهای مربوط به فیش های حقوقی جهت گیری "انتقادی" 
داش��ته اند اما جهت گیری شان نس��بت به خبرهای واگذاری املاک شهرداری تهران "حمایتی" بوده 
اس��ت. همچنین هردو بخش خب��ری، خبر مربوط به فیش های حقوق��ی )اصلاح طلب( به صورت 
رویدادی پوشش داده اند؛ درصورتی که، دربارة موضوع واگذاری املاک شهرداری تهران )اصول گرا( 
این طور نیس��ت. شبکة خبر با نقض اصول بی طرفی،  به نسبت شبکة دو سیما در پخش خبر مربوط 
به فیش های حقوقی از جمله هایی که بار ارزشی منفی داشته بیشتر و شبکه دو سیما در خبر مربوط 
به واگذاری املاک شهرداری تهران از جملاتی که بار ارزشی مثبت داشته بیشتر استفاده کرده است. 

پیشنهادها 
1. با توجه به تأکید اسناد بالا دستی در مبارزه با فساد و وظیفه حرفه ای و ملی صداوسیما در این 
زمینه، پیشنهاد می شود به موضوع ملی و راهبردی فساد اقتصادی، بدون جهت گیری سیاسی 

و جناحی، "ملی"  پوشش داده شود.
2. مفاسد اقتصادی منتسب به هر دو جناح، با رعایت اصول نظریة بی طرفی و با اتخاذ راهبرد 

واقع نمایی انتشار یابد.
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3. رویک��رد اخبار صداوس��یما  در تولید و انتش��ار مفاس��د اقتص��ادی، "رون��دی" و راهبردش 
"تحلیل  مح��ور" ،  جهت گی��ری اش مس��تقل ، هدف " تعمی��ق"  اطلاعات م��ردم و تأکیدش 

"نظارت"  بر عملکرد بخش های مختلف باشد.

پی نوشت
1. گزارشی که دبیر خبر یا خبرنگار با ترکیب نرشین � تصاویر و ساند بایت های مختلف )مصاحبه هایی برای استفاده 

در گزارش یا بخش خبری( در نیوزروم تهیه، تدوین و پخش می کند. 
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