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چکیده
درباره ى  بیشتر  هرچه  آگاهى  کسب  افراد،  زندگى  سبک  تعیین  در  تبلیغات  نقش  به   توجه  با  حاضر  عصر  در 
اساسى  کارکردهاى  از  یکى  مى شود.  جامعه  بهتر  شناخت  به  منجر  و  بوده  ضرورى  امرى  آنها  عملکرد  چگونگى 
تبلیغات شهرى، نقشى است که در شکل گیرى گفتمان عمومى در جامعه ایفا مى کنند؛ که در این پژوهش به این مهم 
پرداخته شد. در پژوهش کیفى حاضر که رویکردى توصیفى تحلیلى دارد، تبلیغات شهرى سازمان هنرى رسانه اى اوج 
که به صورت هدفمند انتخاب شده  بودند، از منظر میشل فوکو و به روش تحلیل گفتمان مورد مطالعه قرار گرفتند. 
در این پژوهش روش گردآورى داده ها اسنادى- مشاهده اى است. هدف از پژوهش حاضر کسب نحوه ى صورت بندى 
مفهومى- تصویرى گفتمان سازمان هنرى رسانه اى اوج در پرتو شبکه دانشى موجود بود. بر اساس یافته هاى پژوهش، 
هدف از طرح مفاهیمى همچون شهادت، همبستگى، بخشندگى، مذهب و عرق ملى در  تبلیغات این سازمان، مى تواند 
ایجاد باور و بازگشت به آن ارزش ها، بازتولید گفتمان هاى مورد نظر و جلوگیرى از حذف آنها باشد؛ که این امر 
استفاده  موردنظر،  گفتمان  در  انسان  بودنِ  شیوه هاى  تصویرکشیدن  به  جهت  در  بصرى  عناصر  از  استفاده  طریق  از 
لحاظ زمانى/ مکانى و  میان گفتمان ها به  امحاء مرز  معنادار شده اند،  تاریخى آن گفتمان  نمادهایى که در بستر  از 

به کارگیرى گزاره هاى معنادار و صادق در گفتمان موردنظر، صورت مى پذیرد. 
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مقدمه
و  تبلیغات  انواع  فزاینده ى  رشد  به  توجه  با  حاضر  عصر  در 
از  جامعه  افراد  تأثیرپذیرى  افزایش  همچنین  و  تبلیغاتى  رسانه هاى 
آنها  کارکرد  چگونگى  از  شهروندان  آگاه کردن  موجود،  تبلیغات 
محیط  بر  بیشتر  هرچه   تسلط  به  منجر  و  است  ضرورى  امرى 
پیرامون خود و شناخت بهتر اجتماع مى شود. آگهى نماهاى تبلیغاتى 
که یکى از شاخه هاى مهم تبلیغات شهرى محسوب مى شوند، فضاى 
به  افراد  بر  تشویق  علاوه  و  داده  قرار  خود  تأثیر  تحت  را  شهرى 
تأثیر  نیز  آنها  تفکر  طرز  و  زندگى  سبک  انتخاب  در  کالا،  خرید 
چشمگیرى دارند. این تبلیغات مى توانند جنبه ى اقتصادى، فرهنگى، 
هنرى، مصرفى و یا جنبه ى پیشگیرانه به لحاظ بهداشتى داشته باشند، 
اما یکى دیگر از کارکردهاى مهم و اساسى آن ها ، نقشى  است که در 
شکل گیرى گفتمان عمومى در جامعه ایفا مى کنند. تحلیل و بررسى 
تابلوهاى تبلیغاتى موجود در سطح شهر نیز تلاشى است در جهت 
پى بردن به چگونگى شکل گیرى هویت انسان ها و نحوه ى زندگى 
قرارگرفته  استفاده  مورد  حاضر  پژوهش  در  که  رویکردى  آن ها. 
چگونگى  بررسى  و  تحلیل  به  آن  از  بهره گیرى  با  مى توان  و  است 

عملکرد تبلیغات شهرى در جامعه پى برد، تحلیل گفتمان است.
میشل فوکو1 در پیدایش مفهوم تحلیل گفتمان نقشى اساسى داشته 
است. از پیچیدگى هاى کار فوکو این است که در آغاز کار نباید فهم 
هنجارها  فوکو  خود  براساس  بلکه  کرد،  پیدا  او  روش  از  هنجارى 
درواقع  مى شوند.  آفریده  قدرت/دانش  گفتمانى  سازمان  درون 
ابژه ى  فوکو  نیست.  جدا  او  روش شناسى  از  فوکو  شناخت شناسى 
این  مى کند،  آغاز  پدیده ها  دقیق  توصیف  خلال  از  را  خود  دانشى 
این رو  از  مى شود.  حاصل  زمان  در  ابژه  آن  از  شکل گیرى  توصیف 
به طور خلاصه مى توان گفت که فوکو الزاماً دستگاه شناخت شناسى 
ارائه نمى دهد، بلکه فهم گفتمان ابزارى است براى فهم جریان هاى 
مختلف دانش که ختم به پدید آمدن، تغییر، انحلال یا جابجایى یک 
ابژه در بافتار قدرت/دانش مى شود. در واقع آنچه روش فوکو را به 
پژوهش هاى هنرى از این دست نزدیک مى کند فهم وى از تولید ابژه 
است: تبلیغات شهرى  آثار بصرى  در  فرم  تولید  با  موازى  که  است 

به مثابه فرم هاى گفتمانى.
اوج2    واقع  رسانه اى  هنرى  سازمان  دیوارنگاره هاى  پژوهش  در این 
خواهند  قرار  موردبررسى  نمونه  به عنوان  (عج)،  ولیعصر  میدان  در 
واقع  میدانى  در  بزرگ  بسیار  ابعادى  با  دیوارنگاره ها  این  گرفت. 
ایستگاه هاى  حمل ونقل  و  دانشگا ه ها  وجود  به واسطه ى  که   شده اند 
شهرى در نزدیکى آن، به مکانى پررفت وآمد تبدیل شده و همواره در 
معرض دید عموم مردم قرار دارند. بنابراین آشنایى با نحوه ى عملکرد 
آنها و نقشى که در شکل گیرى و بازتولید گفتمان عمومى در جامعه 

نحوه ى  کسب  حاضر  پژوهش  از  هدف  است.  اهمیت  حائز  دارند، 
رسانه اى  هنرى  سازمان  گفتمان  تصویرى  مفهومى-  صورت بندى 
اوج در پرتو شبکه دانشى موجود بوده و درصدد پاسخگویى به این 
پرسش ها است: جهان، واقعیت اجتماعى، سوژه ها و ابژه ها چگونه 
مى شوند؟  ساخته  اوج  رسانه اى  هنرى  سازمان  تبلیغات  گفتمان  در 
اوج  رسانه اى  هنرى  سازمان  تبلیغات  در  موجود  بصرى  عناصر 

چگونه مخاطب را درون ساختارهاى گفتمانى تعریف مى کنند؟
پیشینه ى تحقیق

موضوع پژوهش حاضر خاصیت میان رشته اى دارد و پیشینه ى آن 
مى تواند شامل کلیه تحقیقاتى باشد که در حوزه ى هنر، جامعه شناسى 
بر  تنها  پژوهشگر  تمرکز  علت  همین  به  است؛  انجام شده  فلسفه  و 
مطالعاتى بوده که در حوزه ى تبلیغات و   با رویکرد تحلیل گفتمان 
در  بینگ4(2016)  اکسیااو  کیان3     و  وانگ  است:  گرفته  صورت 
تحلیل  و  بصرى  ارتباطات  قدرت  «ساختار  عنوان  تحت  مقاله اى 
متفاوت،  منظر  سه  از  تنباکو»  کنترل  تبلیغات  چندوجهى  گفتمان 
دشوار  وضعیت  بعد تنظیم،  و  بعد برهم کنشى  بازتولیدى،  بعد  یعنى 
کنترل تنباکو را تحلیل کرده و به این نتیجه رسیده اند که استفاده ى 
تنباکو  تبلیغات  ارتباطى  قدرت  مى تواند  بصرى  گرامر  از  معقول 
سبحانى(1395)  مرجان  و  مقدارى  سادات  صدیقه  دهد.  افزایش  را 
مقاله اى تحت عنوان«تحلیل گفتمان بیلبوردهاى تجارى-تبلیغاتى از 
منظر تحلیل چندرسانه اى» را براساس الگوي تحلیل گفتمان انتقادي 
گفتمان  تحلیل  الگوي  و  زبانی  عوامل  بخش  در  فرکلاف  سه بُعدى 
گفتمان  چندرسانه اي  تحلیل  هدف  با  و  ونلیوون  و  کرس  ترکیبی 
سالومو5(2015)  فیکامنى  داده اند.  انجام  بیلبوردها  تجاري  تبلیغات 
«تحلیل  عنوان  تحت  خود  ارشد  کارشناسى  پایان نامه ى  در 
متروپولیتن6       و  شرکت هاى   بیمه ى  انگلیسى  چاپى  تبلیغات  گفتمان 
سنلم7   کشور نامیبیا8 در روزنامه ى نامیبین9: مطالعه ى تطبیقى» که با 
استفاده از نظریه تحلیل گفتمان انتقادى انجام شده است، تکنیک هاى 
تبلیغاتى گوناگونى که زبان انگلیسى ترغیب کننده مورد استفاده در 
تبلیغات مورد نظر را پشتیبانى مى کنند، مورد بررسى قرار داده است. 
به  طور کلى بررسى پیشینه نشان مى دهد که پژوهش هاى نزدیک به 
موضوع مقاله ى پیش رو، از منظر متفکران دیگرى بوده و تبلیغات 
موردنظر آنها نیز، تبلیغات کالا و یا ارائه ى خدماتى همچون بیمه 
بیانگر  حاضر  پژوهش  در  مورداستفاده  شهرى  (تبلیغات  است  بوده 

باورها و ارزش هاى شکل گرفته در گفتمان ها است).
مبانى نظرى

چیستى مفهوم گفتمان از منظر میشل فوکو
مفهوم گفتمان ازجمله مفاهیم مهم و کلیدى در اندیشه ى فوکو 
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فلسفى،  ادبى،  نظریه هاى  عرصه   در  اخیر،  دهه هاى  در  که  است 
سایر  و  اجتماعى  روانشناسى  روانکاوى،  سیاست،  جامعه شناسى 
و  اندیشمندان  موردتوجه  اجتماعى  علوم  رشته هاى  و  حوزه ها 
نظریه پردازان قرارگرفته است(سلیمى نوه، 1383: 50). میشل فوکو 
گفتمان را در دو سطح دیرینه شناسى و تبارشناسى مورد تحلیل و 
تبارشناسى،  به  دیرینه شناسى  از  گذار  با  وى  مى دهد.  قرار  بررسى 
بعد جدیدى به تحلیل اش مى افزاید و دیگر تنها با گفتمان سروکار 
ندارد، بلکه بر روابط دانش و قدرت و پیوند میان صورت بندى هاى 
مى کند(دریفوس10 تأکید  نیز  گفتمانى  غیر  حوزه هاى  با  گفتمانى 

 و رابینو11: 1397: 22).  وى در تعریف خود از گفتمان چنین  مى گوید: 
گفتمان را نباید مجموعه ى چیزهاى گفته شده یا شیوه ى گفتنشان در 
نظر گرفت، بلکه آن چیزى است که با ژست ها، منش ها، شیوه هاى 
در  مى شود.  مشخص  مکانى  آمایش هاى  و  رفتار  شاکله هاى  بودن، 
حقیقت گفتمان مجموعه اى است از دلالت هاى مقید و مقیدکننده 

که از مناسبات اجتماعى مى گذرند(فوکو، 1396: 203). 
مفاهیم  به  پى بردن  گفتمان،  اصطلاح  با  آشنایى  راه هاى  از  یکى 
قدرت، دانش و حقیقت از منظر فوکو است، چراکه این ترکیب 
قدرت،  سه گانه ى  این  مى سازد.  را  گفتمان  که  است  چیزى  همان 
دانش و حقیقت نقشى اساسى در پیدایش گفتمانى جدید و حذف 
گفتمان هاى پیش از خود دارد. «فوکو قدرت و دانش را جدایى ناپذیر 
مى داند. هرکجا که قدرت حضور دارد، دانش نیز هست؛ و هرکجا 
 Wagler, 2009:)«که دانش وجود دارد، قدرت نیز حاضر است
را  آن   و  شود  حفظ  به خوبى  قدرت  مى شود  باعث  آنچه   .(331

به عنوان  صرفاً  قدرت  که  است  واقعیت  این  مى کند،  قابل پذیرش 
این  از  بلکه  نمى گذارد،  تحت فشار  را  ما  نه  مى گوید  که  نیرویى 
وجود  به  را  لذت  مى کند،  تولید  را  پدیده ها  و  مى کند  عبور  حد 
مى آورد، دانش را شکل مى دهد و گفتمان را تولید مى کند. قدرت 
سرتاسر  در  شود  که  گرفته  نظر  در  مولدى  شبکه ى  به عنوان  باید 
بدنه ى اجتماع جریان دارد، چیزى بسیار بیشتر   از یک رانه ى منفى 

.(Foucault, 1980: 119)که عملکردش سرکوب است
مسأله ى دیگرى که پرداختن به آن حائز اهمیت است، رابطه ى 
میان قدرت/ دانش با حقیقت است. فوکو بر این باور بوده است که 
نمى توان خارج از گفتمان چیزى گفت و به همین علت دسترسى 
به حقیقت مطلق ممکن نیست. در واقع این گفتمان  است که ایجاد 
امرى  حقیقت  به  دسترسى  ازآنجاکه  مى کند.  حقیقت  احساس 
است.  بى حاصل  چیزى  کذب  و  صدق  از  پرسش  است،  ناممکن 
موردبررسى  حاضر  پژوهش  در  و  گفتمان  تحلیل  در  باید  آنچه 
به گونه اى  را  گفتمان ها  که  گفتمانى اند  فرایندهاى  گیرد  قرار 
مى آورند(یورگنسن12 وجود  به  را  احساس  این  که  برمى سازند 

ساخته  بلکه  نمى شود  کشف  حقیقت   .(38  :1397 فیلیپس13،  و   
خود  به  مختص  حقیقت  رژیم  جامعه اى  هر  مى شود.  تولید  یا  و 
محلى  بلکه  نیست،  جهان گستر  حقیقت  اعتبار  درنتیجه  دارد،  را 
رابطه  ى  بیانگر  جامعه اى  هر  در  حقیقت  رژیم  است.  موضعى  و 
 .(189  :1393 است(حقیقى،  جامعه  آن  در  دانش  و  قدرت  میان 
درواقع این «مجموعه  کردارهاى گفتمانى یا غیر گفتمانى است که 
چیزى را وارد بازىِ درست و نادرست مى کند و آن را به ابژه اى 
علمى،  شناخت  خواه  اخلاقى،  تأمل  شکل  در  اندیشه(خواه  براى 
مى کند»(فوکو، 1397پ: 200).  بدل  غیره)  و  سیاسى  تحلیل  خواه 
میشل فوکو در مصاحبه اى با دوتچو ترومبادورى14 پیرامون مفهوم 
مفروض  و  داده شده  حقیقتِ  یک  «اصلاً  مى گوید:  چنین  حقیقت 
کم تر  حتى  و  غیرعقلانى  تاریخى  تأییدِ  نکته  این  و  ندارد؛  وجود 
از کذبِ یک علم را به همراه ندارد؛ برخلاف آن، حضورِ یک 
تاریخ واقعى و قابل فهم و حضور مجموعه اى از تجربه هاى جمعىِ 
عقلانى را (که به مجموعه اى از قواعد کاملاً دقیق و شناسایى پذیر 
پاسخ مى دهد) در جریان امرى تصدیق مى کند که سوژه ى شناسانده 
ساخته  مى گیرد،  قرار  شناخت  مورد  ابژه  که  اندازه  همان  به 

مى شود»(فوکو، 1397آ: 56-55).
گفتمان و گزاره

همه ى  به  که  آورد  شمار  به  کلى  اصطلاحى  باید  را  گفتمان 
به  و  مى گیرند  شکل  آن  طریق  از  گزاره ها  که  قوانینى  گزاره ها، 
دیگر  برخى  و  یافته  رواج  گزاره ها  برخى  آن  طى  که  فرآیندى 
در  فوکو  میشل   .(104  :1397 دارد(میلز15،  اشاره  مى شوند،  طرد 
دیرینه شناسى دانش درباره ى اصطلاح گفتمان و ارتباط آن با گزاره 
گفتمان  معانىِ  به  حقیقت  در  که  معتقدم  «من  مى گوید:  چنین 
افزوده ام: تلقىِ آن گاهى به عنوان دامنه ى عمومى همه ى گزاره ها، 
هم  گاهى  و  احکام  از  پذیرى  فردیت  گروه  به مثابه  مواقع  بعضى 
به عنوان روالى تنظیم شده که تبیین کننده ى تعداد معینى از گزاره ها 
در  را  بیان  شکل  فوکو  درواقع   .(Foucault, 1972: 80)«است
با  که  کرد  کشف  تابعى  به منزله ى  گزاره،  از  بدیعى  بسیار  تلقى 
واحدهاى گوناگون تلاقى مى کند و باید کلمه ها، جمله ها یا قضایا 
را شکافت و باز کرد تا گزاره ها را از آن استخراج کرد. گزاره ها 
هرگز پنهان نیستند، اما مستقیماً قابل خواندن یا حتى قابل بیان  هم 
نیستند، درواقع گزاره ها اغلب پنهان اند زیرا تغییر ظاهر مى دهند، 
اما  مى ماند،  پنهان  گزاره  مى شوند.  زده  واپس  حتى  یا  و  سرکوب 
بالا  استخراجش  شرایط  حد  تا  را  خودمان  ما  درصورتى که  صرفاً 
نکشیم؛ برعکس، به محض این که به این شرایط دست یابیم، گزاره 

همه چیز را مى گوید(دلوز16 ، 1396: 87-85).
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سوژه و ابژه در بستر گفتمان
«گفتمان نقشى اساسى در سوژه ساختن ما و نیز ساختن ابژه هایى دارد 
که مى توانیم چیزهایى درباره ى آنها (ازجمله خود متن به منزله ى 
سوژه) بدانیم»(یورگنسن و فیلیپس: 1397: 37). فوکو به منظور فهم 
نحوه ى شکل گیرى ابژه ها در بستر گفتمان، در دیرینه شناسى دانش 
نشانه ها(عناصر  گروه هایى  از  به عنوان  نه  «گفتمان  مى گوید:  چنین 
دلالت کننده بر محتوا یا بازنمایى ها) بلکه به مثابه رویه هایى در نظر 
گرفته مى شود که به شکلى نظام مند ابژه هایى را که درباره ى آنها 
سعى   .(Foucault, 1972: 49)«مى دهد شکل  مى کنند،  صحبت 
پژوهشگر بر آن است که در طول تحلیل مشخص شود گفتمان ها 
ممکن  شکل هاى  به جاى  خاص  شکل  این  به  واقعیت  بازنمایى  با 
دیگر، سوژه ها و ابژه ها را به نحو خاصى مى سازند، مرزهایى مابین 
را  کنش ها  از  خاصى  گونه هاى  و  خطا ترسیم  مى کنند  و  حقیقت 
مربوط و معنادار و سایرین را نامربوط و خارج از موضوع قرار 
مى دهند(یورگنسن و فیلیپس، 1397: 235). لازم به ذکر است که 
محقق در پژوهش حاضر، علاوه بر اجتناب از قضاوت هاى شخصى، 
و  حقیقت  کذب  و  صدق  درباره ى  نیز  گفتمانى  تحلیلگر  به عنوان 
گزاره ها سکوت مى کند، از هرگونه ارزش گذارى خوددارى کرده 
و همچون فوکو گفتمان را فراسوى نیک و بد مورد تحلیل قرار 

مى دهد. 
تحلیل نشانه- معناشناختى17  گفتمان

با توجه به اینکه میشل فوکو همچون برخى زبان شناسان درگیر 
مکتوب  متون  معناشناسى،  نشانه-  کمک  با  نمى شود،  متن  تحلیل 
«هدف  گرفت.  خواهند  قرار  تحلیل  مورد  تصاویر  در  موجود 
تحلیل گفتمان متن مکتوب، عبارت است از آشکارکردن هنجارها 
علاقه مند  به ویژه  تحلیل  نوع  این  زبان،  تولید  در  پنهان  قواعد  و 
است بداند که چگونه گفتمان متشکل از مجموعه اى از واحدهاى 
را    مى سازند»(میلز،  گفتمانى  ساختارهاى  که  است  سلسله  مراتبى 
1396: 178). نشانه- معناشناسان بر این نکته اصرار دارند که معنا 
قبل از هر چیز زاییده ى دنیاى گفتمان است و فقط تحقق آن است 
که در متن رخ مى دهد. در هر گفته  و یا متنى، مرکزى که ازآنجا 
گفته فرماندهى مى شود، تعیین کننده ى مبدأ و مقصد گفتمان است. 
مرکز فرماندهى تابع شرایط حسى- ادراکى عمل نموده و آنچه را 
که از اهمیت اساسى برخوردار است، برجسته مى نماید و در مبدأ 
و  منفعل  بگیرد  قرار  سخن  مقصد  در  آنچه  و  مى دهد  قرار  سخن 

دریافت کننده به نظر مى آید18(شعیرى، 1396).
روش تحقیق

پژوهش حاضر از نوع تحقیق هاى کیفى است و رویکردى  توصیفى 

اسنادى-  پژوهش  این  در  داده ها  گردآورى  روش  دارد.  تحلیلى 
آمارى  هستند  جامعه   هدفمند  انتخابىِ  نمونه ها  و  است  مشاهده اى 
اوج  رسانه اى  هنرى  سازمان  دیوارنگاره هاى  و  آگهى نماها  تمام 
نمونه ى  سه  نیز  نمونه  حجم  و  بوده  ولیعصر(عج)  میدان  در  واقع 
بصرى،  المان هاى  به  توجه  با  تعداد  این  است.  آنها  از  شاخص 
نحوه ى به تصویر کشیده  شدن سوژه ها، نمادهاى موجود در تصویر 
که  انتخاب شده اند  نحوى  به  آن ها،  در  مورداستفاده  شعارهاى  و 
قابلیت تحلیل انواع مضامین اجتماعى، مذهبى و خانوادگى را داشته 
باشند. تجزیه وتحلیل داده ها در این تحقیق، بر پایه ى تحلیل گفتمان 
و از منظر میشل فوکو صورت مى گیرد. میشل فوکو الزاماً نظریه اى 
به منظور تحلیل گفتمان ارائه نمى دهد، بلکه فهم گفتمان خود ابزارى 
براى تحلیل جامعه و شناخت جایگاه انسان ها است. «چنانچه از 
منظر دریفوس و رابینو نیز که از برجسته ترین متخصصان کار فوکو 
هستند، تلاش وى در جهت بسط و توسعه ى نظریه اى جامع و کلى 
نبوده، بلکه رویکردى تحلیلى تفسیرى  براى درك جایگاه فعلى ما 
ارائه مى دهد»(Davila, 1993: 388). «محقق براى این که بتواند 
از تحلیل گفتمان به منزله ى روش مطالعه ى تجربى استفاده کند باید 
فیلیپس،  و  بپذیرد»(یورگنسن  را  آن  فلسفى  اساسى  پیش فرض هاى 
1397: 21). با توجه به اینکه تحلیل گفتمان از روش مستقل و مورد 
اجماع برخوردار نیست، محقق در به کارگیرى این روش از اختیار 
پارتازیان،  و  احمدرش  (ازکیا،  است  برخوردار  بیشترى  شخصى 
1396: 626). تحلیل گفتمان از منظر روشى اساساً به دنبال یافتن 
انبوهه هاى معنایى  و برقرارى ارتباط بین آنها با روال هاى اجتماعى19

 است که مى توان آن را با توجه به پژوهش حاضر در دو مرحله 
انجام داد: 

الف) استخراج گزاره ها: پژوهشگر در تحلیل گفتمان  همواره باید 
گزاره ها را موردبررسى قرار دهد. چراکه واحد تحلیل براى فوکو 
گفتمان  یک  درون  که  علائم  از  مجموعه اى  یعنى  است،  گزاره 
درون  اجزاء  ابتدا  بنابراین  67)؛   :1387 هستند(فتاحى،  معنادار 
تصویر توصیف شده و ارتباط آنها با یکدیگر مشخص مى شود. پس 
از توصیف، گزاره هایى تولید مى شوند تا ما به ازاى تصویر در جهان 
اجتماعى مشخص شود. همچنین با توجه به اینکه ابژه ى موردبررسى 
در پژوهش حاضر، تبلیغات شهرى به مثابه فرم هاى گفتمانى است؛ 
و ازآنجاکه هر شخصى تلاش کند قواعد یک گفتمان را مستقل از 
سازمان دهى صورى آن توصیف کند، با احتمال خطر از دست دادن 
 Anegrmuller, 2014:)مى شود مواجه  گفتمان  تحلیل  در  ابژه  
است.  اختصاص یافته  فرمى  تحلیل  به  مرحله  این  از  بخشى  59)؛ 

در این تحلیل عناصر بصرى تصویر مانند فرم، رنگ، بافت، فونت 
شعار، اندازه و حرکت موردمطالعه قرار مى گیرند.
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ب) تحلیل گفتمان: در این مرحله با توجه به گزاره هاى مستخرج 
از مرحله ى قبل و شعارهاى موجود در تصویر، نحوه ى ساخته شدن 
ابژه ها، سو ژه ها و مفاهیم20 از منظر فوکو و با بهره گیرى از مفاهیم 
فلسفى او مورد تحلیل قرار مى گیرد. «روش تحلیل گفتمان فوکویى 
از طریق بررسى مؤلفه هاى نظرى فوکو و درك شخصى پژوهشگر 
به دست مى آید»(حاجلى، 1395: 81). همچنین لازم به توضیح است 
که به منظور تحلیل شعارها، از تحلیل نشانه- معناشناسى گفتمان21

 استفاده  شده است.
استخراج گزاره ها

در  کودك  دو  همه»(تصویر  1)  براى  «عیدى  دیوارنگاره ى  در 
دارد  بیشترى  سن  که  غمگین  دخترى  دارند.  حضور  تصویر  مرکز 
نوعى  با  ناظر  همراه  به  کردن  نگاه  حال  در  مى رسد  نظر  به  و 
چشم انتظارى باشد و پسرى خردسال که به تماشاى ماهى هاى قرمز 
مشغول است. صورت دختر و پسر کک و مکى و آفتاب سوخته 
است. یک دست دختر روى شانه ى پسر است و دست دیگر را به 
سطحى شیشه  مانند تکیه داده است. دو دست پسر نیز به آن شیشه 
تکیه داده شده است. این را مى توان از طریق پوست رنگ پریده ى 
کف دست وى که به سمت شیشه فشار مى آورد و همچنین بینى 
پخش شده ى او متوجه شد. او با کنجکاوى به چیزى آن سوى شیشه 
براى  «عیدى  عبارت  همچنین  و  ماهى ها  نارنجى  رنگ  مى نگرد. 
همه» که از ترکیب دو رنگ قرمز و زرد به وجود مى آید داراى 
است.  گرما  و  نور  تحرك،  زندگى،  عشق،  مانند  سمبلیکى  معانى 
که  است  استفاده شده  تحرك  فن  از  ماهى ها  ترسیم  در  همچنین 
و  ماهى ها  گرم  رنگ  میان  است.  زنده  و  پرانرژى  حالتى  داراى 
به  گرم  و  سرد  کنتراست  سبز)  و  کودکان(آبى  لباس  سرد  رنگ 

چشم مى خورد(داندیس22، 1398). 
با  مشخص شده  آبى(بعضاً  بسترى  در  لایه  سه  داراى  تصویر 
حباب هایى که یادآور آب هستند) است: ماهى ها، دختر و پسر که 
نزدیک ترین عنصر انسانى به بیننده هستند و افرادى که با هدایایى 

در دست، اطراف کودکان ایستاده اند. على رغم اینکه به نظر مى رسد 
تمامى عناصر تصویر در یک فضا قرار دارند، اما خطوط ترازنماى23

تار  تصویر  و  کودکان  سر  اطراف  ماهى ها،  بدن  اطراف  تصویر   
لذا  است.  جدایى  مبیّن  به نوعى  دارند  دست  در  هدایا  که  افراد ى 
بیش از آنکه تصویر یادآور وحدت در فضایى واحد باشد، شکلى 
از جدایى را بین ایشان نشان مى دهد. اگرچه در این تصویر چند 
لایه ى متمایز وجود دارد، اما همگى به واسطه ى آب در یک بستر 
واحد قرارگرفته اند. آب را مى توان نمادى از بستر اجتماعى در نظر 
گرفت که در طبقات و اقشار مختلف اجتماعى على رغم جدایى باز 

هم نوعى کشش و هم چسبى وجود دارد.
دو کودك در پیش زمینه به صورت واضح و دقیق ترسیم شده اند و 
تأثیر بیشترى بر بیننده مى گذارند، اما پس زمینه ى تصویر که افراد 
به  احساسى تر  محیطى  و  است  محو  دارند  حضور  آنجا  در  دیگر 
وجود آورده است.42 استفاده از این فن، مى تواند به منظور تأکید بر 
افراد نیازمند و برجسته نشان دادن آنها و همچنین ازخودگذشتگى 
انسان ها براى کمک به دیگران باشد. باوجود اینکه افراد در تصویر 
با هدایایى در دست به سوى این دو کودك آمده اند اما هنوز هم 
آنها رو به مخاطب ایستاده اند؛ که مى تواند نشان دهنده ى این باشد 
که تعداد کودکان نیازمند بیشتر از این دو کودك است؛ و مى توان 

آنها را نمادى براى تمام کودکان فقیر در نظر گرفت.
تصویر  از  را  گزاره ها  این  مى توان  ذکرشده،  موارد  به  توجه  با 
در  آدم ها  که  دارایى  و  فقر  میان  جداشده  جهانى  کرد:  استخراج 
آن قرارگرفته اند و انسان هایى که توانایى مالى دارند با بخشندگى، 
ازخودگذشتگى و کمک به افراد نیازمند، مى توانند این فاصله را 
از میان برداشته و ادامه ى زندگى را براى آنها رقم بزنند. درواقع 
اجتماعى  مختلف  اقشار  و  طبقات  در  که  گفت  چنین  مى توان 

على رغم جدایى باز هم نوعى کشش و هم چسبى وجود دارد.
تحلیل گفتمان

در هر گفته  و یا متنى، مرکزى که ازآنجا گفته فرماندهى مى شود، 
تعیین کننده ى مبدأ و مقصد گفتمان است(شعیرى، 1396: 32). در 
عبارت «عیدى براى همه» عمل عیدى دادن موردنظر است و مقصد 
آن همه هستند، همه ى افراد نیازمند، نه یک فرد خاص، نه فقط براى 
خودِ انسان، بلکه براى خود و دیگرى. در حقیقت گفتمانى که در 
اینجا به حاشیه رانده مى شود گفتمانى است که در آن هر فردى 
جمله اى  در  گفتمان  مبدأ  مى گوید.  سخن  خود  مشکلات  از  تنها 
که در زیر این عبارت آمده معلوم مى گردد: «براى گره هاى بسته، 
هستند  انسان هایى  تمام  مبدأ  گفتمان  این   در  باشیم.»  دست ودلباز 
که به منظور زندگى بهتر افراد نیازمند؛ که گره هاى بسته به آنها 
ارجاع دارد؛ مى بایست دست و دلباز بوده و به فکر دیگران باشند. 

 (www.khabaronline.ir :مأخذ)تصویر 1. عیدى براى همه
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کلمه ى  بین  مى شوند.  ساخته  گفتمانى  چنین  در  بخشنده  سوژه هاى 
برابرى  ایجاد  صورت  در  که  مى خورد  چشم  به  تضادى  باز  و  بسته 
مى گردد. ایجاد  تعادل  نوعى  و  رفته  بین  از  تضاد  این  انسا ن ها  میان 
بخشندگى و دست ودلبازبودن در این گفتمان، شیوه ى بودنى است که 
انسان ها مطابق با آن به سوژه ها بدل مى شوند. سوژه هایى که در این 
گفتمان ساخته مى شوند به افراد نیازمند کمک کرده و داراى صفاتى 
ابژه کردن  طریق  از  درواقع  هستند.  بخشندگى  و  گشاده دستى  مانند 

سوژه ى بخشنده، انسان ها در این گفتمان به سوژه ها تبدیل مى شوند.
یادآور  مى شود  مشاهده  تصویر  از  مستخرج  گزاره هاى  در  آنچه 
گفتمانى است که در آن انسان ها به لحاظ شرایط مالى و رفاهى به 
چند دسته تقسیم شدند و مفاهیمى مانند فقیر و ثروتمند در آن تولید 
مختلف  اقشار  میان  چسبى  هم  و  کشش  به  توجه  با  طرفى  از  شد. 
در  تلاش  که  دریافت  مى توان  مردم،  همه ى  به  دادن  عیدى  عمل  و 
جهت شکل گیرى گفتمانى است که در آن بتوان از برابرى میان افراد 
سخن گفت. درواقع هدف، ارائه ى شاکله ى رفتارى  و شیوه ى بودنى 
به  رسیدن  جهت  در  و  شده  ابژه  به  تبدیل  انسان ها  براى  که  است 
آن، سوژه هاى بخشنده ساخته مى شوند. در جامعه ى امروز که انسان 
روزانه در برابر انبوهى از تبلیغات کالاهاى متنوع قرار مى گیرد و 
احساس نیاز به خرید را بیشتر از هرزمانى درگذشته حس مى کند، 
به منظور بازگشت به مفاهیمى مانند قناعت، بخشندگى، گشاده دستى 

و کمک به هم نوع، چنین گفتمانى بازتولید مى شود
استخراج گزاره ها

سه  به  افقى  به صورت  من»(تصویر2)  افتخار  «ایران  دیوارنگاره ى 
بخش رنگى تقسیم شده است که نمایانگر پرچم ایران است. رنگ 
قرمز در قسمت پایین تصویر به چشم مى خورد که مردم اعم از پیر، 
رنگ  این  داده اند.  سر  خوشحالى  فریاد  مرد  و  زن  کودك،  جوان، 
نمادى است براى انقلاب، مبارزه، عشق و زندگى (داندیس، 1398: 
ناظر  به  رضایت  و  شادى  با  جمعیت  درون  افراد  از  تعدادى   .(82
و  ناظر  میان  صمیمى  و  نزدیک  ارتباطى  ترتیب  بدین  و  مى نگرند 
خرمشهر  جامع  مسجد  تصویر  میانى  بخش  در  مى شود.  برقرار  ابژه 
جایى  شهر،  اشغال  از  قبل  و  مقاومت  زمان  در  که  مى شود  مشاهده 
براى فرماندهى،  تدارکات و گردهمایى مدافعان شهر بود و به همین 
علت لقب نماد مقاومت را به خود گرفت. این بناى تاریخى یادآور 
شهدایى مانند «محمد جهان آرا»، «بهروز مرادى»، «بهنام محمدى» و 
خمینى  امام  تصویر   .(1398 آنلاین،  است(همشهرى  دشتى»  «محمد 
نیز بیانگر نقش وى در انقلاب ایران است. فوکو در رابطه با انقلاب 
ایران و وحدت مردم بر این باور بوده است که با توجه به اینکه 
در  همه  بااین حال،  دارد،  وجود  متفاوتى  فکرهاى  سطح  آدم ها  میان 
و  خمینى»  بر  «درود  مى زنند  فریاد  حرارت  و  شور  با  و  یک زمان 

 .(56-55 1397ب:  (فوکو،  مى رود  میان  از  متفاوت  سطح هاى  آن 
همچنین بخشى از بناى تاریخى تخت جمشید در این تصویر مشاهده 
مى شود که مى تواند بیانگر فرهنگ و تاریخ کهن ایران باشد. وجود 
موشک، ناو جماران و برج مخابراتى میلاد در تصویر اشاره به تولید 
ملى، افتخار، استقلال و عدم وابستگى به کشورهاى دیگر دارد. حرم 
امام رضا(ع) نیز اشاره به نقش مذهب در این انقلاب دارد. راکتور 
نیروگاه اتمى بوشهر یادآور حملات هوایى نیروهاى ارتش عراق به 
این نیروگاه براى از بین بردن زیرساخت هاى اقتصادى و پروژه هاى 
اتمى در طى جنگ تحمیلى و شهادت 20 نفر از کارکنان این نیروگاه 
در روز 27 آبان سال 1366 است(تاریخ ایران، 1398). وجود میدان 
کشور  آزادى  براى  نمادى  مى تواند  خود  که  تصویر  این  در  آزادى 
نام  به  که  میدان  این  وسط  برج  دارد.  اشاره  ایران  انقلاب  به  باشد، 
برج شهیاد معروف بوده پس از پیروزى انقلاب اسلامى ایران در سال 
1357 به دلیل اجتماعات عظیمى که مردم در استقبال از امام خمینى 
به هنگام بازگشت از پاریس به تهران در این میدان انجام داده بودند 
و سرانجام 10 روز پس ازآن به سرنگونى حکومت پیشین انجامید، 

به «میدان آزادى» تغییر نام داد(جام جم آنلاین، 1393). 
تصویر  از  را  گزاره ها  این  مى توان  ذکرشده،  موارد  به  توجه  با 
استقلال  ملى،  تولید  هدف  با  ایران  اسلامى  انقلاب  کرد:  استخراج 
توجه  باید  و  گرفت  صورت  دیگر  کشورهاى  به  وابستگى  عدم  و 
داشت که مذهب نقش مهمى در این انقلاب داشته است. مردم ایران 
با اتحاد، عشق به سرزمین خویش و براى آزادى وطن انقلاب کرده و 
به پیروزى رسیدند، همچنین در این مسیر تعدادى از افراد به شهادت 

رسیدند.
تحلیل گفتمان

تعداد  به  مى تواند  «من»  کلمه ى  من»،  افتخار  «ایران  عبارت   در 
تمام ایرانى ها سوژه طلب کند، بنابراین ایران نه فقط براى یک نفر 
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این  در  آنچه  باشد.  افتخار  باعث  ایرانى ها  تمام  براى  مى تواند  بلکه 
عبارت به وضوح مشخص است گفتمان ملى گرایى است. در عبارت 
بعد: «دست  در دست هم براى وطن» کلمه ى وطن در انتهاى عبارت 
قرارگرفته و مقصد گفتمان است؛ و دست در دست هم که به اتحاد 
ایرانى ها و یکى شدن آنها اشاره دارد در ابتداى عبارت آمده است. لذا 
مبدأ گفتمان، ملت ایران است که از اهمیت بیشترى برخوردار بوده، 

چراکه تا اتحاد مردم نباشد نمى توان از آزادىِ کشور سخن گفت. 
مردان  از  یکى  دست  در  روزنامه اى  روى  بر  که  دیگرى  عبارت 
دیده مى شود، عبارت «شاه رفت» است. پس از انقلاب سال 1357 و 
رفتن شاه از ایران، گفتمانى در این کشور شکل گرفت که در بستر 
مى شد.  محسوب  معنادار  گزاره اى  رفت»  «شاه  عبارت  گفتمان،  آن 
بلانشه26 پى یر  و  کلربرى یر25  با  مصاحبه اى  در  راستا  این  در  فوکو 

در  رفت.  سرانجام  شاه  که  نبود  تظاهرات  دلیل  به  مى گوید: «فقط   
بیان  و  مذهبى  آیین  جمعى،  کنش هاى  میان  رابطه اى  تظاهرات،  این 
حقوق عمومى وجود داشت. در ایران عرِق ملى بى نهایت قوى بوده 
است: سرباززدن از اطاعت از بیگانگان، بیزارى از چپاول منابع ملى، 
آشکار  همه جا  دخالت  و  خارج  به  وابستگى  سیاست  پذیرش  عدم 
یک  شاه  تا  بودند  تعیین کننده اى  عوامل  همه  و  همه  آمریکایى ها، 

دست نشانده ى غرب به شمار آید»(فوکو، 1397ب: 59-57). 
با توجه به گزاره هاى مستخرج از تصویر و شعار«االله اکبر27» که 
در میان جمعیت مردمى به چشم مى خورد، مى توان به رابطه ى بین 
کنش جمعى و آیین مذهبى  که فوکو از آن سخن مى گوید پى برد. 
به عبارتى دیگر اشاره به این موضوع دارد که در موفقیت این گفتمان 
و  مردم  اتحاد  مانند  عواملى  اینکه  بر  علاوه  حاکم،  گفتمان  طرد  و 
اما  بوده ،  دخیل  مردم  بین  در  انقلابى  گفتمان  اصول  اعتبار  همچنین 

نباید از نقش اسلام و مذهب در این انقلاب چشم پوشى کرد.
سخن  تأثیر،  ایجاد  و  گویشى  اعمال  با  گفتمان  یک  هنگامى که 
گفتمان  یک  نطفه ى  کند،  طرح  حاکم  گفتمان  برابر  در  جدیدى 
اسلامى  انقلاب  به  منجر  که  گفتمانى  مانند  مى شود،  کاشته  جدید 
در ایران شد. چنین گفتمانى، گفتمان حاکم را تهدید مى کند و آن را 
به خطر مى اندازد(صالحى زاده، 1390). میدان آزادى در این گفتمان 
تبدیل به نمادى براى آزادى شد. درواقع این گفتمان است که نحوه ى 
اندیشیدن به جهان را تعیین مى کند و هر معنا و مفهومى که نماد به 
آن اشاره مى کند بیانگر اندیشه ى موجود در گفتمان مربوطه است. 
«نشانه ها و تکنیک هاى گفتمان مادى هستند تا حدى که داراى هیچ 
معناى ذاتى اى نیستند. معنا در اثر کنش متقابل عناصر مادى-نمادین 
 Anegrmuller, 2014:)«با زمینه ى روند تفسیر به وجود مى آید
چنین  و  گفتمانى  چنین  ایران،  انقلاب  از  پیش  تا  بنابراین   .(55-56

نمادى وجود نداشت. 

در این گفتمان از طریق ابژه کردن آرمان شهرى که در آن مى شود از 
آزادى و استقلال سخن گفت، مفاهیمى همچون مقاومت، ایستادگى و 
ساخته   شدند.  آزادى خواه  و  شجاع  سوژه هایى  و  شده  بازتولید  اتّحاد 
هدف از طرح مجدد این گفتمان و ابژه کردن انقلاب اسلامى ایران، 
مى تواند بازتولید مفاهیمى همچون اتحاد و مقاومت در برابر دشمن 
انقلاب  همچون  شهداى  سوژه هایى  مجدد  ساخته شدن  همچنین  و 
ابزار  هم  مى تواند  گفتمان  که  است  بوده  معتقد  فوکو  میشل  باشد. 
و ثمره ى قدرت و همچنین یک مانع، عامل لغزش، نقطه ى مقاومت 
و نقطه ى شروع براى یک استراتژى مخالف باشد(سلیمى نوه، 1383: 
54). همان طور که در ایران گفتمانى به وجود آمد که شروعى براى 
ایجاد یک استراتژى مخالف بود و شکل گیرى این گفتمان منجر به 
مقاومت مردم در برابر روابط قدرت و پیروزى انقلاب مردمى در 

سال 1357 شد.
استخراج گزاره ها

خانواده از کنار هم قرار گرفتن تعدادى از انسان ها به وجود مى آید 
که نحوه ى تفکر، نوع زندگى، زبان، پوشش و نحوه ى ارتباط هرکدام 
درون  افراد  مى گذارد.  تأثیر  خانواده  کل  تصویر  بر  به نوعى  آنها  از 
جوان  و  کودك  از  اعم  برآید(تصویر 3).  مهر  ادب  ز  دیوارنگاره ى 
به خوبى با افراد مسن خانواده ارتباط برقرار کرده و از بودن در این 
جمع خانوادگى که در محیط خانه گرد هم آمده اند، راضى و خشنود 
به نظر مى رسند. همچنین با توجه به بوسیدن دست مرد کهن سال(که 
به نظر مى رسد پدربزرگ خانواده باشد) توسط پسر جوان، مى توان 
امروزه  که  است  حالى  در  این  گفت.  سخن  بزرگ تر  به  احترام  از 
افراد هم سن  را با  فراغت خود  اوقات  تمایل دارد  نسل جوان بیشتر 
خود و در کافى شاپ ها، رستوران ها و مراکز خرید بگذراند. درواقع 
ایجاد  سبب  است  رخ  داده  جوانان  زندگى  سبک  در  که  تغییراتى 
فاصله اى میان آنها و نسل هاى پیش از خود شده که این فاصله به نوعى 

عدم تفاهم تبدیل شده است. 
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در این تصویر براى نشان دادن اعضاى خانواده از تکنیک وحدت 
استفاده شده است. وحدت به معناى آن است که عناصر مختلف به 
نحوى با یکدیگر ادغام شده باشند که همه ى آنها روى هم تبدیل به 
به کاررفته  قرمز  رنگ  همچنین  شوند.  یکپارچه  و  واحد  کل  یک 
در قسمت پایین تصویر، سمبل گرما، عشق، زندگى و تحرك است 
دارد(داندیس، 1398).  دیگر  رنگ هاى  از  بیشترى  عاطفى  حالت  و 
پشتى هایى که درگذشته در خانه  ى ایرانى ها استفاده مى شد و همچنین 
فرش ایرانى با این رنگ مشخص  شده اند که مى تواند یادآور عشق و 
صمیمیتى باشد که در میان خانواده هاى ایرانى و در خانه هاى سنتى 
وجود داشت و با دیدن این تصویر و چهره هاى شاد اعضاى خانواده، 

براى بیننده تداعى مى شود. 
تصویر  از  را  گزاره ها  این  مى توان  ذکرشده،  موارد  به  توجه  با 
قرار  واحد  بسترى  در  مى توانند  جدید  و  قدیم  نسل  کرد:  استخراج 
گیرند و به وحدت برسند. همچنین نسل جدید به افراد بزرگ تر از 
خود در خانواده احترام مى گذارند. عشق، صمیمیت، ادب و احترام 

در میان افراد خانواده  هاى ایرانى وجود دارد.
تحلیل گفتمان

مشاهده  جمله ى «زِ اَدب مهر برآید» که در قسمت بالاى تصویر 
مى شود، نشان دهنده ى اهمیت نقش ادب در ایجاد مهر و محبت در 
به  ««ادب»  جمله ى  در  همچنین  است.  گفتمان  این  در  و  خانواده 
و  آمده  عبارت  ابتداى  در  «ادب»  کلمه ى  مى بخشد»  محبت  زندگى 
اهمیتش  بر  گیومه  در  آن  قراردادن  با  همچنین  است،  گفتمان  مبدأ 
افزوده  شده است و زندگى نیز مقصد گفتمان است. در واقع ادب به 
 این  علت در ابتداى جمله قرارگرفته تا نشان دهنده ى اهمیت آن در 

ایجاد مهر و محبت در زندگى و در این گفتمان باشد.
دریافت  تصویر  از  مستخرج  گزاره هاى  به  توجه  با  مى توان  آنچه 
این است که تلاش این گفتمان در جهت بازتولید گفتمان خانواده ى 
سنتى است. در اینجا مراد از خانواده ى سنتى، آن خانواده هایى است 
هنجارها،  ارزش ها،  تأثیر  تحت  امروزى  خانواده هاى  از  بیشتر  که 
رفتارها و الگوهاى خانواده ى ایرانى هستند. به نوعى بیانگر این است 
را  امروزى  جامعه ى  در  بازتولید  قابلیت  سنتى  خانواده   گفتمان  که 
دارد. در این گفتمان از طریق ابژه کردن خانواده اى که در آن ادب، 
این  مى شوند.  ساخته  سوژه ها  دارد،  وجود  احترام  و  صمیمت  عشق، 
سوژه ها اعم از کودك و جوان به خوبى با افراد مسن خانواده ارتباط 
برقرار کرده و از بودن در این جمع خانوادگى که در محیط خانه 
گرد هم آمده اند، راضى و خشنود هستند. اهمیت ادب در این گفتمان 
به  وضوح قابل مشاهده است؛ که این عمل در گفتمان خانواده ى سنتى 
کاملاً آشناست و براى آشنایى و ایجاد باور به آن در میان نسل جوان 
و جامعه ى امروزى نیاز به بازتولید آن است. در اینجا مرز میان دو 

عشق،  همچون  مفاهیمى  و  شده  کم رنگ  امروزى  و  سنتى  گفتمان 
صمیمیت، ادب و احترام در بستر گفتمان خانواده بازتولید مى شوند.

نتیجه گیرى
در این پژوهش سه نمونه از تبلیغات شهرى سازمان هنرى رسانه اى 
بر  و  فوکو  منظر  از  بودند  انتخاب شده   هدفمند  به صورت  که  اوج 
هدف  گرفتند.  قرار  مطالعه  و  موردبررسى  گفتمان  تحلیل  پایه ى 
اجتماعى،  واقعیت  جهان،  ساخته شدن  نحوه ى  شناخت  پژوهشگر 
اوج  رسانه اى  هنرى  سازمان  تبلیغات  گفتمان  در  ابژه ها  و  سوژه ها 
و کسب نحوه ى صورت بندى مفهومى- تصویرى گفتمان این سازمان 
در پرتو شبکه دانشى موجود بود؛ و پژوهش در راستاى پاسخگویى 
به این سؤالات صورت گرفت: جهان، واقعیت اجتماعى، سوژه ها و 
ابژه ها چگونه در گفتمان تبلیغات سازمان هنرى رسانه اى اوج ساخته 
مى شوند؟ عناصر بصرى موجود در تبلیغات سازمان هنرى رسانه اى 
اوج چگونه مخاطب را درون ساختارهاى گفتمانى تعریف مى کنند؟ 
نحوه ى  با  آشنایى  به منظور  گفتمان،  تحلیل  در  اینکه  به  توجه  با 
خودِ  این  گفتمانى،  ساختارهاى  در  ابژه ها  و  سوژه ها  ساخته شدن 
پژوهش  در  تحلیلگر  مى گیرد،  قرار  تحلیل  مورد  که  است  گفتمان 
حاضر در پى یافتن جواب هایى دقیق براى پرسش هاى پژوهش و یا 
گفتمانى  ساختارهاى  عملکرد  نحوه ى  صرفاً  و  نبوده  حقیقت  کشف 
مورد تحلیل قرار گرفت تا مشخص گردد گفتمان ها چگونه به فهم 
انسان ها از واقعیت شکل مى دهند و مرزهاى میان حقیقت و خطا 
مشخص  به طورکلى  پژوهش  این  در  مى شود.  ترسیم  صورت  چه  به 
اینکه موضوع در تبلیغات این سازمان پیوسته در حال  شد باوجود 
تغییر است و مخاطب با انواع مضامین اجتماعى، مذهبى و خانوادگى 
مواجه مى شود، اما آنچه همواره حفظ شده  است استفاده از تصاویر 
و مضامینى است که براى بیننده آشنا بوده و مى تواند با آنها ارتباط 
شهادت،  مانند  مفاهیمى  درباره ى  ایرانى  جامعه ى  کند.  برقرار 
و  دارد؛  کافى  شناخت  ملى  عرق  و  مذهب  بخشندگى،  همبستگى، 
هدف از طرح آنها در تبلیغات شهرى مى تواند ایجاد باور و بازگشت 
به آن ارزش ها، بازتولید گفتمان هاى موردنظر و جلوگیرى از حذف 
آنها باشد؛ که در پژوهش حاضر بامطالعه ى شیوه هاى مختلف تعین 
یافتن و ابژه اى شدن جهان درون تصاویر، مشخص شد که این امر از 
طریق استفاده از عناصر بصرى در جهت به تصویر کشیدن شیوه هاى 
بستر  در  که  نمادهایى  از  استفاده  موردنظر،  گفتمان  در  انسان  بودنِ 
به  گفتمان ها  میان  مرز  امحاء  شده اند،  معنادار  گفتمان  آن  تاریخى 
در  صادق  و  معنادار  گزاره هاى  به کارگیرى  و  مکانى  زمانى/  لحاظ 
گفتمان موردنظر، صورت مى پذیرد. همچنین از طریق تحلیل فرمى، 
افراد  که  شد  مشخص  مکتوب  متون  تحلیل  و  گزاره ها  استخراج 
نقش هاى  در  گفتمانى،  ساختارهاى  به واسطه ى  و  گفتمان  بستر  در 



صفحات 70-61                                            
 تحلیل گفتمان تبلیغات شهرى سازمان هنرى رسانه اى اوج از منظر میشل فوکو

69

خود قرارگرفته و با توجه به ابژه ى هر گفتمان، تبدیل به سوژه ها 
مى شوند. درباره ى رابطه ى میان گزاره و گفتمان لازم به توضیح است 
که گزاره هاى مستخرج از تصاویر مشروعیت خود را از گفتمان ها 
تبلیغات  در  که  گفتمان هایى  شد  مشخص  پژوهش  این  در  و  گرفته 
سازمان هنرى رسانه اى اوج بازتولید مى شوند عبارت اند از: گفتمان 
برابرى، گفتمان انقلابى، گفتمان ملى گرایى، گفتمان اسلامى، گفتمان 
درنتیجه  سنتى.  خانواده ى  گفتمان  و  شهادت  گفتمان  ملى،  وحدت 
شده،  نام برده  گفتمان هاى  بستر  در  تصاویر  از  مستخرج  گزاره هاى 
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Abstract

Nowadays, each person is exposed to a large amount 

of advertising every day. Given the role these ads play 

in determining people’s lifestyle, it is essential to gain 

greater awareness of how urban advertising works. It 

causes a greater control over environment and a better 

understanding of the society. One of the essential func-

tions of urban advertising is the role it plays in shaping 

public discourse in society and this study investigates this 

important issue. In present study, enjoying a descriptive-

analytical approach, Owj Arts and Media Organization’s 

urban ads, selected purposefully, were studied and ana-

lyzed from Foucault’s perspective, using discourse anal-

ysis. Discourse understanding is a tool for understanding 

different streams of knowledge leading to the emergence, 

change, dissolution, or displacement of an object in the 

context of power or knowledge. In fact, what makes Fou-

cault’s approach comparable to artistic research is his 

understanding of object production, which is parallel to 

form production in visual art in which urban advertising 

is like the forms of discourse. Therefore, the method of 

data collection is documentary-observational. This study 

aims to understand the conceptual-visual formulation 

of Owj Organization’s discourse in the light of the ex-

isting knowledge network and it seeks to answer these 

questions. How are the world, social reality, subjects and 

objects constructed in Owj Organization’s advertising 

discourse? How do the visual elements contained in Owj 

Organization’s advertising define the audience within 

discourse structures? Since in discourse analysis, in order 

to understand how subjects and objects are constructed 

in discourse structures, it is the discourse itself which is 

analyzed, the analyst in the study did not seek to find pre-

cise answers to research questions or discover the truth. 

Therefore, the performance of the discourse structures is 

analyzed only to illustrate how discourses shape human 

understanding of reality and how the boundaries between 

truth and error are drawn. The research generally shows 

that although the subject is constantly changing in the 

organization’s advertising and the audience is exposed to 

a variety of social, religious and family themes, what is 

always preserved is the use of images and themes which 

the viewer is familiar with and can communicate with. 

According to the research findings, concepts such as mar-

tyrdom, solidarity, generosity, religion, and patriotism 

are reproduced in the organization’s common discourse. 

The aim of this reproduction is to create belief and re-

turn to those values as well as to reproduce the desired 

discourses and prevent their removal. This is achieved 

through the use of visual elements to depict the human 

beings’ presence in the desired discourse, the use of sym-

bols which have become meaningful in the historical 

context of that discourse, the elimination of the bound-

ary between discourses in terms of time and place and 

the meaningful and truthful statements in common dis-

course. Examining the visual elements and form analysis, 

extracting the statements and analyzing the written texts 

indicate that the individuals, within the discourse con-

text and through discourse structures, become involved 

in their roles and become subjects according to the object 

of each discourse
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