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Abstract: Provision and development of the required facilities and amenities for the citizens and a convenient access to them 

in a way that all people are treated equally, is one of the tasks of urban planners. Cities, regardless of their role and duties, 

cannot be kept away from commercial activities one of which are local and daily markets. The city of Tabriz, as one of the 

major metropolises in the country, is facing a shortage of this type of service, and 4, 7 and 10 municipal regions of the city, 

lack this type of urban service. The purpose of this study is to organize the plan and location decision for the daily markets in 

these municipal regions using an applied research with descriptive-analytical approach. In order to deciding on markets’ 
location, all the wastelands and unused lands in municipal regions 4, 7 and 10 of Tabriz were identified. Then, taking into 

account the population threshold (50,000 people), barren lands with an area of 3000 square meters and more were 

considered. These lands were determined using GIS software. After the initial screening, selected lands were analyzed based 

on criteria of their size (land area), landform, accessibility, adaptability, population density, parking, centrality and 

wasteland. And finally, based on the population forecast of 1405 in the studdied areas, seven daily markets were offered in 

municipal region 4, and for each of the 7 and 10 regions four markets were proposed based on location indices. 
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 چکیده

 طرور  بره  افرراد  همه که طوری به است؛ شهروندان کلیه مناسب و راحت دسترسی و رفاهی امکانات تأمین و گسترش شهری، ریزان برنامه وظایف از یکی

 بازارهرای  و محلی بازارهای گیرند؛ قرار بازرگانی و تجاری های فعالیت از دور توانند نمی ای، وظیفه و نقش هر با شهرها. شوند برخوردار آنها از یکسان

 فاقرد  آن 10 و 7 ،4 مناطق و است روبهرو خدمات نوع این کمبود با کشور، های کلانشهر از یکی تبریز، شهر. اند تجاری های فعالیت این بارز نمونة روز

 و کراربردی  تحقیق، نوع. است تبریز 10 و 7 ،4 مناطق در روز بازارهای یابی مکان و ریزی برنامه حاضر، پژوهش از هدف. اند شهری خدمات از نوع این

 منظرورکردن  برا  امرا  شرد؛  مشرصص  تبریرز  10 و 7 ،4 مناطق در کاربری بدون و بایر اراضی کلیة بازارها یابی مکان برای. است تحلیلی توصیفی آن روش

. شردند  تعیرین  GIS افزار نرم از استفاده با اراضی این. گرفت قرار مدنظر بیشتر، و مربع متر 3000 مساحت با بایر اراضی ،(نفر 50000) جمعیتی آستانة

 مرکزیرت  پارکینر،،  جمعیت، تراکم سازگاری، دسترسی، زمین، شکل ،(زمین مساحت) اندازه معیارهای براساس انتصابی اراضی اولیه، غربالگری از پس

 هرکردام  بررای  و 4 منطقة در روز بازار 7 تعداد مطالعه مورد مناطق در 1405 افق در جمعیت بینی پیش براساس درنهایت، و شد تحلیل بایر های زمین و

 . شد پیشنهاد یابی مکان های شاخص براساس روز بازار 4 تعداد 10 و 7 مناطق از

 تبریز. شهر روز، بازار یابی، مکان ریزی، برنامه کلیدی: های واژه
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   مقدمه
عناصرر مصتلفری    هر شهر مانند یر  سراختمان از اجرزا و   

که ترکیب کلی و چگونگی پیوند آنها سیمای است ساخته شده 

ریرزی شرهری،    . موضوع اصلی برنامهسازد میفضای شهری را 

 یی وآساماندهی کالبدی شهر براساس عردالت اجتمراعی، کرار   

 و هررا فعالیررت گزینرری ؛ بنررابراین، مکررانکیفیررت محیطرری اسررت

چگونگی دسترسری شرهروندان بره آن یکری از مباحر  مهرم       

و مدیریت شهری برای کسب موفقیت  تاسشهری  ریزی برنامه

همره اقشرار جامعره و ترأمین رفراه حرال        باید بره ترأمین نیراز   

اقدام (. نصستین 1: 1387 ،)بندعلی شهروندان توجه داشته باشد

در تأسیس هر نروع مرکرز تجراری، ازجملره بازارهرای روز و      

گزینی آنهاسرت کره بایرد نتیجرة      مکان ،بار های میوه و تره میدان

فضراهای مشرابه    ،موقعیرت محرل   ،میق وضرع برازار  بررسی ع

منطقة زیرر نفروو و    ،تأسیسات لازم در آینده ،جمعیت ،موجود

یرابی   (. مکران 56: 1381 ،سطح زندگی اهرالی باشرد )رضرویان   

های مکانی است کره ترأریر فراوانری در کراهش      ازجمله تحلیل

 های مصتلف دارد؛ به همین اندازی فعالیت های ایجاد و راه هزینه

هرای اجرایری بره     دلیل یکی از مراحل مهم و اررگذار در پروژه

فررراد، خانوارهررا و  ا(. 39: 1393 ،رود )برراقرامیری شررمار مرری 

خریرردار کالاهررای  ،مؤسسرررات بررررای رفرررع نیازهرررای خررود

تولیرد و  آنهرا را  ند کره واحدهای دیگری ا مصرفی و تجهیزاتی

اسرتننایی )فررروش   جز در مروارد   بهد. توزیع کالا کنن عرضه می

کرم  مراحرل مصتلفری را دسرت ،مسرتقیم از تولید به مصررف(

. ایرن  کنررد  میعمده و جزء طی  در سطح تجارت عمده یا نیمه

مراترب شهری اسرت   مراتب تروزیعی، ترابعی از سلسرله سلسله

میادین میوه و  ایجاد بازارهای روز و(. 97 :1382)پورمحمدی، 

 ةمناسررب مایحترراز روزانرر سررریع و ةمنظررور عرضرر برره بررار ترره 

که بره موجرب قرانون    است شهروندان ازجمله خدمات شهری 

مردیریت   ة( ارائره آن بره عهرد   59)مصرو  سرال    ها شهرداری

ریرزی بررای ایرن بازارهرا و      بینری و برنامره   شهری است. پریش 

گزینی مطلو  آنها بسیاری از مشرکلات شرهری را حرل     مکان

روز از  هررایبازار (.11 :1384)خواجرره ارزانرری،  خواهررد کرررد

زیررا بحر     شروند؛  مری شهری محسو   های بصش ترین عمده

مایحتاز روزانره و هفتگری در کمتررین زمران ممکرن، از       ةتهی

. در صرورت  رود مری اصرلی خانوارهرا بره شرمار      هرای  دغدغه

به کراهش   توان در مناطق شهری میمکانیابی صحیح بازار روز 

سرروخت و  کرراهش مصرررف شررهری، درونحجررم سررفرهای 

 وسری و میکرانیکی،  د)کا پایدار شهری رسرید  ةتوسع ،درنهایت

1392: 2.) 

عنوان یکی از پنج کلانشهر کشور که جمعیتی  شهر تبریز به

برودن بازارهرای    علت کرم  به دارد،بیش از ی  و نیم میلیون نفر 

روز و پراکندگی نامناسب آنها در منراطق مصتلرف پاسرصگوی    

 بردون  ،که بعضی از منراطق طوری به نیست؛نیازهای شهروندان 

برازار   5دارای  8ماننرد منطقرة    بازارهای روز و بعضری منراطق  

خرود   ةمایحتراز روزانر   ةمردم برای تهیاند. به همین دلیل،  میوه

اوقرات   کره در بعضری  شوند  شهری می مجبور به سفرهای درون

مانند صربح و عصرر منراطق دارای بازارهرای روز برا ترافیر        

مجراور بازارهرای روز    یروها ادهیو حتی پ ها انابیسنگین در خ

شهر تبریرز نیرز از    10و  7، 4مناطق شهرداری رو هستند. هروب

این امر مستننی نیستند و در این مناطق، بازار روز وجود ندارد. 

یرابی   ی و مکران زیر ر هدف این پژوهش برنامره بر همین اساس 

 ریز است.شهر تب 10و  7، 4بازارهای روز در مناطق شهرداری 

 تواند یمیابی اصولی و علمی بازارهای روز  ریزی و مکان برنامه

مسرافت و هزینره،    ،بهبود تقاضای سفر با توجه به کاهش زمان

رضایت شهروندان در توزیرع  ، کاهش مصرف سوخت و انرژی

 ،و درنتیجره  در منراطق شرهری  فضایی مناسب کاربری تجاری 

 شود. آلودگی محیط زیست شهریکاهش 

 

 اهمیت و ضرورت تحقیق
های اصلی خانوارها، بحر  تهیره مایحتراز     یکی از دغدغه

روزانه و هفتگی در اسرع وقت و با قیمت مناسب و همچنرین،  

ریرزی شرهری، توزیرع عادلانرة      یکی از وظرایف اصرلی برنامره   

ویرژه کالاهرای مصررفی و خردمات اساسری       خدمات شهری به

و حردود و رغورآنهرا    یرابی بازارهرای روز   است؛ بنابراین، مکان

یرابی آن   ریزی شهری اسرت و مکران   یکی از مسائل مهم برنامه

باید طوری باشد که همه ساکنین شهر با حداقل مشرکلات بره   

هرا نیرز ترداخل و     آن دسترسی داشته باشند و با سرایر کراربری  

ای است که تاکنون از طرف  ناسازگاری نداشته باشد. این مقوله

یان توجه قرار نگرفتره یرا بره اجررا     مدیریت شهری، چندان شا

نیامده است. با توجه به مشکلات شهر تبریز در زمینة توزیع  در

فروشرری و  بررار، فاصررلة زیرراد بررین مراکررز عمررده  میرروه و تررره

فروشری کره    فروشری، وضرعیت نرامطلو  مراکرز خررده      خرده
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هرا   صورت ناخوشایند و گاهی غیربهداشتی در حاشیة خیابان به

یابی  ریزی و مکان کنند، ضرورت برنامه بر میمستقرند و سد مع

برار   علمی بازارهای روز و ساماندهی سیستم توزیع میوه و ترره 

شود. شهر تبریز، بازار روز و بازار میوه  در این شهر احساس می

به تعداد کافی ندارد و معمولاً توزیع آنها نامتعادل است و بیشتر 

اند؛ درنتیجه، معضلی  هواقع شد 8آنها در مرکز شهر یعنی منطقة 

بزرگ در به وجود آوردن ترافی  در آن منطقة تجراری اسرت.   

مناطق دیگر که وسعت زیادی نسبت به آن منطقه دارنرد، برازار   

انرد کره بایرد برا      روز و میوه کم دارنرد یرا بردون آن خردمات    

ای اندیشید و بره احردا     یابی صحیح چاره ریزی و مکان برنامه

 تمام مناطق شهر اقدام کرد.این نوع بازارها در 

 

 پیشینة تحقیق
 ارشرررد  کارشناسرری نامررة در پایرران (1370)طهماسربی 

 برار شرهری وترره میوه میادین و عملکرد مکانیزم»عنرروان  بررا

 مکرانی  -، آررار فضرایی   «مکانی -تأریرات فضایی  بر تأکید برا

ترأریر   و را بررسرری  تهررران  شروش منطقة بار تره و میوه میدان

اجتمرراعی،  و تررأریرات میرردان فیزیکررری -سررراختار کالبررردی 

 .است را مطالعه کرده پیرامون محیط برر آن فرهنگی و اقتصادی

کارشناسری ارشرد برا عنروان      نامة پایان( در 1387بندعلی )

و بازارهررای   بار ترهتجزیه و تحلیل و مکانیابی میادین میوه و »

ارهررای روز موردنیرراز شررهر تعررداد باز ،«روز شرررهر اصرررفهان

تعیرین   1400اصفهان را در وضع موجود و همچنین برای سال 

بینری   نصست براساس پریش  .است کرده مکانیابی را و آنها کرده

تعرداد   1400جمعیتی مربوط به هری  از منراطق بررای سرال    

 1400بازارهای موردنیاز در وضرع موجرود و نیرز بررای سرال      

یا بدون کاربری پس از ارزیرابی   محاسبه شد. سپس اراضی بایر

یابی بازارهای روز و میادین میروه و   اولیه ازنظر معیارهای مکان

بار با استفاده از سیستم اطلاعرات جغرافیرایی مردل تحلیرل      تره

مراتبی تحلیل و ارزیابی شدند و اراضی پیشنهادی بررای   سلسله

 منظور احدا  بازارهای روز تعیین شدند.  هر منطقه به

 یرابی  مکران »با عنوان  ای مقالهدر  (1390)و فیلی  نیا یسهیل

ینرد  ابازارهای روز شهری به روش جایابی چند تسهیلاتی و فر

حمل و نقل  ةمنظور مدیریت بهین به AHPمراتبی  تحلیل سلسله

با ارائه ی  متدولوژی بسیار کارا با توجه به معیارهای  ،«شهری

ش جایابی چند تسرهیلاتی  در جایابی اینگونه بازارها با رو لازم

(Problems Location Multi facility)  را بهینره  ة منطقر

ر افزاکه در نرم AHPاند. همچنین به کم  روش  کردهگزینش 

choice Expert  بعررد از تعیررین سررطو    ،شررود مرریعملرری

 هرا  گزینره زیرمعیارهرا و   ،مراتبی شرامل هردف معیارهرا    سلسله

و  اند دادهانجام  دهی وزنزوجی بین این سطو  را برای  ةمقایس

بهتررین گزینره را    ،احردا   برایاز بین مناطق مجاز  ،درنهایت

 ،افرزار  پارامترهرا در ایرن نررم    دهی وزن. پس از اند کردهانتصا  

بهینه برای احدا  بازار روز شهری برا   ةعنوان منطق به 2 ةمنطق

دو روش  ،پایرران در شررد.انتصررا   2/121ضررریب اولویررت  

روش فراینرد تحلیرل    شرد و اسرتنباط  شدند پیشنهادی مقایسه 

 .نتایج بهتری را دربرداشته باشد تواند می AHPمراتبی  سلسله

یرابی بهینرة    مکان»(، در پژوهشی با عنوان 1393باقرامیری )

هرای کشراورزی برا     بار و فرآورده میادین و بازارهای میوه و تره

، مطالعرة مروردی   مراتبری  تحلیل سلسرله استفاده از مدل فرایند 

گیررری  ، برره روش تصررمیم«شررهرداری تهررران 22و  5حرروزة 

، اولویت و اهمیت Super Decisionافزار  چندمعیاره و با نرم

هرای اجتمراعی و اقتصرادی در تعیرین مکران مناسرب        شاخص

بررار را بررسرری کرررده اسررت. نتررایج   هررای میرروه و تررره میرردان

ها نشران دادنرد در مقایسرة اهمیرت      هآمده از تحلیل داد دست به

، 22و  5های اقتصادی و اجتمراعی در هرر دو منطقرة     شاخص

 شاخص اقتصادی اهمیت بیشتری دارد.

 (ETIآموزشری اشرتغال )   ةدر مؤسس 1990 دهةدر اواخر 

نسبت به مکانیرابی بازارهرای    میلواکی، - در دانشگاه ویسکانی

 بررخلاف کره   دبه دسرت آمر  این نتیجه  وروز محلی اقدام شد 

 محرلات برای استقرار در نواحی پردرآمد،  فروشان خردهتمایل 

درآمد و پرتراکم، مصرف بیشتر و درنتیجه منرافع اقتصرادی    کم

 :Wang and et al, 2004) شروند  را موجب می تری افزون

25.) 

 

 مبانی نظری تحقیق

 یابی مفهوم مکان
 بهینره  مکران  انتصا  از عبارت است یابی مکانکلی  طور به

 یهرا  تیمحردود  گررفتن  نظرر  در برا  مرکرز،  چنرد  یا ی  برای

 هردف  ایرن . شرود  بهینره  یا ژهیر و هردف  که یا گونه به موجود،

 ، ارائره ونقرل  حمرل  کراهش  هزینره،  کاهش سودآوری، تواند یم

 برازار و ...  سرهم  بیشرترین  کسب مشتریان، به عادلانه خدمات
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 فعرالیتی  یابیر  مکان .(Grewal et al, 2014: 11-34)باشد 

 زمرین  وجرود  لحرا   از را منطقره  ی  توانی و قابلیت که است

 شهری تسهیلات و سایر کاربری با آن ارتباط و و کافی مناسب

 تحلیرل  و کراربری خرات تجزیره    مناسرب  مکان انتصا  برای

 کره  اسرت  عملیاتی زمین، به مربوط علوم در یابی مکان .کند می

 وضرع  اطلاعات و اهداف ارائه نیازها، با متصصص فرد آن طی

 اقتصرراد، ترافیرر ، نظیررر کارشناسرران، دیگررر برره موجررود

 شناسری، هواشناسری،   جغرافیا، زمین روانشناسی، شناسی، جامعه

 خود، اهداف و نظرات قالب در آنها بندی جمع و شناسی زیست

. اسرت  مردنظر  برای کراربری  انتصا  بهترین به دستیابی در پی

 محقرق  کره  اسرت  ریپرذ  امکان زمانی مناسب، و بهینه یابی مکان

 یهرا  داده و اطلاعات میان مناسبی منطقی و علمی ارتباط بتواند

 با توجره  یابی مکانبا موضوع  مرتبط کارشناسان از آمده دست به

 نیترر  مناسرب (. انتصا  1381 رضویان،) کند برقرار اولویت به

شرامل بهبرود    کره  دارد مزایرایی  پروژه، ی  توسعة برای مکان

بیشررتر برررای  کررارکرد کرراربردی زمررین پیشنهادشررده، آسررایش

بیشتر، ترأریرات منفری محیطری     شناختی زیبایی کنندگان، استفاده

 Lagro and)و نگهداری است  ساخت هزینة کمتر و کاهش

James, 2008: 61 .) 

 

 یابی بازارهای روز معیارهای مکان
چرون  همدر بیان مکان استقرار بازار روز عوامرل متعرددی   

 ،سیسرات أگیرری، شررعاع دسترسری، ت    محیطری، جهرت   شرایط

تواند معیار در تعیرین مکران مناسررب     خدمات شهری و ... می

احردا  برازار روز در نظرر گرفته شود. این معیارهرا بره چنرد    

معیارهرای  الرف(   ازانرد   که عبرارت  شوند میکلی تقسیم  ةدست

یی معیارهرای جغرافیرا   و ز( معیارهرای مکرانی   (  ،مروقعیتی 

هرای   در بازارهای روز اولویت سازگاری برا کراربری  (. )اقلیمی

فضای سبز عمومی، فضای براز،   ،واحدهای مسکونی: زیر است

های عمرومی،   ها، پارکین، توقفگاه، فراغت فضای گذران اوقات

انبارهررای تجرراری کوچرر   ،فضرراهای کررافی برررای بررارگیری

ده و کننر  ای، معرابر جمرع   راههرای درجره یر  محلره    ، ای محله

در ...(.  و نزدیکی به مراکز خدمات شهری )کوی ، محله، ناحیه

هرای   یابی بازارهرای روز از شراخص   طراحی مدل الگوی مکان

 زیر استفاده شده است:

صورت نسبی در ی  طیرف فرازی    تراکم جمعیت: به -1

 دهی شده است.  بین صفر و ی  وزن

شبکة ارتباطی ارتباطات: براساس اسرتاندارد فروشرگاه    -2

ی اصرلی شرهر قررار گیرنرد     هرا  ابران یخی باید در کنار ا رهیزنج

 (.25: 1378)حبیبی و مسائلی، 

هایی که هیچ کاربری در  های مناسب و بایر: زمین زمین -3

شررایط   برودن مناسرب  یعنری  مناسرب  زمرین آنها وجود ندارد. 

زمررین،  هندسرری شررکل مناسررب، شرریب منررل فیزیکرری زمررین

 خاك، تأمین بودن مقاوم نبودن، رانش معرض در گیرنبودن، سیل

 عامل جغرافیایی محدودکننرده  هر گرفتن نظر در موردنیاز، آ 

 مشرتری  ممکرن اسرت   کره  یا موانعی بزرگراه و رودخانه مانند

 بررای  زمرین  به عبور از آنها نباشرد. بهتررین   حاضر خرید برای

 .باشد کاربری بدون بایر و که است زمینی بازارچه، برپایی

عنروان مکران    مرکزیت: مرکزیرت منراطق و نرواحی بره     -4

ی زنجیره ای است )آقایاری و وزیرن،  ها فروشگاهمناسب برای 

1385 :73.) 

سازگار برا بازارهرای   ی ها یکاربری سازگار: ها یکاربر -5

، واحردهای مسرکونی   برار  ترره اند از میادین میوه و  روز عبارت

تحت پوشش، فضای سبز عمرومی، کراربری تجراری و مراکرز     

 ی. ا محلهخدمات 

اند از آموزشی، درمانی،  ی ناسازگار نیز عبارتها یکاربر-6

اداری، انتظامی، صنعتی، فرهنگی، گورستان، نظامی، رودخانه و 

 .مسیل، تأسیسات و تجهیزات شهری و ترمینال

 

 تعریف بازار و بازار روز
ای بسیار قدیمی است و به معنی محرل خریرد و    بازار واژه

صورت  میانه به کرالا اسرت. برازار در فارسری ةفروش و عرض

 هررایی ماننرد وازارگ )بررازاری( و وازارگرران  یرا ترکیررب  «وازار»

و  (305: 1361 روشرانی، برده شده است )پ )بازارگان( بره کرار

 فرهنگی و اجتماعی ویژة وابستگی نوعی در آن که است محلی

فروشرندگان   و خریرداران  را آن اصرلی  عوامرل  و شود یم دیده

 آن فضررایی کرره در. (71: 1385)شررکویی،  دهنررد یمرر تشررکیل

 و تجمع محل و شوند می عرضه تولید یا فروش برای کالاهایی

 1352شرود )دهصردا،    می بازار خوانده باشد، نیز ارتباطی مسیر

تجراری متشرکل از چنرد     ةمجموعر  ،مراد از برازار روز (. 349:

ارزاق عمومی و موردنیراز   واحد تجاری است که در آن عموماً

. مالکیت این بازارها به سازمان میادین شوند میشهروندان ارائه 
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اخترصات دارد. ایرن بازارها با هردف کراهش    برار تررهمیوه و 

قیمت کالاهای موردنیاز شهروندان و دسترسی آسان ایجاد شده 

براسراس   برار  ترره بندی میادین و بازارهای میوه و  تقسیم. است

انرواع ایرن   . پوشش آنها است زیر ةنفوو و گستر ةوسعت حوز

میردان و برازار    ( ، میردان مرکرزی   (الف ند ازا بازارها عبارت

 .ای بازار روز محله (پو  ای  منطقه

تشررکیل برره شررر  زیررر  ةهررا از لحررا  زمرران و دور بررازار

هرا محصرولات    بازار روز: در این برازار  (1ند: شو میبندی  طبقه

ماننرد   ؛دشرون  دوام و به سرعت فاسدشردنی دادوسرتد مرری    کم

بازار هفتگی: ایرن بازارهرا در روز یرا     (2. بار میادین میوه و تره

شروند و خریرداران و    روزهای مشصصی از هفتره تشرکیل مری   

زار با( 3. آیند  می همن روز در محل معینی گردآفروشندگان در 

فصلی و بازار سالانه: بازارهای فصلی در مقاطع معینی از سرال  

و ...  نررردم، بررازار برررنج گماننررد بررازار  ؛شرروند  تشررکیل مرری

 (. 38 :1380زاده،  سرلطان)

 

 گیری بازار در جهان سابقه و روند شکل
 ة، نیاز بره مبادلر  امروز های اولیه تا طورکلی از زمان تمدن به

شرد. مرردم    برین مرردم احرساس مری صورت متقابل در کالا به

 ةبرررای تهیرره مایحترراز ضررروری، نقرراط مناسرربی را از محرردود

وجود ه کردند. با ب می سکونت، انتصا  و کالاهای خود را تهیه

اجنرراس گرررستردگی  ةآمرردن پررول برره اشررکال مصتلررف، مبادلرر

مبادلات اقتصادی بین اقوام مصتلف رایج شد.  و یافتبیرشتری 

 ندعنوان مکان خرید و فروش ایجراد شرد   یی بهفضاها ،به مرور

 شرود  های مصتلف، اشکال متفاوت آن دیرده مری   در تمدن کره

ای یونانی کره   سال بعد از میلاد حضرت مسیح، بردهصد و ده .

مجاور میردان   معماری اشتغال داشت، مرکرز خریردی ةبه حرف

دو  برا ای  بازارچره  ،. این مرکرز خریرد  کردعمومی شهر روم بنا 

هرا   که در آن ردیفی از حجرره  سیستم تهویه بروددارای طبقه و 

ترین مراکز خریرد   آوری با امروزی طور شگفت و به ندقرار داشت

ها بعدها الگوی مناسربی بررای    این نوع بازارچه. شباهت داشت

بازارهرای   ،هرای بلژیر    بازارچره . مراکز خریرد در اروپرا شرد   

بازارهرای خاورمیانرره،    خیابانی لندن در زمان قررون وسرطی و  

 هرا بودنرد. برا    فروشرگاه  ةل متمرکز و اولییتشک هرایی از نمونره

های خریرد و فرروش در ایالرت متحرده      فعالیت ةمرور تاریصچ

خرید و فروش در مرکز  ةهای عمد شود فعالیت مشاهده می نیرز

حرکت جمعیت بره   شهرهای بزرگ و کوچ  متمرکز برود. برا

ها نیرز بره    جن، جهانی دوم، فروشگاهشهر بعد از  ةسمت حوم

از شرهرها نقرل مکران کردنرد. ایرن       دنبال مشتریان بره خرارز

ای، هدف اصرلی خرود را دسترسری آسران      های منطقه فروشگاه

دادند. به دنبرال ایرن تحرولات، خطروط فکرری       مشتریان قررار

 )خواجرره  ها پیردا شرده اسررت  جدیدی در احدا  فروشرگاه

 .(15: 1384 ارزانی،
 

 روش تحقیق
تحلیلری اسرت.    نوع تحقیق، کاربردی و روش آن توصریفی 

ی بازارهای روز ازطریق منرابع و  ابی مکانی ها شاخصنصست، 

. سپس ازطریرق روش تجزیره و   اند اسناد موجود شناسایی شده

تحلیل کمی و فضایی، با استفاده از قابلیرت سیسرتم اطلاعرات    

یابی بهینة بازارهای روز  جغرافیایی، برای توزیع مناسب و مکان

ی برایر،  هرا  نیزمر اندازه )مسراحت زمرین(،   از معیارهایی مانند 

دسترسرری، سررازگاری، تررراکم جمعیررت، پارکینرر، و مرکزیررت 

ی مربروط بره   هرا  هیر لای سراز  آمراده استفاده شده است. بعرد از  

ی مذکور، با استفاده از ابزارهای تحلیلری در محریط   ها شاخص

لفیق آن پرداختره شرد و لایرة نهرایی     ، به تArc Mapافزار  نرم

 استصراز شده است.
 

 ها بحث و یافته

 تعداد بازارهای موردنیاز
 10و  7، 4یابی بازارهای روز مناطق  ریزی و مکان در برنامه

مدنظر قررار گرفتره اسرت. بره همرین دلیرل،        1405تبریز سال 

در سرشرماری سرال    97/0جمعیت شهر تبریز )برا نررر رشرد    

 50بینی شده و با در نظر گررفتن آسرتانة جمعیتری     پیش( 1395

هزار نفر )آستانة زیر پوشش بازارهای محلی(، تعداد بازارهرای  

 موردنیاز هر منطقه محاسبه شده است.
 

 : تعداد بازارهای موردنیاز هر منطقه1جدول 

 مناطق
جمعیت 

 موجود

جمعیت سال 

1405 

تعداد بازارهای موردنیاز 

 1405منطقه در سال 

4 315183 347125 7 

7 155872 171668 4 

10 187958 207006 4 

 منبع: محاسبات نگارندگان

 تحلیل معیارهای مورد مطالعه
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 تراکم جمیتی
 در کره  جمعیرت  از عبارت است از نسربتی  جمعیتی تراکم

ی جمعیترری از هررا یژگرریو .اسررت شررده پراکنررده واحررد سررطح

. رونرد  یمر معیارهای ارزیابی ناحیة تجاری بره شرمار    نیتر مهم

انرد کره بایرد     عرواملی  نیتر مهمتراکم و روند رشد جمعیت از 

(. برا توجره بره    35: 1373پور،  شایان توجه قرار گیرند )کامران

ریزی برای مردم و با هدف جلب رضرایت   اینکه هر نوع برنامه

ترأمین  و نیرز نقرش بازارهرای روز در     ردیر گ یمر آنها صرورت  

ی ایرن بازارهرا و نحروة    نر یگز مکانة شهروندان، روزانمایحتاز 

 پراکنش آنها باید متناسب با تراکم جمعیت صورت بگیرد. ایرن 

 مرلاك  و شرده  تبریز محاسبه 10و  7، 4مناطق  سطح در مقدار

  .است گرفته قرار عمل

 

 
 تبریز 10و  7، 4: تراکم جمعیت در مناطق 1شکل 

 

 10و  7، 4جمعیتری در سره منطقرة    ، نقشة ترراکم  1شکل 

، ترراکم  4تبریز را نشان مری دهرد کره براسراس آن در منطقرة      

جمعیت در شمال شرق، مرکز و شرق منطقه یعنی در محرلات  

آغاز، آخونی، چوسرتدوزان،   رضوانشهر و عمووین الدین و قره

 7زاده بیشترین حرد خرود را دارد. همچنرین در منطقرة      شربت

در شرمال شررق منطقره یعنری محرلات      تبریز، تراکم جمعیرت  

بهاران، رسالت، جلالیه، راضری و لالره بیشرترین ترراکم دیرده      

تبریز نیز بیشترین تراکم در مرکز ، شرق  10شود. در منطقة  می

متری،  42آباد،  آباد، بهمن و غر  منطقه یعنی در محلات خلیل

 .شود یممفتح، منبع، انبار سرد دیده 

 های بایر زمین
یه احردا  مراکرز خریرد، نقرش چشرمگیری در      هزینة اول

توجیه اقتصادی پروژه دارد که بصش عمدة آن مربوط به ارزش 

اقتصادی زمین است. همچنین، اگر مکرانی کره بررای احردا      

، از قبل کاربری مشصصی داشته باشد، شود یمبازار روز منظور 

هرای احتمرالی، هزینرة     هزینة تغییر کاربری و تصریب ساختمان

ی بردون  هرا  نیزمر کره در   را افزایش خواهد داد؛ درحرالی اولیه 

کاربری، هزینة اولیه شامل قیمت زمین و احدا  برازار اسرت.   

ی، نروع  ریپرذ  تحقرق بنابراین، با توجه به ملاحظاتی مانند اصل 

سرنجی اجررای    مالکیت، بار مالی ناشی از خرید اراضی، امکران 

اراضری بررای    نیترر  مناسرب عنروان   طر  و ...، اراضی بایر بره 

ی هرا  اسرتاندارد یرابی برازار روز تعیرین شردند. براسراس       مکان

متر  3000و بالای  3000های بایر  ی بازارهای روز زمینابی مکان

 مربع را انتصا  کردیم.

 

 
 تبریز 10و  7، 4های بایر در مناطق  : نقشة فاصله زمین2شکل 

 

یرز  تبر 10و  7، 4ی بایر در منراطق  ها نیزم، فاصلة 2شکل 

ی بایر در تمامی مناطق ها نیزمکه براساس آن،  دهد یمرا نشان 

 موجودند. 7و شمال منطقة  4جز شرق منطقة  گانه به سه

 

 ارتباطات
ی اساسی زندگی شهری ها شرط شیپدسترسی و ارتباط، از 

(. Madsen and Plunz, 2002: 133) رونرد  یمر به شمار 

دسترسی، به نزدیکی و مجاورت نسبی یر  مکران نسربت بره     



 

 95 (10 و 7 ،4 مناطق: موردی مطالعه) تبریز شهر در روز بازارهای یابی مکان و ریزی برنامه

 

اسرتفادة   دلیرل  . ی  مرکرز خریرد بره   دشو یممکان دیگر اطلاق 

عموم مردم ی  شهر، منطقه یرا محلره، بایرد ازنظرر دسترسری      

بررسی شود. آنچه در این مبح  حائز اهمیت است، سهولت و 

 سرعت دسترسی است؛ یعنی در مطالعات اقتصادی مربروط بره  

دسترسی مرکز خرید باید توجه کرد مکانی که مرکز خریرد در  

، به چه طریق برا نقراط مصتلرف شرهر ارتبراط      ردیگ یمآن قرار 

و اینکه این ارتباط با سرهولت و سررعت انجرام     کند یمبرقرار 

 برر  لایه (. این33: 1373یا خیر )شیرازیان و همکاران،  ردیگ یم

 بایرد  عبرارتی  بره . شرود  یم گرفته نظر در معابر از فاصله مبنای

ترا   شروند  یرابی  مرور مکان و عبور شبکة کنار در بازارهای روز

. گیررد  انجرام  سرهولت  بره  شهروندان سوی از آنها به دسترسی

 بیشرتر  اهمیت شبکة معابر به نزدیکی لایه این در براساس این،

 کاسرته  اهمیت این از ،شود یم بیشتر آن از فاصله هرچه و دارد

 .شود یم

 

 
 تبریز 10و  7، 4: نقشة شبکه ارتباطی در مناطق 3شکل 

 

 4و  10، دسترسی به محلات در مناطق 3با توجه به شکل 

نیز دسترسی به محلات در  7است و در منطقة  7بهتر از منطقة 

مرکز و شمال شرقی نسبت به شمال و جنو  آن بهترر اسرت؛   

تی زیر را باغات و جنو  آن را مناطق صنع 7زیرا شمال منطقة 

 اند.  پوشش خود قرار داده

 

 مرکزیت
فلسفة وجودی بازارهای روز، تأمین تقاضای ساکنان است 

و این تقاضا از نوع روزانه و ضروری است؛ بنابراین، بهتر است 

کنندة این کالاها در ی  جا متمرکز شوند؛ به شرط  مراکز تأمین

ه اینکه به عامل مزاحم برای شرهروندان تبردیل نشرود )خواجر    

 رسرانی  خدمات مراکز (. در ضمن، قرارگیری34: 1384ارزانی، 

 آنهررا مطلررو  دهرری سررویس  در منرراطق و محررلات مراکرز  در

 تعیین در بیشتری امتیاز مرکزی مناطق رو نیااز است؛ گذار ریتأر

  .دارند نقاط

 

 
 تبریز 10و  7، 4: نقشة مرکزیت محلات در مناطق 4شکل 

 

تروان نتیجره گرفرت     می 4شکل به این ترتیب، با توجه به 

یررابی شرروند،  بازارهررای روزی کرره در مراکررز محررلات مکرران 

رسانی بهتری دارنرد و آسرایش جمعیرت آن منراطق را      خدمات

 کنند. بهتر تأمین می

 

 ی سازگار و ناسازگارها یکاربر
 تواننرد  ینمر دلیل ماهیت عملکردشان  به ها یکاربربرخی از 

قررار گیرنرد؛ بنرابراین در     برار  ترره در مجاورت میادین میروه و  

مطالعات مربوط به سازگاری با هدف جلوگیری از مزاحمت و 

از اهمیت خاصی برخوردارند. بررای   ها یکاربرتداخل فعالیت 

تعیین میرزان سرازگاری یرا ناسرازگاری برین دو کراربری بایرد        

مشصصات و نیازهای مصتلف هر کاربری را برای انجام فعالیت 

و سپس با مقایسرة ایرن مشصصرات، مروارد      مردش برعادی آن 

ی درخور بررسری  ها نهیزمتوافق و نبود توافق را مشصص کرد. 

ند از اندازه و ابعراد زمرین، شریب زمرین،     ا برای این کار عبارت
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ی وابسرته،  هرا  یکراربر شبکة ارتباطی، تأسیسات و تجهیرزات،  

ن. کیفیت هوا، کیفیت صدا، میزان نور، بو، دید منظرر و ماننرد آ  

ی مرذکور براسراس اسرتانداردهای    هرا  نهیزمنیاز هر کاربری در 

شرود و سرپس برا هرم مقایسره       کمی و کیفی موجود تعیین می

 پذیر آمده با یکدیگر تطبیق دست شوند. چنانچه مشصصات به می

ی با هم سازگار و در غیر این ها یکاربریا نزدی  به هم باشند، 

ملاً ناسرازگار باشرند   صورت ممکن است نسبتاً ناسازگار یرا کرا  

(. اولویت سازگاری بازارهای روز و 110: 1382)پورمحمدی، 

با واحدهای مسکونی زیر پوشش، فضرای   بار ترهمیادین میوه و 

ی اسرت.  ا محلره سبز عمومی، کاربری تجاری و مراکز خدمات 

ند از آموزشی، درمانی، اداری، ا ی ناسازگار نیز عبارتها یکاربر

رهنگی، گورستان، نظامی، رودخانه و مسیل، انتظامی، صنعتی، ف

تأسیسات و تجهیزات شهری و ترمینرال )تقروایی و همکراران،    

1389 :107.) 

هرای ناسرازگار را    های بایر با کاربری ، فاصلة زمین5شکل 

ی ناسازگار ها یکاربرشدة  نیز نقشة فازی 6. شکل دهد یمنشان 

کمتررین   1که عدد  دهد یمتبریز را نشان  10و  7، 4در مناطق 

ارزش )آبرری( و صررفر بیشررترین ارزش )قرمررز( را برره خررود   

 اختصات می دهد.

 

 
های سازگار و ناسازگار با بازارهای روز  : نقشة کاربری5شکل 

 تبریز 10و  7، 4در مناطق 

 

 
 10و  7، 4های ناسازگار در مناطق  : نقشة فاصله کاربری6شکل 

 تبریز
 

 
و  7، 4های ناسازگار در مناطق  کاربریشده  : نقشة فازی7شکل 

 تبریز 10

 

هها در   نقشة نهایی حاصل از روی هم گذاری لایهه 

 مناطق مورد مطالعه  
 در Raster Calculator عملگرر  از اسرتفاده  با درنهایت،

 مدل تحلیلری  براساس بالا های لایه Arc Map افزار نرم محیط

 صرورت  منطقه بهاین  نهایی نقشة و شده گذاری هم فازی روی

 .آید به دست می زیر
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های پیشنهادی برای  شده و مکان : نقشة نهایی فازی8شکل 

 تبریز 4احداث بازارهای روز در منطقة 
 

 
های پیشنهادی برای  شده و مکان : نقشة نهایی فازی9شکل 

 تبریز 7احداث بازارهای روز در منطقة 

 
پیشنهادی برای های  شده و مکان : نقشة نهایی فازی10شکل 

 تبریز 10احداث بازارهای روز در منطقة 

، منراطق مصتلرف براسراس    شرود  یمکه ملاحظه  طور همان

که نقراط   طوری ؛ بهاند شدهطیف مصتلف مشصص  5اهمیت در 

رنر،   سبز پررن، از اهمیت و پتانسیل بسیار کم، نقاط سبز کرم 

پتانسریل  از اهمیت و پتانسیل کم، نقاط زرد رن، از اهمیرت و  

متوسط، نقاط نارنجی از اهمیت و پتانسیل زیاد و نقاط قرمز از 

اهمیت و پتانسیل بسیار زیاد بررای احردا  بازارهرای روز در    

شده برای منراطق   های انجام مناطق برخوردارند. براساس تحلیل

برازار   6، تعرداد  4بازار روز و برای منطقرة   4، هرکدام 10و  7

 شود. می یابی و پیشنهاد روز مکان

 

 گیری نتیجه

 توسرعه  و رشرد  آن، بره تبرع   و شهرنشین جمعیت افزایش

 ایرن  را بررای  یا دهیر عد مشکلات شهرها، برنامة کالبدی بدون

 کشرورهای  در روند این. است کرده فراهم جمعیتی یها کانون

 کوترراه و درنتیجررة  بسرریار زمررانی فاصررلة در افتررهین توسررعه

 اسرت؛  افتراده  اتفاق شهرها به روستاییان گستردة یها مهاجرت

 منظرور  بره  کرافی  فرصرت  شرهرها  فراینرد،  این طی که طوری به

 استقرار برای ریزی برنامه و مهاجران برای امکانات آوردن فراهم

. انرد  را نداشته خود سطح در مصتلف خدمات و ها یکاربر بهینة

 مشکل و نیز با خدمات کمی توسعة نبود با شهرها این بنابراین،

 انرد  شرده  مواجه مصتلف سطو  در خدمات مناسب توزیع نبود

 کررده  فرراهم  آن سراکنان  برای را مشکلات فراوانی امر این که

 فراینردی  شرهری  اراضری  کراربری  ریزی برنامه همچنین، است.

 و شرود  یمر  مشرصص  زمرین  از اسرتفاده  نحوة آن طی است که

برره  توجرره بررا اجتمرراعی رفرراه میررزان افررزایش آن هرردف

 را هزینره  کمتررین  و فایرده  بیشترین و اینکه ستها تیمحدود

 رشرد  و شهرهای کنونی مشکلات به توجه با. کند جامعه عاید

 است لازم و شود می دوچندان بح  این اهمیت آنها روزافزون

بررسی شود. از زمان گذشرته یکری از اهرداف     مصتلف ابعاد از

اصلی کلیة مراکز تجاری، دسترسی آسان مشتریان بروده اسرت؛   

درنتیجه، تمام مراکز تجاری موفق اصول انتصا  محل احردا   

های محلی متناسب  . موقعیتاند کردهخود را بر این مبنا استوار 

قرة  و توجه بیشتر به طب نقل و حملهای  با تمرکز جمعیت، شبکه

علت نقرش و   اند. به ی اصلی این هدفها پشتوانهمتوسط نیز از 

اهمیررت بازارهررای روز در اقتصرراد شررهری و همچنررین تررأمین 

مایحتاز خانوارهای شهری، ایجاد این بازارها اهمیرت بسریاری   
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دارد و با توجه به اینکه بازارهرای روز در سرطح کشرور بررای     

یرابی   اند، مکران  محبو  دار خانهویژه برای بانوان  شهروندان، به

ی باشد که این مراکز در محردودة مرکرزی   ا گونه بازارها باید به

نواحی و محلات شهری قرار داشته باشند. ایجاد و توسعة ایرن  

مراکز در سطح نواحی مصتلف شهر، از ترافی ، آلودگی، تراکم 

جمعیت، اتلاف وقت و هزینه و ... ترا حرد امکران جلروگیری     

تبریز، بازارهرای روز   10و  7، 4حاضر مناطق کند. در زمان  می

ی روز را در این مناطق ها بازارندارند که این مسئله لزوم ایجاد 

های بالادست خود، یعنی طرر    این پروژه طر . کند یمتشدید 

جامع و تفضیلی را سررلوحة کارهرای خرود قررار داده اسرت؛      

را  در نظر گررفتیم و جمعیرت   1405بنابراین افق طر  را سال 

بینی کردیم. سپس با در نظر گرفتن حد برالای   تا افق طر  پیش

هرزار نفرر،    50آستانة جمعیتی زیر پوشش بازارهای روز، یعنی 

نیاز هریر  از منراطق را بره بازارهرای روز تعیرین کرردیم. برا        

نفر  335ها و استانداردها دریافتیم اگر سهم هر  مراجعه به سرانه

کردن حد پرایین   بگیریم، با لحا متری در نظر  50را ی  قطعة 

هایی  هزار نفر، به زمین 20آستانة جمعیتی بازارهای روز، یعنی 

متر مربع نیاز خواهد برود. در فراینرد    3000با مساحت حداقل 

های  منظور کاهش هزینة اولیة احدا  بازارها، زمین یابی به مکان

ی دارای اند؛ از بین آنان اراض بدون کاربری )بایر(، انتصا  شده

سازگاری، دسترسی، مرکزیت، شکل و اندازة مناسرب، قابلیرت   

احدا  پارکین، و نزدی  بره مراکرز سرکونتی، گرزینش و برا      

و روش  Arc Mapمراتبری و   استفاده از مردل تحلیرل سلسرله   

و  7، 4فازی، نقاط مستعد برای ایجاد بازارهای روز در منراطق  

 6بره تعرداد    4منطقة  که برای طوری اند؛ به تبریز تعیین شده 10

برازار روز پیشرنهاد و    4هرکردام   10و  7بازار و بررای منراطق   

 یابی شدند. مکان
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فصهلنامه  ، «مرکزیت رقل و اهمیت آن در مطالعات جغرافیرایی 

 .3، شماره 1، دوره گستره

میررادین و  ةبهینرریررابی  مکرران (.1393)  میررربرراقرامیری، ا

های کشاورزی برا اسرتفاده از    بار و فرآورده بازارهای میوه و تره

مطالعه موردی حروزه   ،مراتبی یند تحلیل سلسلهافر ،AHPمدل 

نامه کارشناسری ارشرد، دانشرگاه     پایان ،شهرداری تهران 22و 5

 واحد اسلامشهر. ،آزاد اسلامی

یررابی  تجزیرره و تحلیررل و مکرران. ( 1387) ریمبنرردعلی، مرر

نامره   پایران  ،بار و بازارهای روز شهر اصرفهان  میادین میوه و تره

 کارشناسی ارشد، گروه جغرافیا، دانشگاه تهران.

، تهران: انتشارات کتا  واژه بازار(. 1361پروشانی، ایرز )

 مرجع.

ریهزی کهاربری    برنامهه (. 1382ضرا ) رحمدپورمحمدی، م

سرازمان مطالعره و تردوین     :تهران (،چاپ اول) اراضی شهری

 .ها )سمت( کتب علوم انسانی دانشگاه

ریررزی و  برنامرره(. »1389تقرروایی، مسررعود و همکرراران ) 

یابی بازارهای روز شهر اصفهان با استفاده از مدل تحلیرل   مکان

، 19، شماره 8، دوره جغرافیا و توسعه، («AHPمراتبی ) سلسله

126-99. 

سههرانه (. 1378حبیبرری، محسررن و مسررائلی، صرردیقه )   

، تهرران: دفترر مطالعرات زمرین و مسرکن      های شهری کاربری

 وزارت مسکن و شهرسازی.

تحلیررل مکانیررابی بهینرره  (.1384)مهرردی خواجرره ارزانرری، 

نامره کارشناسری    پایران  ،اصرفهان  8 ةبار منطق میادین میوه و تره

 ای، دانشگاه تربیت مدرس. ریزی شهری و منطقه برنامه ارشد،

ریزی کاربری اراضی  برنامه .(1381)حمردتقی  م رضویان،

 .تشارات منشینا: ، تهران(چاپ اول) شهری

، تهررران: بازارهههای ایرانههی(. 1380زاده، حسررین ) سررلطان

 انتشارات دفتر پژوهش های فرهنگی.

 نهو در جغرافیهای   دیهدگاههای (. 1385شکویی، حسین )

 سمت. نهم(، تهران: انتشارات اول، چاپ جلد) شهری

مطالعات مقهدماتی  (. 1373شیرازیان، مرجان و همکاران )

)جلرد اول(، بصرش تحقیقرات و     جهت طراحی مراکز خریهد 

 ، تهران: انتشارات دانشگاه تهران.مطالعات

میادین میوه  عملکرد مکانیزم و. (1370)هرداد م طهماسبی،

)منطقه  مکانی – شرهری برا تأکید بر تأریرات فضایی برار ترره و

، دانشرگاه شرهید   نامره کارشناسری ارشرد    پایران  ،تهرران( شوش 

 .بهشتی

یابی بهینه  مکان» .(1392جواد )میکانیکی، و  لههکادوسی، ا

مراتبری در   بازارهای روز محله با استفاده از مدل تحلیل سلسرله 

مجله  ،«سامانه اطلاعات جغرافیایی نمونه موردی: شهر بیرجنرد 



 

 99 (10 و 7 ،4 مناطق: موردی مطالعه) تبریز شهر در روز بازارهای یابی مکان و ریزی برنامه

 

 .1-18، 9شماره ، 3، دوره آمایش جغرافیایی فضا

طراحهی مراکهز   (. 1373پور، ندا و شهیدی، سعید ) کامران

 شهر. ، تهران: مهندسین مشاوره رهخرید

Madsen, P., & Plunz, R. (2002). The Urban 

Life world, Rutledge, London. 

Wang, C., Tsuchiya, H., Lee, J., & Ward, K. 

(2004). Urban Marketing Challenge: 

Attraction a Supermarket to Pittsburg’s Hill 
District, Carnegie Mellon University, New 

York. 

Grewal D., Levy, M., & Kumar, V. (2014). 

Customer experience management in 

retailing: An organizing framework. 

Journal of Retailing 85(1), 11- 34. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 1398 سال ،6 توالی ،1 شماره ،4 دوره شهری، اقتصاد 100

 

 
 


