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 مقدمه

 تأثیر( و ICTهای اطلاعات و ارتباطات ن روری فنو شگرف  ی سر یاردر عصر حاضر، رشد بس  

و رسالت رن در  یهای رموزش در نظام یمیانسان، موجب انقلاب عظ یابعاد زندر یرن بر تمام

افرادی  یت، به تربروری فنهاگ با توسعه ر تا در عصر حاضر هم شده است یادریری های یطمح

 شود یتدر افراد تقو یادریریهای سطوح بالای  همت رماشت و مهارت دتوانماد و کاررم

 .مؤثری داش ه باشاد ییسو هم یو اج ماع یتکاولوژی، صاع  ی سر ییراتب واناد با تغ چاین هم و 

 تأثیر اسام بر هم هاکه دانش رن یممواجه هس  یدتریاد جدسو یاز افراد بانوع یامروزه با نوع

اند  رموخ ه یرا به صورت عال یادریریکرده و هم نحوه رموزش و  ییرتغ یدجد یها روری فن

 یها روری فن یادز یها یتو جذاب روری فنروز افزون  یشرفت(. پBashir& Jafarian, 2019ن

از  یعیوس یفط شده تاماجرخود  ینه است که ارا به خود جلب کرد یادینظر مدرسان ز ،یننو

 Miraniاس یاده کاادن یننو یها روری فنشان به کررات از  و رموزش تدریسدر  ید،اسات

Sargezi, Esmaeili& mirgil., 2020برای  یفراخوان ی(. در حال حاضر و در جامعه اطلاعات

 یتحال عدم قطع ینمده است. با ابه وجود ر یاز سواد رسانه ای و سواد اطلاعات یبینکاش ن ترک

  یکنزد یرن شده است. سواد اطلاعات یحدو رش ه مجزا مان  از ادغام صر یندر مورد مرزهای ا

 ها  سواد رسانه ای مرتبط به مح وای رسانه، صاعت رسانه کهیبه علوم ک ابداری است در حال

در  یانموجود دانشجو(. وض  Sharifi, Seraji& Rahnamoo, 2019استن یو اثرات اج ماع

و عمده  یستمطلوب ن یا رسانه های یامپ یدو تول سانهنقد ر :ماناد یا از ابعاد سواد رسانه یبرخ

 های یژریو ییبه شااسا یا رسانه های یامپ یداس یاده، نقد و تول یاهدر زم یاندانشجو یازهاین

  یاج ماع یها درک ارزش ی،ا هرسان های یامپ یابیو ارز یلها، نحوه اس یاده از رنها، تحل رسانه

 یسادری،هار نو یباشااسی،و ز یبصر ی،هار یها با مهارت شااییها، ر در تعامل با رسانه یو فرهاگ

 Sharifiنمح وا است یدمخ لف تول یافزارها با نرم ییو رشاا یفا یها مهارت یی،درک معاا

Rahnemo et al,. 2018)انسان به که رسدنظر می بهمهارتی لازم و ضروری  ،ای . سواد رسانه 

  باشد داش ه ها رسانه از جانبه همه و کافی تصویری و کاد فکر مس قل طور به تا کادمی کمک

  کرده پردازش را ای رسانه های پیام کامل، رراهی با که دهد می را امکان این مخاطبان به و

سوادرسانه  (.Shojaee& Amirpour, 2012(وجود در هر رسانه ای دست پیدا کاادم دانش به و

 در اشکال مخ لف یا رسانه یها یامپ باارتباط  یو برقرار یابیارز یل،تحل ی،دس رس ییبه توانا یا
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ها و ارائه  تا با رسانه دهدیاست که به فرد امکان م ی یو قابل شودیاطلاق م سازی یمعا ییو توانا 

 رن از العمرمس مر و مادام یادریری یبرا و باشد داش ه تعامل ثرؤم طوربه ،دهادران اطلاعات

چه  رن. (Hallaq, 2016رنها را نقد کاد ن یها و کارکردها یامو در مواق  لازم پ ریرد بهره ها رسانه

جعبه  یکمقوله مثل  یکاست که سواد رسانه ای  ینرسد ا یای مهم به نظر م در مورد سواد رسانه

 یوس اراست. همه ما در پ یوس ارپ یکسواد رسانه ای  نگاجد بلکه یادر رن بگاجد  یدبا یاکه  یستن

وجود ندارد که به اتکای رن  یوس ارپ یننقطه ای بر ا یچ. هایمک یرا اشغال م ییجا ،سواد رسانه ای

 یوس ارپ ینسطح ا یندر بالاتر یزنقطه ای ن یچای ندارد و ه اصلاً سواد رسانه یب وان ریت کس

مجموعه ای از  ،ای باشد. در مجمو  سوادرسانه یل کسای کام سواد رسانه یدکه مؤ یستن

 یابیو ارز یلها و تحل با رسانه یاشیی رز برای مواجهه نهست که مخاطبان به طور فعالایکردهارو

 یرشدند را تیس یرا که با رن مواجه م ییها یامتا معاای پ یرندر یها در بر م نقادانه ی مح وای رسانه

کاد  یم یلای فعال تبد ها به سوژه است که مخاطب را در برابر م ن یاصتوانمادی خ ینکااد. باابرا

 ,Hamediبخشدن یرا م یکدیگرها از  رسانه یصو درک برای تشخ یاشکه به مخاطبان خود ب

رسانه  یها اس یاده مااسب از فرصت یبرا یاناز جمله دانشجو یرموزش یها (.کاربران رسانه2013

ها را  و اس یاده از رسانه ینحوه دس رس یدبا ،یدجد هایفرصترن به  یدهایتهد یلو تبد یا

و فهم خود را در قالب  ییزایادخود ب یفهم شخص یجادو ا یرتیس وانها بر ت و با نقد رن یاموزندب

با  یژهبه و ییها فرصت ین. چایادو ارائه نما یدتول یگرانمصرف خود و د یبرا ایرسانه یمح واها

 یا یانهرا یو ابزارها یا رنتبه ا یماب  باز و دس رس یم وب، نرم افزارهانسل دو یتوسعه ابزارها

 و اس یاده، نقد یدس رس یرا که فرد برا ها یتاز قابل یا مجموعه ایرسانه وادشده است. س یلتسه

 Sharifiکادن  یفراهم م ریرد، یو خلاقانه به کار م یابانهبه صورت ارز یا رسانه یها یامپ یدو تول 

Rahnamoo, 2019.) 

 یها ارتقاء مهارت :شامل یارتباط یدر م ون رموزش یا سواد رسانه یجمله اهداف رموزش از

و  یاطلاعات و دانش اس یاده کااده و توسعه تیکر خلاقانه، ان قاد یرهبا توجه به ذخ یشااخ 

 ,Soltanifarاست ن یا رسانه ینسبت به مح وا یانرموزان و دانشجو دانش ینموشکافانه در ب

 یرانداش ه باشاد ز یاتیاق مش رک برداشت و نگرش ثاب  یکمخ لف ممکن است از  راد. اف(2006

مخ لف مورد مطالعه قرار  هاییدراهعوامل را از د یزها ن افراد م یاوت است و رسانه یاتسطح تجرب

از سطح دانش  یدها نسپارند با و کا رل خود را به دست رسانه یاررن که مخاطبان اخ  ی. برادهاد یم
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علم  یدمعاادار داش ه باشاد و به تول یادریریدر واق   و به سطوح بالاتر حرکت کااد یدنفهم و

فکر کردن و  یقاجزا و عااصر را درک کااد و عم یانب واناد روابط حاکم م یعای ؛دست بزناد

 یستمهم ن یادریریمحصول  یرااج ااب کااد ز یو از سطح تیکر سطح یاموزنددانس ن را ب یقعم

، یابی، ارزشیب، ترکیلو تحل یهمهم است که همان قدرت اس دلال، تجز یادریری رایادبلکه ف

 (. Cheshmeh Sohrabi &Shahin, 2012استن یاییو پو یتخلاق

 یبه عاوان جوهر یتنشانه خلاق ،یس مو مطالعه تحولات رس رده در دو دهه رخر قرن ب یبررس

 یها ارکان نظام یقاًاست که عم یکیو تکاولوژ یاق صاد یاج ماع یادهایفرر یهکل یاساس

 ارائهاز  یرموزش ینظام ها یردر جهت تغ یدرررون ینرا درررون کرده است که ا یرموزش

 یمح وا و روش ها ییرتیکر خلاق با تغ یتترب یها برنامه یبه سو یصرفاً رموزش یها برنامه

 ).(Mirani Sargezi,Shafiei, Podineh& Besharat, 2020 رموزش همراه بوده است

 :عبارت است از یتکردند که خلاق یان( بTorrance et al., 1986و همکارانن تورنس     

 یهفرض یلموجود در دانش، حدم زدن، تشک یبه مسائل و کمبودها، مشکلات و خطاها یتحساس

رزمودن مجدد رناصلاح و  ،ها یهها و فرض حدم ینا یشو رزما یابیدرباره کمبودها، ارزش ییها

از چهار  یبیرا ترک یت، خلاقیلیوردر یهچارچوب نظر تأثیر. رنها تحت یریه ریجن  نهایت در و ها

  یردر قالب تصو یدها شماری یتعداد ب یدتول ییتوانا یعای یالیداناد که شامل: س یم یعامل اصل

 یعاد یها55 یدهکه از ا ییاه یدها یدتول ییتوانا یعای ؛اب کار. در مورد رن یدهبا فرض پاسخ و عق

 یرها در قالب تصو یدهانوا  رونارون و م او  ا یدتول یی: توانایریپذ انعطاف. است وتم یا یجو را 

 است. یریتصو یها یدها یلتکم یا یاتاضافه کردن جزئ یینو. بسط: توانا یها و ارائه راه حل

شود.  یو ارزشماد م یاب کار یجن ا ست که باعث ی یفعال یتخلاق (Averill, 2005نیلنظررور از  

 داش ن روش، بودن،  یلیمشخص کرده است که شامل: تخ یفتعر ینرا در ا یاو پاج میهوم اساس

 یمحسوب م یتخلاق یاناز جر یکه هر کدام بخش یبودن و ارزشماد یاب کار هدفمادانه، یبتعق

مخ لف  یها یدراهارد و از دد یجانیه یتنسبت به خلاق یتر یسابقه طولان یشااخ  خلاقیتشود. 

مدل  یاررچه دارا یشااخ  یتمدار. خلاق یادمدار و فرا یدمدل تول :شده است از جمله یبررس

 یانهان  ی،مدل ها عبارت است از: رمادر ینا یتمام یناست اما مراحل مش رک ب یم عدد یها

 یزن یچیدهبه ابعاد پ ی شااخ یتخلاق یباد یممراحل تقس ین. علاوه بر ایو بازنگر یکمون روشاگر

 ینا یدتول یفرد برا یتو ظرف ییتوانا ،یشااخ  یتخلاق (.Sterenberg, 2003م داول استن یاربس
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 شود یموجب م یت، خلاقیگر. به عبارت ددهد یرا نشان م یرثار و محصولات نو و اب کار ،ها یدها

  .کاد یداپ یدمی یمرسوم ول یرغ یا به رونه یطیمح یها یتو موقع یطبا شرا یدجد طباقیان ،تا فرد

در درون  یاس دلال یها  ییضمن داش ن توانا یتاست که خلاق یننظران بر ا رو باور صاحب یناز ا

 (.Runco, 2006همراه استن ییو واررا یلبا تخ یشخو

 یوهتوان با کاربرد ش یخاص از رن برخوردار باشد چون م یکه افراد یستن یموهب  خلاقیت    

کااد  یتر و توانمادتر عمل م اثربخش یکه در انجام کارها یب رن را پرورش داد. افرادمااس یها

 مرکز ثقل (.Karami ,Karami & Hashemi, 2013برخوردارند ن یبالاتر یتخلاق یزاناز م

. از چالش دهد یم یلاز تیکر خلاق تشک یریر بهره یزانو م یتاده را خلاقیدر ر ینحرکات نو

خلاق  یها یتها و شخص از ذهن یریر بهره یزانله مأمس ،یادهبشر در ر یایب یشو قابل پ یجد یها

 (.Pir Khaefi et al.,2009استن یا ورانه و رسانهر ، فنی، پژوهشیمخ لف علم یدر حوزه ها

  یلیتحص یشرفترموزش و پ یادریری، یژهو یلیهای تحص یجان( هPekrun, 2006�(پکران

 یلیهای تحص یتبه فعال یمبه طور مس ق یلیتحص هاییجانکرد. ه یو با عاوان معرف ییرا شااسا

 یزن یلمرتبط با تحص هاییتهای وابس ه به فعال یجانه ینرره خورده اند. باابرایلی،تحص یجن ا یا 

 . شوندیم یتلق یلیتحص هاییجانه

های  یتو عصبان ها یو ناکام یهای کلاس از رموزش یناش یخس گ یادریری،لذت حاصل از    

 یرراه. است یلیتحص هاییتهای مرتبط با فعال یجاناز ه ییها دشوار، نمونه یفاز تکال یناش

  یجانیتجربه ه یکفرد  یککه  یزانیم :اول ؛نمود یمتقس یزم ما مؤلیهتوان به دو  یرا م یجانیه

 داده  یصرا تشخ یجاناتفرد ه یککه  یزانیم :دهد دوم یرا مورد توجه قرار داده و بدان ارزش م

 (.Moon & Berenbaum, 2009نکادیم یفو توص

برای  ییتوانا یکرا به عاوان  یجانیه ی( رراهSchwartz et al., 1987شوارتزو همکاران ن 

  یاز اصطلاح رراه یسادراننمودند. نو یفتعر یگراندر خود و د یجاناته یفو توص یبازشااس

 یتاست تا بر اهم یبر اس یاده از رراه یشانا حیاس یاده کرده اما ترج یگزینو تجربه به صورت جا

 (.  Lane et al., 1998کرده باشادن یدتجربه تاک یرانه در طیاشااخت هش

به عاوان  یزن یا رنت. استا یشروپ یایرشکار دن یها از جلوه یکی ین،نو یها روری فناس یاده از  

 یو تحول زندر ییردر تغ ییبسزاجهان معاصر، نقش  یدجد های روری فن ینا یاز ابعاد نوپا یکی

 یلتبد یلازم زندر یاز ابزارها یکیسرعت به  هتوانس ه با ورود خود ب یا رنتافراد جامعه دارد. ا
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درخصوص  یزن یدیجد یها یدارد نگران یا رنتکه ا یبرتر یها یژریشود. برخلاف تمام و

 Forghaniوجود داردن ،رذارد یانسان م حبر جسم و رو روری فن ینکه ا اتیتأثیراز رن و  ادهاس ی

& Khodamardi, 2018.) از سواد  یو اس یاده صرف از رسانه، فقط بخش کوچک یدس رس

رن  یگرد یها . بخششودیاز رن نام برده م یکارکرد یا است که تحت عاوان سوادرسانه یا رسانه

ب واند  یدر فرد بااسام ه یناست و بر ا یکارکرد یدو تول یان قاد مصرف یدتول ی،مصرف ان قاد

  یبترک یل،تحل ،یدئولوژیکیو مسائل ا یو اج ماع یرا بر اسام بس ر فرهاگ ایرسانه یها یامپ

را دارا باشد و مداوم با  یامو ان شار پ یفا یدتول یده،ا یدو تول یطراح هایکاد؛ مهارت یابیو ارز

راس ا  این در هاو دانشگاه مدارم .یداقدام نما ایرسانه هاییامبه خلق پ رهمشارکت و مذاک

 Chenرشاا سازندن یسواد رسانه ا یها را با مهارت یاندارند که دانش رموزان و دانشجو یتمسئول

et al., 2018.) در محافل  یا یژهو یگاهجا ،یا سواد رسانه ،هزاره ینکه در رغاز ا ییجا از رن

 ینورت مورد توجه قرارررف ن ابود که در ص یدوارام توان یم ،کرده یداپ گاهیودانش یرموزش

اس یاده از اطلاعات، کمک  یو مهارت چگونگ یرراه ی،موضوعات نظام رموزش یانمبحث در م

 یاز ابعاد سواد رسانه ا یککه هر  یجامعه کاد. درصورت یها یتبه مشارکت افراد در فعال یبزرر

 یلساخ ارها تشک ینه از همک یا سواد رسانه یجهو در ن  یفساخ ار دانش تضع ،وجود نداش ه باشد

 یصرا تشخ ای هرسان یامپ یها یینارسا ی،توان به درس  یخواهد شد و نم یفشده،ضع

  یم ون و مطالعات رذش ه که با اس یاده از مااب  چاپ یبررس با(. Suleiman et al., 2013دادن

واد س یمشخصى که به مطالعه و بررس یرزارش پژوهش یا یفصورت ررفت، تأل یوس هو پ

پرداخ ه باشد،  یرانا در داخل و خارج یلیتحص یجانو ه یشااخ  یتو رابطه رن با خلاق یا رسانه

 یها پژوهش حاضر به صورت جدارانه تاکاون پژوهش یرهایمشاهده نشد اما در رابطه با م غ

 نیمرتبط با ا یها یشیاهها و در ادامه به پ رن ینتر به مهم ذیلصورت ررف ه است که در یمخ لی

 شود: یاشاره م یرانمیهوم در داخل و خارج از ا

 در کودکان  یا و رسانه یجی الیتوسعه سواد د "با عاوان ی( در پژوهشTurner, 2017ن تورنر

 یاطلاعات ای بداناد که جوانان به سواد رسانه یس یبا ،کرد که رهبران جامعه یشاهادپ "و نوجوانان

 باابراین .دهدیروی م یدر هر زمان و مکان یادریریو  یارصورت سه ب یادریریدارند. چون  یازن

لازم، به  یانسان یهسرما یجاددارد. برای ا یاطلاعات ای به سواد رسانه یبس گ ،بهره وری در محل کار



 10/…و  یلیتحص یجانبا ه یسواد رسانه ا یریترابطه مد

 

های سوادرموزی  یوهبر روی ش یس یبر تکاولوژی، با یجهان مب ا یکدر  یداریو پا یتماظور موفق

 .یمرذاری کا یهمان سرما جوانان

 یتصلاح یجادبه دانش پژوهان: ا یاندانشجو یلتبد "با عاوان ی( در پژوهشMader, 2012ن مادیر

 توسعه یها از راه یکیکرده است که  یشاهادپ"یقارتباط تحق یبرقرار یقاز طر MIL یها

 است  ینا یارتباط پژوهش یبرقرار یقاز طر یاطلاعات ،ها دانشگاه یاندانشجو یها برا یتقابل ینا 

 یارتباطات علم یادخود در فرر یقاتتحق ی اطلاعات و توز یدتول یقفعالانه و از طر طورکه به 

 یها دس رس رن یعلم یداتبه تول یجی الد یمخزن سازمان یک یقاز طر یگرانشوند و د یردرر

 داش ه باشاد.

 یجهن  ینبه ا "یهدر ترک یا سواد رسانه یتوضع"باعاوان  ی( در پژوهشOguzhan, 2011ن ارژان

  یردمورد توجه قرار ر یدبا ینرنلا یها رسانه یاةدر زم یژهبه و یا له سواد رسانهأکه مس یدرس

 شود. یریها جلور رسانه یاز اثر مای یسمااسب و تدر یرموزش یها و با ارائه سرفصل

 یا رموزش سواد رسانه "با عاوان ی(در پژوهشWhitworth et al., 2011و همکاران ن وی ورث

در تلاش برای ایجاد یک ماب  رموزشی باز جهت "یلیتکم یلاتبه محققان تحص یاطلاعات و 

کاد که  ای و اطلاعاتی در دانشجویان بوده و توصیه می های سواد رسانه کمک به توسعة مهارت

 چاین هممی تواند دانشجویان را خلاق، مس قل و فردررا رموزش دهد.  ،رموزشیوجود این ماب  

های دورة رموزشی توصیف و برخی از ن ایج حاصل از پروژة  ساخ ار و روش ،شدر این پژوه

 یدر پژوهش (Faghih Aram et al., 2018ررام و همکاران ن فقیه. مذکور نقد و ارزیابی می شود

 "یاندانشجو یتوخلاق یفراشااخ  یبا مهارت ها یوسواد اطلاعات یا رابطه سواد رسانه "با عاوان

و بسط  یریانعطاف پذ اب کار، یالی،س یها مؤلیهو  یسواد رسانه ا ینکه ب دندیرس یجهن  ینبه ا

 "با عاوان یدر پژوهش( Hassan, 2016ن ساانح. وجود دارد یرابطه مثبت ومعاادار ،یتخلاق

نشان  "یاندر دانشجو یفراشااخ  یها و مهارت یتبا خلاق یو تیکر ان قاد یرابطه سواد رسانه ا

 مثبت یا رابطه ،یفراشااخ  یها و مهارت یتبا خلاق یو تیکر ان قاد یرسانه اسواد  یندادند که ب

 یپژوهش( در Khoshmir et al., 2016ن و همکاران یرم خوش. وجود دارد یدار او معا 

رابطه بین راهبردهای تاظیم شااخ ی هیجان و خلاقیت هیجانی با بهداشت روانی  "با عاوان 

رری، خودسرزنش، ن راهبردهای تاظیم شااخ ی هیجانینشان دادند که بی"دانشجویان 

معااداری وجود  ایینشخواررری، فاجعه نمایی و سرزنشگری با بهداشت روانی دانشجویان رابطه م
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دارد و بین راهبردهای تاظیم شااخ ی هیجانی کم اهمیت شماری، پذیرش، تمرکز مجدد مثبت، 

 تاظیم شااخ ی هیجانی و خلاقیت هیجانی تمرکز مجدد برنامه ریزی، ارزیابی مجدد مثبت، 

 (Ahmadi, 2016ناحمدی با بهداشت روانی دانشجویان رابطه مثبت معااداری وجود دارد.

نشان " یاندانشجو یندر ب یفراشااخ  یبا مهارت ها یجانیه یترابطه خلاق "با عاوان یدر پژوهش 

 چاین هم .معاادار وجود دارد یس گهمب ،یفراشااخ  یها و مهارت یجانیه یتخلاق یندهد که ب یم

 یادیز تأثیر یاندانشجو یفراشااخ  یها مهارت ییندر تب یجانیه یتدهد که نقش خلاق ینشان م

 "با عاوان یدر پژوهش (Sharifi Rahnemo et al,. 2018رهامو و همکارانن شرییی داش ه است.

  "کشور یو عموم یرسم یتو ترب یمدر نظام تعل یای و اطلاعات ابعاد رموزش سواد رسانه یبررس

 ماناد نقد رسانه یا از ابعاد سواد رسانه یدر برخ یانموجود دانشجو که وض  یدندرس یجهن  ینبه ا

 اس یاده، نقد  یها یاهدر زم یاندانشجو یازهایو عمده ن یستمطلوب ن یا رسانه یها یامپ یدو تول 

 ,Hamediنحامدی است. ییو درک معاا یاج ماع ی، درک ارزش هایا رسانه یها یامپ یدو تول

 "یانای دانشجو مرتبط با سواد رسانه یفرهاگ - یعوامل اج ماع "با عاوان ی( در پژوهش2012

اق صادی  یگاهپا چاین همسن و  یلی،تأهل، رش ه تحص یتوضع یت،سواد رسانه ای با جاس نشان داد؛

رسانه،  همصرف رسانه ای، اع ماد ب ی،گفرها یهسرما یلی،مقط  تحص ینرابطه ندارد اما ب یاج ماع -

  سلیمان .دارد ای رابطه وجود اس یاده از رسانه با سواد رسانه یزهها و انگ رسانه یتجذاب یزانم

  یاندانشجو یا سواد رسانه یابیارز "با عاوان ی( در پژوهشSuleiman et al., 2013و همکارانن

 یابیاس قلال نقادانه، ارز " یبه سواد رسانه ا یاننشان دادند که نگرش دانشجو"و دانش رموزان 

وجود  یجعاوان شده است. ن ا "یشروپ یتبه موقع یابیو ان خاب و دس  یاشرز ییعملکرد، توانا

 نشان  یزرا ن یاندانش رموزان و دانشجو یا سواد رسانه یزانسن و جاس با م یانم اداررابطه معا

معاادار  یاندانشجو یندر ب یو سطح سواد رسانه ا یلاتتحص یزانم ینرابطه ب چاین همدهاد. یم

 یادریری یها روری فنجامعه امروز رس رش  در .یستدانش رموزان معاادار ن یناست اما در ب

به مدرن شده است  یاز سا  یروش رموزش ییرباعث تغ یادریریرموزش و  یادردر فر یکیالک رون

تحقق  شود. یم یاز جمله رموزش عال یشرسانه در مراکز رموز یریبه کارر یشکه باعث افزا

امر مس لزم  یندارد که تحقق ا روری فنمادام العمر بس ه به اس یاده درست و رراهانه از  یادریری

 یابزارها ید،جد یها یکاربران و مدرسان است. رسانه ها و تکاولوژ یو اطلاعات یا سواد رسانه

  یرانگرو یرویچون ن توانادیم ،ررف ه شوندهس اد که ارر نادرست و نا بجا به کار یدر دس رس
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و جهان مطرح  یراندر ا یدر مطالعات علم یا که سواد رسانه یستن یریبار عمل کااد. د یبتو مص

شود که ارتباط  یم یاداز رن  یدمیهوم جد یک عاوانهمواره به یزشده است و با رذشت زمان ن

تر مورد توجه قرار ررف ه  کم یشااخ  یتو خلاق یجانیه یاز جمله رراه یممیاه یرمیهوم با سا ینا

 شود  یعصر حاضر محسوب م شیرموز یکردهایاز جمله رو یا    شده است. سواد رسانه

 ینا ی. بررسرذارد یافراد م یاج ماع یبر روح و روان و زندر یادیز یمثبت و مای اتتأثیرکه 

توجه پژوهشگران و روان شااسان  مورد یدباشد که با یم یپژوهش یها از جمله ضرورت اتتأثیر

 ریری یمو تصم فکری یادهایفرر ،رونارون های یوهم او  با ش یها . امروزه رسانهیردقرار ر

ای، مهارتی حیاتی برای زیس ن در جهان  سواد رسانه .دهاد یقرار م تأثیرخود را تحت  یرانفرار

و کاربرد رن در  یا واد رسانهاز س یقپرورش تیکر خلاق ونقادانه، داش ن درک عم امروز است.

 یها یجانه لو کا ر یتو پرورش خلاق یهوشمادانه سواد رسانه ا یریتمد یبرا یزن یزندر

مااسب و فقدان کمبود  یقیبا توجه به عدم وجود کار تحق است. یضرور یاندر دانشجو یلیتحص

رو در پژوهش حاضر  نیقرار داده باشد؛ از ا یپژوهش را با هم مورد بررس یرهایاطلاعات که م غ

ان دانشگاه یدانشجو یشااخ  یتو خلاق یلیتحص یجانبا ه یا سواد رسانه یریترابطه مد یبه بررس

 .یمپرداز یم یبریسا یها یطدر مح یرازش

 پژوهش يها فرضيه

 رابطه وجود دارد. یشااخ  یتو خلاق یلیتحص یجانبا ه یسواد رسانه ا یریتمد ینب.1

 رابطه وجود دارد. یشااخ  یتبا ابعاد خلاق یانه اسواد رس یریتمد ینب.2

 و ابعاد رن رابطه وجود دارد. یشااخ  یتبا خلاق یلیتحص یجانه ینب.3

 

 روش 

قرار دارد.  یمایشیپ-یییتوص یپژوهش ها یطهو در ح یکاربرد ،هدف یثپژوهش حاضر از ح  

  یجهت انجام امور پژوهش یراز،از دانشگاه ش ییدیهاجرا، محقق پس از اخذ مجوز و تأ یبرا

اصول اخلاق در پژوهش و ارائه  یتمراجعه نموده است. سپس با رعا یقمورد تحق یها به دانشکده

 یکرد. جامعه رمار ی ها توز یرزمودن ینها را ب نامه پرسش یل،نحوه تکم جهتلازم  یحاتتوض

  یلتشک33-1331 یلیدوم سال تحص سال یمدر ن یرازدانشگاه ش یاندانشجو یهپژوهش را کل

 ی یعلوم ترب دانشجو در دانشکده 251ها و  رش ه یهدانشجو در کل 13311دهاد که شامل یم



 0011 زمستان /دوم / شمارهیازدهم سال آوری اطلاعات و ارتباطات در علوم تربیتی/ / فصلنامه فن19

 

ورود به پژوهش و بر اسام فرمول  یطباشد. با توجه به حجم جامعه و با در نظر ررف ن شرا یم 

خوشه -یصادفت یریشد. اب دا با اس یاده از روش نمونه ر ییننیر تع151کوکران حجم نمونه تعداد 

 3و  یرموزش یریتو مد یبدن تربیت ی،درس یزیبخش برنامه ر3 ی ی،بخش دانشکده علوم ترب 7از 

نیر ان خاب شدند. سپس با روش  151 تعداد ی،و دک ر رشدا ی،کارشااسیکارشااس یلمقط  تحص

اب ان خ یلیو مقط  تحص یتبر اسام جاس ها نمونه یساده از نو  قرعه کش یتصادف یرینمونه ر

 یموافقت برا ی،و روح یاز سلامت جسم یبرخوردار یق؛ورود به تحق یشدند. از جمله ملاک ها

داده ها از دو  یجم  رور یبود. برا ینظر ساج ازخروج  یعمل برا یو رزاد یشرکت در نظرساج

 پکران  یلیتحص یجانو همکاران و ه یفلسی یسوادرسانه ا ی،عابد یتاس اندارد خلاق نامه پرسش

 :قرار دارد نامه پرسشالات ؤو سپس س یشااخ  یتجمع یها یژریمکاران اس یاده شد. اب دا وو ه

رزمون  یرنظ یت،مطرح خلاق یها با اق بام از رزمون (1372نیعابد یتخلاق نامه پرسش-1

در چهار بعد  یا یهرو 51 نامه پرسش ،یشااخ  یتساجش خلاق ی( برا1377 یقت،تورنسنحق

 یلتحل ی یوهرا با ش نامه پرسش ینا ییروا یکرد. عابد یهاصالت و بسط ته ،یریپذ انعطاف یالی،س

 یالی،س یبخش ها یاییپا یبضر .مشابهنتورنس( محاسبه کرد یبا رزمون ها یهمبس گ وعامل 

 یتوسط عابد ،رزمون ینا یهفرم اول یدر اجرا ییبازرزما یقو بسط از طر یریاب کار، انعطاف پذ

 نمره کل رزمون تورنس ینب یهمبس گ یببه دست رمد. ضر15/1،12/1،10/1،11/1یببه ترت 

در پژوهش  نامه پرسش یایی(. پاSarmad, 2011به دست رمدن 05/1و نمره کل رزمون معادل  

 شد. 103/1کرونباخ برابر  یحاضر به روش رلیا

ط رموزان توس دانش یلیتحص های یجانه یریر به ماظور اندازه یلیتحص یجانه نامه پرسش-2

 ای( به رونه2115و ساخ ه شده است. پکران و همکارانن ی( طراح2115پکران و همکاران ن

. ساجد یمخ لف م یترا در سه موقع یجانیه هایتجربه ،اند که هر قسمت کرده یسؤالات را طراح

تجربه شده  یجاناتانات مربوط به کلام، شامل سه دس ه از سؤالات مربوط به هیجه :مثال یبرا

ال است که ؤس 05شامل  نامه پرسش ینبعد از کلام است.ا یجاناتو ه ینح یجاناتقبل، ه

 (1از کاملاً مخالیم ن یدرجه ا 5 یکرتیل یاممق یکخود را در  یجانیه یاترموزان تجرب دانش

 . کاادیم بادی ( درجه5تا کاملاً موافقم ن 

 5 یدارا نامنه  پرسنش  ینن ت. ا( ساخ ه شده اسن (Falsafi, 2015توسط  یا سواد رسانه نامه پرسش-3

درک مح نوای   عبارت اسنت از :  ،یرمقیامهر ز یها یهرو یکاست که تیک یهرو 21و  یرمقیامز



 18/…و  یلیتحص یجانبا ه یسواد رسانه ا یریترابطه مد

 

 ،رراهی از اهداف پاهان پیام های رسانه ای،رزیاش رراهانه پیام های رسنانه ای  ای، های رسانه پیام

به صورت  ینمره رذار یوهای. ش انهنگاه ان قادی به پیام های رسانه ای، تجزیه و تحلیل پیام های رس

 یباند  ، بنر اسنام درجنه   نامنه  پرسنش  یراینو تیسن  ینمنره رنذار   یوهاست. ش یکرتپاجگانه ل یفط

 ییو مح نوا  یرواینی صنور   (Falsafi, 2015 نشده است. در تحقیق یصورت باد یکرترانه ل پاج

کنل   یکرانبناخ بنرا   یینا ییند قنرار ررف نه و پاینایی رن بنا روش رل     أمنورد ت  یدتوسط اسنات  ارابز ینا

  نامننه پرسننش ینناییپا رننزارش شنند. 1.7هننا بننالاتر از  یرمقیننامهننر کنندام از ز یو بننرا نامننه پرسننش

 داده هنا از  ینل و تحل ینه شند. جهنت تجز  172/1کرونبناخ برابنر   یدر پژوهش حاضنر بنا روش رلینا   

ه شند و در  ارائن  یشنااخ   ینت جمع یها یاف ه یییشد. در بخش رمار توص یادهاس  spss25نرم افزار  

 اس یاده شد. یرهام غ ینب یونو رررس یهمبس گ یساز ماتر یبخش اس اباط
 

 هایافته

 است: ذیل یاف ه های پژوهش حاضر به شرح 

 های جمعیت شناختی یافته .0جدول 

 

   تحصیلات سن جنسیت 
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( 1های توصییی م غیرهای جمعیت شااخ ی پژوهشنفراوانی و درصد فراوانی( در جدولن شاخص

 رمده است. 

 بستگی بین متغیرهای پژوهشماتریس هم .0جدول 

 

 ای با خلاقیت شااخ ی ( حاکی از رن است که رابطه مدیریت سواد رسانه2ن ایج جدول ن

با این حال یاف ه ها حاکی از رن است که بین  .های رن مثبت و معاادار می باشد مؤلیهو تمامی  

 مؤلیهو خلاقیت شااخ ی و تمامی  ای و هیجان تحصیلی و بین هیجان تحصیلی مدیریت سواد رسانه

های رمار  علاوه بر این یاف ه (.≥15/1Pهای رن رابطه معکومنمایی( و معااداری وجود داردن

ای، هیجان تحصیلی و خلاقیت  توصییی حاکی از رن است که میانگین مدیریت سواد رسانه

ماظور بررسی نرمال بودن به چاین هممی باشد.  33/00و  10/10، 71/31به ترتیب برابر با  شااخ ی

 ( مشاهده 2که در جدولن طور همانهای چولگی و کشیدری اس یاده شد. ها از شاخصداده

 قرار دارد  (-2+، 2تمامی م غیرها در بازده ن مشاهده شده برای و کشیدری ر چولگیدیمقامی شود 

 1 2 3 0 5 5 7 

. منندیریت سننواد 1

 رسانه ای

1       

      1 -201/1** . هیجان تحصیلی2

. خلاقیننننننننننت 3

 شااخ ی

**511/1 **351/1- 1     

    1 705/1** -321/1** 071/1** . سیالی0

   1 051/1** 115/1** -235/1** 011/1** . انعطاف پذیری5

 . اصالت5
**331/1 **355/1- **121/1 **055/1 **535/1 1  

 . بسط7
**271/1 *153/1- **721/1 **005/1 **021/1 **033/1 1 

 10/7 75/12 51/11 31/12 33/00 10/10 71/31 میانگین

 52/1 35/1 11/2 12/1 73/5 15/5 33/5 انحراف معیار

 -77/1 -53/1 -01/1 -17/1 -11/1 337/1 -311/1 چولگی

 20/1 35/1 11/1 11/1 10/1 -31/1 -01/1 کشیدری



 18/…و  یلیتحص یجانبا ه یسواد رسانه ا یریترابطه مد

 

 بوده م قارن  ها  رننرمال و توزیچولگی از لحاظ  که بیانگر رن است که م غیرهای مورد بررسی

 هس اد. نرمال برخوردار نیز از کشیدری کشیدری لحاظ از و 

 بین مدیریت سواد رسانه ای با هیجان تحصیلی و خلاقیت شااخ ی رابطه وجود دارد.فرضيه اول: 

 خلاصه ضرایب رگرسیون هیجان تحصیلی و خلاقیت شناختی بر اساس مدیریت سواد رسانه ای .0 جدول

β R R متغیر ملاک ینمتغیر پیش ب
2

 F t 
Ρ-

value 

مننندیریت سنننواد 

 رسانه ای

 113/1 -151/3 372/3 152/1 201/1 -113/1 هیجان تحصیلی

خلاقینننننننننننت 

 شااخ ی
013/1 511/1 251/1 027/51 111/7 111/1 

رابطنه   یلیتحصن  جنان یهای بنر   مندیریت سنواد رسنانه   رن است کنه   از یحاک یبس گ هم بیضر جین ا

به دسنت   یها اف هیباتوجه به  کهدارد مثبت و معااداری تأثیر ،یشااخ  تیخلاقبر  و یمعکوم و معاادار

مندیریت   تنأثیر  زانین م ،ونیرررسن  بیاز ضر یریر رردد. در ادامه با بهره یم دییمذکور تا هیفرض ،رمده

کنه در جندول    طنور  همان. خواهد شد یرسرن بر یشااخ  تیخلاق ی ولیتحص جانیه سواد رسانه ای بر

مدیریت سواد رسانه ای بر هیجان تحصیلی و خلاقینت شنااخ ی معانادار منی      تأثیر( ملاحظه می شود 3ن

  معکوم مدیریت سواد رسانه ای بنر هیجنان تحصنیلی    تأثیر(. یاف ه ها حاکی از ≥15/1P؛ ≤35/1tنباشد

ای بنا   مثبت رن بر خلاقیت شااخ ی می باشد به طوری که می توان ریت مندیریت سنواد رسنانه    تأثیرو 

درصد از واریانس هیجان تحصیلی و خلاقینت   25و  5به ترتیب حدود  51/1و  25/1ضرایب رررسیون 

 شااخ ی را تبیین می نماید.
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 رابطه وجود دارد. یشااخ  تیبا ابعاد خلاق یسواد رسانه ا تیریمد نیب فرضيه دوم:

 یسواد رسانه ا تیریاساس مد بر یشناخت تیساده ابعاد خلاق یخط ونیرگرس بیخلاصه ضرا .1 جدول

متغیر پیش 

 بین
β R R متغیر ملاک

2
 F t 

Ρ-

value 

منننننندیریت 

سواد رسنانه  

 ای

 111/1 350/5 510/01 221/1 071/1 123/1 سیالی

 111/1 553/5 123/03 231/1 011/1 101/1 انعطاف پذیری

 111/1 130/0 532/17 111/1 331/1 117/1 اصالت

 111/1 053/3 355/11 177/1 271/1 151/1 بسط

رابطنه   یشااخ  تیبا خلاق مدیریت سواد رسانه ایرن است که  از یحاک  بس گی مه بیضر جین ا

رردد. در ادامنه   یم دییمذکور تا هیفرض ،به دست رمده یها اف هیباتوجه به  .دارد یو معاادار مثبت

و ابعناد   یشنااخ   تیبر خلاق یمدیریت سواد رسانه ا تأثیر زانیم ،ونیرررس بیاز ضر یریبا بهره ر

مدیریت سواد رسنانه ای   تأثیر( ملاحظه می شود 0نکه در جدول  طور همان. خواهد شد یرسرن بر

  ( بنه طنوری کنه   ≥15/1P؛ ≤35/1tنخلاقیت شااخ ی مثبنت و معانادار منی باشند     مؤلیهبر هر چهار 

بنه ترتینب    21/1و  33/1، 01/1، 07/1می توان ریت مدیریت سواد رسانه ای با ضرایب رررسیون 

 درصنند از واریننانس سننیالی، انعطنناف پننذیری، اصننالت و بسننط را تبیننین    1و  11، 23، 22حنندود 

 می نماید. 

 بین هیجان تحصیلی با خلاقیت شااخ ی و ابعاد رن رابطه وجود دارد. فرضيه سوم:

 

 

 



 11/…و  یلیتحص یجانبا ه یسواد رسانه ا یریترابطه مد

 
 یجان تحصیلیخلاصه ضرایب رگرسیون خطی ساده خلاقیت شناختی و ابعاد آن بر اساس ه .8 جدول

متغیر پیش 

 بین
β R R متغیر ملاک

2
 F t 

Ρ-

value 

هیجنننننننننان 

 تحصیلی

 111/1 -510/0 311/21 123/1 351/1 -311/1 خلاقیت شااخ ی

 111/1 -117/0 717/15 113/1 321/1 -110/1 سیالی

 110/1 -325/2 555/1 155/1 235/1 -130/1 انعطاف پذیری

 111/1 -515/0 123/21 127/1 355/1 -125/1 اصالت

 101/1 -333/1 371/3 127/1 153/1 -105/1 بسط

رابطنه   یالیو سن  یشنااخ   تین بنا خلاق  یلیتحصن  جنان یرن است کنه ه  از یحاک یبس گ هم بیضر جین ا

رردد. در ادامه با  یم دییمذکور تا هیفرض ،به دست رمده یها اف هیباتوجه به  .دارد یمعکوم و معاادار

 یرسن و ابعناد رن بر  یشنااخ   تین بنر خلاق  یلیتحصن  جانیه تأثیر زانیم ،ونیرسرر بیاز ضر یریبهره ر

 مؤلینه هیجنان تحصنیلی بنر هنر چهنار       تنأثیر ( ملاحظه می شنود  5نکه در جدول  طور همان. خواهد شد

( به طوری که منی تنوان رینت    ≥15/1P؛ ≤35/1tنخلاقیت شااخ ی معکومنمایی( و معاادار می باشد

 13، 5، 11، 12به ترتیب حندود   15/1و  35/1، 20/1، 32/1، 35/1ررسیون هیجان تحصیلی با ضرایب ر

 درصد از واریانس خلاقیت شااخ ی، سیالی، انعطاف پذیری، اصالت و بسط را تبیین می نماید. 3و 

 

 گیری بحث و نتیجه

 یتو خلاق یلیتحص یجانبا ه یا سواد رسانه یریترابطه مد یبررس ،پژوهش حاضر یهدف اصل

یهحاصل از تجز یها یاف هبوده است.  یبریسا یها یطدر مح یرازدانشگاه ش یاندانشجو یشااخ   

 یو تمام یشااخ  یتبا خلاق یسواد رسانه ا یریتاز رن است که رابطه مد یداده ها حاک یلو تحل 

 یریتمد یناز رن است که ب یها حاک یاف هحال  ینبا ا .باشد یرن مثبت و معاادار م یها مؤلیه
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رن  یها مؤلیه یو تمام یشااخ  یتو خلاق یلیتحص یجانه ینو ب یلیتحص یجانو ه یا سانهسواد ر

 مؤلیهبر هر چهار  یا سواد رسانه یریتمد تأثیر. وجود دارد ی( و معااداریرابطه معکومنمای

 یتخلاق مؤلیهبر هر چهار  یلیتحص یجانه تأثیرباشد و  یمثبت و معاادار م یشااخ  یتخلاق

پژوهش یها یاف ه با یپژوهش تا حدود ینا یها یاف هباشد.  ی( و معاادار میمنمایمعکو یشااخ   

Khoshmir et al., (2016) ,Hassan, (2016), Faghih Aram et al., (2018) ،

Mader,(2012), Piscina et al,(2011), Oguzhan,(2011), Whitworth et al.,(2011) 

دارد. ییسو  هم  

صرف وقت در  یلرن هم به دل و دانادیم یادیهای ز یزکه چ کاادیفکرم معمولاً یاندانشجو       

 رن اثرات و ایصاعت رسانه یهاز درک اول یاست. ح  یرتصاو یژهو اتتأثیر و ایرسانه هایانالک

تعداد کمی از . اق صادی رسانه را معاا کااد یعتطب یااز رنها قادرند مااف  و  یخبرند. تعداد کمبی

ها مؤثر است وسواد رسانه به سواد همگانی تبدیل شده  داناد که رسانه در بیاش رن ها می رن  

سواد رسانه  یریتدارد. مد یدتاک یسواد رسانه ا یریتمد یتاهم یبه رشکار ساز که ن ایج پژوهش

 یجاددر ارتباط ا یدرون یبخش یتمصون ینوع ،یچیدهپ یدر دوران ارتباطات و جهان رسانه ها یا

 تأثیرشااخت فرد را تحت  تواند  یرذار است و م تأثیر ،فرد یجاناتناخواه بر ه یاه خواه ک کادیم

چرا که  شودیمحسوب م یدر رموزش عال یضرور یامر ،یا سواد رسانه یبه طور کل قرار دهد.

اضطراب،  یت،نیس، عصبان هکمبود اع ماد ب یادریری،باعث عدم لذت از  ،نداش ن سواد رسانه

 .یابد یدر افراد کاهش م یپرداز یدها ییصورت توانا یندر ا و شود یم یو خس گ دییشرم، ناام

 یشغرور و افزا امیدواری، یادریری، یشافزا یزه،انگ یجادباعث ا یبالعکس داش ن سواد رسانه ا

  یچیدهدر برخورد با مسائل پ یا سواد رسانه یشود. افراد دارا ینو در افراد م یها یدهو ا اب کار

و با  کاادیم یانخود را ب یها یشهاند یبه راح  ؛یادر یله برمأذراندن وقت مااسب به حل مسبا ر

افراد از حضور در کلام درم  ینکااد. ا یموضوعات مخ لف صحبت مدر ارتباط با سهولت 

رن  از. کاادیو اع ماد بایس مشارکت م یزهبا انگ شوند و در کلام یبررشی ه م دیر برند یلذت م

 یشااخ  یتبر خلاق یثرؤنقش م ،هوشمادانه و خردمادانه رن یریتو مد یا سواد رسانه جهت که

سطح سواد  یییتارتقاء ک یرردد که برا یم یشاهادپ ؛در دانشجوبان دارد یجانیه یو رراه

 یا رموزش سواد رسانه یها دوره یدر جهت بررزار یبه ر است اقدامات ،یاندر دانشجو یا رسانه



 010/…و  یلیتحص یجانبا ه یسواد رسانه ا یریترابطه مد

 

یرموزش یو تکاولوژ یریتمد یدجد یها روش ،یاست در مراکز رموزش ربه ؛ یردصورت ر  

 یبه کار ررف ه شود. هر چاد در جامعه کاون ،روری فناز  یحرا در جهت اس یاده و کاربرد صح 

به  یقاتتحق رونه ینوجود دارد اما به ر است ا یقاتتحق ینچا ینا یبرا یتکمبود امکانات و حما

در زمره برنامه  یا اجرا شود. قرار دادن برنامه رموزش سواد رسانه زین یشیو رزما یصورت تجرب

ها . چالششودیبه مقصود پژوهش م یدنماجر به رس یزن یدر رموزش عال یاندانشجو یدرس  

 یپردازش مح وا ییدر دوران کرونا، عدم توانا نامه پرسشاز پر کردن  یناش یها و مخاطره 

با فواعد  یاناز دانشجو یبرخ ییعدم رشاا یان،توسط دانشجو رن یان قاد یلخلاق و تحل یا رسانه

از جمله  قالب نهان و رشکار در ارتباط با کاربرد رسانه در رموزش، یو زبان رسانه، وجود تیکرها

.بود پژوهش حاضر یها یتمحدود  
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