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Abstract 

Accounting information in which a reasonable level of compliance has been 

observed is a useful source of information for making decisions and, of course, 

predicting future financial events. According to the information mentioned in the 

financial statements, this is necessary to test the reliability of accounting information 

against the uncertainty of market information, because many researchers believe that 

the principle of matching costs with revenues will reduce uncertainty about 

information. However, the adoption of a leadership strategy by the company can 

affect the cost structure of the company and an increase agency cost exacerbates this. 

In this regard, in the present study, an attempt was made to use the data of 106 

companies listed on the Tehran Stock Exchange during the period 2014 to 2019 and 

multivariate regression to examine the impact of strategic business strategy and 

agency costs on matching budget of costs with revenues to be paid. The results of the 

study showed that there is a significant and direct relationship between following the 

cost leadership strategy and matching budget of costs with revenues and agency costs 

weaken the direct link between following a cost leadership strategy and matching 

costs to revenue. 
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ها و هنیهزبودجه بر تطابق  یتجار سیاست راهبردی ریتأث یبررس

 ی ندگینما یهانهیبر نقش هز دیباتأک ؛در بازار سرمایه ایران درآمدها

  ∗∗رؤیا دارابی، ∗کامران رادصدیقه 
 60/60/9311تاریخ دریافت: 
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 چکیده
ند در سودم اصل تطابق رعایت شده است، یك منبع اطلاعاتي سطح معقولي از هاآناطلاعات حسابداري كه در 

این  ،هاي ماليصورت به اطلاعات ذكرشده درباشند. باتوجهمي بيني رخدادهاي مالي آتيگيري و البته پيشامر تصميم
اطلاعات موجود در بازار  نانيعدم اطماطلاعات حسابداري در مقابل  در مورداطمينان  رسد تامي به نظرامر ضروري 

سبت به ن نانيعدم اطمها با درآمدها، هزینهچراكه بسياري از پژوهشگران معتقدند اصل تطابق ، مورد آزمون قرار گيرد
ت تار هزینه شركتواند ساخ. این در حالي است كه اتخاذ راهبرد رهبري توسط شركت ميخواهد داد كاهشاطلاعات را 

 راستا، در مطالعه حاضرشود. دراینهاي نمایندگي موجب تشدید این امر ميرا تحت تأثير قرار دهد و افزایش هزینه
 9311تا  9313شده در بورس اوراق بهادار تهران طي دوره زماني شركت پذیرفته 960هاي تلاش شد تا با استفاده از داده

ها با هاي نمایندگي بر تطابق بودجه هزینهي تجاري و هزینهراهبردي تأثير سياست و رگرسيون چندمتغيره به بررس
دار و مستقيم بين پيروي از راهبرد رهبري هزینه و ها نشان داد كه ارتباطي معنيدرآمدها پرداخته شود. نتایج بررسي

از راهبرد  يف ارتباط مستقيم بين پيرويهاي نمایندگي موجب تضعها با درآمدها برقرار است و هزینهتطابق بودجه هزینه
 شود.ها با درآمدها ميرهبري هزینه و تطابق بودجه هزینه
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 مقدمه
 تدوین بلندمدت اهداف از ايمجموعهخود،  غایي هدف و رسالت تحقق براي سازماني هر

 دست ودخ بلندمدت هايبه هدف آنها وسيلهبه تواندمي شركت كه هستند ها ابزاريراهبرد. كندمي

نجاكه ازآ. است كرده جلب به خود را بسياري محققان توجه سازمان، بقاي در هایابد. اهميت راهبرد

 آن هب پرداختن دهد،مي قرار تأثير تحت را عملکرد شركت مناسب، وكاركسب راهبرد انتخاب

 نیتدو(. 2691و همکاران،  9یابد )هسيه ضرورت عملکرد در تحليل مهمي عامل عنوانبه تواندمي

 يبرا رانیمد ياتيح يهايريگميتصم ياست كه مبنا يتیریمد ريخط فیاز وظا يکیراهبرد همانا 

ع و راهبرد جام كیاتخاذ  يجاها بهسازمان شتري. امروزه بباشديآن م يسازمان و تعال يحفظ بقا

ركت از ش يدر سطوح مختلف كیكه هر كنندياستفاده م مرتبط يهااز راهبرد ياواحد، از مجموعه

درج نهاي مالي و اطلاعات مصورتدیگر، (. ازسوي9313خواه، )تناني و محب شونديم يطراح

يمات گذاران در اتخاذ تصمتواند به سرمایهكه مي هستندترین منابع اطلاعاتي مهم ، یکي ازهادر آن

كه  شوندهاي مالي زماني سودمند تلقي مياطلاعات صورت. یاري رساند ،سودمند اقتصادي

، 2لوبرنيك) كنند و یا آنها را تغيير دهندیا تأیيد  گذاران در ارتباط با ارزش سهام راسرمایه انتظارات

ویژه هاي مالي تاریخي و بهصورت د كهناپژوهشگران استدلال نموده بسياري از ،حالاین(. با2666

-سود براي سرمایه ها واطلاعات سودمندي درمورد تطابق درآمدها و هزینه صورت سود و زیان،

شده (، فرایند انقضاي بهاي تمام2661) 4(. ولك9111، 3زاروین و وئ)ل سازدگذاران فراهم مي

ا تطابق رفته رشده كالاي فروشاز اقلام نظير استهلاك و بهاي تمامبراي طبقاتي )تحمل هزینه( 

ناي براساس یك مب، ها در ارتباط خود با درآمدهامفهوم اشاره دارد كه هزینهنماید. تطابق به این مي

قرار دارد،  برمبناي بهایابي تاریخي شوند. در سيستم فعلي كه غالباًمنصفانه و متوازن شناسایي مي
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-ا و بدهيهگزارشگري سود نسبت به ارزشيابي دارایي گيري ودهنده اولویت اندازهنشان ،تطابق

ود شناسایي صریح س ،ها با درآمدهاهزینه كارگيري اصل تطابقههاست و نيز یکي از اهداف مهم ب

؛ 2661، 2دیچو و تانگ؛ 2662و همکاران،  9)گراهامت اس هاي اقتصاديگيري واقعيتاندازه و

ترین هزینه در قياس با به صرف كم 4این در حالي است كه راهبرد رهبري هزینه (.2699، 3اسکات

رود اتخاذ راهبرد رهبري توسط شركت، موجبات تغيير در ساختار رقيبان، اشاره دارد و لذا انتظار مي

 هزینه شركت را فراهم آورد. 

ندگان مالکان شركت بوده و نماید كه مدیران، نمایبيان مي 2دیگر، نظریه نمایندگيازسوي

گيرند كه هایي قرار ميباید درجهت منافع آنها عمل نمایند، اما گاهي مدیران در وضعيت

د كه شوهاي مالي ميشدن گزارشهایشان به نفع سهامداران شركت نبوده و باعث مخدوشتصميم

، 1ر و ویشني؛ شليف9100، 0)جنسن و مکلينگ معروف است 0این مسئله به مشکلات نمایندگي

رض داند. فگيرنده مي(. این دیدگاه، مالك را برآوردكننده اطلاعات و نماینده وي را تصميم9110

بر این است كه برآوردكنندگان اطلاعات، مسئوليت انتخاب نظام اطلاعات را برعهده دارند. انتخاب 

اس اطلاعاتي ين منافع آنان )براساي انجام شود كه نماینده بتواند براي تأمیا گزینش آنها باید به شيوه

-(. به9113، 1ها را اتخاذ نماید )فاما و جنسنگيرد(، بهترین تصميمكه در دسترس وي قرار مي

هاي مالك كه تابع مطلوبيت در رابطه با خواستدیگر، كارها برعهده نماینده است، درحاليعبارت

كند وقتي كه مدیر صددرصد سهام يگيرد. این نظریه بيان مواحد تجاري مورد توجه قرار مي
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 ناپذیر است )اسپنس وشركت را در تملك ندارد، تضادي پنهان بين سهامداران و مدیر، اجتناب

شود. درواقع براساس نظریه نمایندگي، مدیران ناميده مي 2( كه تضاد نمایندگي9109، 9زكائوسر

 یرپاگذاري منافع سهامداران)نمایندگان( شركت ممکن است تابع مطلوبيت خود را به قيمت ز

هاي نمایندگي در ترتيب، با افزایش سطح هزینهاین(. به2691و همکاران،  3حداكثر نمایند )لو

یابد يها و درآمدها افزایش مرفتن ساختار انطباقي هزینهبينها و ازشركت، احتمال دستکاري حساب

ا و درآمدها هراهبرد تجاري بر تطابق هزینه هاي نمایندگي، تأثيرتوان استدلال نمود كه هزینهو مي

 را تحت تأثير قرار دهد.

 

  تحقیقمبانی نظری و پیشینه 
( و پورتر 9114) 2(، گوپتا و گوینداران9101و همکاران) 4ها، ميلزدر بررسي راهبرد شركت

اس ها براسبندي شركت( بيشترین توجه را به خود جلب نمودند، زیرا آنان دسته9112و  9116)

( درنظر گرفتند كه 9101سازند. ميلز و همکاران )پذیر ميهاي )ظاهراً( مشابه را امکانویژگي

روست كه عبارتند از نوآوري )مدیریت راهبردي محصول و بازار(، مدیریت با سه نوع مشکل روبه

(. ياصول فني )توليد و توزیع محصولات( و اجرایي )براي پشتيباني از تصميمات نوآورانه و فن

 آميز برطرف شدند، یك الگوي راهبردي پایدار شناسایيكه این مشکلات به روشي موفقيتهنگامي

(، به بررسي این 9116شناسي راهبرد سازماني پورتر )شده است. در مطالعه حاضر با استفاده از نوع

ها ق هزینهبهاي تجاري متفاوت، ازلحاظ تطاهاي پيرو راهبردشود كه آیا شركتموضوع پرداخته مي

بر اینکه ترتيب، شواهدي فراهم خواهد شد مبنياینو درآمدها با یکدیگر تفاوت دارند یا خير؟ به

ا خير؟ ها و درآمدها است یكننده تطابق هزینهترین عوامل تعيينآیا راهبرد رهبري هزینه یکي از مهم
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ترین هزینه در قياس با رقيبان، كم(، راهبرد رهبري هزینه به صرف 9112 و 9116از دیدگاه پورتر )

رتر كه هاي بهاي ناشي از دستيابي به فناوريجویيبرداري از صرفهاشاره دارد. این امر ازطریق بهره

 ینه رارهبري هز راهبرد شركتي اگر شود. معمولاًآورند، ممکن ميارمغان ميتر را بههاي پایينهزینه

 شركت ،درنتيجه كه گذاردمي اثر سازمان كل بر اقدام این ورد،درآ اجرا به آميزموفقيت ايشيوه به

 زیاد دقت ،جنبي مزایاي مقداري تحمل،قابل ضایعات پایين، سربار بالا، بسيار كارایي داراي مزبور

 م،سرانجا و نگهداري هايهزینه كاهش تر،گسترده نظارت حيطه بودجه، براي درخواست دادن در

(، 2691) 9مبه بيان كي .بود خواهد هاهزینه كنترل به مربوط هايتلاش در كاركنان گسترده مشاركت

د و این ها افزایش یابهاي زماني هزینهتواند موجب شود كه نقل و انتقالاین فرایند كنترل هزینه مي

 چارچوب نظريها و درآمدها منجر شود. این در حالي است كه موضوع به افزایش عدم تطابق هزینه

ي اسودمند بر حسابداري را ارائه اطلاعاتي هاياصلي از انتشارگزارش هدف ،مالي گزارشگري

اطلاعات  داشت توان انتظاربا چنين رویکردي مي .داندگيري ميكنندگان در امر تصميماستفاده

ودمند س اصل تطابق رعایت شده است، یك منبع اطلاعاتي حسابداري كه در آنها سطح معقولي از

 رشده دربه اطلاعات ذكبيني رخدادهاي مالي آتي باشند. باتوجهگيري و البته پيشدر امر تصميم

اطمينان درمورد اطلاعات حسابداري در مقابل  رسد تانظر مياین امر ضروري به ،هاي ماليصورت

چراكه بسياري از پژوهشگران ؛ اطمينان اطلاعات موجود در بازار مورد آزمون قرار گيردعدم

كيم، ) دسبت به اطلاعات را كاهش خواهد دااطمينان نعدمها با درآمدها، هزینهل تطابق معتقدند اص

آنها تأكيد  ها و كنترلهاي پيرو راهبرد رهبري هزینه بر مدیریت هزینهبه اینکه شركتباتوجه .(2691

ت، فافياطمينان و افزایش شها و درآمدها در كاهش عدمدارند، ازمنظر نقش فزاینده تطابق هزینه

ا و هتوان استدلال كرد كه پيروي شركت از راهبرد رهبري هزینه، موجبات افزایش تطابق هزینهمي

دیگر، هرچه هایي دوگانه در این رابطه وجود دارد. ازسويدرآمدها را فراهم سازد. لذا استدلال

در آن  2فعدهنده افزایش شدت تضاد مناهاي نمایندگي در یك شركت افزایش یابد، نشانهزینه
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و همکاران،  4؛ پارینو2669، 3؛ هيلي و پاپلو9112، 2؛ هارت9106، 9باشد )آكرلوفشركت مي

تواند امکان كه مي (2690، 0؛ كوكي و گوئيزاني2692، 0؛ فان و وانگ269، 2؛ رنکامپ2663

جایي زماني اقلام درآمد و هزینه را افزایش دهد. بنابراین، قابل استدلال ها و جابهدستکاري حساب

هاي نمایندگي در شركت، تأثير پيروي شركت از راهبرد تجاري است كه افزایش سطح هزینه

 ها و درآمدها را تحت تأثير قرار دهد.رهبري هزینه بر تطابق هزینه

( به بررسي راهبرد تجاري، رقابت در صنعت و مدیریت 2692و همکاران ) 1در این رابطه، وو

 نهیهز يدنبال راهبرد تجاري رهبركه به یيهاشركتسود در بازار سرمایه چين پرداختند و دریافتند 

-ركتشي را دارا هستند و سود واقع تیریاز مد يسطح بالاتر ادیزاحتمالبههستند، ( نهی)رهبران هز

گرایش  يسود واقع تیریتر به استفاده از مدكم كنند،مي را دنبال زیبرد تجاري تماكه راه یيها

راهبرد ، نهیهز يمطابقت راهبرد رهبر( در پژوهش خود تحت عنوان 2690) 1دارند. كالياپن و هيلمن

 ندایفر و راهبرد تمایز، نهیهز يراهبرد رهبر قيمطالعه تطب بر عملکرد به ينوآور ندایو فر تمایز

 ندایفر و ي پرداختند. نتایج تحقيق نشان داد كه راهبرد تمایزها در مالزعملکرد هتل بر ينوآور

اي تحت ( نيز در مطالعه2690) 96و عملکرد هستند. وانگ نهیهز يراهبرد رهبري واسطه بين نوآور

و ابعاد  يهاي نمایندگي بر عملکرد مالي، به بررسي چگونگعنوان تأثير جریانات نقد آزاد و هزینه

اي توليدي ههاي نمایندگي بر عملکرد مالي شركتمختلف تأثير متغيرهاي جریان نقد آزاد و هزینه

هاي آماري نشان داد كه وتحليلآمده توسط وي طي تجزیهعملهاي بهپرداخت. نتایج بررسي
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اي مورد هتداري بر عملکرد عملياتي و بازده سهام شركهاي نمایندگي تأثير منفي و معنيهزینه

هاي ( به بررسي تأثير سطوح هزینه2690) 9اي دیگر، ابدلدایمبررسي داشته است. در مطالعه

دار ها نشان داد كه ارتباط مستقيم و معنيها پرداخت. نتایج بررسينمایندگي بر ارزش سهام شركت

( در 2691يم )هاي نمایندگي شركت وجود دارد. كتر از واقع سهام و هزینهگذاري كمبين ارزش

اي تحت عنوان نوسانات مقطعي در ارتباط هزینه و درآمد و هزینه حقوق صاحبان سهام، به مطالعه

ها با درآمدها، ارتباطي معکوس با هزینه حقوق بررسي این موضوع پرداخت كه آیا تطابق هزینه

ي نشان ه توسط وگرفتهاي صورتصاحبان سهام و عدم تقارن اطلاعاتي دارد یا خير؟ نتایج بررسي

ها و درآمدها هستند، هزینه حقوق صاحبان سهام هایي داراي تطابق بسيار بالا بين هزینهداد شركت

و همکاران  2خدمتي كنند.ها تجربه ميتري را نسبت به سایر شركتو عدم تقارن اطلاعاتي پایين

 خالص يتجار يهاراهبرد يابیسهام: ارز هیسرما نهیو هز يراهبرد تجار( پژوهشي با عنوان 2691)

 يهاشركت درحقوق صاحبان سهام  نهیكه هز دادنشان  تحقيق جینتاي انجام دادند. بيدر مقابل ترك

اثر سهام به  هنیو هز ندترنیيپا يتوجهطور قابل به، يبيخالص، نسبت به ترك يراهبرد تجار يدارا

 شود. يم تیخالص هدا نهیهز يرهبر يمحصول خالص و راهبردها زیهمان اندازه توسط تما

ي پذیررابطه تطابق درآمد و هزینه با نوسان( در پژوهش خود 9316در ایران، كاظمي و طریني )

دي ل در رابطه اقتصالاآن است كه اخترا مورد بررسي قرار دادند. نتایج، حاكي از  و پایداري سود

 موردمطالعه، كاهش یافته و پایداريهاي سود در سال پذیريو نوسان (تطابق ضعيف)درآمد و هزینه 

اي تحت عنوان تأثير اصل تطابق بر ( در مطالعه9313زاده ). كرمي و قربانسود افزایش داشته است

اطمينان تواند عدمآیا اصل تطابق مياطمينان اطلاعاتي، به بررسي این موضوع پرداختند كه عدم

گرفته صورت هايدهد یا خير؟ نتایج بررسي رثير قراأرا تحت ت شركتنسبت به اطلاعات حسابداري 

 ي سود هربينها بيشتر باشد، نوسان بازده و خطاي پيشهرچه تطابق بين درآمدها و هزینهنشان داد 

ان اطمينها، به كاهش در عدمبود. بنابراین، تطابق قوي بين درآمدها و هزینه تر خواهدكم ،سهم
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-صميمبيني و تهمچنين موجب اصلاح و بهبود در پيشمنجر شده و  نسبت به اطلاعات حسابداري

اي تحت ( نيز در مطالعه9312بادآور نهندي و همکاران ) شود.كنندگان اطلاعات ميگيري استفاده

لم، درمانده و هاي ساعنوان مقایسه اثر رعایت اصل تطابق بر كيفيت گزارشگري مالي بين شركت

و مستقيم بين متغير رعایت اصل تطابق با متغير دقت  دارورشکسته مالي، از وجود ارتباط معني

ا متغير دار و معکوس بهاي نقد آینده و همچنين ارتباط معنيبيني جریاناطلاعات حسابداري در پيش

م، درمانده هاي سالها به گروهكلي خبر دادند. با تقسيم شركتصورتمحتواي عایدات حسابداري به

رعایت اصل تطابق بر كيفيت گزارشگري مالي در این سه گروه،  و ورشکسته مالي و مقایسه اثر

مشخص شد كه بين ميزان اثر رعایت اصل تطابق بر كيفيت گزارشگري مالي در كل، تفاوت وجود 

هاي ثير راهبردهاي تجاري بر افشاي فعاليتأت( تحقيقي تحت عنوان 9310دارد. برزگر و همکاران )

-عاليتراهبرد تمایز بر افشاي ف داد كههاي پژوهش نشان یافتهدند. انجام دا هاتحقيق و توسعه شركت

هزینه  راهبرد رهبري كه دداان نش هادار دارد. همچنين یافتهثير مثبت معنيأهاي تحقيق و توسعه ت

محمدزاده  اي دیگر،. در مطالعههاي تحقيق و توسعه داردداري بر افشاي فعاليتثير منفي و معنيأت

ران بيني سودآوري در بورس اوراق بهادار تهبه بررسي تأثير هزینه نمایندگي بر پيش( 9310مقدم )

-هاي این پژوهش نشان داد كه از بين معيارهاي اندازهفرضيه هاي حاصل از آزمونپرداخت. یافته

گيري هزینه نمایندگي، رابطه بين مالکيت نهادي ناشي از حاكميت شركتي و نسبت گردش دارایي 

داري بين ها همچنين نشان داد رابطه معنيدار است. این یافتهيني سودآوري مستقيم و معنيببا پيش

يني ببراین، رابطه بين مدیریت سود و پيشبيني سودآوري وجود ندارد. علاوهساختار سرمایه و پيش

توان خطر اخلاقي ناشي دار ولي معکوس است كه دليل این رابطه معکوس را ميسودآوري معني

 از عدم تقارن اطلاعاتي مدیریت سود دانست.

 تحقیقهای فرضیه .ب

مطالعه حاضر  هايشده در بخش مباني نظري و پيشينه پژوهش، فرضيهبه توضيحات ارائهباتوجه

 شوند:به شرح زیر مطرح مي

 وجود دارد. ها و درآمدهانهیتطابق هز و ي رهبري هزینهراهبرد تجاردار بين . ارتباط معني9
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 درآمدها ها ونهیتطابق هز و ي رهبري هزینهراهبرد تجاري بر ارتباط بين ندگینما يهانهیهز .2

 مؤثر است.

 

 تحقیق شناسیروش
گذاران، سرمایه تصميمات مدیران، در تواندمي از این پژوهش حاصل ازآنجاكه نتایج

 رارق استفاده حسابرسان موردو  سرمایه، سازمان بورس و اوراق بهادار بازار گران و فعالانتحليل

 هنحو جنبه از رود. همچنينمي شماربه كاربردي هايپژوهش نوع از هدف پژوهش، جنبه گيرد، از

 گيرد،مي قرار همبستگي ـ توصيفي هايپژوهش گروه در پژوهش، هايدرخصوص فرضيه استنباط

 خواهد هاستفاد همبستگي و رگرسيون هايفن از پژوهش، متغيرهاي بين روابط كشف جهت زیرا

 آزمایش قازآنجاكه ازطری همچنين،. است استقرایي استدلال استدلالي، ازنظر ترتيب،اینبه شد كه

 خواهد قرار اثباتي هاينظریه گروه در این پژوهش گيري خواهيم كرد،موجود، نتيجه هايداده

از سایت كدال و همچنين هاي موردنياز براي انجام پژوهش لازم به ذكر است كه داده گرفت.

وتحليل براي تجزیه Eviews9 افزارنرمآورد نوین استخراج شده است. همچنين از افزار رهنرم

 استفاده شده است. هاداده

 شود:صورت زیر مطرح ميبه 9منظور آزمون فرضيه اول، رابطه به

 9رابطه 
titititi

tititititi

StdrAgeLio

SizeLevGrowthStratgyMatching

,,7,6,5

,4,3,2,10,

εααα

ααααα

++++

++++=
 

 شود:صورت زیر مطرح ميبه 2منظور آزمون فرضيه دوم، رابطه به

 2رابطه 
titititititi

titititititi

StratgyAgencycAgencycStdrAge

LioSizeLevGrowthStratgyMatching

,,,8,8,7,6

,5,4,3,2,10,

εαααα

αααααα

+×++++

+++++=

 
 كه در آنها:

 الف. متغیر وابسته

t,iMatchingها با درآمدها در شركت = تطابق هزینهi  در سالt  كه براي محاسبه آن، اقدام
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 شود:ها ميصورت زیر در سطح كليت دادهبه 3به تخمين رابطه 

 3رابطه 
tititititi ExpExpExpv ,1,3,21,10,Re εββββ ++++= +− 

 كه در آن:

t,ivRe=  درآمد فروش شركتi  در سالt  كه برابر است با درآمد فروش تقسيم بر كل

 ها.دارایي

1−t,iExp= هاي شركت هزینهi  1در سال-t  كه برابر است نسبت تفاضل درآمد فروش و

 ها.سود عملياتي به كل دارایي

t,iExp= هاي شركت هزینهi  در سالt  كه برابر است نسبت تفاضل درآمد فروش و سود

 ها.عملياتي به كل دارایي

1+t,iExp= هاي شركت هزینهi  در سالt+1  كه برابر است نسبت تفاضل درآمد فروش و

 ها.سود عملياتي به كل دارایي

و خطاي مدل،  3βالي  0βها و محاسبه مقادیر سطح كليت دادهپس از تخمين مدل فوق در 

ها با درآمدها استفاده عنوان معياري براي تطابق هزینهسال، بهـ  براي هر شركت 2βضریب  از

 شود.مي

 ب. متغیرهای مستقل

t,iStratgy ي از راهبرد رهبري هزینه شركت = پيروi  در سالt  كه براي محاسبه آن، سه

 شوند:متغير زیر با استفاده از فن تحليل عاملي، تركيب مي

 گذاري؛هاي سرمایهنسبت درآمد فروش به خالص فعاليت. 9

 آلات و تجهيزات؛ نسبت درآمد فروش به ارزش دفتري اموال، ماشين. 2

 آلات و تجهيزات.دستمزد به ارزش دفتري اموال، ماشيننسبت هزینه حقوق و . 3

t,iAgencyc هاي نمایندگي شركت = هزینهi  در سالt منظور محاسبه آن از تركيب كه به

و همکاران،  9هاي عمومي، اداري و فروش به درآمد فروش )انگوزن دو شاخص نسبت هزینههم
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و همکاران،  2ها )جيانگهاي دریافتني به كل دارایيحساب( و نسبت 2691و همکاران،  9؛ لو2666

 شود.( استفاده مي2696

 ج. متغیرهای کنترلی

t,iGrowth  رشد شركت =i  در سالt  كه برابر است با درآمد فروش در سالt  منهاي

 .t-1تقسيم بر درآمد فروش در سال  t-1درآمد فروش در سال 

t,iLev اهرم مالي شركت =i  در سالt ا.هها به كل دارایيكه برابر است با نسبت كل بدهي 

t,iSize اندازه شركت =i  در سالt  ها.كل دارایيكه برابر است با لگاریتم طبيعي 

t,iLio نقدشوندگي شركت =i  در سالt ا.هبرابر است با نسبت وجه نقد به كل دارایي 3كه 

t,iAge عمر شركت =i  در سالt  از  هایي كهتعداد ساللگاریتم طبيعي كه برابر است با

 گذرد.تأسيس شركت مي

t,iStdr نوسانات بازده سهام شركت =i  در سالt انه كه برابر است با انحراف معيار بازده ماه

 سهام شركت.

 د. جامعه آماری و نمونه آماری

شده در بورس اوراق بهادار تهران طي هاي پذیرفتهتمامي شركتجامعه آماري این تحقيق، 

مند از جامعه آماري، انتخاب نمونه ازطریق روش حذف نظام باشد.مي 9311تا  9313هاي سال

هاي موجود در جامعه آماري است كه خواهد شد. به این ترتيب كه نمونه، متشکل از كليه بانك

 حائز معيارهاي زیر باشند:

 . در طول دوره تحقيق، در بورس حضور داشته باشند.9

 ته باشند.. در طول دوره تحقيق، تغيير در دوره مالي نداش2

گذاري، هاي سرمایههاي مالي، ازجمله شركتهاي فعال در حوزه فعاليت. جزء شركت3
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اوت كه این مؤسسات ازلحاظ ماهيت فعاليت، متفدليل اینها و مؤسسات مالي نباشند. بهها، بيمهبانك

ا هستند، هگذاري است و وابسته به فعاليت سایر شركتبوده و درآمد اصلي آنها حاصل از سرمایه

 باشند و بنابراین، از نمونه مورد بررسي حذف خواهند شد.ها متفاوت ميلذا ماهيتاً با سایر شركت

، موجود 9311الي  9313هاي موردنياز جهت متغيرهاي تحقيق، در طول دوره زماني . داده4

 باشند.

كنار یکدیگر و در ها را در هر سال باشد تا بتوان داده 21/92. دوره مالي آنها منتهي به 2

 كار برد.صورت پانلي بهصورت نياز، به

 .شد تحقيق این آماري نمونه عنوانبه شركت 960انتخاب  به منجر ذكرشده، شرایط به توجه

 

 های تحقیقیافته
 آمار توصیفی .الف

در این قسمت، ميانگين، ميانه )معيارهاي مركزي(، انحراف معيار، بيشينه و كمينه )معيارهاي 

 آورده شده است. 9پراكندگي( متغيرهاي مورد استفاده محاسبه و در جدول  

 
 . آمار توصیفی9جدول 

 انحراف معیار کمینه بیشینه میانه میانگین متغیرهای پژوهش

 264/6 360/6 14/9 112/6 63/9 ها با درآمدهاتطابق هزینه

 139/9 -161/6 069/1 360/9 00/9 پيروي از راهبرد رهبري هزینه

 230/6 62/6 601/9 449/6 404/6 هاي نمایندگيهزینه

 430/6 -434/6 441/2 920/6 294/6 رشد شركت

 900/6 900/6 123/6 219/6 200/6 اهرم مالي

 401/9 990/99 003/91 903/94 320/94 اندازه شركت

 630/6 669/6 222/6 623/6 630/6 نقدشوندگي

 320/6 002/2 921/4 030/3 04/3 عمر شركت

 602/6 669/6 312/6 610/6 961/6 نوسانات بازده سهام



 ...درآمدها در بازار سرمایه ایران؛ با تأکید بر نقشها و بررسی تأثیر سیاست راهبردی تجاری بر تطابق بودجه هزینه

55 

 هاي تحقيقمنبع: یافته
 

عادل و دهنده نقطه تآید كه نشانشمار ميترین شاخص مركزي بهترین و مهمميانگين، اصلي

نماید. اي است كه یك نمونه را به دو قسمت مساوي تقسيم ميمركز ثقل توزیع است و ميانه نيز نقطه

 63/9، ها با درآمدهاتطابق هزینهشود، مقدار ميانگين متغير طوركه در جدول فوق مشاهده ميهمان

طوركلي، معيارهاي پراكندگي، معيارهایي هستند كه پراكندگي است. به 112/6و مقدار ميانه آن 

ي، گترین معيارهاي پراكندنمایند. یکي از مهممشاهدات را حول ميانگين بررسي و مقایسه مي

 264/6 ها با درآمدها،متغير تطابق هزینه يجدول فوق، این معيار برا بهباتوجهباشد. انحراف معيار مي

ترین مقدار آن و كم 14/9ها با درآمدها برابر با است. گفتني است بيشترین مقدار متغير تطابق هزینه

 مشهود است. 9هاي سایر متغيرهاي تحقيق نيز در جدول است. ویژگي 360/6برابر با 

 ب. آمار استنباطی

اي چاو هنتيجه آزمون فرضيه اول تحقيق با استفاده از مدل اثرات ثابت )براساس نتایج آزمون

 ارائه شده است. 2 و هاسمن( در جدول

 
 اول . آزمون فرضیه2جدول 

 VIF داریسطح معنی tآماره  خطای استاندارد ضرایب متغیر

 - 666/6 234/99 242/6 120/2 مقدار ثابت

 602/9 666/6 624/4 660/6 632/6 پيروي از راهبرد رهبري هزینه

 633/9 666/6 012/2 661/6 641/6 رشد شركت

 600/9 666/6 -094/99 644/6 -290/6 اهرم مالي

 601/9 666/6 610/2 690/6 61/6 اندازه شركت

 643/9 666/6 -220/4 631/6 -901/6 نقدشوندگي

 694/9 666/6 -131/0 610/6 -000/6 عمر شركت

 699/9 666/6 211/3 602/6 223/6 نوسانات بازده سهام

 666/6 داري آزمون چاوسطح معني 212/22 آماره آزمون چاو
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 666/6 داري آزمون هاسمنسطح معني 063/21 آماره آزمون هاسمن

 012/6 ضریب تعيين F 090/21آماره 

 002/6 شدهضریب تعيين تعدیل F 666/6داري آماره سطح معني

 262/2 واتسون ـ مقدار دوربين )رفع اثرات احتمالي ناهمساني واریانس( EGLSروش 

 هاي تحقيقمنبع: یافته

 

بزرگتر از  رهبري هزینه راهبردپيروي از متغير  tكه آماره ، ازآنجا2نتایج جدول  بهباتوجه

ي پيروو مستقيم بين  دارمعنياست، ارتباطي  62/6ي آن كوچکتر از دارمعنيبوده و سطح  +102/9

ر شده در بورس اوراق بهاداهاي پذیرفتهشركتها با درآمدها تطابق هزینهو  رهبري هزینه راهبرداز 

 راهبردبين  داريمعنارتباط بر اینکه تيب، فرضيه اول مطالعه حاضر مبنيتراین. بهتهران برقرار است

 گيرد.وجود دارد، مورد تأیيد قرار مي ها و درآمدهانهیتطابق هز و بري هزینهي رهتجار

يم و نوسانات بازده سهام داراي رابطه مستقاندازه شركت گفتني است متغيرهاي رشد شركت، 

طه معکوس ، رابعمر شركت، نقدشوندگي و اهرم ماليبا متغير وابسته هستند و متغيرهاي  دارمعنيو 

قرار  2/2و  2/9است كه بين  262/2واتسون مدل  ـ با متغير وابسته دارند. آماره دوربين دارمعنيو 

داري معنيبوده و نشان از  62/6تر از است كه پایين 666/6نيز  Fي آماره دارمعنيدارد. ضمناً سطح 

 شده مدل است. مقدار ضریب، ضریب تعيين تعدیل2توجه در جدول مدل دارد. دیگر نکته قابل

درصد از  00دهد حدود باشد كه نشان ميدرصد مي 00شده مدل مورد استفاده حدود تعيين تعدیل

 وسيله متغيرهاي مستقل و كنترلي قابل توضيح است.تغييرات متغير وابسته به

هاي چاو اساس نتایج آزمون)بر تحقيق با استفاده از مدل اثرات ثابتفرضيه دوم نتيجه آزمون 

 ارائه شده است. 3ل و هاسمن( در جدو
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 . آزمون فرضیه دوم3جدول 

 VIF داریسطح معنی tآماره  خطای استاندارد ضرایب متغیر

 - 666/6 322/1 219/6 023/2 مقدار ثابت

 621/2 666/6 020/2 662/6 632/6 پيروي از راهبرد رهبري هزینه

 643/9 666/6 909/2 661/6 643/6 رشد شركت

 610/9 666/6 -122/96 642/6 -412/6 اهرم مالي

 992/9 666/6 012/4 690/6 613/6 اندازه شركت

 640/9 62/6 -321/2 602/6 -900/6 نقدشوندگي

 690/9 666/6 -231/0 960/6 -012/6 عمر شركت

 693/9 666/6 411/3 609/6 292/6 نوسانات بازده سهام

 320/2 666/6 -221/2 641/6 -202/6 هاي نمایندگيهزینه

پيروي از راهبرد رهبري 

 هاي نمایندگيهزینه*هزینه
643/6- 692/6 310/3- 666/6 264/2 

 666/6 داري آزمون چاوسطح معني 62/23 آماره آزمون چاو

 666/6 داري آزمون هاسمنسطح معني 660/32 آماره آزمون هاسمن

 134/6 ضریب تعيين F 340/39آماره 

 192/6 تعيين تعدیل شده ضریب F 666/6داري آماره سطح معني

 263/2 واتسونـ  مقدار دوربين )رفع اثرات احتمالي ناهمساني واریانس( EGLSروش 

 هاي تحقيقمنبع: یافته

 

متغير پيروي از راهبرد رهبري هزینه بزرگتر از  t، ازآنجاكه آماره 3به نتایج جدول باتوجه

دار و مستقيم بين پيروي است، ارتباطي معني 62/6داري آن كوچکتر از بوده و سطح معني +102/9

ر شده در بورس اوراق بهاداهاي پذیرفتهها با درآمدها شركتاز راهبرد رهبري هزینه و تطابق هزینه

هاي متغير پيروي از راهبرد رهبري هزینه*هزینه tتهران برقرار است. همچنين، ازآنجاكه آماره 

دار است، ارتباطي معني 62/6داري آن كوچکتر از معني بوده و سطح -102/9نمایندگي بزرگتر از 

مدها ها با درآهاي نمایندگي و تطابق هزینهو معکوس بين پيروي از راهبرد رهبري هزینه* هزینه



 9311 پاییز، 3 ه، شماراولهای راهبردی بودجه و مالی، سال نشریه علمی پژوهش

 

55 

هاي نمایندگي موجب تضعيف ارتباط مستقيم بين پيروي از راهبرد رهبري برقرار است و لذا هزینه

بر اینکه ترتيب، فرضيه دوم مطالعه حاضر مبنياینشود. بهدرآمدها ميها با هزینه و تطابق هزینه

ؤثر م ها و درآمدهانهیتطابق هز و ي رهبري هزینهراهبرد تجاري بر ارتباط بين ندگینما يهانهیهز

 گيرد.است، مورد تأیيد قرار مي

ه مستقيم بطو نوسانات بازده سهام داراي رااندازه شركت گفتني است متغيرهاي رشد شركت، 

طه معکوس ، رابعمر شركت، نقدشوندگي و اهرم ماليدار با متغير وابسته هستند و متغيرهاي و معني

قرار  2/2و  2/9است كه بين  263/2واتسون مدل  ـ دار با متغير وابسته دارند. آماره دوربينو معني

داري بوده و نشان از معني 62/6تر از است كه پایين 666/6نيز  Fداري آماره دارد. ضمناً سطح معني

شده مدل است. مقدار ضریب تعيين ضریب تعيين تعدیل 2توجه در جدول مدل دارد. دیگر نکته قابل

درصد از تغييرات  19دهد حدود باشد كه نشان ميدرصد مي 19شده مدل مورداستفاده حدود تعدیل

 يح است.وسيله متغيرهاي مستقل و كنترلي قابل توضمتغير وابسته به

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه
تقيم بين دار و مسگرفته در مطالعه حاضر نشان داد كه ارتباطي معنيهاي صورتنتایج بررسي

وجب هاي نمایندگي مها با درآمدها برقرار است و هزینهپيروي از راهبرد رهبري هزینه و تطابق هزینه

شود. در يها با درآمدها مزینه و تطابق هزینهتضعيف ارتباط مستقيم بين پيروي از راهبرد رهبري ه

-موفقيت ياشيوه به رهبري هزینه را راهبرد شركتي اگر این رابطه لازم به توضيح است كه معمولاً

رو راهبرد هاي پيگذارد. باتوجه به اینکه شركتمي اثر سازمان كل بر اقدام این درآورد، اجرابه آميز

ا و هها و كنترل آنها تأكيد دارند، ازمنظر نقش فزاینده تطابق هزینهرهبري هزینه بر مدیریت هزینه

ز راهبرد شود كه پيروي شركت ااطمينان و افزایش شفافيت، نتيجه گرفته ميدرآمدها در كاهش عدم

هاي دیگر، هرچه هزینهشود. ازسويها و درآمدها ميرهبري هزینه، موجب افزایش تطابق هزینه

دهنده افزایش شدت تضاد منافع در آن شركت است ت افزایش یابد، نشاننمایندگي در یك شرك

جایي زماني اقلام درآمد و هزینه را افزایش دهد. ها و جابهتواند امکان دستکاري حسابكه مي
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هاي نمایندگي در شركت، تأثير پيروي شركت از راهبرد تجاري رهبري بنابراین، افزایش سطح هزینه

در تضاد  توانآمده را ميدستدهد. نتایج بهها و درآمدها را تحت تأثير قرار مينههزینه بر تطابق هزی

آمد  دست( دانست. توضيح اینکه در مطالعه حاضر این نتيجه به2692با نتایج مطالعه وو و همکاران )

كه راهبرد رهبري هزینه بر كيفيت سود داراي تأثير افزاینده است و این در حالي است كه وو و 

اي نمایندگي هشده براي هزینهاند. البته نوع تأثير شناسایيهمکاران این تأثير را كاهنده ارزیابي نموده

( و محمدزاده مقدم 2692(، ابدلدایم )2690توان منطبق بر نتایج مطالعه وانگ )در این مطالعه را مي

 ( دانست.9310)

ته پيشنهاداتي ارائه نمود كه درادامه به آن پرداختوان آمده از پژوهش ميدستبه نتایج بهباتوجه

 شود.مي

بر ، علاوهگذاريشود كه براي انجام سرمایهگذاران در بازار سرمایه كشور توصيه ميبه سرمایه

اي از عوامل سياسي، اقتصادي، رفتاري و مالي، توجه كنند كه هرچه گرایش درنظرگرفتن مجموعه

ه ها با درآمدهاي آنها كي هزینه بيشتر شود، ميزان تطابق هزینهها به راهبرد تجاري رهبرشركت

 باشد، افزایش خواهد یافت. بنابراین، پيروي هرچهشده مياي از افزایش كيفيت سود گزارشنشانه

عنوان معياري مثبت براي انجام توان بهها را ميها از راهبرد تجاري رهبري هزینهبيشتر شركت

طح شود كه افزایش سگذاران مذكور پيشنهاد ميرار داد. همچنين به سرمایهگذاري مدنظر قسرمایه

عنوان شاخصي منفي كه تأثير افزاینده راهبرد رهبري هزینه بر هاي نمایندگي شركت را بههزینه

اي كيفيت عنوان شاخصي منفي بركند، بهها با درآمدها را نيز متأثر ساخته و تضعيف ميتطابق هزینه

 هاي مالي شركت مدنظر قرار دهند.ندرج در صورتاطلاعات م

دار شده در بورس اوراق بهاهاي پذیرفتهگيرندگان شركتبراین، به مدیران و تصميمعلاوه

مثبتي كه تطابق  به آثارشود كه براي افزایش كيفيت سود شركت و همچنين باتوجهتهران پيشنهاد مي

يت سابداري، مالي و متعاقباً عملياتي شركت )از بابت كيفها با درآمدها بر كيفيت فرایندهاي حهزینه

روي از شود( دارد، پيشده توسط سيستم حسابداري اخذ ميتصميماتي كه براساس اطلاعات تهيه

هاي نمایندگي را مدنظر قرار دهند كه راهبرد تجاري رهبري هزینه و همچنين كاهش سطح هزینه
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و  اد و آثار این متغيرها )نوع راهبرد تجاري و هزینه نمایندگي(باید با درنظرگرفتن سایر ابعالبته مي

 شرایط كشور، صنعت و شركت صورت گيرد. 

ها به نتایج پژوهش، رتبه شركتشود باتوجهبه سازمان بورس اوراق بهادار تهران پيشنهاد مي

ران در گيصميمها افشا نمایند تا تهاي رهبري در گزارشي در كنار سایر گزارشرا ازمنظر راهبرد

 گيري بهتر از هدررفت سرمایه و فرصت خود جلوگيري نمایند.بازار سرمایه با اتخاذ تصميم

 پیشنهاد برای تحقیقات آتی

 شود كه موضوع مطالعه حاضر را با استفادهبه پژوهشگران حوزه حسابداري و مالي پيشنهاد مي

-پيروي از راهبرد تجاري رهبري هزینه و هزینهها با درآمدها، از سایر معيارهاي سنجش تطابق هزینه

 هاي نمایندگي مورد آزمون و بررسي قرار دهند و نتایج را مقایسه نمایند. 

از  عنوان یکيها با درآمدها بهبراین، گفتني است كه در این مطالعه از تطابق هزینهعلاوه

ود مانند ایر معيارهاي كيفيت ستوان در مطالعات آتي از سمعيارهاي كيفيت سود استفاده شد كه مي

 پایداري سود و نقدشوندگي سود استفاده و نتایج را مقایسه نمود.

پيشنهاد مشابهي درباره استفاده از سایر ابعاد راهبرد تجاري مانند ميزان پيروي شركت از راهبرد 

  باشد.تجاري تهاجمي نيز قابل طرح مي
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