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 چکیده
شناسايی برخی  هشهدف از انجام اين پژو. انجام شده است "در ايران اههرابطه اقتصاد سیاسی و رسان"با عنوان  اين پژوهش

سانه ملیگذار بر چارچتأثیرعوامل  ست وب پوشش خبری در ر شجويان. ا شامل کلیه دان ضر  شت جامعه آماری پژوهش حا ه چاپ و ر

شگاه علمی  شر دان ستند که از اين تعداد نفر 935جمعا ، ن کهکاربردی در تهرا–ن ستفاده از فرمول کوکرا ه نفر به عنوان  163ن با ا

ها از پرسشنامه محقق شدند. در اين پژوهش برای گردآوری داده نتخابگیری تصادفی ساده ااز روش نمونه حجم نمونه با استفاد ه

ستفاده شان داد که ساخته ا سبین ترجیحات گروه شد. نتايج پژوهش ن ست ر سیا ا ههانهای ذينفع خاص و چارچوب پوشش خبری 

وجود دارد. بین  ابطه معنادارا رههرابطه معنادار وجود دارد. بین مقررات و قوانین دولتی و چارچوب پوشششش خبری سششیاسششت رسششان

د. بین ترجیحات ا از ديدگاه رابطه معنادار وجود دارههدرچارچوب پوشششش خبری سششیاسششت رسششان نابرابری اقتصششادی با نفوذ اینیا 

  ا رابطه معنادار وجود دارد..ههمديران رسانه و چارچوب پوشش خبری سیاست رسان

ان رسششانه، منافع خاص، مقررات و قوانین دولتی، نابرابری اقتصششادی، مديرهايی با گروه، : اقتصششاد سششیاسششیکلیدی واژگان

 چارچوب پوشش خبری.
 

 

 

 

 مقدمه

هربرت شیلر و "آرای انديشمندانی چون  تأثیرها از جمله مکاتب انتقادی است که تحت مکتب اقتصاد سیاسی رسانه

ها مجاری انتقال میلادی به بعد گسششترش يافت.اين مکتب بر اين باور اسششت که رسششانه 1970از دهه  "دالاس اسششمايت

برای درک ماهیت اقتصششاد سششیاسششی، بايد  .ها شششکل گرفته اسششتمحتوای فرهنگی هسششتند. اين محتوا مسششتقل از رسششانه

صششادی و سششیاسششی جامعه و کنش و واکنش متقابل اين نهادها با يکديگر مورد توجه قرار گیرد. های اجتماعی، اقتجنبه

صاد دولت، بازار و روابط متقابل بین اين دو، واژه سی هستند. مکتب اقت سیا صاد  سی چگونگی  -های کلیدی اقت  تأثیرسیا

صادی بر توزيع قدرت و رفاه بین  سی را رديابی می و فعالان هادولتبازارها و نیروهای اقت شیوهکند. نیز پیسیا هايی گیر 

ويژه رابطه بین دولت و بازار به دهندالمللی قدرت سششیاسششی و ن امی را ت ییر میاسششت که نیروهای اقتصششادی، توزيع بین

ستقلال ملی  ست. از ن ر دولت، مرزهای ج رافیايی پايه لازم برای ا سی ا سیا صاد  صلی اقت و تفاوت بین اين دو، محور ا
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ست. اما بازار، خواهان حذف تمامی محدوديت سی ا سیا ست که بر عملکرد وحدت  سی ا سیا سی و ییر سیا ها و موانع 

سبت به علائم راهنمای قیمت واکنش دارند. بازار دنیايی مرکب از قیمت تأثیرسازوکار قیمت  صاد ن ست. اقت ها و مقادير ا

های مورد توجه دولت و تنش بین اولويت( 22، ص 1378ین، کند. )گیلپگیری میو براسششاس آن تصششمیم دهدمینشششان 

شکیل اولويت سی را ت سیا صاد  سی مورد مطالعه در اقت سا سائل ا سانه در جوامع امروز  .دهدمیهای مورد توجه بازار، م ر

که زندگی در ای به گونه، گذار دارندتأثیرا در همه ابعاد زندگی ما حضششور ههرسششان نقش انکار ناپذيری پیدا کرد ه اسششت.

ابزار ، ا قرار دارند .رسششانهههدنیای مدرن بدون رسششانه قابل تصششور نیسششت .امروزه تقريبا همه مردم در معرر اين رسششان

سروکار دارد .تفکرات و تحلیل سان  ضمیر ناخود آگاه ان ست که با ذهن و  شخصیقدرتمندی ا به  زيادی ما به میزان های 

ترين وسششیله کسششب اطلاعات اسششت .اخبار و ا مهمههیار داريم وابسششته اسششت و رسششانکیفیت اطلاعاتی که در اخت مقدار و

، اطلاعات موجود در سطح جهان بسیار متنوع و گسترده است و امکان رساندن همه آنها به نحو تمام و کمال وجود ندارد

ند و درباره آن شششش خبری دهای خواه و ناخواه مجبور هسششتند که بخشششی از رويدادها را پوای رسششانهههبنابراين شششبک

سانی کننداطلاع شبکه ،ر صی از اخبار و اطلاعات  فتوجه به اهدا ای بالذا هر  سبت به انتخاب نوع خا و ايدئولوژی خود ن

ا در تمام جوامع عامل و ابزار ارتباطات سیاسی هستند. ارتباطات ههرسان (.12 ،1390، )سعیدی .کندمی جهت بخش اقدام

تعامل متقابل  های اجتماعی و بر عکس است و برهای سیاسی به بخشانتقال اطلاعات سیاسی از بخش سیاسی به معنای

چنگال  نیز اسیر سسات فرهنگیمؤا، ههسیاسی رسان طبق ن ريه اقتصاد کید دارد.أها و سیاستمداران و مخاطبان تنهرسا

سودسسو به آنها همانند يک مؤ ستنده هسرماي شه شود. می آور نگاهه تجاری  سلط بر حوزه فرهنگ و اندي منطق بازار م

دهد که سششرمايه عامل تعیین  کند تا نشششانمی رابطه برقرار اسششت .اقتصششاددان سششیاسششی بین دو مت ییر سششرمايه و محتوا

ستکننده شکل ای ا سانه را  سان (2008.طی تحقیقات پتروا ) دهدمی که محتوای ر ا يک تعیین کننده مهم بر ههعوايد ر

سانرفت ستههار ر سان، ا ا شتريانههيعنی نوع پوشش خبری ر سته به م سته به ترجیحات ، مخاطبان و ا نه فقط واب بلکه واب

 هادولتکنند که می بیان( 2011اشد .پارت و استورم )بیهايی با منافع خاص مگروه، تبلی ات کنندگان و آگهی دهندگان

ی با درآمد بالا مثل ايتالیا وجود واهد اين تصرف در خیلی از کشورهاش ،ه انگیزه قوی دارندبرای کنترل کردن صنعت رسان

سل سانمی مطرح (2004) دارد مان سازی اخبار حتی در ر سرمايه گذاری لازم  ای جديدههکند که اين نوع برجسته  برای 

ست سا. ا ضای دموکراتیک ر سکی بر پايه مطالعات موردی متعدد، ف شنههرمان و چام اند. آنها انعکاس یدهای را به نقد ک

ا را در ههکنند و مطالعه رسششانمی شششرايط سششیاسششی اقتصششادی جامعه و روابط بازيگران قدرت معرفی تأثیراخبار را تحت 

سی مدن ر قرار سیا صاد  سانمی چارچوب ن ری اقت ای یرب در برخورد با وقايع داخلی و ههدهند. آنها در پی مطالعات ر

هرمان و چامسشششکی  .کنندمی گانه خبری تحلیلا را بر مبنای فیلترهای پنجههار رسشششاندهی اخبمريکا، ششششکلخارجی ا

کنند و وسششايل می معتقدند که در واقع، بازيگران سششیاسششی اجتماعی مهم و قدرتمند به اخبار شششکل داده و آن را تعري 

ست نه بازار  دارند و اين در حقیقت،می ارتباط جمعی را حول اين تعري  از اتفاقات خبری نگاه شده خبری ا بازار هدايت 

سش  (1371) هرمان آزاد خبری. ست و چگونه عمل»به پر سخ« کند؟می مدل تبلیغ چی سیار دهدمی چنین پا : عوامل ب

ساصلی  ایههاست که رسان مهم ساختاری حاصل اين صورتی های ها شرکتاند. اينتوار درون سیستم بازار جای گرفتها

 تأمینها را به طور عمده تبلی ات گرانی وجوی سششود هسششتند. پول اينبسششیار ثروتمند بوده و در جسششتراد متعلق به اف

 پول که به فروش دامن شان در محیطی که به فروشکنند که خود نیز واحدهايی سودجو هستند و میل دارند تبلی اتمی

 های مع م تجاری هستند،وابسته به حکومت و شرکت اههزند، منعکس شود. در رابطه با منابع اطلاعات نیز، اين رسانمی

سی ) سازمان2009گامبارو و باگلی سخیر  شواهدی از ت سانه(  ست  ای مطبوعات راهای ر از طريق تبلی ات در ايتالیا به د



ساس مخارج تبلیغههآوردند.آنها داد شش روزنامه به طور مثبت با  و آوری کردندجمع ا را بر ا شاهده کردند که پو مقدار م

( 2004فوگ ) و کنترل آن مطبوعات توسشط ششرکت آگهی دهنده رابطه وجود دارد. آگهی خريداری ششده در آن روزنامه

شی با عنوان  سی"پژوه سانه در دموکرا ست "ی مدرنهانقش واقعی ر صاد و فاکتورهای ديگر را بر  تأثیر انجام داده ا اقت

سان سی ای گروهی،ههروی ر سی و دموکرا سیا ضای  سان کند و اين کهمی ی مدرن بررسیهادر ف ا به نوبه خود ههچگونه ر

صاد را سان .دهدمی قرار تأثیرتحت  اقت سی به ر ستر مندان ی ممتاز بهرههاای جمعی که موقعیتههتفاوت و نابرابری در د

يی که محرومان از برتر را در چنین شششرايطی در پی دارد، خود مثالی از نابرابری در دسششترسششی به منابع اسششت، يعنی جا

مند هستند ا بهرهههتوانند در سطوح برابر و عادلانه به رقابت با کسانی که از اين رسانای جمعی نمیههدسترسی به رسان

ای خبری عامل و کارگزار آنهايی هستند که ههجوامع، رسان که در بیشتر دهدمی به طور کلی مباحث فوق نشان .بپردازند

ا همواره علائق ههکنند و محتوای رسانا مستقل عمل نمیههدی و سیاسی مش ول هستند. پس رسانبه اعمال قدرت اقتصا

سانی را منعکس سانمی و منافع ک صادکننمی تأمینا را از ن ر مالی ههکند که ر سی ارتباطات برای فهم اين  د و اقت سیا

-2،ص2007، گیرد )گراهاممی ی تذر شکلمطلب است که چگونه ارتباطات در تشکیلات اتصاد سیاسی به صورت عموم

سانههاسازمان (.3 صادی هستند آنها توانايی ی ر سی و اقت سیا گذاری بر افکار عمومی، رفتار انتخاباتی و تأثیرای بازيگران 

ست دولت را دارند. در عین حال آنها  سود»با هدف سیا صادی يا  شوند.می مندانگیزه« حداکثر کردن  سم اقت سیونالی نا

است و  2. اين ديدگاه اساساً يک دکترين ايجاد حکومت و تقدم سیاست نسبت به اقتصاد استسوداگرائی معتقد به برتری 

لیندبلوم ). تصششادی را تعیین کنندمدعی اسششت که بازار بايد تابع منافع حکومت باشششد و عوامل سششیاسششی بايد روابط اق
صادیهاولوژی لیبرالیتطبق ايدئ (19ص ، 3،1977 ساً ب، ی اقت سا صاد بازار ا ضا ادامهه اقت سیله قانون تقا بک )شود می و

سمت (6ص ، 1979، 4کر سبی يک ب لذا هر تحولی که موجب ت ییر در ق سبی يک کالا يا درآمد ن شودن صادی  ، ازيگر اقت

سب يا تولید شويق افراد در ک شويق يا عدم ت شتر يا کمتر آن کارا خو سبب ت شدبی صاداهد  ضه اقت صاد، . از جنبه عر  اقت

ستکند که افراد منافع خود را در جهانی که با کمیابیمی لیبرال فرر اين . کنندمی دنبال، ها و محدوديت منابع مواجه ا

سون)قانون به نوبه خود پیامدهای متعددی در جامعه دارد  ساس ن ريه ثابت هژموتیک يک . (27ص ، 1980، سامیوال برا

صاد ست اقت سلط ا سی مطلوب برای . جهانی باز و لیبرال نیازمند وجود يک قدرت هژمونیک و م سیا اگر چه يک محیط 

ساس منطق خودش عمل کنداما بازار بین، توسعه نیروهای بازار لازم است ، در چنین وضعیتی، المللی گرايش دارد که برا

ستقرار فعالیت ضمن ايجاد ت ییر در ا صادیهابازار  صنعتی را متأثرتو، ی اقت صادی و  از اين . سازدمی زيع مجدد قدرت اقت

رود حال که قدرت هژمون اگر می قدرت هژمونیک تحلیل، رو با رها شششدن نیروهای بازار چارچوب سششیاسششی انتقال يافته

شرايط جديد سعه دهد، بتواند در اين  ، 1384، شامید بخ)تواند قدرت خود را بازگرداند می، صنايع رقابتی جديدی را تو

 کند اين قدرت را حفظ کند يا آن طور که اسششمايث اسششتدلالمی طبقه حاکم و دارای قدرت هژمونی تلاش. (77-79ص 

 –کنترل خود را بر ن ام سیاسی ، يک طبقه حاکم بايد دائماً افکار عمومی ايجاد کند» در سرمايه داری جايی که ، کندمی

ا را به عنوان بخشی از ن ام اقتصادی در رابطه با ن ام ههه اقتصاد سیاسی رسانن ري. (2008، 5بهايرو)اقتصادی حفظ کند 

سی سان، داندمی سیا سان، داندمی ا را ابزاری جهت گسترش بازار و منافع طبقه حاکمههکه ر  ای به تولید خبرا به گونهههر
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ای از گزارش وقوع حوادث تقطیر شششده نمايد. خبر شششکلمی پردازند که منافع و سششودهای کلان اين طبقه را تضششمینمی

بلکه ، ا تنها انتخاب حوادثی خاص از میان حوادث زياد نیسشتههکار رسشان. گوناگون روی دهنده در سشراسشر جهان اسشت

رسانه ناگزير است آنها را برای خوانندگان يا بینندگان خود مهم بنماياند و لازمه اين کار نیز . معنی دادن به آنها هم هست

درک فرايندهای انتخاب و . دادن خبر در متن يک روايت يا يک داسششتان درباره پیدايش يک ت ییر در جهان اسششتجای 

ستفاده از مفهوم چارچوببا ، روايت خبر شماری از و. کار چارچوبشودمی ممکن 6بندیا جوه واقعیت برای بندی انتخاب 

سايه قرار دادنپرتو شمار ديگری برای در  ست افکنی بر آنها و  سان که با آن. آنها ا ستانی منسجم و موجه ، در کل، آن  دا

ه وجود آيد های برطرف کردن آنها بو درباره راه، درباره عمل پیدايش آنها درباره مضششامین اخلاقی آنها، درباره مشششکلات

ستريت) سانه60-61ص ، 1384، ا سانه ای( خبر يک تولید ر ساير تولیدات ر ست و مانند  شته فرايند  زايیده يک، ایا ر

ست ضع جهان. پیچیده و تاريخ ا شتی از و شیو، جز در ارائه بردا ستفاده از  ست با ا ما را به ، ای مختل  امتناعههبايد نخ

ماهیت و نقش خبر را بايد با توجه به محصششور بودن آن در دايره وسششیع ، راسششت و درسششت بودن خود قانع سششازد. دوم

سی سیا سی در فرايند . درک کرد، فرايندهای تجاری و  سیا اين نکات کلی برای طرز تفکر ما درباره کیفیت ارائه مطلوب 

ستیونیل. ای دارنداهمیت قابل ملاح ه، بخش خبر شکیل يافته ازهاژامزها ن ام، طبق تعري  ا ی هاگیریجهت ی فکری ت

 تشششکیل ژانری را، رش خبرگزا، متن و موضششوع هسششتند، انت ارات و قراردادهای اجتماعی در گردش میان صششنعت، فکری

ارچوب بندی اخبار با کارکردن با اين ژامزها است که به چ هاژورنالیست. ژانر فرعی آن است، سیاسی، که پوشش دهدمی

ژامز ، چیز ثابت و جان تحولی نیست، وجود آينده از آنه ی بهايا چارچوب هاژانر، مانند فريم. رسندمی ایمربوط به واقعه

گونه فرم يا شششکل فرهنگی خاص را ای کاری اسششت که تولید هرههثبت کننده شششیو، م کلی به امور اسششتدهنده يک ن ا

شش خبری تحت ا و پوهها و محتوای رسانهه( مجاری رسان2007. پتروا )(70ص ، 1384، استريت). سازندمی امکان پذير

ست : يعنی اینیا نفوذ عوامل مداخله صادیهای ذينفع گروه، گر زيادی ا سی، اقت سیا سردبیران، احزاب  ، حاکمان، دولت، 

سیاست از يک کشور به کشور ديگر و از ههفناوری و از طرفی پوشش رسان، امیان مالی و تبلیغ کنندگان مخاطبانح ا به 

کند یم استدلال ديچ و زينگلاس، لفان مثل لازارسفد و گلاسربرخی از مؤ. کندمی ت ییر، يک ن ام حکومتی به ن ام ديگر

اما در کار پتروا متضاد ، گذارند تأثیرهايی با منافع خاص توانند بر روی رفتار گروهمی مستقل و آزاد ای گروهیههکه رسان

سلی، رمان چامسکیه هباشد کمی مطرح مسألهاين  و رستمی  دهقان و پارت گروس من و هلپمن نیز اين ن ر را دارند. ب

 بر اسشششاس مدل هرمان و در هششششتمین دوره رياسشششت جمهوری با مدل پرو پاگاندا مطبوعات تحلیل عملکرد ( در1386)

سیاسی اقتصادی ايران، تعمیم مطلق اين مدل اند چامسکی بیان کرده رمان وه هآنچ برخلاف، چامسکی شرايط  ساس  برا

. یت ايران به کار گرفتتوان آن را به طور نسبی و به صورت تعديل شده در موقعمی کنند کهیمطرح م نادرست است، ولی

سانه با توجه به نتايج تحقیقات لذا سی ر سیا صاد  شده در حوزه اقت شش عوامل مداخله شودمی که بیان انجام  گر بر پو

ين پژوهش به دنبال ا لذا در، هاتوجه به نتايج متفاوت برخی پژوهش کند و بامی خبری از کشششوری به کشششور ديگر فرق

سؤ سخ به اين  سی و چارچوب پوشش خبریال هستیم کپا سیا صاد  سان ه آيا بین اقت ست ر ا در ايران رابطه وجود ههسیا

 دارد؟

 پیشینه نظری 

  ای گروهی و عدم تساوی و نابرابری اقتصادیههنظریه پتروا در رابطه با رسان

                                              
6- Framing 



رابطه مثبت بین تلويحاً به منحنی ، ريچارد و مقوله بیمه اجتماعی –رويکردهای ن ری کلاسیکی همچون مدل ملتر 

ساوی و توزيع مجدد ثروت شدمی عدم ت شکاف بزرگ. با سطح بالاتر به  ساوی در  انجامد که در بین درآمد می تریعدم ت

ستی به وجود سیا ضای مردم را به توزيع مجدد ثروت در جوامع زياد کرده و   میانه و میانگین رخ داده و در جای خود تقا

گويد که عدم تسششاوی بالاتر با کم شششدن میزان می ولی تجربه. کندمی نده میانی تعییندهآيد که مقام و موفقیت رأیمی

و  تأثیرروی ، مالیات و توزيع مجدد ربط و دخل دارد. اين از بین ن ريات مختل  ممکن که در مورد اين پديده داده ششششد

سان سان تأکیدای همگانی ههنفوذ عمل ر ست. ر شتر نموده ا که منبع مهمی از اطلاعات درباره یل اينای همگانی به دلههبی

سم مردم می آورندمی خط مشی همگانی برای مردم عادی را فراهم شند تا در راه و ر ست اینیا  با توانند ابزار جالبی در د

تری در عدم مسشششاوات گسشششترده، در صشششورتی که درآمد گروهی ثابت بماند. اثر بگذارند هادر رابطه با توزيع مجدد درآمد

دهنده میانی بوده و منتج به بالاترين رفتن تقاضششای مردم برای اد و به معنی کمتر شششدن درآمد رأیاقتصششاد رخ خواهد د

بندی ی مالیاتهاای اینیا  را افزايش داده تا بتوانند در اولويتههاين وضعیت به نوبه خود انگیز. شودمی توزيع مجدد ثروت

ضع مالیات) ضع مر (و سیدن به و سانه (2007تروا )پ. دم کم درآمد قدم به جلو بگذارندو در ر سم ر ای را ارائه مدلی از تج

سانهتوانند در اخباری که با هزينهمی دادکه در آن اینیا  سانای در مرکز ر شرههای از ر شکال . اثر بگذارند، شودمی ا منت ا

 . رشوه خواری و ییره است،  اتی سیاسیپرداخت هزينه تبلی، یانهی رساهاهمانا خريد شرکت تأثیراين نفوذ و 

 منافع خاص  هایی باو گروه ای گروهیههدر رابطه با رسان نظریه پتروا

در پیترووا اينجانب . گذار علاقمند هستندتأثیرای ههکنند نیز به رسانمی ای ذينفع که منفعت خاص را تعقیبههگرو

ام که ساختار و چارچوب عوايد ام و نیز نشان دادهذينفع را ارائه دادهای هها و گروههمدل ن ری در تعامل بین تجاری رسان

سان سکلتههر شش خبری ا چگونه در نحوه ا شانمی تأثیربندی پو ساختار بازار  دهدمی گذارند. مدل ن ری ن که اندازه و 

 میلتونهابیکر و، گذارد. اشششخاصششی چون هرمان و چامسششکیمی تبلی اتی در پوشششش خبری مربوط به اقتصششادی ملی اثر

در  هاالمان و جرمانو اين تمايل را ناشششی از تعهد تبلی اتچی. تمايل دارند هاا به نفع تبلی اتچیههاند که اخبار رسششانگفته

، تواند ناشی از نفوذ دولت و يا سیاستمداران مسئولمی اههانحراف رسان. اندريات حاوی ماجراهای منفعی دانستهانتشار نش

ست ایههگرو شد هاذينفع و يا ژورنالی شاپیرو و ییره محور . با شلايفر و مولاينتان و گنتکو و  شگران همچون  ساير پژوه

سی خ ضای برر سألهود در تحقیق روی جنبه تقا صرف کننده در به هاقرار داده و واکاوی نمودند که چگونه اولويت م ی م

نب به لحاظی ترکیبی از امقاله اينج. گذاردمی تأثیرا ههرسانای ههدست آوردن و مطالعه کردن مضامین مطبوعات در گزين

ی هاا يا پولههی چگونه مطالب را در جواب به يارانانهی رساهاکه مجاری دهدمی رويکردهای عرضه و تقاضا بوده و نشان

شششورهای نه چندان (. در ک2006، بارون). ی مخاطبین سششر و سششامان دهندهاای ذينفع و اولويت خواهیههتبلی اتی گرو

( سهم 4کشور صاحب دموکراسی طبق سیاست نامه  8تا  7يعنی در )باشند می ا مايملک دولتههاکثر رسان، دموکراتیک

ا و عوايد اصیل ههتواند طی  گرايش رسانمی در يک چنین شرايط خود دولت. است 0/1میانی مالکیت دولت در تلويزيون 

ولی همیشه . دريافت و يا مبادله کند و به عبارتی هر کدام به نسبتی از آن عوايد سود ببرندی انهی رساهاآن را از شرکت

ست شورها علنی ا سور در اين ک سان ست که  شده در. به اين معنی نی سی انجام  سیه تا  2004 سال بنا به برر  %40در رو

سور خارجی ندا سان سی از  سا سی اح شار از خارج را اروزنامه نگاران رو ساس نمیشته و ف شان بنا به ح کردند ولی خود

ات تأثیرنه تنها  پتروا. انجام گرديد " Public Expertise "اين تحقیق توسط مرکز . کردندمی مصلحتی خود را سانسور

آن وقت ، گرديدمی ای مخصوص ذينفع تن یمههی گروهاکه اگر اولويت دهدمی کند بلکه نشانمی بعدی تبلی ات را ذکر

ای ذينفع مختل  از ن م و ترتیب ههی گروهاششششد که در آن اولويتمی ه انحراف بعدی برای موردی بیششششترروی هم رفت



ستدلالی را ک، همین قضیه. شدمی خارج صل که . دهدمی رسمیت، رمان و چامسکی ارائه دادنده ها اخبار مربوط به اين ا

ل در وهی کمتری در اخبار مروبط به مسائعلاوه انحراف گره م هستند و به هی منافع مخصوص در اقتصاد مشابهااولويت

 . (2007، دار است )پتروادارای انحراف معنی، وجود دارد های فاحش بین اين اولويتهاتفاوت

 تئوری چارچوب در پوشش خبری

ها در نقش خبری خود، آيینه انعکاس رويدادها و واقعیت دنیای اجتماعی و رسانه Frameبراساس تئوری چارچوب 

ستند بلکه برعکس، آفريننده واقعیت سی نی شت افراد از دنیای اطرافسیا ستند و به بردا سی ه سیا شان های اجتماعی و 

م ربط هههای جا افتاده بها و قالبلها، آنها را براسششاس فرموها در تهیه خبر، علاوه بر انتخاب دادهبخشششند. آنهسششتی می

 ها راکند بلکه اين قالب اسشششت که دادهسشششازند، لذا اين رويداد نیسشششت که قالب را تعیین میدار میدهند و معنیمی

شکل میگزيند و روابط آنبرمی سانهها را  شاهده بخشد. ر ستانی پیش پرداخته به م ساخته و دا صوير پیش  ها معمولاً با ت

پردازند. فرايند گردآوری، های اجتماعی میها و بررسششی پديدهروند و با نگرش شششکل گرفته، به گزينش دادهها میرويداد

ها و هنجارهای فرهنگی، سششیاسششی و طرفانه نیسششت بلکه آمیخته به ارزشگزينش و انتشششار اخبار، فرايندی عینی و بی

ست. راجر فاولر در همین رابطه می ساختاری اجتماعی دارند، وقايعی که گزارش میگويد: اخبااجتماعی ا شوند در واقع ر 

های پیچیده و تصنعی برای گزينش اخبار است. پس اين سری ملاک بازتابی از اهمیت خود واقعه نیست بلکه نمايانگر يک

شده، پردازش و رمزگذاری می شترين تأثیر را بر مخاطبان بگذارند. )مهدیاخبار گزينش  ( 20، ص 1380، زادهشوند تا بی

ست؛ هژمونی ساخت فرآيند ساختاربندی، در هافعالیت ترينعمده از يکی  و سلیم عقل عنوان به که چیزی همان يعنی ا

سلم و بديهی پیش از چیزی شیدن طبیعی روش و شده فرر م  یهاکردار تا گرفته اخلاق از) اطراف جهان مورد در اندي

 برسازنده متقابل شکل به که ستا هاارزش و معانی از شده زيست یشبکه يک هژمونی. شودمی گرفته ن ر در( اجتماعی

 نیز کننده يیدتأ دوسششويه و متقابل شششکلی به شششوندمی تجربه کردار عنوان به هاارزش اين که حال عین در يعنی. اسششت

ستند صاد اگرچه مثال عنوان به. ه سی اقت  اهمیت بر اما فردی، تا نگردمی اجتماعی گرانکنش عنوان به هاعامل به سیا

 به کارگران و تجاری مديران مثل اجتماعی گرانکنش تعري  باز به که فرآيندی. دارد تأکید شدن فردی هژمونیک فرآيند

 فردی آزادی و دادن یرأ هنگام در فردی سششیاسششی مسششئولیت فردی، بیان و حقوق به آنها ارزش که ايیههسششوژ عنوان

  (1386، مسکو ولوين) .است خورده پیوند مصرف،

 عوامل تأثیرگذار در پوشش خبری

ای، با توجه به ايدئولوژی حاکم بر آن، نوع با توجه به اينکه گسششتره پوشششش خبری بسششیار وسششیع اسششت هر رسششانه

های کارکنان و مديران، نوع مالکیت، میزان برد، انحصشششار يا رقابت، نوع رويداد، ششششرايط اجتماعی اعم از داخلی و نگرش

های کلان خود استفاده های خاصی را برای پوشش خبری در قالب استراتژیالمللی و در نهايت نوع مخاطبان، تکنیکبین

ترين نکته در پوشششش خبری انتخاب يا گزينش يک رويداد از میان رويدادهای ديگر اسششت. عوامل مؤثر بر کنند. مهممی

سته د توان بهمی گزينش اخبار و رويدادها را سانهدو د سانه ای و برونرون ر سیم کرد. عوامل مختلفی بر محتوای ر ای تق

خبر رسانی و ، ت اجتماعی خويش در جهت اطلاع رسانیسال ا را از انجام رههی که رسانانهبه گو، گذارندمی تأثیرا ههرسان

ای ههکند که پوشششش خبری رسششانمی مطرح (2007پتروا ). دارندمی گیری منافع عموم مردم بازطرفانه و پیآموزش بی

ای ذی نفع خاص و ههاو مدلی درباره تعامل بین گرو. بسشششتگی دارد، کنندگان يا حامیان مالیجمعی به ترجیحات تبلیغ

گیرد که عوامل متعددی برای خروجی سششیاسششتی می او نتیجه. کندمی ارائه، ا با توجه به قید مخاطبانههتولیدات رسششان



ن بالقوه در ششششرايط فعلیفروش و درآمد، ای نهايی تولیدههمانند هزيند: فناوری )نا اهمیت دارههرسشششا ، (های تبلی ی 

صرف کننده )هاويژگی ضای م سای تابع تقا صولات ر ضا برای مح شش متقاطع تقا شش و کو دار ی با توجه به جهتانهک

، هاتعداد آنبگذارند ) تأثیرخبری  کنند بر پوششششمی ای ذی نفع خاصششی که تلاشههی گروها( و ويژگیاههشششدن رسششان

ستارزش، شانترتیب ترجیحات سیا سا گذاری نهايی بر  سان، در يک نگاه کلی. (ی خاصانهر ا ههعوامل مؤثر بر محتوای ر

 سردبیران و دولت .، مديران، مالکان، کنندگانحامیانِ مالی و تبلیغ، مخاطبان، اند از: فناوریعبارت

 هایی با منافع خاص گروه

در بیداری اطلاعات دارای مزايای رقابتی  ايی با منافع خاصهه( بیان کردند که گرو2001گروس من و هلپ من )

های مردم به نسبت سیاستمداران يا گروه هستند ی مرتبطهادرباره موضوعات و سیاست هستند .آنها دارای دانش بیشتر

شاره. به طور کلی شرايط خاصاين گروه کنند کهمی آنها ا شکار، ها در  دانند مردم می کنند کهمی بخشی از اطلاعات را آ

شوند يا برای کمک کردن با اعضايشان برای می دهندگان به کار گرفتهدر فرايند آموزش رأی به آنها احتیاج دارند بنابراين

طوری که محصول آنان ی مهم هستند همانانهرساهای و فروشگاه ازارهاب کنند.می استفاده گرفتن ترجیحات خودشان ياد

ستههفقط فرآورد ست بلکه يک کالای عمومی ا ستم ، ای تجاری نی سی ضروری برای حمايت از  مثلا افراد را با اطلاعات 

 .کندمی نماينده مهیا دموکراسی

 مقررات و قوانین دولتی 

سان سان ، مقررات و قوانین دولتیاههعامل مؤثر ديگر بر محتوای ر ست که برای ن ارت و کنترل ر ا هم به عنوان هها

وضع ، کنندگان محصولاتی که اثرات قابل توجه فرهنگی و ارزشی بر جامعه دارندگاه اقتصادی و هم به عنوان تولیديک بن

سعیدی. اندشده  سیعملیات اطلاعاتی حکومت (144-143،ص 1390، ) صنفی های قدرتمند و بوروکرا که منابع  –های 

زيرا آنها ، ا دارندههآنها دسششترسششی خاص و نابرابری به رسششان. وسششیع و ماهرانه اسششت –شششوند می اولیه خبری محسششوب

شگران درباره تازه، کننده خبرندتأمین شگران همکاری نکنند، ترين خبرها ارتباط مداوم دارندبا گزار توانند می، و اگر گزار

صیمی آنها. سازندآنها را از مطالب خبری محروم  شخ ضای ، توانند از روابط  تهديدات و پاداش برای نفوذ وادار کردن اع

 . (1371، )هرمان. سود جويند، مکاریه ها بههرسان

 در جامعه نابرابری اقتصادی 

شششوند، می يا بازارهای تبلیغ کوچک بیشششتر تسششخیر يی با نابرابری زيادهاکند کشششورمی ( اسششتدلال2008) پتروا

، در نتیجه تسخیر. کندمی نابرابری درآمد بالا تسخیر رسانه توسط اینیا را آسان. هايی با منافع خاصمخصوصا توسط گروه

 دهندگان اثرکه به نوبت بر ترجیحات سششیاسششت رأی دهدمی رسششانه سششطح پايین مالیات و توزيع را دوباره مورد دفاع قرار

سانه ي تأثیرگذارد. می سی منجرتوانگری بر روی ر سیا ست که چرا نابرابری درآمدی به نابرابری  شود و چرا می ک دلیل ا

سبت به فقرا ست به ترجیحات اینیائ ن سیا شی نتايج  ستواکن شتر. تر ا سانه در ، نابرابری درآمدی بی سعت آزادی ر و

اتی بالقوه بیشششتر به . و اينکه درآمد تبل دهدمی که به نوبت سششطح مخارج اجتماعی را کاهش دهدمی کشششورها را کاهش

هايی از آگهی دهندگان و کمتر به به کمک مالی از سششودهای تا بیشششتر به پرداخت دهدمی بازارهای فروش رسششانه اجازه

يی با نرخ تبلی ات بالاتر هستند و انتشارات آنها هاای مستقل بیشتر در کشورههسیاسی وابسته باشند و همچنین روزنام

 هم بیشتر است. 

 ا ههان و مدیران رسانسر دبیر



سان سانا جهتههسر دبیران و مديران ر ساا و برنامهههدهی کلی محتوای ر صولات ر ی را به انهريزی برای تولید مح

عرضه نیروی کار در اين بخش ، مواره خبرنگاران زيادی برای خبرنگاری آمادگی فعالیت دارنده هاز آنجا ک. گیرندمی عهده

 هاتوانند خبرنگارانی را که در راسششتای اهداف و منافع آنمی ا به راحتیههسششردبیران و مديران رسششان، بنابراين. زياد اسششت

دارای نوعی ، اههسششردبیران و مديران رسششان، در حقیقت. کنند هابرکنار کرده و نیروهای جديدی را جايگزين آن، نیسششتند

 . دهندمی سوق، اندبه آن وابسته منافع خود يا گروهی که ای جمعی را در جهتهه؛ بنابراين رسانقدرت انحصاری هستند

 آگهی دهندگان 

ايی تولید هها برای جذب مخاطب بیشتر بايد برنامههرسان. ی در گرو جذب مخاطبان بیشتر استانهموفقیت هر رسا

پردازند که توافق می به مسائلیای جمعی عمدتاً ههکنند که با ذائقه و افکار مردم سازگاری بیشتری داشته باشد ؛ لذا رسان

شتری درباره آن شیه ، وجود دارد ؛ بنابراين هاعمومی بی ست به حا شايند عامه مردم ا سائل چالش برانگیز که ناخو طرح م

. خصوصاً استقلال اقتصادی، ا استههاستقلال رسان، اههلازمه ن ارت کارا و انجام مسئولیت اجتماعی رسان. شودمی رانده

 تأمیننیازمند سششرمايه اولیه کلانی هسششتند که اين سششرمايه يا از جانب دولت ، ای ثابت بالاههزينه هبا توجه ب اههرسششان

سرمايهمی سا. دارانشود يا از جانب  ستانهبنابراين بنگاه ر سازدههی بايد خوا سان. ای اين حامیانِ مالی را برآورده  ا ههاگر ر

ای مبتنی بر بازار ؛ يعنی پذيرش و ههای خود به راهههزين تأمینمجبورند برای ، دبخواهند از لحاظ اقتصادی مستقل باشن

ای خود را جبران کرده و هههزين، ی تبلی اتی روی آورند و با فروش فضششای تبلی اتی به متقاضششیان تبلی اتهاپخش آگهی

، )سشششعیدی. گان را نیز جلب کنندکنندتولید محتوای خود بايد ن ر تبلیغا در ههرسشششان، در نتیجه. کسشششب سشششود کنند

  (144-143،ص 1390

 فناوری

ساههساختار هزينه بنگا. شودمی مانع از تولید هر محتوايی با هر کیفیتی، فناوری به عنوان قیدی فیزيکی ی انهای ر

خود را  د هستند که اخباردرصد هاامروزه تمامی رسانه. (142،ص1390، )سعیدی. محدوديتی عمده در تولید محتوا است

ها توانايی تهیه اخبار دور در کمترين وقت ممکن در اختیار مخاطبان قرار دهند، حال اگر تکنولوژی در اختیار رسشششانه

ست شش خبری آد شد احتمال عدم پو شته با شد و گاهی هیچها را ندا شود. ن خیلی زياد خواهد  شش داده ن گاه نیز پو

يکی ديگر از عوامل مؤثر در پوشش خبری است. بايد توجه داشت که امکانات های خبری نیز توانايی استفاده از تکنولوژی

ستند که ه های و آگاکنند بلکه اين خبرنگاران و گزارشگران حرفهو تجهیزات، بدون نیروی انسانی توانمند، خبر تولید نمی

 (.1371توانند توسط اين ابزار، اقدام به تهیه خبر نمايند )تیرل،می

 یانهم رسای عظیهاشرکت

تنگی در منافع تنگا، ی یول پیکر چند ملیتیهای تبلی اتی و شرکتهاهای آگهیآژانس، یانهی ع یم رساهاشرکت

. ای صمیمی استرابطه هاشان با حکومت در اين سیاستگذاری در جهان سوم دارند و رابطهايجاد فضای مناسب سرمايه

ها وسیعاً مورد توافق است که وسايل ارتباط جمعی با برانگیختن موجی از نمايشاين قضیه ، اههگران رساندر میان تحلیل

سی سیا سی ايالات متحده ايفا، و اخبار و افکار  سیا صاد  شرکتمی نقش مهمی را در اقت سانکنند ..  ، اهههای حاکم بر ر

س س ستند که افراد يا هیئتههمؤ سود جوی بزرگی ه سیار ثروتمندای  شته و کنترل آنها را در، های ب  کنندمی اختیار دا

 . (1371، هرمان)

  فرضیات پژوهش



 ا رابطه معنادار وجود دارد.هههای ذينفع خاص و چارچوب پوشش خبری سیاست رسانبین ترجیحات گروه

 ا رابطه معنادار وجود دارد.ههبین مقررات و قوانین دولتی و چارچوب پوشش خبری سیاست رسان

 ا از ديدگاه رابطه معنادار وجود دارد.ههچارچوب پوشش خبری سیاست رسان در با نفوذ اینیا بین نابرابری اقتصادی 

 ا رابطه معنادار وجود دارد.ههبین ترجیحات مديران رسانه و چارچوب پوشش خبری سیاست رسان

 روش تحقیق

های ذينفع گروه شششود رابطه بین ترجیحاتمی در اين پژوهش سششعی. اسششت نوع تحقیق از نوع تحقیق همبسششتگی

ا با ههرسششان با چارچوب خبری نوع حکومت جامعه، ترجیحات مديران رسششانه، مقررات و قوانین دولتی، نفوذ اینیا ، خاص

 . کش  يا تعیین شود، استفاده از ضريب همبستگی

 گیری جامعه آماری، حجم نمونه، روش نمونه

شجويان شامل کلیه دان ضر  شته چا جامعه آماری پژوهش حا شگاه علمی ر شر دان  که، کاربردی در تهرا ن که–پ و ن

از روش  به عنوان حجم نمونه با اسشششتفاد ه نفر 163با اسشششتفاده از فرمول کوکران  هسشششتند که از اين تعداد نفر 935

 شوند .می گیری تصادفی ساده انتخابنمونه

 ابزار پژوهش  

ستفاده گرديد کهها از پرسشنامه محقق در اين پژوهش برای گردآوری داده ست که سؤ 20مشتمل بر ساخته ا ال ا

شاخص هاپس از تعیین معرف ستفاده گرديد. هايی که میو  سی قرار گیرند، از لیکرت يا مجموع نمرات ا ست مورد برر باي

برای تعیین روايی پرسشششششنامه مورد اسششتفاده در اين پژوهش ابتدا يک پرسشششششنامه مقدماتی تهیه گرديد و به تعدادی از 

کارشناسان و متخصصان داده شد و سپس با استفاده از ضريب توافق روايی پرسشنامه به دست آمد و همچنین به من ور 

 % به دست آمد. 88گردد که میزان آلفا می اعتبار پرسشنامه از آلفای کرونباخ استفاده

 هاروش تجزیه و تحلیل داده

 . استفاده گرديد سادهای پژوهش از آزمون رگرسیون ههبه من ور سنجش فرضی

 ای پژوهشههیافت

 ا رابطه معنادار وجود داردههبین مقررات و قوانین دولتی و چارچوب پوشش خبری سیاست رسان فرضیه اول :

 ( آزمون رگرسیون ساده1جدول شماره )

سطح 

 معناداری

f R2  تعدیل

 شده

R2  R تعداد 

001/0 14/33 166/0 171/0 413/0 163 

 

دهد میزان ضشششريب تعیین رگرسشششیون مربوط به رابطه بین مقررات و قوانین دولتی و فوق نششششان مینتايج جدول 

از  درصششد 1/17دهد باشششد که اين میزان نشششان میمی R2= 171/0ا برابر با ههچارچوب پوشششش خبری سششیاسششت رسششان



سان ست ر سیا ست. همچنین با توجه به ههت ییرات مربوط به پوشش خبری  ا توسط مقررات و قوانین دولتی قابل تبیین ا

 گونه نمايش داد: توان اينمی نتیجه را صدم معنادر است و 5در سطح آلفای  Fمیزان 

05/0<P(1و163) =14/33؛F 

 

 ( مربوط به معادلة خط رگرسیون 2جدول )

سطح 

 معناداری

t  بتای

 استاندارد

بتای غیر 

 استاندارد

 رگرسیونمدل  

 B خطای معیار بتا

001/0 

001/0 

87/15 

75/5 

 

413/0 

13/1 

064/0 

87/17 

367/0 

 (aعرر از مبدا )

مقررات و قوانین 

 دولتی

 

 اههپوشش خبری سیاست رسان متغیر وابسته :

شان می سیون را ن سیون را توان معادلة خط دهد و با توجه به اين جدول میجدول بتا در فوق نتايج نهايی رگر رگر

 ترسیم کرد

 اهه= پوشش خبری سیاست رسان 87/17+367/0 )مقررات و قوانین دولتی(

بینی بر پوششششش خبری دهد مقررات و قوانین دولتی دارای تأثیر معنادار و قابل پیشنتايج جدول فوق نششششان می

سان ست ر ، حد افزايش اثر مقررات و قوانین دولتیتوان گفت به ازا  يک واهمچنین با توجه به میزان بتا می. ا داردههسیا

 5دست آمده در سطح آلفای ه ب tگیرد و اين میزان با توجه به می قرار تأثیرتحت  413/0ا ههپوشش خبری سیاست رسان

 صدم معنادار است.

وجود  ا رابطه معنادارههچارچوب پوشش خبری سیاست رسان در بین نابرابری اقتصادی با نفوذ اینیا  فرضیه دوم :

 دارد
 ( آزمون رگرسیون ساده3جدول شماره )

 تعداد R2  R تعدیل شده f R2 سطح معناداری

001/0 14/72 305/0 309/0 556/0 163 

 



شان می صادی با نفوذ اینیا نتايج جدول فوق ن ضريب تعیین رگرسیون مربوط به رابطه بین نابرابری اقت  دهد میزان 

سان در ست ر سیا شش خبری  شان میمی R2= 309/0ا برابر با ههچارچوب پو شد که اين میزان ن صد 9/30دهد با از  در

سان ست ر سیا شش خبری  صادی با نفوذ اینیا ههت ییرات مربوط به پو سط نابرابری اقت ست. همچنین با  ا تو قابل تبیین ا

 اد: گونه نمايش دتوان اينمی نتیجه را صدم معنادر است و 5در سطح آلفای  Fتوجه به میزان 

05/0<P(1و163) =14/72؛F 

 



 ( مربوط به معادلة خط رگرسیون 4جدول )

سطح 

 معناداری

t  بتای

 استاندارد

بتای غیر 

 استاندارد

 مدل رگرسیون 

 B خطای معیار بتا

001/0 

001/0 

13/13 

49/8 

 

556/0 

13/1 

089/0 

82/14 

753/0 

 (aعرر از مبدا )

نابرابری اقتصادی با 

  نفوذ اینیا 

 

 اههپوشش خبری سیاست رسان متغیر وابسته :

شان می سیون را ن سیون را دهد و با توجه به اين جدول میجدول بتا در فوق نتايج نهايی رگر توان معادلة خط رگر

 ترسیم کرد

 اهه= پوشش خبری سیاست رسان 82/14+753/0)نابرابری اقتصادی با نفوذ اینیا (

بینی بر پوشششش دارای تأثیر معنادار و قابل پیش بری اقتصششادی با نفوذ اینیا دهد نابرانتايج جدول فوق نشششان می

توان گفت به ازا  يک واحد افزايش اثر نابرابری اقتصادی با همچنین با توجه به میزان بتا می. ا داردههخبری سیاست رسان

سان، نفوذ اینیا  ست ر سیا شش خبری  ست آمده در ه ب tمیزان با توجه به  گیرد و اينمی قرار تأثیرتحت  556/0ا ههپو د

 صدم معنادار است. 5سطح آلفای 

ا رابطه معنادار وجود هههای ذينفع خاص و چارچوب پوشش خبری سیاست رسانبین ترجیحات گروه فرضیه سوم :

 دارد
 



 ( آزمون رگرسیون ساده5جدول شماره )

سطح 

 معناداری

f R2  تعدیل

 شده

R2  R تعداد 

001/0 05/42 202/0 207/0 455/0 163 

 

خاص  های ذينفعدهد میزان ضريب تعیین رگرسیون مربوط به رابطه بین ترجیحات گروهنتايج جدول فوق نشان می

سان ست ر سیا شش خبری  شان میمی R2= 207/0ا برابر با ههو چارچوب پو شد که اين میزان ن صد 7/20دهد با از  در

های ذينفع خاص قابل تبیین است. همچنین با ا توسط ترجیحات گروهههت ییرات مربوط به پوشش خبری سیاست رسان

 گونه نمايش داد: توان اينمی نتیجه را صدم معنادر است و 5در سطح آلفای  Fتوجه به میزان 

05/0<P(1و163) =05/42؛F 
 



 ( مربوط به معادلة خط رگرسیون 6جدول )

سطح 

 معناداری

t  بتای

 استاندارد

بتای غیر 

 استاندارد

 مدل رگرسیون 

 B خطای معیار بتا

001/0 

001/0 

19/32 

48/6 

 

455/0 

637/0 

031/0 

49/20 

201/0 

 (aعرر از مبدا )

ترجیحات 

  گروههای ذينفع

 

 اههپوشش خبری سیاست رسان متغیر وابسته :

سیون را  شان میجدول بتا در فوق نتايج نهايی رگر سیون را دهد و با توجه به اين جدول مین توان معادلة خط رگر

 ترسیم کرد

 اهه= پوشش خبری سیاست رسان 49/20+201/0 های ذينفع()ترجیحات گروه

بینی بر پوشششش خبری دارای تأثیر معنادار و قابل پیش های ذينفعدهد ترجیحات گروهنتايج جدول فوق نشششان می

های ذينفع توان گفت به ازا  يک واحد افزايش اثر ترجیحات گروههمچنین با توجه به میزان بتا می. ا داردههسیاست رسان

دست آمده در سطح ه ب tگیرد و اين میزان با توجه به می قرار تأثیرتحت  455/0ا ههپوشش خبری سیاست رسان، خاص

 صدم معنادار است. 5آلفای 

 ا رابطه معنادار وجود دارد.ههبین ترجیحات مديران رسانه و چارچوب پوشش خبری سیاست رسان فرضیه چهارم :
 ( آزمون رگرسیون ساده7جدول شماره )

 تعداد R2  R تعدیل شده f R2 سطح معناداری

001/0 97/26 138/0 144/0 379/0 163 

رابطه بین ترجیحات مديران رسششانه و دهد میزان ضششريب تعیین رگرسششیون مربوط به نتايج جدول فوق نشششان می

از  درصششد 4/14دهد باشششد که اين میزان نشششان میمی R2= 144/0ا برابر با ههچارچوب پوشششش خبری سششیاسششت رسششان

ا توسط ترجیحات مديران رسانه قابل تبیین است. همچنین با توجه به ههت ییرات مربوط به پوشش خبری سیاست رسان

 گونه نمايش داد: توان اينمی نتیجه را دم معنادر است وص 5در سطح آلفای  Fمیزان 

05/0<P(1و163) =97/26؛F 



 ( مربوط به معادلة خط رگرسیون 8جدول )

ته : متغیر  وابستت

خشششبشششری  پششوشششششش 

سشششیاسشششت  اههرسان

تا در فوق  ب جدول 

رگرسیون را  هايی  تايج ن ن

دهد و با می نششششششششان 

جششششششدول  توجه به اين 

لة خط  عاد م تشششوان مشششی

رگرسیون را  ترسیم کرد

 اهه= پوشش خبری سیاست رسان 96/19+344/0)ترجیحات مديران رسانه(

بینی بر پوشششش خبری دهد ترجیحات مديران رسششانه دارای تأثیر معنادار و قابل پیشجدول فوق نشششان مینتايج 

سان ست ر سانههمچنین با توجه به میزان بتا می. ا داردههسیا ، توان گفت به ازا  يک واحد افزايش اثر ترجیحات مديران ر

 5دست آمده در سطح آلفای ه ب tاين میزان با توجه به  گیرد ومی قرار تأثیرتحت  379/0ا ههپوشش خبری سیاست رسان

 صدم معنادار است.

 بحث و نتیجه گیری 

ای ههکه بر روی روزنام "ايی با منافع خاص ههای گروهی و گروههرسشششان"( در پژوهششششی با عنوان 2007پتروا )

ا ههکند که ساختار عوايد رسانیم بیان، انجام داده است 1985-1981 سال از سال 5در طی  century XIX آمريکايی

دهندگان يا ا به ترجیحات آگهیههی خبری رسششانهاشششود .پوششششمی ا محسششوبههيک تعیین کننده مهم در رفتار رسششان

و  دهندگانا يک مدل ن ری از تعامل بین آگهیباشششد .در اين پژوهش پترومی کنند وابسششتهمی هايی که کمک مالیگروه

سانه )خبرهابا خروجی، خاصهايی با منافع گروه سعه (ی ر شان. دهدمی را تو سانه دهدمی نتايج پژوهش ن ، که خروجی ر

سانه به تکنولوژی ساختار بازار تبلی ات و دارايی مشتريان و ويژگی، تولید ر ی مشخص گروهايی با منافع خاص هااندازه و 

ی نفوذ شامل هامکانیزم، کندمی بیان "خیر رسانهاقتصاد سیاسی تس"بستگی دارد و همچنین در پژوهش ديگری با عنوان

شرکتسرمايه ساگذاری در  سی، یانههای ر سیا سودمند، تبلی ات  شوه و، های مالیکمک، مقالات  پتروا . شودمی ییره ر

يی هاشوند، مخصوصا توسط گروهمی يا بازارهای تبلیغ کوچک بیشتر تسخیر يی با نابرابری زيادهاکند کشورمی استدلال

توانگری بر روی رسانه يک دلیل است  تأثیر. کندمی نابرابری درآمد بالا تسخیر رسانه توسط اینیا را آسان. با منافع خاص

 شششود و چرا نتايج سششیاسششت به ترجیحات اینیای نسششبت به فقرامی که چرا نابرابری درآمدی به نابرابری سششیاسششی منجر

شی ستواکن شتر. تر ا شورها را کاهش، نابرابری درآمدی بی سانه در ک سعت آزادی ر سطح مخارج  دهدمی و که به نوبت 

تا بیششششتر به  دهدمی  اتی بالقوه بیششششتر به بازارهای فروش رسشششانه اجازهی. و اينکه درآمد تبلدهدمی اجتماعی را کاهش

ای مستقل ههین روزنامدهندگان و کمتر به به کمک مالی از سودهای سیاسی وابسته باشند و همچنهايی از آگهیپرداخت

يی با نرخ تبلی ات بالاتر هستند و انتشارات آنها هم بیشتر است در تحقیق ديگری با همرايی انیکولوپو و هابیشتر در کشور

، انجام شده است 1999 سال انتخابات پارلمانی زمان در (NTV) برروی کانال تلويزيونی ملی دولت روسیه که ژوراسیکايا
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شان سی دهدمی که ن سیا ستقل از اخبار  ضور يک منبع م برای حزب دولت  ی راتلويزيون به طور معنی داری اخذ رأ ح

ی دهنده مخال  میل رأ (NTVی را در حزب مخال  افزايش داد يک ماه مبارزه انتخاباتی بر روی )کاهش داد و اخذ رأ

بسلی و پارت . انجام دادند "پذيری دولتمسئولیتتسخیر رسانه و "با عنوان پژوهشی  (2004بسلی و پارت ). را ت ییر داد

سانمی بیان ضروری در مردمههکنند که ر سور، با اين حال، کندمی ری بازیسالا ا نقش  سان دولت ممکن ، حتی در ییاب 

 گذارد . تأثیراست توسط حفظ کردن ارتباط راحت با رسانه بر محتوای خبر 
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