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چکيده
 هدف از این  پژوهش بررسی رابطة اســتفاده از ماهواره و اینترنت با هویت دینی 
دانش آموزان متوســطه شهر مرودشــت اســت. روش این  پژوهش توصیفی از نوع 
همبســتگی اســت. جامعه آماری این  مطالعه كلیه دانش آموزان دوره متوسطه شهر 
مرودشت در ســال تحصیلی 93 ـ1392 بود كه از این  جامعه تعداد 370 نفر با استفاده 
از جدول لین و روش نمونه گیری خوشــه ای انتخاب شدند. ابزار جمع آوری اطلاعات دو 
پرسشنامه بود. یك پرسشنامه محقق ساخته در زمینه بررسی میزان استفاده از اینترنت 
و برنامه های ماهواره ای و پرسشنامه دیگر پرسشنامه هویت دینی بود كه روایی و پایایی 
این  پرسشنامه ها توسط ملاک های روانسنجی احراز شد. داده های حاصله در دو سطح 
توصیفی با استفاده از فراوانی، درصد و محاسبه ضریب همبستگی در سطح استنباطی 
با استفاده از تحلیل واریانس چند متغیری مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. یافته های 
حاصله حاكی از این  است كه همبستگی هر دو متغیر استفاده از اینترنت و ماهواره با هر 
سه بعد هویت دینی دانش آموزان منفی و معنا  دار است. بالاترین همبستگی بین متغیر 
استفاده از برنامه  هاي اینترنت با ابعاد هویت دینی، به ترتیب، در ابعاد عملی، احساسی 
و اعتقادی بوده اســت. همین طور بالاترین همبستگی بین متغیر استفاده از برنامه هاي 
ماهواره با ابعاد هویت دینی، به ترتیب، در ابعاد عملی، احساسی و اعتقادی بوده است. 
بدین ترتیب می توان گفت اســتفاده بیشتر از رسانه های ماهواره و اینترنت در راستای 
كاهش هویت دینی دانش آموزان متوسطه شهرستان مرودشت در ابعاد سه گانه عملی، 

احساسی و اعتقادی بوده است. 
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مقدمه 
شايد مهمترين مســئله نوجواني و جواني، كسب يا احراز هويت باشد. اريكسون 
نخســتين كسي بود كه هويت را به عنوان دستاورد مهم رشد شخصيت در نوجواني و 
گامي مهم به سوي تبديل شدن به فردي ثمربخش و خشنود مطرح كرد )برك، ترجمه 
ســيدمحمدي، 1386: 60(. در چنين دوره اي آنچــه اهميت دارد، گذر موفقيت آميز از 
بحران هويت و كســب هويت موفق اســت )گيدنز، 1387(. در جامعــه امروز ايران، 
بــا هويت ها ـ و نــه يك هويت واحد ـ روبه رو هســتيم؛ هويت هايي كه هر زمان و با 
توجــه به زمينه فرهنگي ـ اجتماعــي و ديگر عوامل تأثيرگذار، بُعدي از آن مورد تأكيد 
قــرار مي گيرد. در اين ميان، دين يكي از عناصر هويتي انكارناپذير در جامعه ماســت 

)نيك پي، 1380: 9(. 
هويت ديني به دليل اهميت ماهوي و محتوايي اش در جامعه ايران، يكي از مهم ترين 
ابعاد هويتي اســت كه نقش تعيين كننــده اي در هويت يابي افراد جامعه ايفا مي كند و در 
تعامل با شرايط اجتماعی و طی مراحل متفاوت چرخه زندگی تنوع می پذيرد. در جهان 
امروزی، در پرتو جهانی شدن و افزايش چشمگير رسانه های ارتباطی فرا  سرزمينی، توجه 
بــه دين و هويت دينی اهميت دو چندانی پيدا کرده اســت. زيرا برخلاف دوران مدرن 
اوليــه که تصور می رفت دين از زندگی اجتماعی رخت برمی بندد و تأثيرش به قلمروی 
خصوصی محدود می شــود )تز دنيوی شدن(، امروزه، در دوران مدرن ثانويه و با ظهور 
و گســترش همه جايی جنبش های دينی، تز »ضد دنيوی شــدن1« مطرح شــده است که 
به معنای نفوذ و تأثير چشــمگير دين در تمام قلمروهای زندگی در اکثر جوامع اســت 
)بكفورد2، 2007 : 76(. نکتة مهم و جالب توجه اين  است که نگرش و ارزيابی نسبت 
به پيامدهای دينی رســانه های نوين و فراملــی در همه جوامع و در بين همه  گروه های 

مختلف يک جامعه يکسان نيست. 
در ايران، طي سال هاي اخير، يکی از مهم ترين نگرانی های مسئولين و اکثر  گروه ها 
و افراد جامعه اشــاعه گسترده و رو به رشد استفاده از ماهواره و اينترنت و پيامدهای 
آســيب زای آن برای همة  گروه هــا، به ويژه، جوانان بوده اســت. تا جايی که عده ای 

1. Desecularization
2. Beckford
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»  گسترش هدفمند شبكه هاي ماهواره اي را يكي از مهم ترين ابزارهاي ناتوي فرهنگي 
براي بي ثبات ســازي نظام امنيت اجتماعي« دانســته اند. اين  افــراد پيام ها و محتوای 
انتشــار اين  رســانه ها را با فرهنگ دينی و عرفی جامعة ما ناســازگار دانســته و حتی 
آن را برنامه ريزی هايی عامدانه برای مســخ فرهنگ دينی اســلامی جامعه می دانند. به 
نظرآنان، مهم ترين تقابل فرهنگی کنونی در عرصة جهانی تقابل "اسلام و سرمايه داری" 
است )نکوئی سامانی، 1386؛ کچويان، 1387، اميری، 1390(. از طرف ديگر، براساس 
گزارش گوگل ترندز1، بيشــترين کليد واژه مورد جســتجوی ايرانيان كلمه »ســكس« 
اســت و از اين  لحاظ، كشــورهاي پاكســتان، مصر و ايران در بين کشــورهای جهان 

رتبه هاي اول تا سوم را دارند. 
براســاس گزارش ارتش سايبری سپاه قدس جمهوري اسلامي ايران در خصوص 
مراجعه کاربران به ســايت های غيراخلاقی، کاربران تهرانی در بين 182 شــهر جهان، 
مقام نخســت را به خود اختصاص داده اند. اين  وضعيت نه تنها درباره پايتخت بلکه 
دربــاره کاربران اينترنتی شــهرهای يــزد و اصفهان نيز صدق می کنــد. تافلر )1375( 
فناوری های ماهواره ای و ديگر رسانه های جديد را تهديدی برای هويت دانسته و آن 
را چون شمشــيری دو لبه که می تواند پيامدهای مثبت و منفی را به دنبال داشــته باشد 
معرفي کرده اســت. همچنان که فانک و بوچمن2، )1996( اذعان داشته اند قرارگرفتن 
در معرض رسانه هايی چون اينترنت و ماهواره می تواند در نگرش ها و رفتار و هويت 
مردم تأثير بگذارد. استمرار پرداختن به آنها ممکن است در بلندمدت تأثير منفی داشته 
و باعث کاهش همدلی3 عدم بازدارندگی4، پاسخ های پرخاشگرانه، عدم احساس تعلق 

مذهبی، ملی و تقويت اين  عقيده شود که دنيا محل خطرناکی است. 
ارزيابی رابطة رسانه های نوين با هويت دينی کمتر به صورت تجربی مورد بررسی 
قرار گرفته اســت. اين  وضعيت در مورد جوانان و دانش آموزان دورة متوســطه که در 
فرايند استقلال شخصيتی قرار دارند مصداق بيشتری دارد. دانش آموزان دورة متوسطه 
که از جمله  گروه های اجتماعی هســتند که هويت اجتماعی شــان هنوز تثبيت نشده و 

1. Google trends 

2. Funk & Buchman
3. empathy
4. disinhibition
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همزمان، در معرض رقابت عناصر هويت سازِ رسمی )مبتنی بر دين، مدرسه و آموزش 
رســمی( و غير رســمی )متعدد، متکثر و متنوع مبتني بر رسانه  های محلی، ملی)مبتنی 
بر دين( و فراملی )صادر  کنندة ارزش ها، پيام ها و نمادهای غيردينی و ســرمايه داری( 
قرار دارند، با توجه به ويژگی های شــان، بيشــترين تأثيرپذيری را از رسانه ها دارند و 
در اقتباس از نوآوری ها معمولًا فعال تر از بزرگ ترها می باشــند )فورلانگ و كارتمل1، 

1997: منتظرقائم و شا قاسمی، 1387، حيدری و همكاران، 1392(. 
رسانه ها و به ويژه رسانه های نوين اطلاعاتی می توانند تغيير و تحولاتی بنيادی در 
ســاختار اجتماعی و فرهنگی جوامع ايجاد کننــد. در خصوص چگونگی تأثير و تأثر 
متقابل رســانه ها و مخاطبان سه دســته نظريه را می توان از هم متمايز کرد: نظريه های 
عرضــه محور2، نظريه های تقاضا محور3 و نظريه های عرضه ـ تقاضا  محور4 دســته اول 
نظريه ها، بر ويژگی های رســانه ای و تأثير ماهيت وســايل و تغييرات رســانه ای تأکيد 
دارند. مک لوهان و پستمن از نمايندگان برجسته اين  ديدگاه هستند. 5 به نظر مك لوهان 
)ترجمه آذری، 1378( برای حصول به درک واضح و شناخت روشنی از يک فرهنگ، 
بايــد به مطالعة ابزارهايی پرداخت که در آن فرهنگ برای تبادل افکار و مبادلة پيام ها 
به کار گرفته می شــوند. وي درباره اهميت تکنولوژی رســانه مدعی اســت که »رسانه 

خود يک پيام است«. 
در همين راســتا پســتمن باور دارد که »شــکل های ويژه و فرم های مشــخصی از 
وسايل انتقال دهندة پيام و تبادل معانی، هر کدام نوع خاصی از پيامی را که مناسب تر 
و منطبق تر با شــکل و فرم خود می يابند مبادله می نمايند و نقشــی اساسی در پردازش 
و شکل دهی به فرهنگ ايفا می کنند«. در نظر پستمن )ترجمه طباطبايی، 1386( انسان 
به ندرت متوجه اين  واقعيت می شود که ابزارهای ارتباطی که بين انسان و جهان قرار 
دارند و واســطة شناخت جهان و انســان هستند تا چه حد و به چه کيفيت در چگونه 
ديدن گيتی و نحوة اســتنباط از جهان دخالت دارند. کسی که کتابی را می خواند يا در 

1. Furlong & Cartmel
2. Supply Oriented theories
3. Demand Oriented Theories
4. Supply- demand Oriented Theories
5.مکلوهــانبهطورخاصدرکتابدهکدةجهانیخودونیلپســتمندرکتــابتکنوپولیازتأثیرتکنولوژی

رسانهایبرفرهنگصحبتمیکنندآثاریکهبهزبانفارسیترجمهشدهاند.
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مقابل تلويزيون نشسته است يا به ساعت مچی خود نگاه می کند، غالباً علاقه ای ندارد 
به اين که بداند چگونه و تا چه ميزان هر کدام از اين  وســايل در سازمان  دهی و کنترل 
نظام فکری او نقش دارند؛ چه رسد به اين   که اصلًا بداند چه برداشتی از جهان توسط 

کتاب، تلويزيون يا ساعت به او القا می شود. 
در حقيقت پستمن با اعتقاد به تأثير تکنولوژی بر فرهنگ و حتی ايجاد آن، يادآور 
شــد که اختــراع، بکارگرفتن تکنيک و ابزاری نو، نظير نوشــتن نه تنهــا توانايی های 
انســان ها را در درک و حفظ زمان گسترش می دهد، بلکه حتی به دگرگونی در سيستم 
و نوع انديشــه، تفکر و محتوای فرهنگ آنان می انجامد. اين  نظريات برداشتی منفعل 
از ســوژه دارند و معتقدند سوژه های اجتماعی طی عملکرد موفق ايدئولوژی ها شکل 
می گيرند و خواســته های  ايدئولوژيکی را درونی می سازند. نظريه ايدئولوژی آلتوسر، 
مکتــب فرانکفورت، نظريه اقتصاد سياســی در تحليل فرهنگ عامه، نظريه كاشــت1، 

برخی از نظريه های فمينيستی و نظريه فرهنگ توده ای در اين  دسته جای دارند. 
نظريه های دستة دوم، بر تأثير رسانه ها بر ويژگی های مخاطبان پيام ها تأکيد داشته و 
مخاطبان رسانه ها را نه »توده هايی« منفعل، بلکه افرادی »فعال و انتخاب گر« می دانند 
که در راســتای ويژگی ها و نيازهاي شان رســانه ها يا پيام  خاصی از رسانه را انتخاب 
می کنند. طرفداران اين  نظريه با تمرکز برمخاطبان به تأثير و ارزيابی پيامدهای هويتی 
رســانه ها پرداخته اند. آنها تصور ســوژه منفعل را قبول ندارند و برای وی نقشی فعال 
در مواجهه با گفتمان  ايدئولوژيک قائل اند و بر مفهوم مقاومت و مخاطب فعال تأکيد 
دارنــد)آزاد ارمکی و رضايی، 126:1385(. گرامشــی)1386( از جمله انديشــمندانی 
است که به رغم قائل شدن نقش قابل توجه برای ابزارهای ايدئولوژيک دولت، امکان 
مقاومت برای قدرت های خرد و حاشــيه ای يا طردشدگان را نيز از نظر دور نمی دارد. 
بــه نظــر وی فرهنگ به طور عام و هويت به طور خاص هســتي ثابتي ندارد و متأثر از 
مبارزات و منازعات جاري است. به عبارتی، فرهنگ و هويت عرصه تعادل و سازش 
ميان نيروهاي حوزه ســلطه و نيروهاي حوزه مقاومت اســت. طبق اين نظريه، هويت 
توده اي يك دســت نيســت بلكه تركيب تناقض آميزي از علائق و ارزش هاي فرهنگي 

متعارض است. 

1. Cultivation Theory
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دســتة ســوم نظريه ها، دربردارنده ديدگاه جديد و متأخری است که به هر دو جنبة 
عرضه و تقاضا، تکثر و تعدد درونیِ هر دو حوزة رســانه ها و مخاطبان توجه دارد. در 
اين  دســته، تنوع و تکثر در جنبة عرضه )تنوع و تعدد رســانه ها در ســه سطح محلی، 
ملــی، منطقه ای و جهانی( و تقاضا )متکثر شــدن  گروه های اجتماعی و شــکاف های 
متعدد ســنی، جنســی، قومی، مذهبی( در جامعه مدنظر قــرار می گيرد. عاملی)2004( 
يادآور شــد در اين  ديدگاه، اعتبار تئوری های عام گرا1 در خصوص تأثير يکسان ســاز 
رســانه ها و يا نوع واکنش مشــابه مخاطبان با ترديدهای جدی مواجه شــده است و 
مســأله هويت و فرهنگ نه يکسره در بستر فرهنگی تعريف می شود و نه به طور کامل 
در ســيطره تکنولوژی رســانه قرار دارد. به بــاور عاملی )2004( اســتفاده از هريک 
از ايــن  رويکردهای ســه گانه تحت تأثير فرضيات تحقيق و به تناســب منطق تحقيق 
صــورت می گيرد. در ايــن  مقاله با توجه به منطق و مفروضات تحقيق که برجســتگی 
خاصــی را بــه جنبة عرضه می دهــد به صورت مختصر به معرفي ديــدگاه چند نفر از 
مهم ترين نظريه پردازان اين  حوزه يعنی حوزه ای که به هر دو جنبه عرضه و تقاضا در 

حوزه رسانه نظر دارند، می پردازيم. 
جرج گربنر2 و همكارانش)به نقل از حســينی و همکاران، 1388( با مطالعات دراز 
مدتــي ـ دو دهه مطالعه ـ كــه درباره تأثير تلويزيون بر مخاطبــان انجام دادند، به ارائه 
نظريه اي در اين زمينه نايل آمدند كه به نظريه »كاشــت« مشهور است. تحقيقات آنها 
نشان داد كه در آمريكا تلويزيون تبديل به بازوي فرهنگي جامعه شده است. گربنر در 
مطالعات خود، مخاطبان را به دو دســته پرمصرف3 و كم مصرف4 تقســيم نموده است. 
به اعتقاد وی بينندگان پر مصرف مخاطباني هستند كه چهار ساعت يا بيشتر تلويزيون 
تماشــا مي كنند و انتخاب برنامه اي كه مي بينند براي شــان اهميت ندارد. اما بينندگان 
كم مصرف، روزانه دو ساعت يا كمتر، به صورت برنامه ريزي شده و انتخابي تلويزيون 
تماشــا مي كننــد. تلويزيون منبع اصلي گروه پرمصرف براي ســاخت واقعيت اســت 
در حالي كه بينندگان كم مصرف، از ســاير رســانه ها نيز به موازات تلويزيون اســتفاده 

1. Universalist
2. George Gerbner
3. Heavy viewers
4. Light viewers
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مي كنند. داعيه نظريه كاشــت اين اســت كه تلويزيون با متغيرهاي بســياري در تعامل 
اســت، چنان كه تماشاي برنامه هاي آن، بر بعضي از  گروه هاي مخاطبان در مقايسه با  
گروه هــاي ديگر، اثر قوي تري مي گذارد. اين نظريه پس از اصلاح، مخاطب تلويزيون 

را موجودي فعال مي داند كه محتواي برنامه هاي دريافتي را فعالانه تفسير مي كند. 
محققــان با تأكيد بر نقش منفي رســانه ها در زمينه هويت يابي جوانان و نوجوانان 
يادآور شــدند »امروز ما داراي يك نظام و محيط فرهنگي هســتيم كه آن را نه پدر و 
مادرهــا ايجاد كرده اند، نه مدارس، نه مذاهب و نه هيچ فرهنگ مربوط به جامعه. اين 
محيط دســت پرورده تعداد كمي از نهادها و شــركت هاي بزرگ است كه نفوذ تجاري، 
سياســي و رســانه اي دارند و مانع هويت يابي كودكان و نوجوانــان با الهام از جنبش 

محيط فرهنگي مي شوند« )شجاعي، 1383: 113(. 
مانوئل کاســتلز )به نقل از دهشــيری،1380(، مبدع نظريه جامعة اطلاعاتی اســت 
کــه در يکــی از جلدهای کتاب ســه جلدی اش بــا عنوان جامعة شــبکه ای، به بحث 
پيرامون هويت و هويت دينی پرداخته است. کاستلز معتقد است امروزه افراد متأثر از 
شــبکه های اطلاعاتی جديد، می توانند برای هويت سازی خود از منابع محلي- سنتي 
و جهاني اســتفاده کنند. وی الگويي از جامعــه اطلاعاتي ارائه مي دهد كه در آن نقش 
رســانه ها، كليدي است و در واقع رســانه ها هستند كه اين نوع جديد از جامعه را باز 
توليد مي كنند. در اين نظام اجتماعي، فناوري هاي ارتباط جمعي نقش اساســي دارند 
و لحن گفتمان، ســبك زندگي و همه ارزش هاي اجتماعي توسط رسانه ها و صاحبان 
آنها تعريف مي شــود. هم چنين کاســتلز معتقد اســت که هدف غــرب و در رأس آن 
آمريکا از به کارگيری سامانه های ماهواره ای، ايجاد بستری مناسب برای يکسان سازی 
فرهنگی و جهانی سازی اقتصاد ليبرالی است. در اين صورت شاهد نابودی ارزش های  
ايدئولوژيــک، فرهنگی و هويتی جوامع درحال توســعه ای خواهيم بود که تحت تأثير 

فرهنگ ليبرالی غرب قرار خواهد گرفت. 
گيدنز )1384( از ديگر نظريه پردازان معاصر مشــهوری اســت که در پرتو مباحث 
جهانی شــدن، مدرنيته بازانديشــانه و ازجاکندگی و نقش رســانه ها در اين  فرايند به 
چگونگی فرايند شکل گيری هويت در دو دوران جديد و سنتی پرداخته است. به نظر 
وی، در جهان گذشــته شــکل گيری هويت بيشــتر در پرتو انطباق زمان و فضا با مکان 
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شــکل می گرفت. هم چنين مهم ترين منبع شــکل گيری هويت، ســنت و دين بود که از 
نســلی به نســل ديگر انتقال می يافت. امروزه با گســترش مدرنيته به قلمروی جهانی 
که تکنولوژهای رســانه ای يکی از مهم ترين ابزارهای انتقال آن محســوب می شوند، 
فرايند هويت يابی دچار تغيير و تحول اساســی شــده اســت و افراد می توانند به طور 
"بازانديشانه" ای تحت تأثير عوامل جهانی ـ محلی به تأسيس هويت خود اقدام نمايند. 
گيدنز بازانديشــی هويت در پرتو معيارها و ارزش های دائماً در حال تغيير را ويژگی 
دوران جديد و نتيجه گسترش فناوری های اطلاعاتی، ارتباطی و جهانی شدن اقتصادی 
و فرهنگی می داند. گســترش روزافزون استفاده از اينترنت و ماهواره از مصاديق بارز 
ظهور منابع هويت ســاز جديد در جامعه اســت که نمی توان تأثيــرات آن را بر فرايند 

هويت يابی جوانان ناديده انگاشت. 
در جمهوری اسلامی ايران طي سال هاي اخير، موضوع رسانه هاي جمعي و تأثير 
آنهــا بر ابعاد هويتي مورد توجه محققان زيادی قرار گرفته اســت که در اينجا به چند 
مورد از مرتبط ترين آنها اشــاره می شود. رمضاني )1381(، يادآور شد ماهواره تأثيري 
منفــي بر روي هويت ملي و مذهبي داشــته و موجب افزايش احســاس بي تعلقي به 
هويت ملي و مذهبي شــده اســت. مطالعه عباسي قادي )1385( نشــان داد متغيرهاي 
مدت اســتفاده كاربران از اينترنت و واقعي تلقي كردن محتواي سايت هاي مجازي از 

سوي كاربران، رابطه معناداري با هويت پاسخگويان داشته است. 
ربيعي)1387( در مطالعه خود دريافت كه نســل ســوم انقلاب، بيشــترين كاربران 
اينترنت در ايران هســتند و بيش از نســل هاي ديگر در معرض آثار ناشــي از آن قرار 
دارند. علاوه بر اين، رســانه هاي نوين عامل تغيير در نهادهاي هويت ســاز شده اند و 
فضاي مجازي، عوامل معناســازي هويتي را دســتخوش تغيير كرده اســت. احمدپور 
و قادرزاده )1389( نشــان دادند هويت ديني دانشــجويان در تعامل با فضاي ســايبر 
تضعيف مي شــود و با افزايش ميزان مصرف و دسترســي به اينترنت، از برجســتگي 
هويت ديني آنان كاسته مي شود اما فضاي سايبر با ابعاد پيامدي و تجربي دين بيشترين 

همبستگي و با بعد شناختي آن كمترين همبستگي را داشته است. 
اشــتياقي و همكاران )1391( نيز نشان دادند بُعد اعتقادي در مقايسه با بُعد عملي 
كمتر تحت تأثير ارزش هاي جديد برآمده از تغييرات جامعه امروز قرار گرفته اســت. 
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بين مدت و ميزان اســتفاده از اينترنت و تمام ابعــاد هويت ديني، به جز بُعد عملي و 
پنداري كل، رابطه معنادار و معكوســي وجود دارد بيشترين همبستگي هويت دينی با 
بُعد پيامدي و كمترين همبستگي آن با بُعد عملي بوده است. مطالعه نيک پی و مجيدی 
)1392( نشــان داد کــه59/4 درصد از جوانــان با اين  نظر که برنامه های شــبکه های 
ماهواره ای فارســی زبــان باعث کاهش گرايش جوانان به ارزش های دينی می شــوند 

کاملًا موافق يا موافق هستند. 
مارســيا1)به نقل از گلينا1997،2( نشان داد كه دوران نوجواني و جواني، مرحله اي 
حساس در تشــكيل هويت تلقي مي شود و رسانه هاي الكترونيكي در شكل گيري اين 
هويت تأثير زيادي دارند و مي تواند در سه سطح، هويت شخصي، ملي و جنسي مؤثر 
واقع شــوند. ميتراس3 )1997به نقل از پاستر، 1377: 52( با تحليل شبكه هاي اينترنتي 
اجتماعي -  فرهنگي در هند، يادآور شد كه برداشت از هند و هويت هندي ها در غرب، 

موضوع هايي هستند كه مكرر مورد بحث و بررسي قرار گرفته است. 
مقاله حاضر با در نظرگرفتن مسائل فوق، حاصل کاری تجربی است که به بررسی 
تأثير استفاده از اينترنت و ماهواره بر هويت ديني دانش آموزان متوسطه شهر مرودشت 
پرداخته است. انتخاب شهر مرودشت به دلايل زير بوده است: شهر مرودشت بزرگ ترين 
شــهر استان فارس بعد از شــيراز و از نظر مکانی نزديکترين شــهر بزرگ به آن شهر 
است که در سال های اخير به علت وجود کارخانجات صنعتی بزرگ و کوچک،  بيشتر 
مهاجران خارجی، و به ويژه مهاجران افغانی، را پذيرا شده است. هم چنين رشد سريع 
جمعيت و کالبدی شهر، به  هم  ريختگی فضاهای کالبدی، ناهمگونی و نابودی انسجام 
اجتماعی، وقوع بزهکاری به خصوص جرايمی مانند قتل و تجاوز در ســال های اخير 
در اين  شــهر رشد قابل ملاحظه ای داشته و فراوان ديده می شود؛ درحالی که اين  آمار 
در شــهرهای همجوار به طرز محسوسی پايين تر است)عبادی نژاد و همكاران،1391(. 
از ديگر دلايل مهم انتخاب اين  شهر دغدغه ذهنی و شغلی محققان در مورد وضعيت 
دانش آموزان اين  شــهر بوده است. سؤال اساســی مقاله اين  است که آيا بين استفاده 
از رسانه هاي ارتباطی نوين )ماهواره و اينترنت( و هويت دينی دانش آموزان متوسطه 

1. Marcia
2. Glina
3. Mitras
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شهر مرودشت رابطه وجود دارد؟ 

روش پژوهش
پژوهش حاضر توصيفی از نوع همبســتگی اســت كه با هــدف ارائه تصويري از 
وضعيت هويت ديني دانش آموزان متوســطه شــهر مرودشت و رابطه آن با استفاده از 
اينترنت و ماهواره اجرا شد. مرودشت با قدمت طولانی و پيشينه تاريخی و اقتصادی 
ممتاز، از شهرهای جنوبی کشور به شمار می آيد. قوميت های مختلف از جمله فارس، 
عرب، لر، ترک در اين  شهر زندگی می کنند و اين  تنوع قوميت از ويژگی های برجسته 
اين  شهر می باشد. از سوی ديگر، به دليل مجاورت و ارتباط با شيراز و رشد صنايع و 
آموزش عالی در معرض تحولات جديد قرار داشته است. جامعه آماري اين  پژوهش 
كليه دانش آموزان متوســطه شــهر مرودشــت با تعــداد 9644 نفر بوده اســت. که از 
ايــن  جامعــه تعداد370 نفر از طريق جدول ليــن1 )1978( و با 95 درصد اطمينان، با 
اســتفاده از روش نمونه گيريِ خوشه اي چندمرحله اي و سهميه اي )متناسب با جنس، 

رشته و مقطع تحصيلي( برای مطالعه انتخاب شدند. 

ابزار جمع آوری اطلاعات
برای جمع آوری اطلاعات از دو ابزار استفاده شد که عبارت بودند از :

1. پرسشنامه محقق ساخته جهت بررسی ميزان استفاده دانش آموزان از اينترنت 
و برنامه های ماهواره ای

از اين  پرسشنامه برای بررسی ميزان استفاده دانش آموزان از برنامه های ماهواره ای 
و اينترنت اســتفاده شد. نحوه ساخت اين  پرسشــنامه بدين صورت بود که گويه های 
اين  پرسشــنامه براساس ادبيات پژوهش و نظرات صاحب نظران و با توجه به اهداف 
پژوهش تدوين شــد. بدين معنا که ابتدا براســاس ادبيات پژوهش گويه های مرتبط و 
متناســب با متغيرها تدوين و ســپس گويه های تدوين شــده در اختيار صاحب نظران 
اين  حوزه قرار داده شــد که نهايتاً گويه های مورد توافق حفظ و گويه هايی که توافقی 
بر روی آنها وجود نداشــت حذف شدند. گويه هاي اين  پرسشنامه در مقياس ليکرتی 

1. Line
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5 گزينه ای از »خيلی زياد« تا »اصلًا« تنظيم شد. نمره گذاری اين  پرسشنامه از 0 تا 4 
بود. بدين معنا که به گزينه" اصلًا" نمره صفر و گزينه »خيلی زياد« نمره 4 اختصاص 
داده شــد. روايی محتوايی اين  پرسشــنامه بــه صورت محتوايی براســاس  قضاوت 
متخصصان تعيين و پايايی اين  پرسشــنامه براساس روش آلفای کرونباخ تعيين شدکه 
ضريــب آلفای کرونباخ برای گويه هــای مربوط به اســتفاده از برنامه های ماهواره ای 

0/89 و برای گويه های استفاده از اينترنت 0/58 محاسبه شد. 

2. پرسشنامه هويت دينی 
هويت ديني به معناي مجموعه خصوصياتي است كه فرد را به واسطه داشتن نوع 
احساسات و تعلقات مذهبي به شخصي متمايز تبديل می نمايد. در واقع "هويت ديني" 
به عنوان يكي از ابعاد هويت اجتماعي، متضمن سطحي از دين داري است كه با "ما" ي 
جمعي يا همان اجتماع ديني يا امت همراه بوده و نشــان دهنده احساس تعلق به دين، 

جامعه ديني و تعهد به دين است )چيت ساز قمي، 1383: 194(. 

در اين  مطالعه برای اندازه گيری هويت دينی از پرسشــنامه هويت دينی سراج زاده 
)1383( اســتفاده شد. ســراج زاده هويت ديني را بر مبناي دسته بندي سه بُعد گُلدسن 
)احساسي، اعتقادي و عملي( مد نظر قرار داده است. بُعد احساسي هويت ديني ناظر 
بر عواطف، تصورات و احساسات مربوط به داشتن رابطه با جوهري ربوبي همچون 
خدا اســت. بُعد اعتقادي هويت ديني ناظر بر باورهايي كه انتظار مي رود پيروان يک 
دين بدان ها اعتقاد داشــته باشــند، مانند اعتقاد به خدا، فرشتگان، روز قيامت، وجود 
شــيطان اســت. بُعد عملي هويت ديني ناظر بر اعمال ديني مشخص همچون عبادت، 
نماز، شركت در آيين هاي ديني خاص، روزه گرفتن است كه انتظار مي رود پيروان هر 
دين انجام دهند )ســراج زاده، 1383: 166(. سؤالات اين  پرسشنامه در مقياس ليکرتی 
در امتــداد طيفی از کاملًا موافق )نمــره 5(، موافق )نمره 4(، بی نظر )نمره 3(، مخالف 
)نمره 2( و کاملًا مخالف )نمره 1( نمره گذاری شده است که با جمع گويه ها در سطح 
سنجش فاصله ای نمره هويت دينی تعيين شد. پايايي اين ابزار از طريق آزمون آلفاي 
كرونباخ انجام شــد كه تعداد و ضريب آلفاي كرونباخ براي ابعاد سه گانه هويت ديني 
بــه ترتيب: بُعد احساســي 5 گويه )0/91(، بُعد اعتقــادي 5 گويه )0/89( بُعد عملي 5 

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 q
ai

ie
.ir

 a
t 1

1:
10

 +
03

30
 o

n 
S

at
ur

da
y 

O
ct

ob
er

 1
0t

h 
20

20

http://qaiie.ir/article-1-31-fa.html


50

فصلنامه مسائل کاربردی تعلیم و تربیت اسلامی

 ë 1 شمارة
 ë سال یکم
ë شمارة پیاپی: اول
ë 1394 زمستان

گويه )0/86( و بُعد كلي هويت ديني 15 گويه )0/89( محاسبه شد. برای تعيين روايی 
پرسشــنامه از روش تحليل عاملی تأييدی اســتفاده شــد که داده های حاصل از آن در 

جدول 1 گزارش شده است. 

جدول 1: تحلیل عاملی تأییدی گویه  های مربوط به هویت دینی

 ضریب
آلفا

 واریانس
تبیین شده بارعاملی ها گویه ابـعاد  متغیر

وابسته

0/911 63/97

0/792 ازخواندننمازاحساسلذتمعنویبهمندست
می دهد.

سی
سا

اح
عد

ب

نی
دي

ت
هوي

0/872 احساسمی کنمازخداخیلیدورم.

0/721 از اينکهدرکشوریاسلامیزندگیمی کنم
احساسخوبیدارم.

0/734 از اينکهمسلمانهستمخوشحالم.

0/713 بعدازانجاماعمالدينیاحساسخوبولذت
بخشیدارم.

0/890 14/48

0/880 بهنظرمندرجهانکنونی،ديناسلامنمیتواند
پاسخگویتمامیمسائلباشد.

دی
تقا

داع
بع

0/815 هرکسنتیجهاعمالخودرادرآخرتخواهدديد.

0/858 زندگیپسازمرگوجوددارد.

0/886 بهوجودخداوندونقشمؤثرآندرزندگیاعتقاد
دارم.

0/659 شرکتدرجشن هاومراسممذهبیوعزاداری
برايماهمیتدارد.

0/866 4/23

0/824 ازکتبدينیومذهبیجهتمطالعه،کماستفاده
می کنم.

لی
عم

د
بع

0/736 بهشهرهاواماکنمذهبیزيادسفرمیکنم.

0/734 اغلباوقاتنمازمرامی خوانمونمیگذارمقضا
شود.

0/871 درمراسممذهبیهمچونمولودیوعزاداریماه
محرمو…شرکتنمی کنم.

0/745 ازآموزه هایديندرموردارتباطباجنسمخالف،
پیرویمی کنم.

BST= 6044/027          KMO= /954 Sig= 0/000
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یافته ها 
به منظور آگاهی از ميزان استفاده دانش آموزان از شبکه های ماهواره ای از فراوانی 

و درصد استفاده شد که داده های مربوط به آن در جدول 2 منعکس شده است.

جدول 2: دیدگاه دانش آموزان در خصوص استفاده از برنامه های شبکه  ماهواره ای

اصلًا كم متوسط زیاد خیلی
 زیاد

                               گویه ها

درصد درصد درصد درصد درصد

38/1 17/8 6/5 16/8 20/8 تاچــهاندازهازماهــوارهبرایدريافــتبرنامه های
خبریاستفادهمیکنید؟

29/5 29/7 4/3 13/2 23/2 تاچهانــدازهازماهــوارهبرایتماشــایفیلم های
سینمايیوسريال هااستفادهمی کنید؟

38/1 31/9 11/1 10/5 8/4 تاچهانــدازهازماهوارهبرایتماشــایبرنامه های
علمیوآموزشیاستفادهمی کنید؟

35/1 19/2 5/4 16/5 23/8 تاچهانــدازهازماهوارهبرایبرنامه هایورزشــیو
سرگرمکنندهاستفادهمی کنید؟

تحليل داده های حاصل از جدول 2 حاکی از اين  است که پاسخگويان در استفاده 
از برنامه هاي شــبكه ماهواره اي، به ترتيب، بيشترين استفاده را از برنامه های ورزشی 
و ســرگرم  کننده )40/3 درصــد خيلی زيــاد و زياد(، برنامه های خبــری )37/6 درصد 
خيلی زياد و زياد( و تماشــای فيلم های سينمايی و سريال ها )2/ 36 درصد خيلی زياد 
و زياد( داشــته اند. در مقابل بايد توجه داشت که بر اساس پاسخ های دريافتی بيش از 
يک سوم پاسخگويان اصلًا ماهواره تماشا نکرده اند. يعنی اگر ما کل درصد کسانی را 
که به ميزان کم تا خيلی زياد از ماهواره اســتفاده کرده اند را باهم جمع  کنيم پی می بريم 
که درصد زيادی از پاسخگويان ماهواره تماشا کرده اند و به عبارتی تماشای برنامه های 
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ماهواره از گســتردگی زيادی در بين دانش آموزان مورد مطالعه برخوردار بوده اســت 
پديده ای که می توانند تا حد زيادی نگران کننده تلقی شود. 

موضوع ديگر که در اين  مطالعه مورد بررسی قرار گرفت ميزان استفاده دانش آموزان 
از اينترنت بود که داده های حاصل از آن در جدول 3 منعکس شده است. 

جدول 3  : دیدگاه دانش آموزان در خصوص استفاده از  اینترنت

 خیلی
زیاد زیاد متوسط كم اصلًا

                               گویه ها

درصد درصد درصد درصد درصد

31/4 31/9 18/9 7/3 10/5 میزاناستفادهازسايت هایفارسی

11/9 19/7 4/3 28/9 35/1 میزاناستفادهازسايت هایغیرفارسی

11/4 14/9 5/4 25/1 43/2 چـتکردن

تحليل داده های جدول 3 حاکی از اين  است که براساس توزيع درصدهای حاصله 
2/ 82 درصد پاسخگويان به ميزان متوسط تا خيلی زياد از سايت های اينترنتی فارسی 
اســتفاده کرده اند که درصد خيلی زيادی محسوب می شود. هم چنين درصد فوق برای 
افرادی که به بررســی ســايت های غيرفارســی و يا چت کردن پرداخته اند، به ترتيب، 
9/ 35 و 31/7 درصد بوده اســت که بيانگر تفاوت قابل ملاحظة اين  نوع اســتفاده از 
اينترنت با درصد اســتفاده از ســايت های فارسی زبان است. براساس توزيع درصدی 
می توان گفت تنها 10/5 درصد از پاســخگويان اصلًا به ســايت های اينترنتی فارسی 
زبــان مراجعه نکرده اند بنابراين می توان گفت اســتفاده از اينترنت به عنوان يک ابزار 

ارتباطی نوين به شدت در بين دانش آموزان متوسطه، رايج شده است. 
ديگــر متغير اين  مطالعه هويت دينی اســت. داده هــای توصيفی حاصله مربوط به 

اين  متغير در جدول 4 منعکس شده است. 
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جدول 4: میانگین دیدگاه دانش آموزان براساس ابعاد هویت دینی

انحراف معیار میانگین از 5 متغیر

1/28 3/05 بعُداحساسی

1/23 3/13 بعُداعتقادی

1/12 2/72 بعُدعملی

1/16 2/97 هويتدينیکل

تحليل داده های جدول 4 حاکی از آن اســت که وضعيت هويت دينی پاسخگويان 
در سطح متوســطی قرار دارد. ميانگين شاخص هويت دينی کل )2/97 از5( بيانگرآن 
است که هويت دينی دانش آموزان متوسطه شهر مرودشت در سطح متوسطی قراردارد. 
درميــان ابعاد هويت دينی، بُعد اعتقادی دارای بيشــترين ميانگين )3/13 از 5( و بُعد 
عملی دارای کمترين ميانگين )2/72 از 5( بوده است. يافته های حاضر نشان از شکاف 

ميان بُعد اعتقادی و بُعد عملی دانش آموزان دارد. 
بــه منظور بررســی رابطه بين ميزان اســتفاده از اينترنت و برنامه هــاي ماهواره با 
ابعاد هويت دينی از آزمون ضريب همبستگی پيرسون استفاده شده است که داده های 

حاصل از آن در جدول 5 منعکس شده است. 

جدول 5: نتایج آزمون ضریب همبســتگی پیرســون پیرامون ابعاد هویت دینی بامیزان 
استفاده از  اینترنت و برنامه های ماهواره

هویت دینی 
كل

ابعاد هویت دینی ماهواره اینترنت
عملی احساسی اعتقادی

1 اينترنت
1 0/489** ماهواره

1 -0/394** -0/411** اعتقادي
هویتي 

1دیني 0/918** -0/440** -0/414** احساسي
1 0/875** 0/827** -0/537** -0/378** عملي

1 0/937** 0/975** 0/958** -0/474** -0/419** هويتدينیکل
*همبستگیدرسطح95درصدمعناداراست.
**همبستگیدرسطح99درصدمعناداراست.
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براســاس داده های حاصل ازجــدول 5 می توان گفت که همبســتگی هر دو متغير 
اســتفاده از برنامه هاي ماهواره و اينترنت با تمام ابعاد هويت دينی پاسخگويان منفی 
و معنادار بوده اســت. بدين ترتيب که افزايش اســتفاده از اينترنت و ماهواره با کاهش 
احساسات و اعتقادات دينی پاسخگويان و تضعيف انجام اعمال و وظايف دينی آنان 
همراه بوده اســت. همبســتگی های مذکور بين اســتفاده از ماهواره و اينترنت با ابعاد 
هويت دينی در حدّ متوســطی می باشد. بيشترين همبستگی اينترنت با بُعد احساسی و 
کمترين همبستگی مربوط به بعد آن با بُعد عملی هويت دينی پاسخگويان بوده است. 
هم چنين بيشــترين همبســتگی ماهواره با بُعد عملی و کمترين همبســتگی آن با بعد 
اعتقادی هويت دينی پاسخگويان بوده است. بنابراين می توان گفت اينترنت و ماهواره 

به طور يکسان ابعاد هويت دينی پاسخگويان را تحت تأثير قرار نمی دهند. 
به منظور برآورد مقدار تغييرپذيری هويت دينی پاسخگويان براساس ميزان استفاده 
از ماهواره از آزمون رگرســيون چند متغيري استفاده شد که داده های حاصل از آن در 

جدول 6 منعکس شده است. 

جدول 6: پیش بیني هویت دیني براساس استفاده دانش آموزان از برنامه هاي ماهواره اي
 

Sig F T Beta B  Std.
Error R2 Ad R2 R نام متغیر

0/000 67/5 -8/2 -0/394 -0/458 5/6 0/153 0/155 0/394 بعُداعتقادی

0/000 88/5 -9/4 -0/440 -0/533 5/7 0/192 0/194 0/440 بعُداحساسی

0/000 149/0 -12/2 -0/537 -0/568 4/7 0/286 0/288 0/537 بعُدعملی

براســاس داده های حاصل از جدول 6 متغير اســتفاده از ماهواره توانسته است به 
ترتيب 15، 19 و 28 درصد از واريانس ابعاد اعتقادی، احساسی و عملی هويت دينی 
پاســخگويان را تبيين کند که به نظر می رســد اين  مقدار ضريب تبيين برای يک متغير 
به تنهايی مقدار قابل توجه می باشــد. بر اين  اساس می توان گفت در شرايط امروزی، 
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حداقل يکی از مهم ترين عوامل تأثيرگذار بر هويت دينی پاسخگويان رواج رسانه های 
ماهواره ای و گرايش به اســتفاده از آنها در بين جوانان اســت. متغيری که تأثير آن بر 
هويت دينی پاســخگويان منفی بوده )براســاس ضريب b( اســت. از اين رو براساس 
ســطح معنا داری می توان گفت تأثيرفوق تصادفی نبوده و قابل تعميم به جامعة آماری 

مورد مطالعه است. 
ديگر رســانه ارتباطی مهمی که استفادة روزافزونی در بين دانش آموزان و جوانان 
يافته است اينترنت است. به منظور برآورد تأثير اين  متغير بر هويت دينی پاسخگويان 
نيز از آزمون رگرســيون دو متغيره استفاده شــد که داده های حاصل از آن در جدول7 

منعکس شده است.

 جدول 7: پیش بیني هویت دینی و ابعاد آن براساس استفاده از اینترنت

Sig F T Beta B  Std.
Error Ad R2 R2 R نام متغیر

0/000 114/4 -10/7 -0/489 -1/141 5/3 0/237 0/239 0/489 بعُداعتقادی

0/000 138/8 -11/7 -0/523 -1/271 5/4 0/272 0/274 0/523 بعُداحساسی

0/000 143/6 -11/9 -0/530 -1/126 4/7 0/279 0/281 0/530 بعُدعملی

داده هــای حاصــل از جدول 7 حاکی از اين  اســت که ميزان اســتفاده از اينترنت 
توانسته است، به ترتيب 23، 27 و 28 درصد از واريانس هويت دينی پاسخگويان را 
تبيين کند که مقدار قابل  ملاحظه ای اســت. هم چنين براســاس مقدار β می توان گفت 
تأثير اينترنت بر ابعاد هويت دينی منفی بوده اســت. براساس سطح معنا داری مربوطه 
می توان گفت تأثير متغير استفاده از اينترنت بر هويت دينی پاسخگويان تصادفی نبوده 
و قابــل تعميم به جامعة آماری مورد مطالعه اســت. اين  يافته مؤيــد نتايج تحقيقات 
پيشــين داخلی اســت که همگی بيانگر منفی بودن رابطة ميزان اســتفاده از اينترنت و 

هويت دينی پاسخگويان بوده اند. 
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بحث و نتيجه  گيری
 هدف مقاله حاضر بررســی تأثير اســتفاده از اينترنت و شــبکه های ماهواره ای بر 
هويت دينی دانش آموزان متوسطه شهر مرودشت است که با استفاده از روش توصيفی 
انجام شــد. يافته های تحقيق حاضر نشــان داد دانش آموزان به لحاظ هويت دينی در 
ســطح متوســطی قرار دارند. اگر چه در ميان ابعاد هويت دينی، تمايزاتی ديده شــده 
اســت؛ چنان کــه بُعد اعتقادی بيشــترين ميانگين و بعد عملی کمتريــن ميانگين را در 
ميان ســه بُعد مورد بررســی به دست آورده است. بخشــی از اين  موضوع را می توان 
با شــرايط زمينه ای- ساختاری جامعه ايران که در دوره گذار و تغييرات سريع است، 
مرتبط دانست و بخشی را نتيجه تأثير برخی متغيرهای برخاسته از تحولات رسانه ای 
دانســت. در ايــن  تحقيــق، دو صورت از ابــزار تکنولوژيک جديد يعنی اســتفاده از 
کانال هــای ماهواره ای و اينترنت که اســتفاده از آنها در ايران گســترش فراوانی يافته 
مورد بررســی قرار گرفت و تلاش گرديد تا تغييری که ميزان اســتفاده از آنها برهويت 

دينی دانش آموزان متوسطه شهر مرودشت ايجاد نموده است، کشف گردد. 
يافته های اين  پژوهش، با نظريه کاشــت جرج گربنــر و همکارانش مبنی بر نقش 
منفی رسانه ها )تماشای زياد تلوزيون( در زمينه هويت يابی جوانان و نوجوانان )تأثير 
بر باورها و کاشت نگرش های بينندگان( همسو بوده است. هم چنين با توجه به ديدگاه 
کاســتلز دگرگونی های ارتباطات و اطلاعات موجب شکل گيری فرهنگ نوينی در بين 
افــراد می شــود که در اين  پژوهش بــه صورت تأثير بر هويت دينی نمايان اســت؛ از 
طرفی نتايج آزمون همبستگی نشان داد که همبستگی ميان تماشای شبکه های ماهواره 
و استفاده از اينترنت با تمام ابعاد هويت دينی معنادار بوده است. بيشترين همبستگی 
ماهواره با بعد عملی بوده اســت. اين  يافته مويد نتايج تحقيقات محمدپور و ديگران 
)1389( و بحرانی و همکاران )1390(، عباســی قادی )1385( و رمضانی )1381( در 
خصوص همبســتگی منفی بين استفاده از اينترنت و رسانه های جديد با هويت دينی 
دختران و پســران است. هم چنين نتايج اين  پژوهش نشان داد که حدود 70 درصد از 

پاسخگويان از شبکه های ماهواره ای استفاده می کنند. 
اين يافته مبين اين  واقعيت اســت که نداشــتن برنامه ريزی و عدم پاســخگويی به 
نيازهــای مخاطبــان به ويژه از حيث محتوايــی مبتنی بر فرهنگ دينــی و ملی، باعث 
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روی آوردن نوجوانان و جوانان به تماشــای شــبکه های ماهــواره ای و اينترنتی و به 
تدريج کم رنگ شــدن ارزش ها، هنجارهای ملی و اسلامی و هويت مخاطبان خواهد 
شــد. ورود برنامه های ماهواره ای و اينترنتی در جهان در حال توســعه، باعث پذيرش 
افکارجديد و روش های زندگی وارداتی در بين نوجوانان و جوانان می شــود و همين 
امر باعث می شود که اين  قشر به بسياری از عادات و رسوم سنتی جامعه خود سر باز 
زنند و دائم به تقليد فرهنگ غربی بپردازند. يافته های اين  مقاله با نتايج تحقيق ارمفيلد 
و هلبرت1 )2003( ســازگاری دارد که دين در ســطح فردی، رابطه  منفی با استفاده از 
اينترنت دارد و تعامل در فضای ســايبر، ترغيب به سکولاريســم را افزايش می دهد. 
در مجموع می توان عنوان کرد که با پديدآمدن عصر اطلاعات و شــکل گيری فضاهای 

مجازی، هويت، صيرورت و سياليت بيش از پيش افزايش يافته است. 
در اين  فضــا، هر کاربری می تواند فارغ از الزامات و خصايص طبيعی و وجودی 
خويشتن ظاهر شود و خود را آنطور که می خواهد، بنماياند و در معرض ديگران قرار 
دهد. اين  جريان باعث می شــود که فرد از پيله تنگ هويت های گروهی و جمعی، رها 
شــود و فارغ از تاريخ و فرهنگ خويشــتن، در فضای مجازی به پرواز درآيد. ناگفته 
پيداســت که هويت در اين  فضا، تأسيســی و جعلی است. از اينجاست که فرد تمامی 
مرزهای فرهنگی، سياسی،  ايدئولوژيک و اجتماعی را پشت سر می گذارد و با حرکت 
در امتداد بردارهای زمان و مکان، به ســادگی اين  سو و آن سو می رود و به خودآيينی و 

خودمحوری بی نظيری متّصف می شود. 
نتايج اين  تحقيق مؤيد ادعاهای نظري اينگلهارت است که براساس مفهومِ انقلاب 
خاموش، معتقد است که ورود سريع ارزش ها و ايده های جديد از طريق فناوری های 
نو ارتباطی می تواند گسســت های جدی در مبانی هويتــی جامعه ايجاد کند. هر چند 
براســاس نتايج تحقيق بايد گفت تأثير اســتفاده ازماهواره بيشتر بر بعد عملی هويت 
دينــی و تأثير اينترنــت بر بعد اعتقادی هويت دينی محســوس بوده اســت. بنابراين 
نمی توان تأثير همة رســانه های ارتباطی بر همة ابعاد هويت دينی يکســان و مشــابه 

دانست. 
از اين رو به سياســت گذاران حوزه فرهنگ و تربيت و عالمان حوزه دين پيشــنهاد 

1. Armfild & Holbert
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می شــود که به دليل تأثيرگذاری فضــای مجازی بر حوزه هويــت دينی دانش آموزان 
اين  فضــا، فضای مجازی و برنامه هــای ماهواره ای را به طور بهينــه مديريت نمايند. 
منظور از مديريت بهينه اين  است که در سياست گذاری های کلان اين  حوزه به نيازهای 
دينــی، ملی و فرهنگی دانش آمــوزان توجه نمايند تا بتوانند تهديدهای فضای مجازی 
را بــه فرصت تبديل نمايند و از قابليت هــای آن در تحکيم هويت دينی دانش آموزان 

بيشترين استفاده را داشته باشند. 
از محدوديت هــای اين  پژوهش اين  اســت که يافته های ايــن  پژوهش مربوط به 
دانش آموزان شهرستانی است که اولًا مهاجرنشين بوده، ثانياً آن شهرستان دارای بافت 
پيچيده، قوميت های متنوع می باشد. براين اساس تعميم يافته های اين  پژوهش به ساير 

بافت های جمعيتی و فرهنگی متفاوت ممکن نيست. 
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