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 چکیده

در  های گردشنگری های فرهنگی، به جدیدترین فرصتبارزترین نماد ارزش عنوان بههای ورزشی سنتی جشنواره
های سننتی بنر   هدر از پژوهش حاضر طراحی الگوی کیفی گردشگری جشنواره دهه اخیر تبدیل شده است. لذا

ساختار پژوهش از نوع اکتشافی است که دارای رویکنرد کیفنی اسنت. جامعنه      .استمبنای راهبرد گرندد ت وری 
ای متنولی گردشنگری ورزشنی و    هن از کارشناسان و متخصصان خبره و فعنال سنازمان  نفر  97کیفی تحقیق شامل 

گیری قضناوتی انتخناب شندند.    گیری هدفمند و بر مبنای نمونهساکنان بومی آگاه جوامع میزبان بودند که با نمونه
و تشنکیل گنروه کنانونی اسنتفاده گردیند. پن  از        افتنه ی سنازمان هنا از مصناحبات نیمنه    آوری دادهجمع منظور به

های طبیعی های انبانی و پتانبیلدر قالب پتانبیل مؤلفهها، تعداد هشت مقولهبندی کدگذاری اولیه مفاهیم و طبقه
و افهنارات گنروه کنانونی عامنل      شنده  ثبنت با توجه به تواتر کندهای   ها آنورزشی شناسایی گردید که از بین  –

 نیتنر  مهنم های فرهنگی جوامع میزبان های سنتی و فرصت به نمایش گذاشتن و تبادلات ارزشبرگزاری جشنواره
ابنزاری بنرای توسنعه گردشنگری،      عننوان  بنه ی محلنی  ا جشننواره ی پژوهش حاضر بود. لذا اسنتفاده از  ها شاخصه

هنای  بنر ارزش  دین تأکبا توجه به الگوی پژوهش حاضر، از طرینق   توانبنابراین میاست؛ رویکردی جدید و کارا 
های ورزشی سنتی قابل قطب برتر جشنواره نوانع بههای ورزشی سنتی، این اماکن را فرهنگی موجود در جشنواره

 مطرر نمود.

 سنتی، فرهنگ، گردشگری ورزشی پایدار. هایی، روش کیفی، جشنوارهسوار اسب واژگان کلیدی:
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 مقدمه

های ورزشی جوامع، فرصت جدیدی از های فرهنگی و جشنوارهدر دهه اخیر، پیوند بین ارزش

هر  که ینحو بهپدیدار کرده است  9های سنتیشی ورزگردشگرگردشگری را تحت عنوان 

های جوامع با جذابیت ورسوم آدابهای ورزشی ناشی از زمان بتوان پیوندی منطقی بین فعالیت

توان از مزایای متعدد اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی ناشی از حضور آورد، می به وجودطبیعی 

. )9999برد )حبین پور و ادیال بار، گردشگران جهت توسعه و بهبود سطح زندگی افراد بهره

مطرر است،  3این گروه از رویدادهای ورزشی که تحت عنوان رویدادهای ورزشی کوچک

علیرغم اینکه در مقایبه با رویدادهای ورزشی بزرگ، اثرات اقتصادی چشمگیری ندارند، اما به 

نگفت، برگزاری آن برای ای های زیاد و قراردادهای رسانهدلیل عدم نیاز به جذب منابع بودجه

ترین دلیل برای پرواضح (.3197، 9هینچ) استپذیر جوامع میزبان با سهولت بیشتری امکان

ها در افزایش ابزار ارتقا  گردشگری، توانایی این جشنواره عنوان بههای سنتی محبوبیت ورزش

ن ورزشی محلی جهت تبدیل یک مکا ها جشنوارهتقاضا برای گردشگری محلی، استفاده از این 

در برنامه اصلی  ها جشنوارهجایگزینی استراتژیک این  تیدرنهابه برند برتر مقصد گردشگری و 

در (. 9999زاده و همکاران، )تاج استگردشگری محلی جهت گبترش فصلی گردشگری 

های سرمایه، روند توسعه مبدل کرده است، جریان گردشگری را به عاملی در عاملی که قتیحق

با عواملی چون افزایش درآمد، سطح رفاه،  منظم و منطقی پوشیو اطلاعات در یک هم فرهنگ

از  زمان هم. این صنعت از طریق ترکیب و استفاده و بهبود ارتباطات استسالم اوقات فراغت 

های اقتصادی، اجتماعی، محیطی و فرهنگی منابع داخلی و خارجی به مزایای زیادی در زمینه

اهرمی برای توسعه  عنوان بهتواند بر همین اساس گردشگری ورزشی میدست یافته است. 

 (.9999د )محمودی یکتا و همکاران، گرداقتصادی و اجتماعی در مناطق لحاظ 
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 و پیشینه پژوهش مسئلهبیان 

ابزاری برای توسعه  عنوان به بمیاکو تورهای محلی در کنار توجه به پدیده استفاده از جشنواره

(. بدون 9999و همکاران، پور نیحببه یک حرکت جهانی تبدیل شده است ) گردشگری،

 که ینحو بهدهد مرکزی فرهنگ جوامع را تشکیل می مؤلفههای ورزشی سنتی، شک جشنواره

های ورزشی غیرممکن است شناخت کاملی از آداب و سنن یک ملت بدون شناسایی فعالیت

کننده است که با توجه به ر جذاب و ترغیبمیبر گردد. لذا ببیا ها آنحاکم در جوامع 

های تاریخی، به همببتگی ملی و های ورزشی برگرفته از فرهنگ و ارزشجشنواره

المللی راگبی در نیوزلند، کریکت ، وجود اتحادیه بینمیال عنوان بهملل پی برد.  ورسوم آداب

و  میرار جایگاه ورزش هبته اصلی فرهنگ هند و جشنواره بزکشی پاکبتان، بیانگر عنوان به

، ۱گامون و همکارانمناطق است )های تاریخی ساکنان این فرهنگ در شاکله اصلی ارزش

مصر در قرن بیبتم  نینش مبلمانزدنی گردشگران ورزشی به کشور شاید هجوم میال .(3199

ر ی و کشتی بر روی آثاسوار اسبی، رزنیشمشهای از رشته شده حکمشاهده تصاویر  منظور به

عنوان پیوند ناگببتنی بین فرهنگ و ورزش، نمود بارز و های قدیمی شهر، بهباستانی و دیواره

های که سبب توجه بیشتر سازمان استهای سنتی در قرن حاضر عینی از گردشگری ورزش

)مصطفی  های ورزشی محلی معطور کرده استدر این کشور را به میزبانی جشنواره مب ول

بر استفاده از  دیتأک(، نیز با ETC) ۲این راستا اتحادیه اروپایی گردشگری (. در3194محمود، 

راهبردهای توسعه  نیتر مهمیکی از  عنوان بهرا  ۳های جدید گردشگری، مدل لیدرفرصت

-بر سنت دیتأکهای جدید گردشگری با گردشگری روستایی اراقه داد. در این طرر، فرصت

شود، مورد بازبینی قرار گرفته های ورزشی برگزار مییتهای حاکم بر جوامع که به شکل فعال

وری از است تا ضمن افزایش تقاضا در بخش گردشگری، بهبود سطح کیفت ساکنین با بهره

لذا در چند سال اخیر فرهنگ  (.9999، زاده تاجمنافع اقتصادی گردشگری فراهم گردد )

های دار گردشگری )فرهنگ، جاذبهعنوان یکی از سه مؤلفه اصلی دستیابی به الگوی پای به

حوزه گردشگری  گذاران استیهای طبیعی(، در کانون توجه متخصصان و سورزشی و جاذبه
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-و ریشه های فرهنگیورزشی قرار گرفته است. تا جایی که ببیاری از تحقیقات اخیر بر پتانبیل

گری که به موجود در تبدیل کردن مقاصد گردشگری به برندهای برتر گردش های تاریخی

قزلبفلو و اند )داشته دیشوند، تأکهای ورزشی سنتی، به نمایش گذاشته میشکل جشنواره

(. در همین 3191، ۱سعیدی و حیدرزاده ؛9992ملک محمدی و غفرانی،  ؛9997همکاران،

(، طی تحقیقی در بررسی پتانبیل ورزش سنتی ولز )گلف( در 3191) ۲راستا مینولی و همکاران

های افهار داشتند که ورزش گلف در کشور ولز دربرگیرنده سنن و ریشه جذب گردشگر

با  ساله همهیک فرهنگ خاص توانبته است  عنوان بهو تنها به همین دلیل  استتاریخی کهن 

(، نیز 3191) ۳همتایی را ایجاد نماید. رابرتجذب گردشگران لوک ، دگرگونی اقتصادی بی

، این تورنمنت را ٤انگلبتان در کشوری جام ویمبلدون های تاریخبا اشاره به وجود ریشه

رویدادهای ورزشی لوک  در بخش گردشگری  نیتر معرورو  نیتر بزرگیکی از  عنوان به

، ٥های تاریخی رویدادهای ورزشیداند. به اعتقاد وی توسعه و افزایش وجود ریشهورزشی می

 ی در آینده را تشکیل رویکرد جدیدی است که هبته اصلی تحقیقات گردشگری ورزش

دهد. این موضوع سبب شده است تا در دهه اخیر گردشگری ورزشی به شکل یک بازار می

 عنوان بهالمللی مطرر گردد تا جایی که در ببیاری از کشورها توانمند اقتصادی در سطح بین

یع که گذاری بخش خصوصی و جایگزینی مولد برای سایر صنازایی، سرمایهمنبع پویای اشتغال

(. از سوی دیگر 9992از توجیه اقتصادی برخوردار نیبتند، مطرر گردد )رحیمی و همکاران، 

های سنتی در کشورهای پیشرو از قبیل اس انیا، پرتقال مطالعه وضعیت صنعت گردشگری ورزش

ی از منافع متعدد بردار بهرهایجاد ببتر مطلوب جهت  منظور بهآن است که  دیمؤو ایتالیا 

با برقراری  توان یمها، ی این بخش، ضمن حفه شکل اولیه و اصلی این جشنوارهاقتصاد

ها برگزاری این جشنواره تیمب ولبا رویکرد بخشی، علاوه بر واگذاری  ٦مدیریت پایین به بالا

، ۷های متولی امری ضروری است )کنلی و کریبتینهای محلی، هماهنگی بین سازمانبه کمیته
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(، در بررسی دلایل موفقیت کشور استرالیا در توسعه بخش گردشگری 3194) ۱(. کنلی3194

، اتحادیه راگبی ۲های ملیراگبی، افهار داشت که ایجاد اتحاد استراتژیک بین کمیته ورزش

های گردشگری فعال در حوزه رویدادهای ورزشی، از دلایل اصلی رونق استرالیا و آژان 

لذا کشورهایی از قبیل کانادا، پورتوریکو و  .استگردشگری ورزش راگبی در این کشور 

های ورزشی استفاده حداکیری از مزایای اقتصادی و فرهنگی جشنواره منظور بهنیز  متحده الاتیا

های ورزشی فعال در حوزه گردشگری ورزشی از طریق های هی تی برنامهده سازمانسنتی، با 

های ری این بخش از جشنواره(، برگزاNASC) ۳های ورزشی ملیاتحادیه هی ت  یتأس

اند. در ایران نیز شهریاری و همکاران واگذار کرده های ورزشی محلیورزشی را به هی ت

های ورزشی سنتی متعدد و همچنین برخورداری از منافر (، با اشاره بر وجود جشنواره9994)

های سازمان ها شمالی کشور، به لزوم تشکیل اتحاد استراتژیک ورزش بینطبیعی در استان

سازی جهت توسعه گردشگری ورزشی و تبدیل این فرفیت منظور بهدولتی و نهادهای محلی 

اما در چند سال اخیر، علاوه بر ؛ اندداشته دیتأکهای سنتی منطق به قطب گردشگری ورزش

 کشورهای اروپایی، در حوزه جغرافیایی بخش آسیا و خاورمیانه نیز کشورهای زیادی با توسعه

های های بالقوه موجود در جشنوارههای لازم در این صنعت و توجه بیشتر به فرفیترساختزی

اند به برندهای برتر گردشگری مبدل شوند. های توسعه مناطق، توانبتهورزشی سنتی در برنامه

ریزی جهت دستیابی به الگوی پایدار گردشگری ورزشی، ، کشور ژاپن در برنامهمیال عنوان به

های ملی های سنتی رزمی در جزیره اکیناوا که نماد ورزشواع متفاوتی از ورزشوجود ان

های طبیعی این منطقه را دو پتانبیل اصلی جهت دستیابی به را به همراه جاذبه است)کوقوشو( 

سنتی هنرهای رزمی این  جشنوارهداند. برگزاری سالیانه الگوی پایدار گردشگری ورزشی می

ببترساز حضور و بازدید گردشگران زیادی از کشورهای آسیایی و مرزهای کشور با نام ووشو، 

کشور مالزی نیز با برگزاری  ٥های ملی(. سازمان بازی٤،3197)هینچ و اجی استالمللی بین

های سنتی در شهر تاریخی کوالالام ور، افق جدیدی از گردشگری ورزشی را جشنواره بازی
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 علیرغم منابع طبیعی محدود، که ینحو بهین کشور گشود. گذاران بخش اقتصادی ابرای سیاست

های در حوزه گردشگری ورزش افتهی توسعهپیشرو و  کشوری کوچک اما عنوان بهمالزی را 

های المللی مطرر نمود و توانبتند با میزبانی تعداد متعددی از جشنوارهسنتی در سطح ملی و بین

رای گردشگران، پیامدهای اقتصادی، اجتماعی و آمیز بورزشی سنتی و ایجاد تجربه موفقیت

)جبیل و  کنند جادیاای المللی، ملی و حتی منطقهی را در سطح بینمدت یطولانفرهنگی 

سواری و کشتی سنتی در های ورزشی سنتی سالیانه اسب(. برگزاری جشنواره3197، ۱همکاران

های ترکیه از دیگر جشنواره تاجیکبتان، ترکمنبتان و کشتی سنتی کولشمه در آذربایجان و

تعداد زیادی از گردشگران داخلی و خارجی را جهت حضور یا بازدید،  ساله همهسنتی است که 

های بنابراین گردشگری و بازی؛ (9993کند )زیتونلی و همکاران، روانه مقاصد گردشگری می

رزش و رویدادهای توان در مناطقی که واند که از طریق آن میسنتی دو مقوله درهم تنیده

شوند، تعداد زیادی از گردشگران داخلی و ورزشی بخشی از فرهنگ آن منطقه محبوب می

ی و آباد یعلخارجی را که دارای علاقق مشابه فرهنگی و ورزشی هبتند را جلب نمود )

ملک محمدی،  ؛9997ضیایی و همکاران، ؛9999حبین پور و همکاران، ؛9999همکاران،

اند که احیا  و ترویج داشته دیتأکیران نیز، تحقیقات متعددی بر این قضیه (. در کشور ا9992

های بومی و سنتی، استراتژی کارا در راستای توسعه گردشگری ورزشی های ورزشجشنواره

(، در خصوص بررسی و تدوین 9994( و شهریاری )9994نژاد ). در تحقیقات همتیاست

وجود انواع جشنواره سنتی از قبیل کشتی سنتی  استراتژی گردشگری ورزشی استان گیلان،

 دیمؤگود طبیعی کشتی سنتی،  عنوان بهمردی با استفاده از منطقه زیبا و کوهبتانی جواهرده گیله

(، ضمن اشاره به 9999و رضوی ) (9997. ذبیحی )استبر این حوزه توانمند  دیتأکتوجه و 

سایر صنایع پیرو غیراقتصادی کشور،  عنوان صنعتی جایگزین براینقش گردشگری ورزشی به

ی دریا و کوهبتان، همانند نوعی اکوموزه جوار همموقعیت جغرافیایی ویژه استان را به دلیل 

در گود طبیعی  جشنواره کشتی سنتی لوچو دانند که برگزاری رویدادهای ورزشی ساحلی ومی

استای توسعه گردشگری در ر لیپر پتانبرویدادهای ورزشی  نیتر مهماز  سوادکوهآلاشت 

-( نیز در نتایج تحقیقات خود وجود جشنواره9993( و زیتونلی )9997. قزلبفلو )استورزشی 

                                                                                                                                                                                 
1. Jabil et al. 
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های اصلی گردشگری سواری را از فرفیتی اسبالملل نیبهای ورزشی سنتی متعدد و دو پیبت 

در گردشگری رسد که فرفیتی مشابه و پنهان . لذا به نظر میشمارند یبرمورزشی استان گلبتان 

المللی اسب گلبتان وجود دارد. برگزاری جشنواره بین استان ژهیو بههای سنتی ایران و ورزش

با حضور تعداد زیادی از کشورهای فعال  هرسالترکمن در منطقه صوفیان کلاله که اردیبهشت 

نی در صنعت اسب از قبیل ترکمنبتان، آذربایجان، عرببتان، پاکبتان و حتی حضور گردشگرا

از کشورهای اروپایی از قبیل آلمان که دارای مشترکات فرهنگی و تاریخی با ساکنان این منطقه 

و  صحرا ترکمنباشند، جشنواره کبدی سرخنکلاته، کشتی سنتی آلیش و گورش در منطقه می

، همگی شواهدی بر بندر ترکمنو  گنبدکاووسی دوان اسبالمللی کورس وجود دو پیبت بین

چارچوبی عملکردی جهت  عنوان بهت. لذا تدوین یک برنامه جامع و منبجم این ادعا اس

گذاران این حوزه، ها و سیاستهای موجود برای سازمانهای بالقوه و فرصتشناساندن فرفیت

که در تحقیق حاضر سعی شده است با تکیه به  استی موجود در این بخش خلأها نیتر مهماز 

های واقعی موجود در توسعه دوین الگویی مبتنی بر چالشنقاط قوت تحقیقات کیفی، ضمن ت

ی موجود در این حوزه را های ویژهبرداری از فرفیتهای سنتی، ببتر بهرهگردشگری ورزش

و نهادهای  گذاران استیسهای سنتی را برای به قطب برتر گردشگری ورزش شدن لیتبدجهت 

 متولی صنعت گردشگری ورزشی فراهم نمود.
 

 سی تحقیقشناروش

-کیفی پیاده صورت به( که 9917فرد، )دانایی است 9تحلیلی –توصیفی  تحقیقات حاضر از نوع

سازی شده است. استراتژی فاز کیفی پژوهش حاضر بر مبنای راهبرد گرندد ت وری گلیزر و 

بر مبنای مفاهیم اصلی حاصل  )نظریه داده بنیاد( عملیاتی گردید. در این روش نظریه ۲اشتراوس

، )واحدهای بنیادی تحلیل( بر سه عنصر: مفاهیم راهبرداین . گیرد شکل می ی پژوهشها از داده

فرد )دانایی استوار است )بیانگر رابطه بین مقوله و مفاهیم( ها و قضیهبندی مفاهیم( )طبقه ها مقوله

 ها هداد لیوتحل هیتجزی و آور جمعزمان با هم طور به. در این روش محقق (9917و مظفری،

نماید. س   از طریق کدگذاری و اقدام می ها مؤلفهنببت به تحلیل اطلاعات و در  رابطه بین 

                                                                                                                                                                                 
1. Survey - Descriptive 
2. Grounded Theory of Glaser and Strauss 



 9944، بهار 94سال پانزدهم، شماره فصلنامه علمی مطالعات مدیریت گردشگری،   132

 

، در ها مؤلفهبندی دادها، ضمن ایجاد یک چهارچوب تفهیمی در خصوص رابطه بین طبقه

-(. با روش نمونه3197رود )استراوس و کوربین، راستای تدوین مدل کیفی پژوهش پیش می

نفر از  97و قضاوتی با استفاده از مصاحبات نیمه سازمان یافته و منعطف با تعداد گیری هدفمند 

  ) و جوانانافراد خبره شامل کارشناسان و مدیران صفی و ستادی فعال ادارات ورزش 

های ورزشی بومی و در جشنواره مب ولسازمان گردشگری و میرار فرهنگی  کارشناسان (،91

(، ساکنان بومی 7  های گردشگری فعال )ه و درگیر آژان (، مدیران باسابق7  سنتی )

( و همچنین اساتید فعال 91  ها همکاری داشتند )آگاه که در جریان برگزاری جشنواره

 -که از سابقه چا  مقالات علمی بتیز طیمحگردشگری ورزشی، مدیریت جهانگردی و 

تا دستیابی به یک  د( برخوردار بودن7  ) یورزشپژوهشی در خصوص زمینه گردشگری 

اشباع نظری )کفایت نظری( پیش رفت. اشباع در راهبرد داده بنیاد به معنای عدم استخراج کد یا 

تکراری بود و  آمده دست بهاطلاعات  32مفهوم جدید است. در پژوهش حاضر پ  از مصاحبه 

داد، یافت نشد،  مقوله و کد جدید مورد مطالعه قرار عنوان بههیچ داده جدیدی که بتوان آن را 

( پیش رفت. محورهای 97)تا مصاحبه  شده ییشناسااما جهت اطمینان، مصاحبه تا کلیه افراد 

 ، ذکر شده است.9به روش مصاحبه در جدول شماره  شده مطرر سؤالات
 مصاحبه در روش کیفی سؤالات. محورهای اصلی 1جدول 

 ی و طبیعت مدار در نوار ساحلی شمال کشورلزوم برخورداری از رویکرد جامع در حوزه گردشگری سنت 9

 ورزشی استان بمیاکو توری گذار استیسی سازمانی و برخورداری از یک رویکرد و نگاه سیبتمی در خلأهاوجود  3

 وپرورش آموزشضرورت وجود یک نظام گردشگری ورزشی سنتی در دو بخش وزارت علوم و  9

 فرهنگی اول تا سوم از سوی دولت –ای توسعه اقتصادی هجایگاه گردشگری ورزشی سنتی در برنامه 9

 ی ورزشی سنتیگردشگرگذار در گیرنده و سیاستمیتصم ی متولی،ها سازمانها و لزوم هماهنگی بین نهاده 4

 ی ورزشی پایدارگردشگر جادیای تاریخی منطقه در توسعه و ها شهیری سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و ها مؤلفه ریتأث 7

 ی موجود در این بخشخلأها نیتأمهای خدماتی استان و ی موجود در زیرساختخلأهانبیل و پتا 2

 ی دولتی متولی گردشگریها سازمانگذاری بخش خصوصی و لزوم هماهنگی بین سرمایه 7

 های سنتی و طبیعت مداردر حوزه گردشگری ورزش کارآمدنیروی انبانی متخصص و  نیتأموجود و  1

 در حوزه گردشگری ورزشی سنتی مب ولی دولتی و غیردولتی ها سازماند استراتژیک بین تشکیل اتحا 9

91 

99 

 مرز آبی مشتر  با کشورهای حاشیه دریاچه خزر(کشور )لزوم توجه به موقعیت جغرافیایی خاص شمال 

 شبکه گردشگری  یتأسی بهینه از طریق تبلیغات و رسان اطلاعها در نقش رسانه
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 ممیزی پژوهش

های های پیش روی پژوهشگران در تحقیق کیفی توافق بر روی ملا دغدغه نیتر مهمیکی از 

. استها و اطمینان از روایی و پایایی مطلوب فاز کیفی پژوهش جهت داوری مقوله موردتوافق

ها، فنون و رویکرد استفاده شده از رود که آیا روشروایی در پژوهش کیفی به این معنا بکار می

اما پایایی امکان است؛ برخوردار  یی لازم جهت سنجش آن چیزی که محقق به دنبال است،توانا

 شود یمشرایط متفاوت با استفاده از پژوهشگران مختلف توصیف  دردستیابی به نتایج یکبان 

معیاری برای  منزله بهو یا قابلیت اعتماد را  ۱(، واژه موثق بودن9919(. هومن )9919)هومن، 

 چهارعنصراین مفهوم از  که کیفی مورد استفاده قرار دادند، قاتیتحقو روایی در  ۲عتبارجایگزینی ا

تشکیل شده است. در پژوهش حاضر  ٤دیتاق، قابلیت اتکا و قابلیت ۳قابلیت اعتبار، قابلیت انتقال

جهت اطمینان از قابلیت اعتماد کدهای محوری با استفاده از دو روش پایایی کدگذار به شکل 

دو ( و همچنین پایایی بین 3روز( )جدول  91اب چهار مصاحبه در فاصله زمانی مشخص )انتخ

آمد که حاکی  به دست( %17از طریق ارزیاب ثانوی، درصد توافق بین دو کدگذاری ) ٥کدگذار

(. جهت اطمینان از 9از پایایی مطلوب اطلاعات مبتخرج از فاز کیفی پژوهش بود )جدول 

ذیری و تاییدپذیری مرحله کیفی پژوهش، کلیه مراحل روش اجرای فاز کیفی، پاعتمادپذیری، انتقال

 ریزی و اجرا گردید.بر اساس رویکرد داده بنیاد با حباسیت و دقت ویژه پی
 . محاسبه پایایی فاز کیفی پژوهش به روش کدگذاری مجدد2 جدول

 زمونپایایی باز آ تعداد کل کدها کدهای مخالف کدهای موافق شماره مصاحبه

9P 93 7 39 13% 

2P 9 2 37 73% 

99P 1 7 39 72% 

97P 7 3 91 77% 

 %77 99 91 92کل                        
  

                                                                                                                                                                                 
1. Trustworthiness 
2. Credibility 
3. Transferability 
4. Confirmability 
5. Intercoder reliability (ICR) 
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 . محاسبه پایایی به روش دو کدگذار3جدول 

-تعداد عدم توافق ها توافقتعداد  عنوان مصاحبه
 ها

 پایایی باز آزمون تعداد کل کدها

 9P  79 32 934 17% 

3P 99 92 73 12% 

 %66 166 24 62کل                      

 

بر الگوی کیفی پژوهش، دو گروه کانونی  رگذاریتأثی ها مؤلفهشناسایی تمام  منظور بههمچنین 

های ورزشی فعال در برگزاری از کارشناسان هی ت باتجربهآگاه و  نظران صاحبمتشکل از 

ل، اساتید گردشگری ورزشی و کارشناسان های ورزشی سنتی، ساکنان بومی و فعاجشنواره

هدفمند و  صورت به، در قالب بحث آزاد و گروهی 97و  91های ها، پ  از مصاحبهرسانه

از سوی محقق همه زوایای پنهان پژوهش  سؤالتشکیل گردید و سعی شد با طرر  شده تیهدا

رج از گروه کانونی که در یی مبتخها مؤلفهرا نیز پوشش داد. تا از این طریق بتوان با شناسایی 

 ریزی نمود.تری را در مراحل بعدی طررمراحل مصاحبه قید نشده بود، مصاحبه دقیق

 

 نتایج تحقیق

مرحله در روش  نیتر مهمراهبرد داده بنیادگلیزر انجام گردید.  بر اساسمبنای پژوهش حاضر 

ی اصلی و ها مؤلفهسایی از مصاحبه، شنا آمده دست بههای داده لیوتحل هیتجزگرندد ت وری، 

گیری ت وری و استخراج و شکل ها مؤلفهتعیین ارتباط بین  تیدرنهاو  ها آنبندی فرعی، اولویت

های (. لذا در مرحله فرایند تحلیل نظریه، داده9917، فرد ییدانا) استاز مصاحبات انجام شده 

های مصاحبه و داده)تحلیل نکات کلیدی  ۱ای و متنی در سه مرحله کدگذاری باز مصاحبه

)شناسایی کدها در قالب  ۲ی فرعی و اصلی مصاحبه(، کدگذاری محوریها مؤلفهشناسایی 

و ی اصلی و فرعی ها مؤلفه)تعیین ارتباط بین  ۳و مفاهیم مشتر ( و کدگذاری انتخابی ها مؤلفه

ها با ه(. کدبندی اولیه داد3197)استراوس و کوربین،  انجام گردید مدل کیفی پژوهش( نیتدو

                                                                                                                                                                                 
1. Open Coding 
2. Axial Coding 
3. Selective Coding 
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کدگذاری سطر به  صورت بهو یادداشت شده  شده ضبطهای مطالعه و بررسی دقیق مصاحبه

ها انجام گردید. در این مرحله مفاهیم  سطر، عبارت به عبارت یا پاراگرار به پاراگرار داده

و گیرند. رقوس مراحل اجرای محورهای اصلی مصاحبه واحدهای تحلیل قرار می عنوان به

 گزارش شده است. 4در جدول شماره  هاز دادهی باکدگذار
 ها. کدگذاری باز داده4جدول 

 کد آغازی محتوای مصاحبه علامت

9 EST  های فرهنگی.توجه به ارزش ها جشنوارهی فرهنگی غنی در ها ارزشو  ها شهیروجود 

9 EST .ا از دیگر های فرهنگی کارجذب ارزش میزبانی رویدادهای ورزشی و فرصت تبادلات فرهنگی

 فرهنگ

2 EST  به  لیو تبدانتقال فرهنگ گردشگر پذیر جامعه میزبان

 برند برتر.

 انعکاس مقاصد برتر گردشگری

1 EST به مقاصد گردشگری برتر شدن لیتبد های سنتیتوجه به اشتراکات فرهنگی موجود در ورزش 

99 

EST 

ی متولی گردشگری ها سازمانبرقراری هماهنگی بین 

 ورزشی.

 قش وجود متولی مشخص در این حوزهن

94 

EST 

های توسط آژان  شده اراقهتوجه و کنترل خدمات 

 گردشگری.

 ایجاد هماهنگی با تورهای گردشگری

97 

EST 

 نقش تخصیص منابع ارزی و ریالی کافی ی کلان دولت.ها برنامهمیزان بودجه تخصیصی در 

97 

EST 

 گذاری خصوصینقش سرمایه این حوزه. تمایل بخش خصوص به فعالیت در

91 

EST 

 گذار قانوننقش دولت و جوامع  های تشویقی از سوی دولت.تدوین سیاست

31 

EST 

 فعال کردن ساکنان آگاه و مشتاق تشکیل تعاونی و نهادهای محلی.

39 

EST 

 نقش تشکیل اتحاد استراتژیک ایجاد اتحادیه و یک کمبیون بین سه استان شمالی کشور

93 

EST 

ی ها جشنوارهجاد نظام مدیریت مقصد در بخش ای

 ورزشی

 معرفی مقاصد گردشگری ورزشی

92 

EST 

 نقش موانع سازمانی ی ورزشی و گردشگریها سازمانلزوم هماهنگی بین 

 ی متولی ورزشها سازمانهماهنگی با  یالملل نیبی ورزشی در سطح ها جشنوارهمیزبانی  97
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EST 

91 

EST 

 مدت یطولان انداز چشمداشتن  ورزشی طبیعی شناسایی مقاصد گردشگری

44 
EST 

ی در راستای حفه ردولتیغی ها سازمانفعال بودن 

 منطقه بتمیاکوس

 در این صنعت NGOsنقش 

41 

EST 

ی ها تیفعالی طبیعت جهت ایجاد ها لیپتانباستفاده از 

 ی و ...سوار دوچرخه، دریپاراگلاورزشی از قبیل 

های للزوم توجه بیشتر به پتانبی

 گرا عتیطبی سنتی ها ورزش

71 

EST 

توسعه و ترمیم اماکن جغرافیایی فعالیت  از اماکن ورزشی طبیعی ورزشی ها یبازرسانجام 

 پذیر

73 

EST 

 ی جغرافیایی طبیعیها تیفرفنقش  ی ورزشیور بهرهی مبتعد جهت ها نیزمتغییر کاربری 

79 

EST 

رزشی طبیعت ی وها جشنوارهبا  ها خانوادهمیزان آشنایی 

 مدار

های تبهیل سازی در مشارکت فعالیت

 ورزشی

74 

EST 

 در ورزشی ورزشی متولی ها  تیهمیزان فعال بودن 

 سنتی

 ی موجودها لیپتانببالفعل شدن 

77 

EST 

در  گرا عتیطبهای ورزشی برگزاری رسمی جشنواره

 طول سال

 برخورداری از محیط ورزشی طبیعی پویا

72 

EST 

ی ها ارزشاز  گرفته نش تی ورزشی ها رشته لزوم توجه به

 تاریخی از قبیل اسب

 سواری، کشتی لوچو، گوروش، کبدی و ... 

 ی ورزشی سنتیها جشنوارهنقش 

77 

EST 

های ورزشی مرتبط با صحرا و بیابان، وجود فرفیت

 در منطقه جنگل و کوه، دریا و ساحل

در  گرا عتیطبهای ورزشی نقش جاذبه

 رزش سنتیتوسعه گردشگری و
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در مرحله کدگذاری محوری پ  از مقایبه دقیق کدها، موارد مشابه و مشتر  در قالب 

مفاهیم( به تعداد مشخص و  -ها )کدها  شوند و حجم زیادی از دادهبندی میای واحد طبقه مقوله

(. لذا پ  از شناسایی عوامل اصلی 9919یابد )هومن،های عمده تقلیل می محدودی از مقوله

های سنتی، کدهای باز مرحله اول بررسی شده و با در توسعه اکوتوریبم ورزش رگذاریتأث

یی را که باید ها مؤلفهی مجزا قرا گرفتند. این کار تعداد ها گروهتوجه به مشابهت موضوعی در 

گویند ی این مفاهیم را مقوله پردازی میبند طبقه. روند دهد یمبه آن ب ردازیم را کاهش 

مفاهیم( به  -ها )کدها  بنابراین در پایان این مرحله از پژوهش، انبوه داده(؛ 9917فرد،)دانایی

 (.7)جدول  یابد های عمده کاهش می تعداد مشخص و محدودی از مقوله
 

 ها دادهی محوری کدگذار .5جدول 
 کد محوری کد متمرکز کد اولیه علامت

9 EST نگیی فرهها یتوانمند های فرهنگیتوجه به ارزش 

ی  
نگ

ره
ف

- 
عی

ما
جت
ا

 

3 EST ی تاریخیها ارزش های تاریخینقش جاذبه 

9 EST تبادلات فرهنگی های فرهنگی کارا از دیگر فرهنگجذب ارزش 

2 EST  مقاصد اجتماعی برتر یالملل نیببازتاب مقاصد برتر گردشگری در سطح 

1 EST عی برترمقاصد اجتما المللی گردشگریبه مقاصد بین شدن لیتبد 

9 EST کارکردهای اجتماعی نقش پیشگیری از تغییرات اجتماعی 

91 EST پیامد اجتماعی توسعه تبهیلات رفاهی 

99 EST هماهنگی سازمانی وجود متولی مشخص در این حوزه 

 

ی 
اس
سی

– 
نی

انو
ق

 
نی

زما
سا

 

   

94 EST یزیر برنامه ایجاد هماهنگی با تورهای گردشگری 

97 EST ها برنامهقوانین و  یص منابع ارزی و ریالی کافینقش تخص 

97 EST یزیر برنامهقوانین و  گذاری خصوصینقش سرمایه 

91 EST  ی گردشگریها استیس گذار قانوننقش دولت و جوامع 

94 EST یزیر برنامه ی ورزشیها سازمانهای منبجم بین وجود برنامه 

39 EST مد اقتصادیپیا رونق اقتصادی جوامع میزبان 

 

دی
صا

اقت
 

33 EST درآمدزایی یگذار هیسرمایی بدون درآمدزا 

39 EST بهبود اقتصاد منطقه کیفیت اقتصادی زندگی مناطق 

34 EST  ریز  ونقل حملناوگان  ونقل حملنقش سیبتم اخ
س ها ت دما -
خ

 ت
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37 EST خدمات اقامتی تبهیل اسکان بهینه 

37 EST غذاهای سالم باننقش فرهنگ تغذیه جوامع میز 

31 EST  خدمات بانکی و تجارت دادوستد درتبهیل 

93 EST زیرساخت تبلیغاتی معرفی مقاصد گردشگری ورزشی 

41 EST  اقلیم و طبیعت استطبیعت از عوامل اصلی جذب گردشگر 

 

یمح
یز ط

ت
ب

 

49 EST اقلیم نقش شرایط اقلیم آسایش 

43 EST اقلیم نقش کیفیت اقلیم 

49 EST اقلیم نقش برخورداری از محیط طبیعی بکر و زیبا 

41 EST اقلیم گرا عتیطبی ها ورزشهای لزوم توجه به پتانبیل 
 

47 EST  گردشگر نقش تردد در کیفیت اکولوژیکی مناطق

 ریپذ

 کیفیت اکولوژیک

 

تم
یب
وس

 اک
ت

یفی
ک

 

42 EST  کیفیت اکولوژیک وهوا آبلزوم توجه به کیفیت 

47 EST کیفیت اکولوژیک ی دریا، ساحل و ماسهها تیفعاله به توج 

49 EST ی اکولوژیکیها استیس تعبیه سیبتم دفع پبماند در محیط 

ی  
مش

ی 
خط

یز
ت

ب
 

 یطیمح

71 EST قوانین اکولوژیکی نقش توسعه و ترمیم اماکن جغرافیایی فعالیت پذیر 

79 EST  ی از طبیعتبردار هبهر توجه به ارزش منابع انرژی موجود در اکولوژیک 

73 EST پتانبیل جغرافیایی های جغرافیایی طبیعی موجود در منطقهنقش فرفیت 

 

79 EST  ی ورزشی طبیعیها جاذبه ی ورزشی سبزها والیفبتبرگزاری 

 

ذبه
جا

ها 
دار

ت م
بیع

ی ط
زش

ور
ی 

 

72 EST  ی سنتیها ورزشتوجه به  ی ورزشی سنتیها جشنوارهنقش 

77 EST های ورزشی طبیعت در توسعه نقش جاذبه

 اکوتوریبم ورزشی

 ی ورزشی طبیعیها جاذبه

71 EST های ورزشی در توسعه اکوتوریبم نقش جاذبه

 ورزشی

 ی ورزشی طبیعیها جاذبه

79 EST  ی ورزشی ها جشنوارهکمیت و کیفیت برگزاری

 سنتی 

 ی ورزشی سنتیها جاذبه
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ی محوری( کدگذارو مرحله قبل )کدگذاری باز و ها بر اساس نتایج دکدگذاری انتخابی داده

به  مند نظام صورت بهی صورت گرفت. در این مرحله طبقه اصلی را پرداز هینظرو مرحله اصلی 

-شود )داناییمی اراقهدر قالب چارچوب ت وری  ها آنها مرتبط ساخته و روابط بین دیگر طبقه

در  آمده دست بهی اصلی، تمامی کدهای ها مؤلفه(. در پژوهش حاضر، پ  از مقایبه 9917فرد، 

(. 2ورزشی قرار گرفتند. )جدول  –ی طبیعی ها یتوانمندی انبانی و ها یتوانمنددو گروه 

( به فرایند ESTاز برگزاری کانونی به شکل کدهای ) شده ییشناسای ها مؤلفههمچنین 

نتایج و  نییاز تعپ  ها، منظور اطمینان از صحت کدگذاریکدگذاری نهایی اضافه گردید. به

ها، نبخه نهایی مرحله کیفی پژوهش به اعضای حاضر در ها و قضیهرابطه بین مفاهیم، مقوله

 جامعه آماری ارسال و پیشنهادهای نهایی متخصصان اعمال گردید.
 ها داده. کدگذاری انتخابی 6جدول 

 کد انتخابی کد محوری علامت

 EST  3و EST  9و EST 4و EST  7وEST  2و EST  7و EST و 

EST 9و EST 91و EST  97و EST 

فرهنگی 

 اجتماعی

ند
انم
تو

ها ی
نی

با
ی ان

- 
نی

زما
سا

 

EST 93و EST  99و EST 94و EST  97وEST  92و EST و 

EST 91وEST 99و EST 31و EST  99و EST  94وEST و 

EST 97وEST 91و EST 

 

 قانونی سیاسی

EST 33وEST 39و EST اقتصادی 

EST 37و EST  32و EST 37و EST  31وEST  39و EST و 

EST 99وEST 93و EST 99و EST  41و EST  49وEST 

 

 ها رساختیز

EST  49و EST 43و EST  49وEST  41و EST بتیز طیمح 

ی
ند
انم
تو

تی
سن
ی 

زش
ور

ی 
ها

- 
عی

طبی
 

47 EST  42و EST 47و EST  کیفیت

 اکوسیبتم

EST 71و EST  79و EST 73و EST  44وEST خطی مشی 

EST  74و EST  77و EST 72و EST  77وEST  71و EST و 

EST 21و EST 

ی ها جاذبه

ورزشی سنتی 

 طبیعت مدار
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از مصاحبه و گروه کانونی،  آمده دست بههای درنهایت با توجه به مرحله کدگذاری انتخابی داده

ت اکیر کارشناسان حاضر بر اساس افهارا که ییازآنجااما ؛ شناسایی گردید مؤلفههشت  تعداد

های طبیعی و از جلبه گروه کانونی، وجود جاذبه شده ثبتهای در مصاحبه و همچنین یادداشت

در توسعه گردشگری ورزشی  رگذاریتأثعاملی  عنوان بههمچنین استفاده از مناطق طبیعی بکر، 

های ه جاذبهو توجه قرار گرفته است. مفاهیم مشتر  مرتبط ب دیتأککشورهای پیشرو مورد 

و همچنین رویدادهای ورزشی سنتی طبیعت  بتیز طیمحطبیعی، رویدادهای ورزشی دوستدار 

های سنتی طبیعت مدار تدوین گردید. های ورزشمدار در قالب کدی مجزا با نام توانمندی

 ، ترسیم گردید.9شکل  صورت به ها مؤلفهدرنهایت الگوی نهایی پژوهش و روابط بین 
 

 ی مدل کیفی نهایی پژوهشها مؤلفهبین  . رابطه1شکل

 بحث و بررسی

ابزاری برای توسعه گردشگری، به  عنوان بهی محلی ها جشنوارهاز اوایل قرن بیبتم استفاده از 

تقاضا برای گردشگری محلی، سبب  شیافزا بریک حرکت جهانی تبدیل شده است که علاوه 

(. لذا 3197، ۱شود )یولنا و پاونمحلی میهای اصلی گردشگری ها در برنامهاستقرار جشنواره

                                                                                                                                                                                 
1. Iolena and Paven 
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و خبرگان فعال در حوزه  نظران صاحبدر پژوهش حاضر با استفاده از روش کیفی، تجارب 

گردشگری ورزشی از قبیل اساتید دانشگاهی فعال در زمینه گردشگری ورزشی، اساتید حوزه 

ی ها  تیهی ، مدیران ستادی، صفی و روسابتیز طیمحی و هتلدارمدیریت گردشگری، 

ی، کارشناسان، دست عیصناورزشی، مدیران و کارشناسان ادارات گردشگری، میرار فرهنگی و 

در جوامع میزبان  نظر صاحبهای گردشگری و ساکنان بومی آگاه و راهنمایان فعال در آژان 

های سنتی طبیعت مدار در قالب های موجود در گردشگری ورزشی از پتانبیلور بهره منظور به

های پژوهش حاضر الگوی گردشگری ورزشی پایدار مورد مطالعه قرار گرفت. مطابق با یافته

های گردشگری، از عوامل یکی از جاذبه عنوان بهاجتماعی جوامع میزبان  -های فرهنگی ویژگی

-های سنتی بود که با تحقیقات ملکی ورزشگردشگر داریپاگیری الگوی در شکل مؤثر

( هم3191) ۱(، سعیدی و حیدرزاده9999ترکمانی )(، محمدی9997ی )(، ضیاق9992محمدی )

های ورزشی در هر منطقه بخشی از فرهنگ و شکل و نوع فعالیت قتیدر حقخوانی داشت. 

دهنده هویت فرهنگی و شود که این عوامل در کنار یکدیگر شکلهویت ملل محبوب می

(، 9999) پور نیحبهای پژوهش حاضر، فته. در تبیین یااستهای اجتماعی جامعه میزبان ارزش

ی بومی و سنتی که ریشه در سبک ها یبازبر وجود رابطه منطقی بین این مواریث و  دیتأکبا 

 شهر رازندگی جوامع کهن دارد، حوزه جدیدی از گردشگری در مناطق روستایی و حاشیه 

 شده انجاملذا مرور تحقیقات  های ورزشی سنتی معرفی کرد.های بالقوه جشنوارهپتانبیل عنوان به

های طبیعی آن است که میلث فرهنگ، جاذبه دیمؤدر کشورهای پیشرو در صنعت گردشگری 

)قزلبفلو و همکاران،  باشند یمدستیابی به گردشگری پایدار  مؤلفههای سنتی، سه و جشنواره

دلیل رونق  نیتر همم(، در تحقیقی مشابه افهار داشت که 3194) ۲جووانا میال عنوان به(. 9997

ساحلی  -روستایی منطقه ژهیو بهایتالیا و  کشورشمار در مناطق حاشیه حضور گردشگران بی

 ٤کاو. کوناست، برگزاری رویدادهای ورزشی محلی مطابق با فرهنگ این منطقه ۳شیانتی

درآمدزاترین کشور فعال در حوزه گردشگری  عنوان به(، نیز با معرفی کشور مالزی 3197)

، ورسوم آداب در خصوص حفه و ترویج شده انجامهای رزشی، گزارش کرد که تلاشو

                                                                                                                                                                                 
1. Saeedi and Heidarzadeh 
2. Giovanna 
3. Chianti 
4. Kunkaew 
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های های جشنوارهنفر گردشگر در حوزه 77/714های سنتی در سال اخیر، ها و جشنسنت

مقصد گردشگری در آسیای شرقی تبدیل شده است.  نیتر مهممحلی جذب نموده و به اولین و 

و طبیعی و ترکیب معماری جدید با ساختار اماکن قدیمی  های سنتیحفه ساختار قدیمی پار 

های بومی و که بیانگر تمدن کهن بوده است و استفاده از این مناطق برای برگزاری بازی

افهارات  بر اساسشود. های سالیانه سبب جذب هزاران گردشگر در سال میجشنواره

های فرهنگی جوامع علاوه ن ارزشکارشناسان حاضر در مصاحبه نیز، ترسیم و به نمایش گذاشت

است، به استراتژی کارا برای جذب گردشگران  ۱بر اینکه ببترساز حضور گردشگر خانوادگی

فرهنگی و تاریخی به حوزه گردشگری ورزشی است. در همین خصوص یکی از کارشناسان 

ت، در بخش آسیا و اروپا را داش حوزه اسب که سابقه شرکت در چند جشنواره سنتی اسب

بر فرهنگ ترکمن و استان گلبتان، معتقد بود که با الگوبرداری از کشورهایی از  دیتأکضمن 

قبیل اس انیا و آلمان که در حاشیه برگزاری مبابقات تجربه استفاده از اسب را برای گردشگران 

 زنیراین های کارا را ایجاد نمود. به اعتقاد وی تعیتوان ببتر انتقال فرهنگنمایند، میفراهم می

ی، الملل نیبهای شمالی در سطح های فرهنگی استانفرهنگی و تلاش در به ثبت رساندن ارزش

 ریتأثشوند، های ورزشی به تصویر کشیده میهای فرهنگی که در غالب فعالیتارزش ژهیو به

 آن جذب تعداد زیادی تبع بهالمللی و ببزایی در انتقال مشابهات فرهنگی در سطح ملی و بین

گردد. همچنین وی با اشاره به وجود مرز آبی گردشگر با علاقق و مشابهات فرهنگی مهیا می

گذاران بخش گردشگری مشتر  با کشورهای حاشیه دریای خزر و دعوت از سیاست

از قبیل ترکمنبتان، تاجیکبتان و آذربایجان و  ورزشی -کشورهای دارای مشترکات فرهنگی 

داند. لذا های سنتی میراتژیک در زمینه توسعه گردشگری جشنوارهآستارا خان را راهبردی است

های فرهنگی و طبیعی باید در جاذبه عمدتاًگیری صنعت گردشگری در هر منطقه را شکل اساساً

 آن جبتجو کرد.

های سنتی بود که بر اساس بر گردشگری ورزش مؤثرسیاسی و قانونی از دیگر عوامل  مؤلفه

 نیتر مهم عنوان بهحاضر در گروه کانونی  متخصصانش مصاحبه و افهارات اسناد موجود از بخ

که در تحقیقات زیادی به آن پرداخته  استمعضل و دغدغه توسعه گردشگری کشور مطرر 
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گیرد که نشأت می ازآنجامشکل در توسعه گردشگری ورزشی کشور  نیتر مهمشده است. 

و ورزش است که هر  مجزای گردشگری کاملاًای از دو حوزه گردشگری ورزشی آمیخته

از این دو حوزه  کی چیهشود و این به معنای آن است که جداگانه مدیریت می صورت بهحوزه 

های برداری از فرصتندارند. لذا جهت بهره بر عهدهکامل گردشگری ورزشی را  تیمب ول

د ارتباط گردشگری ورزشی، تشکیل کارگروه متشکل از کارشناسان هر دو حوزه و ایجا

نزدیک بین دو سازمان ورزش و جوانان و بخش گردشگری ادارات گردشگری و میرار 

(. مرور 9994شهریاری و همکاران،  ؛9999آبادی و همکاران،)علی استفرهنگی قدمی اساسی 

های ریالی و ارزی ناشی از عدم ، حاکی از آن بود که چالششده ثبتو بررسی کدهای اولیه 

های متولی بخش سب از سوی دولت، عدم هماهنگی بین سازمانتخصیص بودجه منا

گذار جهت گیری نهادهای قانونگردشگری ورزشی و عدم ورود بخش خصوصی و سخت

از سوی متخصصان و کارشناسان بیان گردیده  دفعات بهگذار شخصی، تبهیل ورود سرمایه

( نیز 9993(، زیتونلی )9999نژاد )(، همتی9993است که در این عوامل در تحقیقات رضوی )

اند. در همین مشکلات در راستای توسعه گردشگری ورزشی قلمداد شده نیتر مهم ازجمله

(، معتقدند که تشکیل اتحاد استراتژیک گردشگری ورزشی 9999)راستا شهریاری و همکاران 

رار گانه ادارات ورزش و جوانان، سازمان گردشگری و میهای سهبا حضور کارشناسان حوزه

برداری از تجارب های فعال، ضمن ایجاد هماهنگی و ببتر مناسب جهت بهرهفرهنگی و آژان 

-گذاران این صنعت، مشکل نهاد متولی این صنعت را نیز مرتفع میکلیه متخصصان و سیاست

  یتأستوان با ای، معتقد بود که میسازد. همچنین در مرحله مصاحبه، یکی از کارشناسان رسانه

ی مجوز براو اخذ  دیتاقهای سنتی و تلاش جهت ثبت، ای در خصوص ورزشو یا کمیته هی ت

ی از فدراسیون ورزش همگانی تا از این طریق ا رمجموعهیز عنوان بههای هی ت مذکور فعالیت

های فعال در سایر های ارتباطی با کمیتههای این کمیته، کانالضمن رسمیت بخشیدن به فعالیت

نمود. چنانچه در کشور آمریکا برگزاری این بخش از رویدادهای ورزشی  بریم زینکشورها را 

های ورزشی نقش محوری در واگذار شده است. لذا این هی ت ۱ی ورزشی محلیها  تیهبه 

های بومی و محلی و یا تدار  شرایط حضور گردشگران بیشتر را توسعه گردشگری ورزش
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 ۱ایها ممکن است در حوزه محلی، شهری و یا منطقه تنماید. دامنه فعالیت این هیفراهم می

های کمیته صورت بههای گردشگری و یا ی از سازمانا رمجموعهیز صورت بهباشد که 

به اعتقاد یکی از  (.3192فوتیادی  و همکاران،  ؛3193غیرانتفاعی فعالیت نمایند )هیر، 

های سنتی در بخش رزشحاضر در گروه کانونی فعال نمودن حوزه رای زن و متخصصان

های مرتبط از سایر فدراسیون الملل نیبکمیته ملی الم یک و همچنین روابط  الملل نیبروابط 

های های ورزشسواری و فدراسیونقبیل فدراسیون کشتی، فدراسیون کبدی، فدراسیون اسب

 ریتأث ندتوا یمهای شمالی کشور، های سنتی در استانمیزبانی قانونی ورزش هدر باساحلی 

های سنتی داشته باشد. از دیگر قطب گردشگری ورزش عنوان بهببزایی در معرفی این مناطق 

در طول مصاحبه شناسایی اراضی مبتعد جهت توسعه گردشگری ورزشی بر  شده طررموارد 

( و کمک به تغییر کاربری اراضی از طریق واگذاری GISمبنای سیبتم اطلاعات جغرافیایی )

 .استگذاری بومیان در این صنعت رصت سرمایهتبهیلات و ف

خدمات بود. ساختار این  -هادر پژوهش حاضر، بعد زیرساخت شده ییشناسای ها مؤلفهاز دیگر 

اقامتی، پذیرایی، ) یخدماتای از امکانات، تبهیلات و قوانین، عناصر صنعت شامل مجموعه

های گردشگری است که به ازمانها، س، شرکتونقل حملی مبافرتی، فروش و...(، ها آژان 

عامل عرضه، سیبتم گردشگری یک مکان را تشکیل داده و  عنوان بههای طبیعت همراه جاذبه

قزلبفلو و همکاران،  ؛9992سازد )ذبیحی، نیازهای گردشگران در یک مکان را برآورده می

های مطلوب خت(، برخورداری از زیرسا9994(. مطابق با تحقیق محرم زاده و همکاران )9997

های طبیعی و الزامات تجارت الکترونیکی مورد در بخش اقامت، وجود مراکز خرید، تفرجگاه

ی اصلی تدوین نظام مدیریت گردشگری ورزشی کشور را تشکیل ا مؤلفهنیاز گردشگران، 

(، نیز حاکی از آن بود که وجود نظام بانکی 9994. نتایج تحقیق حبینی و اصفهانی )دهد یم

-مناسب و برنامه ونقل حملو سیبتم  وآمد رفتی، تبهیلات الملل نیبو هماهنگ با نظام  مناسب

های های گردشگری، بیشترین اولویتریزی تورهای گردشگری ورزشی از سوی آژان 

 -هازیرساخت مؤلفهپژوهش را از دیدگاه گردشگران به خود اختصاص داد که این عوامل با 

های ( در بررسی ویژگی9999ود. فراهانی و همکاران )خدمات در پژوهش حاضر همبو ب
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یکی از مقاصد برتر گردشگری ورزشی گزارش کردند که امارات ابوفبی طی  عنوان بهابوفبی 

هتل و  94های گردشگری از قبیل ساخت یک دهه اخیر با ایجاد تغییرات اساسی در زیرساخت

امل، فرفیت پذیرش دو میلیون هتل آپارتمان برخوردار از امکانات ورزشی و رفاهی ک

گردشگر در سال را دارد. کارشناسان بخش کیفی پژوهش نیز اعتقاد داشتند علیرغم میزبانی 

های مطلوب در بخش المللی سنتی در کشور، عدم برخورداری از زیرساختبین والیفبتچندین 

مراکز اقامتی و  ها و سایردر هتل شده اراقهاسکان و اقامت گردشگران و عدم کیفیت خدمات 

ی از کارت اعتباری و رانیا ریغالمللی جهت استفاده گردشگران همچنین نبود سیبتم بانکی بین

. همچنین یکی از اساتید فعال در حوزه است، معضلات جدی در این زمینه مبتر کارت

در ایجاد حضور مجدد  مراتب بههای گردشگری گردشگری معتقد بود که نقش آژان 

تجارب تحصیلی و پژوهشی وی در کشور  بر اساس. استی متولی ها سازمانا نقش ب راستا هم

های تورهای مبافرتی، ضمن بهبود توان با ایجاد سیبتم یک ارچه نظارتی بر فعالیتهلند، می

کیفیت خدمات موجود در این بخش، بتوان تبهیلات گبترده و متنوعی اراقه نمود. لذا با توجه 

که در آن با اجرای یک طرر آزمایشی میدانی و با رویکرد کیفی با  به نتایج پژوهش حاضر

بر  رگذاریتأثاستفاده از دو روش دلفی و گروه کانونی، الگویی مبتنی بر بررسی جامع متغیرهای 

های شمالی کشور از پتانبیلی بالقوه در گردشگری، تدوین گردید، حاکی از آن بود که استان

 باشند.ورزشی کشور برخوردار می –گردشگری فرهنگی  جذب گردشگر و تبدیل به قطب

های ورزشی سنتی متعدد بود پتانبیل محدوده جغرافیایی پژوهش، وجود جشنواره نیتر مهماما 

های بالقوه این حوزه صورت وری مطلوب و شایبته از فرفیتکه زعم نظر جامعه کیفی، بهره

های متعدد از قبیل تحقیقات غفوری ی است که در نتایج پژوهشدر حالنگرفته است این 

های سنتی استان مازندران، ( در خصوص ورزش9999( و رضوی )9997(، ذبیحی )9999)

ی ورزشی استان بمیاکو تور( در حوزه توان 9999ترکمانی )( و محمدی9994رسولی )

سان ( در بررسی پتانبیل کشتی سنتی باچوخه گود زینل خان خرا9999پور )آذربایجان، حبین

دوانی و کشتی گورش (، در مطالعه کورس اسب9992( و قزلبفلو )9993شمالی و زیتونلی )

( در خصوص کبدی، شترسواری و کریکت 9997( و ضیاقی )9997استان گلبتان و محمدی )

های گردشگری ورزشی مناطق از طریق برگزاری استان سیبتان، جهت معرفی توانمندی
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های خاص های تخصصی ورزشسایت عنوان بهخاب این مناطق های سنتی و انتجشنواره ورزش

توجه به این حوزه جدید  ضرورت  بهی ورزشی، برتر گردشگربه برندهای  ها آنبا هدر تبدیل 

راستا بر اساس افهارات  نیدر همشده است.  دیتأکهای بالقوه گردشگری ورزشی از فرصت

های طح مدیریت صفی فدراسیونکارشناسان مرحله کیفی پژوهش که سابقه حضور در س

المللی اسب ترکمن سواری و کبدی را داشتند، میزبانی سه جشنواره سنتی بینکشتی سنتی، اسب

قلی فراغی از صوفیان، کبدی سرخنکلاته و جشنواره سنتی گورش و آلیش یادواره مختوم

خزر که دارای و توجه به وجود مرز آبی مشتر  با ببیاری از کشورهای حاشیه دریای  سو کی

های بالقوه و استینایی استان گلبتان در باشند، از فرفیتمشابهات فرهنگی و تاریخی می

. در همین راستا استی الملل نیببه قطب گردشگری ورزشی سنتی در سطح ملی و  شدن لیتبد

های ورزشی، در برگزاری جشنواره مب ولی ورزشی ها  تیهمطابق با افهارات مدیران ستادی 

ها در های سنتی، برگزاری این جشنوارههای ورزشتوان با تشکیل کمیته تخصصی جشنوارهمی

ی ورزشی استانی ها  تیههای مربوطه و همچنین تقویم ورزشی تقویم ورزشی فدراسیون

ها، از طریق جایگزین کرده و اطلاعات مقتضی در خصوص مکان و زمان برگزاری جشنواره

های ی گردشگری و میرار فرهنگی و همچنین آژان ها زمانساادارات ورزش و جوانان، 

ریزی حضور بهتر گردشگران صورت پذیرد. همچنین تدوین نظام گردشگری جهت برنامه

( DMO) ۱های سنتی و تدوین نظام یک ارچه مدیریت مقصدیک ارچه جشنواره ورزش

خارجی از ی و ربومیغهای سنتی با هدر ببترسازی حضور گردشگران گردشگری ورزش

پیشنهادهای مبتنی بر مطالعات تطبیقی بود که توسط اساتید فعال گردشگری ورزشی اراقه 

 گردید.
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 منابع
های محلی در توسعه گردشگری از (. نقش جشنواره9999زاده، نمین و هاشم زاده، ژاله. )تاج

 .37-73(، 32)1دیدگاه گردشگران بالقوه، مطالعات مدیریت گردشگری، 

(. بررسی موانع گردشگری 9999حامد؛ فهیم دوین، حبن و ادیال بار مقدم، ریحانه. ) ،حبین پور
مطالعات مدیریت ورزشی، . اسفراین های طبیعی ورزشی و گردشگریورزشی کشتی با چوخه با جاذبه

39 .71-27. 

بندی بازار گردشگری کلن آلمان برای . بخش(9994. )اصفهانی، نوشین و حبینی، مرجان
های فیزیولوژی و مدیریت ورزشی. پژوهش -های طبیعیان خارجی بر اساس ملیت و جاذبهگردشگر

 .99-47. (3)7در ورزش. 

های کیفی مدیریتی: (. ارتقا روایی و پایایی در پژوهش9917فرد، حبن و مظفری، زینب. )دانایی
 .19-91(، 9)9. های مدیریتی ممیزی پژوهشی، پژوهشها یاستراتژتاملی بر 

(. طراحی الگوی گردشگری بازاریابی ورزشی استان مازندران. رساله 9997یحی، اسماعیل. )ذب 
 .997-999دکتری، دانشگاه مازندران. 

(. اراقه 9992، ابراهیم و حجین، افبر جعفری. )دوست یعلرحیمی، محمد؛ جلالی فراهانی، مجید؛ 
ران در رشته والیبال. رویکردهای ی ورزشی ایالملل نیبمدل توسعه گردشگری ورزشی در رویدادهای 

 .97-47(، 99)4نوین در مدیریت ورزشی، 

بررسی پتانبیل جغرافیایی استان آذربایجان (. 9994) .فهیمه ،نارنجچی شتربانی و سوسن ،رسولی
  .29-79، 79فصلنامه فضای جغرافیایی، . شرقی در جذب گردشگر ورزشی

 هایجاذبه . بررسی(9993. )جه پور، اکرمخوا و حبینی، سیدعماد ؛رضوی، سیدمحمد حبین 

مازندران، پژوهشنامه مدیریت ورزشی و رفتار  استان ورزشی گردشگری توسعه بر اثرگذار طبیعی
 .32-97، (97)9 ،حرکتی، دانشگاه مازندران

(. گردشگری اقتصادی و اثرات 9993) زیتونلی، عبدالحمید؛ فراهانی، ابوالفضل و اسدی، حبن.
 .9-91(، 9)9ادی. رویکردهای نوین در مدیریت ورزشی، اقتص بلندمدت

(. شناسایی اتحادهای 9994) اخلاق، اسماعیل.نژاد و ملکشهریاری، بهمن؛ مهرعلی، همتی
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 .77-71، 91های شمالی ایران، مطالعات مدیریت ورزشی، استراتژیک در توسعه گردشگری استان

(. تحلیل وضعیت 9997دی، سیداحمد. )ضیایی، فاطمه؛ موسوی گیلانی، سیدرضا و نژادسجا
ی معاصر در مدیریت ها پژوهش. SWOTگردشگری ورزشی استان سیبتان و بلوچبتان بر اساس مدل 

 .79-12(، 93)2ورزشی، 

سنجی پیوند عملی اکوتوریبم و توریبم (. امکان9999آبادی، سمیرا و حبامی، شیما. )علی
 .49-71(، 9)9ی، های کاربردی در مدیریت ورزشورزشی. پژوهش

ی بومی و محلی کشور. ها یباز(. الگوی توسعه گردشگری بر مبنای 9999) غفوری، فرزاد.
 .979-974(، 34)9مطالعات مدیریت ورزشی،

(. نقش مقاصد 9999) فراهانی، ابوالفضل؛ اصفهانی، نوشین؛ زارعی، محبن و خالقی آرانی، حبین.
 .397-391(، 3)2در ابوفبی. مدیریت ورزشی، الهس پنجدر توسعه گردشگری ورزشی در یک دوره 

طراحی . (9997کلاته، معصومه و اصفهانی، نوشین. ) محمدحبین؛، رضوی ؛قزلبفلو، حمیدرضا 
اکو ی ها تیقابلی بومی و سنتی بر اساس ها ورزشمدل تمایل به بازگشت رفتاری گردشگران 

 .31-41(، 9)7ی. مدیریت و توسعه ورزش، بمیتور

ی نظام مدیریت ساز ادهیپی سنج امکان(. 9994، مهرداد؛ نوری، احمد و سعیدی، شیدا. )زادهمحرم
 .949-979(، 9)7ی فیزیولوژی و مدیریت در ورزش. ها پژوهشمقصد گردشگری ورزشی ایران. 

(. بررسی 9999ترکمانی، احبان؛ گودرزی، محمود؛ جعفری، افبر و جاوید، مجید. )محمدی
های شمال غرب کشور. پژوهشنامه مدیریت سواری آذربایجان بر استاندوچرخهالمللی اثرات تور بین

 .47-74. 31، شماره 91ورزشی و رفتار حرکتی. سال 

 بری گردشگری ها مؤلفه ریتأث(. 9999) محمودی یکتا، مهدی؛ ذبیحی، اسماعیل و جورابلو، مبعود.
 .999-973(، 3)4انبانی، ی نو در جغرافیای ها نگرشگرایش گردشگران ورزشی به ایران. 

ی بومی و ها ورزش(. طراحی و تدوین استراتژی 9992محمدی، محمد و غفرانی، محبن. )ملک
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بندی (. اولویت9994نژاد، مهرعلی؛ شهریاری سجهرودی، بهمن و ملک اخلاق، اسماعیل. )همتی
های شمالی. نشریه مدیریت و توسعه در گری ورزشی در توسعه توریبم ورزشی استانهای گردشجاذبه
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