
35 

 فصلنامه مطالعات تطبیقی در مدیریت مالی و حسابداری
ISSN: 2645-341X 

 چهارم، شماره سومسال 

 52-35صص 

 

 رفتهیذپ یهاسود در شرکت تیریو رقابت بازار محصول بر مد ینهاد تیمالک ریتاث

 شده در بورس اوراق بهادار تهران
 

 *ی مراد  دیمجدکتر 

 **صفر پور میدکتر مر

 ***دادگر  یدریعاطفه  ح

 

 

 چکیده

 انواع همچنین، و سود دستکاری خصوص در مدیریت هایانگیزه بر متفاوتی اثرهای دارای محصولات، بازار در رقابت

 بازار رقابت و نهادی مالکیت ریتأث بررسی حاضر پژوهش هدف. دارد مدیران توسط سود مدیریت اعمال هایروش مختلف

 در شده پذیرفته هایشرکت( واقعی سود مدیریت و تعهدی اقلام بر مبتنی سود مدیریت دو هر) سود مدیریت بر محصول

 باشدمی تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هایشرکت شامل پژوهش آماری جامعه. باشدمی تهران بهادار اوراق بورس

 هایفرضیه آزمون جهت آماری نمونه عنوان به 1396 الی 1392 هایسال برای سیستماتیک حذف روش به شرکت 99 که

 بررسی به که است کاربردی پژوهشی هدف، لحاظ به بندیطبقه نظر از پژوهش این. است گرفته قرار عمل ملاک پژوهش

 ودس مدیریت و تعهدی اقلام بر مبتنی سود مدیریت دو هر) سود مدیریت بر محصول بازار رقابت و نهادی مالکیت ریتأث

 تحقیق نوع هاروش و هاداده ماهیت نظر از همچنین. پردازدمی تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هایشرکت( واقعی

 لحاظ از و باشدمی تابلویی هایداده جزء دیتاها نظر از و است رویدادی پس تحقیق طرح نظر از و است قضاوتی غیر و کمی

 هایداده روش به چندگانه رگرسیون از استفاده با هاداده تحلیل. است استنباطی هاداده استنتاج روش و گردآوری روش

 ریأثت تعهدی اقلام بر مبتنی سود مدیریت بر نهادی مالکیت که است این نمایانگر پژوهش یهایافته. است شده انجام تابلویی

 بر محصول بازار رقابت دهد-می نشان نتایج دیگر. دارد معناداری و مثبت ریتأث واقعی سود مدیریت بر ولی ندارد معناداری

 .ندارد معناداری ریتأث واقعی سود مدیریت و تعهدی اقلام بر مبتنی سود مدیریت
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 مقدمه .1

نه، یمن زیبوده و در ا المللن یرات تجارت بکم بر تفکحا یدیمدت مد یست و براین یاد و تازهیبحث جد یریپذرقابت 

 بهتر و بالا ییاراکسازد با یبنگاه را قادر م یکه کاست  یتی، وضعیت رقابتیز مطرح شده است. مزین یمختلف یهایتئور

راهم آورد. ف بنگاه یرا برا یشترید و در رقابت با رقبا سود بیبالاتر عرضه نما تیفیک بابرتر، محصول را  یهاروش یریکارگ

با رقبا قادر به ارائه خدمات بهتر )ارزش بهتر( سه یه آن را در مقاکاست  یتکا ابعاد هر شریها یژگیز در ویتما یت رقابتیمز

دیگر تا از طریق آن، بهتر از دیگری عمل کرده و از  کوشدی، فرایندی است که هر نهادی میریپذ رقابتند. کیان میبه مشتر

 خصصیت ، کشورها به دلیل کمبود منابع مالی، فنی ویالملل نیدر سطح باهش دهد. کخود را  کسیتا ر پیشی گیرد نهادها

سازمان  یک مند ساختن آحاد جامعه خود از رفاه، با یکدیگر به رقابت بپردازند.برای رسیدن به ثروت و بهره یستیبایم لازم،

ت یه مزب یابیدست ین برایبهتر از رقبا باشد. بنابرا یاست، چنانچه قادر به ارائه ارزش ریپذان خود رقابت یدر چشم مشتر

 قدرترا مورد توجه قرار دهد.  یداخل یهایند و هم توانمندکخود توجه  یت خارجید به موقعیسازمان هم با یک، یرقابت

 مختلف یبازارها در قدرت اعمال است. فرایند سود افزاش یراستا در یاز قیمت رقابت قیمت انحراف در یتوانای مفهوم به بازار

 چشم ارزیابی در مهم عاملی را محصول بازار قدرت مالی، گرانتحلیل  همچنین .شودیم باز بازار ساختار به و بوده متفاوت

 جمع آوری و در تجهیز سرمایه بازارهای گسترش روز افزون اهمیت و به توجه با امروزه .دانندیمشرکت  یک اندازهای

بر مدیریت  تأثیرگذار متغیرهای و گذارانسرمایه  رفتار شناسایی تولیدی، هایفعالیت سمت به های کوچک فردیسرمایه

 را کشور از اقتصاد در بورس بخش مهمی یگذارسرمایه  که است بدیهی .است یافته بسیاری اهمیت بازارها این در سود

 ملی اقتصاد و شودمی مبادله جهان سرتاسر بورس در طریق بازارهای از سرمایه میزان شک بیشترین بدون و دهدمی تشکیل

به  مردم عموم برای هم و ایحرفه گذاران هیسرما برای بورس هم بازار همچنین .است بورس بازار عملکرد از شدت متأثر به

 دیگر و بسیاری و غیراقتصادی اقتصادی کلان پارامترهای بورس از بازارهای .دسترس است در یگذارسرمایه  یک ابزار عنوان

ی پولی و مالی موجب گردیده است که انتخاب و به کارگیری بازارهاپذیرد. افزایش رقابت در می تأثیر دیگر متغیرهای از

مواردی باشد که ذهن مدیران مالی را به خود داشته  نیتریاساس، یکی از تیمطلوباستراتژی مناسب در راستای رسیدن به 

 است.

 بیان مسأله .2

یمرا افزایش  هاشرکتکه فشارهای رقابتی در بازار محصولات احتمال دستکاری سود در  کندیم( ادعا 2۰۰۴) 1شیلفر

قرار دادن سرمایه گذاران بالفعل و  ریتأث. وی دلیل این امر را رقابت شدید در بازار و اعمال دستکاری سود برای تحت دهد

 2. همچنین مارکاریان و سناتالودانندیمحصیل آن، بالقوه از طریق اثر گذاشتن بر قیمت سهام و گزارش سود مناسب قبل از ت

و در برخی موارد  گذاردیم ریتأثکه شدت ساختار رقابتی صنایع بر تصمیمات گزارشگری مدیران  کنندیم( نیز بیان 2۰1۰)

متفاوتی به وسیله پژوهشگران متعدد در  یهااستدلالتا مدیریان دست به دستکاری سود بزنند. تاکنون  شودیمموجب این 

( معتقدند رقابت در بازار 2۰12) 3عنوان شده است. داتا و همکاران هاشرکتخصوص رابطه بین رقابت بازار و مدیریت سود 

 هزینه یهاشوکبه عنوان یک مکانیزم زیرساختی به کار گرفته شود، که این خود به شرکت توانایی ایجاد هر گونه  تواندیم

. از طرفی، با توجه به اینکه دهدیمنقدی و در نتیجه کاهش نیاز به دستکاری سود را  یهاانیجربه مشتریان، کاهش نوسان 

چنین استدلال کرد که  توانیم؛ کندیمرا که موفق به دستیابی به سود مورد انتظار نیستند را مجازات  ییهاشرکتبازار 

اصلی علم اقتصاد بر این مبنا  یهااستدلال .کنندیمبیشتری سودهای خود را دستکاری با رقابت کمتر با احتمال  ییهاشرکت

استوار است که رقابت در بازار محصولات، یک مکانیزم عالی برای تخصیص بهینه منابع تشکیل داده و دارای اثرهای انضباطی 

                                                           
1. Shleifer 

2. Markarian and Santaló 

3. Datta et al 
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 یهازمیمکان، ادبیات اخیر نشان داده است که چطور (. همچنین2۰1۰مدیران است )مارکاریان و سناتالو،  طلبانهفرصتبر رفتار 

؛ جیرود و 2۰۰۸، 1حاکمیت شرکتی مناسب زمانی که بازارها در خطر از بین رفتن هستند، مورد نیاز است )جیرود و مولر

حاکمیت شرکتی مناسب )مالکیت نهادی(، تنها یک رقابت  یهازمیمکان(؛ در غیر این صورت، در صورت نبود 2۰1۰مولر، 

)مارکاریان و سناتالو،  کندیمخوب است که بدون نیاز به کنترل، مدیران را برای حداکثر کردن ثروت سهامداران هدایت 

2۰1۰.) 

درک کامل از  تواندنمیزمان،  کیدر  سود تیریروش مد کیتنها  ی(، بررس2۰۰1) نسنتیو و سیل لد،یطبق نظر ف 

 تیریمد یبرا نییپا ی، با وجود تقاضادهدیمنشان  جینتا نیا ،یبه طور کل داشته باشد. سود تیریمد هایفعالیت یکل ریتأث

 ،باشندیمدرگیر دست  یواقع سود تیریاز مد یکمتر حضور دارند، به سطوح بالاتر یرقابت عیکه در صنا هاییشرکت، سود

ساز و کار  کی ی. به طور خلاصه، رقابت صنعتباشدیم ی دلیل وقوع این اتفاقعیصنا نیدر چن ینظارت طیضعف مح دیشا

ود که ش یبررس یاست که به طور تجرب نیمطالعه ا یهدف اصل است. هاشرکتتوسط  یواقع سود تیریدر نظارت بر مد مؤثر

را کاهش  رانیمدانجام شده توسط  (یو واقع یتعهد اقلام )هر دو سود تیری، مدمحصولو رقابت در بازار  ینهاد تیمالک ایآ

که رقابت در بازار محصولات، دارای اثرهای متفاوتی  رسدیمبا توجه به مطالب پیش گفته، به نظر  کند.می دیتشدیا  دهدمی

. ان دارداعمال مدیریت سود توسط مدیر یهاروشمدیریت در خصوص دستکاری سود و همچنین، انواع مختلف  یهازهیانگبر 

در بورس اوراق بهادار تهران و اثرات  هاشرکترقابت در بازار محصولات  ریتأثدر این راستا، پژوهش حاضر به تجزیه و تحلیل 

ان ی( به وسیله مدیرواقعمدیریت سود )مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی و مدیریت سود  یهاروشآن بر دستکاری انواع 

از دید سهامداران، اعتباردهندگان و سایر ذینفعان به عنوان یکی از معیارهای اصلی  هاشرکت. با به اینکه سود پردازدیم

 یترگستردهدیدگاه  توانیم، با روشن شدن نتایج این پژوهش ردیگیمارزیابی عملکرد و وضعیت شرکت مورد استفاده قرار 

اصلی پژوهش  سؤال توانیمگردید. در مجموع  هاشرکتی آن بر مدیریت سود نسبت به ساختار رقابتی بازار در ایران و اثرها

ی مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهد)هر دو  سود تیریمد برو رقابت بازار محصول  نهادی تیمالکرا اینگونه مطرح کرد که: آیا 

 معناداری دارد؟ ریتأث (یواقعو مدیریت سود 

 اهمیت و ضرورت تحقیق .3

سوب مح هاشرکتبر اساس ادبیات موجود، رقابت در بازار محصول، به عنوان یک سازوکار حاکمیتی برون سازمانی توسط 

مختلف در تولید و فروش کالا رقابت  یهاشرکت(. رقابتی بودن بازار محصول بدین معناست که 2۰11، 2)تنگ و لی شودیم

برتری چندانی ندارد، چرا که اگر غیر از این باشد، بازار محصول به سمت و نسبت به دیگری  هاآنتنگاتنگی دارند و کالاهای 

(. رقابت در بازار محصول یک مکانیزم 1392و بزرایی،  پوریخدام) کندیمسوی انحصار و یا انحصار چند جانبه تمایل پیدا 

جهت جذب این منابع کمیاب در زیادِ موجود در صنعت مشابه،  یهاشرکتمورد نیاز برای تخصیص بهینه منابع است که 

(. در صورت نبود مکانیزم حاکمیت قوی، تنها وجود یک بازار 2۰1۴و یانگ،  مانالاکس) پردازندیمبازار سرمایه به رقابت 

(. با جدا 199۷، 3تا رفتار مدیران در راستای حداکثرسازی منافع سهامداران باشد )میر و ویکرز شودیمرقابتی است که باعث 

رابطه  یریگشکل. با کنندیمت را اداره کشر (سهامداران)ان کنده مالیران به عنوان نمایت، مدیریت از مدکیالشدن م

 یران دست به رفتارهایان دارد مدکام هکن بدان معناست یران و سهامداران به وجود آمد. این مدیتضاد منافع ب ،یندگینما

مهرانی و همکاران، باشد )س منافع سهامداران کها و عدر جهت منافع آن هکند یرا اتخاذ نما یماتیفرصت طلبانه زده و تصم

ص یتلخ یارائه اطلاعات یهای مال. هدف صورتدهدیمل کیرا تش یمال یند گزارشگریفرا یبخش اصل یهای مال(. صورت13۸9

ندگان نکف گسترده از استفاده یط یه براکاست  یواحد تجار یمال یریو انعطاف پذ یت مالیشده درباره وضع یبندطبقهو 

                                                           
1. Giroud and Mueller 

2. Teng & Li 

3. Meyer and Vickers 
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به عنوان  یتکت شریمک(. حا13۸۸سازمان حسابرسی، )د واقع گردد یمف یمات اقتصادیدر اتخاذ تصم یهای مالصورت

ران یاهش تضاد منافع مدکد دارد مطرح شده و نقش آن در کیها و حقوق سهامداران تاه بر موضوع راهبرد شرکتک یامقوله

از دو علت است: نخست متفاوت بودن  یه ناشکدر ارتباط است  یندگیتضاد منافع اغلب با مسائل نما نیو سهامداران است. ا

انش رد، دکنسبت به عمل کنندگانمشارکتناقص بودن اطلاعات  یگریت و دکنندگان در شرکت کحات مشاریاهداف و ترج

 ییهانهیزمخدشه وارد شده و  یهای مالصورت، به هدف اصلی یمال یهاصورت یارکگر. در صورت دستیدیکحات یو ترج

 .شودیم یمال یهاییرسواطرف و بروز  یکت از یریت و مدکین مالیب یچون مدیریت سود، تضاد منافع و عدم تقارن اطلاعات

 پیشینه تحقیق .4

 پیشینه داخلی تحقیق .4-1

حسابرسی: با تاکید بر نقش حاکمیت شرکتی  الزحمهحق( به بررسی رقابت بازار محصول و 1396مرادی و محقق )

حسابرسی با در نظر گرفتن نقش  الزحمهحقپرداختند. هدف این پژوهش، بررسی رابطه بین رقابت بازار محصول و میزان 

. در واقع پژوهش حاضر بر آزمون تجربی اثر حاکمیت شرکتی بر رابطه رقابت بازار محصول و میزان باشدیمحاکمیت شرکتی 

حسابرسی متمرکز شده است. برای طراحی شاخصی که متغیر حاکمیت شرکتی را اندازه گیری کند از روش  لزحمهاحق

تاپسیس استفاده شده است. در این شاخص از شش معیار اندازه هیات مدیره، استقلال هیات مدیره، دوگانگی وظایف مدیر 

پذیرفته  یهاشرکت. نمونه پژوهش، شودیمن ورودی استفاده عامل، مالکیت نهادی، تمرکز مالکیت و حسابرس مستقل به عنوا

پژوهش حاکی از آن است  یهاافتهیاست.  1393تا  13۸۸ یهاسالتهران و فرابورس ایران بین  بهادار اوراق بورس شده در

ی حاکمیت حسابرسی رابطه مثبت و معناداری وجود دارد و سازوکارها الزحمهحقکه بین رقابت بازار محصول و میزان 

 .کاهندیمشرکتی، بر این رابطه به صورت معکوس، اثرگذار بوده و از شدت این رابطه 

مدیریت، نوع مالکیت:  توسط شده ینیبشیپ سود محصول، دقت بازار در ( به بررسی رقابت1396و عبدی ) زادهفضل

 به واسطه محصول بازار در رقابت تأثیر بررسی حاضر پژوهش هدف پرداختند. از این رو، المللی بین یهاشرکتشواهدی از 

 دستیابی به منظور .است آنها رابطه بر مالکیت نوع اثر و مدیریت توسط شده ینیبشیپ سود دقت بر شرکت، شدن المللی بین

 139۴ الی 13۸۵ سالهای تهران طی بهادار اوراق بازار در شده پذیرفته هایشرکت بین از شرکت ۸6 تعداد پژوهش هدف به

 تأثیر ،هاافتهی است. مطابق شده استفاده رگرسیونی چندگانه الگوی از هاهیفرض آزمون برای گرفت. قرار غربال شده جامعه در

 افشای بر نظارتی سازوکار به عنوان رقابت بنابراین، است؛ داریمعن مثبت شده، ینیبشیپ سود دقت بر محصول بازار در رقابت

 سود، ینیبشیپ دقت بر مالکیت نوع تأثیر . ولیشودیم منجر مدیران ترقیدق یهاینیبشیپ به و داشته مؤثری نقش اطلاعات

 شده ینیبشیپ سود دقت بر محصول بازار در رقابت با تعامل در مالکیت نوع ،دهدیمنشان  نتایج نیست. همچنین، معنادار

 .دهدمی قرار اشعاع تحت را نتایج شدن المللیبین فازهای به ندارد. ولی ورود معناداری تأثیر

رقابت در بازار محصول بر ضریب واکنش سودهای آتی و همچنین اثر تعدیلگر  ریتأث( به بررسی 139۵حیدری و عبدی )

پذیرفته  یهاشرکتشرکت از بین  1۰۰پرداختند. به منظور دستیابی به هدف پژوهش تعداد  هاآنمالکیت نهادی بر رابطه 

از الگوی رگرسیون  هاهیفرضمد نظر قرار گرفت. برای آزمون  1393الی  13۸3 یهاسالتهران طی  بهادار اوراق بورس شده در

رقابت در بازار محصول بر ضریب واکنش سودهای  ریتأث، هاافتهیهای ترکیبی استفاده شده است. مطابق چند متغیره با داده

نهادی بر رابطه بین رقابت در بازار محصول و ضریب واکنش سودهای  مالکیت ریتأثآتی، مثبت و معنادار است. همچنین، 

 آتی مثبت و معنادار است.

تهران  بهادار اوراق بورس در بازار قدرت صنعت و ساختار سود، پایداری ( به بررسی139۴مشکی میاوقی و دلیریان )

 -هرفیندال شاخص بین که است این بیانگر ترکیبی یهاداده روش به پژوهش یهاهیفرض آزمون از حاصل جینتا پرداختند.

 رقابت افزایش و داشته وجود معکوس رابطه بررسی مورد یهاشرکت سود پایداری صنعت با تمرکز شاخص عنوانبه هیرشمن
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 تواندیم سود، پایداری با تعدیل شده لرنر شاخص بین معکوس رابطه وجود این بر افزون .شودیم سود پایداری بهبود منجر به

 .شود تلقی پایداری سود میزان و رقابت سطح بین مستقیم رابطه وجود معنای به

 آزمون مالی پرداختند. نتایج تأمین نهیهز بر محصول بازار در رقابت اثرات ( به بررسی139۴ستایش و همکاران )

 و عادی سهام هیسرما نهیهز و محصول در بازار رقابت یهاشاخص بین کلی طور به که دهدیم نشان پژوهش یهاهیفرض

 طراحی با که شودیم توصیه هاشرکت به رو این از .دارد وجود معناداری رابطهمالی،  تأمین نهیهز معیار عنوان به بدهی نهیهز

 تحت را محصول بازار بیشتر، بازدهکسب  بر علاوه مالی، تأمین خصوص در هدفمند و هوشمندانه یهایاستراتژ به کارگیری و

 .دهند افزایش نیز را خود بازار و سهم مستحکم بازار در را خود جایگاه و داده قرار تأثیر

 در شده پذیرفته هایشرکت سود مدیریت بر محصول بازار در رقابت ( به بررسی اثرهای1392خواجوی و همکاران )

 عنوان به شده تعدیل لرنر و لرنر هیرشمن،- هرفیندال یهاشاخص از منظور، پرداختند. به همین تهران اوراق بهادار بورس

 یریگاندازه یبرا یمعیار به عنوان یاختیار یتعهد است. اقلام شده استفاده محصول بازار در رقابت یگیر اندازه یمعیارها

 دهندیم تشکیل تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته شرکت 6۷ را پژوهش این یآمار شد. جامعه سود استفاده مدیریت

 یهاهیفرض آزمون یبرا متغیره چند خطی رگرسیون یآمار هایتحلیل . ازاندشده بررسی 139۰ تا 13۸3 یسالها در طی که

 -هرفیندال یهاشاخص بین کلی طور به که دهدیم نشان پژوهش یهاهیفرض آزمون است. نتایج شده استفاده پژوهش

 دارد. وجود یمعنادار معکوس رابطه هاشرکت سود مدیریت با شده تعدیل لرنر و لرنر هیرشمن،

ت یریبر مد یتکت شریمکحا یهازمیمکان ریتأثسنجش  ی( به مطالعه ارائه الگو1391اران )کو هم یرود پشت یرهنما

ت یریا مدره بیئت مدیر موظف هیغ یت و نسبت اعضاکیز مالکن تمریه بکسود در بورس اوراق بهادار تهران پرداخته و یافتند 

 همزمان ین تصدیوجود دارد اما ب یت سود رابطه مثبت معناداریریو مد ین سهام داران نهادیو ب یمعنادار یسود رابطه منف

ت کاندازه شر) ینترلکن متغیرهای یوجود ندارد. و ب یدار یت سود رابطه معنیریره با مدیت مدیس هیر عامل و رئیپست مد

 جود دارد.و یز رابطه مثبت معنا داریت سود نیریو مد (یو اهرم مال

 پیشینه خارجی تحقیق .4-2

درآمد )هر  تیریو رقابت بازار محصول در مد نهادی تیمالک ریتأث یبررس( در پژوهش خود به 2۰1۸) 1لِما و همکاران

و  یهادن تیمالک پژوهش حاضر نقش ،ی. به طور کلپرداختند( یواقعمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی و مدیریت سود دو 

سود از دو جنبه مدیریت سود مبتنی بر  تیریمحدود کردن مد اطلاعات و عدم تقارن محصول را در کاهشرقابت در بازار 

سود مبتنی بر اقلام  تیریوجود دارد که مد یشواهد قو. کندیمبررسی درآمد  یواقعاقلام تعهدی و همچنین مدیریت سود 

ی ریاثت یواقعسود  تیریبر مد رسدنمیبه نظر  ینهاد تیکه مالک ی. در حالابدییم شیافزا یت نهادیبا درصد مالک یتعهد

شواهد گویایی این مطلب  نی. همچنکندمی دیرا تشد یتعهد اقلام سود تیریمد یامر به طور قابل توجه نی، اداشته باشد

 سود تیریرقابت بازار محصول با مد ت،یدر نها. رابطه مثبت دارد یتعهد سود اقلام تیریکه رقابت بازار محصول با مد است

 اقلام تعهدی مدیریت سود را یرقابت در بازار محصول تعهد رسدمیبه نظر ی و معنادار است. منف یارابطهی دارای واقع

 دهد.میرا کاهش  یواقع سود اقلام تیریاما مد کندمی دیتشد

مالکانه در بازار محصول و فشار  یهانهیهزکه رقابت بازار به دلیل  کنندیم( در پژوهش خود بیان 2۰16) 2لی و ژان

که با تهدیدهای بیشتر بازار محصول روبرو هستند، ممکن است  ییهاشرکت. دهدیمسرمایه افشای اطلاعات را کاهش 

 ایت با انتشار اطلاعات )اخباراطلاعات بد )اخبار بد( را انباشت نمایند؛ زمانی که دیگر نتوان اطلاعات بد را پنهان نمود در نه

 .گرددیمقیمت سهام  یهاسقوطبد( رفتار پنهان کاری اطلاعات منجر به 

                                                           
1. Lemma et al 

2. Li & Zhan 
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 سازوکار یک به عنوان که هاشرکت داخلی کنترل سیستم بر محصول بازار در رقابت تأثیر بررسی ( در2۰1۷) 1کیم و کیم

 کاهش مالی گزارشگری به نسبت را داخلی اثربخشی کنترلهای بازار، در رقابت که دهندیم نشان ؛شودیم مطرح کنترلی مهم

 .شودیم هااطلاعاتی شرکت محیط کیفیت بهبود مانع و دهدیم

اثر وضعیت رقابت در بازار  رقابت در بازار محصول و مدیریت سود ( در پژوهشی با عنوان2۰1۴) 2لاکسامانا و یانگ

محصول را بر مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی اختیاری و مدیریت سود واقعی را بررسی نمودند. نتایج حاصل از پژوهش 

نشان داد که در بازار محصول با رقابت بیشتر هر دو نوع مدیریت سود کمتر است. به عبارتی بین رقابت در بازار محصول  هاآن

چنین استدلال کردند که در نمونه مورد بررسی فشار رقابتی در بازار محصول  هاآنسود رابطه منفی وجود دارد. و مدیریت 

 تا در راستای منافع سهامداران اقدام نمایند. داردیمتضاد منافع را کاهش داده و مدیران را بر آن 

ت یریو مد یتکت شریمکو حا ینهاد گذارانهیسرمان یارتباط ب یدر پژوهشی به بررس (2۰13اران )کمونا نجاح و هم

و نظارت اعمال شده  کندیمرا محدود  یت اقلام تعهدیریفعال، مد یه وجود نهادهاکدند یجه رسین نتیسود پرداخته و به ا

 .کندیممحدود  هاادغامو  هاتیمالکت سود را در یریهای مدفرصت یفعال نهاد گذارانهیسرماتوسط 

به بررسی  ها-قدرت بازار محصول، ساختار صنایع و مدیریت سود شرکت ( در پژوهشی با عنوان2۰12) 3داتا و همکاران

، یگذارمتیقحاکی از رابطه معنادار و قوی بین توان  هاآنپرداختند. نتایج پژوهش  هاشرکتساختار رقابتی بر مدیریت سود 

اد که در صنایع با رقابت بیشتر، مدیریت سود نیز بیشتر نشان د هاآنرقابت در بازار محصول و مدیریت سود است. نتایج 

تا از  دهدیمحاکی از آن است که فشار رقابتی انگیزه واحدهای تجاری برای تحریف اطلاعات را افزایش  هاآن افتهیاست. 

 طریق پیچیده کردن محیط اطلاعاتی برای رقبا وضعیت رقابتی خود را حفظ کنند.

 اهداف تحقیق .5

 هدف اصلی

مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی و مدیریت سود )هر دو  سود تیریمد برو رقابت بازار محصول  نهادی تیمالک ریتأث

 (یواقع

 یفرع یهاهدف

 مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی بر نهادی تیمالک ریتأثاول: هدف فرعی 

 یواقعنهادی بر مدیریت سود  تیمالک ریتأثدوم: هدف فرعی 

 مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی بررقابت بازار محصول  ریتأثسوم: هدف فرعی 

 یواقعمدیریت سود  بررقابت بازار محصول  ریتأثچهارم: هدف فرعی 

 های تحقیقفرضیه  .6

مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی و )هر دو  سود تیریمد برو رقابت بازار محصول  نهادی تیمالکفرضیه اصلی: 

 معناداری دارد. ریتأث (یواقعمدیریت سود 

 معناداری دارد. ریتأثمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  بر نهادی تیمالکفرضیه اول: 

 معناداری دارد. ریتأثی واقعنهادی بر مدیریت سود  تیمالکفرضیه دوم: 

 معناداری دارد. ریتأثمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  بررقابت بازار محصول فرضیه سوم: 

 معناداری دارد. ریتأثی واقعمدیریت سود  بررقابت بازار محصول فرضیه چهارم: 

                                                           
1. Kim & Kim 

2. Laksmana and Yang 

3. Datta et al 
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 روش پژوهش .7

یعنی نتایج آن قابل استفاده برای ذینفعان است( است. ) یبندی به لحاظ هدف، پژوهشی کاربرداین پژوهش از نظر طبقه

همچنین از نظر  .ردیقرار گ یاطلاعات مال نندگانکاز استفاده  یعیف وسیمورد استفاده ط تواندکاربردی می یهاپژوهش

نوع تحقیق کمی و غیر قضاوتی است و از نظر طرح تحقیق پس رویدادی است )بر اساس اطلاعاتی  هاروشها و ماهیت داده

 هاهدادو از لحاظ روش گردآوری و روش استنتاج  باشدیمتابلویی  یهادادهرخ داده است(، و از نظر دیتاها جزء  قبلاًاست که 

ی مدیریت مالی و مدیریت سرمایه گذاری به هاپژوهشجزء  ین پژوهش از نظر موضوعی؛ ایقلمرو موضوع استنباطی است.

؛ قلمرو مکانی یانکقلمرو م .پردازدیم سود تیریمد برو رقابت بازار محصول  نهادی تیمالک ریتأث یحساب آمده و به بررس

 در این مطالعه مورد؛ قلمرو زمانی یقلمرو زمان باشد.در بورس اوراق بهادار تهران می شده رفتهیپذ یهاشرکتپژوهش شامل 

 .باشدیم 1396الی  1392ساله  ۵پژوهش، یک بازده 

 و نمونه پژوهش یجامعه آمار .7-1

، طی یآمار جامعهی منتخب پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران است. این هاشرکتق ین تحقیا یجامعه آمار

مورد مطالعه و آزمون قرار خواهد  یآمار جامعههای مورد نظر در رابطه با این شود و فرضیهساله را شامل می 6ای این دوره

 هاآندرآمد  سبکت یدارد و ماه هاشرکتر ینسبت به سا یشتریثرت بکاز  یدیتول یهاشرکته تعداد کنیبا توجه به اگرفت. 

مه( است به عنوان جامعه یو ب یو مؤسسات مال هابانکو  ینگیزیو ل یگذار هیسرما یهاشرکت) هاشرکتر یمتفاوت از سا

ط یه از شراکزیر است  یهایژگیومنتخب بورسی با  یهاشرکت. این تحقیق شامل گرددیمن پژوهش انتخاب یدر ا یآمار

 ر برخوردار باشند:یز

 الی نداده باشند.در قلمرو زمانی مورد نظر تغییر سال م هاشرکتتعداد  (1

 به پایان اسفند باشد. یمنته هاآن یه سال مالک یهاشرکت، یریسه پذیت قابل مقایرعا یبرا (2

 نباشند. هامهیبو  هابانکسرمایه گذاری،  یهاشرکتجزء  (3

 فوق در دسترس باشد. یهاشرکتمورد نیاز  یهاداده (۴

 است. بودهشرکت تکمیل بوده و از شرایط بالا برخوردار  99و اطلاعات  هادادهبا توجه به شرایط بالا تنها  (۵

 و اطلاعاتها داده یو ابزار گردآور روش .7-2

تب، مجلات، کشامل )ی اکتابخانهی پژوهش از روش مطالعات هانهیشیپ یات موضوع و بررسیمطالعه ادب یبرا

مورد  یو داخل یخارج یهانامه انیپاو مقالات و  گرددیماینترنتی استفاده  کاوشو  (یو مقالات علم یلیی تحصهانامهانیپا

در بخش میدانی، اطلاعات مربوط به . گرددیمافت یمربوطه در یهاتیسانترنت و یق ایاستفاده در پژوهش حاضر از طر

س و بورت سازمان ین و با مراجعه به ساینو آوردره یاطلاعات کق بانیاز طر (ی مستقل و وابستهرهایمتغ)ی پژوهش رهایمتغ

 .شودیم جمع آوریحسابرسان  یهاگزارش( و www.Codal.irت )یا سای( www.rdis.irاوراق بهادار )

 

 متغیر مستقل متغیر وابسته

متغیر 

 کنترلی

 اندازه شرکت
 نسبت بدهی

 رشد فروش
 

 واقعیمدیریت سود 

 مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی

 مدیریت سود

 

 مالکیت نهادی

 رقابت بازار محصول

 

 قیتحق یمدل مفهوم( 1) نگاره
 

http://www.rdis.ir/
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 تعریف و نحوه اندازه گیری متغیرهای تحقیق .7-3

 بازار کالا در قیمت بر تأثیرگذاری در بازار عوامل توان به عنوان بازار قدرت از اقتصادی متون در رقابت بازار محصول:

 که شودیم استنتاج نتیجه این بلافاصله زاویه این از . بنابراین،شودیم کامل( یاد رقابت شرایط از بیشتر منافعی کسب )برای

 قدرت .شوندیم بازار قدرت دارای نیز تقاضا کنندگان شرایطی بلکه در شودینم محدود کننده عرضه قدرت به تنها بازار قدرت

 مختلف یبازارها در قدرت است. فرایند اعمال سود افزایش یراستا در یقیمت رقابتاز  قیمت انحراف در یتوانای مفهوم به بازار

 ارزیابی در مهم عاملی را محصول بازار قدرت مالی، همچنین تحلیل گران .شودیم باز بازار ساختار به و بوده متفاوت

(. در این پژوهش رقابت بازار محصول بر اساس شاخص 139۴)مشکی میاوقی و دلیریان،  دانندیمشرکت  یک یاندازهاچشم

 .گرددیملرنز برآورد 

حسابداری برای  یهااستیس( به مدیریت سود به عنوان اختیار شرکت در انتخاب 2۰۰۰اسکات ) مدیریت سود واقعی:

نوعی دستکاری  ( مدیریت سود را به عنوان1999. دی جورج و همکاران )نگردیمدستیابی به برخی اهداف خاص مدیر، 

 ینیبشیپاز جمله حصول )مصنوعی سود توسط مدیریت جهت حصول به سطح مورد انتظار سود برای برخی مقاصد خاص 

ود واقعی ت سیریمد یریار گک. باندکردهآتی( تعریف  یسودهاقبلی برای پیش بینی  یسودهاو یا برآورد روند  گرانلیتحل

های ران فعالیتیت سود مدیرین نوع از مدی. در اباشدیمتر حسابرسان آسان یآن براشف کنه، قابل مشاهده و ینسبتاً پر هز

 نند.کرا گزارش  یبالاتر یتا بتوانند سودها دهندیمرا انجام 

ت ، تحیمال یند گزارشگریارات آنان در فرایران و اختیاعمال قضاوت توسط مد مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی:

ارت باشد بعبمی هانهیهزدرآمدها و  ییت سود مربوط به زمان شناسایرین نوع از مدیافته است. ایرت ت سود شهیریعنوان مد

فته شده، ریهای مختلف پذت با استفاده از روشیری، مدیرفته شده حسابداریاصول پذ یریت انعطاف پذیل خاصیگر به دلید

 یمبهم نشان داده شود )ول یواقع یرد اقتصادکعمل شودیمه تلاش کسود را دارد  یاقلام تعهد یارکدر اعمال دست یسع

 (.13۸۷ ،یجانیزاده لار

 معرفی متغیرهای تحقیق (1)جدول 

نوع 

 ریمتغ
 رهاینحوه محاسبه متغ نام متغیر نماد

 tدر دوره  iشرکت  مدیریت سود واقعی مدیریت سود واقعی R-EM وابسته

در  iشرکت  مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی R-EM وابسته

 tدوره 

 tدر دوره  i مالکین نهادی شرکت مالکیت نهادی OWN مستقل

 t در دوره iشرکت  رقابت بازار محصول رقابت بازار محصول LI مستقل

 tدر دوره  iشرکت  شرکتاندازه  شرکتاندازه  SIZE کنترلی

 tدر دوره  iرشد فروش شرکت  رشد فروش Growth کنترلی

 tدر دوره  iشرکت  نسبت بدهی نسبت بدهی LEV کنترلی

 مدل سنجش مدیریت سود واقعی:

 در شده، سعی پذیرفته مختلف یهاروش از استفاده با ، مدیریتیحسابدار شده پذیرفته اصول یپذیر انعطاف به دلیل

 اطلاعات گزارش به وسیله را سود رسانی اطلاع کیفیت تواندیم مدیریت اعمال نظر دارد. سود یتعهد اقلام در نظر اعمال
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 2تولید ریچادوری یهانهیهز(. مدل مورد استفاده برای سنجش سطح غیر عادی 199۰، 1دهد )هلتاوسن افزایش محرمانه

 :شودیمتولید استفاده  یهانهیهز غیر عادی سطح تخمین برای زیر مدل از استفاده در پژوهش حاضر با ( است.2۰۰6)

titittitit

titittititiit

AssetstSalesiKAssetsSalesK

AssetsSalesKAssetsKAssetsPROUD

.1,,41,,3

,,21,,1,

)/,()/(

)/()/1(/

ε+∆+∆

++=

−−

−−

 
,i tPROUD  =تولیدی را در دوره  یهانهیهزt  و شامل مجموع بهای تمام شده کالای فروش رفته و  دهدیمنشان

 تغییرات در موجودی کالا است.

یممدل برای سنجش و پیش بینی مدیریت سود  نیتریقوبر اساس مطالعات صورت گرفته، مدل تعدیل شده جونز 

. بر این اساس در پژوهش حاضر از مدل مذکور برای محاسبه اقلام تعهدی اختیاری استفاده شده است. در مدل تعدیل باشد

 :گرددیمشده جونز ابتدا کل اقلام تعهدی به شرح زیر محاسبه 

, ,  ,  ,  ,  ,            i t i t i t i t i t i tTA CA CL CASH STD DEP= ∆ − ∆ − ∆ − − ∆ 

 ,i tTA: شرکت  عملیات( از حاصل نقدی یهاانیجر - خالص تعهدی )سود اقلام کلi  در سالt .است 

,   i tCA∆ جاری شرکت  یهاییدارا: تغییر درi  در سالt  1و سال-t .است 

, i tCL∆ جاری شرکت  یهایبده: تغییر درi  در سالt  1و سال-t .است 

 ,CASH i t∆ تغییر در وجه نقد شرکت :i  در سالt  1و سال-t است. 

  ,  i tSTD : بلند مدت شرکت  یهایبدهتغییر در حصه جاریi  در سالt  1و سال-t .است 

, i tDEP∆ هزینه استهلاک شرکت :i  در سالt .است 

به منظور تعیین اقلام تعهدی غیر اختیاری از طریق فرمول زیر  1α ،2،α 3αپس از محاسبه کل اقلام تعهدی، پارامترهای 

 .شوندیمبرآورد 

( ),  , 1 1  , 1 2  ,  , ,  , /    1/       /    ( )   [ ]  i t i t i t i t i t i t i tTA A A REV REC Aα α ε− −= + + ∆ − ∆ + 

 که در آن:

 
,:   i tTA کل اقلام تعهدی اختیاری شرکتi  در سالt .است 

اقلام تعهدی غیر اختیاری =اقلام تعهدی اختیاری = اقلام تعهدی کل   

 ,  i tREV∆ : فروش شرکت تغییر در درآمدi  بین سالt  1و سال-t است 

 ,i tREC∆ : دریافتنی شرکت  یهاحسابتغییر درi  بین سالt  1و سال-t است 

, i tPPE خالص اموال، ماشین آلات و تجهیزات شرکت :i  1در سال-t است 

 , 1 1/ i tA  است t-1در سال  iشرکت  یهاییداراارزش دفتری : کل −

 ,  i tεاثرات نامشخص عوامل تصادفی : 

ذیل اقلام تعهدی غیر اختیاری از طریق روش حداقل مربعات طبق فرمول  1α ،2،α 3αپارامترهای پس از محاسبه 

(NDA به شرح زیر تعیین )شودیم: 

( ) , 1 , 1 2 , , , 3 ,   , 1    1/        /     ( ) [  ] ( )/   i t i t i t i t i t i t i tNDA A REV REC A PPE Aα α α− −= + + ∆ − ∆ + 

 :شودیمبه صورت زیر محاسبه  NDA( پس از تعیین DAو در نهایت اقلام تعهدی اختیاری )

( ) ,  , , 1 ,   /       i t i t i t i tDA TA A NDA−= − 

 
 
 

                                                           
1. Holthausen 

2. Roychowdhury 
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 مدل سنجش رقابت بازار محصول:

نهایی تولید. این شاخص به صورت مستقیم نشان  یهانهیهزشاخص لرنر برابر است با قیمت محصولات شرکت منهای 

دهنده ویژگی قدرت بازار؛ یعنی توانایی شرکت برای منظور کردن قیمتی بیشتر از هزینه نهایی است. چالش پیش روی 

نهایی قابل مشاهده نیستند. بنابراین، معمولاً  یهانهیهزتجربی این است که  یهاپژوهشاستفاده از شاخص لرنر در 

 2(. به پیروی از گاسپر و ماسا2۰۰9) 1بوث و ژو زنندیمهزینه تخمین  –پژوهشگران شاخص لرنر را به وسیله حاشیه قیمت 

. این شودیم(، شاخص لرنر بر حسب سود عملیاتی تقسیم بر فروش تعریف 2۰۰9( و بوث و ژو )2۰11) 3(، کال و لون2۰۰6)

 :شودیمشاخص با استفاده از معادله زیر برآورد 

( )– – & /LI Sale Cogs SG A Sale= 

: LI نشان دهنده شاخص لرنر 

 Sale :نشان دهنده فروش شرکت 

: Cogs نشان دهنده بهای تمام شده کالای فروش رفته 

: SG&A عمومی، ادارای و فروش است. یهانهیهز نشان دهنده 

 (LEV) اهرم مالی(، GROWTH) رشد یهافرصت(، SIZE) شرکتاندازه متغییرهای کنترلی این پژوهش عبارتند از 

 .گرددیمکه در ادامه نحوه محاسبه هر یک ارائه 

 .دیآیمکل به دست  یهاییدارا: اهرم مالی از تقسیم بدهی کل بر (LEV)اهرم مالی 

 .گرددیملگاریتم طبیعی فروش کل شرکت محاسبه  ازطریق رشد یهافرصت: (GROWTH) رشد یهافرصت

 .دیآیمبه دست  tدر سال  iشرکت فروش  یعیتم طبیلگاراز  شرکتاندازه : (SIZE) شرکتاندازه  

 پژوهش یهاافتهی .8

 توصیفیآمار  .8-1

 باشد.( می2خلاصه جدول آمار توصیفی پژوهش به شرح جدول )

 آمار توصیفی متغیرهای پژوهش (2)جدول 

 نماد نام متغیر
تعداد 

 مشاهدات
 حداقل حداکثر میانه میانگین

انحراف 

 معیار

 REM1 ۴9۵ ۰٫3۷۵2۵1 ۰٫1۴۸6۴2 3٫۷۸1۷6۸ ۰٫۰۰12۵1 ۰٫۵۷139۴ مدیریت سود واقعی

مدیریت سود مبتنی 

 بر اقلام تعهدی
REM2 ۴9۵ ۰٫29۰61۸ ۰٫213911 2٫2۵۰۴۷۴ ۰٫۰۰2۸61 ۰٫29۴۴۰۸ 

 LI ۴9۵ ۰٫21۴6۸3 ۰٫1۴۸21۸ ۰٫9۸۵۸۰1 ۰٫۰۰2۰۸9 ۰٫2۰۰12۷ رقابت بازار محصول

 OWN ۴9۵ ۰٫6۷2۴۴3 ۰٫۷۰11 ۰٫9۵9۴ ۰ ۰٫2۰۵۵6۵ مالکیت نهادی

 LEV ۴9۵ ۰٫۵۷699۷ ۰٫۵9۰۵3 ۰٫996۷19 ۰٫۰12۷3۴ ۰٫2۰2۷۵6 اهرم

 GROWTH ۴9۵ 6٫۰62۷۷۴ 6٫۰۷3۴۵3 ۸٫۴9۷۵۷2 3٫93۸۸2 ۰٫62316۵ رشد شرکت

 SIZE ۴9۵ 6٫22۷۷۸2 6٫21393۵ ۸٫3۵9۸3۸ ۴٫۷92۵6 ۰٫۵۷3261 اندازه شرکت

                                                           
1. Booth and Zhou 

2. Gaspar and Massa 

3. Kale and Loon 
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 پژوهش یرهایمتغ یهمبستگ بیضرا .8-2

 باشد.( می3به شرح جدول ) پژوهش یرهایمتغ یهمبستگ بیضراخلاصه جدول 

 ضرایب همبستگی متغیرهای پژوهش (3)جدول 

 ردیف

 تیریمد

سود 

 یواقع

 تیریمد

سود 

 یمبتن

بر اقلام 

 یتعهد

رقابت 

بازار 

 محصول

 تیمالک

 ینهاد
 اهرم

رشد 

 شرکت

اندازه 

 شرکت

 یسود واقع تیریمد
۱       

----       

بر اقلام  یسود مبتن تیریمد

 یتعهد

۱۹۵�۰  ۱      

۰۰۰�۰  ----      

 رقابت بازار محصول
- ۰۲۳�۰  ۰۹۶�۰  ۱     

۶۱۴�۰  ۰۳۲�۰  ----     

 ینهاد تیمالک
۰۲۲�۰  ۰۳�۰  - ۰۳۹�۰  ۱    

۶۳۲�۰  ۵۰۷�۰  ۳۸۵�۰  ----    

 اهرم
۱۶۷�۰  ۶۰۹�۰  ۲۲۷�۰  ۰۹۶�۰  ۱   

۰۰۰�۰  ۰۰۰�۰  ۰۰۰�۰  0.033 ----   

 رشد شرکت
- ۳۰۱�۰  - ۰۲۲�۰  - ۱۴۵�۰  ۱۵۹�۰  ۰۴۴�۰  ۱  

۰۰۰�۰  ۶۲۹�۰  ۰۰۱�۰  ۰۰۰�۰  ۳۲۶�۰  ----  

 اندازه شرکت
- ۳۷۳�۰  - ۱۵۵�۰  ۰۷۸�۰  ۰۷۲�۰  - ۰۸۴�۰  ۸۶۶�۰  ۱ 

۰۰۰�۰  ۰۰۱�۰  ۰۸۴�۰  ۱۰۹�۰  ۰۶۲�۰  ۰۰۰�۰  ---- 

 پژوهش یهاهیفرضنتایج آزمون  .8-3

ه از منظور آزمون این فرضی به .معناداری دارد ریتأثمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  بر نهادی تیمالک: ه اولیفرض

و چون  بوده ۰برابر  F )یا سطح معنی داری( بهره گرفته شده است. مقدار احتمال (۴)نتایج تخمین مدل ارائه شده در جدول 

، یعنی مدل معنی دار است. مقدار آماره شودیمدرصد رد  9۵است، فرض صفر در سطح اطمینان  ۰۵�۰این مقدار کمتر از 

ب ی. نتایج مربوط به ضردهدیمکه این مقدار، عدم وجود خود همبستگی خطاها را نشان  باشدیم 1٫6۴واتسون  -دوربین

ح یمستقل و کنترلی مدل، توض یرهایله متغیبه وسر وابسته یرات متغییتغ %2۵�۸۵باً ی، تقردهدیمن تعدیل شده نشان ییتع

معنی داری بر متغیر وابسته  ری( تأثOWN) نهادی تیمالک که در هیچ سطحی، متغیر دهدیمنشان  جینتا .شوندیمداده 

مدیریت  بر نهادی تیمالکو باید گفت که  شودیم( نداشته است بنابراین این فرضیه رد مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی)

متغیرهای کنترلی قرار  ریتأثکه متغیر وابسته تحت  دهدیم. نتایج نشان معناداری ندارد ریتأثسود مبتنی بر اقلام تعهدی 

 گرفته است.
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 نتایج تخمین مدل اول پژوهش (4)جدول 

𝑅𝐸𝑀2𝑖,𝑡 = 𝑎 + 𝛽1OWN𝑖,𝑡 +  𝛽2LEV𝑖𝑡 + 𝛽3GROWTH𝑖𝑡 + 𝛽4SIZE𝑖𝑡 + ε𝑖۴ 

 احتمال tآماره  خطای استاندارد ضریب برآوردی متغیر

OWN - ۰3۰۰2٫۰  ۰19۴31٫۰  - ۵۴۴9۴6٫1  123٫۰  

LEV ۸۸۰21۵٫۰  ۰1۸16۸٫۰  ۴۴۷۴۷٫۴۸  ۰.۰۰۰ 

GROWTH ۰32۰۵۷٫۰  ۰1۴۵۵۴٫۰  2۰26۰۸٫2  ۰2۸1٫۰  

SIZE - ۰۵9231٫۰  ۰1۴3۴1٫۰  - 13۰192٫۴  ۰.۰۰۰ 

C - ۰۵3661٫۰  ۰3۷۷61٫۰  - ۴21۰۸2٫1  1۵۵9٫۰  

۸۵�2۵ ینیب تعیضر  

1�6۴ واتسون-نیدورب  

F ۴2�۷۰۸آماره   

 ۰.۰۰۰۰ (Fاحتمال )آماره 

منظور آزمون این فرضیه از نتایج تخمین  به .معناداری دارد ریتأثی واقعنهادی بر مدیریت سود  تیمالک: دومه یفرض

و چون این مقدار  بوده ۰برابر  F )یا سطح معنی داری( بهره گرفته شده است. مقدار احتمال (۵)مدل ارائه شده در جدول 

 -، یعنی مدل معنی دار است. مقدار آماره دوربینشودیمدرصد رد  9۵است، فرض صفر در سطح اطمینان  ۰۵�۰کمتر از 

ن تعدیل ییب تعی. نتایج مربوط به ضردهدیمکه این مقدار، عدم وجود خود همبستگی خطاها را نشان  باشدیم 1٫61واتسون 

 .شوندیمح داده یمستقل و کنترلی مدل، توض یرهایله متغیر وابسته به وسیرات متغییتغ %۵۵�26باً ی، تقردهدیمشده نشان 

( داشته است یواقعمدیریت سود معنی داری بر متغیر وابسته ) ریتأث( OWN) نهادی تیمالک که متغیر دهدیمنشان  جینتا

یم. نتایج نشان معناداری دارد ریتأثی واقعمدیریت سود  بر نهادی تیمالکو باید گفت که  شودیم دییتأبنابراین این فرضیه 

 متغیرهای کنترلی قرار گرفته است. ریتأثکه متغیر وابسته تحت  دهد

 نتایج تخمین مدل دوم پژوهش (5)جدول 

𝑅𝐸𝑀1𝑖,𝑡 = 𝑎 + 𝛽1OWN𝑖,𝑡 +  𝛽2LEV𝑖,𝑡 + 𝛽3GROWTH𝑖,𝑡 + 𝛽4SIZE𝑖,𝑡 + ε𝑖,𝑡 

 احتمال tآماره  استانداردخطای  ضریب برآوردی متغیر

OWN ۰۷96۷۵٫۰  ۰۴۵۰۴۴٫۰  ۷6۸۸۰۷٫1  ۰۴۷۵٫۰  

LEV 12۵۵۸6٫۰  ۰۴62۸9٫۰  ۷13۰99٫2  ۰۰69٫۰  

GROWTH - ۰33۷۰۸٫۰  ۰29۰6۴٫۰  - 1۵9۷93٫1  2۴6۷٫۰  

SIZE - 19۰33۸٫۰  ۰32۷2٫۰  - ۸1۷2۴۴٫۵  ۰.۰۰۰ 

C ۵۰۵3۷3٫1  13۰۷6۷٫۰  ۵11۸۴٫11  ۰.۰۰۰ 

26�۵۵ ینیب تعیضر  

1�61 واتسون-نیدورب  

F 29�۴۴آماره   

 ۰.۰۰۰ (Fاحتمال )آماره 

 منظور آزمون این به .معناداری دارد ریتأثمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  بررقابت بازار محصول : سومه یفرض

 ۰برابر  F )یا سطح معنی داری( بهره گرفته شده است. مقدار احتمال (6)فرضیه از نتایج تخمین مدل ارائه شده در جدول 

، یعنی مدل معنی دار است. شودیمدرصد رد  9۵است، فرض صفر در سطح اطمینان  ۰۵�۰و چون این مقدار کمتر از  بوده
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. نتایج مربوط دهدیمکه این مقدار، عدم وجود خود همبستگی خطاها را نشان  باشدیم 1٫6۴واتسون  -مقدار آماره دوربین

مستقل و کنترلی  یرهایله متغیر وابسته به وسیرات متغییتغ %۵6�۸۵باً ی، تقردهدیمن تعدیل شده نشان ییب تعیبه ضر

معنی داری بر  ری( تأثLI)رقابت بازار محصول  که در هیچ سطحی، متغیر دهدیمنشان  جینتا .شوندیمح داده یمدل، توض

رقابت بازار و باید گفت که  شودیم( نداشته است بنابراین این فرضیه رد مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدیمتغیر وابسته )

 ریتأثکه متغیر وابسته تحت  دهدیم. نتایج نشان معناداری ندارد ریتأثمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  برمحصول 

 متغیرهای کنترلی قرار گرفته است.

 نتایج تخمین مدل سوم پژوهش (6)جدول 

𝑅𝐸𝑀2𝑖,𝑡 = 𝑎 + 𝛽1LI𝑖,𝑡 +  𝛽2LEV𝑖𝑡 + 𝛽3GROWTH𝑖𝑡 + 𝛽4SIZE𝑖𝑡 + ε𝑖𝑡 

 احتمال tآماره  خطای استاندارد ضریب برآوردی متغیر

LI ۰3۴۷۴٫۰  ۰2۰31۴٫۰  ۷1۰139٫1  ۰۸۷9٫۰  

LEV ۸6۰۰۸۷٫۰  ۰2۰96۸٫۰  ۰1۸۴3٫۴1  ۰.۰۰۰ 

GROWTH ۰۴3۷۵6٫۰  ۰1۵66۵٫۰  ۷93233٫2  ۰۰۵۴٫۰  

SIZE - ۰۷۴9۵1٫۰  ۰1۵۸۵6٫۰  - ۷2۷۰۸۸٫۴  ۰.۰۰۰ 

C - ۰۴2۵1۵٫۰  ۰36332٫۰  - 1۷۰19٫1  2۴2۵٫۰  

۸۵�۵6 ینیب تعیضر  

1�6۴ واتسون-نیدورب  

 F ۷26آماره 

 ۰.۰۰۰ (Fاحتمال )آماره 

منظور آزمون این فرضیه از نتایج  به .معناداری دارد ریتأثی واقعبر مدیریت سود رقابت بازار محصول : چهارمه یفرض

و چون این  بوده ۰برابر  F )یا سطح معنی داری( بهره گرفته شده است. مقدار احتمال (۷)تخمین مدل ارائه شده در جدول 

، یعنی مدل معنی دار است. مقدار آماره شودیمدرصد رد  9۵است، فرض صفر در سطح اطمینان  ۰۵�۰مقدار کمتر از 

ب ی. نتایج مربوط به ضردهدیمکه این مقدار، عدم وجود خود همبستگی خطاها را نشان  باشدیم 1٫61واتسون  -دوربین

ح یمستقل و کنترلی مدل، توض یرهایله متغیر وابسته به وسیرات متغییتغ %۵۵�26باً ی، تقردهدیمن تعدیل شده نشان ییتع

معنی داری بر متغیر وابسته  ری( تأثLI)رقابت بازار محصول  که در هیچ سطحی، متغیر دهدیمنشان  جینتا .شوندیمداده 

ی واقعمدیریت سود  بررقابت بازار محصول و باید گفت که  شودیم( نداشته است بنابراین این فرضیه رد یواقعمدیریت سود )

 متغیرهای کنترلی قرار گرفته است. ریتأثکه متغیر وابسته تحت  دهدیم. نتایج نشان معناداری ندارد ریتأث

 نتایج تخمین مدل چهارم پژوهش (7)جدول 

𝑅𝐸𝑀1𝑖𝑡 = 𝑎 + 𝛽1LI𝑖𝑡 +  𝛽2LEV𝑖𝑡 + 𝛽3GROWTH𝑖𝑡 + 𝛽4SIZE𝑖𝑡 + ε𝑖𝑡 
 احتمال tآماره  خطای استاندارد ضریب برآوردی متغیر

LI - ۰۴۸۷۵6٫۰  ۰۴1۵۴6٫۰  - 1۷3۵3۴٫1  2۴12٫۰  

LEV 1۵۵293٫۰  ۰۴9922٫۰  11۰۷1۸٫3  ۰۰2٫۰  

GROWTH - ۰3۷۰۴2٫۰  ۰323۵1٫۰  - 1۴۵۰۰۸٫1  2۵2۸٫۰  

SIZE - 1۸۸۷33٫۰  ۰3۴۷1۴٫۰  - ۴36۷12٫۵  ۰.۰۰۰ 

C ۵6۴963٫1  12۸1۵6٫۰  21136٫12  ۰.۰۰۰ 

2۷�۰۸ ینیب تعیضر  

1�63 واتسون-نیدورب  
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F ۴93�۴۵آماره   

 ۰.۰۰۰ (Fاحتمال )آماره 

 گیریبحث و نتیجه .9

 .معناداری دارد ریتأثمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  بر نهادی تیمالک فرضیه اول:

( است که این نشان ۰٫123است ) ۰۵�۰بیشتر از  نهادی تیمالک برای متغیر tآزمون  (P-VALUE) یداریمعنسطح 

نی بر اقلام مدیریت سود مبت بر نهادی تیمالکمتغیر مستقل قرار نگرفته است و به عبارتی  ریتأثمتغیر وابسته تحت  دهدیم

نترلی متغیرهای ک ریتأثندارد. هم چنین دیگر نتایج حاکی از این است که که متغیر وابسته تحت  معناداری ریتأثتعهدی 

 .باشدیم)اندازه شرکت و اهرم( قرار گرفته است و با متغیرهای کنترلی دارای رابطه مثبت و معناداری 

 .معناداری دارد ریتأثی واقعنهادی بر مدیریت سود  تیمالک فرضیه دوم:

( است که این نشان ۰٫۰۴۷۵است ) ۰۵�۰کمتر از نهادی  تیمالک برای متغیر tآزمون ( P-VALUE) یداریمعنسطح 

 ریتأثی اقعونهادی بر مدیریت سود  تیمالکمتغیر مستقل قرار گرفته است و یا به عبارتی  ریتأثمتغیر وابسته تحت  دهدیم

موجب افزایش دستکاری  نهادی تیمالکبدین صورت که  باشدیمو رابطه مذکور مثبت  شودیمدارد، بنابراین فرضیه دوم تأیید 

. از دیگر نتایج گرددیمپذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران  یهاشرکتی در واقعمدیریت سود در سود به وسیله 

مثبت و معنادار  یارابطهزه شرکت با متغیرهای کنترلی اهرم و اندای واقعمدیریت سود پژوهش حاضر این است که متغیر 

 دارد و بدان معنا است که با افزایش اهرم و اندازه شرکت مدیریت سود واقعی هم روند افزایش خواهد داشت.

 .معناداری دارد ریتأثمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  بررقابت بازار محصول  فرضیه سوم:

( است که این نشان ۰٫۰۸۷9است ) ۰۵�۰بیشتر از رقابت بازار محصول برای  tآزمون ( P-VALUE) یداریمعنسطح 

سود مبتنی  مدیریت رقابت بازار محصول برمتغیر مستقل قرار نگرفته است و یا به عبارتی  ریتأثمتغیر وابسته تحت  دهدیم

دهنده این است که متغیر وابسته . دیگر نتایج پژوهش نشان شودیمندارد، بنابراین فرضیه سوم رد  یریتأثبر اقلام تعهدی 

متغیر کنترلی اهرم، اندازه شرکت و رشد شرکت قرار گرفته است و این  ریتأث( تحت مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی)

فزایش ا مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی هاشرکت، بدین معنا که با افزایش اهرم، اندازه شرکت و رشد باشدیممثبت  ریتأث

 است. یافته

 .معناداری دارد ریتأثی واقعبر مدیریت سود رقابت بازار محصول  :چهارمه یفرض

( است که این نشان ۰٫2۴12است ) ۰۵�۰بیشتر از رقابت بازار محصول برای  tآزمون ( P-VALUE) یداریمعنسطح 

ی واقعسود  مدیریت بازار محصول بررقابت متغیر مستقل قرار نگرفته است و یا به عبارتی  ریتأثمتغیر وابسته تحت  دهدیم

مدیریت سود . دیگر نتایج پژوهش نشان دهنده این است که متغیر وابسته )شودیمندارد، بنابراین فرضیه چهارم رد  یریتأث

، بدین معنا که با افزایش باشدیممثبت  ریتأثمتغیر کنترلی اهرم، اندازه شرکت قرار گرفته است و این  ریتأث( تحت یواقع

 افزایش یافته است.ی واقعمدیریت سود اهرم، اندازه شرکت 

 پژوهش یشنهادهایپ .10

 .معناداری دارد ریتأثمدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی  بر نهادی تیمالکفرضیه اول: 

 گذارانهیاسرممدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی، به  بر نهادی تیمالک ریتأثبا توجه به رد فرضیه اول پژوهش، یعنی 

صورت گرفته اتخاذ نمایند و همچنین  یهایگذارهیسرمابرای اینکه بتوانند تصمیمات بهتری را در مورد  شودیمپیشنهاد 

مکانیزمی  به عنوان نهادی انمالکجهت حصول اطمینان از عدم وجود رفتار مدیریت سود اعمال شده توسط مدیران از وجود 

نندگان ک گروه از نظارت یک یسهامداران نهادجهت کنترل رفتار اخلاقی مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی تمرکز ننمایند. 
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بر مدیریت شرکت نظارت داشته باشند و منافع همه سهامداران را همسو  توانندیم یان نهادکمال. روندیبه شمار م یخارج

 کنند.

 .معناداری دارد ریتأثی واقعنهادی بر مدیریت سود  تیمالکفرضیه دوم: 

 تیمالکاز اطلاعات  شودیمو تحلیلگران مالی و پژوهشگران پیشنهاد  گذارانهیسرمابا توجه به تأیید فرضیه دوم به 

 توانیمر فرضیه حاض دییتأی بهره گرفته شود. به عبارت دیگر با توجه به واقعنهادی به عنوان عاملی اثرگذار بر مدیریت سود 

برای برآورده ساختن نیازهای اطلاعاتی خود در زمینه عوامل تاثیرگذار بر مدیریت سود  گذارانهیسرماگفت تحلیلگران و 

نهادی غافل نشوند و در کنار استفاده از سایر اطلاعات موجود از اطلاعات مالکیت نهادی غافل نشوند.  تیمالکی از متغیر واقع

لات کمش تواندیمت کنترل سهامداران عمده بر اداره امور شرکنمایندگی بدین معناست که برخورداری از  شالوده تئوری

 ینترل بهترکت یریرد مدکبر عمل توانندیم، یافکرا سهامداران عمده به واسطه داشتن اطلاعات یرا کاهش دهد ز یندگینما

ا سود ب یتکاقدام به مدیریت سود نمایند، به عنوان مثال اگر شر توانندیمزیادی  یهازهیانگداشته باشند. مدیران با دلایل و 

از عملکرد شرکت اقدام به خرید و فروش سهام شرکت مذکور  یشترینان بیند، سهامداران با احساس اطمکگزارش  یثبات

گی مبین تئوری نمایندکننده تئوری نمایندگی نیست و بر خلاف  دییتأ. این در حالی است که نتایج پژوهش حاضر کنندیم

و این نتیجه نقض تئوری  باشندیماین مطلب است که با افزیش درصد مالکان نهادی مدیران بیشتر مستعد مدیریت سود 

 نمایندگی است.

چنین نتیجه گرفت که مالکیت نهادی قابلیت کنترل  توانیمفرضیه دوم و رد فرضیه اول سوم  دییتأدر نهایت با توجه به 

اع مدیریت سود اعمال شده توسط مدیران را ندارد؛ بلکه در مواردی موجب افزایش و تمایل مدیران برای دستکاری و کاهش انو

دولتی، نهادهای قانون گذار، سازمان خصوصی سازی، سازمان بورس و اوراق  یهاسازمانبه . لذا، شوندیممالی  یهاصورت

 یهاشرکتو کمک در جهت رشد و اعتلای  هاشرکتبرای گسترش و رونق  شودیمبهادار تهران و پژوهشگران پیشنهاد 

 یهاساختجهت کنترل رفتار مدیران مد نظر قرار داده و زیر  ییهازمیمکانپذیرفته بورس و اوراق بهادار تهران تمهیدات و 

 حمایت از سهامداران خرد را فراهم نمایند.

 .معناداری دارد ریتأثمبتنی بر اقلام تعهدی  مدیریت سود بررقابت بازار محصول فرضیه سوم: 

از اطلاعات رقابت  شودیمو پژوهشگران پیشنهاد  یگذارهیسرما یهاشرکتبا توجه به رد فرضیه سوم به تحلیگران مالی، 

بازار محصول به عنوان متغیری تاثیرگذار و مثبت در زمینه پیشگیری از مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی با احتیاط و 

 دقت بیشتری استفاده نمایند.

 .معناداری دارد ریتأثی واقعبر مدیریت سود رقابت بازار محصول فرضیه چهارم: 

مدیریت سود مبتنی بر اقلام تعهدی، به  بررقابت بازار محصول  ریتأثش، یعنی با توجه به رد فرضیه چهارم پژوه

صورت گرفته و بازده مورد  یهایگذارهیسرمابرای اینکه بتوانند تصمیمات بهتری را در مورد  شودیمپیشنهاد  گذارانهیسرما

یریت گذار بر مد ریتأث یامولفهبه عنوان  هاتشرکرقابت بازار محصول داشته باشند از اطلاعات معقوله  هاشرکتانتظار سهام 

گفت رقابت بازار محصول نتوانسته به  توانیمو چهارم  فرضیه سوم دییتأدر نهایت با توجه به عدم ی اتخاذ ننمایند. واقعسود 

دولتی، نهادهای قانون گذار،  یهاسازمانبه عمل نماید. لذا،  هاشرکتعنوان متغیری کارساز و تاثیرگذار در رشد و تعالی 

 هاشرکتبرای گسترش و رونق  شودیمسازمان خصوصی سازی، سازمان بورس و اوراق بهادار تهران و پژوهشگران پیشنهاد 

پذیرفته بورس و اوراق بهادار تهران، محصولات و تولیدات را از  یهاشرکتو کمک در جهت رشد  هاشرکتو رقایت پذیری 

را فراهم نمایند و همچنین  هاشرکته و رقابت را در فضای تولید حاکم ساخته تا هم موجب افزایش رشد انحصار خارج ساخت

رقابتی اذعان دارند که با کاهش قیمت تمام شده محصولات و همچنین  یهایاستراتژبرخی بازده سهامداران را افزایش دهند. 

 یاژهیوبه دلیل شرایط  هاشرکتبا رقبا مبارزه کند و سهم بازار خود را افزایش دهد. گاهی  توانندیمتولید  یهانهیهزکاهش 

قیمت تمام شده  توانندیماز جمله به روز بودن تجهیزات و ماشین آلات و جدید بودن تکنولوژی به کار رفته برای تولید 

که با نیروی  ییهاشرکت؛ مانند اندیگذارمتیقر زمینه کمتری از دیگران داشته باشند و به همین دلیل دارای توان رقابت د
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تولیدی خود، دارای هزینه تمام شده کمتری نسبت به دیگر رقبا هستند. نتایج  یهاتیظرفانسانی ارزانتر و استفاده از دیگر 

از قبل عمل شرفت خود متفاوت یبقا و پ یبورسی رقابت خود در بازار و همچنین برا یهاشرکتحاکی از این است که 

شود. یبورسی م یهاشرکت یریپذرد تعالی و همچنین منجر به رقابتکند عملی. رقابت بازار محصول موجب ایجاد فرآاندنکرده

دارای مزیت رقابتی نیستند در نتیجه درصدد عملکرد بهتر  هاشرکتنتایج نشان دهنده این است که متاسفانه در ایران 

 نیستند.

 یی آتهاپژوهش یشنهاد برایپ .11

مدیریت سود واقعی و مدیریت  بررقابت بازار محصول  ریتأثبا توجه به عدم تأیید : گرددیمبه پژوهشگران آتی پیشنهاد 

پژوهشگران برای تکمیل نتایج پژوهش حاضر از دیگر معیارهای سنجش رقابت  گرددیمسود مبتنی بر اقلام تعهدی پیشنهاد 

اینکه مدیریت سود با دو مدل محاسباتی متفاوت با مالکیت نهادی دارای نتایج متفاوتی بوده به استفاده نمایند. با توجه به 

در کنار مالکیت نهادی به بررسی انواع ساختار مالکیت بر مدیریت سود واقعی و مدیریت سود  گرددیمپژوهشگران پیشنهاد 

مبتنی بر اقلام تعهدی از جمله مالکیت خانوادگی، تمرکز مالکیت و دیگر ساختارهای مالکیت موجود در مبانی نظری استفاده 

 نموده و رابطه مذکور را مجدداً بررسی نمایند.

 ی پژوهشهاتیمحدودلات و کمش  .12
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