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هاي فرهنگي (مطالعه موردي: خريد بررسي عوامل موثر بر مصرف كالا
 1آثار نقاشي معاصر ايران)

 16/12/1396 تاريخ دريافت: 2سپيده سيدموسوي
 13/05/1398 :پذيرشتاريخ  3 م زنگيابهن

 چكيده
 فرهنگ و دانش اثر و نيز به كه به فرم، سبك و تكنيك شناختي استزيبايي درك از ناشي نقاشي، آثار خريد

 مد نظر است كه فرهنگي مصرف شود، مي رانده سخن فرهنگي  سرمايه و فرهنگ از كه انيزم .بصري، بستگي دارد
 با و افرادند پرورش و محيط محصول ير بورديو، اين نيازهاپي آيد؛ به گفته مي وجودبه فرهنگي نيازهاي به توجه با

 ايجاد اكتسابي طور به -انديغريز كه- اوليه نيازهاي برخلاف و داشته مستقيم رابطه تحصيلات و آموزش ميزان
هدف اين تحقيق، بررسي عوامل موثر بر خريد آثار نقاشي معاصر ايران بوده كه مبين نوعي مصرف  .شوند مي

هاي اقتصادي،  اند، عبارتند از: سرمايه فرهنگي است. عوامل ديگري كه در اين مقاله مورد بررسي قرار گرفته
تحليلي بوده و با شيوه پيمايشي و با ابزار -ربردي، و روش آن توصيفياجتماعي و فردي. ماهيت اين تحقيق كا

بر اساس نتايج  .، انجام گرفته است. در بعد كيفي نيز از ابزار مصاحبه ساختار يافته، استفاده شده است نامه پرسش
اثير دوسويه كه تا حد زيادي، بر عوامل اقتصادي و فرهنگي ت-دست آمده، عوامل ساختاري(ساخت اجتماعي) به

كه پيامد -چنين، عامل سرمايه اجتماعي  ترين عامل خريد و مصرف آثار نقاشي معاصر است. همتاثيرگذار -دارد
شديدا غرق يك رابطه دوسويه با عامل فرهنگي است. عامل فرهنگي نيز از عامل  -مولفه ساخت اجتماعي است

 هم در از عوامل در حال تاثير است. بنابراين، جمعيساخت اجتماعي، عامل اقتصادي و سرمايه اجتماعي عميقا، 
 دهند. اينمي قرار تاثيرتحت را نقاشي به ويژه، هنري كالاهاي حاكميتي، مصرف و گذاريسياست ساختاري، تنيده

 باشد. نقاشي هنر اقتصاد چنين، هم و فرهنگ حوزه در شناسانهجامعه هاي تحليل منشا تواند مي پژوهش،
 
 مصرف فرهنگي، سرمايه فرهنگي، سرمايه اقتصادي، سرمايه اجتماعي، آثار نقاشي معاصر ايران: يگان كليدواژ

                                                           
1.DOI: 10.22051/jjh.2019.19625.1325 

 است.»  ايران معاصر نقاشي آثار خريد در موثر عوامل بررسي« با عنوان:  سپيده سيد موسوياين مقاله برگرفته از رساله كارشناسي ارشد 
، يـزد، ايـران، نويسـنده مسـئول.     اردكـان  واحـد  يـزد،  هنـر  و علـم  معمـاري، دانشـگاه   و هنـر  دانشـكده  ،هنـر  پژوهش كارشناسي ارشد. 2

sepidehmousavi53@gmail.com 
 b.zangi@yahoo.com تهران، ايران. معماري، دانشگاه تربيت مدرس،  و استاديار گروه نقاشي، دانشكده هنر .3
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 مقدمه  
يكي از مباحث مرتبط با فرهنگ و مصرف فرهنگي به

شناختي بدل هاي جامعه ترين موضوعات پژوهشمهم
كه در -گرديده است. صور نوين هويت اجتماعي 

مبتني بر مصرف  -بودهاي توليد استوار  گذشته، بر پايه
گشته و مطالعه مصرف فرهنگي، كه مبتني بر 

انداز شناختي افراد است، چشمهاي زيبايي داوري
شناسي فرهنگ روي جامعهپژوهشي بديعي را به
 نيازهاي به توجه با فرهنگي گشوده است. مصرف

-به ايشان گرفته شكل فرهنگي پيشينه و مخاطبين
 ير پي تحقيقات اساس بر اين نيازها، كه. آيد مي وجود
 هستند، با افراد پرورش و محيط محصول 1بورديو،
 و داشته مستقيم رابطه تحصيلات و آموزش ميزان

 اكتسابي طوربه -اند غريزي كه- اوليه نيازهاي برخلاف
شناخت سليقه و ذوق هنري  .شوند مي ايجاد

مخاطبين، به بررسي ميزان مصرف فرهنگي و تمايل 
 هاي فرهنگي ايشان نياز دارد. هدفبه كسب سرمايه

 نقاشي آثار خريد در موثر عوامل بررسي تحقيق، اين
فرهنگي و  مصرف مبين كه بوده ايران معاصر
 گيري سليقه هنري است. مصرف فرهنگي به شكل

اي  وارهدهنده عادت شكل كه دارد بستگي عواملي
 محصول روي بر گذاري سرمايه به را فرد كه هستند،
 بصري فرهنگ ايجاد يك به نهايت، رده و درك ترغيب

 اين شوند. شناخت اين عوامل، پرسش منجر مي
  است. پژوهش

  پيشينه تحقيق
 هنر شناسيجامعه بخش دو در را شده انجام تحقيقات

كرد.  توان بررسي مي هنر اقتصاد و فرهنگي، مصرف و
- مخاطب جايگاه به مورد مطالعه هايپژوهش در اغلب

 پرداخته تر كم -است نقاشي اثر كنندهرفمص همان كه
 از تعدادي هنر، اقتصاد بخش ) در1 .است شده

 ايران در نقاشي بازار ساختار به شده انجام تحقيقات
-حرفه خريداران عملكرد بررسي شامل كه اند پرداخته

 در غيردولتي و حاميان دولتي و گذارانسرمايه اي،
 و سو، يك از نره اقتصادي مبادلات و عرضه ها،حراجي
-زيبايي يا اجتماعي و فردي تاثيرگذار عوامل تاثير

 از نقاشي تابلوهاي گذاريارزش و قيمت بر شناختي،
 )، در مقاله1395است: افسون لاشايي( ديگر سوي

 معتقد است، كشف »معاصر هنر اقتصاد بازار بررسي«
 دهنده نشان هنري، آثار قيمت هاي شاخص ميان رابطه
 با .است اقتصادي گذاري ارزش ميان يمشترك قواعد

 هايي مدل توان مي اقتصاد، آماري هاي فرمول از استفاده
 اساس آورد؛ كه دستبه را هنري آثار گذاري قيمت

 هاي تابلو نرخ از تخميني زيباشناسي غير متغيرهاي
 منحصر ماهيت دليلبه اما. دهدمي دستبه نقاشي را

 بازار هاي قيمت سيرتف هنري، آثار از بسياري فردبه
 از تواننمي و است زيادي حساسيت و قضاوت نيازمند

كرد و موجب ابهام در قيمت  پيروي اقتصادي مدل يك
 ترقي دوران طول گذاري است كه با داشتن جهش در

 المللي و بين هايحراجي نتايج مطالعه .شوند تشديد مي
 را خوبي رشد زمينه گذشته دهه يك از تر كم در تهران

 نقاشي هاي در تابلو ويژه به هنر آثار فروش و نرخ در
) در مقاله 1387دهد. مريدي و تقي زادگان( مي نشان

عوامل موثر  »عرضه و فروش تابلوهاي نقاشي در ايران«
در قيمت تابلوهاي نقاشي را به اين صورت بر 

هاي فردي و اجتماعي هنرمند؛ ويژگي -1اند:  شمرده
شناختي تابلوهاي باييهاي بصري و زيويژگي -2

-قيمت-4ها؛ ها و واسطهنقش نگارخانه -3نقاشي؛ 
دهد كه  گذاري و ساز وكار بازار. نتايج تحقيق نشان مي

رابطه پايدار و معناداري ميان عوامل 
زيباشناسانه(سبك، تكنيك، شگردهاي بصري و...) و 
عوامل غير زيباشناسانه(سن و جنسيت نقاش و 

ر، مانند اندازه و...) بر قيمت آثار هاي كالبدي اثويژگي
-هنري وجود دارد. كشف رابطه بين متغيرها نشان

هاي هنري دهنده قواعد پايدار و مشتركي ميان ارزيابي
چنين، ميثم  هاي اقتصادي است. همگذاريو ارزش
 اهميت و نقش«)، در پايان نامه 1388اربابون(
 و خريد ،»تجسمي آثار عرصه در هنري هاي بنگاه
 اصلي مباحث از يكي عنوانبه هنري را آثار فروش
 معاش هايراه معدود از يكي هنر و اقتصاد توجه مورد

 مسئلهتر با  كه براي آشنايي بيش داند هنرمندان مي
طور اخص، خريد و فروش، كليتي از اقتصاد هنر و به

 مباحث اصلي و فرعي پيرامون آن را مطرح و مسائل
 معيشت بر آن تاثير و لتيدو هايسياست به مربوط

 عنوان به جامعه فرهنگي وضعيت و هنرمندان
 كنندگانمصرف چنين، هم و هنر ماجراي مخاطبان
 ) دربخش2هنري را مورد بررسي قرارداده است. كالاي
 با تحقيقات اغلب فرهنگي، مصرف و هنر شناسيجامعه
 هاي سليقه مبناي بر انتخاب نظريات و به توجه
 براساس را هنري آثار و مخاطبان ،شده بندي طبقه
 و ميانه والا، هنرهاي(شده بندي دسته ديدگاه همين
-شكل در تاثيرگذار عوامل بررسي به و )پسندمردم
پرداخته شده است: خشايار شايگان  سليقه گيري
 شناسانه جامعه مطالعه«نامه  ) در پايان1391گهر(

به  »ايران در پسند مردم و مدرن نقاشي مخاطبان
ها و نيازهاي مخاطبان از نظر شناخت رفتارها، انگيزه

-هاي اجتماعي و فرهنگي آنخصوصيات فردي، ويژگي
دهد كه ميان ها پرداخته است. نتيجه نشان مي

ها، هاي مخاطبان با آثار نقاشي مورد علاقه آنويژگي
رابطه معناداري با درجه شدت متوسط برقرار است. 

خود اختصاص داده ي را بهآثار مدرن مركز ميدان نقاش
پسند با توليد انبوه در بازار توده، است و نقاشي مردم
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گوي توده  شود و پاسخگرايانه محسوب مينقاشي عام
مردم با سرمايه اقتصادي متوسط رو به بالاست؛ و هر 

هاي ارتباط خاص ها و راهدو گروه، مخاطبان، ويژگي
ملاكه  چنين، امير ملكي و يابند. همخود را مي

دسترسي افتراقي به سرمايه «)، در مقاله 1391رفيعي(
به بررسي مصرف  »هاي هنري و توزيع نابرابر سليقه

هاي اقتصادي و  فرهنگي و ارتباط ميان سرمايه
ها مويد اند. يافته هاي هنري پرداختهفرهنگي با سليقه

آن است كه، سرمايه اقتصادي و سرمايه فرهنگي، هر 
دهي به نوع سليقه ناداري در شكلدو داراي نقش مع

چنين، متغير سرمايه  هستند. هم هنري جوانان
بيني نوع مصرف و فرهنگي نقش موثرتري در پيش

سليقه هنري جوانان در حوزه موسيقي و فيلم دارد. 
مندي اندك از اين سرمايه، سليقه جوانان را به بهره

، كند و در مقابلانتخاب ژانرهاي عاميانه محدود مي
تر از سرمايه فرهنگي، آنان را به سمت  مندي بيشبهره

دهد. گرايانه سوق ميو سوي مصرف آثار فرهنگي نخبه
نسلي و جهت در نتيجه، سرمايه فرهنگي با انتقال بين

ها و سلايق متمايز جوانان، موجبات دادن به منش
آورد. گيري الگوهاي مصرفي متنوعي را فراهم ميشكل

 شغلي تاثير گروه«)، در مقاله 1392(نهاوندي و لطفي
به تحليل رابطه  »فرهنگي مصرف ميزان و نوع بر افراد

هاي ترين فعاليتعنوان يكي از اصليبين شغل، به
بشري و الگوي مصرف برخي كالاهاي فرهنگي 

هاي اند كه بنابر مدل نظري تحقيق، گروه پرداخته
ش شغلي مختلف با انتخاب الگوهاي خاص مصرفي، تلا

دارند تا روش زندگي مجزايي را انتخاب كنند و خود را 
از ديگران متمايز سازند. اين تمايز طلبي از طريق 

هاي عينيت يافته سبك اثرگذاري شغل افراد بر مولفه
گردد. نتيجه وجود رابطه بين پذير مي زندگي امكان

هاي شغلي و مصرف كالاهاي فرهنگي را بنديگروه
 دهد.نشان مي

 ژوهشروش پ
 كه توصيفي بوده آن روش و كاربردي روپيش تحقيق

 روش. است گرفته انجام پيمايشي شيوه از استفاده با
 ميداني و اي خانه كتاب صورت به اطلاعات، آوريجمع
 و مصاحبه نامه، پرسش ابزارهاي از استفاده با كه بوده
-جامعه نظريات بنابر. است شده انجام مشاهده كارت

 تاثيرگذار عوامل از آمده دستبه هايمتغير شناسان،
 و فرهنگي سرمايه گيري شكل در شده ارائه مدل در

 تحليل روشبه دارند و پژوهش نقش هنري مصرف
 تاييدي، يك عاملي تحليل .است رسيده انجام به عاملي
 تحليل گر پژوهش آن در كه است تئوري آزمون مدل
 دل،م اين. كند مي آغاز قبلي فرضيه يك با را خود

 و هاعامل كدام با متغيرها كدام كه كند مي مشخص
 روش. شوند بسته هم بايد هاعامل كدام با عامل كدام

 از تجربي،پيش هايعامل كردنمشخص از بعد تاييدي
 شده،تعيين پيش از عاملي مدل برازندگي تعيين طريق
 نظري و شده مشاهده عاملي ساختارهاي بهينه تطابق

 هاي مدل. كند مي آزمون ها ادهد مجموعه براي را
 اعمال ها آن بر شرطي و قيد گونه هيچ كه- گيري  اندازه
 و اكتشافي عاملي تحليل از استفاده با -است نشده
 عاملي تحليل از استفاده با مقيد گيري اندازه هاي مدل

 كه معنا اين به. شوند مي تحليل و تجزيه تاييدي،
 با مربوط هاي اخصش و ها عامل بين ارتباط بايد محقق

 اكتشافي، عاملي تحليل در .نمايد مشخص را ها آن
 فرديبه منحصر مجموعه هيچ و مدل تشخيص مرحله

. وجود ندارد خاص مدل يك براي پارامترها برآورد از
 قبل از بايد ها مدل تاييدي عاملي تحليل در برعكس،
 عاملي در تحليل دليل همين به. شوند مشخص

 ندارد. نيز وجود شچرخ اكتشافي، گام
 به كه نامه، پرسش هاي گويه گردآوري و تدوين از پس 

اند،  شده ايجاد نمودن متغيرها كمي و سنجش منظور
 ها نامه پرسش پايايي و روايي گيري اندازه به نوبت
 دهنده تشكيل هاي سازه پايايي سنجش براي .رسد مي

 منظور به و 2كرونباخ آلفاي آزمون از پرسشنامه
 منظور به و 3بارتلت كرويت آزمون از روايي، سنجش
 -كايزر آزمون از گيري، نمونه كفايت سنجش

 است. شده استفاده 4مايراُلكين

 مفاهيم و اصطلاحات
 5نقاشي

هاي ها و عواطف است، با آفرينش كيفيت هنر بيان ايده
شناختي معين، در يك زبان بصري دوبعدي. زيبايي

د از: خط، شكل، رنگ، عناصر اساسي اين زبان، عبارتن
سايه و بافت. چگونگي تركيب اين عناصر در  رنگ

اساس، موجد كيفيت بيان هنري است. بنابراين، هر اثر 
اي واقعي يا فوق طبيعي  خواه بازنمايي پديده -نقاشي

باشد، خواه تجسم مضموني روايي، و يا نمايش روابط 
بر يك الگو يا طرح بيانگر و  -بصري كاملاً انتزاعي

 ). 575: 1386كننده استوار است(پاكباز، دلالت

 6نقاشي معاصر ايران
با پيامدهاي اجتماعي و فرهنگي جنبش مشروطيت 
فصل ديگري در تاريخ نقاشي ايران گشوده شد. تحول 

هاي نگارگري  در نقاشي نيز كه تا پيش از اين به سنت
ناپذير هاي تصويرسازي خود پايبند بود، اجتنابو روش
رسيد. سياست پر تناقض الگوبرداري از غرب  مي به نظر

و بازگشت به افتخارات گذشته ايران، نقاشي اين دوران 
را از حركت طبيعي و متناسب با شرايط دروني جامعه 

طور كلي، چهار جريان موازي را در نقاشي باز داشت. به
توان تشخيص داد: نقاشي آكادميك،  معاصر ايران، مي
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خانه، نقاشي نوگرا(پاكباز،  ي قهوهنگارگري جديد، نقاش
1385 :185-186 .( 

 ٧سليقه هنري
سليقه گرايش و توانايي تصرف مادي و نمادين، مقوله 

بندي شده است و محصول  هاي طبقه معيني از ابژه
: 1393شدن ساختار فضاي اجتماعي(بورديو،  دروني
243.( 

 ٨مصرف فرهنگي
ي و طبقات  مصرف فرهنگي موضوع كشمكش و منازعه

روشي است كه قشرهاي طبقه حاكم از طريق آن، به 
دنبال ايجاد و حفظ سلطه خود هستند(ملكي و رفيعي، 

1390 :32 .( 

 ٩مصرف هنري
مصرف هنري بخشي از مصرف فرهنگي است كه 

كننده سبك زندگي افراد بوده و سرمايه مشخص
 دهد(همان). فرهنگي ايشان را شكل مي

 ١٠سرمايه فرهنگي
تمايلات پايدار فرد است كه در خلال   دربرگيرنده

: 1382شوند(فاضلي،  اجتماعي شدن در فرد انباشته مي
 :است نوع سه بر ). و مشتمل8

ها،  چون پيش زمينه هم الف) تجسديافته:
 هاي عملي تلويحا، كسب شده؛ ها و دانش مهارت

: در كالاهاي فرهنگي قابل انتقال يافتهب) عينيت
 يابد؛ نمود مي
نموديافته در مدارج و مدارك ينه شده: ج) نهاد

كننده نوع  خود تضمين  تحصيلي رسمي كه به نوبه
 .)Halt, 1998: 15تجسديافته است(

 ١١سرمايه اجتماعي
تواند در  اي است كه مي شامل همه منابع واقعي و بالقوه

اثر عضويت در شبكه اجتماعي كنشگران يا سازمان 
  ).8: 1382دست آيد(فاضلي، ها بهآن

 ١٢ي اقتصادي  سرمايه
شامل درآمد و بقيه انواع منابع مالي است كه در قالب 

 كند(همان). مالكيت، جلوه نهادي پيدا مي

 هنر و سرمايه فرهنگي
ير بورديو درباره عادات مصرف هنر، بخشي  مطالعات پي

دهد كه به  ميتر وي را تشكيلشناسي گسترده از جامعه
تماعي در جامعه ساختارهاي فرهنگي نابرابري اج

نابرابري  13پردازد. بورديو با تاسي از ماكس وبر، مي

اجتماعي را نه صرفا، بر اساس سرمايه اقتصادي، بلكه 
بر پايه برخورداري از شأن و اعتبار، يا آن چه خود با 

نامد،  مي» سرمايه فرهنگي«عبارتي توجه برانگيز 
 ). Weber,1968:82كند( تعريف مي

 گان) فرهنگ و هنرمخاطبان(مصرف كنند
مخاطب  به مجموعه اشخاص علاقمند به حركتي 

 ).  9: 1394شود(موشتوري،  فكري يا هنري گفته مي
شناسانه مخاطب، عناصر فهم چگونگي شناخت جامعه
دست گر و سليقه هنري او را نيز به تربيت كنش

 ).14دهد(همان: مي

 اقتصاد هنر
هاي  حوزهاقتصاد هنر شامل مناسبات و تعاملات بين 

تواند  توليد، مصرف و تجارت كالاهاي هنري است و مي
-ها، بخشآوري و پردازش دادهبا نظام آماري و جمع

-دولتي و غيردولتي را به تخصيص اعتبار و سرمايه
هاي فرهنگي و هنري  گذاري و مشاركت در فعاليت

 ). 24: 1385هدايت كند(خزايي، 

 بازار هنر
توان درون چهارچوبي  توليد و مصرف فرهنگي را مي

صنعتي قرارداد؛ و كالا و خدمات توليد و مصرف شده 
توان كالاهايي دانست كه واجد همان شرايط  را مي

ديگر كالاهاي توليد شده درون نظام اقتصادي هستند. 
شود كه  اين كار در درون يك بازار كار انجام مي

هاي آن با استفاده از مفاهيم آشنا براي  فعاليت
دانان، مثل معادلات عرضه كار و توابع درآمد اقتصاد

شود. نتايج حاصل از تحليل اين بازار  تحليل مي
متفاوت از ساير بازارهاست؛ چرا كه انگيزه اقتصادي 
-فردگرايانه است؛ در حالي كه انگيزه فرهنگي جمع

توان اشتياقي براي  گرايانه است. انگيزه فرهنگي را مي
رف جمعي دانست كه تجربه گروهي يا توليد يا مص

دهنده گروه نسبت توان آن را كاملا به افراد تشكيلنمي
 ).128: 1386داد(مردوخي، 

 گيري بازار هنر ايرانشكل
نقطه عطف نظام اقتصاد هنر ايران در اواسط دوران 
قاجار و زمان تاسيس مدارس هنر بود؛ كه نقاشي از 

 هاي سلطنتي به نظام بسته استاد شاگردي در كارگاه
نظام همگاني درآمد. با تحول نظام توليد و افزايش 

كرده مدارس، نظام شمار نقاشان تحصيل
دهندگان طبقه متوسط شهري) و نظام  تقاضا(سفارش
هاي بازار مدرن هنر  ها)، مكانيزم ها و گالري عرضه(مغازه

زادگان،  در اين دوران شكل گرفت(مريدي و تقي
1387 :138.( 
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 ي بازار هنربندي سطوح ساختاردسته
هاي هنري در بازار نقاشي، با  مراكز فروش و نگارخانه

معرفي هنرمند و اثر وي، هم كاركرد فرهنگي دارند و 
ها داراي كاركرد  گذاري آثار و فروش آنهم با قيمت

 شوند: اقتصادي هستند و در سه سطح دسته بندي مي
سطح اول: در اين سطح، هنرمندان به صورت انفرادي 

ها،  ها، نمايشگاهزمان يافته آثاري براي گالريو غيرسا
 كنند.  پا و خريداران خصوصي خلق ميدلالان خرده

ها  سطح دوم: اين سطح، بازار واسطه يا بازار نگارخانه
اي  شود. تجارت در اين سطح به شيوه ناميده مي

ها و  ها، واسطهانحصاري در اختيار برخي نگارخانه
داران، منتقدان و وعهدلالان هنر است كه با مجم

خبرنگاران در ارتباط بوده و با اين شبكه امكان فروش 
 كنند. بهتر آثار را ايجاد مي

المللي است كه سطح سوم: اين سطح، بازار بين
ها، بازيگران اصلي آن هستند. تعداد محدودي  حراجي

ها يا  داران ثروتمند، موزهاز خريداران(مجموعه
شوند(مريدي،  بازار ميموسسات خصوصي) وارد اين 

1393 :128 .( 

 انتخاب چارچوب نظري
شناخت هنر به عنوان امري اجتماعي و بازشناسي 

ترين جريانات گر مرتبط با آن از اصلي عاملان كنش
شناسي هنر است. در اين بين، مورد توجه جامعه

واسطه پيچيدگي طيف شناخت مخاطبان هنر به
امعه ايراني، نياز هاي خاص ج طبقات اجتماعي و ويژگي

تري دارد. بررسي ارتباط ميان  به تحليل دقيق
هاي فردي، اجتماعي، اقتصادي، فرهنگي و  سرمايه

كننده ذائقه هنري كه مشخص-مصرف آثار هنري 
تاكيدي است بر استفاده از -مخاطبان يا خريداران است

پردازان اين حوزه. نظريات بورديو نسبت به ساير نظريه
شود كه هريك از  اير نظريات، مشاهده ميبا مطالعه س

پردازند و  ها به بخشي از واقعيت امر اجتماعي مي آن
شناسي شود كه هستي جا ناشي مياين فروكاست از آن

ها يا به واقعيت، به عنوان امري ابژكتيو و  هر كدام از آن
كند و يا جهان را سراسر ذهني و  عيني نگاه مي
تكيه بر نظريات بورديو، بيند. اما با  سوبژكتيو مي

توان به وجوه دروني و بيروني آثار اجتماعي و  مي
زمان، پرداخت و از  گران، به طور هم هاي كنش كنش

فروكاست نهفته در نظريات ديگر رها شد. از سوي 
ديگر، تحولات ساختاري و فرهنگي جوامع مدرن و 

هاي اجتماعي جديدي خلق  نيمه مدرن اخير، صورت
با مفاهيم و ابزارهاي سنتي تحليل  كرده است كه

-هاي اجتماعي، نمي بنديشناختي نظير طبقهجامعه
رو شد. بنابراين، براي شناخت توان با آن روبه

بايست به  خصوصيات فرهنگي افراد يك جامعه، مي
بررسي رابطه متغيرهايي همچون پايگاه اجتماعي، 

سرمايه اقتصادي، سرمايه فرهنگي، ذوق و سليقه 
، شبكه ارتباطات، مصرف و سبك زندگي هنري

هاي فرهنگي در چنين جوامعي، بيش  پرداخت. تفاوت
واسطه عوامل اقتصادي قابل تبيين باشند، از كه بهاز آن

طريق متغيرهاي فرهنگي و اجتماعي توضيح پذيرند. 
-جامعه نظريات اساس بر پژوهش، اين مدل انتخاب
 معناي به توجه با گرفته، كه انجام بورديو شناسي
 گيريشكل بر ميدان اين در را كه عواملي هنر، ميدان
 داشتن به هستند، تاثيرگذار هنري آثار خريد و سليقه
 گيريشكل بررسي براي. دهد مي نسبت ها سرمايه انواع

 ساير آن، تغييرات سير و نقاشي در هنري  سليقه
 خوار وتك -خوار چيزهمه نظريه مانند مطرح، نظريات
-جامعه هاي ديدگاه چنين، هم و شدنفردي نظريه

 .است بوده توجه مورد نيز ايران در هنر شناسان

 مدل تحليلي
-هاي اجتماعي، فرهنگي و اقتصادي به انواع سرمايه

كننده نوع مصرف و عنوان متغيرهاي اصلي و تبيين
، 1سليقه هنري در اين مدل، به شكل نمودار شماره 

 اين عملياتي در نظر گرفته شده است. تعريف
 كه كند كمك سوالات اين پاسخ به تواند مي ها، سرمايه

 در نقاشي آثار خريد و عوامل اين بين اي رابطه چه
 بوده تر بيش عامل كدام تاثير و داشته وجود ايران
 و بررسي منظور به زير فرضيات ترتيب، بدين و است،
 :شود مي مطرح تجربي آزمون

خريد تابلو نقاشي در ميزان سرمايه اجتماعي با  -1
 ايران رابطه دارد؛

ميزان سرمايه فرهنگي با خريد تابلو نقاشي در  -2
 تر و موثرتري دارد؛ ايران رابطه بيش

ميزان سرمايه اقتصادي خريد تابلو نقاشي در ايران  -3
 رابطه دارد؛

هنري در ايران، همواره، تحت تاثير طبقه   سليقه -4
 اجتماعي نبوده است.

 
 شده داده توسعه مفهومي . مدل1 نمودار
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 هابيان يافته

 يافته      ساختار مصاحبه تحليل  )الف 
با  ساختاريافته مصاحبه توسط پژوهش، اين از بخشي
 انجام تهران شهر دارانگالري و دارانمجموعه تعدادي
 نيازي بود كه نمونه ها، پانزده نمونه تعداد است. گرفته

 متدهاي از استفاده و اطياستنب هاي تحليل انجام به
 نداشت وجود خاص آماري هاي آزمون و توزيع چگالي

-شكل و نتايج نمايش براي توصيفي آمار شيوه از و
 و هنري سلايق زمينه در مشخص دانشي تصوير گيري

 استفاده گرديد. پژوهش نهايي مدل به ساختاردهي

 نتايج مرتبط با مصاحبه ساختاريافته
معاصر به دو دسته عام و خاص مخاطبين آثار نقاشي  

تر به مفهوم  شوند؛ كه خاص بودن بيش تقسيم مي
بودن و نخبگان علمي، فرهنگي و هنري فرهيخته

چنين، در مدل مفهومي  اطلاق شده است. هم
نخستين، متغير سليقه به عنوان يكي از عوامل موثر در 
خريد آثار نقاشي معاصر گنجانده شده و در پيمايش 

چنين ذهنيتي غالب بوده است. تفاوت در نظرات نيز 
سليقه و ذائقه هنري، شايد در گام نخست، بسيار 

تر حول  بديهي به نظر برسد؛ اما اين مفهوم بيش
معنادار بودن اين تفاوت و وجود يك رابطه عميق ميان 
سطح زندگي و تعلق به طبقات بالاتر(از لحاظ ثروت، 

ري است. مقام و تحصيلات) و داشتن ذائقه خاص هن
شوندگان، وجود اين رابطه از قبل در بين مصاحبه

بستگي ملموس  استقراء شده و اكثريت آنان به اين هم
اذعان داشتند. اما نكته مهمي كه در ادبيات موضوع 
ذكر شده، كاهش تدريجي اين فاصله و حركت 

هنري در بين  گي چيزخوارسوي همه تدريجي به
تحقيقات زيادي نيز مخاطبين آثار نقاشي است كه در 

به اثبات رسيده است. بررسي ساز و كار، چگونگي و 
خاستگاه اين تغيير تدريجي در ذائقه مخاطبين و 

در ايران مجالي براي چيزخوارگي سوي همه  حركت به
كند. در اين حركت، هاي آتي فراهم مي پژوهش
عنوان مثال، توان يافت. به هايي ديگري نيز مي قرينه

شرت در نسل همراه تير جين و بلوز بهپوشيدن شلوا
كه در چند دهه پيش -كرده را دانشگاهي و تحصيل

-مي -سبك خاص خود را در لباس پوشيدن داشتند
 در پوشش دانست.چيزخوارگي  نوعي همهتوان به

از سوي ديگر، تفاوت در ذائقه و سليقه زن و مرد در 
بسياري از موضوعات بيولوژيك، رفتاري، اجتماعي 

شهود و اثبات شده است. اما شايد سليقه و ذائقه م

ها در آن، چندان اي باشد كه اين تفاوت هنري، حوزه
توان رشته، سبك و حوزه تاثيرگذار نيست. اصولا، نمي

هنري خاصي را متعلق به زنان يا مردان دانست و بر 
شوندگان نيز صحه گذارده اين حقيقت از نگاه مصاحبه

 شده است. 
داري نيت افراد مورد مصاحبه، تفاوت معنيبراساس ذه

تر  ميان مخاطبين ثروتمند و سايرين وجود ندارد؛ بيش
ندرت، فرد ثروتمند داراي آنان اعتقاد داشتند كه اگر به

خاطر تعلق اند، بهسليقه و ذائقه خاصي را مشاهده كرده
خاطر ذائقه ذاتي تر به به طبقه ثروتمندان نبوده و بيش

كه از وجود و ماهيت فردي آن شخص و خاصي است 
چنين، وجود بحث فلسفي و  برخاسته است. هم

حساب هاي پيشرفت جوامع به فرهنگي يكي از شاخصه
آيد و بحث و گفتگو در ميان افراد نشان از حصول،  مي

هاي متفاوت هنري است  بروز و ظهور اطلاعات و ذائقه
كه حكايت از پيشرفت و سرمايه غني فرهنگي آن 

معه دارد. وجود مراكز اختصاصي و انحصاري خريد جا
تواند موجب بهبود فرآيند چرخه تقاضا آثار نقاشي، مي

-و عرضه اين آثار شود. اين مراكز مانند ساير تخصصي
هاي ديگر در عرضه و تقاضا، نيازمند وجود سازي

نوبه خود كار است كه بهو  ساختارهاي تجاري و كسب
ين زمينه متكي است(مولفه به وجود نهادهايي در ا

 ساخت اجتماعي).
بستگي ميان ميزان و درصد تورم در جامعه و  وجود هم

تر اساسي و يا لوكس در  كاهش تقاضا براي كالاهاي كم
-علم اقتصاد به اثبات رسيده است. بنابراين، در پيش

هاي اقتصادي مدل اوليه پژوهش لحاظ شده و در فرض
ته صحه گذارده شده پيمايش مذكور نيز بر اين نك

هاي اجتماعي كه بر اساس عرضه  است. اساسا، در نظام
هاي سياسي، اقتصادي و فرهنگي  و تقاضاي محيط

گيري اين گيرند و مداخله دولت در شكل شكل مي
ها و  رسد، بايد منتظر تيپولوژي ها به حداقل مي سيستم
هايي در هرگونه بستر اجتماعي بود.  شناسيسنخ

 و ها گالري صاحبان ذهنيت شناسايي منظورهب بنابراين،
 مراكز اين بنديطبقه مورد در هاآن آثار، از فروشندگان

 فروش مراكز مالكان شوندگان،مصاحبه اكثر .شد سوال
 و انددانسته فرهنگ اهالي و دارانگالري را نقاشي آثار
 و هنرمندان آن را ترين كم و گذارانسرمايه آن، از بعد

 .آوردند حساببه نقاشان
در زمينه عوامل فرهنگي موثر بر خريد آثار هنري، 

 كارشناسان دانش بر تكيه كه دهدمي نشان نتيجه
 هنري، محصول اين خريد در نقاشي تابلوهاي فروش
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 سرمايه از خريداران برخورداري ميزان اندازه به تقريبا،
 تحصيلي سرمايه تاثير كه حالي در. دارد تاثير فرهنگي
 از اي نشانه بتوان را امر اين شايد. است نشده تاييد

 زمينه آموزش در رسمي هايآموزش ناكارآمدي
 آمده نتايج مصاحبه در چه آن به توجه با .دانست

-به افراد جذب داران برايگالري اغلب است، پيشنهاد
 سليقه ارتقاي چنين، هم و نقاشي آثار خريد سمت

. است مخاطبان ذائقه مطابق ارزشمند آثار ايشان، خلق
 محيط و فضا طراحي در تجسمي آثار كاربرد اهميت

 .دارد قرار بعدي درجات در اقتصادي ديدگاه كنار در
 

 . خلاصه نتايج حاصل از تجزيه تحليل آماري مصاحبه1جدول 
 نتايج مصاحبه متغير ر.د

١ 
ها و انواعي از سلايق  طبقات، گونه

مرتبط با هنرهاي تصويري و 
 نقاشي

خاطب عام، طبقه طبقه م
 مخاطب فرهيخته

 سليقه و ذائقه هنري ٢
يكي از عوامل موثر در 

شرايط و دخيل در خريد 
 آثار نقاشي

٣ 
-همهخوارگي و تك

طلبي يا تنوعچيزخوارگي(انحصار 
 هنري)

كاهش تدريجي اين فاصله 
سوي همه بهوحركت 
 هنريگيچيزخوار

عناداري وجود تفاوت م تفاوت در ذائقه و سلايق زن و مرد ٤
 ندارد

تفاوت در سليقه هنر نقاشي ميان  ٥
 ثروتمندان و غيرثروتمندان

خاطر ذائقه ذاتي تفاوت به
و خاص برخاسته از نهاد و 

 ماهيت فرد
ميزان و درصد تورم در جامعه و  ٦

 خريد آثار نقاشي
بستگي منفي(تورم بالا،  هم

 خريد آثار نقاشي پايين)
انحصاري وجود مراكز اختصاصي و  ٧

 خريدآثار نقاشي
بهبود فرايند چرخه تقاضا 

 و عرضه آثار
تيپولوزي مراكز عرضه و فروش  ٨

 آثار نقاشي
اساسا، چنين تيپولوژي 

 قابل تصور نيست

٩ 
نقش هنرمندان در ارتقا ميل و 

رغبت و سليقه در انتخاب و خريد 
 آثارنقاشي

خلق آثار  ارزشمند جهت 
ارتقاي سليقه و افزايش 

 بصريسواد 

١٠
و نقد آثار در بين جدلوبحث
ها، خصوصا بين همسران  خانواده

 خريددرهنگام
 وجود ندارد

تيپولوژي مالكان و صاحبان مراكز  11
 فروش و عرضه آثار

داران و اهالي  گالري
 فرهنگ

 
 ها نامه ب)تجزيه و تحليل آماري پرسش

 تاثيرگذار متغيرهاي اي مقايسه و تطبيقي بررسي براي
گرديد؛  استفاده نامه پرسش ابزار از نقاشي، آثار خريد بر

 مورد متغير 40بر پرسش، مشتمل 40كه داراي 
  و ها گالري مشتريان از نفر 140 به بود؛ و گيري اندازه
 كاملاً، تصادفي طور به كه- نقاشي آثار فروش مراكز

 قاعده يك عنوانداده شد. به -انتخاب شده بودند
 4يا  3 حدود حداقل بايد نمونه، تعداد شده، پذيرفته

 توجه با باشد؛ كه استفاده مورد متغيرهاي تعداد برابر
 تا سه حدود شده پيمايش هاي نمونه متغيرها، تعداد به

 گر نمايان كه است متغيرهاي تحقيق برابر چهار
 باشد. در ادامه، ها مي نمونه تعداد بالاي مطلوبيت

 نظرات شپيماي منظوربه نامه پرسش هاي داده
 از پس و شد14اساسپياس افزارنرم گوها وارد پاسخ
 آلفاي آزمون وسيلهبه ها سازه تكتك پايايي تعيين

 كرونباخ آلفاي نامه، پرسش كل سنجش و كرونباخ
 پايايي كه آمد دست به نامه پرسش كل براي 0,89

  .دهد مي نشان را مناسبي
 براي مناسب متغيرهاي انتخاب هايروش از يكي

 از. است بستگي هم ماتريس از استفاده عاملي، تحليل
 بين بستگي هم بر عاملي تحليل روش كه جاآن

است(با توجه به تعداد  استوار علي غير نوع از متغيرها
زياد متغيرهاي مورد بررسي و روابط ناشناخته بين 

 ماتريس بايد روش، اين از استفاده در ها)؛ آن
 گونهاين معمول، طور هب. شود محاسبه نيز بستگي هم

 متغيرها برخي بين رابطه وجود بستگي هم هاي ماتريس
 دهند. اين مي نشان را ديگر برخي با آن ارتباط عدم و

 هاييخوشه گيريشكل موجب عاملي تحليل در الگو
 ديگر يك با هر خوشه درون متغيرهاي كه شود مي
 چهآن بنابراين،. هاي ديگر دارند، نه با خوشه بستگي هم
 همان شده، ارائه هامولفه عنوانبه گزارش، نتايج در

 بسته هم متغيرهاي بر مشتمل كه هاستخوشه
 ).2(نمودار  است

 
 مختلف هاي سازه از دست آمده به متغيرهاي . پراكنش2نمودار

 موجود

 
 

 ميزان است، افزارنرم تحليل خروجي ، كه2جدول
 رايب ها عامل استخراج از بعد و اوليه اشتراك

 نشان را تاييدي عاملي تحليل در شده وارد متغيرهاي
 مجموعه از را متغيرها تاثيرگذارترين دهد؛ كهمي

 نموده است. استخراج شده، ذكر عوامل
 تحليل در اختصاري علامت و پيمايش مورد متغيرهاي .2جدول 

 شده انجام عاملي
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سان و  هاي) همها(مولفه ادغام عاملي: ادغام عامل

 ها   ن و كاستن از تعداد مولفههمگ
 داراي پژوهش، اين در بررسي مورد متغيرهاي از برخي
 يك در و بودند ديگر يك با تري بيش دروني بستگي هم

-گرفتند. به قرار تيپولوژي مورد خاص سنخ و طبقه
عنوان مثال، مولفه عوامل فردي و دموگرافيك اساسا، 

قرابت  عوامل مشخصي هستند كه با ساير متغيرها
بستگي  نزديكي نداشته و از جنس متفاوتي هستند. هم

بين متغيرهاي سن، جنسيت، دارايي و تحصيلات، 
شايد نزديكي و قرابت اصيلي نبوده و عامل تصادف در 
اين مورد تاثيرگذار باشد. بسياري از خبرگان مورد 

كه عوامل دموگرافيك مثل سن، جنس، مشاوره از اين
لي را بتوان يك مولفه شديدا، تحصيلات و رشته تحصي

حتي به -تاثيرگذار بر خريد آثار نقاشي معاصر دانست 
كه نتايج تحليل عاملي اين مولفه را استخراج رقم اين
عنوان  توان آن را بهترديد دارند. البته، مي -نموده
هاي انساني در دل سرمايه  هاي فكري و سرمايه دارايي

اين، اولين ادغام اجتماعي هر كشور جاي داد. بنابر
توان ادغام مولفه عوامل دموگرافيك با عاملي را مي
 هاي اجتماعي دانست. عوامل سرمايه

گرايي، فرآيندهاي هنري، تعليم و اي هاي حرفهمولفه
توان در دل عامل تعلم و نمادها و مفاخر ملي را مي

سان  صورت عاملي يك فرهنگي ادغام نموده و تقريبا، به
ها فرهنگي قلمداد كرد؛ زيرا اين مولفهنام عامل به

سرشت و ماهيتي فرهنگي داشته و همگن با 
كه از تركيب متغيرهاي -ديگرند. عامل اقتصادي  يك

گذاري انگيزه سودآوري، انگيزه مالكيت و انگيزه سرمايه
صورت يك عمل يا  در مدل نهايي به -حاصل شده

امل فرد و منفرد آورده شده است. عمولفه منحصر به
توان با عامل دولتي را نمي مشيگذاري و خط سياست

صورت يك مولفه واحد  ساختاري(ساخت اجتماعي) به
 حساب آورد. به

 
 تاييدي عاملي تحليل فرآيند از شده استخراج هاي. مولفه3جدول 

هاي استخراجي مولفه ها شاخص
 متغيرهاي مربوطه اوليه

مولفه 
 دموگرافيك

عوامل فردي و 
 فيكدموگرا

سن، جنس، تحصيلات، 
رشته تحصيلي، دارايي، 
طبقه شغلي، تعصبات 

 دروني فرد

مولفه 
 سياستگذاري

-گذاري(خط سياست
 مشي گذاري دولتي)

تاثيرگذاري دولت بر هنر 
گيري  نقاشي، شكل

هاي مردم نهاد،  سازمان
امكانات هنري، قابليت 

دسترسي و توزيع مناسب 
گذاري، امكانات، سياست

بر سبد خانوار  تاثير دولت
و زمان فراغت، رويدادهاي 

 هاهنري، رسانه

مولفه 
 اجتماعي

 

ساختاري و 
اجتماعي(مولفه ساخت 

 اجتماعي)

تركيب ساختار جامعه، 
اخلاق جامعه، سليقه و 
ذائقه هنر نقاشي در 
جامعه(افاده يا همه 
چيزخوارگي هنري)، 

تمايل به معرفي خود از 
طريق آثار هنري(نقاشي)، 

 را و عقايدتبادل آ
مولفه 
 اقتصادي

انگيزه و كار و كسب
اقتصادي(تجارت 

 هنرنقاشي)
-انگيزه سودآوري، سرمايه

 كاروگذاري، انگيزه كسب

 مولفه فرهنگي

گرايي اي حرفه
گرايي در اي هنري(حرفه

 نقاشي)

تعلق خاطر و علاقه به ژانر 
يا سبك خاص هنر 

نقاشي، شناخت و ديد 
 ويژه به نقاشي

هاي فرآيند
هنري(ترتيبات هنري 

 نقاشي)

مشاوره جهت خريد اثر 
نقاشي، كسب اطلاع از 
ساير آثار، اطلاع از ساير 

 هنرمندان
تعليم نقاشي(نقاشي در 

 مدارس)
تعليم و تعلم هنر نقاشي، 
جذابيت و انگيزه بخشي 

 مدرس نقاشي

 فرهنگي
مقولات پرداختن به

فرهنگي در آثار نقاشي، 
، اخلاق در هنر نقاشي
 تاثير ارزش معنوي آثار

ها،  پرداختن به اسطوره تفاخر ملي
 هاي ملياعياد و مناسبت

  
 با اجتماعي ساخت دوسويه ميان روابط مهم، نكته
 جهت از فرهنگي عامل و جهت،يك از اقتصادي عامل
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 عامل بر اجتماعي ساخت كه، معنا بدين. است ديگر
 ن، عواملچني هم و تاثيرگذاشته فرهنگي و اقتصادي
 ساخت بر نيز به نوبه خود فرهنگي و اقتصادي
  هستند. تاثيرگذار اجتماعي

 نيز فرهنگي عامل و اقتصادي عامل اين، بر علاوه
 عامل بر اقتصادي شرايط و داشته سويه دو اي رابطه

 تاثيرات اقتصادي شرايط بر فرهنگي عامل و فرهنگي،
 از يتركيب اجتماعي ساخت اما گذارد؛ مي بديلي بي

 ساختاري، اجتماعي، ي متغيرها عوامل، پارامترها،
 و سياسي حقوقي، سني، و قوميتي جمعيتي،

 فكري هاي دارايي و اجتماعي سرمايه ژئوپولتيك،
 پيوسته همبه و تنيده درهم حكمراني و گذاري سياست

 اقتصادي، هاي عامل بر كه عميقا، است جامعه يك
 ، مدلي3نمودار است. تاثيرگذار فرهنگي و اجتماعي

 و سويه يك روابط اين دادننشان در سعي كه است
 .دارد دوسويه

 3نمودار 

 
 

 

دست آمده  از پژوهش پيمايشي تطبيقي توسعه . مدل نهايي به4نمودار 
 داده شده

 
 

 خاطرعامل، به دو )، اين4 نمودار(نهايي مدل در
 آورده بسته يك سازي، درمدل از ناشي هاي محدوديت

 عوامل و هامولفه و متغيرها تمامي نهايت، در ست.شده ا
 نتايج روي بر تاييدي عاملي تحليل در شده شناسايي

 انجام ساختاريافته مصاحبه و اي نامه پرسش پيمايش
 اند:شده بنديدسته زير مولفه چهار صورت به شده،

 جامعه، ساخت و تركيب(اجتماعي ساخت عامل -1
 ؛)و اجرا حكمراني گذاري،سياست

-درآمد، سرمايه(كار و كسب انگيزه اقتصادي، عامل -2
 درآمد(اقتصادكلان هايشاخص ،)مالكيت گذاري،
    ؛)تورم سرانه،

 مولفه هنري، فرآيندهاي گرايي،اي حرفه(فرهنگي عامل -3
تفاخر  و فرهنگي، نمادها هايشاخص نقاشي، تعليم
 ؛)ملي

 هاي دارايي اجتماعي، هاي سرمايه(اجتماعي عامل  -4
 ).فكري

 
 شدت ترتيب به معاصر نقاشي آثار خريد در موثر عوامل .5نمودار 

 تاثيرگذاري

 

 گيري نتيجه
با لحاظ نمودن تمامي نتايج حاصل شده از منابعي 
همچون مطالعه بدنه دانشي ادبيات موجود در زمينه 

طور مشخص، آثار نقاشي و مصرف آثار هنري و به
شده و  هاي داخلي و خارجي انجامچنين، پژوهش هم

دهنده پيمايش صورت گرفته بر روي متغيرهاي تشكيل
كه مشتمل بر پيمايش -مدل مفهومي اوليه 

توان اظهار نمود، مي -اي است اي و مصاحبه نامه پرسش
شدت بر عوامل كه به-عوامل ساختاري(ساخت اجتماعي) 

ترين  كنندهتعيين -اقتصادي و فرهنگي تاثير دوسويه دارد
بر خريد و مصرف آثار هنر نقاشي معاصر عامل تاثيرگذار 

كه -آيد. در واقع، مولفه ساخت اجتماعي  حساب ميبه
شامل عواملي همچون تركيب و تنوع و ساخت جمعيتي، 

هاي حاكميتي،  گذاري هاي قومي و ملي، سياست مولفه
هاي فكري و  هاي دولتي و عمومي، دارايي ريزي برنامه
بر عوامل اقتصادي و  شدت،به -هاي انساني است سرمايه

).  1فرهنگي تاثيرگذار است(تاثير دوسويه)(نمودار
كه نتيجه و پيامد -چنين، عامل سرمايه اجتماعي  هم

شدت، غرق يك رابطه دو به -مولفه ساخت اجتماعي است
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، 4گونه كه در نمودار سويه با عامل فرهنگي است و همان
ي شود، عامل فرهنگي نيز شامل متغيرها مشاهده مي

اي هنري و  سرمايه فرهنگي، ترتيبات و فرآيندهاي حرفه
هاي توسعه انساني مثل ميزان  چنين، برخي شاخص هم

باشد كه از عامل ساخت اجتماعي،  مطالعه و مانند آن مي
عامل اقتصادي و عامل سرمايه اجتماعي، عميقا، در حال 

 با نيز فرهنگي عامل ديگر، سوي تاثير و تاثر است. از
 انگيزه اقتصادي، سود انگيزه شامل كه- تصادياق عامل
 هاي شاخص از متاثر و گذاري سرمايه انگيزه و كار و كسب
– است سرانه درآمد و تورم نرخ همچون اقتصادي كلان
 كه از- پژوهش اين نهايي مدل. دارد سويه دو اي رابطه
 آثار خريد(وابسته متغير و مستقل متغيرهاي ميان روابط
شده، كه نشان  ، ارائه4 نمودار در -تهگرف شكل) نقاشي
از متغيرها و عوامل در هم تنيده دهد، جمعي  مي

شدت، بر كه به-گذاري و حاكميتي ساختاري و سياست
متغيرها و پارامترهاي اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي 

سليقه، ذائقه و ميل به مصرف آثار هنري،  -تاثيرگذارند
دهند. در تاثير قرار ميويژه، آثار هنر نقاشي را تحتبه

گيري نهايي، اين عوامل به ترتيب شدت  نتيجه
بندي و نمايش داده شده است(نمودار  تاثيرگذاري، شماره

). مطالعه روابط بين عوامل و متغيرها و نحوه 5
تواند موضوع مطالعات  ها، ميتاثيرگذاري و تاثيرپذيري آن

 آتي در اين حيطه محسوب شود.
 ها نوشت پي
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13 Max Weber. 
14 Spss88. 
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Abstract 
Valuing and purchasing visual artistic works such as painting is due to the aesthetic perception of people 
which depends on both factors of form as well as style and technique and it also needs the basic visual 
culture and knowledge. By culture and cultural capital, we mean cultural consumption which is formed by 
cultural requirements of the audiences, those requirement which based on Bourdieu researches are the 
product of the environment and people's nourishment and are in direct relationship with the education as 
well as training and unlike basic needs which are internal, they have been developed. Considering the 
measure of people's consumption and their tendencies to attain the cultural capital‚ we need to know artistic 
tastes and talents of them. On the other hands‚ during these years‚ lots of changing tastes and talents like 
people's visual taste has been occurred in social and cultural fields in Iran. As far as it can be said that 
Bourdieu's classifications of tastes field has not been matched with current society and it seems that we 
cannot consider art as main works and rough core of culture in Iran. Based on being equipped with special 
symbolic code and having a special kind of cultural capital‚ we need to find out the valuation of painting as 
common art as music‚ sculpture‚ theater and literature in Bourdieu's classification. In spite of education 
democratization policy in Iran and access to long term educations‚ it is not easy to access the enjoyment of 
common taste in practice‚ so artists‚ art students‚ and some groups who have been raised in their family and 
artistic environment are all the fan of common art. The taste field sociologists such as Bourdieu believe that 
people's taste‚ education‚ and talents‚ are sociable totally and achieved as a result of the social process 
through education‚ family education and the habits that a person has acquired throughout life. The 
Bourdieu's view experiences exposure to art work is not as a love at first glance‚ and the activity of 
sympathizing and being accompany with art has shaped with the assumption based on recognizing and long 
term education. Purpose of this research is studying effective factors in Iranian contemporary painting 
works purchase in which it displays kind of cultural consumption. Other factors that are considered in this 
article‚ include economic‚ social‚ and personal capitals. This research applies a descriptive-explanatory 
technique to gain some variables from the available literature as well as previous measurements. Through 
forming them in a conceptual module, it is tried to confirm the relationships among the variables through 
using questionnaires and its complement, i.e. interviews and finally Confirmatory Factor Analysis Test. 
Finally the ultimate model is supplied through explanation and equation. According to this model, factors 
like structural ones (social structure) which affect mutually and significantly the economic and cultural 
factors are the most influential factors in the purchase and consumption of the artistic works. Also the social 
capital which is to somehow the result and consequence of the social structure is influenced greatly by the 
two-sided relationship with the cultural factor. Cultural factor also includes the variables of cultural capital, 
artistic professional processes and some human development factors such as the amount of study, education 
and so on. According to the findings of the social structure factor, the economic as well as social capital 
factors are deeply influence and are affected by one another. On the other hand, the cultural factor has a 
two-sided relationship with economic factor which includes economic profit and business and investment 
motivations and is influenced by the economic macro criteria such as inflation rate and income per capita. 
Therefore, some interconnected policy-making, governmental and structural variables and factors affect 
greatly the economic, social as well as cultural parameters and factors. The inclination and interest affect 
the purchase and consumption of the artistic works, paintings in particular and in order to improve the 
situation of purchase and develop this art, these relationships need special attention and more study. 
Studying the relationships between the factors and variables and also the way they affect or get affected 
along with the interaction among them can be the issue of the future studies and the basic for audiences' 
sociological analyses as well as the economy of painting. 
Keywords: Contemporary Painting of Iran, Artistic Taste, Art Consumption, Cultural Capital, Social 
 Capital, Social Construction. 
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