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 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 8931 پاییز(، 5)پیاپی:  4، شماره دومسال 
 
 

 

 شهر خلاق جادیدر ا زیکلانشهر تبر یتوان گردشگر یابیارز

     

 2داداش پور مقدم دیمج، 1یپناه یعل
 01/10/89تاریخ دریافت:  

 42/10/89 تاریخ پذیرش:
 

  90594کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

 فراهم منطقه توسعه براي فعال و پویا ايزمينه تواندمي گردشگري هايقابليت و هااز توان يبرداربهرهاي با هر منطقه
است. امروزه اکثر شهرها  پيداکرده ویژه ضرورتي جغرافيایي، ايگونهبه مزبور قابليتي و هاتحليل توان ليدل نهمي نماید،به

 نیموضوع، ا تيبا توجه به اهم نیبنابرا اندپرداختهبه آن  ياتيبرنامه عمل کی وبدر چهارچ شهرهاکلان خصوصبه
 2در قالب  زیشهر تبر ي. توان گردشگرپردازديشهر خلاق م جادیدر ا زیکلانشهر تبر يتوان گردشگر يابیپژوهش به ارز
 يقرار گرفت. ابزار گردآور يابیمورد ارز يرساختیو مسائل ز يعيطب ،يو معمار يخیتار ،يو فرهنگ يمولفه اجتماع

 کردروی براساس که نفر 01 پژوهش نمونه حجم. اندبوده يپژوهش نخبگان شهر ياطلاعات مصاحبه بود. جامعه آمار
 نظيريبي يگردشگر ليو پتانس تيتوان، ظرف يدارا زیپژوهش نشان داد شهر تبر جینتا اند.انتخاب شده ياشباع نظر

و  يفرهنگ يهامؤلفهها و در حوزه زیشهر تبر يآن است که توان گردشگر انگريشهر ب يتوان گردشگر ياست. بررس
 52با  يرساختی. حوزه زهاستحوزه گریاز د شتريدرصد ب 00با  يو معمار يخیتار يهامؤلفهدرصد و  90با  ورسومآداب

آن است که  انگريامر ب نی. اشوديمحسوب م يبه لحاظ گردشگر زیشهر تبر مخلفه نیترفيضع ،يدرصد توان گردشگر
 يهامؤلفهو  ورسومآداب ،يو فرهنگ ياجتماع يهاليپتانس يرو يشهر خلاق گردشگر جادیا يبرا زیشهر تبر نيمسئول

 يو فرهنگ ياجتماع ،ياز آن است که ساختار اقتصاد يحاک جینتا نيداشته باشند. همچن ياژهیوتوجه  يو معمار يخیتار
 ،يفرهنگ ،ياجتماع ،ياقتصاد طيشهر)اعم از مح يگردشگر طيدر تعامل با عوامل مح طرفکی از زیگردشگران شهر تبر

 ستميس يو عوامل داخل ساختاراز  متأثر گری( و از طرف ديگردشگر يالمللنيبو  يمل ،ياسيس ،يخیو تار يمعمار
 نيمسئول نیاست. بنابرا گرفتهشکلو ساختار جاذبه(  يمحل يفرهنگ ،ياجتماع ،يشهر)اعم از ساختار اقتصاد يگردشگر

 قرار دهند. موردتوجهساختار را  نیشهر ا يخلاق گردشگر هاينهيتوسعه زم يبرا دیبا زیتبر يشهر
 

 زیشهر خلاق، کلانشهر تبر ،يتوان گردشگر ،يگردشگر یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           
 رانی، ازی، تبرزیواحد تبر ی، دانشگاه آزاد اسلامیشهر یزیرو برنامه ایگروه جغراف یعلم اتیو عضو ه اریاستاد - 8

panahin@yahoo.com 

 رانی، ازی، تبرزیواحد تبر ی، دانشگاه آزاد اسلامیشهر یزیرو برنامه ایجغراف یدکترا یدانشجو - 2
dr.majid.dm@gmail.com 
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 مقدمه  -1
با عنوان شبکه  يشبکه ا ونسکو،یدر  4115است. از حدود سال  يجهان يهادر بحران يبه مشکلات شهر يشهر خلاق پاسخ

 انيدر م ،يشهر داریو توسعه پا يتوسعه و گسترش تنوع فرهنگ باهدفبه شهرها و  يبخشانسجامخلاق جهان جهت  يشهرها
اقتصاد  ،يهنر- ي: ساختار فرهنگارياز چهار مع يکیدارا بودن حداقل  ليدلخلاق به  ياز شهرها هرکدامشهرها عضو شکل گرفت. 

 يبرا يظرف دی(. شهرها باUNCTAD, 4101: 84)اندشدهانتخاب تيفرهنگ خلاق کنندهتیو مکان تقو يخلاق، طبقه خلاق قو
ها تعلق دارد. فلسفه و شهر بدان اندساکنساخته شوند مه در آن  يکسانهمهنهفته شهروندان باشند و توسط  يهاليپتانس يآزادساز

و همکاران،  يوجود دارد)زنگنه شهرک د،یآيم ریودر وهله اول به تص ازآنچه شتريب اريبس يتيظرف شهيشهر خلاق آن است که هم
 زیکشور متما يشهرها گریرا از د هاآنکه  انددادهيجارا در خـود  يعيامکانات و خـدمات وس زين رانیا يشهرهاکلان(. 01: 0085

اطلاعات،  ديو تول يفناور يهاتيتمرکز فعال ،يتمرکز بخش اعظم مراکز آموزش ،ياقتصاد تيتنوع فعال ن،ی. علاوه بر اکنديم
جذب  يرا برا يمناسب نهيخلاق باشد و زم هیجاذب سرما توانديم ليقب ـنیاز ا يو مـوارد يمراکـز فرهنگـ نیترمهماز  يبرخوردار
 .آوردفراهم  يشهر يگردشگر

. پردازديم زبانيگردشگران و جامعه م نيب ياست که به تعاملات فرهنگ ياز گردشگر يدیخلاق نسل جد يگردشگر
 يو معرف اءيخود، علاوه بر اح يخلاق با کمک منابع فرهنگ يهاشهرها هستند. شهر نیا يهایيدارا نیترمهم يفرهنگ يهاهیسرما

 تیریجهت حضور افراد خلاق در شهرها شده به مد زهيانگ جادیلازم باعث ا يهارساختیو ز لاتيتسه جادیبا ا گریآن به جوامع د
(. 0: 0082 ،يهمت یي)بابا دینمايفراهم م داریبه توسعه پا دنيو رس یيزااشتغال يرا برا نهيو زم کنديمکمک  يبهتر شهر
 يفرهنگ يواقع يبازندگ ترقيعمو تعامل  يربتج يهاتيبر انجام فعال شتريب يهادانيکمتر، م يهاشعار موزهخلاق با  يگردشگر

کند.  دايپ گرید يجاهابهنسبت  يرقابت يایتا مزا دهدياجازه م يبه شهر مقصد گردشگر تي. خلاقکنديدر شهرها تمرکز م
 انبه گردشگر خلاق امک ،يگردشگر وهيش نی. ادیجذب نما يفرهنگ هايبخشرا از  يو افراد هانیکارآفرمحصولات خلاقانه، 

. لذا دیاتمسفر مقصد را با ادراک همدلانه لمس نما ،يو عمل يعاطف ،يخود و ادراک عمق رامونيپ طيدر مح يکاردستبا  دهديم
 ،يشینما يهنرها ،يشفاه يهاناملموس شامل سنت راثيم .بردکار خلاق به يگردشگر يرا برا يپژوهش يگردشگر ريتعب توانيم
 يخلاق همبستگ يگردشگر نياست که با مضام يسنت يدستعیصناجهان و  عت،يات مرتبط با طبيدانش و تجرب دادها،یو رو هانیيآ

 را به يمنابع را،یز ست؛ين مکانبه وابسته  يفرهنگ ياندازة گردشگربه خالق  ي(. گردشگر0080 ،يو نعمت يدارد)برندگ ياريبس
 جهيدرنتو ها)جشنواره ،ينقاش ،يدستعیصنا ،يمحل يآوازها)مانند هستند ندیفرا ينوعخود  ياصل تيماهدر  که رديگيمخدمت 

 کیکه  دهندمي نشان ها(. پژوهش90: 0080)بسته نگار و همکاران، دارد يگردشگر توسعة مقصددر  يسهم ز،يو ن دارتریپا تيماه
 يبه شهرها دنيرس يمطمئن برا يهااز راه يکی يروجود دارد. توسعه گردشگ يخلاق و گردشگر يشهرها نيب هیدوسورابطه 

 52به گفته سازمان ملل، در حال حاضر،  يخواهد شد. از طرف يخلاق خود سبب توسعه گردشگر ياهشهر جادیخلاق است و ا
درصد برسد. گردشگري  01سهم به  نیا روديانتظار م 4101و تا سال  کننديم يزندگ يجهان در مناطق شهر تيدرصد جمع

هاي مهم، جزء اصلي در اقتصاد، زندگي اجتماعي و جغرافياي بسياري از شهرهاي جهان است و بنابراین عنصر با سایر رشته همراه
 سؤال نیا يپژوهش به دنبال بررس نیموضوع، ا تي(. لذا با توجه به اهمUNDP, 4109هاي توسعه شهري است)اصلي در سياست

 ؟اندکدمشهر خلاق  جادیا يدر راستا زیهر تبرش يگرهاي گردش-است که توان و ظرفيت ياصل
 

 چارچوب نظری پژوهش -2

 گردشگری شهری-2-1
 خدمات براي و تسهيلات سایر و تفریح، اسکان، ازجمله گردشگري با مرتبط يهافعاليت توجه کانون شهرها تاریخ، طي در

و  است شده بزرگ متمرکز کلانشهرهاي ازجمله شهرها در گردشگري با مرتبط يهافعاليت بيشتر بنابراین، است. بوده گردشگران
 Aksozاست) گرفته دانشگاهي قرار مجامع توجه مورد گردشگري بخش ترین باارزش و ترین مهم منزلة به شهري گردشگري

and Bac 2012: 8 .)مناطق در محلي ساکنان همچنين و داخلي و المللي بين گردشگران هايفعاليت شامل شهري گردشگري 
(. 409: 4104، جوليف و کوو)است شهري جذاب عناصر دیگر و هازیرساخت و امکانات طبيعي، مناظر از بازدید براي شهري

 اقتصاد وسيله به آن ذاتي هايویژگي و افتدمي اتفاق شهري فضاي در که است گردشگري فعاليت از نوعي شهري گردشگري
 در شهري گردشگران. باشدمي نقل و حمل اي گره نقاط وجود با و خدمات و تجارت توليد، اداره، مانند کشاورزي غير بر مبتني
 و کسب و فراغت اوقات براي محصولات و طبيعي و اجتماعي تکنولوژیکي، معماري، فرهنگي، تجربيات دنبال به شهر هايمقصد

 (.4109 گردشگري، جهاني سازمان)هستند کار
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 شهر خلاق -2-2
 محيط شدن بهتر بر که است شهري توسعه ویژه به و شهري مطالعات حوزه در توجه مورد و جدید مبحثي خلاق، شهر ایده

 هر توسعه و رشد در اساسي نقش خلاق، شهرهاي.دارد تاکيد شهروندان نو تفکرات واسطه به زندگي کيفيت و ارتقاي زندگي

 امکانات ازجمله نوآور و خلاق افراد نقش و خلاقانه رهبري اجتماعي، و فرهنگي يهازیرساخت و وجود داشت خواهند شهري

 است شهري ریزيبرنامه در روش جدید یک خلاق شهر(. 0: 0080شهري است)عباسي و شباني،  توسعه و رونق جهت زیرساختي
 ما دهد کهمي نشان و دهدمي توضيح را باشند داشته در شهرها خلاقانه عمل و ریزي برنامه فکر، بتوانند، اینکه مردم چگونگي که

(. 00: 4104کنيم)لندري،  پذیر و زیست سرزنده مردم، استعدادهاي و تفکرات از گيريطریق بهره از را شهرهایمان توانيممي چگونه
 باید. دانست شهر به نگاه براي جایگزین تفکري و شهري احياي براي جایگزین رویکردي توانمي را خلاق شهر مفهوم واقع در

 بسيار شهري مجدد و توسعه احيا در خلاقيت،. است خلاقيت فضاي یا جو آموزش، فرهنگ، خلاق شهر کانوني نقطهکه  دانست
 به محوري دولت رویکرد از دوري و خلاق یا فکري توليد اي به کارخانه توليد از تغيير خلاق شهر دیگر، عبارتي به. است مهم

 شهرهایي را خلاق شهرهاي جيکبز، جين(. Tajudeen, 2008: 60هاست)NGOشرکت و  بين دولت، ما همکاري یا حکمروایي
را  شهري خلاقيت يهاشانس تواندمي ساخت انسان محيط که دارد عقيده او. اند موفق صنعتي ابتکار و نوآوري در که داندمي

 اقتصادي و اجتماعي هم فضایي و زمينه در هم تنوع گرو در خلاق، شهري يهامحيط کليد جيکبز، براي. دهد افزایش
در شهر خلاق مسایل شهري به صورت خلاقانه و با تفکر جمعي صاحبان  (.Hospers and van Dalm, 2005: 10است)

گيرد)کوک و اصلي فضاهاي شهري، یعني شهروندن و صاحبان مشاغل، در کنار مدیران و برنامه ریزان شهري مورد بررسي قرار مي
هاي جدیدي براي مشکلات روزمزه شان ارایه خلاق شهرهاي هستند که قادرند راه حل (. شهرهاي04: 4119، 0لازریتي

 واقع (. در0: 4104، 4(. شهرهاي خلاق بر توليدات فرهنگي متمرکز هستند)کورچي00: 0081دهند)رباني خوراسگاني و همکاران، 
 چه اگر. باشندمي بارزتر و پراهميت بسيار خلاق طبقه بين که تحمل سطح و استعداد فناوري، از است عبارت خلاق شهر متغييرهاي

 دهنده قرار شهر به دهنده شکل و کننده جذب هايعامل عنوان به هاآن ولي شوند،نمي خلاقيت به منجر تنهایي به متغيير سه این
 پي تغييرات در شهرها از خاصي نوع خلاق، شهرهاي لهاپتر از نظر (.Florida, 2014: 46)کنندمي عمل خلاق شهر سمت به آن

 يهازمينه با شهرهایي را خلاق شهرهاي او (.029: 4111، 0هستند)هال مهاجران جوان از وسيعي طي با اجتماعي و اقتصادي درپي
 خلاق مردمان اطلاعات بينغيررسمي  و راحت تبادل و بيشتر تعامل براي را عرصه که داندمختلط مي و ترکيبي اجتماعي و فرهنگي

(. به طور کلي سير تحولي 44: 0889، 2شود)هال و رم پلانرمي منجر خلاقانه تفکر و جدید يهاایده به نوبةخود که به کندمي فراهم
(، شهر یادگيري، شهر منعطف، Alexander et al, 2005:6هاي توسعه شهري از شهر اکولوژیک تا شهر توانا)مربوط به مدل

ترین مدل دهد که کامل( و نهایتا شهر خلاق نشان ميFederal Highway Administration, 2011شهر زیست پذیر)
 (. 40: 0080توسعه شهري در زمان کنوني، مدل شهر خلاق است)حيدري پور و همکاران، 

 خلاق شهر گیریشکل چارچوب-2-3
کاربرد تکنولوژي و فناوري، یک شهر خلاق در پنج بعد پایداري مانند کيفيت زیست محيطي، شرایط اجتماعي و فرهنگي، 

 Steward andهاي متمایزي است)هاي عمومي دموکراسي داراي ویژگيالگوهاي اقتصادي و سرزندگي و پشتيباني از سياست

Sharon, 2008: 3.) اصول، آنها ارکان، ترین مهم که گيردمي شکل متعددي عوامل تلفيق و ترکيب از خلاق شهر بيروني نمود 

 .هستند هااخصش و هازیرساخت

 

 

 

 

 

 

 
                                                           
1 - Cooke & Lazzeretti 
2 - Qurchy 
3 - Hall 
4 - Hall & Raumplaner 
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 خلاق شهر گیری شکل : چارچوب1جدول شماره 

 
 (94: 8002لندری، منبع)

 

 
 (. 1141های شهر خلاق)یوسفی و همکاران، : زیرساخت1شکل 

 
. است بزرگي عنوان شهر خلاق چالش به شهر یک هايپتانسيل ارزیابي براي لازم يهاشاخص ترکيب و نوع در مجموع،

 کارگران و دانشمندان، )هنرمندان، خلاق طبقة بر (مشتمل sasaki, 2007: 4ساساکي) مدل خلاق بنابر ي شهرهامؤلفه
 وها تئاترها، کتابخانه پژوهشي، مؤسسات ،هاهنرستان ،ها)دانشگاه خلاقيت کنندة حمایت زیرساخت شهروندان(، سایر و صنعتگران

 خلاق، و جامع سياست شهري بر ناظر عمومي مدیریت و متعادل اقتصادي يهاپایه محيطي،-زیست تدابير فرهنگي( نهادهاي
 از را خلاق شهر ساختار ساساکي، مدل ( بنابر4101است. پاتریک ) محيطي -زیست و صنعتي سياست منسجم، فرهنگي سياست
 و رسمي( نهادهاي وها شرکت طح)س بالازميني زیرزميني)سطح افراد(،: از عبارتندها لایه این. کندمي توصيف اصلي لایة سه طریق
  (.Patrik, 2010: 10) جوامع( )سطح زميني ميان

 خلاق شهر یک تحقق هایشرط پیش-2-4
 خصوصبه) خود وزندگي شهروندان کردن کار براي جذاب مکاني که است این خلاق شهر هر عمومي يهاویژگي ازجمله

 به راه )از اقتصادي مختل يهابخش شکوفایي در توانمند توریسم()صنعت  گردشگران براي جذاب مکاني جوان( نسل براي
 تحقيقاتي( و مراکزها )خوشه نوظهور اقتصادي مختل يهابنگاه جذب مرکز همچنين و آن( صحيح و مدیریت تکنولوژي کارگيري

  (.041: 0080باشد)محمودي آذر و داوود پور،  تک يهايهاتکنولواي درزمينة ویژه به
 تنوع و پيچيدگي مهم ترین اصل در شهر خلاق است دانست؛ تنوع پذیرش تحمل توانمي را شهرها ینا اول شرط

(Yenchen,2012:2به .) فرهنگ با انساني مختل يهاگروه پذیرش توانایي که روندمي شمار به ي بازيهامحيطها آن عبارتي-
 از استفاده در نهایت وها ایده این تبادل و ساکنان يهاایده بروز براي مناسبي بستر کردن فراهم دوم شرط. را دارند مختلف هاي

 انساني مناب و استعدادها به خلاق شهر دسترسي شرط سوم .است شهري و اجتماعي اقتصادي، توسعة و مشکلات حل برايها آن
 بالا سطح يهافناوري به شهرها این دسترسي چهارم شرط. شودمي یاد آن از خلاق عنوان طبقة تحت اصطلاح این. است فکري و

 مواجهه در ویژه توان و قدرت توانرا مي شهرها این پنجم شرط. است صنایع نوع این در افراد استخدام و خلاق اقتصادي و داشتن
 شهرهاست؛ این در مطلوب حکمروایي وجود ششم شرط. دانست … فرسوده و يهابافت خانماني،بي فقر، چون یيهابحران با



 

06 

 

ل 
سا

وم
د

ره 
ما

 ش
،

4 
ی: 

یاپ
)پ

5
 ،)

یز
پای

 
89

31
 

 جایگاه همان شرط هفتم. دید هم با تعامل در و هم کنار در را خصوصي بخش و مردمي نهادهاي محلي، عنصر، دولت سه توانمي
 که یيهاآن حتيّ فرهنگي منابع تمام از موثر و استفاده شهري هايبرنامه و هاسياست نيز و شهر مختل ابعاد فرهنگ در ویژة

)قرباني، ...  و بومي يهابازي وها نمایش لباس غذا، محلي، موسيقي مثل شوند واقع غفلت مورد و داده جلوه اهميت بي است ممکن
0084 :05.) 
 

 شناسی پژوهش روش-3
نوع پژوهش با توجه به ماهيت کاربردي و براساس روش تحليلي بوده است. از مصاحبه براي گردآوري اطلاعات در ميدان 

ش نخبگان شهري تبریز شامل اساتيد دانشگاه، مدیران شهري، متخصصين گردشگري و پژوهش استفاده گردید. جامعه آماري پژوه
نفر انتخاب  01هاي مردم نهاد شهري بوده اند. براساس مدل اشباع نظري حجم نمونه پژوهش ها و سازمانشهري و دیگر تشکل

تخصصين گردشگري و اساتيد برنامه ریزي نفر از م 0گردید. قبل از اجراي پژوهش سوالات پژوهش به صورت محتوایي به وسيله 
 بعد مورد بررسي قرار گرفته است.  2توان گردشگري کلان شهر تبریز در  4شهري مورد ارزیابي قرار گرفت. طبق شکل شماره 

 

 
 (1142: مدل مفهومی ارزیابی توان گردشگری شهر تبریز )منبع نگارنده، 8شکل شماره 

 

 پژوهش هایافتهی -4

 زیشهر تبر یو فرهنگ یاجتماع یتوان گردشگر یابیارز-4-1
 جييته ،يخیتار ای يراثيم ،يهنر يهاعرضه لهيبه وس يجزئ ای ياست که به طورکل ياز گردشگر ياگونه يفرهنگ يگردشگر

 ها،از مکان وستهيبه هم پ يهامعاصر، تکه يمايو س خیتار ،يو قوم يمنش نژاد ،يمنطقه ا يزهایشده است. تما زهيانگ يو دارا
 نياز آن سرزم يکشور و مردم آن بوده و منعکس کننده تنوع و تجسم کی انگریهستند که نما تجاربي و هاسنت

( 041: 0099 ،يشده است)کروب يوارد مباحث گردشگر 0891(. گردشگري فرهنگي که از دهه Edgell,4118:010)باشنديم
. طبق شوديممحسوب  يصنعت گردشگر اصلي عناصر از و دهدامروزه بخش مهمي از تقاضاي جهاني گردشگري را تشکيل مي

شهر خلاق متنوع و گسترده هستند. از نظر نخبگان  جادیا يبرا زیشهر تبر يو فرهنگ يمولفه اجتماع يشاخص ها 0جدول شماره 
و سوغات  يدست عیو صنا 2.2 نيانگيها با مو موزه ري،  مشاه 2.5 نيانگيمردم منطقه با م يبوم يقيچون موس یيشاخص ها يشهر

 يشهر خلاق گردشگر جادیهستند که در ا يو فرهنگ يمولفه اجتماع يشاخص ها نیتر تيبا اهم 2.4 نيانگيموجود در منطقه با م
 دارند. ينقش قابل ملاحظه ا زیتبر
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 های اجتماعی و فرهنگیگردشگری شهر تبریز به لحاظ شاخص: توان 1جدول شماره 

 مولفه شاخص (5تا  0ميانگين اهميت هریک از شاخص ها)بين طيف 

 هامشاهير و موزه 2.2

 
اجتماعي و 

 فرهنگي

 صنایع دستي و سوغات موجود در منطقه 2.4

 نوروز، چهارشنبه سوري، شب یلدامراسمات فرهنگي مانند  0.8

 موسيقي بومي مردم منطقه 2.5

 هاي سنتي انجام کارهاعادات یا روش 4.5

 سبک تهيه غذا 0.0

 وجود ميراث فرهنگي در منطقه 0.9

 لهجه و گویش مردم منطقه 2.0

 سبک لباس و پوشش مردم منطقه 0.0

 سبک زندگي مردم منطقه 0.2

 هاها و فستيوالبرگزاري جشنواره 0.8

 کل مولفهميانگين  0.9

 

 زیشهر تبر یخیتار یتوان گردشگر یابیارز -4-1-1
 نیاست. در ا يو فرهنگ يارتباط اجتماع ةاز عوامل برجست يکیو  ياز مسائل مهم و مؤثر اقتصاد يکیامروزه  يگردشگر 

و  يموريجهت جذب گردشگر برخوردارند)ت يادیز اريشهرها، از ارزش بس تیهو شینما ليبه دل ،يخیتار يهامکان ان،يم
از مناطق  داریکه شامل د روديدر جهان امروز به شمار م يمهم گردشگر ارياز انواع بس يخیتار ي(. گردشگر00: 0080همکاران، 

 يخیتار ياهشامل مکان يخیتار يهاجهان است. جاذبه ةهفتگان يهامانند جاذبه يمیقد يهاو جاذبه ،يو باستان يخیتار ،يفرهنگ
 يدنیجذاب و د ارياز نظر گردشگران بس ليدل نيدارند و به هم ياريبس تياهم يفرهنگ راثيکه از نظر م شوديم يو فرهنگ

مورد توجه  ايدن يکشورها شتريجهت جذب گردشگر در ب يو معمار يخیتار يهاها و جاذبه(. مکان24: 0098 انه،يچ يدرياند)ح
ظرافت و  ةرندبر خوردار است، در بردا يا نهیریکهن و د ينيشهر نش ةکه از سابق ز،يها در کشور ما نبافت نیقرار گرفته اند. ا ژهیو
خود به وجود آورده اند. شهر  شتيها را طبق سنن، فرهنگ، و نوع معدراز آن انيسال يکه ط استيروح خلاق مردم زيو ن یيبایز

و  يبه دوران اشکان زیتبر ياست. بناشده دبنایو تجد رانیها وبار خیشهر در طول تار نیاست. ا عيجهان تش تختیپا نينخست زیتبر
 يايتا آس ليپهناور از ن یيقلمرو تختیشهر پا نیزمان، ا نیبود که در ا لخانانیدر زمان ا زیتبر یيگردد؛ اوج شکوفايبرم يساسان
 هيو آغازگر انقلاب مشروطه برعل هیحکومت صفو تختیپا نينخست ونلوها،یو قراقو ونلوهایقوآق تختیشهر پا نیاست. ابوده يمرکز

برخوردار  ياسيو س ياقتصاد يبالا تياز اهم يعيو طب یيايخاص جغراف طیشرا ليدلن شهر بهیاست. اشاه بوده ياستبداد محمدعل
 رياخ يهاادعا است. کاوش نیا يهگوا خیاز تار شيپ يهاها و مادها در دورهسان رينظ يباستان يهاتمدن شیداياست و پ

 يشهر به اثبات رسانده است)شهردار نیرا در ا هسال 2511از  شيدر محوطه مسجد کبود وجود تمدن و فرهنگ ب يشناسباستان
و  يفرهنگ و دانش معمار ةاز شهر، نشان يمهم يهابخش ةبه منزل زیشهر تبر يو فرهنگ يخیتار يها(. بافت0089 ز،یتبر

 يخیتارو  يسنت يبازارها ي. از طرفشوديمحسوب م زیشهر تبر ياجتماع تیاز هو يجزئ ةشهر است و به منزل نیا يبوم يشهرساز
 نیکه بزرگ تر ز،یگردشگران دارند. بازار بزرگ تبر يدوچندان برا يتياهم يتجار يبا کاربر يخیتار ةتوأم شدن وجه ليبه دل رانیا

 هايتيقابل ،يجهان ياست که با داشتن شهره ا رانیدر کشور ا يو تجار يخیتار يهامکان نیاز ا يکیبازار مسقف جهان است، 
شاخص  نيدر ب 4جدول شماره  طبق دارد. يالملل نيو ب يدر سطح مل يگردشگر يبرا يشدن به مکان لیدبه منظور تب يفراوان

با  هامچهيها و تچون بازار یيشاخص ها يشهر خلاق از نظر نخبگان شهر جادیا يبرا زیشهر تبر يو معمار يخیمولفه تار يها
و  يخیمولفه تار يشاخص ها نیتر تيبا اهم 2.1 نيانگيو شاخص کاروانسراها با م 2.1 نيانگيبا م يمیقد يها، خانه 2.4 نيانگيم

 دارند. ينقش قابل ملاحظه ا زیتبر يشهر خلاق گردشگر جادیهستند که در ا يمععمار
 

 های تاریخی و معماری : توان گردشگری شهر تبریز به لحاظ شاخص8جدول شماره 

 مولفه شاخص (5تا  0ميانگين اهميت هریک از شاخص ها)بين طيف 

 هاي قدیميخانه 2.1

 تاریخي و معماري
 وجود معماري سنتي 0.8

 ها ها و تيمچهبازار 2.4

 کلسياها 0.9
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 مولفه شاخص (5تا  0ميانگين اهميت هریک از شاخص ها)بين طيف 

 کاروانسراها 2.1

 هامقبره 0.5

 هاها و ارگبرج 0.9

 معماري مساجد 0.0

 هاها و امامزادهزیارتگاه 4.9

 هاپل 0.1 

 ميانگين کل مولفه 0.0

 
هاي تاریخي و معماري شهر تبریز، بازار تبریز جاذبه بيشتري براي جذب گردشگر در راستاي ایجاد شهر خلاق در بين مولفه

 از .است اسلامي يهابازار معماري يهاشاخص زیباترین و ترین بزرگ داراي و ایراني معماري شاهکارهاي از یکي تبریز دارد. بازار
 و اجتماعي اصناف منزلت و نقش اهميت دیگر سوي از و آن امتداد در واقع مراکز و فضاها و بازار شهري جایگاه و موقعيت سو یک

 بسياري از براي فضایي بلکه نياید، شمار به اقتصادي فضاي یک فقط تبریز بازار که شد موجب شهري زندگي در بازاریان
 برگزاري سوگواري هنگام در بازار فضاي ترتيب، همين به. باشد مذهبي و ملي يهاجشن برگزاري ازجمله اجتماعي يهافعاليت
 سبب و فراهم کرده خریداران و عابران براي مناسب و مطلوب فضایي تبریز بازار بودن سرپوشيده. یابدمي خاص سيمایي مذهبي

 شد موجب شهر تبریز در فضایي چنين ایجاد. باشد ترگرم زمستان در و باز فضاي از ترخنک تابستان در آن درون فضاي شودمي
 بزرگ از بازارهاي یکي بازار تبریز مجموعة. کنند سپري بازار در فراغت گذراندن براي را خود ساعات از بخشي مردم از تعدادي
 ها، کاروانسراها،تيمچه کثرت ،هامغازه آرایش بازار، معماري سبک مانند عواملي که است خاورميانه و ایران زیباي و تاریخي

 برخوردارند، سابقة تاریخي از عمدتا که مسجد، و مدرسه بسياري تعداد وجود ،هاحرفه و مشاغل انواع همچنين و ،هاراسته ،هادالان
ظرفيت بالایي در جذب گردشگر  .است کرده تبدیل شرقي و اسلامي زندگي و کسب، تجارت، مجهز عالي نمونة به را بازار این

 و شهر، کل مناسب دسترسي المللي، بين و ملي تاریخي آثار جزء شده ثبت شهر، مرکز در گرفتن دارند. عواملي متعددي مانند قرار
 شود. عمومي عوامل تاثير گذار در جذب گردشگر به این مکان تاریخي شهر تبریز مي ونقل ناوگان حمل به نزدیکي
 

 ارزیابی توان گردشگری طبیعی شهر تبریز-4-1-2
 وجود موجود، گردشگري يهافرصت بين از. است سرزميني گردشگري طبيعي قلمرو در ي گردشگريهاکانون از یکي

انواع  توسعة براي را زمينه مناسب، وهواي آب و بکر اندازهاي چشم ،...( و کویر ها،دشت ها،کوه ها،رودخانهطبيعي) هايجاذبه
(. 402: 0080کند)سجادي قيداري و همکارن،  مي تقویت گردشگري دیگر يهاجنبه از در بيش اکوتوریسم گردشگري طبيعي و

گيري از قابتي تنگاتنگ، در پي بهرهگردشگري طبيعي بيشترین سازگاري را با توسعه دارد و اکثر کشورهاي جهان در ر
هاي کشور خود در گردشگري طبيعي هستند تا بتواند سهم بيشتري از درآمد ناشي از صنعت و توریسم را به خود توانمندي

ي هاي طبيع(. در شهر تبریز جاذبه4: 0084ترین شکل ممکن به اشتغال زایي بپردازند)خاکپور و همکاران، اختصاص دهند و به ساده
مانند کویر قوم تپه، پارک ملي کنتال، جنگل ارسباران، کندوان رودخانه مهرانه رود وجود دارد که هر کدام جاذبه منحصر به فردي 

هاي مولفه گردشگري طبيعي شهر تبریز براي ایجاد شهر شاخص 0طبق جدول شماره  شوند.در جهت جذب گردشگر محسوب مي
،  2.4شود. از نظر نخبگان شهري شاخص هایي چون پارک ائل گلي با ميانگين ها و ... ميها، چشمه ها، کوهخلاق شامل پارک
ترین شاخص هاي مولفه طبيعي هستند که در ایجاد شهر خلاق گردشگري اهميتاب 0.0و آبشارها با ميانگين  0.9غارها با ميانگين 

 تبریز نقش قابل ملاحظه اي دارند.
 های طبیعی : توان گردشگری شهر تبریز به لحاظ شاخص1جدول شماره 

 مولفه شاخص (5تا  0ميانگين اهميت هریک از شاخص ها)بين طيف 

 پارک ائل گلي 2.4

 طبيعي

 هاکوه 0.4

 غارها 0.9

 آبشارها 0.0

 هاچشمه 0.0

 تله کابين 0.1

 ميانگين کل مولفه 0.5
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 مهرانه رود تبریز : رودخانه1عکس شماره 

 

 های گردشگری شهر تبریزارزیابی زیرساخت-4-1-3
 هاآن توسعه بدون که دارد هایيزیرساخت به نياز خود شایسته جایگاه به رسيدن جهت سایرصنایع همچون گردشگري صنعت

قابل ارائه  سخت هايزیرساخت و نرم هايزیرساخت محور دو در گردشگري هاي-ساخت زیر. یافت نخواهد توفيقي نيز صنعت این
 صنعت مختلف هايبخش در مناسب المللي، مدیریتبين و ملي سطح در تبليغات و رساني هاي نرم شامل اطلاعهستند. زیرساخت
گردشگري  صنعت در جامعه و بهداشت مردم به سازي فرهنگ و گردشگران، آموزش و مردم براي امنيت گردشگري، ایجاد

 يتوسعه جهت در دولتي و خصوصي بخش گذارينقل، سرمایه و حمل و هاراه هاي سخت شامل گسترشزیرساختشود. مي
: 0080شود)جان بابانژاد، ورزشي و .. مي، فراغتي فرهنگي، مراکز تاریخي، اماکن ها، بهبودجاذبه و هارستوران ها،هتل ها،فرودگاه

متأسفانه صنعت نه پتانسيل زیرساختي گردشگري، داراي ظرفيت زیادي است. اما ها، شهر تبریز در زمي(. در بخش زیرساخت44
، حرکت هاي گردشگريدر زمينه زیرساخت توریسم تبریز در گذشته کاملأ مغفول مانده و علي رغم پتانسيل بالاي این شهر

و  گردشگري سلامت در زمينهتنها  دهد شهر تبریزها نشان مي. بررسيمثمرثمر از متوليان گردشگري تبریز دیده نشده است
 هاي مربوط به آن تا حدودي موفق عمل کرده است.زیرساخت

 
  های زیرساختی: توان گردشگری شهر تبریز به لحاظ شاخص1جدول شماره 

 مولفه شاخص (7تا  8میانگین اهمیت هریک از شاخص ها)بین طیف 

 های گردشگریمجتمع 9.5

 زیرساختی

 فرودگاه 9.7

 حمل و نقل درون و برون شهری 2.7

 واحدهای پذیرایی و اقامتی 9.5

 دفاتر خدمات مسافربری 2.3

 پارکینگ، سرویس بهداشتی 2.9

 مراکز خرید، بیمه، بانک 9.6

 مراکز درمانی و بیمارستانی متنوع 9.6

 گردشگری ورزشی-مراکز ورزشی 9.2

 میانگین کل مولفه 9.8

 
هاي مولفه زیرساختي شهر تبریز براي ایجاد شهر خلاق متنوع هستند از نظر نخبگان شهري شاخص 2طبق جدول شماره 

با 0.0و واحدهاي پذیرایي و اقامتي با ميانگين  0.5، فرودگاه با ميانگين 0.0هاي گردشگري با ميانگين شاخص هایي چون مجتمع
 خلاق گردشگري تبریز نقش قابل ملاحظه اي دارند. اهميت ترین شاخص هاي مولفه زیرساختي هستند که در ایجاد شهر
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 تحلیل توان گردشگری شهر تبریز-4-1-4
ها و آداب و ها و کثرت آیينشوند. تنوع، تفاوتها، آداب و رسوم هر شهري، سازنده عناصر فرهنگي آن شهر محسوب ميآیين

در جذب  نوان یکي از عوامل فرهنگي هر ملتي نقش مهميرسوم از دلایل غناي فرهنگي یک شهر است. امروزه آداب و رسوم به ع
المللي با انگيزة فرهنگي است)نژاد اصفهاني، درصد گردشگري بين21گردشگري دارد. طبق آمار سازمان جهاني گردشگري، بيش از 

ریزان و نامهطور چشمگيري این فرایند در حال افزایش است. رشد روزافزون این نوع از گردشگري، توجه بر( و به0080
هاي مختلف که ریشه و پایه ها و فستيوالها با خلق جشنگذاران را در جهان به خود معطوف کرده است؛ و بسياري از کشورسياست

هاي متنوع در این بازار پر رونق و رقابتي گردشگري کنند با ایجاد خلاقيت شهري، ارائه فرهنگعميق فرهنگي ندارد، سعي مي
تواند به جذب آن خود کنند. شهر تبریز با بهره گيري از این توان و ظرفيت عظيم و فوق العاده گردشگري مي گوي سبقت را از

گانه گردشگري شهر تبریز را از دیدگاه نخبگان  2ميانگين و درصد توان مولفه هاي  2و  0گردشگري شهري بپردازد. شکل شماره 
ز ابعاد و شاخص هاي هر یک از این مولفه هاي گردشگري شهر تبریز پرداخته شهري نشان مي دهد که در ادامه به تحليل برخي ا

 مي شود.

یکي از زیباترین و پرطرفدارترین هنرها است موسيقي بوميهاي گردشگري شهر تبریز، موسيقي بومي شهر است. یکي از توان
باشد. و ملي ميبخشي از فرهنگ و هویت قوميکه جزئي از فرهنگ و ابزار بازگوکننده هویت فردي و گروهي است. موسيقي قومي

کند. نوع رفتارها و موسيقي هر قوم بازگوکننده آمال، آرزوها و احساسات است و نوع حرکت این احساسات و آرزوها را باین مي
ها، حکایات، ستانها، داها، اسطورهدهد افسانهحرکاتي که عشق، حماسه، دلداري، عرفان، بزمو سایر نمودهاي فرهنگي را نشان مي

سلطاني دهد)کریميو به طور کلي فرهنگ، ادب و هنر اقوام، منبع الهام و درون مایه اصلي آنها را تشکيل ميهاي قوميضرب المثل
هاي گردشگري که نقش اساسي در جذب گردشگري دارند. گردشگري موسيقي یکي از مهم ترین دست آورد .( 0084و محمدي، 

شود که در آن گردشگران با هدف تماشا یا گردشگري مبتني بر موسيقي به نوعي از گردشگري گفته ميفرهنگي بوده است. 
ها به جذابيت این نوع شوند. امروزه نيز بسياري از کشورمشارکت در فستيوال یا یک اتفاق موسيقيایي به محل خاصي جلب مي

ي موسيقي سالانه چندین صد هزار گردشگر علاقه مند را جذب هاها و جشنوارهگردشگري پي برده اند و با برگزاري رویداد
هاي فرهنگي زیادي را در خود . در این ميان شهر تبریز با فرهنگ و تمدن غني خود که قوميت.(0084کنند)هاشم زاده، مي

هاي محلي ن، موسيقيگنجانده، به گونه اي که هر کدام از این اقوام، ارکان فرهنگي خاص خود را دارند که در بطن این ارکا
توانند به عنوان یک محصول و جاذبه ي جدید گردشگري معرفي شوند. موسيقي محلي آذربایجان جزئي از خودنمایي کرده و مي

ها( که با سرشت بومي مردم )عاشق« عاشيق لرَ»شود. در این ميان موسيقي مردمي شناخته شده فرهنگ زنده مردم محسوب مي
پيشنيه موسيقي محلي آذربایجان کم و بيش روشن است و امروزه نيز در  ت، از جایگاه ویژه اي برخوردار است.آذربایجان آميخته اس

 .هاي سنتي نقشي فراموش ناشدني داردبرگزاري مراسم و آیين
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 : میانگین توان مولفه های گردشگری شهر تبریز در راستای ایجاد شهر خلاق1شکل شماره 

 

هاي ویژه هر کشور است در دستور کار صنعتگران جهان دستي که مزین به نقش آثار تاریخي، باستاني و یادمانتوليد صنایع 
آید با شود که حتي بخشي از این گونه آثار که از سنگ، چوب، فلز و یا بر روي سراميک و پارچه پدید ميقرار دارد و تلاش مي

ممالک جهان، اعتقاد به تاثير متقابل صنایع دستي و صنعت گردشگري دارند. د. تماميها قرار گيرهاي ارزان در اختيار توریستقيمت
هاي گرایشاند که هنرهاي صناعي یکي از عوامل بسيار موثر در جلب و جذب گردشگر در تماميچرا که در عمل و تجربه دریافته

تواند به رشد، توسعه و گسترش صنعت گردشگري ميملي، منطقه اي و داخلي است و متقابلاً به این نتيجه هم رسيده اند که 
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صنایع دستي و بهبود کيفيت آن کمک کند. بر پایه این اعتقاد و تجربيات حاصله تشکيلات صنایع دستي و گردشگري در بسياري 
هایي در این گاماند که خوشبختانه در کشور ما نيز از کشورها در هم ادغام و یا در رابطه اي هماهنگ و منسجم با هم دیده شده

مندان به هنرهاي این مرز و یکي از موضوعات جذاب براي علاقه صنایع دستي تبریز .(0084زمينه برداشته شده است)آزادخاني، 
بوم است. شهر تبریز صنایع دستي و هنرهاي منحصر به فردي دارد که داراي ارزش ميراثي غني هستند. معرفي ترین صنایع دستي 

توان به جاجيم ي، چرم دوزي، گليم دوزي، سفالگري و محصولات سراميکي است. سایر صنایع دستي تبریز را ميتبریز فرش و قال
بافي، رنگرزي سنتي، حصير بافي، نقره سازي و نقره کوبي و گيوه دوزي اشاره کرد. تابلو فرش سردرود در نزدیکي تبریز از دیگر 

 0085ي ملي تابلو فرش به نام سردرود توسط مرکز ملي فرش ایران و در سال نشان جغرافيای 80توليدات قالي است که در سال 
هاي گردشگري شهر ها و ظرفيتدر وین اتریش ثبت جهاني شد. بنابراین یکي از توان0توسط سازمان جهاني مالکيت فکري وایپو

 ن قرار گيرد. تبریز در راستاي ایجاد شهر خلاق، صنایع دستي است که باید مورد توجه مسئولي
 

 
 : درصد توان گردشگری شهر تبریز از دیدگاه متخصصان شهری و گردشگری9شکل شماره 

 
تواننـد هستند کـه مـي عناصر ثانویه سيستم گردشگري)عوامل عرضه( ازجملهتأسيسـات و امکانـات هتـل داري و پـذیرایي 

نقـش مـؤثري را در توسـعه گردشگري بر عهده داشته باشـند بر اســاس مطالعــات بــه عمــل آمــده، واحدهاي اقامتي شهر 
ها، بيشترین تقاضا را واحدهاي هاي اجاره اي، کمپها، خانهها، مهـان پـذیرها، هتل آپارتمانتبریز ضـمن برخـورداري از تنوع)هتل

قيمـت، داراي ظرفيـت دسـته جمعي با امکانات پخت و پز، نزدیکي به مرکز شهر، استقرار در مسـير راهاي اصـلي اقامتي ارزان 
ها و مهمانپذیرها کيفيت هتل، مراکز اقامتي گيريموقعيت قرار منتي بـه پایانـه مسافربري و... دارا مي باشند. شهر تبریز به لحاظ 

داراي  خدمات لوکس هتلداري براي عموم بودندر دسترس ، رضه خدمات در مراکز اقامتيالگوهاي ع، هانسبت به سطح قيمت آن
هاي گردشگري شهري به منظور دنبال تقویت و توسعه زیرساخت باید به مدیریت شهري تبریزپتانسيل زیادي است. در این زمينه 

 دیدگاه از تبریز شهر گردشگري توان 5اره باشد. شکل شمخدمات رساني مطلوب به ميهمانان و گردشگران ورودي به تبریز 
 دهد.گردشگري را نشان مي و شهري متخصصان

                                                           
1- Wiop 
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ي و  توان گردشگري شهر تبریز از بعد شاخص ها و جاذبه هاي فرهنگ
آداب و رسوم

ي و  توان گردشگري شهر تبریز از بعد شاخص ها و جاذبه هاي تاریخ
معماري شهر

عي توان گردشگري شهر تبریز از بعد شاخص ها و جاذبه هاي  طبي
شهر

توان گردشگري شهر تبریز از بعد شاخص هاي زیر ساختي
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 : توان گردشگری شهر تبریز5شکل شماره 

 
هاي گردشگري منحصر به فرد و متنـوع با کارکردهاي مختلفي است و شهر تبریز علاوه بر جاذبه بنيادین خود داراي جاذبه

فرهنگي و  –توانند اثرات مثبت اقتصادي، اجتماعيریزي گردشگري قرار گيرند، ميفرآینـد برنامـهچنانکه هر یک از آنها در 
-اکولوژیکي فراواني را براي شـهر)مانند افزایش اشـتغال، درآمـد، پایـداري اقتصادي، پخـش و توزیـع گردشـگران تـاریخي

در بررسي نقاط  .استاي ایجاد شهر خلاق به همراه داشته باشدفرهنگي در سطح منطقه و افزایش ظرفيـت پذیرش شهر و...( در ر
معماري، آب و هواي دلپذیر  ازجملههاي منحصر به فرد خود شویم که به دليل ویژگيهایي مواجه ميمختلف شهر تبریز، با مکان

مساکن به دليل زیبایي، ميشوند. در این ميان، معماري بوو... به عنوان یک ظرفيت مهم و اصلي در حوزه گردشگري مطرح مي
مهم ترین عوامل موثر  ازجملهاندازهاي طبيعي و هماهنگي با شرایط محيطي و برخورداري از مناظر و چشماستفاده از مصالح بومي

 (. 0084شود)بوزرجمهري و همکاران، در جذب گردشگران داخلي و خارجي محسوب مي
 

 R متغیرها
R 

Square 
F Sig Constant B Beta 

Pearson 
Correlation 

 مولفه فرهنگی)آداب و
گردشگریرسوم(   6.162 6.492 926.619 6.666 4.428 6.021 6.538 6.162 

مولفه تاریخی و 
 معماری گردشگری

6.519 6.782 486.692 6.666 9.828 6.033 6.508 6.519 

 مولفه و توان طبیعی
 گردشگری

6.528 6.496 862.061 6.666 9.688 6.030 6.598 6.528 

های مولفه زیرساخت
 گردشگری

6.589 6.028 479.338 6.666 2.328 6.739 6.088 6.589 

 
گردشگري شهر تبریز و ایجاد  يهامولفه( بين Sig=0.000دهد رابطه معناداري)نشان مي 2همان طوري که جدول شماره 

گردشگري )آداب و رسوم، تاریخي و معماري، طبيعي و مولفه  2هاي شهر خلاق وجود دارد. یعني هر چه معيارها و شاخص
تبریز را در  شهر توسعهگيري شهر خلاق بيشتر است. نتيجه این رابطه، زیرساخت ها( در شهر تبریز بيشتر باشد تاثير آن در شکل

آداب و رسوم، هاي مولفهکه ضریب همبستگي  ،دهدنتایج حاصل از تحليل رگرسيون نشان ميکند. تسهيل مي ابعاد مختلف
 1.000و  1.040، 1.090، 1.914برابر با تاریخي و معماري، طبيعي و زیرساخت ها در ایجاد شهر خلاق در کلانشهر تبریز به ترتيب 

آداب و رسوم، تاریخي و معماري، طبيعي و زیرساخت ها در ایجاد شهر خلاق  هايمولفه هریک از شاخص مربوط به اگر اثر. است
یک به ازاي  خواهد بود. یعني، 4.480و    0.100، 0.040، 2.240اندازه به ها به ترتيبآن ثيرأتميزان یز کنترل شود در کلانشهر تلر

تغيير مثبتي  هاي آداب و رسوم، تاریخي و معماري، طبيعي و زیرساخت هاي گردشگري شهر تبریز،لفهؤم هریک از افزایش درواحد 
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هاي مورد بررسي بيانگر همين موضوع ( بين دو متغيير2ضریب همبستگي پيرسون)جدول  را در  شهر خلاق خواهيم داشت. بررسي
بيانگر رابطه و  ،است. یعني هر چه ضریب بدست آمده به سمت عدد یک سوق پيدا کند 1-0است ضریب همبستگي پيرسون بين 

 تاثير گذار دو متغيير روي هم است.
تبریز در راستاي ایجاد شهر خلاق، گردشگري ورزشي است که مسئولين هاي عظيم شهر از طرفي دیگر یکي از پتانسيل

ي گردشگري و تاریخي هادر شهر تبریز جاذبهوري را نمایند. تواند از این پتانسيل حداکثر بهرهشهري با خلاقيت و نوآوري مي
نحوي رزشي نيز در سطح مطلوبي است. بهي مختلف وهااندازي فعاليت جهت راه لازمي هافراواني وجود دارند که از لحاظ پتانسيل

سواران، طبيعت گردان و اسکي بازان را  که متاثر از شرایط متنوع اقليمي، توانایي پذیرایي خيل عظيمي از کوهنوردان، دوچرخه
کشور بوده و ي ورزشي هاشهر تبریز یکي از قطب. وري اقتصادي این منطقه مؤثر واقع گردد تواند در افزایش بهرهداراست که مي

 کنفدراسيون دوچرخه اعلامطبق  .و ... از شهرت جهاني و ملي برخوردارند فولادتراکتورسازي، گسترش  ازجملهي ورزشي آن هاتيم
سواري است که در اتحادیه  رود. این شهر داراي دو تيم دوچرخهسواري این قاره به شمار مي سواري آسيا، تبریز قطب دوچرخه

برداري رسيده سواري کشور پس از تهران در تبریز به بهره اند. همچنين بزرگترین پيست دوچرخه ي ثبت شدهسوار جهاني دوچرخه
طور خاص توفيق چنداني  طور عام و گردشگر ورزشي به است. با این حال متأسفانه این منطقه تاکنون در زمينه جلب گردشگر به

ي شهري که مورد نياز گردشگران ورزشي است هايسات، خدمات و ظرفيتنداشته است. در این راستا با توجه به امکانات، تاس
ریزي جهت استفاده مناسب از آنها اقدام کرده تا بتوان تعداد بيشتري از گردشگران ورزشي را ضرورت دارد نسبت به تامين و برنامه

باید مورد توجه  هازیرساخت خصوصهبجذب نمود؛ بنابراین هماهنگي بين تعداد گردشگران و ظرفيت فضاهاي گردشگري ورزشي 
ریزي  ي اقامتي مشخص شود تا برنامههااست تا ميزان رضایت گردشگران از زیرساخت لازمقرار گيرد. جهت این هماهنگي نيز 

 .براي بهبود آن تسهيل شود

 

 گیرینتیجه
دفاتر  ،یيرایپذ ،ي)اقامتيعناصر خدمات ن،يو قوان لاتياز امکانات، تسه ايمجموعه يتوان و ساختار گردشگر يکلطور به

ها به عنوان عوامل و ... است که به همراه جاذبه يگردشگر يهاها و سازمانفروش و ...(، حمل و نقل، شرکت ،يخدمات مسافرت
ساختار  يهايژگی. البته وسازنديگردشگران را در مقصد برآورده م يازهايداده و ن ليکمکان را تش کی يگردشگر ستميعرضه، س
 ،يحیتفر ،يمذهب ،يخیتنوع، نقش و کارکرد )تار ت،ياعتبار، ماه ت،يطرف متاثر از اهم کیهر مکان به نوبه خود از  يگردشگر

 نيساکن ي( و اقتصادياعتقاد ي)باورهايفرهنگ ،ياجتماع يهايژگیمتاثر از و گریخود و از طرف د يمکان يهاو ...( جاذبه يتجار
است. اگر چه  نظيريبي يگردشگر ليو پتانس تيتوان، ظرف يدارا زینشان داد شهر تبر يبررس جیاست. نتا زيو گردشگران ن يمحل

نشان  يآمار يهاياما بررس ،شودياز آنها نم يچندان يناشناخته هستند و بهره بردار يمغفول واقع شده و حت تيظرف نیاز ا ياريبس
 ي. بررسشونديشهر م نیوارد ا ز،یشهر تبر يگردشگر يهااستفاده از جاذبه ياز سراسر کشور برا يادیسالانه گردشگران ز ؛دهديم

توان و  يدارا يو معمار يخیتار يهاو آداب و رسوم و حوزه يفرهنگ يهادر حوزه زیشهر نشان داد شهر تبر يتوان گردشگر
 يو گردشگر يشهر نيمورد توجه مسئول زیدر جهت توسعه شهر خلاق تبر دیبا تيظرف نیاست. ا نظيريبي يت گردشگريظرف

 نيانگيها با مو موزه ريمشاه،  2.5 نيانگيمردم منطقه با م يبوم يقيچون موس یيشاخص ها ي. از نظر نخبگان شهررديشهر قرار گ
 2.1 نيانگيبا م يمیقد يها، خانه 2.4 نيانگيبا م هامچهيها و ت، ازار2.4 نيانگيو سوغات موجود در منطقه با م يدست عیو صنا 2.2

 يهاو مجتمع 0.0 نيانگيو آبشارها با م 0.9 نيانگي، غارها با م 2.4 نيانگيبا م ي، ارک ائل گل 2.1 نيانگيو شاخص کاروانسراها با م

مولفه  يهاشاخص نیترتيبا اهم 0.0 نيانگيبا م يو اقامت یيرایپذ ياحدهاو و 0.5 نيانگي، فرودگاه با م0.0 نيانگيبا م يگردشگر
 ياجتماع ،ينشان داد ساختار اقتصاد جینتا ياز طرفهستند.  زیشهر تبر يرساختیو ز يعيطب ،يخیو تار يمعمار ،يو فرهنگ ياجتماع

 ،ياقتصاد طي)اعم از محرشه يگردشگر طيطرف در تعامل با عوامل مح کیاز  زیگردشگران شهر تبر يو فرهنگ
 يگردشگر ستميس يمتاثر از ساختار و عوامل داخل گری( و از طرف دگردشگران يالملل نيو ب يو ... مل ياسيس ،ي،فرهنگياجتماع

 و ساختار جاذبه( شکل گرفته است. يمحل يفرهنگ ،ياجتماع ،ي)اعم از ساختار اقتصاد شهر
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