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چکیده
زندگی بدون سواد رسانه ای در قرن بیست و یکم، قدم گذاشتن در تاریکی و راه رفتن در مسیر باتلاقی است. به عبارتی 
سواد رسانه ای، با توانمند کردن انسان بر درک نحوة کار رسانه ها و نحوة معني سازي آنها، ماهیت و اهداف تولید پیام رسانه ها 
و تأثیرات و تکنیک هاي رسانه هاي گوناگون، او را از حالت انفعال خارج کرده و در برابر تأثیر رسانه ها فعال، هدفمند و 
مقاوم مي سازد )Hobbs, 2003: 20(. با توجه به اینکه عرصة تعلیم و تربیت امروز، عرصة دانش اندوزی نیست، بلکه عرصة 
مهارت آموزی به ویژه برای دانش آموزان، به عنوان کُنشگران فعال اجتماعی جامعه است؛ به منظور جبران خلأهای آموزشی در 
حوزة سواد رسانه ای نوجوانان، در برنامة درسی متوسطة دوم، درس دو واحدی “ تفکر و سواد رسانه ای” برای نخستین بار، در 
سال 1395 از سوی سازمان پژوهش و برنامه  ریزی آموزشی )شورای برنامه  ریزی و تألیف کتاب های درسی( وزارت آموزش 
و پرورش ارائه شد. جهت گیری بستة آموزشی تفکر و سواد رسانه ای پایة دهم، پرورش توانایی نقد و بررسی هوشمندانه، و 
تولید مؤثر پیام و مدیریت صحیح و هوشمندانة بهره مندی از پیام های رسانه ای است که از شش فصل تشکیل شده است. در 
این نوشتار نویسندگان قصد خوانش متن مقدس را ندارند، که  قطعاً بی نقص است؛ بلکه هدف ارائة پیشنهادها و ایده های 
اصلاحی، جهت ارتقای کیفی محتوای کتاب تفکر و سواد رسانه ای برای فرزندان وطن است. با توجه به استانداردهای طراحی 
آموزشی، سه نوع تفکر حاکم در این کتاب قابل مشاهده است: تفکر فلسفی، تفکر سیستمی و تفکر انتقادی. رویکرد کتاب 
مسئله محور بوده و از چهار مرحلة آموزش سواد رسانه ای که شامل: 1. دسترسی؛ 2. تحلیل؛ 3. تفکر نقادانه؛ 4. تولید و خلق 
پیام است؛ به دو بخش تحلیل و تفکر نقادانه پرداخته شده است. همچنین مخاطبان هدف در این کتاب که دانش آموزان هستند، 

به دو گروه کل نگر و جزئی نگر تقسیم شده اند.
کلیدواژه: سواد رسانه ای، آموزش سواد رسانه ای، آموزش و پرورش، تفکر، نقد و بررسی. 
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مقدمه
در هر عصری، تعلیم و تربیت وابسته به انسان هایی است که مسئولیت آن را برعهده دارند و نیز 
تابع کیفیت فرهنگی است که در چارچوب آن، این فعالیت صورت می گیرد. توانایی و ضعف های 
جوانان ما بازتابی از توانایی ها و ضعف های بزرگسالان است. زیرا نسل جوان راهی را در پیش 
می گیرند، که نسل های گذشته برایشان ترسیم کرده اند. حال اگر در پایان راه، زنان و مردان جوان 
به آنچه قرار بود برسند، نائل نشوند و اگر روح آنان خالی و بی محتوا باشد؛ نتیجه، تماس آنها با 
انسان هایی است که هیچ نوع مفهوم و هدف عمیقی برای زندگی خود ندارند و شکل ثابتی برای 

زندگی خود کسب نکرده اند.
پائلو فریره، نظریه پرداز برجستة آمریکای لاتین در حوزة آموزش، باسواد بودن را محدود به 
دانستن خواندن و نوشتن نمی داند. به نظر او آنچه اهمیت دارد کشف نقش خود در ساختن تاریخ 
و ایفای مسئولیت اجتماعی است. سوادآموزی، در اندیشة فریره از جنس “روان درمانی اجتماعی” 
است، این روان درمانی وقتی ثمربخش است که افراد جامعه کُنشگر باشند و در درمان امور مربوط 
به خود سهم و نقش فعال داشته باشند؛ بدانند چرا رنج می برند و چگونه می توانند بر رنج خویش 
چیره شوند. در این نگاه، باسواد کسی است که بر اساس دانش آموخته اش به پرسشی انتقادی نسبت 
به وضع موجود در ذهن برسد و این پرسش او را به سوی پیدا کردن وضع بهتر سوق دهد. آگاهی 
مقدمة کُنش و مایة تقویت قصد و اراده است. به این اعتبار، حتی اگر کسی خواندن و نوشتن هم 

بداند، ولی از آگاهی اجتماعی و تفکر نقاد بی بهره باشد، در شمار بی سوادهاست.
حال آیا نمی شود تب سواد رسانه ای را قدری با نبض “ هوشیارسازی” فریره ای گرفت و در پی 
درمان آن رفت؟ اگر می شود، باید گفت برای آموزش سواد رسانه ای بیش و پیش از هر چیز باید 
به فکر آموختن تفکر و بالا بردن قدرت نقد و انتخاب شهروندان بود؛ آموزش مصرف، آموزش 
انفعال، آموزش کنار نشستن، آموزش نظاره گر بودن و آموزش زبان در کام فرو بردن آموزش سواد 
رسانه ای نیست. آموزش سواد رسانه ای فراتر از آموختن مهارت در فنون دیدن و شنیدن و خواندن 
است؛ آموزش رویارویی فعال و دریافت فعال که مصرف فعال و انباشت فعال در برابر پیام ها و 

)/https://www.instagram.com/p/bgz5jwby-iv(.محصولات رسانه ای است
 به همین دلیل بسیاری از کشورها از سال ها پیش، موضوع سواد رسانه ای را در سرفصل های 
رسمی برنامه  های آموزشی خود وارد کرده اند. آموزش و پرورش ایران نیز که از سال ۱۳۹۱ برخی 
مباحث مربوط به آشنایی و شناخت رسانه ها را در کتاب های درسی گنجانده بود، امسال )۱۳۹5( با 
تثبیت سواد رسانه ای در سرفصل های اختیاری درسی پایة دهم و تألیف کتاب تفکر و سواد رسانه ای 
گام مهمی در این زمینه برداشته؛ اما این تلاش آموزش و پرورش با نقد و نظرهایی به ویژه از سوی 
محافل علمی و آکادمیک رشتة ارتباطات و نیز رسانه ها و روزنامه نگاران همراه بوده است. لذا ما بر 
آن شدیم تا در این مقاله با بیانی کوتاه به نقد و ارزیابی کتاب سواد رسانه ای پایة دهم بپردازیم. به 
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عقیدة بسیاری از متخصصان تعلیم و تربیت، بهتر است هر نوع آموزشی، از مقاطع پایین تحصیلی 
شروع شده و به صورت آهسته و پیوسته از مهد و پیش دبستانی آغاز و تا آموزش عالی و چه بسا، 
این دست آموزش ها با توجه به ضرورت، مادام العمر از طریق مجاری رسمی و غیر رسمی ادامه یابد. 
مقولة سواد رسانه ای هم از جمله این آموزش ها تلقی می شود. سؤالی که اینجا مطرح می شود آن 
است که چگونه می توان دانش آموزانی که از مقاطع پایین تحصیلی با تفکر نقادانه رشد و پرورش 
نیافته اند؛ توقع داشت تا در نوجوانی، به یکباره محیط رسانه ای  و پیام های آن را با نگاهی منتقدانه 

و پرسشگر مورد ارزیابی و تحلیل قرار دهند.

ضرورت سواد رسانه ای در عصر حاضر
از ضرورت های عصر اطلاعات و ارتباطات، نیاز به آموزش  سواد رسانه ای است. پارامترهایی که 
سواد رسانه ای در اختیار می گذارد، باعث می شود تا درک عمیق تری از آنچه می بینیم، می شنویم و 
می خوانیم داشته باشیم. سواد رسانه ای کمک می کند تا قضاوت های صحیح تری از محیط رسانه ای 
پیرامون خود داشته باشیم؛ به طوری که افراد بی بهره از سواد رسانه ای را می توان طعمه های اصلی 

در فضاهای رسانه ای به  شمار آورد. )نصیری و سلماسی، ۱۳۹۳: ۱۱6(
ایران با 50 سال تأخیر آموزش سواد رسانه ای را وارد نظام آموزش رسمی کرده است. انتشار 
کتاب تفکر و سواد رسانه ای نخستین گام، برای آموزش سواد رسانه ای در مدارس است و این 
شروعی است که می تواند روند بهبود مستمری را تا رسیدن به نتیجة اید ئال بپیماید. ضرورت 
آموزش سواد رسانه ای زمانی می تواند موضوعیت پیدا کند که “ اراده” دخیل باشد؛ ارادة نهادهایی 
چون خانواده، مدرسه، آموزش عالی، تشکل های مرد  نهاد و ... که می توانند منابعی برای کمک 
به رشد و توسعة آموزش سواد رسانه ای در جامعه باشند، همان گونه که می توانند مانع نیز باشند. 
کشورهای انگلیس، استرالیا، کانادا، آلمان، فنلاند، ژاپن و ... از پیشگامان آموزش سواد رسانه در 

دنیا محسوب می شوند.
در تحقیقاتی که سازمان جهانی یونسکو در حوزة سواد رسانه ای انجام داده، به آموزش سواد 
تا جایی که مؤسسة آموزش سواد رسانه ای و اطلاعاتی در برخی  رسانه ای بسیار توجه شده، 
کشورها تأسیس شده است. در کشور کانادا، از همان سنین کودکی و در مدارس دبیر رسانه تعریف 
شده تا بتوانند استفادة درست و قدرت گزینشگری از رسانه ها را به دانش آموزان آموزش دهند. 
سازمان جهانی یونسکو نیز اقدامات مؤثری برای افزایش سواد رسانه ای و اطلاعاتی انجام داده 
است. این اقدامات شامل روش های آموزشی و کارگاهی است. آموزش سواد رسانه ای و اطلاعاتی، 
به عنوان یادگیری مادام العمر مطرح شده؛ به همین دلیل آموزش آن در کشورهای مختلف و در 

تمامی مقاطع تحصیلی انجام می شود. )کرمی نامیوندی، ۱۳۹5: 4(
پژوهش های انجام شده، در سطح بین المللی نشان می دهد، در کشورهای اتحادیة اروپا مانند: 
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فنلاند و انگلستان و ... سیاستگذاری هایی در زمینة آموزش سواد رسانه ای صورت گرفته است. 
ابعاد این چارچوب عبارت اند از: 

۱. پیشینة تاریخی؛
2. چارچوب سیاست قانونی؛

2.۱. ظرفیت سازی: آموزش معلمان؛
2.2. ظرفیت سازی: تدریس و آموزش دیگر محتواهای مرتبط؛

2.۳. ظرفیت سازی: منابع مالی؛
۳.  نقش بازیگران )بیرون سیستم مدارس(؛

4. مکانیسم ارزیابی )درون و بیرون مدرسه(؛
5. مفاهیم اصلی و ارزش های مشروع و قانونی؛ 

6.  قدردانی عمومی )و توصیه ها(؛ 
 )McDougall & Livingstone, 2014( .7. شیوه ها و تمرین های مفید

دولت فنلاند در چارچوب سیاستگذاری حقوقی، توجه بسیار زیادی به سواد رسانه ای جوانان 
و امنیت محیط رسانه ای به ویژه از آغاز قرن 2۱ داشته است. سال 200۳ وزارت آموزش و پرورش 
فنلاند: به منظور حمایت از کودکان، اقدام هایی را جهت تغییر محیط رسانه ها  و برنامه  های رسانه ای 

)Buckingham, 2001: 16( .شروع کرده است
بنابراین آموزش سواد رسانه ای از این منظر ضروری است که نوعی سواد زندگی  و مهارت 
از  رسانه ای  سواد  آموزه های  می شود.  محسوب  اطلاعات  و  ارتباطات  عصر  در  اجتناب ناپذیر 
دانش آموزان می خواهد تا در زندگی رسانه ای خود در مورد فکر کردنشان به صورت عمیق، دقیق 
و جدی فکر کنند؛ تسلیم پیام های رسانه ای نشوند، پیام ها را به چالش بکشند و آگاهانه در معرض 
آنها قرار گیرند، دست به انتخاب بزنند و پیشنهادهای سالم را انتخاب کنند. لذا از آنجا که سواد 
رسانه ای نقش بسزایی در توسعة اجتماعی و مشارکت مدنی افراد جامعه خواهد داشت، آموزش 

آن به کودکان و نوجوانان امروز ضروری به نظر می رسد. 
نویسندگان این نوشتار به این نکته معتقدند که کتاب تفکر و سواد رسانه ای با در نظر گرفتن 
شرایط خود، یعنی با توجه به عدم وجود کتابی با موضوع سواد رسانه ای در مجاری رسمی آموزش، 
به ویژه درآموزش وپرورش مورد ارزیابی قرار می گیرد؛ نه با یک کتاب جامع، کامل و بدون اشکال 

که در نظام آموزش وپرورش کشورمان منتشر شده است.

معرفی کتاب
با توجه به وجود سلسه کتاب های راهنمای حوزة تربیت، یادگیری، تفکر و حکمت، که جزء سند مادر 



31

)2
7-

42
( .

ی ..
نه ا

سا
در

سوا
 و 

کر
 تف

ب
کتا

د 
 نق

ی و
رس

بر

)اسناد تحول بنیادین و برنامه  درسی ملی( بود و به عنوان یک برنامه  بالادستی در شورای عالی آموزش 
و پرورش مطرح و در آن انواع تفکر با سه رویکرد شناختی، تحلیلی و کاربردی قید شده است؛ ضمن 
آنکه تفکر فراحوزة تمامی درس ها قرار می گیرد؛ مجموعه کتاب های تفکر به رشته نگارش درآمده است. 
در راستای چنین برنامه  ای، کتاب تفکر و پژوهش )۱۳۹۱( در پایة ششم، کتاب تفکر و سبک زندگی 
)۱۳۹2( در پایه های هفتم، برنامة درسی تفکر و سبک زندگی و مطالعات اجتماعی )۱۳۹۳( در پایة هشتم 
آموزش داده می شود؛ همچنین در برنامة درسی زبان انگلیسی پایة نهم، به مبحث سواد رسانه ای به طور 
مستقیم و غیر مستقیم )۱۳۹4( پرداخته شده است. در سال ۱۳۹5، به استناد مصوبة شورای عالی آموزش 
و پرورش، آموزش سواد رسانه ای با برنامة اختصاصی کتاب تفکر و سواد رسانه ای پایة دهم به طور رسمی 
وارد نظام آموزشی ایران شد و به عنوان درس دو واحدی، طی 24 جلسه و دو ساعت در هفته برای یک 
سال تحصیلی به دانش آموزان ارائه می شود؛ البته در رشته های نظری، اگر مدرسه ای امکان تدریس آن را 
در پایة دهم نداشته باشد، می توانند در پایة یازدهم این واحد درسی را آموزش دهند. اما در رشته های فنی 

و حرفه ای کتاب تفکر و سواد رسانه ای، صرفاً در پایة یازدهم ارائه می شود.
ل��ذا ب��ه منظور جب��ران خلأهای آموزش��ی، در حوزة س��واد رس��انه ای ک��ودکان و نوجوانان، 
در برنامة درس��ی متوس��طة دوم، درس دو واحدی س��واد رسانه ای ارائه ش��ده است. جهت گیری 
بس��ته آموزش��ی تفکر و س��واد رس��انه ای پایة دهم، پرورش توانایی نقد و بررس��ی هوش��مندانه 
 و تولی��د مؤث��ر پی��ام، و مدیری��ت بهره من��دی از رسانه هاس��ت ک��ه از ش��ش فص��ل تش��کیل

شده است:

چرا سواد رسانه ای؟
فصل 1ـ  ما و رسانه

درس ۱: رسانه در گذر زمان
درس 2: پیام همبرگری

درس ۳: پنجگانة سواد رسانه ای )۱(
فصل 2ـ  فنون خلق پیام رسانه ای

درس4: تصاویر معصوم نیستند !
درس5: از بازنمایی تا کلیشه

درس6: کلیشة بدن
درس7: فنون اقناع

درس8: ما هم می توانیم!
فصل 3ـ  نادیده های رسانه ها
درس ۹ : مهندسان پیام
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درس ۱0: بازیگردانان بزرگ
درس۱۱: دروازه بانی خبر

فصل 4ـ  مخاطب شناسی
درس ۱2: مخاطب خاص!

درس۱۳ : خاطب فعال یا منفعل!
درس ۱4:  مخاطب بی مخاطب!

فصل 5ـ  رسانه و سبک زندگی
درس ۱5:  هر چیز که در جستن آنی، آنی

درس ۱6: زندگی به سبک رسانه
درس ۱7 : بازی زندگی است

درس ۱8: ستاره ها
درس ۱۹: زندگی دوم

درس 20: پنج گانة سواد رسانه ای
فصل ۶ـ  رژیم مصرف رسانه ای

درس 2۱: مراقب اضافه بار باشید!
درس 22: من از رسانه ها، هوشمندانه استفاده می کنم!

درس 2۳: اخلاق رسانه ای.

بدین ترتیب نقشة راه سرفصل های کتاب از این قرار است؛ در فصل نخست این کتاب، با 
عنوان ما و رسانه ها، مباحث و کلیات رسانه ای مطرح شده و به نظر می رسد قابل توجه دانش آموزان 
کل نگر است که از همان ابتدا می خواهند تکلیفشان با کتاب مشخص شود. چراکه این دسته از 
دانش آموزان، کم طاقت و عجول هستند و با سرعت می خواهند متوجه شوند که از این واحد درسی، 
درنهایت چه دریافتی خواهند داشت. از فصل دوم تا فصل پنجم، به پنج سؤال کلیدی سواد رسانه ای 
پرداخته شده و در فصل ششم، مبحث رژیم مصرف رسانه ای مطرح شده است. به عبارت دیگر، 
شاید بتوان گفت از فصل دوم تا پنجم برای دانش آموزانی است که سبک جزئی نگر و تحلیلی دارند 
و به دنبال آن هستند تا آجرهای دانش خود را دانه به دانه کنار هم قرارداده و سپس بر اساس فنون 

و تکنیک های ارائه شده، اطلاعات خود را تفسیر و پردازش کنند. 

فرضیه کتاب
در سراسر کتاب، تلاش در جهت سازماندهی مسئله محور بودن محتوا به روشنی به چشم می خورد، 
به محتوا،  این هدف  تبدیل  باشد؛ و جهت  کتاب هماهنگ  عنوان  با  بودن،  این مسئله محور  تا 
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سرفصل های کتاب با تکیه بر دو فرضیه و ایدة اصلی شکل گرفته است: 

الف. سؤال های پنج گانة سواد رسانه ای
۱. از چه فنونی برای جلب توجه مخاطب استفاده شده است؟ 

2. چه کسی یا کسانی این پیام را تولید کرده اند؟ 
۳. چطور افراد مختلف این پیام را متفاوت درک می کنند؟

4. چه سبک زندگی، ارزش ها و نظریاتی در این پیام ارائه شده یا از آن حذف شده است؟ 

ب.  رژیم مصرف رسانه ای 

اهداف کتاب
اهداف این کتاب در مقدمه آن، این گونه تشریح شده است: 

۱. دستیابی به اهداف حوزة تربیت و یادگیری تفکر و معارف اسلامی علوم انسانی و مطالعات 
اجتماعی؛ 

2. با گذراندن این درس، همة آنچه را که باید دربارة سواد رسانه ای بدانید، بخواهید و بتوانید، یاد 
نگرفته اید. فقط سعی شده است در شما حساسیت ایجاد شود. 

پایة دهم، پرورش توانایی نقد و بررسی  ۳. جهت گیری بستة آموزشی تفکر و سواد رسانه ای 
هوشمندانه و تولید مؤثر پیام، و مدیریت بهره مندی از رسانه هاست.

پس از گذراندن این واحد درسی انتظار می رود دانش آموزان توانایی های زیر را به دست آورده باشند:
y تفسیر پیام های آشکار و پنهان تولیدات رسانه ای؛
y تشخیص بازنمایی ها در تولیدات رسانه ای؛
y تشخیص شیوه های اقناع در تولیدات رسانه ای؛
y تشخیص اهداف و انگیزه های ارسال کنندگان پیام؛
y .تشخیص ارزش ها و سبک زندگی در تولیدات رسانه ای

ارزیابی کتاب )بیان نقاط قوت و ضعف(
در ارزیابی کتاب، برآنیم نقاط ضعف و قوت کتاب را متذکر شویم، اما بنا بر نگاه انتقادی که در 
این مقاله داریم، نخست، نقاط قوت کتاب را بیان می کنیم، آن گاه به تفصیل وارد کاستی ها و نقاط 

ضعف آن می شویم.
لازم می دانیم یادآور شویم، نقد و بررسی کتاب در دو بخش صورت گرفته است:
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الف. از لحاظ ظاهری
1. تصاویر کتاب

علی شاکر، محقق و فعال حوزة رسانه، معتقد است: 
کتاب تفکر و سواد رسانه ای ۱2۰ عکس دارد که ۸۱ عکس موجود در آن مرتبط با رسانه و 4۶ عکس، عکس های 
رسانه هراس هستند. در این کتاب بیش از هرچیزی تذکرداده شده که دنیا وحشتناک شده و رسانه ها به ما دروغ 
می گویند. در این کتاب به مخاطب القا می کند که رسانه ها باعث جنگ،  فربه شدن و دوری از خانواده و تنبلی 
شده اند. ادبیات متن های این کتاب رسانه هراسانه است. این کتاب مخاطب را از رسانه می ترساند و به او می گوید 

)http://fa.shafaqna.com( .مواظب باش که رسانه وسیله ای است که تو را از راه به در می کند
دکتر امیررضا سپنجی مدرس دانشگاه معتقد است: 

متأسفانه عکس ها و تصاویر استفاده شده در کتاب دانلودی است و اصلًا کار خلاقانه و عملی روی تصاویر کتاب 
استفاده نشده و این موجب مشکلات بسیاری در این باره شده است. از سوی دیگر در برخی از صفحات کتاب 

)http://jamejamonline.ir(  .استیکرهای تلگرامی استفاده شده که در شأن کتاب نیست
دکتر بشیر حسینی، عضو شورای مؤلفان کتاب، معتقد است: 

در راستای درگیر کردن بیشتر مخاطبان که اکثریت آنان نوجوانان هستند )به جز تعداد محدودی از دانش 
آموزان دورة شبانه(، طراحان کتاب می توانستند از تصاویر و لوگوهای آشنایی مانند اینستاگرام و تلگرام استفاده 
کنند. این پدیده موجب روزآمدی کتاب، باورپذیری، جذابیت و همچنین درگیر کردن بیشتر دانش آموزان با 
کتاب می شود. البته می توان حدس زد دست طراحان در این زمینه چندان باز نیست و محدودیت هایی وجود دارد.
 در درس بیست و یکم، صفحة ۱4۹ تصویر پسر بچه ای که بی شباهت به ای کیوسان نیست، با لباس 
زرد رنگ دیده می شود؛ که ارتباط آن با نشریات زرد گویا نیست؛ که بهتر بود توضیحاتی در ذیل آن ذکر 

)http://media.shafaqna.com(  .می شد
در درس بیست و سوم، تصویر صفحه ۱6۱: اشاره مستقیم و بی واسطه به نقش برنامه  های بی بی سی  در 

ارائه دیدگاه ها به مخاطبان دارد.

تصویر صفحه ۱۶۱
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تصویر صفحه ۱62: به نظر می رسد این تصویر، تصویر مناسبی برای بیان شکاف نسلی نباشد و 
شاید در ذهن نوجوان این مسئله متبادر شود که کسانی که اهل مطالعه هستند؛ معمولاً از نسل های 

گذشته هستند و نسل حاضر نسلی صرفاً دیجیتال  است.

تصویر صفحه ۱۶2

2.  شیوة نگارش 

در فصول مختلف کتاب نوعی چنددستی به چشم می خورد و واضح است، که فصول مختلف 
توسط افراد متفاوتی طراحی  شده است و ادبیات استفاده  شده در محتوای متن ها از انسجام و وحدت 
رویه برخوردار نیست. این چنددستی آن قدر وسیع است، که روشن می سازد تعامل چندانی میان 
نویسندگان فصول مختلف کتاب نبوده است و یا اگر تعامل بوده به توافق ختم نشده است و هر 
کدام از آنها در نهایت مسیر خود را پیموده اند؛ در مجموع مجمع الجزایری از شیوه های نگارشی به 

چشم می خورد.

ب. از لحاظ محتوایی
1.  مقدمة کتاب

در مقدمة کتاب، تحت عنوان سخنی با دانش آموزان، مربیان و خانواده ها، مطالبی با تیتر “چرا سواد 
رسانه ای؟” آمده است. در بخشی از این مقدمه در مورد کلیدواژة “ سواد رسانه ای” یک تعریف ارائه 
شده، که منبع آن مشخص نیست: »سواد رسانه ای چارچوبی به منظور دسترسی، تحلیل، ارزیابی و 
تولید پیام به شکل های مختلف از چاپ تا اینترنت را فراهم می کند.« این تعریف، به قدری کلی و 
مبهم است که برای مربیان و والدین گویا نیست؛ در حالی که لازم بود جهت درک بهتر این مفهوم چند 
تعریف از صاحب نظران خارجی و داخلی ارائه می شد. البته جای خالی توضیحات مربوط به کلیدواژه 

“ تفکر” که در عنوان کتاب آمده و ارتباط موضوعی آن با سواد رسانه ای نیز، احساس می شد.
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2. تفکر حاکم بر کتاب

به نظر می رسد رویکرد مؤلفان، با تمرکز بر محتوا و انواع پیام های رسانه ای است؛ و صرفاً قالب 
خاصی )کتاب، مطبوعات، رادیو، تلویزیون، فضای سایبر و .....( مد نظر نیست. با این منظر تفکر 
حاکم بر این کتاب را می توان دسته بندی کرد. در کتاب تفکر و سواد رسانه ای سه نوع تفکر حاکم 

است: 
2.1. تفکر فلسفی، تعقل نظام مند و سازوار، دربارة مبانی باورهای ماست. تفکر فلسفی عمیق ترین 
بنیان های فکری ما را به چالش می کشد و با استفاده از ابزار منطق، درستی یا نادرستی آنها را 
می سنجد. این نوع تفکر، پرسش های بنیادین را برای فرد مطرح می کند؛ پرسش هایی از نو و به 
صورت حقیقی، در درون خودمان پیرامون مفاهیم، ارزش ها و دیدگاه هایی که در زندگی با آنها 

)Brenifer, 2004 ( .مواجه هستیم
نمونة تفکر فلسفی موجود در کتاب: درس دوم صفحة ۱۱؛ “پیام همبرگری” که شامل فرامتن، 
متن و زیر متن است. لایة زیرین نان )زیرمتن( پیام های پنهان و غیر مستقیم که تولیدکنندة پیام به 

صورت هدفمند جهت تاثیرگذاری بر مخاطب ارسال می کند.
یک لایة گوشت وسط آن )متن( که به پیام های محسوس رسانه ای، که در واقع همه اطلاعات 

ظاهری هر پیام را دربرمی گیرد، مد نظر است.
لایه بالایی نان، )فرامتن( پیام هایی که خارج از متن و درون پیام است و شامل اوضاع محیطی، 
فرهنگی، اقتصادی و عوامل بیرونی حاکم بر درک و تأثیرگذاری پیام است؛ که حتی گاهی مفهوم و 

هدف هر پیام را، به ضد آن چیزی تبدیل می کند که مد نظر تولیدکننده اش بوده است.
در این نوع تفکر، دانش آموز فرا می گیرد که تمامی پیام هایی را که در محیط رسانه ای با آنها 
مواجه می شود، می تواند با عینک جدیدی ببیند و این پیام ها را مورد پرسش قرار داده و به دنبال 

پاسخ به آنها باشد.
2.2. تفکر سیستمی، در تفکر سیستمی، صرفاً به اجزاء و جزئیات یک سیستم نگاه نمی شود، بلکه 
چگونگی تعامل بین اجزاء و نیز برهم کنش اجزاء و محیط بررسی می شود. و به  این ترتیب از 
سطح به عمق و از جزء به کل گذر می شود. اینکه دانش آموز بتواند واژه هایی همچون بازنمایی، 
کلیشه، انگاره، اقناع و ... را، در سیستم به معنای صنایع رسانه ای شناسایی و ارزیابی کند. 

)مختاری، ۱۳87(
نمونة تفکر سیستمی موجود در کتاب: درس هفتم 4۹ تا 52؛ “فنون اقناع” که بر چگونگی 
تأثیرات ماهرانه و پیچیدة رسانه ها بر ذهن و قلب مخاطب صحبت شده و در آن انواع شیوه های 
اقناع از جمله برجسته سازی، گواهی دادن، تداعی معانی، ترس، طنز، تکرار، همراهی با جماعت، 
افراد زیبا، تطمیع، ادعای آشکار، شدت، نمادها و مقایسه توضیح داده شده است. در واقع متن کتاب 

خواسته فنون اقناع را، در سیستمی مانند صنایع رسانه ای شرح دهد.
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2.3. تفکر نقاد: هنر اندیشیدن پیرامون اندیشیدن خودتان، در حالی که شما می خواهید اندیشه تان 
انتقادی می اندیشد، قادر است  را بهتر، روشن تر، دقیق تر، یا قابل دفاع تر بنمایید. فردی که 
پرسش های مناسب بپرسد و اطلاعات مربوط را جمع آوری کند. سپس با خلاقیت آنها را 
دسته بندی کرده و با منطق استدلال کند؛ و در پایان به یک نتیجه قابل اطمینان دربارة مسئله 
برسد. در این کتاب، اینکه دانش آموز بتواند وجوه مثبت و منفی، فرصت ها و تهدیدها را در 
ژانری مثل فیلم شناسایی کند و به تجزیه و تحلیل آن بپردازد مد نظر است. )پل و الدر، 2002(
نمونة تفکر نقاد موجود در کتاب: فصل پنجم،” رسانه و سبک زندگی“صفحه ۱0۹؛ ضمن آنکه 
به چگونگی ارائة سبک های مختلف زندگی همچون نوع و چگونگی غذا خوردن، پوشش، آرایش 
ظاهری، اوقات فراغت، تفریح و سرگرمی و ... پرداخته شده است؛ در بخش فعالیت گروهی از 
دانش آموزان خواسته شده، به دو گروه تقسیم شوند و هر گروهی نمایندة سبک خاصی از رفتار، 
پوشش و ... باشند و به شیوة محاکم قضایی، مانند یک وکیل مدافع، با ذکر دلایل از آن دفاع کنند 
و نمایندة گروه دیگر مانند دادستان، دلایل گروه خود را در رد آن نظر بیان کند. در این شیوه 
دانش آموزان فرا می گیرند که چگونه در فضای تعامل و تفاهم و توام با احترام متقابل به نقد و 

بررسی یکدیگر بپردازند.

نقاط قوت کتاب
اضافه شدن کتابی با موضوع سواد رسانه ای، به کتاب های درسی آموزش وپرورش، فرصتی مغتنم . ۱

جهت گسترش سواد رسانه ای، به  صورت مستقیم و غیر مستقیم در جامعه است. به زبان ساده، 
آموزش سواد رسانه ای از طریق مجاری رسمی آموزش در مدارس، این امکان را برای تمامی 
دغدغه مندان سواد رسانه ای فراهم می آورد، تا با تکیه و تأکید بر آن، اهمیت سواد رسانه ای را به 

همگان بقبولانند و بتوانند سواد رسانه ای را بیش ازپیش در دیگر حوزه ها توسعه دهند.
برخلاف سنتّ حاکم بر کتاب های درسی، که غالباً رویکردی حافظه محور است، رویکرد این . 2

کتاب مسئله محور است؛ که این امر مهم ترین نقطة قوت کتاب است. همان گونه هم که در 
کتاب ملاحظه می کنیم، در هر درس پیش از ارائة تعاریف مفهومی از واژه ها، برای نمونه درس 
یازدهم، دروازه بانی خبر، ابتدا ذهن دانش آموز را با ارائه ۱۹ عنوان تیتر خبری درگیر کرده 
و از آنها خواسته شده تا دست به گزینش خبر بزنند. این نوع آموزش غیرمستقیم همراه با 

مصداق های عینی و ملموس به درک بهتر و فراگیر از مفاهیم کمک می کند.
از دستاوردهای مهم این کتاب، ترغیب دانش آموزان به جمع گرایی، به جای فردگرایی است. . ۳

دانش آموزان در این کتاب، مهارت کار گروهی را می آموزند و ضمن تعامل و تفاهم با یکدیگر، 
به نقد و بررسی دیدگاه های یکدیگر، به دور از فضای رقابتی می پردازند. 

دامنة مطالب برنامه  های درسی این کتاب، محدود به مدرسه و امتحان پایان ترم نیست؛ بلکه . 4
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او کمک می کند  به  دانش آموز،  متن توسط  تحلیل  دانش آموز در موقعیت ها و  قرار گرفتن 
تا پیام های دریافتی خود را از محیط زندگی از جمله محیط خانواده، خیابان، دیدن فیلم ها، 
خواندن کتاب ها، شنیدن موسیقی، برنامه  های تفریحی و سایر فعالیت ها، به صورت هدفمند و 

پرسشگرانه مورد تجزیه و تحلیل و ارزیابی قرار دهند.
به نظر می رسد که برای آموزش کتاب تفکر و سواد رسانه ای، حتی اگر بخش بسیار کوچکی . 5

از مدارس به صرافت تربیت دبیر برای آموزش این کتاب بیفتند، آن گاه یک تحول بزرگ در 
گسترش سواد رسانه ای پدید می آید و تعداد آموزش دیدگان کارگاه های آموزش سواد رسانه ای 
و در نتیجه کمیت و کیفیت کارگاه های آموزش سواد رسانه ای رشد قابل توجهی خواهند یافت.

نقاط ضعف کتاب
۱. درس نخست کتاب، با عنوان “ رسانه در گذر زمان” صفحه 2، با تصویری از پروانه و مجوز 
تهیه و نصب دستگاه رادیو در منزل مسکونی به تاریخ ۱۳۱۹/۹/27 آغاز شده است. بعد از 
اینترنت،  وارد عصر  به صورت جهشی  فعالیت گروهی،  و  بخش های گفت وگوی کلاسی 
رسانه های پوشیدنی، فناوری های کاشتنی در بدن انسان می شویم؛ در حالی که بهتر بود جهت 
آشنایی دانش آموزان با سیر تحول ارتباطات، اشاره ای کوتاه و مختصر به انواع ارتباط ) ارتباطات 
شفاهی، ارتباطات مکتوب و ارتباطات الکترونیکی( می شد. حتی در این فصل برای مبحث مهم 

رسانه شناسی، به کادری در پایین صفحة 7 تحت عنوان بیشتر بدانیم بسنده شده است. 
2. در درس ششم کتاب، با عنوان “ کلیشة بدن”  پیرامون انگاره های ذهنی ساخته شده از زنان و 
مردان در رسانه ها توضیح داده می شود؛ اما هرچه پیش می رویم، بیشتر با انگاره های ذهنی در 
مورد دختران و زنان مواجه می شویم. اشاره به پژوهش های سه پژوهشگر، جان برگر، اروینگ 
کافمن و لورا ماروی، در صفحة 40 از انتشار پیام ها از نقاشی کلاسیک گرفته تا سینمای هالیوود 
نشان می دهد: زنان آموخته اند خود را از بیرون تماشا کنند؛ اما مردان اغلب افرادی قوی معرفی 
شده اند، که در کنار دیگر نقش های هدفمند و ارزشمند اجتماعی، نگاهی فعال و تیزبین دارند. 

شاید این نوع نگاه در کتاب خود می تواند به کلیشه های جنسیتی در جامعه دامن بزند.
به عبارتی کلیشه های جنسیتی، تصویر ذهنی یکنواخت و قالب بندی شده ای از رفتارهای خاص 
مربوط به زنان و مردان را ارائه می دهد، بدون آنکه بررسی و آزمون شده باشند. بر اساس کلیشه های 
جنسیتّی،   زنان و مردان در جامعه، دارای ویژگی های خاص،   رفتار خاص و حالات روانی خاصی 
هستند و در نهایت،   قابلیت انجام دادن وظایف و کارهایی را دارند که به صورت معمول با یکدیگر 
متفاوت هستند. نظریة کلیشه سازی، به ویژه در حوزة ارتباطات و رسانه بسیار توجه شده و در 

برگیرندة اصولی به شرح زیر است:
y  تمام پیام های رسانه ای، اعم از برنامه  های سرگرمی و سایر برنامه  ها، دائم افرادی را از گروه های
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مختلف به تصویر می کشند اعم از گروه های مختلف سنی،   جنسی و افرادی از گروه های اقلیت 
و اکثریت .

y  این کلیشه ها، به ارائة برنامه  های پیوسته منفی گرایش دارند،   یعنی گروه های مشخصی از اجتماع
را صاحب صفات منفی و اندکی از خصوصیات مثبت می داند و این ویژگی را به مردم قرار 

گرفته در گروه های اکثریت یا حاکمیت، نسبت می دهند.
y  این نوع کلیشه سازی، کم و بیش بین شاخه های مختلف رسانه وجود دارد و همة آنها روش

یکسانی را در این زمینه دنبال می کنند. صنعت سینما،   رادیو،   تلویزیون و   مطبوعات، به صورت 
هماهنگ در این کلیشه سازی شرکت دارند و همدیگر را تقویت می کنند.

y  این نمایش ها برای گروه مخاطبان معین، کلمات را به صورت خاصی معنا می کنند،   به ویژه برای
مخاطبانی که تماس عملی با گروه های مورد بحث ندارند.

y  بر این اساس اعضای گروه مخاطب معین،   معانی این الفاظ را به خاطر می سپارند و در حافظة
خود ذخیره می کنند. )دی فلوئر و دنیس،  ۱۳8۳: 5۹ � 658(

۳. در درس ششم کتاب، با عنوان “کلیشه بدن“و در صفحة 42، به نقل از خانم آلیس واکر، برنده 
جایزه پولیتزر )نوبل ادبیات( سال 20۱0، دربارة بازنمایی تصویر مطلوب از دید رسانه ها، برای 
دختران و زنان چنین می گوید: »ظاهر دختران، مهم ترین چیز در ارتباط با آنان است. همه چیز 
در ارتباط با بدن و ظاهر آنها است! هیچ چیز در ارتباط با مغز نیست!« )نگاه جنسیتی به موضوع( 
در ادامه آمده است: »رسانه است که این پیام خطرناک را به نسل جوان می دهد. این فرهنگ به 
گونه ای عرضه می شود که دختران و زنان ما دائماً احساس ناامنی می کنند.« )رسانه هراسی( در 

حالی که سواد رسانه ای به معنای رسانه هراسی نیست.
4. سواد رسانه ای به ما می گوید که رسانه، یک شمشیر دو لبه است. یعنی هم  فرصت است و 
هم تهدید، هم سازنده است و هم تخریب کننده، هم توسعه دهندة ذهن و هم اسیرکنندة ذهن 
است.  بنابراین مفید یا مضر بودن آن، به ظرفیت فکری افراد و قابلیت تصمیم گیری و مدیریتی 
کسانی بستگی دارد که اطلاعات دریافتی را سازماندهی و پردازش می کنند. غالباً بینش حاکم بر 
کتاب “محدودیت سازی” است، که با منع و سرکوب همراه است،  این دیدگاه مانع از برخورد 

واقع بینانه با پیام ها می شود.
5.  درس هفتم این کتاب به “ فنون اقناع” اختصاص دارد. در فعالیت گروهی این درس مطرح شده 
است: »اکنون تعدادی فیلم، پوستر، خبر و شعر به شما ارائه می شود. در هر یک از آنها فن یا 
فنونی از اقناع به کار گرفته شده است. با استفاده از متن صفحات بعد، این رسانه ها را تحلیل 
و فنون به کار گرفته شده در هر یک را شناسایی کنید.« پس از این سؤال، تعدادی تصویر در 
اختیار دانش آموزان قرار گرفته است که یکی از آنها عکس هنرپیشة معروف و شرکت چرمی 
است که این هنرپیشه، تبلیغات آن را انجام می دهد )صفحة 47(. نکته حائز اهمیت این است 

“
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که چرا آموزش وپرورش در کتاب درسی، تبلیغات یک شرکت را که پوستر و بنرهای آن با 
هزینة گزاف در سطح شهر موجود است، به کتاب درسی وارد کرده است؟ آیا این هم یک تبلیغ 

ظریف آموزش وپرورش است؟!

سؤال اصلی در مورد کتاب
سؤال این است: چه کسانی قرار است کتاب را تدریس کنند؟ 

انساني تدریس  یا علوم  اجتماعي  معلمان علوم  را  این کتاب  در خوش بینانه ترین وضعیت 
می کنند، اما پرسش این است که معلمان علوم اجتماعي تا چه اندازه با مسائل رسانه و دنیاي 
مطبوعات آشنا هستند؟ معلماني که فقط دو واحد درسي در دوران تحصیلي گذرانده اند. واقعیت 
این است که بسیاري از معلمان سال هاست که روزنامه نمي خرند و کتابي نمي خوانند و تنها عرصة 
فعالیت رسانه اي معلمان حضور در تلگرام و فیس بوک و اینستاگرام است. از سوي دیگر، هنوز 
آموزش ضمن خدمتي هم براي معلمان در راستاي آشنایي با سواد رسانه اي برگزار نشده است. 

)http://www.magiran.com ،۱۳۹5 ،محسنیان راد(
آموزگارانی که تدریس این واحد درسی به آنها سپرده می شود به دو گروه تقسیم می شوند: آموزگارانی 
که به زمان این واحد درسی برای پر کردن زمان تدریس خود نیاز دارند و نه تخصصی در این زمینه و 
نه چندان علاقه ای به تدریس این واحد درسی دارند، و در مقابل آموزگارانی که به شدت دغدغه مند این 
حوزه هستند و با هزینة شخصی خود در کارگاه های آموزشی سواد رسانه ای شرکت می کنند حتی در 

کارگاه هایی که به لحاظ مسافت فاصله بسیار زیادی تا محل زندگی آنها دارد. 

نتیجه گیری
در این مقاله سعی شده کتاب تفکر و سواد رسانه ای که به استناد مصوبة شورای عالی آموزش و 

پرورش، در برنامه  درسی دانش آموزان پایه دهم گنجانده شده، مورد ارزیابی قرار گیرد.
این کتاب از 6 فصل تشکیل شده، که فصل نخست آن رویکرد کل نگر و فصل های دوم تا پنجم 

جزئی نگر و تحلیلی است.
همچنین کتاب بر دو فرضیه و ایده اصلی تکیه دارد: 

الف. سؤال های پنج گانة سواد رسانه ای؛
ب. رژیم مصرف رسانه ای.

اهداف کتاب شامل:
۱. حوزه تربیت و یادگیری تفکر و معارف اسلامی علوم انسانی؛

2. ایجاد حساسیت در آموزش سواد رسانه ای؛
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۳. پرورش توانایی نقد هوشمندانه و تولید مؤثر پیام و مدیریت صحیح رسانه ها.

نقد و بررسی دو بخش ظاهری و محتوایی
1. بخش ظاهری شامل:

 الف. تصاویر کتاب، که درآنها رسانه هراسی مشهود است؛
ب. شیوه نگارش: عدم انسجام و وحدت رویه در ادبیات مطالب.

2. بخش محتوایی
الف. کلی و مبهم بودن تعریف سواد رسانه ای؛

ب. عدم تعریف واژه تفکر.
ج. وجود سه نوع تفکر فلسفی )بررسی پیام با عینک جدید(، تفکر سیستمی )آگاهی از چگونگی 
تأثیرات ماهرانه و پیچیده رسانه ها بر ذهن و قلب مخاطب(، تفکر نقاد )طرح پرسش های 

مناسب، جمع آوری اطلاعات، دسته بندی خلاقانه و استدلال منطقی(.

در پایان به جمع بندی نقاط ضعف و قوت کتاب پرداخته شده است:
y  نقاط قوت: اضافه شدن کتابی با موضوع سواد رسانه ای به کتاب های درسی آموزش و پرورش

گامی در جهت آموزش سواد رسانه ای به دانش آموزان، نگاه و رویکرد مسئله محور در کتاب، 
ترغیب دانش آموزان به جمع گرایی، کار گروهی، فضای نقد و بررسی، نگاه پرسش گرایانه و 

هدفمند از محیط زندگی.
y  ،نقاط ضعف: به حاشیه رانده شدن مبحث مهم رسانه شناسی، پرداختن به کلیشه های جنسیتی 

رسانه هراسی، به ویژه برای زنان و دختران، بینش محدودیت سازی، وارد کردن تصاویر تبلیغاتی 
شرکت های خاص در کتاب درسی. 

لازم به یادآوری است که مسئلة سواد رسانه ای، مسئله ای مهم و در خور تأمل و از ضروریات مهم 
زندگی است. در حالی که بسیاری از کشورهای دنیا از قبیل کانادا، ژاپن، استرالیا، آلمان، انگلیس، 
آمریکا، کشورهای اتحادیه اروپا، ترکیه، آموزش سواد رسانه ای را وارد نظام آموزشی خود کرده اند. 
وجود کتاب تفکر و سواد رسانه ای در نظام آموزشی کشورمان با تمام نقاط قوت و ضعفش؛ فرصت 
مغتنمی محسوب می شود؛ و شاکلة علمی این کتاب، به عنوان اولین کتاب در این حوزه، به نسبت 
قابل قبول است. یادمان باشد که این کتاب برای گروهی از افراد خودجوش و علاقمند به این حوزه 
تدوین نشده است، بلکه برای دانش آموزی که ذهنش خالی از بحث سواد رسانه ای است تدوین 
شده است. پیشنهاد می شود اگر قصد داریم به صورت جدی و علمی به دانش آموزان سواد رسانه ای 
یاد بدهیم، مناسب تر آن است که سواد رسانه ای را، به صورت یک پیوستار در نظام آموزش و 



42

2 
ارة

شم
 / 

ی ام
 س

ال
 س

/

پرورش در نظر بگیریم؛ چراکه فلسفة آموزش سواد رسانه ای هرچه از سنین پایین تر آغاز شود، 
اثربخش تر خواهد بود.
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