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چکیده
بازار  در  پنیر  برندهای  سهم  بر  موثر  عوامل  بررسی  برای  فضایی  اقتصادسنجی  از  استفاده 
مشهد می تواند نقایص اقتصادسنجی متعارف را بهبود بخشد. در این پژوهش سعی شده است 
الگویی انتخاب شود که ارتباطات فضایی بین برندها )با تاکید بر تنوع( را در نظر گیرد. نتایج 
الگوی SAC برآورد شده برای سهم کاله نشان داد، تنوع کاله رابطه مثبت و معنی دار با سهم 
کاله دارد و تنوع دیگر برندها )پگاه و صباح( رابطه منفی و معناداری دارد. همچنین قیمت 
کاله با سهم کاله رابطه منفی و معنی داری دارد. نتایج الگوی SEM برآورد شده برای سهم 
پگاه نشان داد که تنوع کاله و تنوع صباح رابطه منفی و معنی دار با سهم پنیر پگاه دارد و تنوع 
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برای سهم  SDM برآورد شده  الگوی  نتایج  با سهم پگاه دارد.  پگاه رابطه مثبت و معنی دار 
صباح نشان داد که تنوع کاله و تنوع پگاه رابطه منفی و معنی دار با سهم پنیر صباح دارد و 
تنوع صباح رابطه مثبت و معنی دار با سهم صباح دارد. قیمت کاله با سهم صباح رابطه منفی 
و معنی داری دارد. همچنین سهم صباح با قیمت صباح رابطه منفی )به لحاظ آماری بی معنی( 
دارد. براساس این پژوهش می توان پیشنهاد نمود که برندهای کاله، پگاه و صباح برای افزایش 

سهم در بازار پنیر مشهد، بایستی به مبحث تنوع پنیر توجه ویژه ای داشته باشند.

C01, M0, L66  :JEL طبقه بندی
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مقدمه

برندها  دارند.  مهمی  بسیار  نقش  نیز  برندها1  کالاها،  از  مصرف کنندگان  نهایی  انتخاب  در 
شرایطی را فراهم می آورند تا تصمیم گیری راجع به محصول برای مصرف کنندگان تسهیل 
شود2. با افزایش رقابت جهانی، شرکت ها به دنبال راه کارهایی جهت افزایش سهم بازار خود 
از طریق ایجاد تمایز در محصولات و خدمات و همچنین افزایش قدرت اثرگذاری بر قصد 
می توانند  سازمان ها  و  شرکت ها  که  حوزه هایی  از  یکی  می باشند.  مصرف کنندگان  خرید 
عبارت  به  است.  برندینگ  متمایز کنند، حوزه  رقبا  از سایر  را  محصولات و خدمات خود 
ایجاد وفاداری در مشتریان فعلی  از طریق جذب مشتریان جدید و  برندها می توانند  دیگر، 

موجب تمایز و سودآوری سازمان ها در بلندمدت شوند.
هرچه  است.  رقابت  عرصه  در  شرکت ها  دارایی های  ارزشترین  با  از  یکی  برند  امروزه، 
ارزش برند در ذهن مشتریان بیشتر باشد، شرکت ها می توانند به منافع بیشتری از جانب مشتریان 
دست یابند3. کاتلر و آرمسترانگ )2012( درکتاب اصول بازاریابی عنوان می کنند که برند 
عبارت است از نام، عبارت، اصطلاح، علامت، نشانه، نماد، طرح یاترکیبی از اینها، به منظور 
شناساندن محصولات و خدمات فروشندگان یا گروهی از فروشندگان و متمایز ساختن آنها 
از محصولات و شرکت های رقیب. در واقع برند از با ارزشترین دارایی های هر شرکتی است. 

یکی از الزامات ایجاد برندی قوی شناخت هر یک از عوامل موثر بر سهم برندها است4. 
بازارها، کوتاه  با توجه به مسائل فضای رقابتی، جهانی شدن  امروزه شرکت های تجاری 
پیشگام  تنوع محصول  بحث  در  بایستی  فناوری،  سریع  توسعه  و  عمر محصول  شدن چرخه 
باشند. در چنین شرایطی، توسعه محصول جدید یکی از موفقیت های مهم برای شرکت ها در 
زمینه فناوری سطح بالا به شمار می آید زیرا برای پاسخگویی به ترجیحات مصرف کنندگان و 
ایجاد تقاضای جدید در بازار، موضوع تنوع محصول از اهمیت ویژه ای برخوردار می باشد5و6. 
تنوع  محصول به تفاوت های کیفیتی و سایر ویژگی های منحصر به فرد در میان برندهای 

1.  منظور از برند همان نشان)نام( تجاری است.
2. وزارت بازرگانی )1387(.

3. حسینی و همکاران )1388(.
4. سلیمانی )1389(.

5.  Grewal et al, (2008).
6. Srinivasan et al, (2008).
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توسعه ای  راهبردهای  محصول،  تنوع  راهبرد  طریق  از  شرکت ها  امروزه  دارد.  اشاره  رقیب 
خود را پیاده می نمایند. وجود تنوع می تواند باعث شناخت بهتر محصولات برندها شود، زیرا 
در چنین شرایطی مصرف کنندگان برند خاص را از سایر برندهای رقیب متمایز می نمایند که 

خود باعث موفقیت برند می شود1.
از جمله  لبنی  بازارهای محصولات  از مهم ترین  براساس اطلاعات موجود، مشهد یکی 
پنیر می باشد زیرا علاوه بر جمعیت ثابت حدود 2/5 میلیونی، 1/2 میلیون حاشیه نشین، سالانه 
بزرگ  و  معروف  برندهای  از سوی  بازار  این  لذا  می باشد2.  زائر  میلیون  پذیرای حدود 25 
برای تصاحب  نفوذ جدی تر  برای  کشور همواره مورد توجه بوده و راهبردهای ویژه ای را 
مشهد  پنیر  بازار  در  برند حاضر  مهمترین  دارند.  کار خود  دستور  در  بازار  بالاتر  سهم های 
کاله، پگاه و صباح بوده که در کنار آن برندهای کوچکتر)26 نام تجاری( نیز حضور دارند. 
تنوع محصول پنیرکاله، پگاه، صباح و برندهای رقیب در فروشگاه های مواد غذایی مشهد به 
ترتیب 1/7، 1/5، 0/68 و 3 می باشد. همچنین سهم پگاه، کاله، صباح و سایر برندها )رقبا( 
در بازار محصول پنیر مشهد به ترتیب 28، 24، 10و 38 درصد می باشد. با توجه به این مهم، 
در  را  تنوع  و  بیشترین سهم  که  انتخاب شده اند  و صباح  پگاه  کاله،  برندها  مطالعه  این  در 
بررسی  با  که  می باشند  مشتاق  پنیر  تولیدکنندگان  همچنین  می باشند3.  دارا  مشهد  پنیر  بازار 
الگوی رفتار مصرف کنندگان بتوانند درک درستی از رفتار مصرف کنندگان پیدا نمایند تا 
بتوانند سهم بیشتری در بازار پنیر مشهد داشته باشند. در این زمینه سوال اساسی این پژوهش 
آن است که مقدار  تنوع پنیر برندهای مختلف )کاله، پگاه و صباح( در صنعت پنیر، تقاضا 
بنابراین در  تغییر می  دهد.  اقتصادسنجی فضایی( چگونه  از  استفاده  )با  را مصرف کنندگان4 
مطالعه حاضر تأثیر تنوع پنیر سه برند مختلف )کاله، پگاه و صباح( بر سهم آنها در بازار پنیر 

مشهد، تقاضای مصرف کنندگان شهر مشهد مورد بررسی قرار گرفته است. 
ادامه مقاله حاضر در بخش دوم، روش پژوهش مورد بررسی قرار می گیرد که در  در 
این قسمت الگوهای فضایی شامل الگوهای عمومی خودرگرسیون فضاییSAC(5(، الگوی 

1. امیرشاهی و همکاران )1391(.
2. قربانی )1388(.

3. داده های صنایع شیر پگاه )1393(.
4.  واژه مصرف کنندگان، اشاره به فروشگاه های مواد غذایی دارد نه مصرف کنندگان نهایی)خانوارها(.

5. General spatial model
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خودرگرسیونی با خودهمبستگی فضایی در جملات اخلالSEM(1(، الگوی خودرگرسیون 
و  تخمین  سوم  بخش  در  می شود.  بیان   )SDM(3دوربین فضایی  الگوی  و   )SAR(2مختلط
تجزیه و تحلیل الگوهای اقتصادسنجی فضایی برای سهم های برند کاله، پگاه و صباح ارائه 

 می شود و در نهایت در بخش چهارم به جمعبندی و پیشنهادات پرداخته می شود.

1. روش پژوهش

در این پژوهش، جامعه آماری از داده های پروژه نوشاد و شرکت صنایع شیر پگاه در سال 
پنیر برندها و ارزش  1393 استخراج شد. متغیرها شامل قیمت، سهم برندها، تنوع محصول 
سهم  که  می باشند  پگاه  و  کاله  منتخب  برندهای  می باشد  پگاه  و  کاله  برندهای  ترجیحی 
پنیر مشهد دارند. متغیرهای وابسته شامل سهم برند  بازار( در محصول  عمده ای)0/52 سهم 
بازار  پنیردر  از محصول  پگاه  برند  مشهد، سهم  مواد غذایی  بازار  در  پنیر  از محصول  کاله 
بازار مواد غذایی مشهد  است و  مواد غذایی مشهد  و سهم برند صباح از محصول پنیردر 
متغیرهای مستقل تنوع محصول پنیر برند )کاله، پگاه وصباح( در فروشگاه های مواد غذایی 
مشهد است که به ترتیب با n نمایش داده شده اند و همچنین قیمت محصول پنیر برند )کاله، 
به شکل ذیل  برندها  معادلات سهم   . p مشخص می باشند4و5  با  پگاه و صباح( می باشد که 

خواهد بود:
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با توجه به آنچه بیان شد، در ابتدا عوامل موثر بر سهم پنیر سه برند منتخب )کاله، پگاه و 
صباح( در بازار مواد غذایی مشهد با استفاده از اقتصادسنجی فضایی برآورد می شود که در 

1. Spatial autoregressive error model
2. Mixed autoregressive-regressive model
3. Spatial Durbin model

4. هوراس و همکاران )2009(.
5. دادرس مقدم و همکاران )2016(.
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اینجا به شرح مختصری از اقتصادسنجی فضایی برای سهم برند پرداخته می شود.
 ،)SAC( فضایی  خودرگرسیون  عمومی  الگوهای  شامل  فضایی  الگوهای  به طورکلی 
الگوی   ،)SEM( اخلال  جملات  در  فضایی  خودهمبستگی  با  خودرگرسیونی  الگوی 

خودرگرسیون مختلط )SAR(، الگوی فضایی دوربین )SDM( تقسیم بندی می شود1.

)SAC( 1-1. الگوی عمومی خودرگرسیون فضایی
است2.  فضایی  برآوردهای  جهت  الگو  کامل ترین  فضایی  خودرگرسیون  عمومی  الگوی 
به طوری که در این الگوها هم خطای فضایی و هم وقفه فضایی در نظر گرفته می شود. شکل 

کلی این الگو به صورت رابطه )4( نشان داده می شود3.
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 W2 و   W1 توضیحی،  متغیر  نشان دهنده   X وابسته،  متغیر  نشان دهنده   Y  )4( رابطه  در 
 β بیانگر ضریب خودهمبستگی فضایی،   ρ ماتریس وزن های فضایی هستند. در رابطه فوق 
برداری از پارامترها برای متغیرهای توضیحی و  λ ضریب خودهمبستگی فضایی در جملات 
اخلال است. با توجه به رابطه )4( الگوی SAC در پژوهش حاضر به صورت رابطه )5( بیان 

می شود.
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)SEM( 1-2. الگوی خودرگرسیونی با خودهمبستگی فضایی در جمله اخلال
خودهمبستگی  تنها  اخلال  جمله  در  فضایی  خودهمبستگی  با  خودرگرسیونی  الگوی  در 
الگوی  برخلاف   SEM الگوی  در  به عبارت دیگر  دارد.  وجود  اخلال  جملات  در  فضایی 

1. لی ساگ )1999(.
2. سلامی و نعمتی )1392(.

3. لی ساگ )1999(.
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ρ=0  ،SAC است. بنابراین شکل کلی این الگو به صورت رابطه )6( نشان داده می شود1.
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الگوی تجربی تحقیق برای الگوی SEM به صورت رابطه)7( ارائه می شود.
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این الگو نشان می دهد که همبستگی مستقیم بین سهم برند یک در نواحی مختلف مشهد 
وجود ندارد، بلکه همبستگی از طریق جملات اخلال در مناطق مجاور صورت می گیرد.

)SAR( 1-3. الگوی فضایی خودرگرسیون مختلط
اگر در الگوی SAC عبارت λ=0 صادق باشد یعنی در الگوی موردبررسی خودهمبستگی 
فضایی در جملات اخلال وجود نداشته باشد در چنین شرایطی الگو تنها دارای وقفه فضایی 

است2. شکل کلی این الگو به صورت رابطه )8( بیان می شود3.
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الگوی تجربی تحقیق به صورت رابطه )9( ارائه می شود.
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نواحی  در  یک  برند  سهم  بین  مستقیم  همبستگی  که  می دهد  نشان  فوق  رابطه  درواقع 
مختلف مشهد موردنظر وجود دارد و از سوی همبستگی از طریق جملات اخلال در مناطق 

همسایه صورت نمی گیرد.

1. لی ساگ )1999(.
2. انسلین )1988(.

3. لی ساگ )1999(.
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)SDM( 1-4. الگوی فضایی دوربین
در این الگو علاوه بر وقفه متغیر وابسته که در الگوهای SAC و SAR قرار داشت وقفه متغیر 

مستقل نیز اضافه می شود.این الگو به صورت رابطه )10( قابل نمایش است.
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الگوی تجربی تحقیق به صورت رابطه )11( ارائه می شود که در رابطه ذیل S1 سهم برند 
کاله از محصول پنیر در بازار مشهد است. n1i, n2i, n3i به ترتیب تنوع محصول پنیر برند کاله، 
صباح و پگاه در فروشگاه های مواد غذایی مشهد می باشد و p1i, p2i, p3i نیز دلالت بر قیمت 
محصول پنیر برند کاله، صباح و پگاه دارد و W ماتریس وزن فضایی است. همچنین برای 

دیگر برندهای پگاه و صباح نیز می توان این رابطه را تبیین نمود.
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1-5. تعیین ماتریس همسایگی
به منظور برآورد الگوهای فضایی در گام نخست تشکیل ماتریس همسایگی ضرورت دارد. 
به طورکلی دو روش جهت تشکیل ماتریس همسایگی مورداستفاده قرار می گیرد. 1- مجاورت 
2- مسافت. در این تحقیق با توجه به ساختار داده های تحقیق از روش مجاورت استفاده شد. 
نمونه آماری از داده های پروژه نوشاد و شرکت صنایع شیر پگاه در سال 1393 استخراج شده 
است که شامل 435 پرسشنامه از فروشگاه های مواد غذایی در نقاط مختلف مشهد به دست آمده 
است و به عبارت دیگر برای هر متغیر سهم، قیمت و تنوع 435 مشاهده گزارش شده است 
و هر فروشگاه مواد غذایی از نظر وضعیت جغرافیایی)شمال، مرکز، جنوب، شرق( در بازار 
مواد غذایی مشهد به لحاظ اقتصادسنجی فضایی مورد سنجش قرار گرفته است و در حقیقت 
ماتریس فضایی برای این پژوهش 435 در 435 می باشد که ارتباط بین مناطق جغرافیایی مشهد 

را نشان می دهد.
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1-6. آزمون های تشخیص
1-6-1. آزمون موران1

به منظور بررسی وابستگی فضایی از آزمون موران استفاده می شود. فرض صفر این آزمون 
صفر  فرض  رد  صورت  در  می دهد.  نشان  را  اخلال  جملات  در  مکانی  اثرات  وجود  عدم 
وجود اثرات مکانی در جملات اخلال تعیین می شود. در چنین شرایطی برای تعیین نوع الگو 
به صورت  الگوی رگرسیونی  قالب  در  این آزمون  استفاده می شود.   LM از آزمون  فضایی 

رابطه)12( قابل تعریف است2.
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در رابطه فوق، w نشان دهنده ماتریس وزنی، s مجموع اجزاء ماتریس w و e  بردار اجزاء 
اخلال معادله رگرسیونی است که به روش OLS برآورده شده است.

LM-error 1-6-2. آزمون

آزمون LM-error توسط بوریدج )1980( ارائه شد. فرض صفر این آزمون عدم خودهمبستگی 
وجود  مقابل  فرض  شود  رد  فرض  این  که  صورت  در  می دهد.  نشان  را   )λ=0(فضایی
خودهمبستگی فضایی )(λ≠0( تأیید می شود. در صورت رد فرض صفر این آزمون می بایست 

الگویSEM  برآورد شود)اوسلند، 2010(. این آزمون به صورت رابطه )12( ارائه می شود2.
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این آماره χ2 دارای توزیع  با درجه آزادی یک است. قسمتی از این آماره از توان دوم 
1991؛  ری،  و  می دهد)انسلین  نشان  تجربی  بررسی های  و  است  تشکیل شده  موران  آزمون 
انسلین و فلوراکس، 1995( در نمونه ها با حجم مشاهدات کم آزمون موران از قدرت نسبتاً 
آزمون  دو  عملکرد  بزرگ  نمونه های  در  اما  است.  برخوردار  آزمون  این  به  نسبت  بهتری 

یکسان می باشد.

1. Moran
2. انسلین )2001(.
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LM-lag 1-6-3. آزمون

فرض صفر این آزمون عدم خودهمبستگی فضایی )ρ=0( در الگو است )با این فرض که 
 )ρ≠0( الگو  این آزمون وجود خودهمبستگی در  نیز داده شده است( و فرض یک   )λ=0(
برآورد  با وقفه فضایی  الگو  این آزمون می بایست  می باشد. در صورت رد فرض صفر در 

شود1. آماره این آزمون به صورت رابطه )14( قابل محاسبه است.
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در رابطه )13( مقدار D به صورت رابطه )15( قابل تعریف است.

����� � �

������
���
�

�

�

������ � �
� 

 

��	�� � �

������

���
�

�

�

�� 

 

� � �
����
��� � �����
����
����


��
� � ����� ����
  )15

آماره این آزمون دارای توزیع χ2 با درجه آزادی یک است. 

LM-lag- Robust و LM-error-Robust 1-6-4. آزمون

درصورتی که فرض صفر در هر دو آزمون LM-lag و LM-error رد شود در چنین شرایطی 
لازم است وضعیت Robust  این دو آزمون موردبررسی قرار گیرد2. همچنین درصورتی که 
فرض صفر آزمون LM-error-Robust مبنی بر عدم وجود خودهمبستگی فضایی رد شود 
استفاده کرد. همچنین  با همبستگی فضایی در جملات اخلال  الگوی فضایی  از  می بایست 
زمانی که فرض صفر آزمون LM-lag-Robust مبنی بر عدم خودهمبستگی فضایی رد شود 

لازم است از الگوی فضایی با وقفه فضایی استفاده نمود.
مورد  آماره  دو  بزرگی  می بایست  شود  رد  آزمون  دو  هر  صفر  فرض  که  شرایطی  در 
الگوی  باشد  بزرگ تر   LM-error-Robust آماره  اگر  به طوری که  گیرد،  قرار  ارزیابی 
LM-lag-Ro-  فضایی با همبستگی فضایی در جملات اخلال برآورد می شود و اگر آماره

bust بزرگ تر باشد الگوی فضایی با وقفه فضایی جهت برآورد انتخاب می شود. در صورت 

بروز نتایج متفاوت می بایست آزمون فرضیه عامل مشترک موردبررسی قرار گیرد.

1. اوسلند )2010(.
2. انسلین )1988(.
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1-6-5. آزمون فرضیه عامل مشترک1

این آزمون برای انتخاب الگوی دوربین استفاده می شود. در صورت رد فرض صفر این آزمون 
الگوی  از  استفاده  صفر  فرض  پذیرش  وضعیت  در  و  شود  برآورد  دوربین  الگوی  می بایست 

فضایی با وابستگی در جملات اخلال تأیید می شود. آماره این آزمونLR 2 می باشد.

نتایج و بحث

جدول )1( نتایج الگوی های مختلف فضایی را برای عوامل موثر بر سهم کاله نشان می دهد. 
در گام نخست به منظور تعیین مناسبترین الگو سطح معنی داری متغیرها، آزمون های تشخیص 
و معیارهای نیکویی برازش در الگوهای مختلف موردبررسی قرار می گیرد. بررسی ها نشان 
متغیرهای  دارای  که   SDM الگوی  به استثنای  الگوها  تمامی  در  معنی داری  سطح  می دهد، 
وقفه فضایی در متغیرهای توضیحی است، یکسان است. نتایج آزمون موران و گری تأیید 
دوم،  گام  در  شرایطی  چنین  در  است  اخلال  جملات  در  فضایی  خودهمبستگی  وجود  بر 
نشان می دهد که  این دو آزمون  نتایج  بررسی می شود   LM-error و   LM-lag دو آزمون 
در سطح یک درصد هر دو آزمون معنی دار است. در چنین شرایطی می بایست دو آزمون 
LM-lag- Robust و LM-error-Robust به منظور انتخاب مناسب ترین الگو مورد ارزیابی 

قرار می گیرد. بررسی ها نشان می دهد، این دو آزمون نیز در سطح یک درصد معنی دار است 
در چنین شرایطی می بایست میزان بزرگی آماره های دو آزمون موردبررسی قرار گیرد. از 
2 الگوی 

BuseR  ، 2
BuseR سویی با توجه به سطح معنی داری متغیرها و شاخص های نیکویی برازش 

همچنین  می دهد،  گزارش  را  بهتری  وضعیت    SEMانتخاب شده الگوی  به  نسبت   SAC

معیارهای نیکویی برازش AIC  و SC در الگوی SAC نسبت به الگوی SEM پایین تر است 
که تأییدی بر انتخاب الگوی SAC می باشد. 

همچنین بررسی آزمون فرضیه عامل مشترک نشان می دهد، این آزمون در سطح یک 
درصد معنی دار است که در چنین شرایطی استفاده از الگوی فضایی با وابستگی در جملات 

اخلال رد شده و استفاده از الگوی SDM تأیید می شود.

1. Common Factor Hypothesis.
2. Likelihood Ratio.
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 SAC الگوی  2 در 
BuseR  ، 2

BuseR میزان  نشان می دهد،    SDMو SAC الگوی  بین  مقایسه 
به ترتیب 0/26 و 0/25 و برای الگوی SDM به ترتیب 0/18 و 0/16 است که نشان دهنده 
این است که الگوی SAC از قدرت بالاتری در برازش الگو برخوردار است. همچنین میزان 
بر  تأییدی  که  است   SDM الگوی  از  کمتر   SAC الگوی  در   SC و   AIC معیار  دو  آماره 

انتخاب الگوی SAC می باشد.

جدول 1ـ آزمون های تشخیص برای عوامل موثر بر سهم کاله

سطح احتمال ضریب آزمون تشخیص

0/04 -/0058 Moran I

0/00 1/89 Getis

0/00 1093/59 LM(Lag)

0/00 342/32 LM(Error)

0/00 2127/7314 Robust LM(Lag)

0/00 1034/14 Robust LM(Error)

0/00 2127/73 فرضیه عامل مشترک

            مأخذ: یافته های تحقیق.

نتایج الگوی برآورد شده براساس جدول )2( نشان می دهد، متغیرهای تنوع کاله رابطه 
مثبت و معنی دار و تنوع پگاه و صباح رابطه منفی و معنی دار با سهم کاله دارند. قیمت کاله 
ضریب  می شود  مشاهده   SAC الگوی  نتایج  دارد.  معنی داری  و  منفی  رابطه  کاله  سهم  با 
همبستگی فضایی، ضریب همبستگی فضایی بین جملات خطا در این الگو معنی دار نیست.

I موران  به بررسی آزمون  ابتدا  همانطور که در بخش روش پژوهش توضیح داده شد 
و گتیس پرداخته می شود. در این آزمون فرضیه صفر دلالت بر عدم وجود خودهمبستگی 
فضایی دارد. با توجه به نتایج جدول )3(، خودهمبستگی فضایی تأیید می شود. پس بنابراین 
انتخاب  به  تحقیق  ادامه ی  در  منظور  این  به  شود  برآورد  فضایی  توبیت  الگوی  است  لازم 
الگوی مناسب فضایی پرداخته می شود. همچنین بررسی آزمون فرضیه عامل مشترک نشان 
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ضایی s1 )عوامل موثر بر سهم کاله(
جدول2ـ نتایج الگوی ف

SD
M

SE
M

SA
R

SA
C

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

/ 0046749
-/ 0543833 ***

/ 004663
 / 0546517

***
/ 0046603

/ 054647
***

/ 0047083
0/ 0545657

***
n1

/ 0064235
- / 0367799

***
/ 0064806

- / 0367977
***

/ 0064807
- / 0367958

***
/ 0064816

-/ 0367788
***

n2

/ 0097717
-/ 0343873

***
/ 0098566

-/ 0337028
***

/ 009857
-/ 0337078

***
/ 0098587

-/ 03337357
***

n3

5/ 22e-07
-1/ 95e-06

***
5/ 24e-07

-1/ 91e-06
***

5/ 24e-07
- 06-1/ 91e

***
5/ 24e-07

-1/ 91e-06
***

p1

8/ 24e-08
-1/ 95e-06

8/ 32e-08
6/ 01e-08

8/ 32e-08
6/ 00e-08

8/ 32e-08
5/ 98e-08

p2

1/ 11e-07
-7/ 18e-08

1/ 11e-07
-1/ 06e-07

1/ 11e-07
-1/ 06e-07

1/ 11e-07
-1/ 06e-07

p3

/ 0004479
  / 0008632

**
W

n1

5/ 77e-08
-1/ 37e-07

**
W

p1

1/ 72e-08
1/ 86e-08

W
p2

3/ 17e-08
7/ 94e-08

**
W

p3

/ 1039001
/ 1474578

/ 0633367
   / 350494

***
/ 0656964

***/ 3525348
/ 0652396

*** / 35218941
ض از مبدأ

عر
/ 0007625

-/ 0000474
/ 0002818

-/ 00003891
ب همبستگی فضایی

ضری
-/ 0000192

/ 0006546
0/ 0020868

0/ 0002818
ت خطا

ب همبستگی فضایی بین جملا
ضری

/ 0026617
-1/ 23e-10

ب همبستگی فضایی بین متغیرها
ضری

0/ 1817
0/ 1589

0/ 1696
0/ 2626

2Buse
R

0/ 1644
0/ 1491

0/ 1599
0/ 2540

2Buse
R

0/ 0394
0/ 0398

0/ 0392
0/ 0348

A
IC

0/ 0437
0/ 0424

0/ 0419
0/ 0372

SC

مأخذ: یافته های تحقیق



پژوهشنامه بازرگانی، شماره 92، پاییز 1398 14 

از  استفاده  معنی دار است که در چنین شرایطی  این آزمون در سطح یک درصد  می دهد، 
تأیید   SEM الگوی  از  استفاده  و  شده  رد  اخلال  جملات  در  وابستگی  با  فضایی  الگوی 

می شود.

جدول 3ـ آزمون های تشخیص برای عوامل موثر بر سهم پگاه

سطح احتمال ضریب آزمون تشخیص

0/09 -/0053 Moran I

0/00 1/72 Getis

0/00 2503/93 LM(Lag)

0/00 2724/98 LM(Error)

0/00 5061/58 Robust LM(Lag)

0/00 5283/18 Robust LM(Error)

0/00 7786/57 فرضیه عامل مشترک

مأخذ: یافته های تحقیق

نتایج جدول )4(، الگوی برآورد شده نشان می دهد که تنوع کاله و تنوع صباح رابطه 
منفی و معنی دار با سهم پنیر پگاه دارد و تنوع پگاه رابطه مثبت و معنی دار با سهم پگاه دارد. 
قیمت کاله با سهم پگاه رابطه منفی و معنی داری دارد. همچنین سهم پگاه با قیمت پگاه رابطه 
مثبت )به لحاظ آماری بی معنی( دارد. نتایج الگویSEM مشاهده می شود همبستگی فضایی 

بین جملات خطا در این الگو معنی دار نیست.
همانطور که در بخش روش پژوهش توضیح داده شد ابتدا به بررسی آزمون I موران و 
گتیس پرداخته می شود که I موران و گتیس معنی دار شده است. با توجه به نتایج جدول )5(، 
خودهمبستگی فضایی تأیید می شود. پس بنابراین لازم است الگوی توبیت فضایی برآورد 
می شود. پرداخته  فضایی  مناسب  الگوی  انتخاب  به  تحقیق  ادامه ی  در  منظور  این  به  شود 

همچنین بررسی آزمون فرضیه عامل مشترک نشان می دهد، این آزمون در سطح یک درصد 
معنی دار است که در چنین شرایطی استفاده از الگوی فضایی با وابستگی در جملات اخلال 

رد شده و استفاده از الگوی SDM تأیید می شود.
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ضاییs2 )عوامل موثر بر سهم پگاه(
جدول 4ـ نتایج الگوی ف

SD
M

SE
M

SA
R

SA
C

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

/ 0053746
- / 0457622

***
/ 0054141

-/ 0464577
***

/ 0054141
- / 0464577

***
/ 0054141

- / 0460161
***

n1

/ 0086211
   / 0672828

***
/ 0087404

/ 0661938
***

/ 0087404
 / 0661938

***
/ 0087404

/ 0660392
***

n2

/ 0129119
- / 0737461

***
/ 0128228

- / 0770316
***

/ 0127641
-/ 0769716

***
/ 0127641

-/ 0769909
***

n3

4/ 90e-07
-1/ 93e-06

***
4/ 94e-07

-1/ 99e-06
***

4/ 94e-07
-2/ 00e-06

***
4/ 94e-07

-1/ 99e-06
***

p1

7/ 64e-08
-3/ 20e-07

***
7/ 72e-08

-3/ 33e-07
***

7/ 72e-08
-3/ 33e-07

***
7/ 72e-08

-3/ 31e-07
***

p2

3/ 67e-07
1/ 57e-07

3/ 52e-07
1/ 98e-07

3/ 47e-07
1/ 94e-07

3/ 47e-07
2/ 3e-07

p3

/ 0005808
-/ 0006039

W
n1

6/ 95e-08
8/ 46e-08

W
p1

2/ 06e-08
1/ 73e-08

W
p2

3/ 90e-08
-8/ 06e-08

**
W

p3

/ 1192562
  / 5702289

***
/ 0652432

 / 4774331
***

/ 0605668
/ 350494

***
ض از مبدأ

عر
/ 0006037

-/ 0004003
/ 0017846

-/ 0017249
ب همبستگی فضایی

ضری
/ 001022

/ 0009229
ت خطا

ب همبستگی فضایی بین جملا
ضری

/ 0026617
-1/ 49e-11

ب همبستگی فضایی بین متغیرها
ضری

0/ 3231
0/ 2397

0/ 3323
/ 3417

2Buse
R

0/ 3087
0/ 2309

0/ 3245
/ 3340

2Buse
R

0/ 0468
0/ 0516

0/ 0453
0/ 0446

A
IC

0/ 0518
0/ 0551

0/ 0484
0/ 0477

SC

مأخذ: یافته های تحقیق
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جدول 5ـ آزمون های تشخیص برای عوامل موثر بر سهم صباح

سطح احتمال ضریب آزمون تشخیص

0/03 -/0061 Moran I

0/00 1/99 Getis

0/00 11300 LM(Lag)

0/00 9479/58 LM(Error)

0/00 6/93*10e14 Robust LM(Lag)

0/00 6/93*10e14 Robust LM(Error)

0/00 6/93*10e14 فرضیه عامل مشترک

مأخذ: یافته های تحقیق

نتایج جدول)6(، الگوی برآورد شده نشان می دهد که تنوع کاله و تنوع پگاه رابطه منفی 
و معنی دار با سهم پنیرصباح دارد و تنوع صباح رابطه مثبت و معنی دار با سهم صباح دارد. 
قیمت کاله با سهم پگاه رابطه منفی و معنی داری دارد. همچنین سهم صباح با قیمت صباح 

رابطه منفی )به لحاظ آماری بی معنی( دارد. 

جمع بندی و ملاحظات

این مطالعه،  این منظور در  به  به شمار می آیند.  برندها  از عوامل مؤثر در سهم  برندها  تنوع 
عوامل مؤثر بر سهم برندهای کاله، پگاه و صباح مورد بررسی قرار گرفته است.در مطالعه 
سعی شده است الگویی انتخاب شود که ارتباطات فضایی بین برندها را در نظر گیرد. به این 
منظور ابتدا آزمون I موران و گتیس بررسی شد. در این آزمون فرضیه صفر دلالت بر عدم 
تأیید می شود.  نتایج، خودهمبستگی فضایی  به  توجه  با  دارد.  وجود خودهمبستگی فضایی 
بنابراین لازم است الگوی توبیت فضایی برآورد شود بدین منظور در ادامه تحقیق به انتخاب 

الگوی مناسب فضایی پرداخته شده است. 
و  مثبت  رابطه  کاله  تنوع  داد،  نشان  کاله  سهم  برای  شده  برآورد   SAC الگوی  نتایج 
معنی دار با سهم کاله دارد و تنوع دیگر برندها )پگاه و صباح( رابطه منفی و معناداری دارد. 
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ضاییs3 )عوامل موثر بر سهم صباح(
جدول 6ـ نتایج الگوی ف

SD
M

SE
M

SA
R

SA
C

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

ف معیار
انحرا

ب
ضری

    / 0038207
-

***/ 0217149
    / 0038644

- / 022603
    / 0038576

-
***/ 022484

/ 0038481
-

***/ 0225154
n1   

    / 0057338
-

*** / 0238488
    / 0058294

- / 0240352
    / 0058224

-
***/ 0239877

0/ 0058177
-

***/ 0240474
n2

     / 0090261
   ***/ 0470785

     / 0091842
   / 0463189

     / 0091633
   ***/ 0464619

0/ 0091613
***/ 046312

n3

3/ 65e-07
-9/ 65e-07

***
3/ 72e-07

-9/ 35e-07
3/ 72e-07

-9/ 42e-07
**

3/ 71e-07
-9/ 39e-07

**
p1

7/ 39e-08
-2/ 47e-08

7/ 72e-08
-2/ 07e-08

7/ 70e-08
-2/ 12e-08

7/ 67e-08
-2/ 20e-08

p2

8/ 89e-08
-2/ 41e-07

***
8/ 90e-08

-2/ 62e-07
8/ 90e-08

-2/ 61e-07
***

8/ 88e-08
-2/ 61e-07

***
p3

     / 0004256
   / 0009939

  W
n1 

5/ 58e-08
-1/ 33e-07

**
W

p1

1/ 54e-08
2/ 13e-08

***
W

p2

2/ 95e-08
6/ 59e-08

W
p3

     / 0926286
   / 0442437

***
     / 0419558

  *** / 2723405
/ 0621389

199 / 2478
ض از مبدأ

عر
    / 001192

- / 0000311
0/ 0031459

-/ 0019976
ب همبستگی فضایی

ضری
     / 0007927

   / 0001576
0/ 0013943

/ 0011341
ت خطا

ب همبستگی فضایی بین جملا
ضری

     / 0026617
2/ 45e-08

***
ب همبستگی فضایی بین متغیرها

ضری
   0/ 3119

   0/ 2825
   0/ 2845

0/ 2867
2Buse

R

  0/ 2973
   0/ 2742

   0/ 2762
0/ 2783

2Buse
R

0/ 0244
0/ 0233

0/ 0247
0/ 0157

A
IC

 0/ 0270
0/ 0249

0/ 0263
0/ 0168

SCمأخذ: یافته های تحقیق
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همچنین قیمت کاله با سهم کاله رابطه منفی و معنی داری دارد. نتایج الگوی SEM برآورد 
شده برای سهم پگاه نشان داد که تنوع کاله و تنوع صباح رابطه منفی و معنی دار با سهم پنیر 
پگاه  با سهم  قیمت کاله  دارد.  پگاه  با سهم  معنی دار  مثبت و  رابطه  پگاه  تنوع  و  پگاه دارد 
رابطه منفی و معنی داری دارد. همچنین سهم پگاه یا قیمت پگاه رابطه مثبت )به لحاظ آماری 
داد که  نشان  برای سهم صباح  برآورد شده   SDM الگوی  نتایج  نهایت  دارد. در  بی معنی( 
پنیر صباح دارد و تنوع صباح رابطه  با سهم  تنوع کاله و تنوع پگاه رابطه منفی و معنی دار 
مثبت و معنی دار با سهم صباح دارد. قیمت کاله با سهم پگاه رابطه منفی و معنی داری دارد. 
همچنین سهم صباح با قیمت صباح رابطه منفی )به لحاظ آماری بی معنی( دارد. به طورکلی 
براساس نتایج مطالعه، می توان نمود که برندهای کاله، پگاه و صباح برای افزایش سهم در 
بازار پنیر مشهد، بایستی به مبحث تنوع پنیر توجه ویژه ای داشته باشند. یکی از دلایل اصلی 
اینکه برندهای کاله و پگاه توانسته اند سهم ویژه ای در بازار داشته باشند توجه ویژه به تنوع 
پنیرهای قابل عرضه به بازار بوده است. به عبارت دیگر برندهای مورد نظر برای افزایش سهم 
در بازار پنیر، بایستی سلایق مصرف کنندگان را از لحاظ تنوع محصول مدنظر داشته باشند. 
براساس نتایج این مطالعه می توان پیشنهاد نمود که برای افزایش سهم برندهای کاله و پگاه 

بایستی رفتار مصرف کنندگان را به سمت تنوع پذیری هدایت کرد.
همچنین پس از بررسی نتایج این الگو با نتایج مطالعات پیشین، به این نتیجه رسیدیم که 
الگوهای فضایی نسبت به الگوی های معمول دارای برتری است از این رو پیشنهاد می شود 
در مطالعات آتی پیرامون عوامل موثر بر سهم برندها، استفاده از الگوهای فضایی در کنار 

الگوهای دیگر جهت دستیابی به نتایج مطلوب تر مورد ارزیابی قرار گیرد.
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