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The research purpose is to examine the role of feature films' popular cast in 
shaping the audience’s attitude and behavior, since these characters can act 
as suitable models for people’s acceptance of chastity. The research method 
has been quantity analysis and its statistic population consisted of 36 hit 
feature films broadcast on TV. To analyze the data we used spss software 
together with descriptive and inductive statistics with 5% first type error. 
The results show that the specified films are lacking in appropriate 
characterization in regard to sticking to chastity, so they could not be taken 
as role models for the viewers. In general, one could say that TV hit feature 
films have failed to promote the culture of chastity by offering models. 
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  چکیده

 ینندهپرب هاي یلمزنِ ف هاي یتنقش و عفاف در شخص یترابطه محبوب یپژوهش بررس ینهدف ا

 یده در شکل ها یلممحبوب ف يها و ستاره ها یتامر، نقش شخص ینتوجه به ا یاصل یلاست. دل یزیونتلو

  تواند به یعفاف م یغو تبل یجترو ینهمناسب در زم يبه نگرش و رفتار مخاطبان است که با ارائه الگوها

 یلبا استفاده از روش تحل یقتحق یننقش کند. ا یفايعفاف ا یريپذ جامعه یاز منابع اصل یکیعنوان 

ترین  پربیننده ياز جامعه آمار یلمف 36با  ينه آمارانجام گرفته است و در این راستا، نمو یکم يمحتوا

 افزار¬اطلاعات از نرم وتحلیل یهتجز يانتخاب شده است. برا یزیونهاي سینمایی پخش شده از تلو فیلم

spss درصد استفاده  5نوع اول  ي) با خطايمجذور کا یا دو ی(آزمون خ یو آمار استنباط یفیو آمار توص

از وضعیت عفاف  یمناسب یرتصو ی،مورد بررس هاي یلماز آن است که در ف یکحا یقتحق هاي یافتهشد. 

نقش هستند  یتمحبوب يکه دارا یکسان یشوند یعن نتخابعنوان الگو ا به  توانند یکه م یهای در شخصیت

 یقِفرهنگ عفاف از طر یجو ترو یغدر تبل یزیونتلو ینندهپرب هاي یلمعملکرد ف یطورکل . به شود ینم یدهد

   حسنه، مطلوب نبوده است. يها رائه الگوها و اسوها
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  مقدمه

ها، الگوهـا  هاي رفتاري، باورها، ارزش پذیري فرآیندي است که طی آن فرد شیوه جامعه

را جزئـی از شخصـیت خـود    هـا   گیرد و آن و معیارهاي فرهنگی خاص جامعه را فرامی

شـان را یـاد    هـاي زنـدگی جامعـه    هـا شـیوه   کند. از طریق این فرایند است که انسان می

آموزد تا عضو یک جامعه و فرهنـگ خـاص    ) و فرد می74، ص1384گیرند (کوئن،  می

تـر   پذیري فرایند توسعه احساس پیوستگی فرد با جهـان بـزرگ   به عبارتی جامعه«شود. 

ها، باورهـا و هنجارهـاي فرهنگـی و     سازي ارزش ق یادگیري و درونیاجتماعی از طری

ــدي» اجتمــاعی اســت ــه  ).57، ص1389زاده،  (مه ــادگیري ب ــرق   ی ــوان یکــی از ط عن

کنـد.   پذیري ایفا مـی  ها و هنجارهاي جامعه نقش مهمی را در جامعه سازي ارزش درونی

اي یـا همـان تقلیـد و     اهدهترین نوع یادگیري در انسان، یادگیري مش ـ مهمدر این میان، 

). الگوگیري، فرایندي اسـت کـه از طریـق    1388الگوگیري است (ماهینی و خسروپناه، 

عنوان محرکـی بـر روي     گیرد و در آن رفتار یک شخص یا گروه به مشاهده صورت می

گذارد (اطیابی  ها یا رفتار فرد دیگري که شاهد انجام عمل الگوست اثر می افکار، نگرش

از دیدگاه روانشناسان، بیشترین نقش در تکـوین شخصـیت و    ).1387از مارلت، به نقل 

تر از دریافـت از طریـق   تربیت از آنِ الگوهاست زیرا دریافت پیام از طریق الگوها آسان

عامل ذهنی و آموزشی است، از سوي دیگر عاملِ عینیِ مـؤثرتري اسـت. اندیشـمندانی    

تربیت، روش تقلید و الگوگیري را مورد توجـه قـرار    ومانند پیاژه و دبِس نیز در تعلیم 

) در 1390انـد (حیـدري و محمـدي،     انـد و آن را زمینـه اساسـی یـادگیري دانسـته      داده

هـا   وتحلیل گفته یادگیري از طریق مشاهده الگو، فرد از طریق استنباط شخصی به تجزیه

فتار خود را تغییـر داده،  ها و ر ها، عقاید، ارزش پردازد و نگرش و اعمال الگوي خود می

سازد همچنین الگوهـا نقـش    خود را هر چه بیشتر به الگوي موردنظر شبیه و همانند می

افـراد دارد   دهی به مسیر تربیـت و رشـد و بالنـدگی    بسزایی در اجتماعی شدن و جهت

برند  رو که افرادي را که در مرحله اجتماعی شدن به سر می الگوها ازآن ).1387(اطیابی، 

کننـد (کـوئن،    سازند، به امر اجتماعی شدن افراد کمک می با الگوهاي پذیرفتنی آشنا می

رفتارهـاي   باندورا با مطرح کردن نظریه یادگیري اجتماعی، معتقد اسـت بیشـتر   ).1384

ترین  یکی از مهم صورت مشاهده رفتار دیگران و از طریق الگوبرداري است و  آدمی به
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گیـرد و بـه تقلیـد و الگـوبرداري      رفتارهاي مناسب را فرامی منابعی که فرد از طریق آن

هـا   اي است. طبق نظـر بانـدورا رسـانه    هاي رسانه ها و نمونه کند، رسانه گرایش پیدا می

اگرچه تنها منبع یادگیري اجتماعی نیستند و نفوذ و تأثیرشان به دیگـر منـابع یـادگیري    

روي مـردم تـأثیرِ مسـتقیم دارنـد     یعنی والدین، دوستان و معلمان وابسـته اسـت ولـی    

هاي جمعی در کنار عواملی چون خانواده، مدرسـه و   ) چرا که رسانه1389زاده، (مهدي

پـذیري هسـتند (کـوئن،     ترین نهادهاي دخیل در امـر جامعـه   هاي همسالان از مهم گروه

جانبـه   ) معتقـد اسـت امـروزه بـا حضـور همـه      1394). در همین زمینه مظفـري ( 1384

تـر از نهادهـایی چـون     هـا پررنـگ   ي جمعی در زندگی ما، نقش آموزش رسانهها رسانه

پـذیري ملـی و فرهنگـی     ها از عوامل بسیار مهم جامعه کند. رسانه خانواده و مدرسه عمل می

شـده افـراد از فرهنگـی کـه در آن زنـدگی       کـه واقعیـت ادراك   طوري شوند، به محسوب می

). Rosengren ،1390هاست (جکسون به نقـل از   رسانهگرفته از  کنند به میزان زیادي نشئت می

  » سـازي در افـراد جامعـه اسـت     ها ابزاري بـراي اجتمـاعی کـردن و فرهنـگ     درواقع رسانه«

)Baran & Davis, 2015هاي تصـویري   هاي جمعی و به خصوص رسانه که رسانه ). خلاصه این

  ها هستند. منبع اصلی یادگیري اجتماعی و درونی کردن ارزش

، 1389(توکــل، » هـا و مــذهب پیونــدي تنگاتنـگ دارنــد   اي ارزش ر هـر جامعــه د«

بایسـت بـه    هـا مـی  هایی که در جامعه مذهبی ایران رسانه ). یکی از همین ارزش54ص

ترویج آن بپردازند، موضوع عفاف است که به معناي خودنگهـداري و بازداشـتن نفـس    

). 1390پـور و گنجعلـی،    یـان هاي شهوانی اسـت (مختار  انسانی از محرمات و خواهش

تـرین هسـته اجتمـاع در تربیـت و      توجهی به امر عفاف بنیـان خـانواده را کـه مهـم     بی

). بـاهنر  1394فر و همکاران،  کند (خوش پذیر کردن نسل بشري است، تهدید می جامعه

ها در جامعه اسلامی ایران باید در راستاي اشاعه  ) معتقدند که رسانه1392الهدي ( و علم

هاي دین اسلام است  ها و هنجارهاي اسلامی فعالیت کنند و عفاف یکی از آموزه رزشا

که در جامعه دینی ظهور یافته و در تمام سطوح ارتباطات انسانی در زنـدگی فـردي و   

هـاي تصـویري در    هاي جمعی خصوصـاً رسـانه   بایست جاري باشد و رسانه جمعی می

می است باید به قواعد ترویج عفاف پایبند جمهوري اسلامی ایران که منادي جامعه اسلا

اي کـه حاکمیـت دینـی     ) در همین زمینه معتقد است که در جامعـه 1394باشند. رأفت (
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  سازي و نهادینه ساختن هنجارهاي دینی دارند. ها نقش مهمی در فرهنگ برقرار است رسانه

اي حسـنه بـه   ه ها در جامعه دینی ایران، معرفی اسوه یکی از کارکردهاي مهم رسانه

توانند  ها می ها و سریال مخاطبان از طریق طراحی و ارائه الگوهاي شخصیتی است. فیلم

عنوان قهرمان فیلم، براي مخاطب الگوسازي   هاي جذاب به با طراحی و ارائه شخصیت

ــان داســتان ویژگــی  ــه  هــاي مثبــت برجســته کننــد. معمــولاً قهرم اي دارد کــه منجــر ب

ترتیب مخاطب خواسـته یـا ناخواسـته از     شود و بدینوي می پنداري مخاطب با ذات هم

دهند که یکـی   ها نشان می ). بررسی27، ص1386کند (پیشوایی و رضایی،  وي تقلید می

ویژه جوانان، الگوهایی است که از طریق  هاي مهم انتخاب نوع رفتار مخاطبان به از علت

جوانان، هنرمنـدان را   5/27یدانی، شوند. براي نمونه در یک تحقیق م ها معرفی می رسانه

هاي موردعلاقه خود جهت الگوگیري معرفی کردنـد (سـازمان    ترین چهره عنوان مهم  به

ها درزمینـه   نیا و احمدي نیز معتقدند که گاهی رسانه ). طیبی38، ص1381ملی جوانان، 

ن هاي جذابی را در قشر نوجوان و جوا زدگی گرایش ترویج مدگرایی و فرهنگ مصرف

کـه   شـود. بـدون آن   شـده سـبب مـی    براي آراستن تن و ظواهر بر اساس الگوهاي ارائه

در ایـن میـان،   ). 1392نیا و احمدي،  عفتی باشند (طیبی کنشگرانِ این عرصه خواهان بی

هاي  ها و برنامه هاي متفاوت به زنان و دختران در سریال ها با دادن نقش ها و فیلم برنامه

خصوص نسل جـوان،   ها و هنرپیشگان جدید به مردم به  چهره متفاوت و مطرح نمودن

هاي رفتـاري بـراي جوانـان و مـردم      عنوان الگوها و مدل  اي را به هاي رسانه شخصیت

پـردازي مناسـب از    دامنـی نیـز شخصـیت    در زمینه ترویج عفاف و پاك کنند. معرفی می

ذابیت نمـوده و الگـودهی   تواند براي مخاطب ایجاد ج کاراکتر مثبت فیلم یا سریال، می

لازم را در جهت ترویج فرهنگ عفاف از طریق الگوهاي مناسب ایجاد کند. در جامعـه  

 مـادي و معنـوي،   زنـدگی  ابعـاد  تمـام  در اخلاقی و دینی هاي اسوه بایست می دینی ایران

 موردتوجه و و تقلید پیروي شایستگی تا باشند توجهی قابل هاي ویژگی و کمالات صاحب

). بـراي تحقـق ایـن امـر یکـی از      1390باشـند (حیـدري و محمـدي،     داشـته  ار بـودن 

بایست در رفتارهـاي   ها می ها و سریال هاي محبوب فیلم هاي مثبتی که شخصیت ویژگی

هـا و   هاي محبوب فیلم دیگر، شخصیت بیان خویش رعایت کنند موضوع عفاف است. به

یت کنند تا از ایـن طریـق شـاهد    بایست هنجارهاي مربوط به عفاف را رعا ها می سریال
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هاي حسنه باشـیم. چـرا کـه     واسطه ارائه الگوها و اسوه تبلیغ و ترویج فرهنگ عفاف به

شده در یـک جامعـه    که از هنجارهاي مهم پذیرفته دامنی ضمن این رعایت عفاف و پاك

رود  هاي حیات و سـلامت جامعـه نیـز بـه شـمار مـی       اسلامی است، از بارزترین نشانه

). ازآنجاکه انسـان دوسـت دارد رفتارهـاي افـراد متعـالی را      1386ایی و رضایی، (پیشو

الگوي خویش قرار دهد، فردي را که داراي محبوبیت است در مقابل فردي که فاقد این 

 صـعود  و دیگـران  تکامـل  دیدن«گزیند. چرا که  عنوان الگوي خود برمی ویژگی است به

). 1390(حیـدري و محمـدي،   » دارد می آنان وا از قلیدت به را انسان هاي کمال، قله به ها آن

) معتقد است که نمایش بانوانی که ضمن برخورداري از پوشـش مناسـب   1394رأفت (

ساز علاقمندي مخاطبـان بـه    اي نیز هستند زمینه پردازي مثبت و سازنده داراي شخصیت

فراد پـس از  ) در همین زمینه معتقد است که ا1390شود. جکسون ( ها می این شخصیت

دهند، به انجام دادن همان رفتارهـا   اي که رفتار خاصی را انجام می دیدن الگوهاي رسانه

که فردي به تقلید و الگوسازي رفتـار یـک    احتمال این«طبق نظر وي  ورزند. مبادرت می

شخص جذاب، مورد احترام و باحیثیت و اعتبار بپردازد، بسیار بیشتر از این است که به 

نوبل نیز نوعی ». هاست الگوبرداري از رفتار شخصی بپردازد که فاقد این ویژگیتقلید و 

صورت  کند که بینندگان به  اي و بینندگان را مطرح می هاي رسانه از رابطه بین شخصیت

گیري هویـت   شوند و این امر در شکل اي وابسته می بسیار مثبت به یک شخصیت رسانه

هـاي   ). یافتـه Noble، 1387کوایل به نقل از ار باشد (مکتواند بسیار تأثیرگذ بینندگان می

) حکایت از این دارد که افراد به تقلید از الگوهایی تمایل دارند 1390پژوهش رضائیان (

اي کـه نتیجـه    کنند. به علاوه رفتار الگو شده ها تعیین هویت می که شخصاً خود را با آن

شـود. پیشـوایی و رضـایی     ران تقلید میسرعت از جانب دیگ  مطلوبی را به بار آورد به

هـاي بـالاي    هـا و ظرفیـت   ) طی پژوهشی به این نتیجه رسیدند که از توانمنـدي 1386(

سازي درباره عفاف و لوازم آن اسـتفاده لازم نشـده    ها در جهت فرهنگ ها و سریال فیلم

نـري  معتقدند ابزارهاي ه) 1390پور و گنجعلی ( مختاریاناست. این در حالی است که 

نشین، در درونی کردن فرهنگ حجاب و عفـاف   با انتقال مفاهیم و معانی به صورتی دل

باشند لذا باید بـا اسـتفاده از ابزارهـایی چـون فـیلم،       در جامعه نقشی کلیدي را دارا می

هـاي مختلـف    سریال، رمان و تئاتر و... برکات و آثار مثبت حجاب و عفـاف در قالـب  
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) نیز رابطه معناداري بین عامـل  1382هاي پژوهش آزادمنش ( طبق یافتهنشان داده شود. 

ها توسط دختران  اي و الگوبرداري از آن هاي رسانه نفوذ اجتماعی بازیگران و شخصیت

) در تحقیقی به این نتیجه رسـید کـه   1384محمدي ( دبیرستانی شهر تهران وجود دارد.

توانند الگوي مناسـبی   هستند، نمی ها مطرح هاي و سریال عنوان الگو در فیلم زنانی که به

در ) نیز به این نتیجـه رسـیده اسـت کـه     1374زاده ( براي دختران جوان باشند. هرمزي

هـاي   هـا در صـحنه   هاي زن این سریال ترین شخصیت بررسی، محبوبهاي مورد سریال

) نیـز معتقدنـد   1371کنند. رانسـتاین و دیگـران (   متعددي شئون اسلامی را رعایت نمی

) در Mehtaگذارنـد. مهتـا (   اي بر رفتار بیننـدگان تـأثیر مـی    هاي محبوب رسانه یتشخص

سال مـؤثر   30هاي مدرن در زنان مسلمان دهلی را در طول  اي تأثیر عمیق رسانه مطالعه

صـورت   هاي تصویري در بدو امر بـه   که مصرف رسانه رغم این بررسی کرده است. علی

اي  کنندگان محصولات رسـانه  رسد امروزه مصرف ر میتابو و ممنوع بوده است اما به نظ

هـاي   اند. یافته اي قرار گرفته صورت معناداري تحت تأثیر کالایی شدن فرهنگ رسانه  به

دهنده این واقعیت است که زنان مسلمان مفروضات سنتی مصـرف   تحقیق وي نیز نشان

شده از خـود را بـازبینی    اي را کاملاً تغییر داده و سبک زندگی و الگوي اندیشیده رسانه

  ).1394فر و همکاران،  به نقل از خوش 2010اند (مهتا،  کرده

هاي تلویزیون به دلیل جذب مخاطبان پرشمار، از اهمیـت بسـیاري برخـوردار     فیلم

هـاي   میلیون مخاطب را پاي فیلم 60طور میانگین سالانه  که تلویزیون به  طورياست. به

) 1391). در همـین زمینـه رضـوانی و فنـایی (    1391س، نشاند (خبرگزاري فار خود می

هاي ایرانـی و خـارجی در    میلیون حلقه لوح فشرده فیلم 35سالانه نزدیک «نویسند:  می

هاي پرفروش  شود. بعضی از فیلم صورت سراسري در کل کشور توزیع می تلویزیون به 

طور متوسط بـین   به  هاي دیگر شوند و فیلم با تیراژي حدود یک میلیون حلقه توزیع می

طور متوسط در هـر هفتـه     اکنون به شوند. هم هزار حلقه تکثیر و پخش می 500تا  200

صـورت سراسـري در     ها بـه  شود. این فیلم چند فیلم ایرانی به بازار تلویزیون عرضه می

فروشی در دسترس مخاطبان شبکه  هاي خرده ها و بیشتر فروشگاه ها، سوپرمارکت کلوپ

هـاي   اکنون تلویزیون در سراسر کشور گسترده شـده اسـت و خـانواده    گیرد. هم قرار می

صـورت ویـدئویی و در منـزل      شان بـه  هاي سینمایی مورد علاقه ایرانی به تماشاي فیلم
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هـاي  هاي شبکه نمایش خانگی، با معرفـی شخصـیت   بدیهی است فیلم». اند عادت کرده

گرِ نقشی مهـم در اشـاعه فرهنـگ عفـاف در     توانند ایفا الگو و اسوه در زمینه عفاف، می

جامعه باشند. ترویج الگوهاي مناسب براي عفـاف و حجـاب از طریـق محصـولات و     

کـرده، ممتـاز، متعهـد و باحجـاب در      کالاهاي فرهنگی، به تصویر کشیدن زنان تحصیل

هـاي   هـا و شخصـیت   هاي هنري و پرهیز از نشان دادن آنان در نقـش  ها و مجموعه فیلم

عنـوان وظـایف    سواد از مواردي هستند که شوراي عالی انقلاب فرهنگی بـه   و کمعامه 

گذار و اجرایی همچون وزارت فرهنگ و ارشاد اسـلامی در راسـتاي    هاي قانون دستگاه

گسترش فرهنگ عفـاف و حجـاب معرفـی کـرده اسـت (قـانون راهکارهـاي اجرایـی         

رهنگی). با این وجـود  گسترش فرهنگ عفاف و حجاب مصوب شوراي عالی انقلاب ف

) معتقدند که تاکنون در معاونت سـینمایی وزارت فرهنـگ و   1392الهدي ( باهنر و علم

که در  طوري گذاري اندکی در مورد عفاف و حجاب شده است به ارشاد اسلامی سیاست

سازي، هیچ سیاستی که مرتبط با عفاف و  نامه و صدور پروانه فیلم نامه بررسی فیلم آئین

هـاي   تـرین هـدف   شـود. ایـن در حالیسـت کـه یکـی از مهـم       شد دیـده نمـی  حجاب با

هـاي   ها و مفاهیم فرهنگ دینی و ملی بـه نسـل   هاي فرهنگی کشور انتقال ارزش دستگاه

  ).1380تر است (بررسی عملکرد وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی،  جوان

لـی و نیـز   با توجه به مغفول واقع شدن حوزه پرمخاطب تلویزیون در مطالعـات قب 

ايِ  هـاي رسـانه   تأثیرگـذار شخصـیت  اهمیت مقوله عفاف در جامعه دینیِ ایران و نقش 

هاي حسنه  واسطه ارائه الگوها و اسوه بهمحبوب در ترویج و اشاعه امر عفاف در جامعه 

در ایـن   مثابـه نقطـه اتصـال سـینما و تلویزیـون،      و مطرح بودن تلویزیون بـه  اي  رسانه

هـاي   هـاي زنِ فـیلم   ابطه محبوبیت نقش و عفـاف را در شخصـیت  پژوهش بر آنیم تا ر

  مورد بررسی قرار دهیم. تلویزیون پربیننده 

شـبکه  «هـاي قبلـی، بررسـی عملکـرد      یکی از وجوه تمایز این پژوهش از پژوهش

حال تمرکز مطالعات قبلی بر سینما  در قبال امر عفاف است، چرا که تابه» نمایش خانگی

رغم دارا بودن مخاطبان گسترده موضوعی بـراي   ست و تلویزیون علیو تلویزیون بوده ا

هـاي   ها نبوده است. همچنین توجه به محبوبیـت نقـشِ شخصـیت    تحقیقات و پژوهش

سازي مفهوم عفاف نیز  هاي قبلی بوده است. عملیاتی اي نیز کمتر موضوع پژوهش رسانه
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در ایـن پـژوهش قصـد     تـرین سـؤالاتی کـه   باشـد. مهـم   از دیگر بدایع این پژوهش می

  اند از: ها را داریم عبارت پاسخگویی به آن

 هـاي   هـاي زنِ فـیلم   اي بین محبوبیت نقـش و عفـاف در شخصـیت   چه رابطه

  پربیننده تلویزیون وجود دارد؟

 هاي پربیننده تلویزیون در ارائه الگوهاي مناسب درزمینـه عفـاف    عملکرد فیلم

 چگونه بوده است؟

  شناسی تحقیق روش

گیري نیز به ن تحقیق از روش تحلیل محتواي کمی استفاده شده است. روش نمونهدر ای

ترتیب که با توجه به اطلاعات ارائه شده از سوي مرکز صورت هدفمند بوده است بدین

هاي سینمایی پخش شده  ترین فیلم بیننده پژوهش و سنجش افکار رسانه ملی  از میان پر

در ایـن تحقیـق هـم واحـد     و مورد تحلیل قرار گرفت. فیلم، انتخاب  36در تلویزیون، 

 ـ »شخصیت زن«ثبت، هم واحد فحوا و هم واحد شمارش  اسـت.   »پرسـوناژ خـانم  «ا ی

هـاي   شخصیت زن (غیر از شخصیت 140فیلم مورد بررسی،  36ذکر است که در  شایان

) وجود لشکر در فیلم حضور دارد و نقشی در جریان فیلم ندارد عنوان سیاهی  زنی که به

محبوبیـت  «در این پـژوهش متغیـر    ایم. واحد را تحلیل نموده 140داشته است. بنابراین 

به لحاظ مثبت، منفی و یا خنثی بـودنِ شخصـیت زن فـیلم مـدنظر بـوده اسـت.       » نقش

اي و شخصـی اسـت بـراي     هاي این متغیـر تـا حـدودي سـلیقه     ازآنجاکه تشخیص رده

ترتیب بیشترین  داوران استفاده شد. بدین  هیئت هاي این متغیر از نظر مشخص کردن رده

 همچنـین جهـت   عنوان رده این متغیر در نظر گرفته شـده اسـت.   داوران به  رأي هیئت 

هـاي پربیننـده    هـاي زن فـیلم   سنجش عفاف از متغیرهاي مختلف رفتاري که شخصـیت 

شده است.  دهند، استفاده شبکه نمایش خانگی، هنگام مواجه با نامحرم از خود بروز می

هاي اجرایـی   ها که عموماً بر اساس احکام و روایات اسلامی و نیز سیاست این شاخص

انـد از شـوخی بـا     اند عبـارت  رسانه ملی و وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ساخته شده

نامحرم، استفاده از فعل مفرد یا نام کوچک نامحرم، چگونگی نگاه به نامحرم، حضور با 

  خلوت و ارتباط نامتعارف با نامحرم.نامحرم در یک مکان 
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ارتباط خارج از  ، هرگونه»ارتباط نامتعارف با نامحرم«گفتنی است در مورد شاخصِ 

هاي رایجی نظیر روابط شغلی، روابط فـامیلی و... مـدنظر بـوده اسـت. مـثلاً       چارچوب

اي  نـه گو هاي قبل از ازدواج، روابط صمیمی و دوستانه دوران دانشجویی و... بـه  دوستی

که نزدیکی و صمیمیتی فراتر از روابط عادي زن و مرد نـامحرم را بـه نمـایش درآورد،    

  عنوان روابط نامتعارف با نامحرم شناخته شده است. به

جهت اعتباربخشی و با هدف سنجش ضریب اعتبار در ابتدا کلیـه متغیرهـا توسـط    

سـط ارزیـاب   درصـد از اطلاعـات مجـدداً تو    15پژوهشگر کدگذاري گردید و سـپس  

دیگري کدگذاري شد. آنگاه با توجه به میزان توافق مشاهده شده و میزان توافـق مـورد   

انتظار بین دو کدگذاري، بر اساس فرمول اسکات ضریب قابلیت اعتماد محاسبه گردید. 

  به دست آمد اعتبار این پژوهش تأیید شد. 8/0که میزان همخوانی  با توجه به این

ج حاصله کدگذاري شـد و بـا اسـتفاده از    یاطلاعات، ابتدا نتابراي تجزیه و تحلیل 

جداول مربوطه استخراج شد و پس از استخراج جـداول، بـراي تجزیـه و     spssافزار  نرم

بعـدي و دوبعـدي) و آمـار     کی ـفی (جـداول  یهاي آمار توص تحلیل اطلاعات، از روش

  درصد استفاده شد. 5ول با آلفا یا خطاي نوع ا ا مجذور کاي)یدو  استنباطی (آزمون خی

  هاي تحقیق یافته

شخصـیت زن   140در جداول فراوانی زیر، توزیع فراوانی متغیرهاي اصـلی تحقیـق در   

  مورد بررسی ارائه شده است:

  محبوبیت نقش هاي زن برحسب : توزیع فراوانی شخصیت1جدول شماره 

 درصد فراوانی محبوبیت نقش

 7/45 64 مثبت

 6/43 61 خنثی

 7/10 15 منفی

 100 140 جمع

هـا داراي   هـاي زن فـیلم   درصد از شخصـیت  7/45، 1هاي جدول شماره  طبق یافته

هاي زن نیز فاقـد محبوبیـت نقـش     درصد از شخصیت 7/10باشند و  محبوبیت نقش می

هـاي زن نیـز داراي نقـش خنثـی بـه لحـاظ        درصد از شخصیت 7/10هستند. همچنین 
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  محبوبیت هستند.

  بطه بین محبوبیت نقش و داشتن لحن شوخی با نامحرمرا: 2 شمارهجدول 

 محبوبیت

  

 شوخی با نامحرم

 جمع خنثی منفی مثبت

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

7/15 22 6/6 4 40 6 8/18 12 دارد  

 3/84 118 4/93 57 60 9 3/81 52 ندارد

 100 140 100 61 100 15 100 64 جمع

Chi-Square = 10/987         df =2         sig = /004 
دهـد  درصد نشان مـی  95داري و سطح معنی 2آزمون کاي اسکوئر با درجه آزادي 

  داري وجود دارد.که بین محبوبیت و داشتن لحن شوخی با نامحرم، رابطه معنی
  

  هنگام گفتگو با نامحرمرابطه بین محبوبیت نقش و استفاده از فعل مفرد یا اسم کوچک : 3 شمارهجدول 

  محبوبیت
  

 فعل مفرد

 جمع خنثی منفی مثبت

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

4/31 44 18 11 3/53 8 1/39 25 دارد  

 6/68 96 82 50 7/46 7 9/60 39 ندارد

 100 140 100 61 100 15 100 64 جمع

Chi-Square = 10/150         df =2         sig = /006 
دهـد  درصد نشان مـی  95داري و سطح معنی 2آزمون کاي اسکوئر با درجه آزادي 

که بین محبوبیت و استفاده از فعل مفرد یا اسم کوچک هنگام گفتگو با نامحرم، رابطـه  

  داري وجود دارد.معنی

  رابطه بین محبوبیت نقش و چگونگی نگاه به نامحرم: 4 شمارهجدول 

  محبوبیت

  

 نگی نگاهچگو

 جمع خنثی منفی مثبت

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

 9/2 4 0 0 0 0 3/6 4 مأخوذ به حیا

 1/97 136 100 61 100 15 8/93 60 عادي و مستقیم

 100 140 100 61 100 15 100 64 جمع

Chi-Square = 4/890         df =2         sig = /087 
دهـد  درصد نشان مـی  95داري و سطح معنی 2اي اسکوئر با درجه آزادي آزمون ک

  داري وجود ندارد.که بین محبوبیت و چگونگی نگاه به نامحرم، رابطه معنی
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  رابطه بین محبوبیت نقش و خلوت با نامحرم: 5 شمارهجدول 

  محبوبیت

  

 خلوت با نامحرم

 جمع خنثی منفی مثبت

 درصد فراوانی درصد اوانیفر درصد فراوانی درصد فراوانی

 6/23 33 4/16 10 3/53 8 4/23 15 دارد

 4/76 107 6/83 51 7/46 7 6/76 49 ندارد

 100 140 100 61 100 15 100 64 جمع

Chi-Square = 9/120        df =2         sig = /010 
دهـد  درصد نشان مـی  95داري و سطح معنی 2آزمون کاي اسکوئر با درجه آزادي 

 داري وجود دارد.ه بین محبوبیت و خلوت با نامحرم، رابطه معنیک
  

  رابطه بین محبوبیت نقش و ارتباط نامتعارف با نامحرم: 6 شمارهجدول 

  محبوبیت
  

 ارتباط نامتعارف

 جمع خنثی منفی مثبت

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

6/23 33 5/11 7 7/66 10 25 16 دارد  

 4/76 107 5/88 54 3/33 5 75 48 ندارد

 100 140 100 61 100 15 100 64 جمع

Chi-Square = 20/490       df =2         sig = /000 
دهـد  درصد نشان مـی  95داري و سطح معنی 2آزمون کاي اسکوئر با درجه آزادي 

  د دارد.داري وجوکه بین محبوبیت و ارتباط نامتعارف با نامحرم، رابطه معنی

  گیري بحث و نتیجه

هـاي   هاي زنِ فـیلم  پیرامون رابطه محبوبیت نقش و عفاف در شخصیت تحقیق هاي یافته

 140فــیلم مــورد بررســی، از میــان  36پربیننـده تلویزیــون حــاکی از آن اســت کـه در   

درصد) داراي محبوبیـت   7/45نفر ( 64شخصیت زن بررسی شده در این تحقیق، تعداد 

  درصد) منفی هستند.   7/10نفر ( 15درصد) خنثی و  6/43نفر ( 61نقشِ مثبت، 

هـاي زن کـه داراي نقـش مثبـت      درصـد از شخصـیت   8/18هاي تحقیق  طبق یافته

و  2آزمون کاي اسکوئر بـا درجـه آزادي   هستند، داراي لحن شوخی با نامحرم هستند. 

ربیننـده شـبکه   هاي پ هاي زنِ فیلم درصد نشان داد که در شخصیت 95داري  سطح معنی

داري  نمایش خانگی، بین محبوبیت نقش و داشتن لحن شوخی با نامحرم، رابطـه معنـی  
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هـاي   این یافته حاکی از آن است که میزان شوخی با نامحرم در بـین شخصـیت  وجود دارد. 

هـاي   هاست. ولی همین میزان شوخی با نامحرم براي شخصیت منفی بیش از سایر شخصیت

  پذیرد، مناسب نیست. تأثیري که مخاطب از آنان می ) به دلیل18/8مثبت (

هاي زنـی   درصد از شخصیت 1/39هاي تحقیق حاکی از آن است که  همچنین یافته

که داراي نقش مثبت هستند هنگام گفتگو با نامحرم از فعل مفرد یا اسم کوچک استفاده 

درصـد   18هاي خنثـی    و در شخصیت 3/53هاي منفی  تیزان در شخصین میکنند. ا می

دهد  درصد نشان می 95داري  و سطح معنی 2آزمون کاي اسکوئر با درجه آزادي است. 

که بین محبوبیت نقش و استفاده از فعل مفرد یا اسم کوچک هنگام گفتگو بـا نـامحرم،   

ها استفاده از فعل مفرد یا اسم کوچک هنگام  داري وجود دارد. طبق این یافته رابطه معنی

زان ی ـن می ـطورکلی ا شود ولی به هاي منفی بیشتر دیده می در شخصیتگفتگو با نامحرم 

هـاي مثبـت    تیا اسم کوچک هنگام گفتگو با نامحرم براي شخصیاستفاده از فعل مفرد 

  اند. هاي پربیننده تلویزیون در این زمینه نیز عملکرد مطلوبی نداشته ست و فیلمیمناسب ن

ونگی نگاه به نـامحرم، آزمـون کـاي    در مورد رابطه دو متغیر محبوبیت نقش و چگ

درصـد نشـان داد کـه بـین دو متغیـر       95داري  و سطح معنی 2اسکوئر با درجه آزادي 

  داري وجود ندارد.  مذکور، رابطه معنی

هاي زنی که داراي نقش مثبت هستند، خلوت با  درصد از شخصیت 4/23همچنین 

 4/16هـاي خنثـی    ر شخصیتو د 3/53هاي منفی  تیزان در شخصین میا نامحرم دارند.

درصـد   95داري  و سـطح معنـی   2آزمون کاي اسـکوئر بـا درجـه آزادي    درصد است. 

داري وجود  دهنده آن است که بین محبوبیت نقش و خلوت با نامحرم، رابطه معنی نشان

ــد م ــدارد. هرچن  ــی ــامحرم در شخص ــا ن ــوت ب ــی ب تیزان خل ــاي منف ــایه ر یشــتر از س

هـاي   تیزان خلوت با نـامحرم بـراي شخص ـ  ین میش ایوجود نما هاست بااین تیشخص

  ست.یمثبت مناسب ن

هـاي زنـی کـه     درصد از شخصیت 25دهد  نشان می 6گونه که جدول شماره  همان

 ـا داراي نقش مثبت هستند، داراي ارتبـاط نامتعـارف بـا نـامحرم هسـتند.      زان در ی ـن می

مـون کـاي   آزدرصـد اسـت.    5/11هاي خنثی  و در شخصیت 7/66هاي منفی  تیشخص

درصد نشان داد که بین محبوبیت نقش  95داري  و سطح معنی 2اسکوئر با درجه آزادي 
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گونـه کـه مشـاهده     داري وجـود دارد. همـان   و ارتباط نامتعارف با نامحرم، رابطه معنـی 

هـا   هاي منفی بیشتر از سـایر شخصـیت   شود ارتباط نامتعارف با نامحرم در شخصیت می

هـاي مثبـت، نمـایش     یل تأثیرپذیري بیشتر مخاطب از شخصیتدل شود لیکن به دیده می

  هاي مثبت مناسب نیست. این میزان ارتباط نامتعارف با نامحرم در بین شخصیت

محبوبیـت   رابطـه  بررسـی  مورد در تحقیق هاي یافته از آمده دست به  طورکلی نتایج به

 کـه  اسـت  آن از تلویزیـون حـاکی   پربیننـده  هايفیلم زنِ هاي شخصیت در عفاف و نقش

 عنـوان  بـه   توانند می کههاي پربیننده تلویزیون  فیلمهاي زن  شخصیت در عفاف وضعیت

مطلـوب و   هسـتند، بـا سـطح    محبوبیت نقـش  داراي که کسانی یعنی شوند الگو انتخاب

 پربیننده مورد بررسـی  هاي فیلم که در زنی هاي شخصیت که طوري آل فاصله دارد. به ایده

 فاقـد محبوبیـت نقـش    کـه  زنی هاي شخصیت با مقایسه در هستند نقشمحبوبیت  داراي

هستند اگرچه مشکلات رفتاري کمتري دارند ولی با معیارهـاي اسـلامی تطـابق کامـل     

، هاي فرهنگی کشور ندارند و همین میزان فاصله با معیارهاي موردنظر اسلام و سیاست

و و اسـوه در جامعـه مطـرح    عنوان الگ ـ هایی نیست که به  وجه شایسته شخصیت هیچ به

را یکی » همانندي«هستند. این تأثیر منفی مغایر با نتایج تحقیق کلمان است که  طی آن 

کند که شبیه منبع پراعتبـار   داند که طی آن شخص آرزو می از سه فرایند تأثیرگذاري می

حـالی  ) این در 1388باشد، از او تقلید کند و خصوصیات رفتاري او را بپذیرد (مهرداد، 

دهند که یک منبع پراعتبار  نشان می» تصدیق«است که شواهد مربوط به اثربخشی شیوه 

). در 1387اعتبار (ویندال و همکاران،  کند تا یک منبع کم تغییر نگرش بیشتري ایجاد می

که چه کسی پشت سـر پیـام قـرار     ) معتقدند این1392همین زمینه بدرالدین و ططري (

دهنده از چه منزلت و موقعیت اجتماعی برخوردار است، به  پیام دارد و به عبارت دیگر،

  همان اندازه اهمیت دارد که خود پیام.

توان چنین نتیجه گرفت که وضعیت عفـاف   بر اساس آنچه در تحلیل نتایج آمد می 

صورت کامل با معیارهاي اسلامی و   هاي پربیننده تلویزیون به هاي زن فیلم در شخصیت

ایی کلان فرهنگی کشور مطابقـت نداشـته و در مـواردي بـرخلاف آن     هاي اجر سیاست

هـاي   دهـد کـه فـیلم    ن قشـر نشـان مـی   یهاي عفاف در ا طورکلی شاخص بهبوده است. 

ارهـاي اسـلامی موفـق    یپربیننده تلویزیون در ارائه الگوهاي مناسب رفتار بر اسـاس مع 
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)، 1384)، محمـدي ( 1386(پیشوایی و رضـایی  هاي  نبوده است که این نتایج مؤید یافته

) است. این در حالی است کـه مطـابق   1392الهدي ( ) و باهنر و علم1374زاده ( هرمزي

ها و هنجارهاي اجتماعی و فرهنگـی   ها باید ارزش کارکرد انتقال میراث فرهنگی، رسانه

زاده،  را از نسلی به نسل دیگر انتقال دهند و انسجام اجتماعی را تقویـت کننـد (مهـدي   

  ).1383به نقل از لاسول،  1389

  کتابنامه

از بازیگران سینما و تلویزیـون در دختـران دوره سـوم  یعوامل الگوبردار یبررس). ۱۳۸۲آزادمنش، حمیرا (

، ی. تهـران: دانشـگاه آزاد اسـلامیتربیتـ یشناسـ ارشد روان ینامه کارشناس . پایاندبیرستان شهر تهران

  واحد علوم و تحقیقات.  

ماهنامه آموزشـی و تربیتـی ). الگوپذیری و نقش آن در اجتماعی شدن فرزندان. ۱۳۸۷فریبا ( اطیابی، سیده

 .۲۵-۷، صص ۳۴۸. شماره پیوند

). هنجارهای عفاف و حجاب اسلامی در سـیما و سـینما ۱۳۹۲الهدی، سید عبدالرسول ( باهنر، ناصر. علم

  .۲۱، سال چهاردهم، شماره فصلنامه مطالعات فرهنگ ـ ارتباطاتها).  (تحلیل تطبیقی سیاست

  . تهران: نشر ماهان.مبانی کلی ارتباط جمعی). ۱۳۹۲بدرالدین و ططری (

هـای اسـلامی  . قـم: مرکـز پژوهشحجـاب و عفـاف در سـیما). ۱۳۸۶پیشوایی، فریده. رضـایی، مـریم (

  صداوسیما.

 شناسان.  . تهران: انتشارات جامعهشناسی علمجامعه). ۱۳۸۹توکل، محمد (

. (حسن اسدزاده. اسـماعیل جمعی شناسی شناختی وسایل ارتباط روان). ۱۳۹۰هاریس، ریچارد (  جکسون

پور. منیژه شهبازخان، مترجمان). تهـران: انتشـارات مرکـز تحقیقـات صداوسـیمای جمهـوری  سعدی

  اسلامی ایران.

لنامه فصـ). ضرورت وجـود الگـو بـرای زنـان مسـلمان. ۱۳۹۰حیدری، سید عبدالکریم. محمدی، زهرا (

  ۱۵-۴۲، صص ۱۳۹۰، سال چهارم، شماره هشتم، بهار طهورا

. تر از سـینما میلیونی شبکه نمایش خانگی؛ سینمای خانگی مهم ۶۰بیننده ). ۹۱/۰۸/۲۰خبرگزاری فارس (
http://www.farsnews.com/newstext.php?nn=13910820000331 

). بررسـی عوامـل مـؤثر بـر ۱۳۹۴لـیلا ( فر، غلامرضا؛ باقری، فاطمه؛ برزگر، سـمیه؛ نورمحمـدی، خوش

فصـلنامه مطالعـات گرایش به حجاب و راهکارهای ارتقاء آن: مطالعه موردی شهروندان شهر گرگـان. 

  .۷۳-۴۷، صص ۱۳۹۴، بهار ۴، دوره سوم، شماره فرهنگی -توسعة اجتماعی

علمـی تخصصـی  دوفصـلنامهتلویزیون در ترویج عفاف و حجاب.  ه). عملکرد رسان۱۳۹۴رأفت، شفیقه (

  .۱۳۹۴، سال دوم، شماره دوم، بهار و تابستان مطالعات پژوهشی زنان
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و  ککـود یها برنامـه یمقالات سمینار ارزیاب ه: برگزیدو تلویزیون ککود). ۱۳۷۱رانستاین، نات و دیگران (

  . تهران: انتشارات سروش.ی). ترجمه مهرداد غرو۲نوجوان صداوسیما (جلد 

نشـریه ). ۱۳۷۶ -۱۳۷۹. بررسی عملکرد وزارت فرهنـگ و ارشـا اسـلامی ()۱۳۷۸رجبی، محمدحسن (

  .۲۹، سال هشتم، شماره مجلس و پژوهش

 . تهران: انتشارات سمت.مبانی مدیریت رفتار سازمانی). ۱۳۹۰رضائیان، علی (

نمـایش خـانگی بـا رویکـرد   ). بهبـود نظـام توزیـع در شـبکه۱۳۹۱رضوانی، مهران. فنایی مرحمت، لیلا (

XTRIZ .۲۰۳-۱۸۵، دوره پنجم، شماره سوم. صص فصلنامه توسعه کارآفرینی. 

  . تهران: روناس.وضعیت و نگرش و مسائل جوانان ایران). ۱۳۸۱سازمان ملی جوانان (

 ).۱۳۸۵( های اجرایی افق رسانه سیاست

  .راهکارهای اجرایی گسترش فرهنگ عفاف و حجاب). ۱۳۸۳شورای عالی انقلاب فرهنگی (

فصلنامه علمـی یابی معادلات ساختاری حجاب و عفاف.  ). مدل۱۳۹۲ا، موسی. احمدی، حبیب (نی طیبی

  .۶۶-۴۵. صص ۱۳۹۲، زمستان ۴، سال چهارم، شماره پژوهشی زن و جامعه

  . (محسن ثلاثی، مترجم). تهران: نشر توتیا.شناسی درآمدی بر جامعه). ۱۳۸۴کوئن، بروس (

. (غلامرضـا آذری، متـرجم). تهــران: رد ارتباطـات در جامعـهسـاخت و کـارک). ۱۳۸۳لاسـول، هارولـد (

  انتشارات خجسته.

). راهکارهـای تـرویج پوشـش اسـلامی در بـین دختـران ۱۳۸۸ماهینی، انسیه؛ خسـروپناه، عبدالحسـین (

  .۵۳–۸۱، صص ۳. سال سیزدهم، شماره فصلنامه معرفت در دانشگاه اسلامیدانشجو. 

فصلنامه بر گرایش به بدحجابی در بین دختران و زنان شهر اصفهان. ). عوامل مؤثر ۱۳۸۴محمدی، اصغر (

  .۴، سال اول، شماره شناسی تخصصی جامعه

سـازی عفـاف و حجـاب در جامعـه؛ رویکـردی  ). نهادی۱۳۹۰مختاریان پور، مجید؛ گنجعلی، اسدالله (

  .۱۱۷ – ۱۵۱، صص ۱۳۹۰، تابستان ۲، دوره چهارم شماره فصلنامه تحقیقات فرهنگیفرایندی. 

مجلـه های جمعی در توسعه پایدار بـا رویکـرد توانمندسـازی زنـان.  ). نقش رسانه۱۳۹۴مظفری، افسانه (

  .۱۲۳ – ۱۳۷، صص ۱۳۹۴. سال هفتم، شماره سوم، تابستان مطالعات توسعه اجتماعی ایران

مرکـز . چاپ چهارم. (مهـدی منتظـر قـائم، متـرجم). تهـران: شناسی مخاطب). ۱۳۸۷کوایل، دنیس ( مک

  ها. مطالعات و تحقیقات رسانه

  . تهران: نشر فاران.نظریات و مفاهیم ارتباط جمعی). ۱۳۸۸مهرداد، هرمز (

  . تهران: همشهری.های انتقادی های رایج و دیدگاه های رسانه: اندیشه نظریه). ۱۳۸۹زاده، سید محمد ( مهدی

. (علیرضـا دهقـان، های ارتباطـات ظریـهکـاربرد ن). ۱۳۸۷ویندال، سون؛ سیگنایتزر، بنو؛ اولسون، جـین (

  شناسان. مترجم) تهران: انتشارات جامعه

. تهـران: همسـران و آپارتمـان یها در سریال یاسلام یها ارزش یبررس). ۱۳۷۴( یزاده، محمدعل یهرمز

  سازمان صداوسیما. یا مرکز مطالعات تحقیقات و سنجش برنامه
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