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Abstract 
The aim of the present study is to investigate the interaction of visual metaphor and metonymy in print advertising. The 

typology of this research, due to the focus on two popular visual tropes in advertising, allows for the analysis of 

advertisements that do not fit into existing models. This model also facilitates the comprehension of meaning in 

sophisticated rhetorical ads and develops the concept of rhetoric in advertising images based on the linguistic definitions of 

Iran and the West. To this end, a multi-case study approach has been used. The cases are more than 500 Iranian and non-

Iranian rhetorical ads that have been analyzed based on the semiotics. In fact, by analyzing the signified and signifier of 

signs in the advertising samples, the interaction of metaphor and metonymy has been identified in the typology of this 

research for the first time. The findings of this study indicate that conceptual metaphor and metonymy can be used in other 

media such as visuals, in addition to language. Furthermore, metaphor and metonymy, as two important rhetorical figures 

and methods of meaning transfer, can interact in advertising images. Therefore, there might be metonymic relations in the 

target or source of a visual metaphor in advertisements. All rhetorical advertisements that have two salient objects in the 

image can be analyzed by this typology. 
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 چکیده

دلیت  تمرکتز بتر دو یرایتة تصتویری پرکتاربرد در        شناستی ایتن پتژوهش بته     هدف پژوهش حاضر، بررسی رابطة تعاملی استعاره و مجاز تصویری در تبلیغات چاپی استت. نتو   

ای را  یرایه  گیرند. همچنین این مدلِ مفهومی درک معنا در تبلیغات پیچیدة های موجود قرار نمی کند که در مدل ای تبلیغاتی، امکان تحلی  تبلیغات بلاغی را فراهم میه یگهی

برای تحقق هدف ایتن پتژوهش، از روش تحقیتق مطالعتة      بخشد. شناختی ایران و غرب توسعه می بخشد و مفهوم بلاغت در تصاویر تبلیغاتی را براساس تعاریف زبان تسهی  می

شناستی تفستیر    اند از پانصد تبلیغ چتاپی داخلتی و ختارجی بلاغتتی کته براستاس روش تحلیت  نشتانه         موارد مطالعة عمیق در این پژوهش عبارت .است چندموردی استفاده شده 

انتد.   شناستی ایتن پتژوهش شناستایی و تعریتف شتده       بار در نو  بلیغاتی، روابط تعاملی استعاره و مجاز برای نخسینهای ت ها در نمونه اند؛ بنابراین با تحلی  دالّ و مدلول نشانه شده

دو یرایه  کار گرفته شوند. همچنین استعاره و مجاز های دیگری مانند تصویر نیز به ، در رسانه توانند علاوه بر زبان دهد استعاره و مجازِ مفهومی می های این پژوهش نشان می یافته

توانند رابطة تعاملی در تصاویر تبلیغاتی داشته باشند؛ بنابراین این امکان وجود دارد که در مبدأ یا مقصد استعاره در تبلیغات  بلاغی با اهمیت و دو روش انتقال معنا هستند که می

 شوند.  شناسی تحلی  می رای دو شئ مرتبط در تصویر، در این نو چاپی، نوعی رابطة تعاملی با مجاز تصویری ایجاد شود. تمامی تبلیغات چاپی بلاغتیِ دا

 تصویری مجاز تصویر، در بلاغت تصویری، های استعاره تصویری، های یرایهها:  واژه کلید
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 . مقدمه۱

های تبلیغتاتی از فنتون متعتدد جا بته بترای جلت         یگهی

کنند )هشتیوار،   مخاط  به سوی محتوای پیام استفاده می

 یفنون بلاغتت  یریکارگ به(. 8234ور و مرادی، پ اسماعی 

 مخاطبانجذب  برایبرد رپرکا یها از روش غات،یدر تبل

 رود یشتمار مت   بته  غتات یتبل یدر معتان  یدگیت چیپ جادیو ا

؛ پتتترز ستتتوبرینو و 3۰۰1، 8کتتتواری و فیلیتتت   )متتت 

، مفهوم کهنی است که بتیش  3(. بلاغت3۰81همکاران، 

ی از محققتان حتوزة   از دوهزار سال قتدمت دارد. بستیار  

کننتده و ارتباطتات،    ، رفتار مصرف2یشناخت یشناس زبان

انتتد؛  مطالعتتات جدیتتدی را در ایتتن زمینتته توستتعه داده   

متتیلادی، مطالعتتات  833۰ای کتته از یغتتاز دهتتة  گونتته بتته

هتای تبلیغتاتی شتک      و عملتی در حتوزة یرایته    مفهومی 

استت؛   گرفته و قوانین متعددی در این زمینه ایجاد شتده  

ان شناست  یرایته شتدة   ارائته  فنتون از  یاریستفانه، بست  أمتاما 

 رقابت  یغ یادیت ( تا حتد ز 1و سجع 1، اغراق4مانند جناس)

 انتتد بتتوده یغتتاتیتبلهتتای  هیتتدر نظر ریثأتتت شتتناخت و بتتی

 (.8331، 1کواری و مای  )م 

(، دلای  8331کواری و مای  ) براساس مطالعات م 

 بلاغتت نتده بته   کن مصترف  قتات یتحق بتر نیتاز   مبنی ای عمده

)ماننتد   1هتای محتتوایی   تحلیت   وجود دارد. دلی  اول اینکه،

 نشتان  را تبلیغتات  در بلاغت یریفراگ  ( 8334، 3مطالعات لی

و بته فرهنت     تنهتا   بلاغتبه  یوابستگ . ضمن اینکهاند داده

دوم   یت . دلشتود  محدود نمتی  شناسی کشورهای غربی زبان

بتدون در نظتر   هتا   ایته ز یرا ستهوی مداوم و  ةاز استفاد یناش

                                                           
1. Phillips and McQuarrie 

2. Rhetoric   

3. Cognitive Linguistics 

4. Pun 

5. Hyperbole 

6. Rhyme 

7. McQuarrie and Mick 

8. Content Analysis 

9. Leigh 

 های عصتر  می. سوم، پاراداستینهاو تاریخچة  زیگرفتن تما

ة بلاغتت  دیت به تمرکز بر پد ،8۰شناسی نشانه مث  مدرن پست

 رفتتار  محققتان  بته اینکته   توجته  . بادنشو منجر می غاتیدر تبل

علاوه بر اطلاعات، دربتارة معنتا و تفستیر نیتز     کننده  مصرف

 قتات یتحقدر  توانتد   متی  همبلاغت  ةدیپد ،گویند سخن می

 (.  8331یک ارچه و درک شود )فیلی  ، کننده  مصرف

شناستان شتناختی    براستاس نظریتات زبتان    88هتا  یرایه

(، فنتتون 3۰81، 82متتور و لیتتت  3۰۰۰، 83)ماننتتد بارستتلونا

، در  شوند که علاوه بر زبان بلاغتی مفهومی محسوب می

بندی  ههای دیگری مانند تصویر نیز شناسایی و طبق رسانه

، تنهتا یت  فتن    84دلیت  یرایتة استتعاره    همین  شوند. به می

ای از  شود، بلکته شتیوه   بلاغتی کلامی در نظر گرفته نمی

یید. جوهرة استعاره براستاس توتوری    تفکر به حساب می

، درک و تجربتة یت  چیتز در قالت      81استعارة مفهومی

 (. درواقع831۰، 81چیزی دیگر است )لیکاف و جانسون

استت و   اص  مهم در سیستم ادراکی انسان استعاره ی 

شتود   متی گرفتته   کتار  بته های مختلف ارتبتاطی  در رسانه

استت بستیاری از    این ایده موج  شده .(3۰81، 81)استین

محققان ارتباطات تصویری بر مطالعة استعاره در تصتویر  

، 81و تبلیغ تمرکز داشته باشند )مانند مطالعتات فورستوی   

؛ گیوزپتتتاس و 3۰۰4، کتتتواری ؛ فیلیتتت   و متتت 8331

  .(3۰83، 3۰رفی ؛ ال3۰81؛ استین، 3۰88، 83هاگ

ای دیگری است کته بتاوجود اهمیتت     ، یرایه38مجاز

                                                           
10. Semiotics 

11. Tropes 

12. Barcelona 

13. Littlemore 

14. Metaphor 

15. Conceptual Metaphor Theory (CMT) 

16. Lakoff and Johnson 

17. Steen 

18. Forceville 

19. Gkiouzepas and Hogg 

20. El Refaie 
21. Metonymy 



 

 831/   های تصویری با تمرکز بر رابطة تعاملی استعاره و مجاز در تبلیغات چاپی شناسی یرایه طراحی نو 

شناستان   ین در علوم شناختی، کمتتر کتانون توجته زبتان    

تمرکتز غالت  در مطالعتات    استت.   شناختی قترار گرفتته   

؛ دیترون و  3۰۰۰، ابارستلون ماننتد مطالعتات   ) مجتاز  ریاخ

 حتتوزة کلامتتی بتتوده استتت؛ تنهتتا در( 3۰۰3، 8پورینتت 

 عبتارات  یبرمبنتا  تنهتا  یتفکر بشتر  یادعاها که درحالی

، مطالعتتات حاضتترشتتود. در حتتال  ستتاخته نمتتی یکلامتت

ی در ریتصتو هتای   استعارهشناسایی  ارزشمندی در حوزة

استت )ماننتد مطالعتات فورستوی ،      تبلیغات انجتام شتده   

ن و متتولک ؛ ون3۰8۰، 3و همکتتاران متتولکن ؛ ون8331

(؛ اما این نکته حتائز اهمیتت استت کته     3۰84همکاران، 

 هتای بلاغتی استت و مطالعتة     استعاره، تنها یکی از یرایته 

شتود   محستوب متی   یبعتد منطقی گام  در تصویر، مجاز

 (. 3۰۰3)فورسوی ، 

تنهتایی بترای درک    هتای تصتویری بته    تفسیر استعاره

 بسیاری از تبلیغات بلاغی کافی نیست؛ زیرا تحلیت  ینهتا  

دلیت    همتین  تر تعتاملی نیتاز دارد. بته    های پیچیده به تحلی 

استتتعاره و مجتاز بترای درک معنتتای    2الگوهتای تعتاملی  

چنین تبلیغاتی کتاربردی خواهنتد بتود )روییتز دمنتدوزا      

(. روابط تعتاملی استتعاره و مجتاز    3۰88،  4 ایبانز و گالرا

( و روییتز دمنتدوزا ایبتانز    833۰) 1در مطالعات ختوزن  

شناستی و همچنتین در مطالعتات     ( در حوزة زبتان 3۰۰۰)

( در حتوزة تبلیغتات، کتانون توجته     3۰81) 1پرز سوبرینو

شناسی تصویری با تمرکتز   اند؛ اما تاکنون نو  قرار گرفته

 است.  بر این روابط تعاملی در تبلیغات طراحی نشده

مدرن  غاتیدر تبل تصویریهای  باوجود نفو  استعاره

 قتتاتیارتباطتتات متتدرن، تحق ینهتتا در  یو نقتتش اصتتل 

                                                           
1. Dirven and Pörings 

2. Van Mulken et al. 

3. Interaction Patterns 

4. Ruiz de mendoza Ibáñez and Galera 

5. Goossens 

6. Pérez Sobrino 

7. Mohanty and Ratneshwar 
 
 
 

 
 

 

)موهتتانتی و  محتتدود استتت  نتتهیزم نیتتدر ا یکادمیتت 

شناستتی  (. محققتتان بازاریتتابی و زبتتان 3۰81، 1راتنشتتوار

هتای بصتری انجتام     شناختی مطالعاتی را درزمینة بلاغتت 

؛ گیوزپتاس و هتاگ،   3۰81اند )مانند پرز سوبرینو،  داده

کتتواری و  ، متت 3۰۰1کتتواری و فیلیتت  ،  ؛ متت 3۰88

بتتا  یقتتاتیهتتای تحق امتتا همچنتتان تتتلاش(؛ 3۰۰2 ، مایتت

در  چته . اگردتناست  نتدار   غتات یتبل گسترة این فنتون در 

دنیای امروز، بختش بستیار زیتادی از معنتای تبلیغتات از      

شتتوند، تمرکتتز  طریتتق تصتتاویر بتته مخاطتت  منتقتت  متتی 

کتتات محرّبستتیاری از مطالعتتات در حتتوزة تبلیغتتات بتتر  

امتتر  نیتت(. ا3۰81 و راتنشتتوار، ی)موهتتانتت استت یکلامتت

 ة تحلیت  تصتویر  نیدرزم غاتیدر دانش تبل یشکاف مهم

بتراب  پژوهش حاضتر   یلازم برا ةزیکند و انگ یم جادیا

و طراحی  تصویریهای  بلاغتاز  متفاوتیابعاد شناسایی 

 کند.   برای این فنون را فراهم می شناسی نو 

فنون پیچیدة بلاغی در بسیاری از تبلیغتات چتاپی در   

شتناختی   شوند. تحلی  نشتانه  کار گرفته می نیز به کشور ما

یژانت  معتبتر تبلیغتاتی ایرانتی در ایتن       3تبلیغات چاپی 

پژوهش، بر کاربرد زیتاد استتعاره و مجتاز تصتویری در     

گتذارد. نایشتنایی    های تبلیغاتی ایرانتی صتحه متی    یگهی

کننتدگان بتا ایتن فنتون بلاغتی و پیچیتدگی تفستیر         تبلیغ

بترای محققتان بازاریتابی، ضترورت      بلاغی این تبلیغتات 

بنتتدی صتتنایع بتتدیع بصتتری را در ایتتن  شناستتایی و طبقتته

دهد. بررسی پاسخ مخاطبتان ایرانتی    پژوهش افزایش می

به تبلیغات بلاغتی و سنجش میزان علاقته و درک ینهتا،   

شناستی ایتن پتژوهش     گام بعدی پژوهشی از طریتق نتو   

 شود.  پذیر می امکان

ستاختار جدیتدی بترای     هدف ایتن پتژوهش، تتدوین   

تبلیغات بلاغتی با تمرکز بر رابطة تعاملی استتعاره و مجتاز   

بنتدی و تحلیت  ایتن تصتاویر      است که در شناسایی، طبقته 
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ای تأثیرگذار باشد. این پتژوهش درصتدد ین استت     یرایه

ها پاسخ دهد: چته نتو  روابتط بلاغتتی را      که به این سؤال

دو شتئ مترتبط   تتوان در تصتاویر تبلیغتاتی بتا ح تور       می

( بررسی کرد؟ چگونه مجاز مفهتومی در  3و مقصد 8)مبدأ

شود؟ ییتا بتین استتعاره و     گار گرفته می تصاویر تبلیغاتی به

مجازِ مفهومی در تصویر، رابطة تعاملی وجود دارد؟ انتوا   

رابطة تعاملی استعاره و مجاز در تصاویر تبلیغاتی چیستت؟  

هتای   مقصتد استتعاره  توانتد در مبتدأ یتا     ییا یرایة مجاز می

تتوان تفتاوت مفهتوم     تبلیغاتی استتفاده شتود؟ چگونته متی    

های استعاره و مجاز در ادبیتات ایتران و غترب را در     یرایه

 تصاویر تبلیغاتی شناسایی کرد؟

 

 ها و مبانی نظری  . مفاهیم، دیدگاه۲

غرض از بلاغت در ادبیات فارستی، ستخن متؤثر گفتتن     

ه مؤثر باشد. بلاغت است یا سخن به نحوی گفته شود ک

شود. علم بیتان    به سه شاخة بدیع، بیان و معانی تقسیم می

و « بیان معنتای واحتد بته طترق مختلتف استت      »معنای  به

های استتعاره و مجتاز در حتوزة ایتن علتم بررستی        یرایه

طور سنتی در ادبیات غرب،  (. به823۰شوند )شمیسا،  می

تعریتف   2راز انتظتا  این مفهوم نوعی انحتراف هنرمندانته  

(. 8331کتتتتواری و مایتتتت ،  استتتتت )متتتت  شتتتتده

ارتبتاط و تعامتت  بتتا   کننتتدگان هنگتام برقتتراری  مصترف 

تبلیغات، دربتارة چگتونگی پاستخ بته ایتن انحرافتات از       

شوند. اگر تبلیغی در معنای واقعتی ختود    انتظار یگاه می

کننتدگان ایتن فترض را بنتا      کار نرفتته باشتد، مصترف    به

استت و ین را    کتار رفتته   یتغ بته  نهند که بلاغتی در تبل می

شتان تفستیر    تصویر را براساس دانتش یگاهانتة فرهنگتی   

(. مفهوم فنون بلاغتی استتعاره و  8331کنند )فیلی  ،  می

مجاز و رابطة میان ینها در منابع نظری پژوهش، در ادامه 

                                                           
1. Source 

2. Target 
 

3. Artful Deviation from Expectation   

 شود: بررسی می

 . استعاره۲-۱ 

و  کتتافیل بتتار اولتتین یبتترای را مفهتتوم ةاستتتعار یتتةنظر

تمرکتز ایتن نظریته بتر ین      .دکردنت مطرح ( 831۰)نسون جا

 یژگت یو  ی تنها ی،سنت دگاهید استعاره برخلاف است که

، انستان  بلکته ختودت تفکتر و  هتن     ،ستت ینی زبان ادب یسبک

(. بنتابراین  8213)راسخ مهنتد،   است یاستعار تیماه یدارا

استتتعاره در محوریتتت شتتناخت قتترار دارد؛ چراکتته ادعتتا    

را  4طتور سیستتماک، مفتاهیم انتزاعتی     بته شتود کته بشتر     می

کنتتد )فورستتوی ،  درک متتی 1هتتای عینتتی لحتتاپ پدیتتده بتته

استت تتا     منجر شتده ه به استعار یشناخت دگاهید نیا(. 3۰۰3

 یرزبتان یغ یقلمترو  رااستتعاره   ی،ریتصو ارتباطاتت محققانِ

؛ 3۰۰1 ، ویفورست  ؛8331 ، ویفورست  ماننتد )در نظر گیرند 

  ویفورست ؛ 3۰۰4کتواری،   و م  ؛ فیلی  3۰۰1  ویفورس

 (.3۰۰3 ،1یسییپار-یوریوسو 

(، در 831۰براستتاس تعریتتف لیکتتاف و جانستتون )   

استعاره دو شئ مرتبط و اصلی وجتود دارد کته یکتی از    

شتود. ایتن    این اشیا از طریق دیگری تجربته و درک متی  

شتود. بتر    کارگیری می تعریف در تصاویر تبلیغاتی نیز به

صتتلی در تصتتاویر تبلیغتتاتی   ایتتن استتاس دو موضتتو  ا  

شتئ   هتا بته    استعاری در نظر است؛ یکی از ایتن موضتو   

 شناستی شتناختی مقصتد    اصلی مربوط است که در زبتان 

شده است؛  شود و مربوط به کالای تبلیغ )الف( نامیده می

 غیت تبل یتة ثانو موضتو  که با  شئ دوم، مبدأ )ب( نام دارد

بتته استتت کتته  یتتتیفیک ایتت یژگتتیدر ارتبتتاط استتت و و

. مبتتدأ و مقصتتد استتتعاره،   میدهتت یمحصتتول نستتبت متت 

تغییرناپذیرند. گسترش دامنة مطالعتة استتعارة تصتویری،    

( ریشته دارد.  8331در مطالعات پیشگام چارلز فوسوی  )

                                                           
4. Abstract Concepts 

5. Concrete Phenomena 

6. Urios-Aparisi  
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براستتاس مطالعتتات فورستتوی ، بتترای تبلیتتغ یتت  کتتالا   

توان شئ تبلیغی )مقصد استعاره( را بته شتئ دیگتری     می

 ( تشتتبیه کتترد. انتتوا  روابتتط   در تبلیتتغ )مبتتدأ استتتعاره  

طتور   شناستی فورستوی  بته    در نو تصویری  های استعاره

 شود. دیده می 8خلاصه در جدول 

های تصویری که با تمرکتز   شناسی یکی دیگر از نو 

شناستتتی فیلیتتت   و  بتتتر استتتتعاره طراحتتتی شتتتده، نتتتو 

بنتدی   شناسی به طبقه ( است. این نو 3۰۰4کواری ) م 

الت  یت  متاتری  دوبعتدی     های تصتویری در ق  بلاغت

را معرفتی  تصتویر   متفاوت بلاغت درنو   3پردازد و  می

 شود. مشاهده می 3کند که در جدول  می

 (8331های تصویری براساس نظریة فورسوی  ) شناسی استعاره . خلاصة نو 8جدول 

 توضیحات انوا  روابط استعاری

 شود. درک می 3در تصویر ح ور دارد. شئ دوم با متغیرهای زمینه ا یکی از اشیاتنه 8با ح ور ی  شئ  استعاره

 .اند هر دو شئ در تصویر ح ور دارند، اما با یکدیگر ادغام شده 2با ح ور دو شئ  استعاره

 شوند. در تصویر دیده می طور مجزا شئ به هر دو 4تشبیه

 1های یک ارچه استعاره
این شئ ممکن است تا بخورد، خم شود، پیچ بخورد یا هر  یابد؛    می)مقصد( تغییر شک   شئ اصلی 

 ( شود.مبدأ)   حالت دیگری به خود بگیرد تا یادیور شئ ثانویه

 1  کلامی-های تصویری استعاره
صورت  که شئ دوم فقط  به حالی صورت تصویری به نمایش دریمده است؛ در به یکی از اشیا

 ست.ا  در تبلیغ نوشته شده کلامی 

 

 (3۰۰4) کواری ای فیلی   و م  یرایه یشناس نو . 3جدول 

 غنا

 ساختار بصری

 

 

 

 پیچیدگی

 عملکرد معنا

 مقایسه

 تشابه ت اد ارتباط

 مجاورت   

 ترکی    

 جایگزینی   

 

 

                                                           
1. Metaphors with one pictorially present term (MP1) 

2. Contextual factors 

3. Metaphors with Two Pictorially Present Terms  

4. Simile 

5. Integrated Metaphors 

6. Verbo-Pictorial Metaphors 
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شناستتتی فیلیتتت   و  بعتتتد ستتتاختار بصتتتری در نتتتو 

قرارگترفتن فیزیکتی دو شتئ    کواری، به چگتونگی   م 

در تصتویر اشتاره دارد. بتر ایتتن استاس، دو شتئ ممکتتن      

 3هتم قترار بگیرنتد، بتا هتم ترکیت        8است در مجتاورت 

دیگتری شتود. هرچته از     2شوند یا یکی از اشیا جایگزین

عنصر مجاورت به سمت ترکیت  و جتایگزینی حرکتت    

شتود.   کنیم، پیچیدگی بصری برای مخاطبتان بیشتتر متی   

اشاره  ریدرک تصو برای لازم یشناخت فرایندبه  بُعد معنا

دو شئ مرتبط در تبلیغ ممکن است با یکتدیگر در   دارد.

داشته باشند یا با یکدیگر در  1باشند، به هم تشابه 4ارتباط

 باشند. 1ت اد

( نیتتتز از 3۰88) و هتتتاگ وزپتتتاسیگ یشناستتت نتتتو 

 ةسته جنبت   دیگرمطالعات استعاری است که با تمرکتز بتر  

 بلاغت  

انتتد از:  طراحتتی شتتده استتت کتته عبتتارت     یربصتت

 ،(استتعاره  تصتویری  فترم  معنای به)   1ملاحظات ساختاری

 و( استتتعاره محتتتوای معنتتای )بتته 1ملاحظتتات مفهتتومی 

 (.مخاطبتان  بتر  معنای تأثیر استتعاره  به)   3ملاحظات عملی

 تمرکتز بتر دو   بتا  را بصتری  های استعاره ،شناسی نو  این

 و( 88ترکیتت  و رتمجتتاو)  8۰نمتتایش شتتئ  حالتتت بعتتد

 تجتان   و جایگزینی ،82واقعی تجان )   83بصری سناریو

 .  کند بندی می طبقه (84مصنوعی

                                                           
1. Juxtaposition 

2. Fusion 

3. Replacement 

4. Connection 

5. Similarity 

6. Opposition 
 

7. Structural consideration 

8. Conceptual consideration 

9. Pragmatic Consideration 

10. Objects� Mode of Representation 

11. Synthesis 

12. Visual Scenarios 

13. Realistic Symbiosis 

14. Artificial Symbiosis 

یکی از نکات اساسی در تحلی  ی  استعاره، توجته  

هایی است که باید مخاطبان مدنظر  فرض به دانش و پیش

کنندگان بتوانتد استتعاره را    کار گیرند تا مصرفین را به

کته   حتالی  تنده تفستیر کننتد؛ در  صورت یکسان با فرست  به

دلیتت  ماهیتتت   هتتای مفهتتومی، بتته  بستتیاری از استتتعاره 

ای )احتمتالا  حتتی   طتور گستترده   شتان، بته  یتافتگی  تجسم

شوند، امتا ابعتادی دارنتد    جهانی( به اشتراک گذاشته می

(. 3۰81، 81شتوند )بتونیلا  لحاپ فرهنگی تعیتین متی   که به

 81چنتدوجهی هتای غیرکلامتی و   این موضو  در استعاره

 (. 3۰81های کلامی است )فورسوی ، بیشتر از استعاره

 . مجاز۲-۲

ای استت؛ زیترا    مجاز مفهومی، پدیدة تقریبا  ناشناخته

شناسی نیز کمتر  این مفهوم در مقایسه با استعاره، در زبان

(. بررستی مجتاز   3۰81مطالعه شده است )پرز ستوبرینو،  

ودی در در حتتوزة تصتتویر نیتتز تنهتتا در مطالعتتات محتتد  

؛ 3۰۰3است )مانند فورستوی ،   تبلیغات چاپی انجام شده 

(. 3۰81؛ پتترز ستتوبرینو،  3۰82، 81ویلاکانتتاس و وایتتت 

مجتتاز یتت  فراینتتد شتتناختی استتت کتته در ین، یتت      

، امکتان دسترستی  هنتی بته     81موجودیت )شئ( مفهومی

ی  موجودیت مفهومی دیگر در همان قلمرو را فتراهم  

شناستان شتناختی    . زبان(8331کند )کوچش و رادن،  می

طور ستنتی، استتعاره را شتباهت بتین دو شتئ )مبتدأ و        به

مقصد( و مجاز را نمایندگی ی  شئ بترای شتئ دیگتر    

مجتاز  (. درواقتع  3۰81کننتد )پترز ستوبرینو،     تعریف می

شتئ استت و هتر دو    دو  انیم «به جای»ة رابطة دربردارند

 کته  شئ بته یت  قلمترو مفهتومی تعلتق دارنتد. درحتالی       

ین  رویت استت کته پ   «همانندی»ة رابط ةعاره دربردارنداست

                                                           
15.  Bonilla 

16 Multimodal 

17. Villacañas and White 

18. Conceptual Entity 
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درک و  گرید یمفهوم قلمرو یةبر پا یقلمرو مفهوم  ی

توان گفتت در استتعاره،    طور خلاصه می بهشود.  می انیب

استت برقترار استت و در مجتاز،     « همتان ب   التف »رابطة 

(. 3۰۰3وجتتود دارد )فورستتوی  « ب بتترای التتف»رابطتتة 

( دو نتتو  مجتتاز را از هتتم  3۰۰۰)رویتتز دمنتتدوزا ایبتتانز  

را معادل علاقة  توان ینها  ای می گونه کند که به متمایز می

 در ادبیات فارسی در نظر گرفت:« جزئیت و کلیت»

جای دامنة  به 3: دامنة اصلی8«مقصد در مبدأ»( مجاز 8

رود. درواقع در ایتن نتو  مجتاز،     کار می به 2مجموعه زیر

جایگتاه مبتدأ قترار گرفتته      تتر در  تر و جامع دامنة بزرگ

طتور مثتال در    دهتد. بته   است که زیردامنه را پوشش متی 

، مبتدأ  «ایتران »، «ایران به جام جهانی صعود کرد»عبارت 

 است.« تیم ملی ایران»و مجاز از 

: در ایتن رابطتة مجتازی،    4«مبدأ در مقصتد »( مجاز 3

کتتار بتترده  جتتای دامنتتة اصتتلی بتته دامنتتة زیرمجموعتته، بتته

هتا روی   همتة دستت  »طور مثتال عبتارت    به    شود.     می

، بتترای فراخوانتتدن تمتتام ملوانتتان روی  «1عرشتتة کشتتتی

رود. در ایتن   کتار متی   شتان بته   کشتی برای انجام وظایف

کتار رفتته    بته « ملوانتان »بته جتای   « ها دست»مثال، عبارت 

است کته کارهتای فیزیکتی ستنگینی را روی کشتتی بتا       

ییز دمندوزا ایبانز دهند )رو هایشان انجام می کم  دست

 (. 3۰88و گالرا، 

این واقعیت که مجاز ی  پدیدة شناختی استت، بتدین   

معناستتت کتته عتتلاوه بتتر زبتتان، در در طیتتف وستتیعی از     

در انتوا   شود. درواقع مجتاز   های دیگر نیز پدیدار می روش

شتده ماننتد هنتر،    جادیا یو معان مختلف از ارتباطات یعیوس

 (.  3۰81مور،  دارد )لیت  نقش غاتیو تبل لمیف ،یقیموس

 
                                                           
1. Target-in-Source 

2. Whole Domain (Matrix Domain) 
3. Subdomain 

4. Source-in-Target 

5. All Hands on Deck 

 . تعامل استعاره و مجاز۲-۳

استتتعاره و مجتتاز از  1کتتنش مفهتتومی( تعامتت  )بتترهم

مفاهیم شتناختی بتااهمیتی استت کته لتویی ختوزن  در       

در مقالة مبدعانتة ختود در    شناسی تعریف کرد. وی زبان

را ابتتدا  کتترد کتته از  « 1متتتافتونومی» ، واژه833۰ستتال

و مجاز در زبان انگلیستی ایجتاد    ترکی  دو واژة استعاره

است و بته انتوا  روابتط تعتاملی میتان ایتن دو فتن         شده 

(. این رابطة تعاملی را 3۰۰۰بلاغی اشاره دارد )بارسلونا، 

( در 3۰۰۰( و رویتتتز دمنتتتدوزا ایبتتتانز )833۰ختتتوزن )

انتتد. همچنتتین پتترز  شناستتی شتتناختی بررستتی کتترده زبتان 

این روابتط را در   کارگیری برخی از (، به3۰81سوبرینو )

 است.   تبلیغات بررسی کرده 

(، چهار نو  رابطة 3۰88رویز دمندوزا ایبانز و گالرا )

انتد کته    تعاملی بترای ایتن دو صتنعت بلاغتی را شتناخته     

مقصتتد در »و « مبتتدأ در مقصتتد»براستتاس دو نتتو  مجتتاز 

خلاصته   2اند. ایتن روابتط در جتدول     رفته شک  گ« مبدأ

 اند.  شده

. روابتتط تعتتاملی استتتعاره و مجتتاز )رویتتز   2جتتدول 

 (3۰88دمندوزا ایبانز و گالرا، 

 توضیحات روابط تعاملی استعاره و مجاز

 1بسط مجازی در مبدأ استعاری
مبدأ استعاره، مجاز از ی  

 تر است. مفهوم کلی

بسط مجازی در مقصد 

 3استعاری

مقصد استعاره، مجاز از ی  

 است.تر  مفهوم کلی

کاست مجازی در مبدأ 

 8۰استعاری

مبدأ استعاره، مجاز از ی  

 تر است. مفهوم جزئی

کاست مجازی در مقصد 

 88استعاری

مقصد استعاره، مجاز از ی  

 تر است. مفهوم جزئی

                                                           
6. Conceptual Interaction 

7. Metaphtonymy 
 

8. Metonymic Expansion of a Metaphoric Source 

9. Metonymic Expansion of a Metaphoric Target 

10. Metonymic Reduction of a Metaphoric Source 

11. Metonymic Reduction of a Metaphoric Target 
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( برخی از روابط تعاملی استتعاره  3۰81پرز سوبرینو )

و مجاز در تصاویر تبلیغتاتی را تحلیت  کترده استت. وی     

شدة روییز دمندوزا ایبتانز   روابط تعاملی تعریفبرخی از 

دلی  کتاربرد   و برخی از این روابط را به  را گسترش داده

کمتر ینهتا در تبلیغتات، مطالعته نکترده استت. پتژوهش       

حاضتتر بتتا در نظتتر گتترفتن روابتتط استتتعاره و مجتتاز در   

شناسی جدیدی با تمرکز بتر چگتونگی    شناسی، نو  زبان

 دهد.   چاپی را ارائه می تعام  ینها در تبلیغات

 

 شناسی پژوهش . روش۳

هتای   بنتدی بلاغتت   هدف این پژوهش، شناسایی و طبقته 

شناستی مفهتومی    تصویری در تبلیغات در قال  ی  نو 

هتای   شناستی بتا تمرکتز بتر تعامت  یرایته       است. این نتو  

استعاره و مجاز تصتویری، دو روش بنیتادی انتقتال معنتا     

 شود. طراحی می

 قیتتوهش حاضتتر براستتاس متتدل تحق  پتتژ میپتتارادا

 استتت؛ زیتترا  ییرگرایتفستترویکتترد  ،(3۰۰3) 8ستتاندرز

و درک  یانستان  ریتفست  یهای پژوهش حاضر برمبنا افتهی

است. برای تحقق هدف   شک  گرفته رامونیهای پ دهیپد

این پژوهش، از روش تحقیق مطالعة چندموردی استفاده 

از   یت تحل ةارائت  ی،موردچنتد  ة. هتدف مطالعت  است شده 

 استت  یمورد بررس ةدیدر پد  یدخ یندهاایو فر ها هنیزم

 ةمطالعت  ،پژوهشاین در (. 8234فرد و همکاران،  )دانایی

انجتام  ایرانتی و غیرایرانتی    یغتات یهتای تبل  بر نمونته  قیعم

است تا تحلی  تبلیغات دربرگیرندة مفهتوم استتعاره    شده 

هتتای  و مجتتاز در طبقتتات محصتتول مختلتتف و فرهنتت  

 اشد.متفاوت ب

 هدفمنتتد صتتورت بتتهپتتژوهش  نیتتدر ا یریتتگ نمونتته

 نیتتهدفمنتتد در ا یریتتگ استتت. نتتو  نمونتته غیراحتمتتالی

                                                           
1. Saunders 

 جتای  بهاست. در این روش  یمتوال یریگ پژوهش، نمونه

ثابتت، حجتم نمونته ینقتدر افتزایش       ةانتخاب ی  نمونت 

و  کتته دیگتتر کتتافی باشتتد )رنجبتتر    زمتتانیتتتا  یابتتد متتی

 کترد یتقد است که رو( مع8334) 3نی .(8238 همکاران،

مطالعتات   یریت گ بر نو  منطتق نمونته   یچندمورد ةمطالع

 یارهتا یمع  ،یت دل نیو بته همت   کنتد  ینمت  هیت تک یقاتیتحق

هستند.  تیاهم یروش ب نیتعداد نمونه در ا برابمعمول 

ادامته   یتتا زمتان   یچنتدمورد  ةها در مطالعت    انتخاب نمونه

 جتاد یت ااطلاعا یو افزونگ یکه اشبا  نظر کند یم دایپ

 نشیت ب د،یت جد یها   نمونه کردن اضافهشود؛ بدان معنا که 

، 2)میلز و همکاران اوردیمطالعه به ارمغان ن یبرا یدیجد

انتختتاب شتتوند کتته  دیتتبا ییهتتا نمونتتههمچنتتین . ( 3۰8۰

 باشتند  شتونده  مطالعته  ةدیت پد ةرنتد یشفاف دربرگ طور به

 یبتا استتراتژ   ،یریت گ  نمونه کردیرو نی. ا(3۰۰1، 4)زاش

مطلتوب از   ةجت ینت زیترا همگن تطابق دارد؛  برداری نمونه

 دیت ی یختا  بته دستت مت     یهتا  رگتروه یز قیت عمة مطالع

شناستتی پتتژوهش حاضتتر پتت  از  (. نتتو 833۰، 1)پتتاتون

استت.    تحلی  پانصد نمونته تبلیتغ بلاغتتی طراحتی شتده     

ستال اخیتر(    81تبلیغات داخلی )مربتوط بته بتازة زمتانی     

از طریق مراجعته و متذاکره   برای مطالعه در این پژوهش 

نتتوین،  ، ایتترانیفتتتاب شتتبکةهتتای تبلیغتتاتی  بتتا یژانتت 

کرگتتتتدن، متتتتات، داروگ، بادکوبتتتته، دارتتتتتوک و  

اند. تبلیغتات ختارجی نیتز بتا      پروران گردیوری شده ایده

گتردیوری  1هتای مرجتع تبلیغتات    ستایت  مراجعه بته وب 

نیتز  « گوگ »اند. علاوه بر این، از موتور جستجوگر  شده

استت. در ایتن پتژوهش      انتختاب تبلیغتات استتفاده   برای 

هایی برای مطالعه تحلیت  شتدند کته دارای حتداق       تبلیغ

                                                           
2. Yin 

3. Mills 

4. Zach 

5. Patton 

6. Ads of the world- Pinterest 
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مفهومی بین اشیا   دو شئ مرتبط در تصویر باشند و رابطة

هتا، مبتدأ )ب( و مقصتد     برقرار باشد. در هرکدام از تبلیغ

)التتف( و رابطتتة میتتان ینهتتا بتته صتتورت معنتتایی تحلیتت   

 اند. شده

ها در این پژوهش، از روش تحلیت    تحلی  داده برای

شناستتان  نشتتانه شتتتریباستتت.  شناستتی استتتفاده شتتده  نشتتانه

استتتعاره، مجتتاز و  ماننتتد)   یفنتتون بلاغتت ةمعاصتتر، مطالعتت

ستتجودی . داننتتد یمتت یشناستت ( را در قلمتترو نشتتانهاغتتراق

معاصر  ینظر شیگرا یاصل یژگیو( معتقد است 8213)

نقتش ژرف و   ی،بلاغت  نتون ف دهتد  یین است که نشان م

ح تور  . دارنتد  ها تیبه واقع دادن شک در  یریانکارناپذ

و کتتتلام،  ریتصتتتوة در حتتتوزبلاغتتتتی  عیبتتتد عیصتتتنا

 بترای مثتال  . خواهد بتود  اتیفهم ما از واقع دهندة بازتاب

 8کته از دالّ  شتود  متی نشتانه در نظتر گرفتته      یاستعاره 

ت. شتک  گرفتته است    گرید یا نشانه 3نشانه و مدلول  ی

اشتتاره دارد و متتدلول  یگتتریبتته متتدلول د دالّ نیبنتتابرا

، 2)چنتدلر  شتود  یمت  یشتگ یمتدلول هم  نیگزیجتا  دیجد

(. این دو وجه، نشانة وابستگی متقابلی به یکتدیگر  3۰۰3

ی  مقدم بر دیگری نیست. ارزش هر نشانه  دارند و هیچ

هتای درون نظتام وابستته     به روابط ین نشانه با دیگرنشانه

کننتده هتر نشتانه استت، ین چیتزی       شخصاست. ینچه م

در  (.8211های دیگتر نیستتند )ستجودی،     است که نشانه

شود که در ین  شناسی، مجاز به عملکردی گفته می نشانه

طتور   ی  مدلول بته متدول دیگتری اشتاره دارد کته بته      

ای از نزدیت  بتا ین    گونه مستقیم به ین وابسته است یا به

ای  روابط مختلف نمایته  بر در ارتباط است. مجازها مبتنی

 ها هستند؛ مث  معلول برای علت. میان مدلول

در هرکدام از تبلیغات انتختابی ایتن پتژوهش، دالّ و    

                                                           
1. Signifier 
2. Signified 
3. Chandler 

هتای تصتویر در تبلیغتات تحلیت       مدلول به عنتوان نشتانه  

شناستی   منظور طراحتی نتو    اند تا روابط میان ینها به شده

 بلاغتی شناسایی شوند. 

 

 های پژوهش . یافته۴

ش حاضر بتر تصتاویر تبلیغتاتی بتا ح تور دو شتئ       پژوه

لحاپ استتعاری   مرتبط تمرکز دارد. این دو شئ مرتبط به

 توانند یکی از روابط زیر را ایجاد کنند: می

( میان دو شئ مرتبط، رابطة استتعاری وجتود دارد؛   8

شتود و بته    درک متی « ب»از طریق « الف»ای که  گونه  به

 ین شباهت دارد.

رابطته وجتود دارد، امتا ایتن رابطته       ( میان دو شئ،3

از طریتق  « التف »است. بدان معنتا کته شتئ     4استعاری غیر

شود و روابط بلاغی دیگری مانند ت تاد   درک نمی« ب»

 یا جناس بین ینها برقرار است.  

هرکدام از این اشتیا، ممکتن استت در معنتای نهتایی      

کار نرفتته باشتند و مجتاز از اشتیا یتا       کننده به مدنظر تبلیغ

مفاهیم دیگری باشند. بنتابراین دو شتئ مترتبط در تبلیتغ     

 لحاپ مجازی روابط زیر را ایجاد کنند: توانند به می

کدام از دو شئ مرتبط، مجاز از شئ دیگتری   ( هیچ8

نباشند. این بدان معناست کته هرکتدام از ینهتا دقیقتا  در     

کننتده بتر    اند و تمرکز تبلیغ کار رفته معنای اصلی خود به

 و شئ است. همین د

( یکی از دو شئ مرتبط )الف یا ب(، مجاز از شتئ  3

 یا مفهوم دیگری باشد. 

صتورت مستتقیم    ( هر دو شئ مرتبط )الف و ب( به2

، بته مفتاهیم یتا اشتیا دیگتری اشتاره داشتته         1ای یا زنجیره

 باشند.  

ح تتور یتتا نبتتودت دو شتتئ در تبلیتتغ، تغییتتری در ایتتن  

                                                           
4. Non-Metaphoric 

5. Chains 

 مدلول

 دال
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در هرکتدام از حالتت    کند. درواقع بندی ایجاد نمی طبقه

 کرشده، شئ الف و ب ممکن است در تصویر ح تور  

داشته باشند، یکی از ینها غای  باشد، در مجتاورت هتم   

قرار گرفته باشند، ترکی  شده باشند یا یکتی جتایگزین   

دیگری شده باشد. همچنین رابطتة مبتدأ و مقصتد مجتاز     

 تواند به صورت بسط مجازی یا کاست مجازی باشد.  می

دهد که دو نو  رابطة  های این پژوهش نشان می تهیاف

استتتعاری و غیراستتتعاری و ستته نتتو  رابطتتة مجتتازی      

توانند روابط تعاملی متنوعی را در تبلیغتات    کرشده، می

شتناختی هرکتدام    ایجاد کنند که در ادامه به تحلی  نشانه

از ایتتن روابتتط بتته همتتراه یتت  مثتتال تبلیغتتاتی پرداختتته  

 شود:   می

: در ة غیراستعاری و غیرر مجرازی  . رابط۴-۱

گونته تصتاویر تبلیغتاتی، دو شتئ مترتبط در تصتویر        این

وجود دارند کته رابطتة بتین ینهتا استتعاری نیستت. ایتن        

بلاغتی دیگتری )ماننتد ت تاد،       تواند هر رابطتة  رابطه می

گونته   ( باشد. در این نتو  تصتاویر، هتیچ   8اغراق یا کنایه

 یمعنتا زیترا اشتیا در    است؛ رابطة مجازی نیز ایجاد نشده 

 اند.   کار رفته به کننده غیمدنظر تبل یینها

استتعاری   ای از رابطة غیر ، نمونه8مثال تبلیغاتی شک  

شناستی   مجازی است. بر این استاس، برمبنتای نتو     و غیر

بین دو   (، صرفا  نوعی رابطه3۰۰4کواری )  فیلی   و م 

ن تتتوا برقتترار استت و نمتتی « تفنت  »و « جتتاروبرقی»شتئ  

را بترای ایتن   « جتاروبرقی، تفنت  استت   »رابطة استعاری 

تبلیغ استفاده کرد. درواقع مدولول نشانه در این تصتویر،  

 تیتتتتموفقی تمرکتتتتز دارد و قتتتتدرت جتتتتاروبرقبتتتتر 

 ،در بته دستت یوردن شتکار   را  یجاروبرقة کنند مصرف

دهتد. همچنتین در ایتن     نشان می انیبا شکارچ سهیدر مقا

دو شتئ مترتبط، مجتاز از شتئ     کدام از این  تصویر، هیچ

                                                           
1. Irony 

 

 
 

 

دادن رابطتتة  دیگتتری نیستتتند؛ زیتترا هتتدف تبلیتتغ، نشتتان  

تتتر یتتا  استتت و مفهتتوم گستتترده« جتتاروبرقی»و « تفنتت »

تر دیگری مدنظر نیست. بنابراین میان دو شئ الف  جزئی

و ب در ایتتن تبلیتتغ، رابطتتة غیراستتتعاری و غیرمجتتازی   

  برقرار است.

 
ثتتال تبلیغتتاتی از رابطتتة غیراستتتعاری و    . م8شتتک  

  مجازی غیر

، 2، یژانت  تبلیغتاتی پابلیستیز   3تبلیغ جاروبرقی رونتتا 

 ، یلمان8211

https://www.adsoftheworld.com/media/

print/rowenta_duck 

مجاز یک دامنره:   ا . رابطة غیراستعاری ب۴-۲

رابطة دو شئ در این گونه تصتاویر، غیراستتعاری استت،    

امتتا یکتتی از اشتتیا، مجتتاز از مفهتتوم دیگتتری محستتوب   

)شتئ التف(   « سین »، 3شود. در مثال تبلیغاتی شک   می

شود. هتیچ شتباهت و    )شئ ب( دیده می« ماهی»به شک  

رابطة استعاری بین این دو شتئ وجتود نتدارد. امتا شتعار      

نتتوعی، یتت  لایتتة متنتتی  بتته« متتاهی داشتتته باشتتین ستتالِ»

شناسی، به درک وجود رابطة مجازی بتین متاهی و    نشانه

کند. براساس نظریة روییز دمندوزا  عید نوروز کم  می

                                                           
2. Rowenta 

3. Publicis 
 

 

https://www.adsoftheworld.com/media/print/rowenta_duck
https://www.adsoftheworld.com/media/print/rowenta_duck
https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/agency/publicis
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)مبدأ مجاز( نستبت بته   « سین »(، 3۰88ایبانز و وگالرا )

)مقصتتد مجتتاز( مفهتتوم   « ستتین و عیتتد نتتوروز   هفتتت»

فهتوم نهتایی، بته فراینتد     تری دارد و برای درک م جزئی

بسط مجازی نیاز داریم. بنابراین در تبلیغ ستین  مطتابق   

استت   کار رفتته   به« مبدأ در مقصد»، مجاز از نو  2شک  

جتز   »توان ین را معادل علاقتة   که در ادبیات فارسی می

درک تبلیغتات بتا ح تور یرایتة      در نظر گرفت.« به ک 

زیترا مفهتوم    مجاز برای مخاطبان دشوارتر خواهتد بتود؛  

شتود و   کننتده در تصتویر دیتده نمتی     نهایی مدنظر تبلیتغ 

پتذیر استت.    ای امکتان  درک ین تنها با متغیرهتای زمینته  

دنبتال اشتاره    ، بته 3کننده در تبلیغ شتک    برای مثال، تبلیغ

بتودن مفهتوم    دلی  انتزاعتی  مفهوم عید نوروز است؛ اما به

ه این مفهتوم  برای اشاره ب« ماهی»، از تصویر «عید نوروز»

و درک این مجاز را از طریتق شتعار تبلیتغ      استفاده کرده

 است.   پذیر ساخته  امکان

 
مجتاز    بتا  یاستعارریغة رابط. مثال تبلیغاتی از 3شک  

 دامنه؛  ی

تبلیغ سین  ایلیا استتی ، یژانت  تبلیغتاتی کرگتدن،     

 ، ایران8231

https://deskgram.net/p/12183987401602

19907_639125545  

 
براستاس   -«مبتدأ در مقصتد  ». رابطة مجتازی  2شک  

 3شک  

مجراز دو دامنره:    . رابطة غیراستعاری با ۴-۳ 

گونتته روابتتط، دو شتتئ متترتبط در تصتتویر دیتتده  در ایتتن

شوند که رابطة بلاغتی ینها استتعاری نیستت؛ امتا هتر      یم

دو شتتئ، مفهتتوم دیگتتری را در قلمتترو خودشتتان منتقتت  

کنند و به همتین دلیت  دو رابطتة مجتازی در تصتویر       می

 کنند.   ایجاد می

مربتتوط بتته یتت  جنتتبش اجتمتتاعی در روز  4شتتک  

با هدف پیونددادن افتراد متفتاوت    جهانی صلح است که

استت. در ایتن    به یکتدیگر از طریتق غتذا طراحتی شتده      

، رابطتتة «چتتاقو»و « نتتان»تصتتویر، میتتان دو شتتئ متترتبط  

ای مت تتاد هتتم   گونتته غیراستتتعاری برقتترار استتت و بتته  

عتتتین حتتتال، درک معنتتتای  شتتتوند. در محستتتوب متتتی

« صتلح  یغتذا در روز جهتان   واستطة  بته افراد  ییگردهما»

نشانه است که رابطة مجازی را در این تبلیغ نشان  مدلولِ

غتذا و  »مجاز از « نان»و « جن »مجاز از « چاقو»دهد.  می

به اینکه هردو شئ عینتی در تصتویر،    است. باتوجه« صلح

شتوند، درک   مجاز از دو مفهتوم انتزاعتی محستوب متی    

کننتتدگان دشتتوارتر  مفهتتوم نهتتایی تبلیتتغ بتترای مصتترف 

 خواهد بود.

https://deskgram.net/p/1218398740160219907_639125545
https://deskgram.net/p/1218398740160219907_639125545
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مجتاز   بتا   یاستعارریغ ةرابط. مثال تبلیغاتی از 4شک  

 دامنه؛دو 

در روز جهتتانی « 8رستت ی »جنتتبش اجتمتتاعی تبلیتتغ 

 ، یمریکا8238، 3صلح، یژان  تبلیغاتی لوو بورنت
https://www.adsoftheworld.com/media/

print/recipeace_machate 

در بسیاری  . رابطة استعاری و غیرمجازی:۴-۴

از تصاویر تبلیغاتی، دو شئ مرتبط دارای رابطة استعاری 

ای که مقصد استعاره، عموما  شئ انتزاعتی   گونه هستند؛ به

شتده استت کته بترای درک ین از مبتدأ       یا کالای تبلیتغ 

در ایتن نتو  تصتاویر، مبتدأ و      شتود.  استعاره استفاده متی 

مقصد که به دو قلمرو متفاوت تعلق دارند، بته یکتدیگر   

 شوند.  شوند و از طریق یکدیگر درک می تشبیه می

ای از رابطتة استتعاری و    نمونته  1مثال تبلیغاتی شک  

، «کتولر »شتود. در ایتن تصتویر،     غیرمجازی محسوب می

استت.    مقایسته شتده  « قتر  ختواب  »شده با  کالای تبلیغ

تشابه میان این دو شئ از قب  وجود نداشتته استت، بلکته    

های زمینه بته تشتخیص نگاشتت از     های متنی و متغیر لایه

 یتة نظرکننتد. براستاس    مبدأ به مقصد استعاره کم  متی 

                                                           
1. Recipeace 

2. Leo Burnett 

استتتعاره شتتباهت  میی، اگتتر بگتتو(8313) 2بلتت  یتعتتامل

 مییراهگشاتر از ین استت کته بگتو    اریبس کند، یم جادیا

و  کنتد  یرا عرضته مت   موجود ازپیش ییها اهتاستعاره شب

بته    یتبتد  اجنبته از استتعاره استت کته ین ر     نیهم قا یدق

پررنت  در   ینقشت  یفتا یا یبترا  و خلاق توانمند یابزار

 (. 8313)بل ،  کند یم غاتیشعر، علم و تبل

مبتتدأ و مقصتتد،  دادن نشتتاناز  1شتتک   غیتتهتتدف تبل

د یرامتش و  ایجا لحاپ به« قر »و « کولر گازی» ةسیمقا

ای ازجملته   . متغیرهتای زمینته  استت  کم  بته خوابیتدن  

سترعت بته    شعار این تبلیغ )کولر بدون صدا که شما را به

بترد(، بته درک ایتن رابطتة استتعاری کمت         خواب می

از  یگتر ید یکلّ ای ئیمفهوم جزبه اینکه  توجه کنند. با می

برداشتت  یا )کتولر و قتر  ختواب(    اشت  ایتن  هرکدام از

در مبتدأ و مقصتد    یمجتاز  ةرابطت گونته   هتیچ  ،شتود  ینم

 استعاره وجود ندارد.

 
. مثتتتال تبلیغتتتاتی از رابطتتتة استتتتعاری و    1شتتتک  

 غیرمجازی؛

، 1، یژان  تبلیغاتی تان  دیناستی4تبلیغ کولر بسکام

 ، چین8218
http://www.welovead.com/en/works/det

ails/5a8zjltz 

                                                           
3. Black 

4.Bescom 

5. Tang-Dynasty 

https://www.adsoftheworld.com/media/print/recipeace_machate
https://www.adsoftheworld.com/media/print/recipeace_machate
https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/agency/leo_burnett
http://www.welovead.com/en/works/details/5a8zjltz
http://www.welovead.com/en/works/details/5a8zjltz
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در . رابطة استعاری با مجاز یک دامنره:  ۴-5

گونه روابط، دو شئ در تصویر وجود دارند که یکی  این

شود و رابطة استتعاری   از ینها از طریق دیگری درک می

شتود. در عتین حتال، یکتی از ایتن دو شتئ در        ایجاد می

است و رابطتة   کار نرفته  به کننده غیمدنظر تبل یینها یمعنا

مجازی با مفهوم دیگتری دارد. رابطتة استتعاری دو شتئ     

ینکته   مبدأ و مقصد در دو قلمروی جداگانه است؛ حتال 

مبدأ )یا مقصد( استعاره، مبتدأ رابطتة مجتازی بتا مفهتوم      

 دیگری در همان قلمرو است. 

ای در تصتویر قترار    گونته  به 1در شک  « نازل بنزین»

را بته مخاطت  منتقت     « تفنت  »استت کته مفهتوم     گرفته 

کند. این دو شئ به دو قلمترو متفتاوت تعلتق دارنتد؛      می

شود و  به قلمرو ماشین و سوخت مربوط می« نازل بنزین»

دلیت    همتین  به قلمرو سلاح کشتار تعلق دارد؛ به« تفن »

(، رابطتة ایتن   831۰براساس تعریف لیکاف و جانستون ) 

شود؛ زیرا عبارت استعاری  یدو شئ استعاری محسوب م

را در این رابطه تعریف کترده  « نازل بنزین، تفن  است»

شتود؛   ، شئ اصلی استعاره محستوب متی  «نازل بنزین»است. 

شتتده )ماشتتین فتتولک  واگتتن(  کتته بتته کتتالای تبلیتتغ چتتون

و مقصتد ین  « تفن »تر است. بنابراین مبدأ استعاره،  نزدی 

این تصتویر را تنهتا بتا     (8331است. فورسوی  )« نازل بنزین»

کنتتد و معتقتتد استتت  تمرکتتز بتتر یرایتتة استتتعاره تحلیتت  متتی

، از مبدأ به مقصتد استتعاره نگاشتت    «قادر به کشتن»ویژگی 

شناستی   لحتاپ نشتانه   شود. برای تشخیص مدلول تبلیغ بته  می

های کلامی توجته   های متنی دیگری مانند بخش باید به لایه

زبان فرانسوی نوشته شتده  به  1کنیم. در پایین تصویر شک  

یا اینکه ی  خودروی فولک  واگن خریتداری  »است که   

شتود، مالت     بنابراین فردی که در تصویر دیتده متی  «. کنید

جتز برنتد فتولک  واگتن استت و تتا حتدی         خودوریی بته 

ناراحت است که ممکتن استت دستت بته خودکشتی بزنتد       

 (.8331)فورسوی ، 

لحتاپ ستاختار    هاین دو شئ )نازل بنزین و تفن (، بت 

کتواری   شناستی فیلیت   و مت     تصویری براستاس نتو   

جتتایگزینی هستتتند کتته   -(، دارای رابطتتة تشتتابه 3۰۰4)

استتعاره بتا   »(، 8331شناستی فورستوی  )   بته نتو    توجته  با

شتود؛ زیترا تفنگتی در     محستوب متی  « ح ور ی  شتئ 

نتازل  »شتود، بلکته شتک ِ قرارگترفتن      تصویر دیتده نمتی  

را به مخاطت   « تفن »که مفهوم  ای است گونه به« بنزین

 کند.  منتق  می

 
. مثتال تبلیغتاتی از رابطته استتعاری بتا مجتاز       1شک  

 (881:  8331)فورسوی ،  -دامنه مقصد

مقصتتد استتتعاره در ایتتن تصتتویر، مجتتاز از مفهتتوم    

نتتازل »دادن  دیگتتری استتت؛ زیتترا هتتدف تبلیتتغ از نشتتان 

ره، تمرکتتز بتتر استتتفاده از  بتترای مقصتتد استتتعا « بنتتزین

جز برند فولک  واگن است. ایتن   خودروهای دیگری به

نتازل  »تصتویر کشتیدن    صتورت مجتازی بتا بته      مفهوم به

در این تصویر، مبدأ   است.  به مخاطبان منتق  شده« بنزین

کتار رفتته    به کننده غیمدنظر تبل یینها یمعنا)تفن (، در 

در دامنتة مقصتد   است؛ به همین دلی  رابطة مجازی فقط 

 وجود دارد.

شتود، مقصتد    ملاحظته متی   1طور که در شک   همان

استتتعاره در ایتتن تبلیتتغ از طریتتق بستتط مجتتازی درک    

، «نتازل بنتزین  »نستبت بته   « ماشتین »شود؛ زیرا مفهتوم   می



 

 8231بهار ( 23) پیاپی شماره ،اول شماره ،منه سال نوین، بازاریابی تحقیقات/  821

تری است. براساس نظریة روییز دمنتدوزا   مفهوم گسترده

توان بستط مجتازی مقصتد     را می 1(، شک  3۰۰۰ایبانز )

تعاری در نظرگرفتتت. تعامتت  استتتعاره و مجتتاز در    استت

توانتتد در مبتتدأ و یتتا در مقصتتد   تبلیغتتات تصتتویری متتی 

استعاره ایجاد شود. در مثال تبلیغاتی فولک  واگن، ایتن  

کته   خورد، درحتالی  تعام  در مقصد استعاره به چشم می

ممکن است این تعام  در مبدأ استعاره نیتز ایجتاد شتود؛    

 کننتده  غیت متدنظر تبل  یینهتا  یمعنتا در ای که مبدأ  گونه به

 دهندة مفهوم مرتبط دیگری باشد.  کار نرود و نشان به

 

 
 -. تعام  استعاره و مجتاز در مقصتد استتعاره   1شک  

 1براساس مثال تبلیغاتی شک  

در  . رابطة استعاری برا مجراز دو دامنره:   ۴-6

دارای رابطتة   گونه روابط، دو شئ مترتبط در تصتویر   این

استعاری هستتند. در عتین حتال هتم مبتدأ و هتم مقصتد        

کتتار  کننتتده بتته استتتعاره، در معنتتای نهتتایی متتدنظر تبلیتتغ 

انتتد و رابطتتة مجتتازی بتتا مفهتتوم دیگتتری را ایجتتاد  نرفتتته

 کنند.   می

وحتش در هلنتد    مربتوط بته یت  بتا      1تبلیغ شتک   

کلامتتتتی در تبلیتتتتغ،  -استتتتت. استتتتتعارة تصتتتتویری  

شود. تشتخیص   تفسیر می« نالیزا استگوری ، مو»شک  به

رابطة مجازی در مبدأ و مقصد استتعاره، بته تحلیت  ایتن     

و « وحتش  بتا  »مجتاز از  « گوریت  »کند.  تبلیغ کم  می

است. بنابراین ارزشتمندی ایتن   « موزه»مجاز از « مونالیزا»

شتده    در نظر گرفته« 8لوور»وحش در شباهت با موزه  با 

شتود، ایتن    ملاحظته متی   3طور که در شک   است. همان 

صتورت بستط    رابطة تعاملی در مبدأ و مقصد استعاره، بته 

است. در این حالتت، بیشتترین تعتداد      مجازی ارائه شده

یرایه نسبت به ستایر روابتط  کرشتده در تصتویر دیتده      

شتتود کتته ادراک ین را بتترای مخاطبتتان دشتتوارتر    متتی

 خواهد کرد.

 
بلیغتاتی از رابطتة استتعاری بتا مجتاز      . مثتال ت 1شک  

 (811:   8331)فورسوی ،  -دامنة مبدأ و مقصد

 

 
. تعامتت  استتتعاره و مجتتاز در مبتتدأ و مقصتتد 3شتتک  

 1براساس مثال تبلیغاتی شک   -استعاره

                                                           
1. Louvre 
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شناسری برمبنرای روابر      . طراحی نوع۴-۷

 تعاملی استعاره و مجاز

تتدوین متدلی بترای     هدف اصتلی پتژوهش حاضتر،   

هتای تصتویری در تبلیغتات    بنتدی یرایته  شناسایی و طبقه

استتت. دستتتیابی بتته ایتتن هتتدف بتتا تتتدوین   چتتاپی بتتوده

استعاره و مجتاز   ةبا تمرکز بر دو یرای بلاغتی شناسی نو 

هتتای ایتتن پتتژوهش نشتتان افتتتهیتصتتویری حاصتت  شتتد. 

و  ارزشتمند بلاغی  ةدو یرای، دهد که استعاره و مجاز می

رابطة تعتاملی در تصتاویر    هستند که روش انتقال معنادو 

 .  کنند دارند و ایجاد میتبلیغاتی 

هتتای استتتعاره و مجتتاز در بستتیاری از تصتتاویر  یرایتته

 دلیتت  بتتهشتتوند کتته گتتاهی گرفتتته متتی کتتار بتتهتبلیغتتاتی 

دگی معنتتایی ایجادشتتده، درک پیتتام تصتتویری را  یتتپیچ

اهمیت  به توجهباسازند. بنابراین می برای مخاطبان دشوار

استتتعاره و مجتتاز در انتقتتال معنتتا در  ةو کتتاربرد دو یرایتت

تصاویر تبلیغاتی، روابتط تعتاملی ایتن دو فتن بلاغتی در      

شناستتی در ایتتن پتتژوهش تتتدوین شتتد. قالتت  یتت  نتتو 

چنتتتتتدموردی و تحلیتتتتت   ةبراستتتتتاس روش مطالعتتتتت

شناختی، شش نتو  رابطتة تعتاملی میتان استتعاره و       نشانه

شناستی   کته در نتو    تحلیت  شتده   مجاز در این پتژوهش 

 شود. دیده می 4جدول 

 شناسی پژوهش برمبنای تعام  استعاره و مجاز تصویری . نو 4جدول 

 بدون مجاز مجاز در الف یا ب مجاز در الف و ب

 مجاز

 

 استعاره

 رابطه غیر استعاری   

 رابطه استعاری   

 

دو شئ اصلی و مرتبط تصویر بتا  شناسی،  در این نو 

اند. روابط استعاری با فلتش   علامت دایره نشان داده شده

انتد.   افقی و روابط مجازی با فلش عمودی مشخص شده

توان تفتاوت مفهتوم استتعاره     شناسی می براساس این نو 

شناستتی ایتتران و غتترب را نیتتز نمتتایش داد. فتتن   ن در زبتتا

  از فتتن مجتتاز بلاغتی استتتعاره در ادبیتات غتترب، مستتق   

شتتود، امتتا در ادبیتتات فارستتی، استتتعاره    محستتوب متتی 

دلیتتت  اهمیتتتتش در  زیرمجموعتتتة مجتتتاز استتتت و بتتته 

شود. انتوا    مستق  نیز بررسی می صورت شناسی، به زبان

متفتتاوتی از روابتتط مجتتازی در ادبیتتات فارستتی تعریتتف 

ونتد   شت  بررستی متی  « علاقته »است که تحتت عنتوان    شده

به ک  یتا علاقته لازم و ملتزوم(.     طور مثال، علاقه جز )به

های مجتازی استت    علاقه شباهت به عنوان یکی از علاقه

شود. بنابراین هتر   که در ادبیات فارسی استعاره نامیده می

شود، اما عک  این رابطته   ای، مجاز محسوب می استعاره

هایی که در ماتری   صادق نیست. بنابراین علاوه بر خانه

بدون -اند، رابطة استعاری ی، دارای فلش عمود4جدول 

شناختی فارسی، مجاز )بتا   مجاز نیز براساس تعاریف زبان

 یید.  علاقة شباهت( به حساب می

 

 گیری و پیشنهادهای کاربردی . نتیجه5

استتعاره   ماننتد شناسان شناختی معتقدند فنون بلاغی زبان
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تفکتر   ةشتیو  نتوعی  ،و مجاز، تنها ی  فن زبتانی نیستتند  

تواننتد  این فنون بلاغتی متی  بنابراین،. شوندمحسوب می

 ماننتتدهتتای دیگتتری کتتلام، در رستتانهحتتوزة عتتلاوه بتتر 

گرفتتته شتتوند. استتتعاره   کتتار بتتهتصتتویر نیتتز تعریتتف و  

است کته برختی    تصویری یکی از فنون بلاغی پرکاربرد

 انتتد کتتردهبنتتدی شناستتایی و طبقتته ین را محققتتان از 

، 3۰۰4 ،ریکوا؛ فیلی   و م 3۰81، 8331)فورسوی  

 استتتعاری، یهتتا متتدلایتتن (. 3۰88گیوزپتتاس و هتتاگ، 

 بخشتند  یمت   یمحققان تسه یدرک مفهوم استعاره را برا

. کنند یم پذیر امکانرا  دهیچیپ یاستعار غاتیتبل  یو تحل

 زیت پتژوهش ن  نیت کته ا  یاستتعار  غتات یاز تبل یاریامتا بست  

  بتتا تمرکتتز بتتر   یتتتحل تتتوانِ، کتترده استتت  ییشناستتا

موجتود را ندارنتد. مطالعتات     یریتصتو  ییها یشناس نو 

از  یکت یپژوهش،  نیا یشناخت نشانه یها  یو تحل یمورد

موجود بته   یها مدل توجهی طراحان بیامر را  نیا  یدلا

 یریاستتت. محققتتان تصتتو  در نظتتر گرفتتته ،مجتتاز یتتةیرا

اند و  داشته یریبه مفهوم مجاز تصو یتاکنون توجه اندک

در حال توسعه استت   ریاخة و در ده تازگی به ممفهو نیا

(. 3۰81 نو،ی؛ پرز ستوبر 3۰۰3  ،ی)مانند مطالعات فورسو

 مفهتوم مجتاز را   بتار  نخستتین  یپژوهش بترا  نیا نیبنابرا

 در انتقتال معنتا   تیت بتا اهم  یاز فنتون بلاغت   گریاز د یکی

 توستعه داده  دیت جد یشناست  نتو    یدر قال   داند و می

 است. 

  یت در قالت    یرابطة تعتاملی دو فتن بلاغت    یبررس

پژوهش استت.   نیا یها یاز نویور یریتصو یشناس نو 

از فنتون   یکت یموجود تنها بتر   یریتصو یها تمرکز مدل

 تیمحتدود  جتاد یموضو  موجت  ا  نیاست که ا یبلاغ

. در پژوهش حاضتر، دو  شود یم یریتصو یها   یدر تحل

 صتورت  بته  نکته یا بتر استتعاره و مجتاز عتلاوه     یفن بلاغ

، رابطتة  انتد  گرفتته شتده   در نظتر  یشناس جداگانه در نو 

امتر، امکتان    نیت استت. ا  ییقابت  شناستا   زیت تعاملی ینها ن

را فتتراهم  یبلاغتتت ةدیتتچیپ غتتاتیاز تبل یاریبستت  یتتتحل

 .کند یم

پتژوهش نشتان داد کته توستعه و      ة منابع نظریمطالع

مفهوم ینهتا   ةبدون مطالع ،یبلاغت یریمدل تصو یطراح

 یطراحت  ةلازم نی. بنابراستین پذیر امکان یشناس در زبان

 پتتژوهش  در جایگتتاه یتتپتتژوهش  نیتتا یشناستت نتتو 

استتعاره   یها یبند و طبقه فیتمرکز بر تعار ،یا رشته نیب

 ی. پتتژوهش حاضتتر بتتراستتتا  بتتوده اتیتتادب و مجتتاز در

با در نظر گترفتن   یریتصو یها مدل ةبه توسع بار نخستین

 ین بررست است. امکتا   پرداخته یرانیا و تبلیغات مخاطبان

و  رانیت ا شناستی  زبتان تفاوت مفهوم استتعاره و مجتاز در   

 گتتتریاز د ،یریتصتتتو یشناستتت نتتتو   یتتتغتتترب در 

 .  شود یپژوهش محسوب م نیا یها ییور نو

متدل   ةپژوهش حاضتر، توستع   یها ییور نو گریاز د

 ری( در تصتو 3۰88 و 3۰۰۰) بتانز یدمندوزا ا زیروئ یکلام

کاست  ایبسط  رتصو بهتعام  استعاره و مجاز  اواست. 

 هکترد  یبررست  رامقصد استعاره  ایمبدأ  ةدر دامن یمجاز

روابتط   نیت ا نکهیا بر علاوهپژوهش  نیا یشناس است. نو  

 یریتصتو  یشناست  نتو    یت در قال   بار نخستین یبرا را

استت کته     کترده  فیرا تعر یدیجدة گرفته، رابط کار به

هم  هم در مبدأ و تواند یم یکاست مجاز ایدر ین بسط 

 ةرابطه در خانت  نیدر مقصد استعاره ح ور داشته باشد. ا

کته امکتان    ردیت گ یقترار مت  « با مجاز دو دامنته  یاستعار»

 .کند یرا فراهم م یشتریب یبلاغت غاتیتبل  یتحل

شناستی   های این پژوهش، طراحتی نتو    از دیگریافته

هتتتتای  جدیتتتتدی استتتتت کتتتته برختتتتی از محتتتتدویت

ویری را برطترف  ای تصت  هتای موجتود یرایته    شناسی نو 

شناسی این پژوهش بر عملکترد معنتا در    است. نو  کرده 

کنتتد و تنهتا بته ستاختار تصتتویری و     تصتویر تمرکتز متی   

چگونگی قرارگترفتن فیزیکتی اشتیا در تصتویر محتدود      

های بین استعاره و مجاز  شناسی تفاوت شود؛ این نو  نمی
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شناستتی فیلیتت   و   گیتترد و بتترخلاف نتتو   را در برمتتی

صتتورت  ، وجتتود بلاغتتت در تصتتویر را بتتهکتتواری متت 

شناستی   گیترد. همچنتین ایتن نتو      فرض درنظر نمی پیش

استت کته امکتان بررستی پاستخ       ای طراحی شده  گونه به

کتته در برختتی   مخاطبتتان در ین وجتتود دارد؛ درحتتالی  

شناستتتی   هتتتای موجتتتود )ماننتتتد نتتتو     بنتتتدی طبقتتته

(، طیفی بترای بررستی ادراک و علاقتة    8331فورسوی ،

های ایتن   ، یافته1است. در جدول  طراحی نشده مخاطبان

های موجتود بلاغتی مقایسته شتده      شناسی پژوهش با نو 

شناستتی  استتت. ایتتن جتتدول بتتر معیارهتتای طراحتتی نتتو   

تمرکتز   پترورد   یاستخ  و مت  تصویری براساس نظریتة  

 .(3۰۰1کواری و فیلی  ،  دارد )م 

 های تصویری ای بلاغته شناسی . مقایسة نو 1جدول 

   معیارها  

 

 های پژوهش پژوهشگر و سال

شناسایی بلاغت در 

 تصویر

تمرکز بر معنا در 

 تصویر

ساختاری 

 فیزیکی تصویر

گرایی و پاسخ  عم 

 مخاط 

 * *   (8333گروه مو )

  * * * (8331فورسوی  )

 * * *  (3۰۰4کواری ) فیلی   و م 

 *  * * پژوهش حاضر

 

ضر با تمرکز بتر تصتاویر ثابتت تبلیغتاتی     پژوهش حا

تواننتتد فنتتون  استتت. پژوهشتتگران بعتدی متتی  انجتام شتتده 

هتا نیتز تحلیت      بلاغی را در تیزرهای تبلیغتاتی و انیمیشتن  

(؛ زیترا مطالعتة فنتون    3۰۰2، 8کنند )مانند ویگین و میلتر 

بلاغی نباید تنها به تصاویر بدون حرکتت محتدود شتود    

. همچنین در نظر گترفتن  (3۰۰4کواری،  )فیلی   و م 

، 3رابطة ترکیبی تصویر و شعارهای تبلیغتاتی )ماننتد یبتد   

های بعدی باشد. بترای   تواند موضو  پژوهش ( می8334

-(، جنتاس کلامتی  8333کتواری و مایت  )   مثال، مت  

انتتد.  تصتتویری را در تصتتاویر تبلیغتتاتی تحلیتت  کتترده    

های موجود بترای بررستی فنتون     شناسی طورکلّی، نو  به

غتتی در تصتتاویر تبلیغتتاتی کتتافی نیستتت و بستتیاری از بلا

شناستی، در تصتویر تعریتف و تحلیت       فنون بلاغی زبتان 

 اند. نشده

همچنین علاوه بر رابطة تعاملی استتعاره و مجتاز کته    

                                                           
1. Wiggin and Miller 

2. Abed 

در پژوهش حاضر بررسی شد، تعام  سایر فنتون بلاغتی   

توانتتد موضتتو   کننتتدگان متتی و مطالعتتة پاستتخ مصتترف

  های بعدی باشد. پژوهش

طورکه  کر شد، میتزان درک و علاقتة مخاطبتان     همان

پتتذیر استتت.  شناستتی ایتتن پتتژوهش ستتنجش براستتاس نتتو 

رود مجتاز   براساس مطالعتات ادبیتات پتژوهش، انتظتار متی     

تصویری باعث ایجاد پیچیدگی بیشتتر در تبلیغتاتی بلاغتتی    

شود و درک تبلیغات را برای مخاطبان دشوارتر کنتد؛ زیترا   

تتری استت کته در     تتر یتا کلتی    هوم جزئتی مجاز، نمایندة مف

شتتتود و ادراک ین نیازمنتتتد حتتت    نمتتتی  تصتتتویر دیتتتده

هتتای شتتناختی بیشتتتری دارد )پتترز ستتوبرینو و     پیچیتتدگی

(. مطالعه و سنجش پاسخ مخاطبتان ایرانتی   3۰81همکاران، 

پتژوهش،   شناسی ایتن  به تبلیغات پیچیدة بلاغتی برمبنای نو 

محققان بازاریتابی از   های تبلیغاتی و موج  شناخت یژان 

شتتتود؛ درنتیجتتته  میتتتزان ادراک و علاقتتتة مخاطبتتتان متتتی

تری در صنعت تبلیغات کشور طراحتی   های اثربخش یگهی



 

 8231بهار ( 23) پیاپی شماره ،اول شماره ،منه سال نوین، بازاریابی تحقیقات/  843

بتتر سیستتتم  خواهنتتد شتتد کتته میتتزان پیچیتتدگی ینهتتا مبتنتتی

 کنندگان ایرانی است.   ادراکی مصرف

پتتتژوهش حاضتتتر،  یهتتتا افتتتتهیو  هتتتا تیمحتتتدود

فتراهم   نتده یی یهتا  پژوهش یرا برا یمتعدد یها فرصت

 گترفتن  نظر درو تمرکز پژوهش حاضر،  اساس. کند یم

 یهتتا متتدل ةتوستتع منظتتور بتته یریاستتتعاره و مجتتاز تصتتو

تعامت    یپتژوهش برمبنتا   نیت ا یشناس و نو  بوده ها هییرا

از  یاریاستتت. بستت   شتتده یطراحتت یدو فتتن بلاغتتت  نیتتا

 ریو اغتراق( در تصتو   هیت پرکتاربرد )مثت  کنا   یهتا  هییرا

 ریانتد. تمرکتز بتر ستا     نشتده  یبند و طبقه  یتحلهمچنان 

 یگام مهم بعتد ، و رابطة تعاملی ینها یریتصو یها هییرا

 غتات یدر تبل هتا  هیت یرا یریکتارگ  و بته  ییشناسا ندایدر فر

 خواهد بود.  

 غتات یتبل یریپژوهش تنها بر قلمرو تصتو  نیتمرکز ا

در  غیت تبل یمثت  شتعارها   یکلام یها است و بخش  بوده

 ی. شتعارها انتد   ش کمتتر در نظتر گرفتته شتده    این پتژوه 

بته   یریتصتو  یهتا  امیت در انتقتال پ  یثرؤنقتش مت   غاتیتبل

 غیت تبل یکلامت  هتای  . بختش (8334، 8ند )یبتد مخاطبان دا

در . دباشت  ی نیزبلاغ یجملات ایشعار  یحاوممکن است 

نظر گرفتن رابطة ترکیبی تصویر و شعارهای تبلیغاتی نیز 

شتود؛   شتگران توصتیه متی   حائز اهمیت استت و بته پژوه  

(، جنتتاس 8333کتتواری و مایتت  )  بتترای مثتتال، متت  

اند.  تصویری را در تصاویر تبلیغاتی تحلی  کرده-کلامی

توانند فنتون بلاغتی را در    همچنین پژوهشگران بعدی می

های تبلیغتاتی نیتز تحلیت  کننتد )ماننتد       تیزرها و انیمیشن

نباید تنها (؛ زیرا مطالعة فنون بلاغی 3۰۰2ویگین و میلر، 

بتته تصتتاویر بتتدون حرکتتت محتتدود شتتود )فیلیتت   و    

 (. 3۰۰4کواری،  م 
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