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مقدمه-1
(ایرکـا و همکـاران،   اسـت جهان اقتصادي در هايبخشترینبااهمیتصنعت گردشگري یکی از 

(بادولسـکو و  اخیر همراه با رشد بسیار سریع بـوده اسـت  هايدههدر که)؛ 2017؛ ناصر، 2011
وسـرعت بـه که شدآغاز1960دههدرگستردهمقیاسیدرصنعتاینرشد).2008همکاران، 

کشورهايفرت کننده به مساافرادتعدادهم ودرآمدازنظرهمسال 30در طول پیوستهطوربه
اقتصـادي و هـاي بحـران در زمـان این صنعتکه رشدشدهثابتهمچنین و؛رشد کرد، خارجی

تعـداد ، دهـد مـی آمـار نشـان   . دهدمیو روند ثابت خود را ادامه شودنمیاجتماعی دچار تزلزل 
سـال درنفـر میلیـون 278ازبـیش به1950سالدرنفرمیلیون25ازالمللیبینگردشگران

افـزایش 2016سـال درنفـر میلیون235یک میلیارد و و2000سالدرمیلیون1980،674
ــرآوردطبــق )UNWTO Tourism Highlights, 2017(.اســتیافتــه ســازمان جهــانی ب

کـه ایـن تعـداد    رسـد مـی میلیـارد نفـر گردشـگر    5/1بـه  2020این آمار در سـال  ، گردشگري
. گردشـگري  کننـد مـی میلیـارد دلار هزینـه   5تریلیون دلار و روزانه 2سالانه حدود انگردشگر
همچـون  در بـردارد. منـافعی  تـوجهی قابـل نیز منافع هازمینهدر سایر منافع اقتصادي، ر علاوه ب
بازسـازي بناهـاي فرهنگـی و    بیعـی، طهـاي محـیط براي حفاظت ازاقتصاديهايمشوقایجاد 

راهـی اسـت بـراي    گردشـگري گفـت  تـوان می، هااینبالاتر از همهو؛ز فرهنگ بومیاحفاظت 
).2005(تئوبالد، استفرار از استرس روزانهبازسازي روحی و

رشد فزاینده شهرنشینی در دهه هاي اخیر سبب شده است که توجه به صنعت گردشـگري  
توسـعه  عنوان هدفی قابل حصول در فرآیند به عنوان بزرگ ترین و متنوع ترین صنعت و نیز به 

تـرین مهـم ازامـروزه گردشـگري   ). 96: 1396پایدار، مورد توجه قرار گیرد ( بزم آرا و همکاران، 
است که همراه با به وجود آمدن تغییراتی شگرف در سـیماي زمـین و   انسان معاصرهايفعالیت

را دگرگـون  هـا انسـان فرهنگـی، مـنش و روش زنـدگی    اوضاع سیاسی، اجتمـاعی، اقتصـادي و  
ورسـوم آدابتحولات بنیادي در اوضـاع و شـرایط اقتصـادي، فرهنگـی و     کهاین، ضمن سازدمی

سبب شـده اسـت   المللبیندر تعالی فرهنگی و تفاهم یروسفرس. اهمیت آوردمیمردم به وجود 
را روز جهانی گردشگري هرسال) مهر5(سپتامبر29که مجمع عمومی سازمان ملل متحد روز 

آن بـا ترکیـب  صـنایع در جهـان اسـت کـه    تـرین بـزرگ همچنـین ورزش یکـی از   اعلام کنـد.  
صنایع خدماتی بـه نـام گردشـگري ورزشـی شـده      انگیزترینشگفتگردشگري منجر به یکی از 

اسـت گردشـگري  هايبخشترینبزرگازگردشگري ورزشی).2014(عباسی و همکاران، است
اغلب کشورها به ویژه کشورهایی کـه بـه   ).2010(هریتز و راس، در حال رشد استسرعتبهو 
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اي توسـعه ملـی خـود    رنامه هرا در باین فعالیت لحاظ موقعیت مکانی از این مزیت برخوردارند، 
)1397مشکینی و همکاران، گنجانده اند. (

،توسـعه درحـال در کشـورهاي  یـزي ربرنامـه با تمرکز بـر چـارچوب   گردشگري ورزشی
تـوان یم ـجدید و حتی در حال رشد در صنعت گردشگري اسـت. همچنـین   نسبتاًصنعتی 

. کنـد یم ـگفت از دیدگاه اجتماعی و اقتصادي به بازسازي جوامع روستایی و شهري کمک 
گردشگري ورزشی با جذب گردشگر موجب افـزایش کیفیـت زنـدگی افـراد و بهبـود رفـاه       

گردشگري ورزشی یکی از عوامـل مهـم رشـد ملـی و     21. در قرن شودیماقتصادي جامعه 
در امریکـا رشـد تعـداد    .)2011فر و همکـاران،  (همـا شـود یمرشد درآمد کشورها قلمداد 

در آن اسـت. میلـر و   کننـده شـرکت از رشد تعداد ورزشـکاران  تریعسررویدادهاي ورزشی 
میلیـارد دلار در آمریکـا صـرف    5/44حـدود  2012که در سال اندکردهگزارش واشنگتن

سفرهاي مرتبط با ورزش شده و تعداد افراد بزرگسال که دررویـدادها و مسـابقات ورزشـی    
داخلـی،  يهـا مسـافرت نفـر اسـت. عـلاوه بـر     یلیـون م50شـرکت داشـتند سـالانه بـالاي     

رویـدادهاي بـزرگ   کهیالدرحنیز افزایش چشمگیري داشته است. المللیینبيهامسافرت
جـذب  المللیینبیدکنندهبازدشماريیبالمپیک تعداد هاييبازمانند جام جهانی فوتبال 

 ـ، رویدادهاي کوچکی نیز وجود دارد که گردشـگران  کنندیم از سراسـر جهـان   شـماري یب
از یدکننـدگان بازداکثـر  دهـد یمگزارش عثمان). 2013(میلر و واشنگتون، کندیمجذب 

، تایلنـد، چـین، فیلیپـین، تـایوان، ژاپـن و عربسـتان بـراي        کنـگ هنـگ ،کشورهاي امارات
میلیـون نفـر در سـال    2/1بـیش از  بـوده و و مارتن بالیجاکارتامانند ماراتن یدادهاییرو

).2016(کوي و همکاران، دقات لیگ فوتبال انگلیس دیدن کردناز مساب2008
گردشـگري اسـکی امـروزه در منـاطق کوهسـتانی کشـورهاي       یـژه وبهگردشگري زمستانی 

فراوان اقتصـادي  يهابازتابیافته است و به دلیل طرفداران بسیار و ايیژهویگاهجا،یافتهتوسعه
یک استراتژي رشد و توسعه عنوانبهمشاغل محلی و افزایش رفاه اقتصادي، بالا بردندر جهت

و جانبـاز قبـادي  است (قرارگرفتهدر جهان يامنطقهتوسعه يهابرنامهاقتصادي در دستور کار 
اسکی (وجود یک دوره سـرد  هايیستپاقلیمی احداث يهاشاخصبر اساس. )1393، همکاران

هرگـز  متـر یسـانت 50در یک منطقه کوهستانی که در آن طی مدت چهـار مـاه عمـق بـرف از     
يهـا بخـش یژهوبهالبرز کوهرشتهزاگرس و بیشترین بخش از کوهرشتهکاهش نیابد) در سراسر 

زمسـتانی وجـود دارد.   يهـا ورزشاسکی و گسترش هايیستپمرکزي و غربی آن امکان ایجاد 
ایـن منـاطق   یشناسمردميهاجاذبهبدیع جغرافیایی و نیز ياندازهاچشمغناي محیط طبیعی، 
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بالقوه یکی از ایده آل تـرین منـاطق   هاييوانمندتازنظررا هاآنکه حتی بتوان شودیمموجب 
).2139بنسـبردي و همکـاران،  آورد (زمستانی به شمار يهاورزشطبیعی جهان براي گسترش 

ازنظـر از زمسـتان اسـت همچنـین    تریغندر بهار و تابستان اردبیل اقلیمی استان هايیتجذاب
ازنظـر اسـت.  بسیار قـوي در بخـش کوهسـتانی    هايیلپتانساستان اردبیل داراي یشناسمکان

هـاي یتجـذاب ازنظـر اسـت.  شدهاشارهدر برخی از مناطق آن یغارشناسفقط به شناختیینزم
دركقابـل هـا جاذبـه ایـن  یبـایی زبـه  هامکاندر برخی از اگرچهو دریاچه و تالاب، يارودخانه

در شـده انجـام ی طبـق تحقیقـات   مرتعهايیتجذابمثل هایتجذابهستند ولی نسبت به سایر 
ورزش هـاي یتجـذاب ازنظـر .انـد قرارگرفتـه طرح جامع گردشگري استان در وضـعیت ضـعیفی   

خوبی در این استان حاکم اسـت و جهـت اسـتفاده از    نسبتاًمعدنی وضعیت يهاآبزمستانی و 
در فصـل  ؛ وزمسـتانی لازم اسـت  يهـا ورزشبـراي  ياشدهحساباستان اقدامات هايیلپتانس

اسـتان اردبیـل   انجـام داد. لـذا   تـوان یمرا ورزشییحیتفرهايیتفعالتابستان طیف وسیعی از 
عـام و گردشـگري مـرتبط بـا رویـدادهاي      طـور بـه جلب گردشگر ینهدرزمهاي فراوانی ظرفیت
بـه احـداث مجموعـه    بـا توجـه  همچنین.)1393(نوبخت و همکاران،خاص داردطوربهورزشی 

این پژوهش در جسـتجوي سـنجش   اخیر،يهاسالتفریحی و پیست اسکی آلوارس سرعین در 
از توسـعه آن  یسـنج امکـان و زمسـتانی  يهـا ورزشاسـتان اردبیـل در   هايییتواناو هایتقابل

.استگردشگران ورزشی خصوصبهدیدگاه گردشگران، 

ادبیات تحقیق-2
ولی اواخر قرن ،استشدهثبتخوبیبهیخی گردشگري و ورزش رشد و اهمیت تارکهحالیدر

میلادي 1980است. در سال شدهشناختهنقطه ارتباط ذاتی ورزش و گردشگري عنوانبهبیستم 
اول درجهدرکهشروع به بررسی و نوشتن نقش ورزش در تعطیلات کردند1گلاپدیس و دي ناپ

بـا چـاپ و انتشـار    1990. از سـال  قـرارداد مورد توجـه فعال کنندهشرکتعنوانبهرا گردشگر
ادبیـات  و زلانـد نـو و همچنـین اروپـا    اسـترالیا ژاپنی، آمریکـاي شـمالی،  هايانجمنتحقیقات 

مقالات برتري در 2006تا2000هايسالبین .)2003(گیبسون، شدترغنیگردشگري ورزشی 
با موضوع رفتار گردشگري ورزشی در ارتباط بوده و دیگـر  اکثراًگردشگري ورزشی چاپ شد که 

در گردشگري ورزشی اختصـاص داشـته   کنندهمصرفاخیر به بررسی رفتار هايسالمقالات در 

1. Glyptis and De Knop

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 h
sm

sp
.m

od
ar

es
.a

c.
ir 

at
 1

2:
57

 IR
D

T
 o

n 
S

at
ur

da
y 

Ju
ly

 2
0t

h 
20

19

http://hsmsp.modares.ac.ir/article-21-23060-fa.html


1397زمستان ،4، شمارة بیست و دومدورة __________________________ریزي و آمایش فضابرنامه

31

کننـد میارائهچارچوب مفهومی جامع براي مصرف گردشگري ورزشی همکارانو 1است. بوچت
مدل است. کیم و چالیپشناسیجامعهو شناسیمردمکه برگرفته از مفاهیم روانشناسی محیطی، 

کـه  انددادهشرکت در رویداد ورزشی را ارائه گیريتصمیمومنديعلاقهدر مؤثرمفهومی عوامل 
واسـطه ماننـد   ر،سـف هايانگیزهشامل عوامل جذب مانند عوامل جمعیتی، سرگرمی برانگیزنده، 

).2016(گوي و همکاران، استحضورهاينگیزهاعوامل نهایی مانند وهادافعهو هاجاذبه
گردشـگري ورزشـی   هـاي فعالیـت دلایل افزایش ناگهانی علاقه بـه تحقیقـات و   ازهمچنین 

.اشاره نمودپنج اصل زیر بهتوانمی
در جهـانی هـاي جـام ورزشـی ماننـد المپیـک و    رویدادهايمحبوبیتتوجهقابلافزایش -1

.المللیبینسطح ملی و 
ورزشـی  هـاي فعالیتوجود آگاهی گسترده از سلامتی و بهداشتی که از شرکت فعال در -2

.آیدمیبه دست 
ورزش با ملاحظات اقتصادي و روابـط ملـی   هايارزشو رهبران از هادولتافزایش درك -3

.المللیبینو 
شـدن  رویدادهاي ورزشی در طول سال که موجب فراهمانواعازايگستردهوجود طیف -4

.شودمیکنندگانشرکتتماشاگران و
مـردم بیشترموجب آشنایی و ارتباط که جهانی هايزیرساختپیشرفت در تکنولوژي و -5

).2003(گمون و رابینسون، جهان با تفکرات ورزشی شده است
هـاي یـت فعالبـراي  ايیلهوس ـعنـوان بـه گردشگري ورزشی را اسـتفاده از ورزش  کورتزمن

ورزشی هايیتفعالبراي شرکت یا مشاهده یرتجاريغمسافرت با دلایل گردشگري و هال آن را 
و پردرآمـدترین  تـرین مهـم از ).2011، هـایم و ج(هیـن کنندیمتعریف منطقه زندگیازدوربه

اخیـر  هايسالاسکی اشاره کرد که در -به گردشگري زمستانیتوانمیگردشگري هايفعالیت
.)1393،و همکـاران جانبـاز قبـادي  (استو رواج بیشتري یافته شدهخارجاز انحصار قشر مرفه 

در بسـیاري از جـذب گردشـگر  هايراهنماد ژئوتوریسم زمستانی یکی از عنوانبهورزش اسکی 
است. تجربه کشـورهاي پیشـرو در امـر    گیربرفداراي مناطق کوهستانی یافتهتوسعهکشورهاي 

درزمینـه تنهـا نـه اسـکی در ایـن کشـورها    هـاي پیستو تجهیز اندازيراهدهدمیاسکی نشان 
وهمکـاران،  یمانی(داشته استمؤثرينقش هاآنامر ورزش، بلکه در افزایش درآمد ملی توسعه
ورزشـی زمسـتانی در   هـاي فعالیـت نفـر در  میلیون23از بیش2009-2010در سال ).1393
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دلار در اقتصـاد آن کشـور ایجـاد    میلیون2/12برابر با ايافزودهارزشکه اندکردهامریکا شرکت 
اسـکی بازدیـد کردنـد و تخمـین زده     هـاي فعالیـت نفـر از  میلیـون 8/59همچنین کرده است.

هافعالیتاین.اندکردهزدید اتومبیل برفی) با(موبیلنفر از مسابقات اسنو میلیون5/14شودمی
اســتمیلیــون دلار دســتمزد شــده 7اســتخدام بــه ارمغــان آورده و موجــب ایجــاد 900،211

صـل  نیمی از گردشگران در فندنکیمبیان و همکاران تجرو ). 2011(بوراکووسکی و مگنوسون، 
فصـل  هـاي فعالیـت اتکـا بـر   بـا صنعت گردشگري در نروژ گردشگران اسکی هستند و زمستان

.)2015و همکاران،1(توروهاستشدهساختهالمللیبیندر چارچوب بازارهاي هدف زمستان و
رونـق  کنـد یم ـدر توسعه گردشگري عنوان مؤثر) در بیان عوامل 1390(و همکارانيقادر

جغرافیـایی و مراکـز   قطـب دوفراهم آمدن شرایط مناسـب در  گرودرمنطقههرگردشگري در 
تقاضـاکنندگان کننـده عرضـه (مبـدأ امکانات گردشـگري) و  کنندهعرضه(مقصدسکونتی است. 

مناسب تحقق موارد زیر ضروري است.فراهم آمدن شرایطمنظوربهاست.گردشگري)
مقصدها).(گردشگريامکاناتکنندهعرضه(الف) در قطب 

.هاساختانسانطبیعی، آثار تاریخی و هايجاذبهگردشگري شامل هايجاذبهوجود -
فاضلاب مناسب.سیستمو، تلفن برقوو آب هاراهمناسب شامل هايزیرساختوجود -
هـاي آژانـس و مراکـز اقـامتی مختلـف،   هـا هتلوجود عناصر خدماتی براي گردشگران شامل -

به گردشگران.کنندهارائهو مراکز مؤسساتخدماتی گردشگري و کلیه 
گردشگري.هايجاذبهتبلیغات مناسب و معرفی شایسته امکانات و -
مناسب و سیستم اداري کارآمد.گذاريسیاست-

مولد گردشگري).(گردشگريمتقاضیان کنندهعرضهدر قطب )ب
مردم و فراهم شدن تسهیلات مالی جهت گردشگري.اندازپسبالا رفتن سطح درآمد و -
.سیاستوفرهنگ گردشگري دم و ارتقاالا رفتن سطح آگاهی مرب-
گردشگري).هايآژانس(گردشگريخدمات کنندهارائهوجود مراکز -

.مبدأمناسب در ونقلحملوجود سیستم 
هـیچ وگرنه ،استدوطرفهمتقابل و رونق گردشگري مرهون تحقق این شرایطکهایننتیجه 

).1390،و همکارانقادري(بودداراي شرایط کامل نخواهند کدام
1جدول به صورتبراي توسعه گردشگري ورزشی را نیازموردمنابع همچنین هینج و هایم

.اندکردهبنديدسته
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براي توسعه گردشگري ورزشییازموردنمنابع 1جدول 

صنعت گردشگريیازموردنمنابع بخش ورزشیازموردنمنابع 
ملی، فضـاهاي بـاز،   يهاپاركمنابع طبیعی:

، هـا کـوه (یـایی جغرافمناطق وحشی،يهاپناهگاه
معـدنی، خطـوط سـاحلی،    يهـا چشـمه ، هاسنگ

دریایی)هايیطمح

ــی: ــابع طبیع ــاظر، يهــاپــاركمن ــی، من مل
، سواحلهارودخانه، هاکوه، هایاچهدر

، هــایوماســتاد:هــایرســاختزامکانــات و 
، ونقــلحمــلهــايیرســاختزفضــاهاي ورزشــی، 

هایسرگرم، يغذاخور

، ونقـل حملخدمات :هایرساختزامکانات و 
اقامتی، غذاخوري، سرگرمیيهامکان

عمــومی، يهــاتوالــتتســهیلات رفــاهی:
هاپناهگاهپارکینگ، علائم راهنمایی، 

، هاینگپارکتوالت عمومی، تسهیلات رفاهی:
هاپناهگاهعلائم راهنمایی، 

مربیگـري و سرپرسـتی،   خدمات ورزشـی: 
و يانباردارکرایه یا خرید وسایل یا لباس ورزشی، 

، یــاتعمل، اســتخداممــدیریت، نظــارت و امنیــت،
ت از آسیب و تجهیزاگیريیشپامکانات آموزشی، 

پزشکی، امکانات علوم و تحقیقات

خـدمات  گردشـگري: یرساناطلاعخدمات 
یرسـان اطـلاع ، خدمات یدکنندگانبازدیرساناطلاع

يهـا آژانسمبتنی بر وب، خدمات رزرو صدوربلیط، 
مسافرتی

ورزشـی،  يهـا باشگاهورزشی:يهاسازمان
ــروه ــاگ ــعه  يه ــت، توس ــی، دول ــب و مردم داوطل

، حمایـت مـالی، خـدمات    گـذاري یهسرماامکانات، 
، تجارتیابیبازار، یرساناطلاع

و یــزيربرنامــه:گردشــگرييهــاســازمان
ــه، توســعه ــزيربرنام ــد،  ی ــردي، تصــویر مقص راهب

بازدیـد  يهـا برنامهبازاریابی گردشگري، ارتقا محل، 
و ارتبـاط رسانه، تحقیقـات گردشـگري، همـاهنگی    

صنعت
، ریلـی، هـوایی،   ياجاده:ونقلحملخدمات 

)المللینو بمحلی (دریایی،
، ریلـی، هـوایی،   ياجـاده :ونقلحملخدمات 

علاوه سفر به مناظر ه ) بالمللیینبمحلی و (یاییدر
ــی،  ــاطبیع ــواريیقق ــگري،  س ــیرهاي گردش ، مس

، مسیرهاي تاریخی، تور، رويیادهو پيسواردوچرخه
يسواربالن

ورزشـی يهاسالن:هایتفعالو هایسرگرم
، هـا ورزشـگاه یـخ، مراکـز تفریحـی،    هـاي ینگرو 

ــاســـتخرهاي شـــنا، ــوردکـــوهیرهايمسـ و ينـ
يهـا مـوزه گلف، سـاحل،  هايینزم، ينوردصخره

شبانههايیسرگرمورزشی، مراکز خرید، 

، هـا هتـل ، هـا جاذبـه :هایتفعالو هاسرگرمی
و هـا کلـوپ ، مراکـز خریـد،   هـا وحـش باغسینماها، 

شبانهیحاتتفر

)2011، هینج و هایممنبع: (
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و سیاسی در میزان رضایت گردشـگران از مقاصـد   ، محیطیعواملی همچون عوامل مدیریتی
). چرا کـه در دنیـاي کنـونی   2016شود (مولر و همکاران، میقلمداد اهمیتباورزشی زمستانی 

هـاي گردشـگري   د ادامه یابد. در همین راستا فعالیـت توانمیهیچ فعالیتی بدون رعایت ضوابط ن
عوامـل  همکـاران زهـرر و  . )1397ري فـر،  باشند (صابکیفیت خدمات خود مینیز نیازمند ارتقا

مقایسه و تفاوت بـین ایـن عوامـل را میـان     باهمذهنی و عوامل عینی در رقابت میان مقاصد را 
را بر مزیت نسبی کرده و توجه به مزیت رقابتی علاوهتأییدآلپ منطقهدرشش مقصد زمستانی 

بیـان  ناو همکـار انبیهـان ). 2017(زهـرر و همکـاران،   انـد دادهقـرار  تأکیددر یک مقصد مورد 
از کیفیـت خـدمات بـه همـراه     هـا آنکه افزایش مهارت کاربران و افزایش سطح انتظار کنندمی

سـابقه بـی صـورت بـه موجب افـزایش گردشـگران زمسـتانی    هازیرساختو نقلوحملبهبود 
رسـد مـی در تحقیق خود به این نتیجـه  همکارانلمن و اه.)2008(انبیهان و همکاران، شودمی

درموجـود هـاي فعالیـت ترکیـب  ،نـوازي مهماندسترسی،زیرساخت،گردشگراندیدگاهکه از
(هـالمن و همکـاران،   رضایت گردشـگران اسـت  دركبرايمهمعواملازمقصد تصویرومقصد
زمستانی در سطح یک منطقـه از  هايورزشگردشگران کندمیبیان و همکاران واسک).2014

روي روي برف و براي ورزش، مسیرهاي پیادهشدهآمادهاسکی، دامنه کوه هايکابینتلهبالابر و 
پزشـکی  خـدمات بین اقامتگاه و پیست اسکی،نقلوحمل، استخر شنا، امکانات سواريسورتمه
از میان تحقیقات گردشگري ورزشی کوشچر معتقد اسـت  .(واسک و همکاران)کنندمیاستفاده 

لازم هـاي زیرسـاخت ، اقتصادي و اجتماعی هسـتند کـه   جغرافیاییمقاصد کوهستانی واحدهاي 
. او مناظر طبیعـی زیبـا، زمـین مناسـب بـراي      اندکردهکوهستانی را فراهم بازدیدکنندگانبراي 

بـه منـاطق کوهسـتانی    دیدکننـدگان بازورزش و آب هواي مطلوب را از عوامل کشش در جذب 
یـک  هـاي جـذابیت که دنکنمیبنر و برامول بیان ).2017و همکاران، 1(کوشچرکندمیقلمداد 

-محیطـی و فرهنگـی  هـاي ویژگـی فیزیکی مقصد، هايویژگیبه عموماًمقصد براي گردشگران 
هـاي ویژگـی عمومی ویژگـی محصـولات اولیـه مقصـد بسـتگی دارد.     طوربهاجتماعی مقصد یا 

هـاي ویژگیو زیستمحیطو اندازچشم، هواییوآباز شرایط عبارتفیزیکی و محیطی مقصد 
اقتصادي، سبک زندگی، آثار تـاریخی  هايفعالیتفرهنگی اجتماعی شامل تاریخ، سیاست، هنر، 

قـرار کنـد مـی کشکولی بیان الون ). 2015(بنر و برامول، و بناهاي فردي و ساختار محیط است
تبلیغـات ،گـذاري سیاستواداريبالاي اموردر سطوحگردشگرياز مسائلمطلعمدیراندادن

گردشـگران هـاي هزینـه کـاهش خـارجی، وداخلـی نقلوحملهايزیرساختبهبودمناسب،
اطلاعـات،  بانـک اندازيراه،تورهاي گروهیدهیسازمانجامع اینترنتی، هايپایگاهایجادتوسط
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جـذب بـراي ورزشـی هـاي پـروژه وو رفـاهی امکانات تفریحیبهبودوتورراهنمايازاستفاده
(الـون کشـکولی و   هسـتند گردشـگري  صـنعت توسـعه درمؤثراز عوامل همهورزشیتوریست

ــی شــناخت و ). 2014همکــاران،  ــريبهــرهبلال ــايورزشاز گی ــزاري  ه ــی و برگ ــومی و محل ب
هـا ظرفیـت و هاقابلیتدر بخش شناخت موردنیازهايفعالیتترینمهمملی را از هايجشنواره

).1391بلالی و همکاران،(استجهت توسعه صنعت گردشگري ورزشی بیان کرده 
هاي مؤثر در توسعه گردشگري ورزشـی  شاخصت با توجه به مطالعات صورت گرفتهدر نهای

(شـکل  بررسـی اسـت  هاي محیطی، مدیریتی، ورزشی و زیرساختی قابلدر چهار دسته شاخص
1(.

ها و مدل مفهومی پژوهششاخص1شکل 

روش تحقیق-3
ي زمسـتانی و  هـا ورزشهاي اسـتان اردبیـل در   ییتواناها و یتقابلسنجش هدف پزوهش حاضر

پـژوهش روش،فراخـور موضـوع  .اسـت گردشـگران ورزشـی   دیـدگاه  ی توسعه آن از سنجامکان
شـامل ي ایـن تحقیـق   آمـار جامعـه  . اسـت کـاربردي اجراقابلیتلحاظبهوتحلیلی-توصیفی

سـفر بار به این منطقـه  حداقل یکموردنظرکه در دوره استگردشگران ورزشیکارشناسان و 
راي تعیین حجم نمونـه اسـتفاده  ب)1رابطه (محدود بودن جامعه آماري از ناتوجه به . بااندکرده

کیفیت شاخص 
هاي محیطی

کیفیت شاخص 
هاي مدیریتی

کیفیت شاخص 
هاي ورزشی

کیفیت شاخص 
هاي زیرساختی

افزایش 
جذب     
گردشگران 

توسعه 
گردشگري 

ورزشی
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نامـه پرسـش 318پخش شد که تعـداد  تصادفی نامهپرسش380است. بدین ترتیب تعداد شده 
است.قرارگرفتهي و موردبررسی آورجمعتحلیل وو جهت تجزیهقرارگرفتهیید تأمورد 

ܖ = 	 ܜ
 ܙܘ	
܌

)1(

میـدانی بـوده و ابـزار    –ياکتابخانـه در پژوهش حاضر مورداستفادهروش گردآوري دادهاي 
از نظرات نامهپرسشتعیین روایی منظوربه . هستمحقق ساخت نامهپرسشگردآوري اطلاعات

شـود و بـراي تعیـین پایـایی     و کارشناسان حوزه گردشگري و ورزش بهـره گرفتـه مـی   داناتاس
)1( جدول گردد.یماز ضریب آلفاي کرونباخ استفاده نامهپرسش

متغیرهاپایاییضریب1جدول 

ضریب پایایی متغیرسؤالتعداد نام متغیر

200,950عوامل زیرساختی

90,877عوامل ورزشی

150,856عوامل محیطی

120,906عوامل مدیریتی

و tي آمـاري  هاآزموناز فراخور نوع داده و اهداف پژوهش هادادهو تحلیلتجزیهمنظوربه 
ي تحلیـل معـادلات   هـا آزمـون از فریدمن براي تعیین وضیعت متغیرهاي پـژوهش و همچنـین  

يافزارهانرمیري مدل تحقیق با استفاده از گاندازهیرها و متغساختاري براي سنجش رابطه میان 
در توسـعه گردشـگري   مـؤثر یرهاي متغدر این تحقیق استفاده شد. smart plsو اساسپیاس

محیطـی، عوامـل   عوامـل عوامـل زیرسـاختی،   هايورزشی در پیست اسکی آلوارس شامل متغیر
2جـدول  هستند.هاشاخصیرها شامل گروه متغکدام از که هراستمدیریتی عواملورزشی و 

.دهدمیمتغیرها و شاخص هاي مورد استفاده در پژوهش را نشان 
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تعریف عملیاتی متغیرها و شاخص هاي پژوهش2جدول

شاخصمتغیر

زیرساختی

، هاي مکمل، کیفیت حمل ونقل، اقامتگاه، فاصله پیست تا اقامتگاهوجود امکانات تفریحی، وجود جاذبه
، اینترنـت ، آب، بـرق، گـاز وتلفـن)   (یسـاتی تاسسرویس بهداشتی، امکانات ، پارکینگ، غذا و رستوران
، طراحـی و چیـدمان  ، فاصـله از فرودگـاه  ، خدمات بین راهـی ، خدمات درمانی، ایمنی، رختکن و انبار

تابلو واعلائم راهنمایی، امکانات معلولین، هاي استراحتیدسترسی به مکان

ورزشی
تنوع محصولات و ، آموزش اسکی، هاي ورزشیفروشگاه، بالابرها و تجهیزات پیستکیفیت ، سرعت باد

هـا و لیـگ   باشـگاه ، تبلیغـات و بازاریـابی ورزشـی   ، استفاده از فناوري هاي نوین، فعالیت هاي ورزشی
هاي فرهنگی و جشنوارها بومیبرنامه، استانی

محیطی

فاصـله تـا مراکـز    ، تمیزي محـیط ، آب وهوا، رودخانه و چشمه هاي آب گرم، مناظر طبیعی و طبیعت
آلـودگی  ، تصویر مقصـد ، مهمان نوازي، مشارکت اجتماعی جامعه محلی، در دسترس بودن، جمعیتی

تعصـبات  ، پوشش گیاهی و فضاي سبز، ي تجاريهافروشگاهغرفه و ، ترافیک، ازدحام جمعیت، صوتی
قومی

مدیریتی
، گـذاري سـرمایه ، بودجـه ،عملکرد وتخصص مـدیریت و کارکنـان  ، هاهاي مسافرتی و تورگردانآژانس
بلـیط و قیمـت   ، فناوري اطلاعـات و وب سـایت  ، خدمات راهنما و مترجم، مدیریت دفع زباله، امنیت
اقدامات برندسازي، سطح کلی قیمت ها، خدمات بانکی، ورودي

موردمطالعهمحدوده -4
.اسـت اسـتان اردبیـل   شهرستان سـرعین و ورزشی آلوارس در-حدود پژوهش مجتمع تفریحی

کیلـومتري  12در فاصله ترین پیست ایران است، که از لحاظ وسعت بزرگپیست اسکی آلوارس 
متري از سـطح  3200شده و در ارتفاع شهر سرعین واقعکیلومتري غرب24روستاي آلوارس و 

درجه و 38طول شرقی و دقیقه52درجه و 47دریا قرار دارد. مختصات جغرافیایی این منطقه 
برف فـراوان در  بارش این منطقه به دلیل برخورداري از.)2(شکلاستدقیقه عرض شمالی 12

تعـداد  هشت ماه از سال مـورد اسـتفاده  تاحدود شش و دیر آب شدن آنز و زمستانییطول پا
تلـه سـی یـژ،    هاي زمستانی قرار گرفته است.مندان به ورزشگردشگران و علاقهازقابل توجهی

. اسـت امکانات این مجموعه دیگر پیست سرسره بازي از وپیست کارتینگ، پیست موتورسواري
منـاظر کوهسـتان را   بـوده و امکـان تماشـاي    متـر  1200طول مسیر تله سی یژ آلوارس حدود 

تپـه باسـتانی   هـاي گردشـگري نظیـر   وجود انواع دیگـري از جاذبـه  بر اینعلاوهنماید.فراهم می
هـاي آب درمـانی و منـاظر    ا و مجتمـع ه ـبگرم، آباستانی ویند کلخورانياصخرهیتا، دهکده آناه

ق گردشگري در این منطقه شده است.طبیعی بکر و زیبا، موجب رون
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سیستم آمارگیري دقیقی در منطقـه جهـت ثبـت تعـداد     (زمان انجام پژوهش) چه هنوز اگر
هاي انجام شده در پیسـت و مطالعـات پیمایشـی   توجه به مصاحبهبا گردشگران وجود ندارد، اما 

تفریحی به -هاي ورزشینفر در روز براي انجام فعالیت750تا 500ن نوبتدگان در چندینگارن
نمایند.پیست اسکی آلوارس مراجعه می

مطالعهموردمنطقهجغرافیاییموقعیت2شکل
2016گوگل مپ، منبع:

ي پژوهشهایافته-5
و افـراد  انـد بـوده مرد درصد6/84یعنی دهندگانپاسخاکثر دهدمیآمار توصیفی تحقیق نشان 

. غالـب بازدیدکننـدگان   داراي بیشترین فراوانـی هسـتند  درصد6/39با 30-40سنی بین بارده
ا و فراوانی افـراد بـا مشـاغل آزاد بـ    هستنددرصد1/48با داراي تحصیلات در سطح کارشناسی

یعنـی  . همچنین سـابقه ورزشـی اکثـر بازدیدکننـدگان    استشتر از سایر مشاغل درصد بی3/40
اکثـر بازدیدکننـدگان بـراي    اسـتفاده مورداست. وسیله نقلیه شدهبیانکمتر از پنج سال 3/67

و بیشـتر بازدیدکننـدگان در قالـب    اسـت ماشین شخصـی  درصد5/97با حضور در این منطقه
1/54. در میـان بازدیدکننـدگان   )درصد8/30(اندکردهطقه مسافرت گروهی دوستان به این من

.را دارندموردمطالعهافراد سابقه حضور بیش از چهار بار در منطقه درصد
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ي پـژوهش  هاشاخصکه همه دهدمیدر بخش آمار استنباطی نتایج تحلیل بار عاملی نشان 
هاي يفناوري مربوط به استفاده از هاشاخصکننده سازه پژوهش هستند و یینتبی خوببهحاضر 

ي بومی هاجشنوارهي فرهنگی و هابرنامه)، 801/0(یاستانو لیگ هاباشگاه)، وجود 809/0(یننو
) و وجود 838/0(یورزشهاي یتفعال)، تنوع محصولات و 818/0(یورزشیدادهاي روموجود در 

و داراي بیشترین دارنددر سازه را ي بیشترین قدرت تبیین ) دار814/0راهنما و مترجم در محل (
)، 511/0مجموعـه ( ي ایمنـی  هـا شاخص)، 496/0فرودگاه (ي فاصله از هاشاخصو اهمیت بوده 

) 591/0)، وجود رختکن و انبار و سیستم گرمایشی (561/0تابلوها و اعلائم راهنمایی در منطقه (
ینمعلـول بـراي  شدهگرفتهنظر ) امکانات و تجهیزات در 527/0(یاسکاقامتگاه با پیست فاصله

)، وجـود رودخانـه و   572/0(یعـت طب)، مناظر طبیعی و 551/0منطقه ()، سرعت باد در 508/0(
انباشـت زبالـه   ازنظر)، تمیزي محیط 580/0منطقه (ي هواوآب)، 483/0گرم (ي آب هاچشمه

)، پوشش 581/0(يتجاري هافروشگاه)، غرفه و 592/0(یتیجمعمنطقه تا مراکز ) فاصله548/0(
یمسافرتي هاآژانس)، خدمات 516/0(یورزشهايفروشگاه)، وجود 536/0سبز (گیاهی و فضاي 

) 457/0(امنیتو) 576/0(هاقیمتکلیسطح،)566/0(کارکنانعملکردو)، تخصص510/0(
.هستندسازهتبیینقدرتکمترینداري

و متغیرهاي تحقیقهاشاخصبارهاي عاملی 3شکل 
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کـه  رسـیده شـد  به این نتیجه 3ضریب مسیر در شکلآمدهدست به همچنین با توجه به نتایج 
رابطـه میـان متغیـر زیرسـاختی و     ایـن و شدت استبین متغیرهاي مکنون تحقیق رابطه علی برقرار 

است.) در مقایسه با سایر متغیرهاي مکنون بیشتر462/0(ورزشیمتغیر توسعه گردشگري 
بـه  تی آمارهو مقدار معناداريآزمون پژوهش ازمتغیرهايبراي سنجش میزان ارتباط میان 

دهـد بـین متغیـر عوامـل     یم ـکـه نشـان   4نتایج حاصـله از شـکل   استفاده شد که آمدهدست 
یجـه  درنت) اسـت و  54/5زیرساختی و متغیر توسعه گردشگري ورزشی، مقدار آماره تی برابر بـا ( 

بین این دو متغیر وجود دارد. مقدار آماره تی بـه  %99% و 95معناداري در سطح اطمینان رابطه 
اسـت ) 85/1دست آماده بین دو متغیر عوامل ورزشی و متغیر توسعه گردشگري ورزشی عـدد ( 

% ارتباط معناداري میان متغیر عوامـل ورزشـی و متغیـر    90دهد در سطح اطمینان یمکه نشان 
شی وجود دارد. مقدار آماره تی بین دو متغیـر عوامـل محیطـی و توسـعه     توسعه گردشگري ورز

تغیـر در سـطح   که گویـاي رابطـه معنـادار بـین ایـن دو م     است) 40/4عدد (گردشگري ورزشی 
میان دو متغیـر عوامـل مـدیریتی و توسـعه     آمدهدست به است. آماره تی %99% و 95اطمینان 

ارتباط معنادار میـان ایـن دو   دهندهنشانست که اشدهگزارش) 74/3عدد (گردشگري ورزشی 
دهد.یم% را نشان 99% و 95متغیر در سطح معناداري 

مدل ساختاري تحقیق و ضرایب معناداري4ل شک
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گیري، برازش مدل ساختاري و بـرازش کلـی   جهت بررسی برازش مدل از برازش مدل اندازه
و هـا شـاخص یـري بـه بررسـی ارتبـاط میـان      گانـدازه کنیم. در بـرازش مـدل   مدل استفاده می

پردازیم. در مدل سـاختاري ارتبـاط میـان متغیرهـا و در مـدل کلـی بـه        یممتغیرهاي پژوهش 
سنجش بـرازش مـدل   براي پردازیم.یمیرهاي تحقیق متغو هاشاخصبررسی ارتباط میان تمام 

.پردازیممیو سپس رواییپژوهش به سنجش بار عاملی و پایایی ترکیبیگیرياندازه
دهـد  یم ـتمامی اعداد ضرایب بارهاي عـاملی آورده شـده اسـت و نتـایج نشـان      3در شکل

وجود دارد. نتـایج آلفـاي کرونبـاخ و پایـایی ترکیبـی نیـز در       هاشاخصهمبستگی خوبی میان 
انـد  آمده است که این معیارها در مورد متغیرهاي مکنون مقدار مناسبی را اتخاذ نموده3جدول 

توان مناسب بودن وضعیت پایایی پژوهش را تأیید نمود.یو م

و پایایی ترکیبی متغیرهاي پژوهشکرونباخآلفاي3جدول 

متغیر Composite
Reliability

متغیر Cronbachs
Alpha

یرساختزیعوامل  910538/0 یرساختزیعوامل  894953/0
یطیعوامل مح 874851/0 یطیعوامل مح 844472/0

یتیریمدعوامل 908921/0 یتیریعوامل مد 886208/0
یعوامل ورزش 898069/0 یعوامل ورزش 861170/0

بـین هـر سـازه بـا     شـده گذاشـته میانگین واریـانس بـه اشـتراك    دهندهنشانروایی همگرا 
بـراي  موردقبـول ي خود اسـت. مقـدار   هاشاخصي خود یا همبستگی بین هر سازه با هاشاخص
AVE14/0که نتایج استAVE آورده شـده اسـت. بـا    )4جـدول (براي متغیرهاي مکنون در

ي هاشاخصتوان گفت همبستگی بین متغیر توسعه گردشگري ورزشی با یمتوجه به این نتایج 
کـه نشـانگر همبسـتگی مناسـب     اسـت شدهگذاشتهبه اشتراك ) 4/0(خود با میانگین واریانس 

کـه کمتـر از میـزان اسـتاندارد     است3/0عدد براي متغیر عوامل زیرساختی AVEمقدار است. 
تـر از میـزان   یینپـا کـه  آمدهدست به 3/0عدد متغیر عوامل محیطی AVEبرآورد شده است. 

5/0مقـدار  متغیر عوامل مـدیریتی و ورزشـی هـردو بـا     AVEاستاندارد برآورد شده است. عدد
بـین ایـن متغیرهـا بـا     قابل قبولهمبستگیدهندهنشانرد شده و بالاتر از مقدار استاندارد برآو

ي خود هستند.هاشاخص

1. Average Variance Extraction
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نتایج روایی همگرا4جدول 

متغیر AVE

یرساختیعوامل ز 392807/0
یطیعوامل مح 371039/0
یتیریعوامل مد 528243/0

یعوامل ورزش 598734/0

اسـتفاده  )R2یـا  R Squares(نییتعمعیار ضریب براي سنجش برازش مدل ساختاري از
سـه  وزا داردزا بر یک متغیـر درون یر یک متغیر برونتأثمعیاري است که نشان از R2. شودیم

در R2مقدار ملاك براي مقـادیر ضـعیف، متوسـط و قـوي     عنوانبه67/0و 33/0، 19/0مقدار
ده شزاي پژوهش محاسبههاي درونبراي سازهR2مقدار 5شود. مطابق با جدولنظر گرفته می

سازد.تأیید میبا توجه به مقدار ملاك مناسب بودن برازش مدل ساختاري را است که 

زادروني هاسازهبراي R2: نتایج معیار 5جدول 

متغیرهاي مکنون R Square

یورزشيتوسعه گردشگر 839127/0

ایـن  . اسـت Q2 (Stone-Geisser Criterion)معیار دیگر براي برازش مدل ساختاري معیار
قبولقابلیی که داراي برازش بخش ساختاري هامدلسازد. بینی مدل را مشخص میمعیار قدرت پیش

ي مدل را داشـته باشـد. نتـایج    زادروني هاسازهي مربوط به هاشاخصبینی یشپهستند باید قابلیت 
زاي پژوهش دارد.درونهاي بینی مناسب مدل در خصوص سازهنشان از قدرت پیش6جدول 

Q2: نتایج معیار 6جدول 

Total SSO SSE 1-SSE/SSO

زیرساختی 00/5088 192555/3454 321110/0
یطیمح 00/3816 497601/2818 261400/0
یتیریمد 00/2862 013837/1686 410897/0

یورزش 00/1908 499395/1062 443134/0
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و 25/0، 01/0شود که سه مقـدار  استفاده میGOFبراي بررسی برازش مدل کلی از معیار 
شده است. این معیار از طریق یمعرفGOFمقادیر ضعیف، متوسط و قوي براي عنوانبه36/0

گردد.محاسبه می)2رابطه (

GOFGOF=ඥcommunalıtıesതതതതതതതതതതതതതതതതതതതمعیار فرمول × Rଶതതത

	Communalıtıesതതതതതതതതതതതതതതതതതതതത	 آیـد به دسـت مـی  از میانگین مقادیر اشتراکی متغیرهاي پنهان پژوهش.
)7(جدول 

متغیرهاي پژوهشR2و Communiltiesمیزان 7جدول 

R2 communality متغیرهاي مکنون

00/0 392807/0 عوامل زیرساختی

00/0 598734/0 عوامل ورزشی

00/0 371038/0 عوامل محیطی

00/0 528243/0 عوامل مدیریتی

839127/0 402252/0 توسعه گردشگري ورزشی

GOF: نتایج معیار 8جدول 

തതതതതതതതതതതതതതതതതതതതതതܛ܍ܜܔ܉ܖܝܕܕܗ۱	 തതതത܀ GOF

458615/0 8391127/0 62/0

گیرينتیجهبحث و -6
9جـدول  بـه صـورت   توانمیزمینه مورد مطالعه را چهارهاي پژوهش حاضر در در نهایت یافته

ي هانیز قابل مشاهده است، با توجه به وضعیت شاخص9خلاصه نمود. همان طور که در جدول 
، امکـان  عوامل زیرساختی، محیطی، مـدیریتی و ورزشـی)  بنیادي در توسعه گردشگري ورزشی (

توسعه گردشگري ورزشی در پیست اسکی آلوارس اردبیل وجود دارد.
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نتایج رابطه مستقیم و ضرایب معناداري شاخص هاي تحقیق9جدول 

مسیر مسیرضریب  معناداري نتیجه آزمون

توسعه گردشگري –عوامل زیرساختی
ورزشی

458/0 51/5 تأیید

توسعه گردشگري ورزشی- عوامل ورزشی 134/0 85/1 تأیید

توسعه گردشگري ورزشی–عوامل محیطی 251/0 40/4 تأیید
توسعه گردشگري ورزشی-عوامل مدیریتی 242/0 74/3 تأیید

یربـه مقـدار ضـریب مسـ    توجـه بـا در رابطه با متغیر عوامـل محیطـی   آمدهدست به نتایج 
گردشـگري ورزشـی اسـت و    توسـعه یـر متغوجود رابطه علی مثبت این متغیـر بـا   دهندهنشان

متغیر وابسته خود دارد. از طرف دیگر سنجش بار عاملی برمثبت یر تأثتوان گفت این متغیریم
سـازه پـژوهش   کننـده یـان بیخوببههاشاخصکه تمام دهدیممحیطی نیز نشان يهاشاخص

میزان ازدحام جمعیـت ، آلودگی صوتی در منطقه،در دسترس بودن محليهاشاخصهستند و 
محیطـی هسـتند.   يهـا شـاخص و وضیعت ترافیک داراي بیشترین قدرت تبین سـازه در میـان   

بـین ایـن متغیـر بـا     دهدیمبراي متغیر عوامل ورزشی نشانآمدهدست به مقدار ضریب مسیر 
همچنـین مقـدار   ،و مسـتقیم برقـرار اسـت   متغیر توسعه گردشگري ورزشی رابطه علـی مثبـت   

ارتباط معناداري میان متغیر عوامـل ورزشـی و متغیـر    کهدهد یممعناداري ضریب مسیر نشان 
همه دهدیمورزشی نشان يهاشاخصتوسعه گردشگري ورزشی وجود دارد. سنجش بار عاملی 

تنـوع محصـولات و   يهـا شـاخص بـر آن  کننده سازه پـژوهش هسـتند و عـلاوه   تبینهاشاخص
و هـا يفنـاور اسـتفاده از  يهـا جشنوارهفرهنگی و يهابرنامهورزشی و گردشگري، هايیتفعال

داراي بیشترین قدرت تبین سازه ورزشی و لیگ استانی يهاباشگاهوجود ونوینهاييتکنولوژ
رابطه مسـتقیم و علـی مثبـت میـان     دهندهنشانبراي عوامل زیرساختی نتایج پژوهش هستند. 

گویـاي  معناداري ضـریب مسـیر   بوده ومتغیر عوامل ورزشی و متغیر توسعه گردشگري ورزشی 
دهـد مینشان زیرساختیهايشاخصسنجش بار عاملی . رابطه معنادار بین این دو متغیر است

، وجـود امکانـات   راهـی ینب ـخـدماتی  يهـا مجتمـع ، وضعیت دسترسی به اینترنتيهاشاخص
) داراي بیشترین قدرت تبین سـازه  و تلفنگاز -برق-(آبیساتیتأستفریحی و وضعیت امکانات 

بـراي متغیـر عوامـل مـدیریتی     به دست آمـده  هستند. مقدار ضریب مسیر و بیشترین اثربخشی 
تقیم بین متغیر عوامل مدیریتی و متغیر توسـعه گردشـگري   رابطه علی مثبت و مسدهندهنشان

وجود راهنما و هايشاخصدهدمیمدیریتی نشان هايشاخصسنجش بار عاملی . استورزشی 
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صورت گرفته و بلیط و هايگذاريسرمایهپیست، سایتوبمترجم در محل، فناوري اطلاعات و 
هستند.ي بیشترین قدرت تبین سازه ورودي داراهايقیمت

گیري حاکی از آن اسـت  هاي اندازهبرازش مدلآمدهدست به با توجه به نتایج بر این اساس
رد. وجـود دا هاي مورد مطالعهکه امکان توسعه گردشگري ورزشی در اردبیل با توجه به شاخص

)، هـالمن  2013)، روچ (2014چنـگ ( هاينتایج پژوهشرو با از سوي دیگر نتایج پژوهش پیش
همسویی دارد.)1392(و نوبخت و همکاران )2015) و فالک (2014(

هـاي  یـت قابلپیشنهادهایی نظیر حضور مثمر در بازار تبلیغات و بازاریابی و معرفی در نهایت 
المللی در منطقه، بهسازي مسـیر دسترسـی   ینب، برگزاري رویدادهاي ملی و موردمطالعهمنطقه 

.شودمیارائهبه منطقه تفریحی در طول مسیر دسترسیبه پیست و ایجاد مراکز تجاري و 

منابع
ارزیابی پهنه هاي مناسب ). 1396کاوه جعفرزاده (وبزم آرا بلشتی، مژگان، توکلی، مرتضی-

، عه موردي: منطقـه حفاظـت شـده خـاییز    توسعه اکوتوریسم در مناطق حفاظت شده مطال
.118-95، صص 3)21، (نشریه برنامه ریزي و آمایش فضا

- Bazm ara balshti, M, tavakoli, M. jaafarzade, K. (2017). Assessment of

appropriate areas of ecotourism development in protected areas Case

Study: Khaiiz Protected Area, Space Planning and Design Journal,  3

(1), pp 95-118. [in Persian]

. )1391(ابولقاسم امیراحمـدي ومحمدرضانیا، حامدي،محمدرضافرد، معینمریم،بلالی،-
مطالعـات جغرافیـایی   ،گردشگري ورزشـی در اسـتان خراسـان رضـوي    هايیتظرفبررسی 

.87-100صص، 3) 10(، مناطق خشک
- Bilali, M. Moainfard, M. R., Hamedinia, M. R., Amir Ahmadi, A.

(2012). Investigating Sports Tourism Capacity in Khorasan Razavi

Province", Journal of Arid Regions Geographical Studies, 3 (10), pp.

100-87. [in Persian]

ارتبـاط بـین   . )1392(احمد محموديوزاده، میثم، اسدي، حسنرحیمیبنسبردي، علی، -
، 5)3، (مدیریت ورزشـی ، اسکی استان تهرانهايپیستبا رضایتمندي گردشگران هاانگیزه
.69-53صص
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- Benesbordi, A. Rahimizadeh, M. Asadi, H. Mahmoodi, A. (2013). the

Relationship between Tourists' Motivations and Satisfaction in Tehran

Ski Resorts, Journal of Sport Management, 5(3), pp.53-69. [in Persian]

بـر توسـعه   مـؤثر بررسـی عوامـل   ). 1393(ینوروزي ورنکششیبا وجانباز قبادي، غلامرضا-
اولین کنفرانس ملـی، جغرافیـا،   ،گردشگري زمستانی (مطالعه موردي: پیست اسکی دیزین)

پایدار، همدان، دبیرخانه دائمی کنفرانس.توسعهوگردشگري، منابع طبیعی 
- Janbaz Ghobadi, G. Nowrooz Varnkashi, S. (2014). Investigating the

Affective Factors the Development of Winter Tourism (Case Study:

Dizin Ski Resort), First National Conference, Geography, Tourism,

Natural Resources and Sustainable Development, Hamedan, Permanent

Secretariat of the Conference. [in Persian]

بندي نیازها و انتظارات گردشگران مناطق شهري (نمونـه  اولویت). 1397ري فر، رستم (صاب-
.93-75، صص 2)22، (نشریه برنامه ریزي و آمایش فضا، موردي: شهر مشهد)

- Saberi far, R. (2018). Prioritizing the Needs and Expectations of Urban

Tourists (Case Study: Mashhad City), Journal of Spatial Planning and

Design, 2(22), pp 75-95. [in Persian]

بررسی توسـعه گردشـگري   . )1390(حسین پورشکوفهوقادري، اسماعیل، عزتی، عزت اله-
-17صـص ،8)31(،فصلنامه جغرافیایی سـرزمین ،آسارا شهرستان کرجروستایی در بخش 

30.
- Ghaderi, E. Ezati, E. Hossein Pour, S. (2011). the Study of Rural

Tourism Development in Asara Area of Township Karaj, Territory,

8(31), pp. 17-30. [in Persian]

تحلیل و سطح بنـدي  . )1397(مجتبی برغمديمشکینی، ابوالفضل، بهنام مرشدي، حسن، -
، ر مبناي خدمات و تسهیلات گردشـگري فضایی محورهاي گردشگري روزانه استان تهران ب

.132-95، صص 2)22، (نشریه برنامه ریزي و آمایش فضا
- Meshkini, A., Behnam Morshedi, H., Barghmadi, M. (2018), Spatial

Analysis and Spatial Dimensions of Daily Tourism in Tehran Based on
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Tourism Services and Facilities, Journal of Spatial Planning and Design,

2(22). pp 95-132. [in Persian]

بررسی. )1393(اشرفینگار حسن،خانی،قرهمجتبی،امیري،ناهید،اتقیاء،فرزاد،نوبخت،-
علمـی نشـریه ،راهکارهـا ارائـه واردبیلاستاندرورزشیگردشگريتوسعهبرمؤثرعوامل

.103-123صص،6)13(،ورزشیعلومفصلنامهپژوهشی،
- Nobakht, F.; Etqiya, N.; Amiri, M.; Gharakhani, H.; Ashrafi, N. (2014).

Investigating of Affective Factors the Development of Sport Tourism in

Ardebil Province and Providing Strategies, Scientific Journal of Sport

Sciences, 6 (13), pp. 123-103. [in Persian]

ارزیابی. )1393(پورمراديفاطمه اکبر، یعلپور،گورابی، ابولقاسم، شمسیمجتبی،یمانی،-
: مورديمطالعه(زمستانیژئوتوریسممناطقشناساییراستايدرکوهستانیبافتژئواقلیم

.94-81صص،4،يامنطقهیزيربرنامهپژوهشی-علمیفصلنامه، )لرستاناستان
- Yamani, M.; Gorabi, A.; Shamsipour, A. A.; Moradipour, F. (2014).

Assessment of mountain texture Geoclimate in order to identify the

position of winter Geotourism (Case study: Lorestan province),

Quarterly Journal of Regional Planning, 4, pp. 81-94. [in Persian]

- Abbasi, A.; Moeinfard, M.; Khabiri, M.; & Shooshinasab, P (2014).

Marketing mix in Iran sport tourism industry, International Journal of

Sport Studies, 4(11), pp.1336-1344.

- Badulescu,  M.  I.,  Octavian,  A.  B.,  &  Dorin,  B  (2008).  Qualitative  and

quantitative analysis of the sport tourism from the perspective of

Romanian young adults. Retrieved from https://mpra.ub.uni-

muenchen.de

- Benesbordi, Ali, Rahimizadeh, Meysam, Asadi, hasan, Mahmoodi,

Ahmad, (2013). the Relationship between Tourists' Motivations and

Satisfaction in Tehran Ski Resorts, Journal of Sport Management, 5(3),

pp.53-69. [In persian]
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- Bilali, Maryam, Moainfard, Mohammad Reza, Hamedinia, Mohammad

Reza, Amir Ahmadi, Abolqasem (2012). Investigating Sports Tourism

Capacity in Khorasan Razavi Province, Journal of Arid Regions

Geographical Studies, 3 (10), pp. 100-87. [In Persian]

- Benur, A. M., & Bramwell, B (2015). Tourism product development and

product diversification in destinations, Tourism Management, 50, pp. 213-

224.

- Bouchet, P., Lebrun, A. M., & Auvergne, S (2004). Sport tourism

consumer experiences: a comprehensive model, Journal of Sport &

Tourism, 9(2), pp.127-140

- Burakowski, E., & Magnusson, M (2012). Climate impacts on the winter

tourism economy in the United States, Natural Resources Defense

Council.

- Choi, D. W. S., Shonk, D. J., Bravo, G., & Choi, D. W. S (2016).

Development of a conceptual model in international sport tourism:

Exploring pre-and post-consumption factors, International Journal of

Sport Management Recreation and Tourism, 2(8), pp. 22-47.

- Eloon Kashkuli, Fatemeh, Moharramzadeh, Mehrdad, Ghalehgir, Sohrab

(2014). the role of advertisement factors in development of sport tourism

industry of Fars province, Physical education of students, 18(3), pp. 61-

66.

- Gammon, S., & Robinson, T (2003). Sport and tourism: A conceptual

framework. Journal of Sport Tourism, 8(1), pp. 21-26.

- Ghaderi, Esmaeil, Ezati, Ezatollah, Hossein Pour, Shokofeh (2011)، .he

Study of Rural Tourism Development in Asara Area of Township Karaj,

Territory, 8(31), pp. 17-30. [in Persian]

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 h
sm

sp
.m

od
ar

es
.a

c.
ir 

at
 1

2:
57

 IR
D

T
 o

n 
S

at
ur

da
y 

Ju
ly

 2
0t

h 
20

19

http://hsmsp.modares.ac.ir/article-21-23060-fa.html


1397زمستان ،4، شمارة بیست و دومدورة __________________________ریزي و آمایش فضابرنامه

49

- Gibson, H. J (2003). Sport tourism: An introduction to the special issue,

Journal of Sport Management, 17(3), pp. 205-213.

- Hallmann, K., Müller, S., & Feiler, S (2014). Destination

competitiveness of winter sport resorts in the Alps: how sport tourists

perceive destinations?, Current Issues in Tourism, 17(4), pp. 327-349.

- Hinch, T., & Higham, J (2011). Sport tourism development, Vol. 13,

Channel view publications.

- Homafar, F., Honari, H., Heidary, A., Heidary, T., & Emami, A (2011).

the role of sport tourism in employment, income and economic

development, Journal of Hospitality Management and Tourism, 2(3),

pp.34-37.

- Hritz,  N.,  & Ross,  C (2010).  the perceived impacts  of  sport  tourism: an

urban host community perspective, Journal of Sport Management, 24(2),

pp. 119-138.

- Iarca, I., Lupu, E., Stanescu, D. M., & Mocanu, D. L (2011). the psycho-

social impact of the Olympic Winter Games organization on the

Romanian tourism", Procedia-Social and Behavioral Sciences, 30, pp.

1806-1810.

- Janbaz Ghobadi, Gholamreza, Nowrooz Varnkashi, Shiba (2014).

Investigating the Affective Factors the Development of Winter Tourism

(Case Study: Dizin Ski Resort), First National Conference, Geography,

Tourism, Natural Resources and Sustainable Development, Hamedan,

Permanent Secretariat of the Conference. [in Persian]

- Kuščer, K., Mihalič, T., & Pechlaner, H (2017). Innovation, sustainable

tourism and environments in mountain destination development: a

comparative analysis of Austria, Slovenia and Switzerland, Journal of

Sustainable Tourism, 25(4), pp. 489-504.

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 h
sm

sp
.m

od
ar

es
.a

c.
ir 

at
 1

2:
57

 IR
D

T
 o

n 
S

at
ur

da
y 

Ju
ly

 2
0t

h 
20

19

http://hsmsp.modares.ac.ir/article-21-23060-fa.html


نازنین تبریزي و همکاران  _______________________________ ...سنجی توسعه گردشگري ورزشیامکان

50

- Lotfi Khachki, Behnam (2008). Tourism as an Industry, Rahbord, 1(2),

pp. 171-206. [in Persian]

- Muller, S., Hallmann, K., & Brother, G (2016). Stakeholder perceptions

on the interdependencies of destination competitiveness and satisfaction

in sport destinations. Retrieved from https://scholarworks.umass.edu/ttra.

- Nasr, N. E. S (2017). Raising competitiveness for the Travel and

Tourism Industry (the Case of Egypt), International Journal of Heritage,

Tourism, and Hospitality, 10(2/2).

- Nobakht, Farzad, Etqiya, Nahid, Amiri, Mojtaba, Gharakhani, Hasan,

Ashrafi, Negar (2014). Investigating of Affective Factors the

Development of Sport Tourism in Ardebil Province and Providing

Strategies, Scientific Journal of Sport Sciences, 6 (13), pp. 123-103. [in

Persian]

- Roche, S., Spake, D. F., & Joseph, M. (2013). A model of sporting event

tourism as economic development, Sport, Business and Management: an

International Journal, 3(2), pp. 147-157

- Theobald, W. F. (Ed.) (2005). Global tourism. United Kingdom, York:

Routledge.

- Tjørve,  E.,  Lien,  G.,  & Flognfeldt,  T (2015).  Properties  of  first-time vs.

repeat visitors: lessons for marketing Norwegian ski resorts, Current

Issues in Tourism, pp. 1-25.

- Unbehaun, W., Pröbstl, U., & Haider, W (2008). Trends in winter sport

tourism: challenges for the future, Tourism Review, 63(1), pp. 36-47.

- UNWTO Tourism Highlights (2017).

- Wäsche, H., Dickson, G., & Woll, A (2013). Quality in regional sports

tourism: a network approach to strategic quality management", Journal

of Sport & Tourism, 18(2), pp. 81-97.

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 h
sm

sp
.m

od
ar

es
.a

c.
ir 

at
 1

2:
57

 IR
D

T
 o

n 
S

at
ur

da
y 

Ju
ly

 2
0t

h 
20

19

http://hsmsp.modares.ac.ir/article-21-23060-fa.html


1397زمستان ،4، شمارة بیست و دومدورة __________________________ریزي و آمایش فضابرنامه

51

- Yamani, Mojtaba, Gorabi, Abolghasem, Shamsipour, Ali Akbar,

Moradipour, Fatemeh (2014). Assessment of mountain texture

Geoclimate in order to identify the position of winter Geotourism (Case

study: Lorestan province), Quarterly Journal of Regional Planning, 4, pp.

81-94. [in Persian]

- Zehrer, A., Smeral, E., & Hallmann, K (2017). Destination

Competitiveness—A Comparison of Subjective and Objective Indicators

for Winter Sports Areas, Journal of Travel Research, 56(1), pp. 55-66.

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 h
sm

sp
.m

od
ar

es
.a

c.
ir 

at
 1

2:
57

 IR
D

T
 o

n 
S

at
ur

da
y 

Ju
ly

 2
0t

h 
20

19

http://hsmsp.modares.ac.ir/article-21-23060-fa.html


نازنین تبریزي و همکاران  _______________________________ ...سنجی توسعه گردشگري ورزشیامکان

52

Feasibility of Developing Sport Tourism in Ardabil
(Case Study: Alvares Ski Resort)

Issa Masoumi Jenagard
MA in Tourism, University of  Mazandaran, Babulsar, Iran
NazaninTabrizi*

Assistant Prof., Geography and Urban Planning, Department of Tourism,
University of  Mazandaran, Babulsar, Iran

Mehdi Ramezanzade lasbouie
Associate Prof., Geography and Rural Planning, Department of Tourism,

University of  Mazandaran, Babulsar, Iran

Extended Abstract:
Introduction
Winter sports tourism is a key economic factor in many mountainous

regions worldwide. This type of tourism is considered to be one of the most
important and profitable that has become more popular in recent years. Ski
resorts in the present era have become one of the areas of tourism planning
and management.In other words, this kind of tourism has helped create local
businesses due to its many enthusiasts and has turned into a strategy for
economic growth and development. Iran's Ardabil province is in a relatively
good position in terms of winter sports and mineral waters attractions. The
authorities need to use these potentials for developing winter sports.The aim
of this study is to measure sports tourism developmentwith recreational
complex and ski resort of Alvaras Sarein from the perspective of tourists.

Methodology
The statistical population of this study is sports and non-sports tourists

who traveled to the area at least once, as well as tourism and sportsexperts in
the province of Ardebil. Due to the limited statistical population, Morgan
Table was used to determine the sample size. A total of 380 questionnaires
were distributed in which 318 questionnaires were approved and were
collected for analysis. The data collection method was library and a
researcher-made questionnaire. In order to determine the validity of the
questionnaire, the views of professors and experts in the field of tourism and
sportswere taken. To determine the reliability of the questionnaire,
Cronbach's alpha coefficient was used. In order to analyze the data and
research objectives, structural analysis equations for measuring variables
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were used in the smart pls software environment. In this research, effective
variables for the development of sport tourism in the Alvares ski resort
included infrastructure, environmental, sports factors and management
factors, each of which includes a group of indices.

Results and Discussion
The results of load factor analysis show that all of the indices are well

explained by the research structure. Indices related to the use of modern
technologies (0.809), the existence of clubs and provincial league (0.801),
cultural programs and native festivals in sports events (0.818), variety of
products and sports activities (0.838) and the presence of a guide and
translator on site (0.814) have had the most explanatory power in the
structure. Whereas distance indices from the airport (496/0), safety (511/0),
signs and indications for guidance (561/0), locker room and storage and
heating system (591/0), distance to the ski resort (527/0). Facilities and
equipment intended for the disabled (0.508), wind speed in the region
(0.551), natural landscapes (0.772), rivers and hot springs (0.483),the climate
of the region (0.580), cleanliness from the point of view of waste
accumulation (0.548), distance to centers (0.592), booths and commercial
stores (0.881), vegetation and green spaces (536/0), the presence of sports
shops (516/0), travel agency services (0/510), staff specialization and
performance (0.566), the overall level of prices (0.7766) and security (0.445)
have the least power of structural explanation. Also, the results of their path
coefficient showed that there is a causal relationship between variables of the
research. The intensity of this relationship between the infrastructure
variable and the variable of sport tourism development (0.446) is more than
other variables. T-value was used to measure the relationship between the
variables. The results show that there is a significant relationship between
infrastructure factors and the variable of sport tourism development at the
95% and 99% confidence level. The amount of the T-value between the two
variables of sports factors and sport tourism development is (1.85), which
shows that at 90% confidence level, there is a significant relationship
between the two The amount of T-value between environmental factors and
sport tourism development is (4.40), which shows a significant relationship
between the two at 95% and 99% confidence level. Also, T-value between
managerial factors and development of sport tourism is (3.74) which show a
significant relationship at a confidence level of 95% and 99%, respectively.

Conclusion
The results obtained through the analysis of structural equations show

that all indicatorsmeasuring the variables well explained the research
structure and the indices related to the use of new technologies (0.809), the
existence of clubs and provincial league (0.801), cultural programs and
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festivals, the native sporting events (0.818), the variety of products and
activities (0.838), and the presence of local guidance and translator (0.814)
had the most explanatory power in the structure. The path coefficients of the
research variables indicate a direct causal relationship between the variables
of research and the intensity of this relationship between the infrastructure
variable and the variable of sport tourism development (0.446) is more than
other variables. The fitting of measurement, structural and general models
also confirms the conceptual model of research.

Keywords: Feasibility; Sports Tourism; Alvares Ski Resort; Ardabil.
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