
  
 يالگو يراهبرد هايمؤلفه ییشناسا

  یمصرف در چارچوب اقتصاد مقاومت
  15/7/1397: تاریخ پذیرش  5/2/1397تاریخ دریافت: 

  *یقربان میعبدالعظ   ________________________________________________________________  

  **بیمحمد عندل

  ***دبنتاجه رضایعل
  چکیده

 دیگر تیاقتصاد کشور و تقو یکه متضــمن قوام و استحکام ساخت درون ییعنوان الگوبه یاقتصــاد مقاومت
رف است. مص ژهویبه یاساس هايمستلزم تحقق در تمام حوزه شود،یم شمرده میرمستقغی صورتبه هابخش

با  تیکه در ضد ياقتصاد هايحربه دیگرو  میتحر انیاســت که در جر یعوامل نیترجمله مهم مصــرف از
ــلام ينظام جمهور ــدهیطراح یاس ــت و علت ا گوناگون يهامورد هجمه ش امر هم نقش  نیقرار گرفته اس

ــتیبر مع يحوزه در اثرگذار نیا يمحور ــاختن بخش  راهنظام از  همردم و جداکردن مردم از بدن ش متأثر س
ور کمک کش ياقتصادقوام  هب سرانجامکه  یمصرف يالگو هايمؤلفه باشدمیلازم  بنابراینمصــرف اســت؛ 

به  رویشپ کند استخراج و احصا شوند. در مقاله مهیب یو خارج یداخل هايکرده و اقتصاد را در برابر تکانه
قلاب و رهبر معظم ان اناتیبراساس ب یاقتصــاد مقاومت یاصــل هايمؤلفه ،ياو کتابخانه ياســناد هروش مطالع

 يالگو یکل هايمصــرف انطباق داده شده و مؤلفه هدر حوز یبر اقتصــاد مقاومت کمحا يبر راهبردها یمبتن
 يراهبرد هايمطالعه، مؤلفه نیدر ا حقیقت . درشــودمیاســتخراج  یمصــرف در چارچوب اقتصــاد مقاومت

  .اندشدهاستخراج  یاقتصاد مقاومت يراهبرد هايمفهوم مصرف در مؤلفه نیمصرف، از ضرب ا يالگو
  .عدالت بنیانی، رویکرد جهادي بنیانی،محوري، دانشزایی، مردممصرف، درون اقتصاد مقاومتی، واژگان کلیدي:

  .JEL: p46, p51, E22, E23, E24 بنديطبقه

                                            
  (نویسنده مسئول). و اقتصاد دانشگاه امام صادق یارشد معارف اسلام یکارشناس يدانشجو .*

Email: ab.az.ghorbani@gmail.com 
  .      Email: m.andalib3000@gmail.comدانشگاه امام صادق یاقتصاد اسلام يادکتر يدانشجو. **

  .Email: alireza.tajehband@gmail.comو اقتصاد دانشگاه امام صادق یارشد معارف اسلام یکارشناس يدانشجو. ***

mailto:ab.az.ghorbani@gmail.com
mailto:m.andalib3000@gmail.com
mailto:alireza.tajehband@gmail.com
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  مقدمه
تصاد و پذیري اقناپذیري یا کاهش سطح آسیبیکی از اهداف اصلی اقتصاد مقاومتی، آسیب
، باشدمیهاي اقتصاد کلان مطرح طور که در مدلبالارفتن سطح مقاومت اقتصادي است. همان

عمده روابط  ).45، ص1376 شاکري،( بخش اصلی در این حوزه است دوتولید و مصرف 
ان کالاي عنوها چه بهتأمین مواد مصرفی موردنیاز آن علترها بهگرفته بین کشوتجاري شکل

ه حجم عمد؛ بنابراین اي استعنوان نهاده موردنیاز در تولید و نهاد سرمایهمصرفی و چه به
درآمد کشور وابسته به واردات این دسته از کالاهاست و وابستگی کشور به واردات این کالاها 

صرف داشتن الگویی براي م؛ بنابراین آن اقتصاد را فراهم آورد پذیريتواند موجبات آسیبمی
الایی اهمیت ب پذیري و افزایش مقاومت اقتصادي باشدکالاها که متضمن کاهش سطح آسیب

-پدیده اهرثباتی اقتصادي را از تواند سبب بی. عدم پرداختن و تدقیق در این موضوع میدارد
 قربانی،( شودگري، حرص و طمع و ... و اشرافیگرایی گرایی، تجملمصرف مانند:هایی 
هاي اصلی توسعه اقتصادي اصلاح الگوي مصرف از سویی هم یکی از پایه ).5، ص1395

تواند نقش مؤثري در توسعه پایدار، است و افزایش درآمد سرانه ملی، بدون این اقدام نمی
ع تباهی منابباعث  ویهراصلاح الگوي مصرف، مصرف بی که در صورت عدم چراکند؛ ایفا 

ود. رشود و زمینه رشد اقتصادي و رفاه جامعه در بلندمدت از بین میگذاري میقابل سرمایه
ن ؛ بنابرایشودهاي عمومی و بهبود توزیع درآمد فراهم نمیچنین امکان مشارکت در هزینههم
 یابدهاي مصرف در چارچوب الگوي اسلامی اهمیت میرو هم استخراج مؤلفهاین از
  ).1، ص1388 شهري،ريمحمدي(

هاي زندگی اجتماعی تنها مجزا از دیگر حوزهاقتصادي زندگی نه هدر نگاه اسلامی حوز
 نظامی از نظام اجتماعی است که در ارتباط تنگاتنگ تواند باشد بلکه نظام اقتصادي، خردهنمی

بحث از نظام اقتصادي ؛ بنابراین جمله فرهنگ و سیاست قرار دارد از هاخرده نظامبا دیگر 
دي و سعی( اسلامی بدون بحث از نظام فرهنگی و نظام سیاسی، بحثی ابتر و ناقص است

آفرین در اقتصاد امري پرداختن به عناصر راهبردي و مقاومت در نتیجه ؛)1393کجوري، 
  ل شود.هاي اقتصاد مانند مصرف و ... دنبابخشتمام ازم است این خط در لو  بودهضرور 

) و در اصطلاح اقتصادي 23ص ،1388(کلانتري،  کردندر لغت به معناي خرج مصرف
هاي پولی مصرف عبارت است از ارزش« :شده است هیاراهاي گوناگونی براي آن تعریف
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در . )151، ص1380 (اخوي، »شودافراد خریداري و تهیه می هوسیلبهکالاها و خدماتی که 
. شوددرآمد خالص به دو منظور استفاده می«آمده است که:  مصرف بارهتعریف دیگري در

ل یابد و بخش دیگر، صرف تحصیانداز اختصاص میبخشی از آن، به انباشتن ثروت و پس
شود، مصرف نامیده دست آمدن لذت میشود. آن قسمت از درآمد که صرف بهلذت می

ارضاي یک احتیاج  منظوربهمصرف اتلاف ثروتی ). «274، ص1379 اصل،(قدیري »دشومی
ها و در دانش اقتصاد، مصرف، دو گروه عمده خوراکی .)295، ص1351(ژاننی،  »است

ها، دخانیات، انواع نان، برنج، ها، شامل آشامیدنیگیرد. خوراکیمی بر ها را در غیرخوراك
، شهاي پوشاك و کفها، شامل گروهگوشت، لبنیات، روغن، میوه و سبزي و غیرخوراکی

ها، ونقل و ارتباطات، تفریحات و سرگرمیمسکن، اثاثیه منزل، بهداشت و درمان، حمل
  خدمات فرهنگی و کالاها و خدمات متفرقه است

هاي مصرف در پس از بیان پیشینه پژوهش، جهت شناسایی مؤلفه روپیش در مقاله
شده است  هومتی پرداختهاي اقتصاد مقاچارچوب اقتصاد مقاومتی ابتدا به بیان و تبیین مؤلفه

است.  هشدهاي اقتصاد مقاومتی در حوزه مصرف تطبیق داده شده و استخراج و در ادامه مؤلفه
هاي راهبردي الگوي مصرف، از ، مؤلفهروپیش در مطالعه حقیقت در کهآن توضیح بیشتر

  اند.شدههاي راهبردي اقتصاد مقاومتی استخراج ضرب این مفهوم مصرف در مؤلفه

 تحقیق هیشینپ
الگوي مصرف در چارچوب اقتصاد مقاومتی  همطالعات در حوز هیی که در پیشینجووجستبا 

 لعهبحث در مطا مورد هیا اقتصاد اسلامی صورت پذیرفت، پژوهش مشابهی در موضوع و اید
الگوي مصرف و ارتباط آن با اسلام و مبانی اسلامی برخی مقالات  بارهیافت نشد. در روپیش

  یافت شده به شرح ذیل است:
 »الگوي مصرف از نگاه قرآن و حدیث«اي تحت عنوان ) در مقاله1388( شهريريمحمدي

ند کمی پافشارياما  دانسته است عنوانی ناآشنا در میان احادیث اسلامی را الگوي مصرف
یدگاه د توانمیکه بر نفی اسراف، تبذیر، انفاق و ... اشاره دارند،  هاییروایت ضمن بررسی

در این نوشتار، ابتدا مبانی اصلاح الگوي مصرف  .استنباط کرد هاآناز  بارهاین دراسلام را 
ارایه  و پس از طرح بایدها و نبایدهاي استفاده از امکانات شخصی و ملی و شده بیان



 

ال 
/ س

متی
قاو

د م
صا

ی اقت
ویج

ی تر
علم

مه 
صلنا

دوف
سو

ره 
شما

م / 
5  /

تان
ابس

و ت
ار 

به
 

13
97

 

78 

 ارهاشي مصرف از امکانات ملی، به سیره پیشوایان دینی در مصرف کارهاي اصلاح الگوراه
  ت.ده اسشه یارا آناناز چگونگی رفتار  هایینمونهو  شده

الگوي مطلوب مصرف در چارچوب الگوي «عنوان اي تحت ) در مقاله1388( حسینی
ردي آمد فدرکشف و تبیین الگوي مطلوب تخصیص هدف  که با »آمد اسلامیتخصیص در

ارد ها، موبررسی مبانی اعتقادي، هدف نگارش یافته است ضمندر چارچوب نگرش اسلامی 
مفهوم کانونی در این  ،اولاً ؛دهدمیالگوي تخصیص درآمد در اسلام، نشان  بایدونبایدهايو 

ین ا برگزیدن ،؛ ثانیاً شودمیالگو انفاق (عام) است که مصرف فقط یکی از موارد آن شمرده 
ار مطلوب رفت ،مصرف، بر مبانی بینشی و ارزشی اسلامی مبتنی است؛ ثالثاً جاي بهوم مفه

ه ک خوردمیرقم  ايگونهبهدر چارچوب اسلامی  ـرفتار مصرفی ویژهبهـ تخصیص درآمدي 
  د.بخشرفاه، عدالت اجتماعی و معنویت را در کنار یکدیگر ارتقا می

 بررسی اصول موضوعه رفتار«اي با عنوان اله) در مق1389( حسینیانو  نظرپور، سهیلی
صوص اي و ناسلامی و اقتصاد متعارف با استفاده از منابع مقایسه کننده در اقتصادمصرف
 متعارف مقایسه هاصول موضوعه اقتصاد اسلامی را مطرح کرده و با اصول موضوع »اسلامی

کننده در م بر رفتار مصرفاند. نتایج این تحقیق گویاي آن است که اصل موضوعه حاککرده
  کننده در اقتصاد متعارف متفاوت است.اقتصاد اسلامی از اصل موضوعه رفتار مصرف

که با  »مدل اسلامی اخلاق مصرف«اي با عنوان ) در مقاله1391( يرمعزیمو  عالیجداري
 :داصول و قواعد اثباتی مانن که دندهنشان میاست  روش توصیفی تحلیلی انـجام گـرفته

 ،نهی از اسراف :در کنار اصول و قواعد سلبی مانند تدبیر در معیشتو  زهد انفاق، قناعت،
کفاف و نـیاز و  مانند:هاي روي با ویژگییا معیار اصلی میانه اقتار و حرص و طمع اتراف،

حید تو عنوان مبناي وجودشناختی،علیت به مبانی فکري و اخلاقی مانند يسرکیمبتنی بر 
 شناختی مانند اصالتعنوان مبانی جهانبه نظام احسني و هدفمند اي خداشناختی،براي مبن

 پذیري انـسانباوري و مسئولیتآخرت ،اختیار هدفمندي، نیازمندي، بودن روح،و تکاملی
 جاري،هن نظریهعنوان مبناي اخلاقی و شناختی و سرانجام خوددوستی بهبـراي مبانی انسان

، تامنیتواند می اجتماعی، هایی عدالتویژگی با ی خوب و گواراییزندگ، صورت هماهنگبه
  د. جانبه را براي دنیاي انسان فراهم کنرشد و پیشرفت همه
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عنوان هدف نظام اقتصادي حد مصرف مطلوب به«اي با عنوان ) در مقاله1391( یوسفی
مربوط به حد مطلوب مصرف که عبارت است از حد کفاف، با  هايمومفهیه با ارا »اسلام

ند. براساس کتبیین مفاهیم اسراف، تقتیر، فقر و غنا حد مطلوب مصرف در اسلام را تبیین می
اي اساسی هانسان بتواند نیاز که شودمیپذیرفته، کفاف به وضعیتی اطلاق هاي صورتپژوهش

  سراف نرسد.به حد ا اما و متعارف خود را برطرف کند
ا ب »جایگاه کفاف و توسعه در الگوي مصرف اسلامی«اي با عنوان ) در مقاله1391( یتودشکباقري

ایج ها در الگوي اسلامی مصرف، به تحلیل نتآن جایگاه زمحبوبیت کفاف و توسعه و نی هبرشمردن ادل
 وهشتحقیق در پژ دو الگوي کفاف و توسعه در سطوح مصرف از دیدگاه اسلام پرداخته است. روش

  .است اقتصادنادر کتاب  شهید صدراي و مبتنی بر روش تحقیق کتابخانه هروش مطالع روپیش
سازي مفهومی مدل«اي با عنوان ) در مقاله1392( يطغرالجردو  مقصودي، شاهدانیصادقی

متون  ،اتیکمشاستراتژي کیفی و روش تحلیل  برگزیدنبا  »حد مصرف عقلانی از منظر اسلام
 شدهمدل مفهومی استخراج سرانجام و کرده استبررسی را  بارهاي در اینو اسناد کتابخانه

هاي ، در سه محور مصرف افراطی، مصرف عقلانی و مصرف تفریطی به همراه مؤلفههاآن
اسراف، تبذیر، اتراف، اضاعه  :ازهستند هاي مصرف افراطی عبارت است. مؤلفه ها معرفی شدهآن

عدالت، انصاف، قوام، قناعت و شکر و  :از هستند هاي مصرف متعادل عبارتص، مؤلفهو حر
 اقتار، بخل و امساك، لئامت و عسر و حرج. جهت :از هستند هاي مصرف تفریطی عبارتمؤلفه
 ستنده که این قواعد عبارت کندمیها، شریعت اسلامی قواعدي را استفاده به این مؤلفه یابیدست

 ط.فی عسر و حرج، قاعده لاضرر و قاعده عدم افراط و عدم تفریقاعده ن :از
وط به هاي مرب، بیشتر به اتکاي مبانی اسلامی، جنبههاهدر این مقال شودمیکه ملاحظه  گونههمان

 ونگوناگ هايقرار گرفته است و تسري جنبه پافشاريمصرف افراد مورد  هرذایل اخلاقی در حوز
 هايبحث بارهدراست.  نشدهمدل و الگویی متناسب با شرایط اقتصادي بحث ارایه  مصرف در جامعه و

  ل است:شده به شرح ذیمرتبط با الگوي مصرف و ارتباط آن با اقتصاد مقاومتی نیز مطالعات یافت
جایگاه سبک زندگی و اصلاح الگوي مصرف در «اي با عنوان ) در مقاله1396( داودزاده

مصرف  همیزان و انداز، نقش اصلاح الگوي مصرف در تغییر نوع با توجه به »اقتصاد مقاومتی
گرفته سرچشمهبا عنایت به تعریف الگوي مصرف که  یزجامعه و ن ازین کالاها و خدمات مورد
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ها در طول تاریخ و تبعیت از اجداد و نیاکانمان و فرهنگ حاکم از نوع سبک زندگی ما انسان
  :شودیافته است که به برخی اشاره  تبه نتایجی دس شودشمرده میبر جامعه 
عد سلبی با دادن آگاهی به مردم که در بُ داردهاي سلبی و ایجابی اقتصــاد مقاومتی جنبه .1

  .هایی برداشتگام توانمی جویی و اصلاح الگوي مصرفدر امر صرفه
گرو اصــلاح سبک زندگی و  حقیقی در شــرفتیتعالی و پ، امنیت، آرامش پدیدســاختن .2

 .استزیستن  هرفتار اجتماعی و شیو

 »هاي اقتصاد مقاومتی، اصلاح الگوي مصرفبایسته«اي با عنوان ) در مقاله1395( دهیتباسو  آزادي
گرایی عامل تخریب رشد، توسعه و از بین رفتن منابع ملی است. در حقیقت مصرفدارند که بیان می

هینه، برداري باستفاده از منابع کشور یا بهرهکردن روش صحیح اصلاح الگوي مصرف با نهادینه
اقتصاد  به یک سرانجاماقتصادي،  گوناگون هايشده و مطلوب از امکانات و منابع در بخشریزيبرنامه

در این پژوهش با روش توصیفی به موضوع اقتصاد مقاومتی و اصلاح الگوي  انجامید.مقاوم خواهد 
  ت.ي اصلاح الگوي مصرف بیان شده اسکارهایی برامصرف پرداخته شده و راه

نقش الگوي رفتار مصرف و تولید در «عنوان اي با ) در مقاله1395( یفراهانو  عبدالملکی، فراهانی
تحلیلی،   ـضمن بررسی توصیفی اندکوشیده »اقتصاد اسلامی گامی در جهت تحقق اقتصاد مقاومتی

الگوي مطلوبی  امسرانجتا  کردهتبیین را اسلامی  کنندگان در حوزه اقتصادرفتار تولیدکنندگان و مصرف
یقت ترین نتایج پژوهش بیانگر این حقمهم د.دهارایه  از رفتار دو رکن اساسی اقتصاد (مصرف و تولید)

انداز، جلوگیري از اسراف کاهش مصرف و افزایش پس مانند: شدهاست که رعایت پارامترهاي مطرح
و در امر تولید مدیریت جهادي، مدیریت کیفیت، رعایت عزت  و احتکار، عدم مصرف کالاهاي لوکس

  ت.خواهد داش در پین و عدالت تخصیصی، اقتصادي پایدار و پویا را انامسلم
آن  الگوي اسلامی مصرف و نقش بارهاي است که درترین مطالعه به لحاظ محتوایی مطالعهشبیه

الگوي عنوان ) در کتابی با 1395( یغامیپاسلامی پیشرفت صورت پذیرفته است. ـ  در الگوي ایرانی
ا مدنظر قرار ب اسلامی پیشرفت-هاي مصرف در تحقق الگوي ایرانیاسلامی پیشرفت؛ مروري بر بایسته

ده است، شرهبر معظم انقلاب اسلامی ابلاغ وسیله به هاي کلی اصلاح الگوي مصرف کهدادن سیاست
، نوآوري که دبیان شداخته است. با توجه به مطالبی که پرباره در این ويهاي مدنظر به تبیین مؤلفه

اي هگذر ضرب این مفهوم در مؤلفههاي الگوي مصرف از رهشناسایی مؤلفه بارهدر روپیش در مقاله
ین در چنیافت نشد. هم هاهکدام از مطالعراهبردي اقتصاد مقاومتی مدنظر قرار گرفته است، در هیچ
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 رویشپ ی است که در پژوهشهایتهصورت محدود از نککلیات و مبانی به، توجه به هاهاین مطالع
  قرار گیرد.پافشاري تر مورد هاي کاربردياز آن، مؤلفه پرهیزشده است با  کوشیده

  ادبیات موضوعی

  تعریف اقتصاد مقاومتی. 1
د: ارایه کر اتوان تعریف زیر از اقتصاد مقاومتی ربا بررسی بیانات رهبر معظم انقلاب اسلامی، می

قتصادي بخش از نظام ااقتصاد مقاومتی، اقتصادي برآمده از فرهنگ انقلابی و اسلامی و الگویی الهام
د و رش هکنندهاي نظام سلطه، تضمینسازي اقتصاد، در برابر تهدیداسلام است که ضمن مقاوم

گرا، رونزا، بنیان، درونبمحور، دانشبنیاد، عدالتشکوفایی اقتصادي است. این نوع اقتصاد، مردم
این  .)33، ص1395یوسفی، ( پذیر استساز، مولد، با رویکرد جهادي و انعطافپیشرو، فرصت

بردي مطالعات مرکز راهوسیله به ،ثانیاً؛ مستند به بیانات رهبر معظم انقلاب اسلامی بوده ،اولاً ؛تعریف
 .(همان) قم مبنا قرار گرفته است هعلمی هاسلامی اقتصاد مقاومتی حوز

 هاي اقتصاد مقاومتیمؤلفه. 2
اومتی توان اظهار داشت که اقتصاد مقد، میارایه ش با توجه به تعریفی که از اقتصاد مقاومتی

  ها در جامعه است.که تحقق آن به تحقق این مؤلفه دارداصلی  هده مؤلف
  هاي اقتصاد مقاومتی: مؤلفهیکشکل 

  
  
  
  
  
  
  
  
  

مؤلفه هاي 
اقتصاد 
مقاومتی

مردم بنیادي

عدالت محوري

دانش بنیانی

درون زایی

برون گرایی

پیش رو بودن

فرصت ساز 
بودن

مولد بودن

جهادي بودن

انعطاف پذیري
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هاي راهبردي گذر مؤلفه، به بررسی الگوي مصرف از رهدر این مقاله کهآن به با توجه
طور مستقیم با الگوي مصرف در جامعه شود، شش مؤلفه که بهاقتصاد مقاومتی پرداخته می
 هايمؤلفه ،اولاً ؛است که گفتنی قرار گرفته است. پافشاريدر ارتباط هستند مورد 

صرف در م همستقیم با حوز طوربودن بهروبودن و پیشسازودن، فرصتبپذیري، مولدانعطاف
رتباط مستقیم با بحث مصرف در اطور بهها که پرداختن به این مؤلفه ،ثانیاً  ؛ارتباط نیستند

ها که مؤلفه دیگراین چهار مؤلفه برخلاف  ،ثالثاً شود؛میتطویل نامطلوب بحث باعث  نیستند
د تر بوده و با بخشی عملیاتی ماننتر و کلیده است مبناییش بیان ها با مصرفارتباط آن

  اقتصاد قرار دارد مناسبتی ندارد. هیافتمصرف که در سطح تحقق

  محوريمردم الف)
  فرماید:باره میمقام معظم رهبري در این

اســت؛ یعنی بر محور دولت نیســت و اقتصاد دولتی  بنیاداقتصــاد مقاومتی، اقتصــادي مردم
کند اما تحقق پیدا می مردم مردم، حضور مردم، سرمایه اراده بامردمی است؛  ت، اقتصادنیســ

 دولت ،ندارد؛ چرا مســـئولیتیآن  برابربه این معنا نیســـت که دولت در » دولتی نیســـت«
، هدایت و کمک دارد. کار اقتصــادي و ســازيظرفیتســازي، ریزي، زمینهبرنامه مســئولیت

ـــ به مردم اســت، مالو  دممر فعالیت اقتصــادي دســتِ عنوان یک مسئول است؛ اما دولت ـ
ـــــ نظارت می که کســـانی بخواهند  جاییآنکند. کند، کمک میکند، هدایت میعمومی ـ

جایی که گیرد؛ آنرا می هاآنبزنند، جلوي  فســاد اقتصــادي اســتفاده کنند و دســت بهســوء
 ســازي شــرایط، وظیفهبنابراین آماده ؛کندکمک می هاآنکســانی احتیاج به کمک دارند، به 

ـــهیــل می ـــت؛ تس ـــوي، (مقــام معظم رهبري،  دکنــدولــت اس بیــانات در حرم مطهر رض
01/01/1393(.  

  رویکرد جهادي ب)
اد است. تحول شود، جهرکن دیگر مقاومت که در فضاي عمل و تدبیر اقتصادي مطرح می

و  فرساستهاي رایج و متعارف کاري بسیار سخت و طاقتها و تلقیها و عینیتدر نگرش
خود ساختارهاي  که چراتوان آن را محقق ساخت نمی کیبوروکراتهاي معمول و با روال

اقتصاد  هها و استعدادهاي نهفتآزادسازي ظرفیت درراهموجود، مانعی بزرگ  هسالاراندیوان
م شود. مفهوکاري و حفظ وضع موجود، مانع از پذیرش تحول میمحافظه هروحی هو غلب دارند
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ی، هاهاي معنوي و الجهاد در فضاي ادبیات دینی، جایگاه رفیعی دارد و با تحریک انگیزه
جهادي،  هکند. روحیچند برابر می هايدشواري ها وبا سختی رویاروییقدرت انسان را در 

توان موتور دارد و این خود می در پیپذیري را ر عین مسئولیتشجاعت و خطرپذیري د
نباشت اهاي وارداتی و علوم و فناوري کنار گذاشتنمحرك پیشرفت اجتماعی باشد. جسارت 

آحاد مردم در  اثرگذارش براي تغییر ساختارهاي اجتماعی براي ایفاي نقش کوشو  محور
 یزن کننده وعنوان تولیدکننده و کارآفرین احیاگر نه صرف مزدبگیران مصرفاقتصاد به

 ابهاي درونی و احیاي استعدادهاي اقتصادي کشور، جز شناسایی و اتکا به منابع و داشته
جهادي جمع شده است،  هناپذیر که در روحیش خستگیکوشهی و اناپذیر الپایان هزیانگ

  .)1393کجوري و سعیدي، (پذیر نخواهد بود امکان

  عدالت بنیان ج)
توازن در حقوق و تکالیف اجتماعی و فردي و طبیعی و حاکمیتی،  پدیدساختنعدالت با 

دارد. رشد می نگه دوربخش جامعه است و اقتصاد را از رشد کاریکاتوري و ناموزون قوام
متنوع اقتصاد به سمت یک بخش خاص  هايامکانات و ظرفیت تمام دادنسوقنامتوازن با 

قابتی هاي رشدن و اتکاي صرف به مزیتمحصولیرو، اقتصاد را به سمت تکاصطلاحاً پیش
 پذیري شدید آن اقتصادي آسیببه معناشدن یک اقتصاد محصولیکند و تکدهی میجهت
د را قتصاتواند کل انوسان و فشار و تحریمی در این بخش، می نیترکوچک ؛ چرا کهاست

 .)همان( دچار اختلال کند
مقاومت و استحکام ساخت اقتصادي بدون توجه به عدالت ممکن نیست. عدالت 

ها و امکانات را براي احیاي درست استفاده از ظرفیت هشیو کهاین بر افزوناجتماعی، 
 :عراف(ا »ْکانتَْ علَیَهمِ لالَ التَّیوَ یضعَُ عنَهْمُْ إصِرْهَمُْ وَ الأْغَْ«کند: استعدادهاي درونی اقتصاد فراهم می

 هاغالبل(نهج» فإَنَّ فیِ العْدَلِْ سعَهَ: «پدید آوردهاي جدیدي را در اقتصاد تواند ظرفیت)، می157
  ).57(للصبحی صالح)، ص

اقتصـــاد  يهابه شـــاخص فقطمحور اســـت؛ یعنی عدالتاقتصـــادي ، مقاومتی اقتصـــاد
کند؛ عدالت در این بیان و ] رشد ملی، تولید ناخالص ملی ــ اکتفا نمیمانند[ -داريسرمایه

ـــت بلکه به معناي تولید ثروت و ثروت ملی را  ـــیم فقر نیس در این برنــامه به معناي تقس
  ).01/01/1393بیانات در حرم مطهر رضوي، ظم رهبري، (مقام مع استدادن افزایش
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  یانیبندانش د)
  فرماید:باره میمقام معظم رهبري در این
به  کنداستفاده می هاي علمیپیشرفت یعنی از ؛است بنیاندانش ياقتصــاداقتصــاد مقاومتی، 

دهد؛ اما معناي آن این نیست کند، اقتصاد را بر محور علم قرار میعلمی تکیه می هايپیشرفت
نقش ایفا کنند در  توانندمیکه این اقتصــاد منحصــر به دانشــمندان است و فقط دانشمندان 

ها و هاي صـــاحبان صـــنعت، تجربهتجربه -هامهارتها و اقتصـــاد مقاومتی؛ نخیر، تجربه
تواند در تواند اثر بگذارد و میمی -ندهست مهارتگرانی که داراي تجربه و کار هايمهارت

محور، معناي آن این نیست که عناصر شود دانشگفته می کهاین این اقتصاد نقش ایفا کند.
هاي متمادي کارهاي بزرگی را براساس تجربه صنعتگر یا کشاورز که در طول سال باتجربه

  (همان). تسهااینهم به عهده  یش ایفا نکنند؛ نخیر، نقش بسیار مهمنق هاایناند، انجام داده
ها و امکانات و استعدادهاي درونی براي رشد و پیشرفت اقتصادي ضروري داشتن ظرفیت

ها و امکانات طبیعی و انسانی را احیا تواند مواد خام و ظرفیتاست اما کافی نیست؛ آنچه می
شود و کند و این استعدادها را به فعلیت برساند، علم است. بدون علم، استعدادها بارور نمی

ین تواند بشود. علم میصورت خام، فروخته میشود یا به ثمن بخس و بهاف میمنابع اتل
ند واسطی عمل ک هاقتصاد همانند حلق گوناگونهاي نیروي انسانی و مواد طبیعی و ظرفیت

آورد. یکی از محصولات ملموس علم، فناوري است که  پدیدو زایش و رشد را در اقتصاد 
 تواند به تسهیل امور و افزایش قدرت احیاگري انسان کمک کند. ازدر شکل مطلوب آن می

ا هزینه و ساده رهاي منطقی و کمحلتوان راههاي اقتصادي میکارگیري علم در فعالیتبه راه
 چنین با کمکد را چند برابر ساخت. همزایی اقتصابراي مشکلات پیدا کرد و قدرت درون

بر رفع نیازهاي مردم، مازادهایی هم افزون  تر تولید ثروت کرد تاتوان بسیار بهینهعلم می
البته  .)7، ص1393پور، داد (سعیدي، قربانی و صفويارایه  براي کمک به دیگر نیازمندان

اد صاد متعارف دارد. در اقتصعلم در فضاي اقتصاد مقاومتی، ماهیتی بسیار متفاوت از اقت
داري و بخش متعارف، علم در خدمت انباشت سرمایه، تولید انبوه، سودگروي، بنگاه

  سالار قرارگرفته است.خصوصی سرمایه
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  زاییدرون ه)
زایی اقتصاد به معناي استفاده اقتصاد از تمام امکانات و ظرفیت و منابع خود جهت تولید درون

تصادي خود است. در این مدل اصل اتکاي اقتصاد در تولید و مصرف امور اق دیگرو پیشبرد 
البته این امر به معناي اقتصاد بسته و عدم وجود  ؛بر استفاده از ظرفیت داخلی اقتصاد است

کشورها نیست بلکه به معناي استفاده بهینه و حداکثري از  دیگربازرگانی و انجام واردات با 
 ساختن اهداف اقتصادي کشور است.کشورها جهت محقق گردیهاي داخلی و امکانات ظرفیت

گسترده علمی، انسانی، طبیعی، مالی، جغرافیایی و اقلیمی است  هايظرفیتشامل  هاظرفیتین ا
  فرماید:رهبر انقلاب در توضیح این مفهوم می ).273، ص1393 عبدالملکی،(

و تکیه  جوشدما می هاي خود کشورظرفیتیعنی از  ؛زاستزاست. دروناین اقتصــاد درون
زا به این رشد این نهال و این درخت، متکی است به امکانات کشور خودمان؛ درون هابه آن

که  نیست گرا نیست؛ یعنی این اقتصاد مقاومتی، به این معناحال درونمعنا اســت اما درعین
زاست اما درون نهکنیم در خود کشور؛ کنیم و محدود میما اقتصــاد خودمان را محصور می

 باقدرتدارد، با اقتصــادهاي کشــورهاي دیگر  تعامل گراســت؛ با اقتصــادهاي جهانیبرون
در  اناتیب ،يمقام معظم رهبر( گرا نیســتزاســت اما درونبنابراین درون ؛شــودمی روروبه

  .)01/01/1393 ،يضوحرم مطهر ر

  گراییبرون و)
حاصل  هک چراگرایی، اقتصاد مقاوم باید بتواند به دیگران هم منفعت برساند عد بروندر بُ

 دچه اقتصاد بتوان شود. هررشد و پیشرفت اقتصادي، در محصولات آن اقتصاد نمودار می
داشته باشد، استقلال و  گوناگون هايتأمین نیازهاي خود، مازادهایی هم در بخش برافزون 

استقامت خود را بیشتر تضمین کرده است. افزون بر این، با توجه به مبانی ارزشی و دینی 
د تولیدات مازا بساچهناپذیري اقتصاد از فرهنگ و سیاست، جدایی کردنلحاظو با  یک اقتصاد

یگر ی در دساز استقلال و مقاومت اقتصادي و فرهنگی و سیاسیک اقتصاد بتواند زمینه
گرایی لزوماً در صادرات کالاها و چنین بروناستعمارگران شود. هم هکشورهاي تحت سلط

گر توان به دیخودکفایی و مقاومت و استقلال را نیز می هخدمات نیست بلکه خود اندیش
 سعیدي و کجوري،( کشورها صادر کرد و زمینه را براي مقاومت اقتصادي آنان فراهم ساخت

  .)74، ص1393



 

ال 
/ س

متی
قاو

اد م
تص

ی اق
ویج

ی تر
علم

مه 
صلنا

دوف
سو

ره 
شما

م / 
5  /

تان
ابس

 و ت
هار

ب
 

13
97

 

86 

  هاي اقتصاد مقاومتیالگوي مصرف مبتنی بر مؤلفه
 کوششهاي راهبردي اقتصاد مقاومتی در این قسمت، با ضرب الگوي مصرف در مؤلفه

گر قوام اقتصادي جامعه است استخراج هاي راهبردي الگوي مصرف که تضمینشود مؤلفهمی
  ه و تبیین شود.شد

  الگوي مصرف در چارچوب اقتصاد مقاومتیهاي راهبردي : مدل استخراج مؤلفه2شکل 

  بنیادي و مصرفمردم .1
 شمردهمصرف  هترین وظایف مردم در حوزپرداخت وجوهات شرعیه، از مهم وجوه شرعیه:

ت مصرف نیز مرتبط اس هبنیانی در حوز به بحث عدالت فراوانیشود؛ این مسئله تا حد می
امور واجب و مستحب است اما مردم در  ونظر اسلام این امور جز جهت که از آن اما از

 هاز مصادیق مشارکت مردم در حوز بارهوظیفه در این انجام .اجراي این احکام مختار هستند
مصرف است. لازم است حقوق اقتصادي دیگران از مقدار و کالایی که باید مصرف شود و 

 د عملیات مصرفوار کهآن کننده پیش ازیعنی مصرف ؛تواند مصرف شود پرداخت شودمی
این  .)277ص ،1393 عبدالملکی،( شود حقوق دیگران را که در اموال او وجود دارد بپردازد

  کند.یع میمصرف را تسر هکفایت اقتصادي در حوز به یابیدست ،بنیادکامل مردم طورمسئله به
و صادي هاي اقتبخش سوم به معناي افزایش فعالیت هتوسع تعاونی و بخش سوم اقتصاد:

اجتماعی  خدمات مذهب و و دین آموزش، سلامت، هايدر زمینه دوستانهنوع هايتعامل
شدن اقتصاد، تأمین یکی از مصادیق بارز مردمی .)76، ص1393است (درخشان و نصراللهی، 

تی جاي تولیدات انباش مردمی است. به این معنا که به هگذر یک زنجیرمایحتاج مصرفی از ره

مؤلفه هاي راهبردي الگوي مصرف

مصرف

مؤلفه هاي راهبردي اقتصاد مقاومتی

مردم بنیادي عدالت محوري دانش بنیانی درون زایی برون گرایی جهادي بودن
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هاي قالب پدیدساختنهاي مصرف یا اندازي تعاونیراه راهخود مردم از  محور،و کارخانه
، کالاها و مایحتاج مصرفی خود شونددیگري که در چارچوب بخش سوم اقتصاد تعریف می

هاي چون این روش ریسک ناشی از مخاطرات و تهدید ؛مردم را تأمین سازند دیگرو 
ر کل پخش آن ریسک د راهیدشدن کالاها را از المللی علیه اقتصاد کشور و انباشتی تولبین

 هاي داخلی وشود در برابر تکانهدهد، مصرفی که از این زنجیره انجام میاقتصاد کاهش می
  خارجی اقتصادي مقاوم خواهد بود. 

اسلامی، حقوق فردي، خانوادگی، اقوام و خویشان، همسایگان  در جامعه اقتصاد خانواده:
توجه قرار گیرد و نباید همه جامعه  زمان موردباید هم دیگر مسلمانانو افراد محل، دوستان و 

  .)60، ص1397(قربانی،  شکل دیدرا به یک

  : نظام روابط افراد در اسلام3شکل 
ت د خانواده اسشوپیوستگی جامعه می هحفاظتی و حمایتی افراد که مای هترین حلقمهم

هاي مردمی مصرف تبیین جریان مصرف یکی دیگر از زنجیره .)1393(مقصودي و سعیدي، 
المقدور مایحتاج مصرفی خود را در ها حتیاقتصاد خانواده است. اگر خانواده دیداز 

ناشی از  اتشدن اقتصاد و مخاطرپخش علت، بهکنندتأمین گفته پیشروابط  هچارچوب حلق
صورت خاص ها در سطح آحاد جامعه، خانواده، روابط محلی و شهري و ... اقتصاد و بهآن

  هاي اقتصادي داخلی و خارجی مقاوم خواهد ماند.بخش مصرف در برابر تکانه

اخوت عام

اخوت خاص

خانواده

فرد
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  بودن و مصرفجهادي .2
تر بحث صورت خاصعملکرد مردم در اقتصاد و به چگونگی مصرف و جهاد اقتصادي:

 یز دیگرمصرف و ن هجهادي در حوز هروحیه و رویکرد جهادي است؛ روحیمصرف، 
جهادي از جهت  هداشتن روحی الف) بررسی است: هاي اقتصادي از دو جهت قابلحوزه
ن، ناظر به بحث مصرف در داخل کشور اکه لازم است از سوي مردم و مسئول هاییاقدام

جدي با دشمن خارجی است.  اروییرویعلت داشتن رویکرد جهادي به ب) .صورت پذیرد
از  یکنوناز جهت مسائل داخل کشور، بحث مصرف تولید داخلی از سوي مردم، در شرایط 

شود اما از این حیث که مصرف کالاهاي وارداتی از یک نظر تضعیف می شمردهمصادیق جهاد 
ت که در اس هاییاقتصاد دیگرجهت تقویت  ر اقتصادهاست و از یکدیگاقتصاد ملی در برابر 

 این گیردمی قرار دشمن هدف مصرف، کهاین حال تهاجم اقتصادي به کشور هستند. علت
 مبناي و اثرگذار اقتصادتمام  در که باشدمیاقتصاد  مهم بسیار هايبخش از مصرف که است

 نیز مصرف متقابلاً و شودمی مصرف انجام براي توزیع و تولید و است اقتصادي هايفعالیت
  .)2ص ،1390نژاد، یوسفی و عزتی، سیف( گذاردمی اثر اقتصادي هايفعالیتبر دیگر 

ترین دلیل مردم در عدم خرید کالاي داخلی بحث عدم عمده مقابله با کالاهاي خارجی:
حال کیفیت و قیمت مطلوب کالاهاي غیر ایرانی وارداتی  عین کیفیت کالاها، قیمت بالا و در

کنندگان، محصولات وارداتی چند مصرف متعارف آن است که هر وربااست؛ از سویی یک 
کنندگان محصولات خارجی و اما در برخی موارد، مصرف خرندمیها را بر مبناي کیفیت آن

طادي، اريانص( دهندکیفیت را نسبت به محصولات داخلی باکیفیت ترجیح میوارداتی کم
وجود دارد آن است که  بارهکه در این مهمی هنکت .)2، ص1392جمشیدي،  و جواديمشرف

بلکه  ارنددتر و قیمت بالاتر نتمام کالاهاي ایرانی در مقایسه با مشابه خارجی کیفت پایین
برند اما به این جهت که نام و برند می تري به سراز مشابه خارجی در وضعیت مطلوب گاهی

 داخلی در برخی اذهان جا افتادهبودن کالاي کیفیتگیر است و باور به بیخارجی چشم
اد مغفول دیگر مربوط به مفهوم جه هاقبال به کالاي ساخت خارج بیشتر است. نکت باشدمی

 هاست؛ جهاد زمانی معنادار است که همراه با سختی باشد و انسان برخلاف میل و علاق
ردم بال مچندان مطلوب دست بزند و اقمصلحت بالاتري به آن امر نه علتاش و بهشخصی

 نابراینب شود؛نمی شمردهبه کالاي ایرانی باکیفیت مشابه یا بهتر از اجناس وارداتی، جهاد 
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جهادي  هعدم عزم و روحی هجهت آن به مسئل خرند یکچرا افراد کالاي ایرانی را نمی کهاین
  .)66ص ،1393 پیغامی،( گرددافراد برمی

دم معنا نیست که در الگوي اقتصاد مقاومتی مر البته این نکته به این توانمندسازي تولید: 
ه کیفیت داخلی به جهاد بپردازند بلککیفیت یا کمد همواره با خرید کالاي بیهستن ظفؤم

 که طبقچنانها افزایش خرید از محصولات است. همافزایش کیفیت و کاهش قیمت هلازم
و رونق  پویایی آمدنپدیددر  اثرگذارتقاضاي  پدیدساختنکینزي، تحریک تقاضا و  نظریه

  دارد. اثرگذاريتولید نقش بسیار 
در بحث رویکرد جهادي ناظر به مصرف، گذشتن از  کردن از منافع شخصی: نظرصرف

ف ه، کاهش مصربارهشود. در اینمی شمردهایثار از ضروریات  همنافع شخصی و داشتن روحی
در  ژهویاقتصاد و امر تولید به بارهز درنیا هاي موردانداز جهت تأمین سرمایهو افزایش پس

ث اصلی بح هايناشده است از عنو روروبهشرایط تحریم که کالا و موجودي انبار با کاهش 
  .)279، ص1393عبدالملکی، ( جهاد و مصرف است

در بینش توحیدي اسلام، فرد و جامعه بر هم تأثیر و تأثر  بستگی اجتماعی و اصل انفاق:هم
به  نسبت باشدمیطور که نسبت به هویت فردي خود مسئول و انسان همان متقابل دارند

بنابراین اسلام حقوق جامعه را به رسمیت شناخته و احکام ؛ زندگی اجتماعی نیز مسئول است
 هايقااز مصد .)6ص ،1391یوسفی، ( بسیاري جهت کمک به تهیدستان وضع کرده است

بستگی اجتماعی و مواسات است. طبق تعریفی ممصرف، رعایت اصل انفاق، ه هجهاد در حوز
شد، صرف درآمد افراد جهت رفع احتیاجات اعم از ارایه  مقاله از مصرف هکه در مقدم

. اصل انفاق و شودشمرده مید، مصرف ش بیان خوردنی و غیرخوردنی با مصادیقی که
بت به افراد نسکند که چون جهاد است، تصریح می هبستگی اجتماعی که از مصادیق مؤلفهم

مصرف دیگران نیز دغدغه داشته و لازم است به  برابر هم مسئول هستند وظیفه دارند در
در  حضرت علیتوانند مایحتاج مصرفی خود را تأمین کنند کمک شود. کسانی که نمی

 هیچ جاهیچ یعنى ؛»مضیعّ حقّ  جانبها فى و الاّ موفورة نعمۀ رأیت ما«فرماید: معروفی میروایت 
. »دیدم را ايشدهضایع حق یک آن کنار در کهاین مگر ندیدم، را اىانباشته و فراوان نعمت

مصرف و لزوم  هدارد که رعایت آن در حوز لطیفى و دقیق معناى یک روایت این
شا گتواند گرههی که به افراد اعطا شده است میاهاي الدادن برادران دینی در نعمتمشارکت
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 ه است به دیگرن کمک نکنند درشداگر کسانی که نعمت فراوان نصیبشان  چرا که ؛باشد
  .)13، ص1396 ،صادقی، رنجبران و قربانی( اندحق نیازمندان را ضایع ساخته حقیقت

اسراف و  هايمومستقیم با مفهطور به ویژگیدو این کاهش مصارف غیرضرور و مضر:
نهی شده و از گناهان بزرگ  شدتبهتبذیر و اتراف مرتبط هستند. این سه رذیله در اسلام 

ریزي و از روي فخرفروشی شود. منظور از تبذیر، مصرف بدون شناخت و برنامهمی شمرده
 در ؛روي در مواردي از مصارف در زندگی استو ولخرجی است. اسراف نیز به معناي زیاده

دائم فرد تبدیل شده و جزئی از  هدهد که این عمل، به رویاتراف زمانی رخ میکه  حالی
  .)15-20ص ،1391یوسفی، ( شود شمرده يسبک زندگی و

  ی و مصرفانیبن عدالت .3
بنیان بودن مصرف، رعایت حد کفاف و کفایت ترین ملاك عدالتمهم و مصرف: حد کفاف

ل سطح زندگی به لحاظ مصرف و ملزومات است. منظور از حد کفاف و کفایت، داشتن حداق
هاي انسان اعم از صنفی، نوعی و شخصی و حداقل زندگی نیز همۀ نیاز باشدمیزندگی 

در  .)5، ص1391تودشکی، باقري( دهدعرف است را پوشش می رشیموردپذمتعارف که 
 ؛تمادي و روحی اس يمرحله رسیدن به غنا واپسینبه حد کفاف  یابیدست یک نظام عادلانه

اش به آرامش درونی دست یابد هاي محدود و واقعیتواند با تأمین نیازکه انسان می طوريبه
؛ بنابراین در نگاه اسلام، مصرف عبارت است از کندو به سعادت خویش و جامعه کمک 

دود است محطورکلی هاي انسان بهفرآیند تأمین نیاز تا رسیدن به حد کفایت؛ اما قاعدتاً نیاز
ه خود ی بگوناگون تواند تغییر یابد و اشکالمی گوناگون هاياما متناسب با شرایط و دوره

  ).48، ص1392زریباف، ( بگیرد
هر  شود ودر چارچوب اقتصاد مقاومتی هر نیازي پاسخ داده نمی :ازینمصرف متناسب با 

براساس برخی اصول و ضوابط ها بندي نیازنیاز اندازه و مقدار مشخص و محدودي دارد. طبقه
شود که همگی هایی انجام میها و معیارمصرف براساس استاندارد هپذیرد: شیوصورت می

اسب شده، متنهاي تعریفمصرف است، این نیاز هبرگرفته از اصول و ضوابط و قوانین حوز
حقوق  قوانین وهاي مصرفی تبدیل به ، این نیازباشدمیها متفاوت ها و اقلیمبا شرایط، دوره

وب در چارچ .ندهست ظفؤها مارکان اجتماع نسبت به تحقق آن دیگراند و کننده شدهمصرف
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اقتصاد مقاومتی، مصرف براي مصرف یا لذت نیست بلکه مصرف براي احیاگري و رفع نیاز 
کالا و به هر میزان مصرف نخواهد شد. در این الگو، چون کالاها و خدمات  بنابراین هر ؛است

ردي و ف( هاي واقعی انسانیتمام نیاز نسبت به بایدشوند لزوماً راساس نیاز تعریف میب
 .)49، صهمان( گو باشداجتماعی) پاسخ

 مردهشاقتضاي عدالت در مصرف در ادبیات دینی حد کفاف  :طیوتفرافراطاز  دنیگزيدور
ز وجود دارد لازم است به که همواره در کنار هر عدالتی، افراط تفریط نی آنجا شود اما ازمی

هاي مصرف افراطی عبارت اي شود. مؤلفهاین به دو سر انحرافی طیف مصرف نیز اشاره
هایی چنین مصرف متعادل شامل مؤلفهاسراف، تبذیر، اتراف، اضاعه و حرص؛ هم :است از

خل اقتار، ب :مصرف تفریطی شامل مواردي مانند سرانجامانصاف، قوام، قناعت و شکر و  مانند:
  .)1، ص1392طغرالجردي،  و شاهدانی، مقصوديصادقی( و امساك، لئامت، عسر و حرج

ولان مصرف در بین مسئ هاز طرفی رعایت حد عادلان ی:یگرااشرافی و تجمل همقابله با روحی
ن در حد افراد عمومی مردم زندگی کنند و از او لازم است مسئولباشد مهم مینیز بسیار 

ري گاشرافی هگرایی و روحیانحراف، اتراف، تجمل چرا که گیري شودیی آنان جلوگرامصرف
اي که به سمت شهوات و امیال گرایش پیدا کرد شود و جامعهن به مردم نیز منتقل میامسئول

  اي قدرت مقاومت نخواهد داشت.هاي دشمن در هیچ عرصهدر برابر هجمه
فایده از دیگر وظایف جلوگیري از مصرف کالاهاي بی ی:یگرامقابله با تجمل

شود؛ مصرف کالاهایی مانند کالاهاي لوکس، غیرضرور می شمردهگذاران و مجریان سیاست
وقتی تقاضا براي کالاي  چرا که شودهم خوردن قوام اقتصادي جامعه می بهباعث  و تجملی

شی طمع سود وارد این عملیات شده و بخکنندگانی نیز به کند تولیدفایده افزایش پیدا میبی
تواند به مصرف کالاهاي ضروري و مفید برسد به سمت کالاهاي هاي تولید را که میاز نهاده

  .)278، ص1393عبدالملکی، ( شونددهی میغیرمفید جهت

  بنیانی و مصرفدانش .4
ل شده بنیان حاصاقتصاد دانش هبنیان، مصرف کالایی است که از زنجیرمنظور از مصرف دانش

ي علم تا ثروت تکمیل شود. ایده و فکر، یان، باید چرخهبندانشباشد. جهت تحقق اقتصاد 
 هرهاي زنجیسازي، تولید ثروت و بازتولید ایده از جمله مؤلفهسازي، تجاريعلم، صنعتی
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 تقویتبر افزون  بنیانمصرف کالاي دانش .)1393(قربانی،  شوندمی شمردهبنیان اقتصاد دانش
کیفیت  ارتقاي راهبنیان، از اقتصاد دانش هاندازي چرخبنیان و کمک به راهتولیدات کالاي دانش

ردم پذیري مشود آسیبمیباعث  مایحتاج مصرفی مردم، به افزایش رفاه مردم کمک کرده و
از کانال مصرف، کاهش یافته و با حذف کالاهاي نامرغوب از سطح بازار، قوام بازار داخلی 

مهم دیگر که لازم است مورد اشاره قرار گیرد آن است که کالاهاي  هافزایش یابد. نکت
ول و اص باورهاکه ممکن است با فرهنگ،  داردی هایقاکالاها مصد دیگربنیان نیز مانند دانش

دینی و مصالح یک جامعه ناسازگار باشد و مورد ممنوعیت قانونی یا عرفی و حرمت شرعی 
  گیرد. قرار

  بنیاناقتصاد دانش ه: زنجیر4 شکل
هاي متنوع و جذاب را جهت بنیان فرصت انتخابمصرف کالاهاي دانش تنوع و جذابیت:

چنین زمانی که اقتصاد بر مبناي ایندهد؛ از سویی کننده قرار میپیش روي مصرف رفع نیاز
 دشآن اقتصاد خواهد  و جدانشدنیتازگی و شکوفایی جز به ناچارعلم و دانشی قرار بگیرد 

 هزنجیر دوبارهافتادن فرآیند بازتولید ایده و به جریان راهگذرد از چه زمان می هر چرا که
 بنیان دیگري که کیفیت، تنوع و جذابیت بالاتري دارد به بازاربنیان، کالاي دانشاقتصاد دانش

  .)3، ص1393پور، سعیدي، قربانی و صفوي(شود وارد می
وري بنیان ضمن افزایش بهرهدانش راهگذر مصارف عمومی مردم از  کارایی:وري و بهره

نیان و بشگرفی بر اصلاح الگوي مصرف در جامعه داشته و به تحقق اقتصاد دانش هايثرا
هاي انرژي وري پایین در حوزهعلت بهرهبخشد. در ایران بهشدن اقتصاد سرعت میمقاوم

رویه در این موارد، میزان هدررفت ش آب ضمن مصرف بیبرق، گاز و همچنین در بخ ویژهبه
درصد بیشتر از الگوي جهانی در این  هفتادمصرف آب در ایران  ،مثال؛ براي منابع بالاست
 راههایی که مصرف انرژي از در صورتی که کانال .)85، ص1393 عبدالملکی،( بخش است

 رمیم و تقویت شود ضمن افزایش کاراییبنیان تساختاري دانش هوسیلهپذیرد بها صورت میآن
   د.شوکالاهاي مرتبط، الگوي مصرف مردم نیز اصلاح می دیگر وري مصرف انرژي وو بهره

رایده و فک علم فناوري صنعتی 
سازي

تجاري 
سازي

تولید 
ثروت

 بازتولید
ایده
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در  هاي دانشجمله کاربرد تولید محصولات تراریخته از مقابله با محصولات تراریخته:
 ژنتیکی مواد شود. محصولات تراریخته دارايمی شمردهصنایع غذایی و کشاورزي 

از  غیر خارجی به DNA ورود راهژنتیک، از  هاي مهندسیروش از استفاده با شدهاصلاح
برخی از  ياهچند خطر هر .)2، ص1392فرد، الهیاري( هستند طبیعی نوترکیبی هايروش

محصولات تراریخته ثابت شده است بخشی از دلایل ابتلا به سرطان در اثر استفاده این 
اما  .)1395کرمی، ( آوردپدید میهاي آینده مردم محصولات بوده و اختلالات جدي در نسل

شده  باعث هاي کنونی و آیندهبودن آثار استفاده از محصولات تراریخته در نسلناشناخته
صورت برچسب، از حقوق بودن محصولات مصرفی بهآوري تراریختهاست یاد

شود؛ بنابراین نبود برچسب براي این نوع محصولات در بازار مصرف،  شمردهکنندگان مصرف
 اندازدخواهند مصرف کنند به خطر میانتخاب غذاهایی که می هحقوق مشتریان را دربار

بنیان انواع مفید و ممنوع کالاهاي دانشاره بطور که درهمان .)2، ص1387کاظمی و عباسی، (
توجه به ماهیت محصولات تراریخته، این محصولات برخلاف ظاهر جذاب  توضیح داده شد، با

ناسازگاري با مصالح بهداشتی و پزشکی جامعه، مصرف این نوع  علتو متنوعی که دارد، به
  تجدیدنظر صورت پذیرد. هامصرف آن بارهگیري درکالاها باید ممنوع شده و در تصمیم

 هشمردبنیان پایه نوعی دیگر از کالاهاي دانشفناوري محصولات  :فناوريکالاي داراي 
 ویژهها بهتوصیه به مصرف آن بارهو در داردی گوناگون هايقاشود که خود مصدمی

دینی،  هايهشوند، رعایت ملاحظمی شمرده فناوريمحصولاتی که کاربردي از انواع جدید 
، تسهیل فناوريترین فواید مصرف کالاهاي داراي ملی و مصالح جامعه لازم است. از مهم

د عارتباطی که با بُ علتدسته از کالاها بههاي غیرضرور است اما اینزندگی و کاهش هزینه
  طلبی سرشت انسان در ارتباط است.عد راحتطلبی و از سویی بُفطري کمال

 ها و به عبارت بهتر فرهنگی که در بستر آن شکلبر انتقال ایدئولوژي افزون فناوري ،اولاً 
 هد؛ بردشدت تحت تأثیر قرار مینیاز کاذب، مصرف جامعه را به پدیدساختنگرفته است، با 

هایی را براي بشر تعریف ، نیازفناورياکنون هم »الاختراعالاحتیاج امّ «که خلاف مثل معروف 
ثر ا تکنیک کمتر بر حقیقت سلامت گذراند. در توان بهزندگی را میهم  کند که بدون آنمی

در  نساناها پس از پیدایش تکنیک ظهور کرده و در حقیقت شده و بیشتر احتیاج احتیاج پیدا
زندگی  هکنندممکن است منافع تسهیل ،ثانیاً ؛)5، ص1393ی، یامی و طا( پی آن رفته است
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زدگی و فناوريزدگی، جاي تسهیل زندگی، مصرف به فناوريگذر کالاهاي داراي از ره
هاي يسازمردم و نیاز هتغییر الگوي مصرف و ذائق راهآورده و از  پدیدطلبی را در انسان راحت

آید و قوام  راه پدیدکاذب، امکان کنترل و اعمال سیاست از سوي دشمنان کشور از این 
  رو شود. هاقتصادي جامعه با خطر جدي روب

 بنیانی که دارند از دیگر انواعماهیت دانش علتکالاهاي فرهنگی به کالاي فرهنگی:مصرف 
شوند. این کالاها نیز مانند برخی دیگر از انواع کالاهاي می شمردهبنیان محصولات دانش

مورد  هايهموارد ممنوع لازم است ملاحظ بارهو در دارد مفید و ممنوع هبنیان دو دستدانش
دسته از کالاها هستند که حاصل تولید صنایع د. منظور از کالاهاي فرهنگی، آنشونیاز رعایت 

 به شاخه هر که است شده تشکیل یگوناگون هايشاخه از فرهنگی فرهنگی هستند. صنایع
  :شدمی تقسیم صنایع فرهنگی از گوناگونی انواع

 هنري، هاينمایشگاه موسیقی، تجسمی، هنرهاي تئاتر، سینما، شامل هنري: فرهنگی صنایع. 1

 ؛نماییاپوی و دستی صنایع دکوراسیون، طراحی لباس، و طراحی مد
 ؛تبلیغات و اینترنتی هايتسایوب تلویزیون، رادیو، ماهواره، شامل اي:چندرسانه فرهنگی صنایع. 2
 ؛هارزونامه و نشریات ها،کتاب شاملمکتوب:  فرهنگی صنایع. 3
 بازياسباب گردشگري، تفریحات، ها،جشنواره داري،موزه شامل سرگرمی: فرهنگی صنایع. 4

  .)5، ص1391فلاح، (نصرتی و تک ايرایانه هايبازي و
 هکه معیاري براي سنجش میزان سرمایچنانمصرف کالاهاي فرهنگی در نهاد خود، هم

 ايهتواند در تزاید مصرف فرهنگی و تولید نیازشود، همچنین میمی شمردهفرهنگی افراد 
گی فرهن هی سرماینوع بهمصرف جدید، سبب انباشتگی فرهنگی در جامعه و فرد شده و 

یت با تولید کالاهاي فرهنگی به وضع توانندیمافراد را ارتقا بخشند. صنایع فرهنگی و خلاق 
، امیريدهند (سپهرنیا، دلاور و صالحی سروسامانهاي فرهنگی در جامعه نیز مصرف و نیاز

 هتوان پایگاه اجتماعی و میزان سرمایبا سنجش مصارف فرهنگی افراد می .)7، ص1391
تنی بر و مب جلو به روبا نگاهی  چهچناند. اگر کربینی را مشخص و حتی پیش آنانفرهنگی 

ده رکهاي جدید ارزشی را براي جامعه تعریف هاي بومی، صنایع فرهنگی بتوانند نیازارزش
شت ، خواهند توانست با انباکنندقلانیت مصرف را نیز توجیه و با تولید ذائقه و سلیقه ع

 .)173ص ،1390فرهنگی در جامعه شوند (بوردیو،  هفرهنگی در جامعه سبب ارتقاي سرمای
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 هاي مضر و نامتناسب با بوم و مذهب کشورکالاهاي فرهنگی، نسخه بارهدرواضح است که 
ب، هاي مطلوسازي و ترویج نسخهو فرهنگقانونی  هايراهشود که لازم است از نیز یافت می

  ها پرداخت.جدي با آن هبه مقابل

  زایی و مصرفدرون .5
 هاي الگوي مصرف مبتنی بر اقتصاد مقاومتیترین مؤلفهیکی از مهم مصرف تولید ملی: هروحی

 جهادي هروحی بارهکه در هاییتهگرایش مردم به مصرف تولیدات داخلی است. جداي از نک
د رونق تولیباعث  خودخوديمصرف کالاي داخلی بیان شد، مصرف کالاي داخلی به بارهدر

. شودر میاثرگذاها و تطبیق عرضه و تقاضاي هاي تولیدي، تنظیم قیمتملی، تقویت بنگاه
  فرماید:می بارهرهبر معظم انقلاب در این
محصولات  کننده هســتند،واقع مصــرف ملت ما در هکننده هســتند، همکســانی که مصــرف

کنم می عرض همها تکیه کردم و امروز ها و بارداخلی را مصرف کنند که من روي این بار
کنم. همه ســـعی بکنند محصـــولات داخلی را مصـــرف بکنند، کارگر ایرانی را و تکیه می

(مقام  کردن محصـــول آن رونق بدهندحمایت بکنند، کارگاه تولیدي داخلی را با مصـــرف
  .)01/01/1394نات در حرم مطهر رضوي، بیامعظم رهبري، 

 اللهَِّ رسَوُلُ  محُمَدٌَّ «فتح  همبارک هاز سور 29 هشریف هبراساس آی داخلی: هکنندهمراهی با تولید
 اهرتقویت و استحکام ساخت درونی نظام اسلامی از  »بیَنْهَمُْ رحُمَاءُ  الکْفُاَّرِ  علَىَ أشَدِاَّءُ  معَهَُ  الذَّینَ  وَ

  پیامبر اکرمهمراهی با  هدادن به دشمنان، امري ضروري و لازمهمیاري و شدت نشان
که مصرف کالاي داخلی به این امر کمک  جاآن از ؛ بنابراینن استاناعنوان امام مسلمبه

  مصرف کالاي داخلی به تقویت اقتصاد ملی در برابر دشمنان پرداخت. راهکند لازم است از می
مبناي ترجیح اخلاقی کالاي داخلی،  مبناي اخلاقی مصرف تولید داخلی: ،دیگرخواهی

دیگرخواهی، فرد نسبت به افراد کشور خود وظیفه اخلاقی  هدیگرخواهی است؛ براساس قاعد
ها کمک کند نباید از آن دریغ کند. خرید کالاي ساده داخلی کمک به دارد و اگر بتواند به آن

شود پس فرد باید کالاي داخلی خاصی متحمل نمی هن هزینافراد کشور است و فرد بابت آ
  .)9، ص1393 اسلامی،( را ترجیح دهد
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  ی و مصرفیگرابرون .6
بیل س نفی همصرف با قاعد هی در حوزیگرااقتضاي بحث برون نفی سبیل: هرعایت قاعد

اي اقتصادي هها و فعالیتنفی سبیل، رفتار هپیوندي وثیق دارد؛ به بیان بهتر، مبتنی بر قاعد
رف . مصبینجامدگونه تسلط اقتصادي، سیاسی و فرهنگی  دار شدن و هرنباید به خدشه

 در ،مثال؛ براي شوندمی شمردهمحصولاتی که با این قاعده منافات دارند ممنوع و مکروه 
شرایطی که در ایران ارز کم است و مشکلاتی براي واردات کالا وجود دارد، اصرار بر مصرف 

تر شدن بیشتر هاي خارجی و جريمندي ایران به کشورتشدید نیازباعث  خارجیکالاي 
ن کننده مبتنی بر ایشود. در چنین شرایطی لازم است مصرفدشمنان براي اعمال تحریم می

  .)280، ص1393 عبدالملکی،( کندقاعده مصرف خود را تنظیم 
اي هفرهنگی و جذابیتهاي پیوست اعمال پیوست فرهنگی بر مصرف محصولات خارجی:

 ؛کالاهاي مصرفی دارند راههنري متناسب با فرهنگ غرب نقش مهمی در انتقال فرهنگ از 
 د زیرا درتفاوت بوهاي غربی بیاز کشور ویژهنباید در برابر محصولات وارداتی بهبنابراین 

 کومتاسلام جامعه و ح هاين باید مستقل از دیگران و براساس دستوراناصورت مسلم هر
نباید ). 139عمران: (آل» مؤُمْنِیِنَ کنُتْمُْ  إنِْ  الأْعَلْوَنَْ  أنَتْمُُ  وَ  تحَزْنَوُا لا وَ  تهَنِوُا لا وَ « خود را اداره کنند:

 انگار بود زیرا مصنوعات و محصولاتنسبت به آثار وضعی و فرهنگی محصولات غربی سهل
ها ها و فرهنگمواد نیستند بلکه پیوست فرهنگی دارند و متناسب با نیاز هساختفقط 
ها و محصولات دیگران دچار استعمار هایی که با استفاده از کالابسا کشورشده و چهساخته

  .)7، ص1394 قربانی،( اندشده
 هد، این است ککردیگري که باید به آن توجه  هنکت عدم توجه به مارك و برند خارجی:

ه کنندکنند. مصرفها نقش بازي میها و برنددر کالاهاي خارجی در بسیاري از اوقات، مارك
نباید خود را درگیر مارك کند. این یک بیماري خطرناك و خطر جدي است که گرایش به 

ز این عمل ا گمانبیشود. ویژه در میان جوامع شهري بیشتر میدر کشور و به روزروزبهآن 
 ازدسجدي به قوام اقتصادي جامعه وارد می هتحکام ساخت درونی اقتصاد، ضربکاهش اس راه

  .)62، ص1395پیغامی، (
اهر از مظ یکی هاي فرهنگی:هاي خارجی غیرضرور و رعایت پیوستمقابله با فرهنگ سفر

ونقل خارجی در سبد مصرفی خانوار باشد. این تواند گسترش حملی در اقتصاد مییگرابرون
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منابع  ترینکه یکی از مهمطوري است؛ به شده شمردهمقوله ذیل بحث گردشگري در اقتصاد 
هاي و تسهیل سفر فناوريهاي شود. پیشرفتمی شمردهها هاي ارزي کشورمهم درآمد
شده است مردم جهت گذران اوقات فراغت خود زمان بیشتري را صرف باعث  خارجی نیز

 کهآن به با توجه .)2ع ص1392راد، وسطی، جلیلوند و فاتح نصراللهی( سفر و تفریح کنند
پذیرد، لازم است معمول با دو هدف زیارت و سیاحت صورت میطور بههاي خارجی سفر

اي هبخشی از مردم به سفر هايبا گسترش فرهنگ صحیح ملی و مذهبی در جامعه، از تمایل
ن به کیان اقتصادي کشور است زددر شرایطی که دشمن در حال ضربه ویژهغیرضرور به

اي خارجی هسفر چرا که تقویت شود گفتهپیشسازي قانونی، فرهنگ راهو از  شود جلوگیري
 هايکه لازم است مردم ارز حالی راحتی در و به شده لیتبدبراي بخشی از مردم به عادت 

چنین با تقویت شود. همخود را به تقویت تولید داخل اختصاص دهند، ارز ملی تلف می
-داردها و استانهاي خارجی مقابله شود و پیوستفرهنگ لازم است با مظاهر ولنگاري در سفر

 هاي زیارتیونقل خارجی اعمال شود. گسترش سفربر حمل بارههاي فرهنگی کشور در این
-ي ضروري جهت تقویت حملهاهمؤلفجمله  هاي آن ازها و کاهش هزینهو تسهیل فرآیند

تواند به قوام اقتصادي کشور کمک شایانی صحیح در سبد مصرفی خانوار است که میونقل 
هم نیست و س منحصر یی افرادجاهجابونقل در است که بحث حمل گفتنیداشته باشد. 

اي هاي از سبد مصرفی خانوار ایرانی صرف هزینهکند. سهم عمدهاي در اقتصاد ایفا میعمده
، 1395شود (پیغامی، می شمردهبالاترین اقلام در سبد خانوار  جمله شود و ازونقل میحمل

ی در جهت تقویت اقتصاد مقاومتی تقویت خوببهلازم است این بخش  ؛ بنابراین)104ص
  شود.

  گیري و پیشنهادنتیجهبندي و جمع
هاي مربوطه در این حوزه مصرف، تطبیق مؤلفه هاز ملزومات تحقق اقتصاد مقاومتی در حوز

مصرف، تقویت تعاونی و  همحوري در حوزمردم هترین بحث مستخرج از مؤلفمهماست؛ 
تولید  داخلی، تقویت هايبخش سوم اقتصاد و پرداختن به اقتصاد خانواده است. صرف تولید

ها در بخش مصرف و پرداخت به گردش درآمدن سرمایه راهکالاهاي مصرفی داخلی از 
 ونگوناگکالاهاي مصرفی و رفع موانع  هدر حوز وجوهات شرعیه جهت تحقق عدالت توزیعی



 

ال 
/ س

متی
قاو

د م
صا

ی اقت
ویج

ی تر
علم

مه 
صلنا

دوف
سو

ره 
شما

م / 
5  /

تان
ابس

و ت
ار 

به
 

13
97

 

98 

 ایثار و همحوري هستند. تقویت روحیمصرف و مردم هدیگر عناوین مهم در حوزباره در این
هاي اقتصادي ها جهت شناخت وضعیت اقتصاد کشور و هجمهجهاد در مردم و کمک به آن

ل هاي مصرفی تولید داخکالا شود اقبال بهمی باعثو  باره شمرده شدهترین بحث در اینمهم
بودن کیفیت پایین و قیمت بالاي محصولات در میان مردم افزایش یابد؛ با این مهم، مانع

ع مرتف فراوانیتا حد  داخلی نسبت به محصولات وارداتی خارجی البته در صورت وجود
ل رمصرف معتدل و کنت راهبه حد کفاف و کفایت اقتصادي، حرکت در  یابیدست .شودمی

ان بنیهاي عدالتمصرف از مؤلفه هانحرافات در حوز دیگرتمایلات اشرافی و تجملاتی و 
 اهربنیان کردن دانش راهمصرف از  هوري در حوزبودن مصرف است. از سویی افزایش بهره

نیانی که ببنیان، کنترل کالاهاي مصرفی دانشیندي دانشاهاي تولیدي، گذر مصرف از فرشیوه
 اوريفن بارهبرد؛ در اینبر مضرات جسمی، توازن روحی و اجتماعی افراد را از بین می افزون

. مصرف تولیدات داخلی و تقویت شدعنوان دو عامل عمده بررسی و محصولات تراریخته به
کالاهاي  ترویج مصرف راهها از هاي تولیدي جهت افزایش کیفیت و تنظیم صحیح قیمتبنگاه

فرهنگی که همراه با مصرف کالاي خارجی  محصولات وارداتی از حیث کنترل یزداخلی و ن
ولیدي هاي تتوانمندسازي بنگاه یزشود، حفظ استقلال و عزت کشور و نبه جامعه منتقل می

گرایی مصرف در زایی و بروندرون بارهی است که درهایهترین ملاحظداخلی، از مهم
اد هاي اقتصها و مؤلفهمصرف بر شاخص هحوز چارچوب اقتصاد مقاومتی وجود دارد. انطباق

است؛ هکدام از آن هاي هرها و استخراج دقیق مؤلفهمؤلفه تما مقاومتی مستلزم بررسی دقیق
نیان بمحور بودن، دانشبودن و مردمهاي جهاديمؤلفه مانند:مواردي  شودمیپیشنهاد بنابراین 

هایی دقیق و علمی شکل مصرف پژوهش گرا بودنزا و برونبنیان بودن، درونو عدالت
  بگیرند.

  خذآو م منابع
 يواصلاح الگ ،یاقتصاد مقاومت يهاستهیبا« ؛دهیتباسمرضیه  عباس و ،يآزاد .1

مان ساز :زیتبر ،ياقتصاد و حسابدار ت،یریمد یکنفرانس مل نیچهارم ؛»مصرف
  .1395، زیدانشگاه تبر ،یشرق جانیآذربا یصنعت تیریمد



 

لفه
 مؤ

یی
اسا

شن
 /..

ر .
ف د

صر
ي م

گو
ي ال

برد
راه

ي 
ها

جه
و تا

ب 
دلی

 عن
ی،

ربان
ق

 بند

99 

 يکالا کیبر تفک یداخل مبتن دیتول يکالا یاخلاق حیترج« ؛محسن دیس ،یاسلام .2
  .1393، 15ش ،یاخلاق يهاپژوهش همجل ؛»دهیچیساده/پ

مه فصلنا ؛»مصرف يحقوق مصرف در اصلاح الگو گاهیجا« ؛نیحس ،ییبابا آقا .3
  .1388، 34ش ،یاقتصاد اسلام علمی پژوهشی

 ي؛دیجمشحمیرا و ي جوادمشرف ؛ محمدحسینآذرنوش ،يطاديانصار .4
 در انتخاب یکنندگان داخلمصرف لیعلل تما نیترمهم بنديو رتبه یبررس«

 ؛»)لادیبرند م سازي: صنعت شکلاتيمورد ه(مطالع یخارج نیگزیمحصول جا
  .1392، 2، ش3س ،نینو یابیبازار قاتیتحق یپژوهشی علم هفصلنام

 ؛»یمصرف اسلام يکفاف و توسعه در الگو گاهیجا« ی؛مجتب ،یتودشکيباقر .5
انتشارات  :تهران ؛يمصرف از منظر اقتصاد يمجموعه مقالات اصلاح الگو

  .1391ی، اسلام هشیپژوهشگاه فرهنگ و اند
 ؛نایحسن چاوش هترجم ؛یذوق هايقضاوت ینقد اجتماع ز،یتما ؛رییپ و،یبورد .6

  .1390، نشر ثالث :تهران
مصرف در تحقق  هايستهیبر با يمصرف؛ مرور یاسلام يالگو ؛عادل ،یغامیپ .7

گاه امام دانش ییدانشجو جیانتشارات بس :تهران ؛شرفتیپ یاسلامی ـ رانیا يالگو
  . ،1395صادق

 هشیبر اند ینمبت یاقتصاد مقاومت یهنظر نیی: تبیاقتصاد مقاومت يگفتارهادرس ــــــــ؛ .8
  . ،1393دانشگاه امام صادق ییدانشجو جیبس ؛رهبر معظم انقلاب ياقتصاد

 ؛»اخلاق مصرف یمدل اسلام« ي؛رمعزیمسیدحسین محمد و  ،عالیيجدار .9
  .1391، 46ش ،یاقتصاد اسلام فصلنامه علمی پژوهشی

 پژوهشگاه فرهنگ :تهران ؛يمصرف از منظر اقتصاد ياصلاح الگو ؛ناصر ان،یجهان .10
  .1390ی، اسلام شهیو اند

 آمددر صیتخص يمطلوب مصرف در چارچوب الگو يالگو«؛ رضادیس ،ینیحس .11
  .1388، 34ش ،یاقتصاد اسلام فصلنامه علمی پژوهشی؛ »یماسلا

مصرف و تحقق  ياصلاح الگو نینو افتیره يجهاد اقتصاد« ي؛مهد ،يخداداد .12
ر د يمقام معظم رهبر يهادگاهید يراهبرد لیتحل یمل شیهما ؛»یاقتصاد مقاومت
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 یامدانشگاه آزاد اسل :بابل ،ی/ اقتصاد مقاومت يحماسه اقتصاد تیریاقتصاد و مد
 .1393 ،واحد بابل

مذهب و رفتار « ی؛مؤذنمریم و  مساواتسیدابراهیم  ؛ژنیب ،نوريخواجه .13
  .1391، 3(زن و جامعه)، ش زنان شناسیجامعه نشریه ؛»کنندهمصرف

مصرف در اقتصاد  يو اصلاح الگو یسبک زندگ گاهجای« رضا؛محمد داودزاده، .14
 تیریمد يهاپژوهش یمل شیهما نیو چهارم یالمللنیب شیهما نیدوم ؛»یمقاومت

  .1396 مدبر، تیریمد یسسه پژوهشؤم :تهران ؛رانیدر ا یو علوم انسان
د با بخش سوم اقتصا هاثر توسع لیتحل« ی؛نصراللهخدیجه و  یمرتض درخشان، .15

 فصلنامه علمی پژوهشی؛ »رانیآن در ا هتوسع يکارهاو راه ياقتصاد هايشاخص
  .1393 ،55ش ،یاقتصاد اسلام

ر دمصرف  يالگو« ي؛افتخار سمانه وي مصطفوندا  ؛زهرا ،يقهرودییرضا .16
  .1392، یرفاه اجتماع یهنشر ؛»يشهر هايخانوار یزندگ هچرخ

و  یمبان یپژوهش هؤسسم ؛درآمدها و هارشد متعادل فرصت ، مهدي؛بافیزر .17
  .1392ی، بوم ياقتصاد هايمدل

 عیاصن گاهیجا یبررس« ي؛رامییصالحسیدرضا و  دلاورعلی  تا؛یرز ا،یسپهرن .18
ار و ابتک یهنشر ؛»رانیدر ا یفرهنگ یهسرما يآن با ارتقا هخلاق و رابط یفرهنگ

  .1391، 1ش ،یدر علوم انسان تیخلاق
 نییتب«؛ رنجبران و رضا پوريصفومحمدعلی  ی؛قربانی؛ عبدالعظیم عل ،يدیسع .19

وعه مجم ؛»انبنیدر تحقق اقتصاد دانش جیبس يجهاد يهامطلوب حرکت يالگو
  .1392، یاقتصاد مقاومت یمل همقالات کنگر

 ي؛طغرالجرديدیرش مصطفی ي ومقصود ي؛ حمیدرضامهد ،شاهدانییصادق .20
مطالعات اقتصاد  یهنشر ؛»از منظر اسلام یحد مصرف عقلان یمفهوم يسازمدل«

  .1392، 11ش ،یاسلام
راهکارها و الزامات  ،یمبان« و عبدالعظیم؛ انرنجبر ي؛ رضامهد ،یهدانشایصادق .21

مسائل اقتصاد  یهنشر ؛»ايخامنه اللهتیآ يدر منظومه فکر ادیبناقتصاد مردم
  .1396، 1ش ،یاسلام
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 هامو برن هااستیس ،یبر مبان يدرآمد ،مقاومتی اقتصاد الله؛حجت ،یعبدالملک .22
  . ،1393دانشگاه امام صادق ییدانشجو جیبس ؛عمل

رف مص يالگو سازينهینهاد« ؛نژادیوسفعلی یو  فیس مرادی؛ الهمرتض ،یعزت .23
 هینشر ؛»ینظام اسلام هیعل ينرم اقتصاد دیبا تهد ییارویدر جهت رو نهیبه
  .1391، 4ش ،یاسلام تیریمد

 ؛»یاقتصاد مقاومت رامونیرهبر معظم انقلاب پ اناتیب لیتحل« ؛محمد ب،یعندل .24
  .1394، 5ش ،يپدافند اقتصاد یهنشر

 یهنشر ؛»یاز منظر رهبر معظم انقلاب اسلام انبنیاقتصاد دانش« ؛میعبدالعظ ،یقربان .25
  .1393، 3ش ،يپدافند اقتصاد

 یهشرن ؛»ياقتصاد یلیجنگ تحم يدر فضا لیسب ینف هقاعد لیتحل« ــــــــ؛ .26
  .1394، 8ش ،يپدافند اقتصاد

 تیفیک یبررس تیفیک یبررس ؛یدر اقتصاد تعاون محوريمردم ــــــــ؛ .27
 ؛و متعارف یدر چارچوب اقتصاد اسلام یشدن اقتصاد در بخش تعاونیمردم

 .1397، دیانتشارات سد :تهران
 ينقش اصلاح الگو« پور؛یقلعلی و حسنمقدم یعلم ؛ مصطفی میمر پور،یقل .28

 یتیترب علوم ،یروانشناس یالمللنیکنفرانس ب نیدوم ؛»یمصرف در اقتصاد مقاومت
 .1394 ه،یدریحدانشگاه تربت :مشهد ،یگو سبک زند

و حقوق  ختهیترار ییمواد غذا« ی؛عباس محمود و نیعبدالحس ،یکاظم .29
  .1384، 4و  3ش ،ياخلاق در علوم و فناور فصلنامه ؛»کنندهمصرف

مصرف براساس  يالگو تیرعا«ی؛ ارمکاخوان مجتبی و یعل ،يزیتبریکاظم  .30
 نینو يکردهایرو یکنفرانس مل ؛»یبر اقتصاد مقاومت یاقدام يرضو يهاآموزه

  .1396 خواهران، سیپرد ، دانشگاه امام صادق21در قرن  یعلوم انسان
ابودگر ن خته،یبا سلامت مردم؛ محصولات ترار يبا احتمالات، باز يباز ی؛عل ،یکرم .31

  .1395 ،نا]جا]: [بی؛ [بیندهیآ هاينسل
علوم  یهنشر ؛»ثیمصرف از نگاه قرآن و حد يالگو« ؛محمد ،يشهريريمحمد .32

  .1388، 2ش ،ثیحد
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نقش « فراهانی؛سمیرا مزرعه ی وعبدالملکالله حجت ؛سمانه ،یفراهانمزرعه .33
در جهت تحقق اقتصاد  یگام یدر اقتصاد اسلام دیرفتار مصرف و تول يالگو

 یرانیا یاسلام يمرکز الگو :تهران ،شرفتیپ شگامانیکنگره پ نیدهم ؛»یمقاومت
 .1395، شرفتیپ

  .www.khamenei.ir ؛رهبر معظم انقلاب اناتیبمقام معظم رهبري؛  .34
  .www.khamenei.ir ؛یاقتصاد مقاومت یکل هاياستیســــــــ؛  .35
  .1393، مبنا همؤسس ؛ تهران:یزندگ یمسائل مال ي؛دیسععلی و  درضایحم ،يمقصود .36
قتصاد ا علمی پژوهشیفصلنامه  ؛»مصرف ينقش فرهنگ بر الگو«؛ ثمیم ،ییموسا .37

  .1388، 34ش ،یاسلام
 غاتیتبل ریتأث« راد؛فاتح و مهدي لوندیجلمحمدرضا  لا؛یل ،یوسطینصرالله .38

 هینشر ؛»یسفر به کشور خارج يبرا یگردشگران داخل میبر تصم یشفاه
  .1392، 4ش ،یبازرگان تیریمد

از بعد  یمل دیدر رونق تول یفرهنگ عینقش صنا فلاح؛تکعلی و  ینصرت .39
  .1391ی، اسلام غاتیسازمان تبلتهران:  ؛زاییاشتغال

مصرف محصولات  ه) دربارعهی(ش یاسلام هايدگاهید یبررس« ؛فرد، نجفياریاله .40
  .1392، 1ششم، ش هدور ،یپزشک خیاخلاق و تار یرانیا همجل ؛»ختهیترار

 ؛»اسلام يعنوان هدف نظام اقتصادحد مطلوب مصرف به« ی؛احمدعل ،یوسفی .41
انتشارات  :تهران ؛يمصرف از منظر اقتصاد يمجموعه مقالات اصلاح الگو

  .1391ی، اسلام هشیپژوهشگاه فرهنگ و اند
 :مق ؛اسلام اقتصادي نظام از بخشالهام ییالگو ؛ینظام اقتصاد مقاومت ــــــــ؛ .42

  .1395ی، انتشارات نگاه فارس
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