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  چکیده
 توسعه با رابطه در هارسانه کلی وظایف ققتح میزان بررسی ورزشی، گردشگری توسعه در هارسانه عملکرد و نقش ارزیابی زمینه در      

 توجه مورد باید که هستند مبحثی دو مذکور، وظایف انجام در جداگانه بصورت ها رسانه از کدام هر نقش همچنین و ورزشی گردشگری

 از گردشگری مختلف های ظرفیت و های جاذبه بودن دارا دلیل به طرفی از تبریز شهر مرکزیت با شرقی آذربایجان استان. گیرند قرار

 مختلف هایرسانه از دیگر سوی از و است شده شناخته 5520 سال در اسلام جهان گردشگری پایتخت عنوان به ورزشی، گردشگری جمله

 آوریجمع منظوربه. است( همبستگی) توصیفی روش، نظر از و کاربردی هدف، لحاظ از پژوهش این. است برخوردار نیز محلی فعال و

 از نفر 255 بین) پرسشنامه توزیع قالب در میدانی و اسنادی های روش از تحقیق، مدنظر هایتحلیل و تجزیه جهت نیاز مورد هایداده

 SPSS افزارنرم در آماری هایسنجش از ها، داده تحلیل و تجزیه جهت همچنین. است شده استفاده( مربوطه متخصصان و کارشناسان

 پوشش و ورزشی رویدادهای زمینه در اخبار دقیق و سریع پخش و رسانی اطلاع لفهمؤ دو جز به داد اننش نتایج. است شده گرفته بهره

 ها رسانه عملکرد ها، لفهمؤ سایر در اند، داشته موفقی نسبتاً عملکرد آنها در بررسی مورد های رسانه که ورزشی، مهم رویدادهای ای رسانه

 ورزشی گردشگری توسعه مشکلات و مسائل تحلیل و تبیین در سازیشفاف و سازیآگاه لفهمؤ که شد مشخص همچنین. است بوده ضعیف

 گردشگری توسعه موجب توانندمی که است عاملی اثرگذارترین زمینه، این در مربوطه نهادهای و ها ارگان مسئولان، کشیدن چالش به و

 بهترین داری، معنی اختلاف با تلویزیون بررسی، مورد هایرسانه بین در که گشت معلوم نهایت در. شود شرقی آذربایجان استان در ورزشی

 .اند داشته استان در ورزشی گردشگری توسعه و ترویج زمینه در را عملکرد ترین ضعیف نیز رادیو و عملکرد
 

 .شرقی آذربایجان استان ورزشی، گردشگری توسعه، رسانه،: کلیدی هایواژه
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   :مقدمّه

 عنوان به آن از که است ورزش دارد، را گردشگری صنعت در فرابخشی امر به تبدیل قابلیت که پراهمیت و مهم ایه بخش از یکی      

 درآمد و سود از سرشار منبعی ورزشی گردشگری امروزی، دنیای در(. 27: 2703 همکاران، و رادقیامی) دشو می برده نام ورزشی گردشگری

 که است این بیانگر آمارها. شد خواهد مند بهره آن مزایای و مواهب از کند فراهم را منبع این از ادهاستف شرایط بتواند که کشوری هر و است

 گردشگری اقتصاد طریق از را خود اقتصاد از عظیمی بخش دارند، ورزشی گردشگری خصوص در مناسبی شرایط که کشورهایی از بسیاری

 اصولی ریزی برنامه با تواند می که آید می حساب به گردشگری صنعت از جزئی شیورز گردشگری .(Cho, 2001: 55) کنند می اداره ورزشی

 و یاوری) باشد داشته عهده بر ملی اقتصاد به بخشی تنوع و ملی توسعه در مؤثری نقش آن، های محدودیت و ها مزیت شناسایی و مناسب

 بازسازی بر اقتصادی و تجاری مهم های استراتژی از یکی به و است رشد حال در و پویا صنعت یک ورزشی گردشگری (.572: 2736 همکاران،

 اکثر برای ها زیرساخت توسعه و اشتغال درآمد، ایجاد جهت افتاده دور مناطق خصوص به روستایی، و شهری مناطق اقتصادی و اجتماعی

 می  استفاده ورزشی  رویدادهای میزبانی از  هرهاش  از بسیاری  امروزه رو این از (.25: 2735 همکاران، و زیتونلی) است شده تبدیل کشورها

 به پرداختن و شناساندن است اهمیت حایز بسیار رابطه این در آنچه .(Gratton et al, 2012:36) کنند می تحریک  را زیادی  گردشگران و  کنند

 را نقش ترین اصلی جمعی های رسانه مینه،ز این در.  باشد می مستعد مناطق در( ورزشی گردشگری ویژه به) گردشگری مختلف های ظرفیت

 مناسب ای زمینه توانند می خوبی به ترتیب این به و دارند برعهده گردشگری های جاذبه معرفی و شناساندن و گردشگری صنعت توسعه در

 اطلاع معرفی، در صرفاً ها رسانه نقش که نماند گفته نا (.252: 2703 زاده، قلی رضا) کنند فراهم گردشگری های طرح تکمیل و اجرا برای

 که هایی ویژگی حسب بر مختلف های رسانه بلکه شود، نمی خلاصه ورزشی و گردشگری رویدادهای و ها جاذبه زمینه در سازی تصویر و رسانی

 مسایل ارکت،مش جلب ورزشی، گردشگری توسعه راه سر مشکلات تحلیل و تبیین در و باشند داشته سازنده و چالشی نقشی توانند می دارند

 قابل های ظرفیت علیرغم.  باشند داشته چشمگیری اثرات...  و ورزش بخش برای اقتصادی منابع تامین ورزشی، گردشگری با مرتبط فرهنگی

 مختلف، ساختاری های ضعف دلیل به صنعت این اما دارد، وجود ایران در ورزشی گردشگری ویژه به گردشگری، صنعت در که ای ملاحظه

 توسعه و ترویج راستای در بایست می که عواملی از یکی. کند ایفا ملی اقتصاد در توجه قابل نقشی و شده شکوفا است نتوانسته کماکان

 . باشند می جمعی های رسانه اند، گرفته قرار توجه مورد کمتر حال عین در اما کند ایفا اساسی نقشی ورزشی گردشگری ویژه به گردشگری،

 ملی سطح در جذابی و مهم ورزشی رویدادهای میزبان گذشته سال چند در تبریز شهرستان ویژه به شرقی، آذربایجان استان نبی این در          

 که است ذکر شایان. دارد المللی بین و ملی سطوح در در ورزشی و فرهنگی مهم رویدادهای میزبانی پتاسیل همچنین و بوده المللی بین حتی و

 گردشگری پایتخت عنوان به اسلامی های همکاری سازمان عضو کشورهای گردشگری وزیران اجلاس نهمین ناسانکارش سوی از تبریز شهر

 ثبت شرقی آذربایجان استان در تاریخی اثر 2055. است ایران تاریخی شهر 0 از یکی تبریز. شد معرفی و انتخاب 5520 سال در اسلام جهان

 این مهم نکته اما است کرده احراز مقبول حد در را اسلامی گردشگری های مولفه شهر این . رددا وجود تبریز در آن نصف حدود که است شده

 ورزشی گردشگری توسعه و ترویج که آیدمی شمار به گردشگری در کلان اهداف از بسیاری تحقق برای طلایی فرصت یک انتخاب این که است

 استان در طبیعی و فرهنگی تاریخی، مختلف های جاذبه وجود دیگر عبارت به. باشد اهداف این جمله از تواند می مذکور های پتاسیل کنار در

 گردشگری کننده حمایت تواند می طبیعی و تاریخی فرهنگی، بسترهای در گردشگران جذب بر علاوه( تبریز در شهر ویژه به) شرقی آذربایجان

 می انجام( تبریز شهر ویژه به) استان نقاط دراقصی که است باشکوهی و انگیز هیجان مسابقات میزبان ساله هر استان این لذا. باشد نیز ورزشی

 برگزاری همراه به ورزشی امکانات دیگر و ها استادیوم سواری، دوچرخه پیست المپیک، دهکده اسکی، های پیست وجود دیگر طرف از. شوند

 و( آسیا سواریدوچرخه تور ترینقدیمی عنوان به آذربایجان المللینبی سواریدوچرخه تور جمله از) ورزشی المللی بین تورهای و ها تورنمنت

 گردشگری آن تبع به و ورزش نقش اهمیت بیشتر هر تواند می منطقه، این محلی و بومی های بازی های جشنواره و مسابقات برگزاری همچنین

 رسانه محلی، نشریات و مطبوعات تلویزیون، جمله از) محلی تعددم های رسانه از استان این دیگر سوی از. نماید مشخص استان این در را ورزشی

 سال در) استانی مطبوعات خانه سایت و شرقی آذربایجان استانداری سایت گزارشات به بنا کهطوری به. است برخوردار...(  و اینترنتی های

 در رسانی اطلاع و تخصصی علمی، مختلف نشریات از نوانع 226 همراه به رسانی، اطلاع و خبری پایگاه 25 و خبرگزاری 25 حدود در ،(2735

 ها استان سیمای مراکز بین در سوم رتبه حائز 2735 سال در که شرقی آذربایجان صداوسیمای مرکز وجود این بر افزون. دارند فعالیت استان این

 که اینست ملتأ قابل نکته. است شرقی آذربایجان اناست در کیفی و کمی لحاظ به مناسب امکانات و ها ظرفیت وجود از نشان همگی است، شده
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 را ها رسانه وظایف و نقش هدفمند و شفاف صورت به تا نداشته وجود مشخصی سازوکار شده، اشاره گردشگری های جاذبه و ها ظرفیت علیرغم

 برنامه و سیاست زمینه این در ها رسانه نقش ایفای در یا و نموده شناسایی ورزشی، گردشگری ویژه به گردشگری، ترویج و توسعه راستای در

 مورد ورزشی گردشگری ترویج زمینه در ای رسانه مختلف کارکردهای و ها لفهمؤ هم تا کوشدمی حاضر پژوهش لذا ،نماید ارائه را مشخصی

 مختلف های لفهمؤ گذاری اثر میزان و وضعیت شکل بدین تا نماید ارزیابی زمینه این در را مختلف های رسانه عملکرد هم و دهد قرار سنجش

 ترویج زمینه در وظایفشان تحقق در ها رسانه فعلی ظرفیت و جایگاه هم و شود مشخص ورزشی گردشگری ترویج زمینه در رسانه، به مربوط

 توسعه و ترویج در ها رسانه جایگاه ارتقاء و تبیین به بیشتر چه هر بتوان تحقیق نتایج از گیری بهره با نهایت در تا. گردد معلوم ورزشی گردشگری

 :عبارتند پژوهش اصلی های پرسشنمود. بدین منظور  توجه شرقی آذربایجان استان ورزشی گردشگری

 هستند؟ ها کدام ورزشی گردشگری توسعه و  ترویج زمینه در ای رسانه مختلف کارکردهای و ها لفهمؤ ثرترینمؤ  _

 است؟ چگونه ورزشی گردشگری توسعه و ترویج مینهز در محتلف های رسانه فعلی عملکرد و جایگاه -

 :تحقیق نظری مبانی و پیشینه

 هر مهم منابع از یکی زاییاشتغال و درآمدزایی هدف دو با جهان، در رایج صنعت سومین عنوان به ورزشی، گردشگری     

 نوع این (.235: 2735 همکاران، و دهزا خطیب) شود می قلمداد فرهنگی و اجتماعی اقتصادی، اهداف به نیل راستای در جامعه

 سرمایه ریزی، برنامه پژوهش، به اقدام زمینه این در کشورها از بسیاری. است داشته فراوانی رشد اخیر دهه چند در گردشگری،

 در آن زیاد فواید از و داده توسعه خود کشور در را گردشگری اند توانسته محل این از و کنند می بازاریابی ویژه به و گذاری

 ارائه ورزشی گردشگری درباره مختلفی های دیدگاه و تعاریف (.55: 2703 عباسی،) کنند برداری بهره اقتصادی های زمینه

 شرکت یا تماشاگر عنوان به ورزشی، های فعالیت با فراغت اوقات کردن سپری را ورزشی جهانگردی بالا و وید. است شده

 غیر دلایل به مسافرت»: است چنین این ورزشی گردشگری از دیگری تعریف (.72: 2700 اصفهانی،) کنند می تعریف کننده،

 از .(Hinch, & Higham, 2004: 39) «باشد زندگی محل از دور که ورزشی های فعالیت در شرکت یا مشاهده برای تجاری

 هایفعالیت در فرد خود فعال زشیور گردشگری در کرد؛ اشاره غیرفعال و فعال ورزشی گردشگر نوع دو به توانمی فوق تعاریف

 را ورزشی های فعالیت تماشاگر، عنوان به عموماً افراد غیرفعال ورزشی گردشگری در که حالی در کند،می شرکت ورزشی

 براساس میزبان جامعه بر ورزشی بزرگ رویدادهای میزبانی در ورزشی گردشگری بالقوه و مثبت اثرات .کنند می مشاهده

 : است شده خلاصه (2 جدول) زیر کلی عامل 5 در رفتهگ صورت تحقیقات
 میزبان جامعه بر ورزشی گردشگری مختلف اثرات -8جدول

 موارد اثرات

 ملی درآمد افزایش زندگی، استانداردهای افزایش ، کار عرضه افزایش شغل، ایجاد اقتصادی، های فعالیت افزایش اقتصادی

 سرمایه جهت ها، ظرفیت با رابطه در دانش افزایش مسافرتی، -گردشگری مقصد یک بعنوان نطقهم به نسبت آگاهی افزایش تجاری -گردشگری

 اقامتی و گردشگری جدید های جذابیت ایجاد منطقه، در تجاری های فعالیت و گذاری

 توسعه رشد ی،طبیع های محیط توسعه و رشد باستانی، آثار حفظ محلی، های زیرساخت رشد جدید، تسهیلات ساخت محیطی -فیزیکی

 ورزش توسعه و ارتقاء شهری، های محیط

 تعاملات گسترش رویداد، به وابسته های فعالیت انواع در مشارکت و مندی علاقه ثابت سطح افزایش فرهنگی، درک افزایش فرهنگی -اجتماعی

 نژادی تساوی افزایش ای، منطقه رسومات و ها ارزش گسترش المللی، بین فرهنگی ارتباطات و اجتماعی

 تعاملات گسترش رویداد، به وابسته های فعالیت انواع در مشارکت و مندی علاقه ثابت سطح افزایش فرهنگی، درک افزایش روانی

 نژادی تساوی افزایش ای، منطقه رسومات و ها ارزش گسترش المللی، بین فرهنگی ارتباطات و اجتماعی

 بین درک توسعه ریزان، برنامه جمله از ها مهارت توسعه آن، های ارزش و میزبان جامعه برای المللی بین تصدیق و شناخت مدیریتی -سیاسی

 ملل سایر با دوستی و صله پیام گسترش المللی،

 .(Preuss & Solberg: 2006)منبع: )

بادلاتی متقابل ارتباط جمعی به عنوان یک نهاد اجتماعی، با دیگر نهادهای موجود در جامعه روابط م سایلواز سوی دیگر       

)کاوسی و هاشمی،  شود می تلقی مهمی عامل اقتصادی، دارد. بدون شک این نهاد اجتماعی در روند تغییرات اجتماعی و رشد

ارتباطات به معنای عام نشانگر ساختارهای سیاسی، اقتصادی و فرهنگی در یک جامعه مشخص است. در چارچوب  (.37: 2735
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تعامل اجتماعی میان افراد و در نهایت، مشارکت رخ می دهد. در واقع می توان گفت که های چنین ساختارهایی است که 

فرایند توسعه، رابطه پایداری با تعامل میان مردم و مشارکت فعالی گروه های مختلف اجتماعی دارد. این امر صورت نمی گیرد 

در رفع اختلافات، تضادهای موجود در ارزش ها و اطلاعاتی که می تواند تا حد زیادی  -مگر در پرتو نظام جامع ارتباطی 

رفتارهای مردم و فراهم آوردن محیط مساعد برای توسعه ملی، موثر باشد. این پدیده، در جوامع در حال توسعه یا کم رشد، به 

جتماعی فعال، دلیل بومی نبودن و نهادی نشدن وسایل ارتباطی مدرن و برخورد آن با وسایل ارتباطی سنتی، به عنوان نیروی ا

به طور کلی نیازهای روزافزون گروه های  (.272: 2732)دادگران، مسائل و مشکلات کم و بیش مشابهی را پدید آورده است 

وسیع انسانی به استفاده از وسایل ارتباطی، برای این وسایل وظایف اجتماعی متعددی پدید آورده است که در زیر به آنها 

 :پرداخته می شود

 وقایع همراه و اخبار بخش آگاهی و طرفانه بی سریع، انتقال با اطلاع رسانی که و خبر اطلاع رسانی: پخش و خبری نقش -الف 

 رویدادهای جریان انتشار جمعی، ارتباط وسایل اساسی نقش و توضیح اینکه وظیفه (.65: 2735ت )خالدیان و همکاران، اس

 یا جمعی فردی احتیاجات آن، به توجه با و بشناسد بهتر را زندگی محیط دهد می امکان انسان به همین امر و است اجتماعی

 می ارتباطی، وسایل خبری وظایف تحلیل و تجزیه آموزشی و پرورشی: با -ب (.25: 2735)شاه محمدی،  سازد مرتفع را خود

 کرد. معرفی نیز است، ندگیز صحیح های روش ارایه و عینی اطلاعات انتشار محصول که را آنها پرورشی و آموزشی نقش توان

ارشاد  و بیداری در آنها تاثیر و ارتباطی وسایل کننده رهبری نقش رهبری: و راهنمایی وظیفه -ج (.73: 2706)شاه محمدی، 

 -د (.23: 2735)شاه محمدی، افزوده می شود  آن اهمیت بر نیز روز به روز و نیست پوشیده کس هیچ بر اکنون عمومی، افکار

 آمادگی و سازندگی در که و رهبری راهنمایی آموزشی، خبری، مهم وظایف بر علاوه ارتباطی، وسایل تبلیغی: و حیتفری وظیفه

 -ه (.22: 2706)شاه محمدی، می دهند  انجام نیز تبلیغی و وظایف تفریحی دارند اساسی نقش اجتماعی زندگی برای افراد

 -و (.65: 2735)خالدیان و همکاران، انتظارهای افراد جامعه می شود ها و  نقش همگن سازی: باعث نزدیکی سلیقه ها، خواست

 و تعلق احساس نقش -ی می پردازد. آن تشریح و اخبار تحلیل و بنیادی رویدادها علل در ژرف نگاهی با آگاه سازی: نقش

 (.62: 2733ی، )داودزد می سا آگاه کل یک به خود تعلق از را آنان که افراد جامعه بین پلی اجتماعی: مشارکت

 :توسعه گردشگری ورزشی ورسانه ها 

 قابل نقش که هستند عواملی جمله از ها رسانه و کند ایفا نقش کشور یک گردشگری توسعه در تواندمی بسیاری عوامل       

 مشارکت ایجاد و رسانی اطلاع آموزش، سازی، فرهنگ چون هایی نقش با داشتن ها رسانه دارند. زمینه این در توجهی

تعامل بین رسانه (. 7: 2737)حمیدی، دارند  ای کننده تعیین نقش ورزشی گردشگری و گردشگری توسعه صنعت در عیاجتما

کند که این امر به و گردشگری فرصت هایی را برای کسب آگاهی های عمیق در خصوص الگوهای مصرف گردشگران فراهم می

الا و خدمات برای جلب هر چه بیشتر آنان شکل می دهد. مقاصدی که قابل اجتناب، به شیوه و سازوکار تولید انواع کنحوی غیر

شوند و به منظور برانگیختن تمایلات مصرف گرایانه و رشد در کانون تجارب گردشگری قرار دارند، در نهایت، شکل دهی می

حوزه ای مطالعاتی به شمار  گیرند. در نتیجه، رسانه های گردشگریتقاضای بازارهای عظیم، بار دیگر، مورد بازنگری قرار می

)رضا قلی روند که ممکن است به نحوی برجسته آگاهی ما را نسبت به فرایندها و کار کردهای گردشگری افزایش دهند می

 دهد قرار بررسی مورد را گردشگران ورزشی در سفر های انگیزه مختلف های شکل به توانند می ها رسانه(. 252: 2703زاده، 

 یا کرده تهیه برنامه شده شناخته های عامل درباره و را بشناسد سفرها اصلی های انگیزه مختلف های رسانه در سنجی نظر با

 گردشگری زمینه در پیشرو کشورهای از گزارش تهیه با توانند می جمعی رسانه های عوامل حال، عین در کند. چاپ مطلب

داخل کشور  در ورزشی گردشگری توسعه برای راهبردهایی صنعت این کارشناسان با مختلف های در برنامه بحث و ورزشی

بندی مطالب ارائه شده در رابطه با ماهیت رسانه های جمعی و نقش آنها در جنبه  در جمع (.22: 2737)حمیدی،  پیدا کند

و سریع،  های مختلف توسعه می توان کارکرد و نقش رسانه ها را در موارد ذیل تعریف و تدوین نمود: اطلاع رسانی دقیق

پوشش رویدادها، مناسبات و مسائل، همگن سازی و نزدیک کردن سلایق، خواست ها و انتظارات افراد جامعه، اشاعه مفاهیم و 

ارزش های مورد نظر و تقویت احساس تعلق و مشارکت اجتماعی در این زمینه، دارا بودن سیاست ها و راهبردهای مشخص، و 



 69 8391تابستان / 34 شماره /9 سال/ ایمنطقه ریزیبرنامه فصلنامه

های آموزشی و تحقیقاتی در زمینه های مورد نظر از طریق تدوین برنامه های )یا همنسجم و هماهنگ، پرداختن به جنب

مطالب( آموزشی و پژوهشی در این زمینه ها، توجه به تقویت ارتباطات اجتماعی و میان فرهنگی، تلاش در جلب مشارکت 

ائل و مشکلات مربوط به موضوع و به عمومی در زمینه های مختلف مورد نظر، آگاه سازی و شفاف سازی در تبیین و تحلیل مس

چالش کشیدن مسئولان، ارگان هاو نهادهای مربوطه در راستای نیل به اهداف مورد نظر. همچنانکه اشاره شد موارد مذکور از 

مهمترین نقش ها و وظایف رسانه های جمعی در رابطه با موضوعات و مسائل مختلف جامعه می باشد که می توان این موارد را 

لفه های سنجش شده در این ؤرزشی نیز تعمیم داد. از این رو مموضوع مورد بحث این پژوهش، یعنی توسعه گردشگری و به

 به پژوهش، مسأله بهتر تبیین و پیشین ازتجربیات بهره گیری جهت در ادامه درمین شیوه تهیه و تدوین شده اند. پژوهش به ه

 می گردد: اشاره خارجی، شده داخلی و انجام مطالعات مهمترین از برخی

پژوهشی در خصوص تأثیر رسانه ها در شکل دادن به تصویر تبت انجام داد، در این پژوهش، تأثیرات (، 5526) 2مرسیل       

رسانه ها، تصاویر ارائه شده از طریق بروشورها، فیلم ها، کتاب ها و مجموعه ای از مطالب مرتبط با تبت که به گردشگران آتی 

های پژوهش نشان دادند که همبستگی ه بود، با تصورات و ادراکات آنان از کشور مورد مطالعه، مقایسه شد. یافتهارائه شد

رو، مرسیل ادعا می کند نمونه هایی از مباحثات عمیقی بین تصورات گردشگران و بازنمایی رسانه ها از تبت وجود دارد. از این

 5کرستیا ه ها وجود دارد که شاید بازتابی از پیشینه فرهنگی و اجتماعی افراد باشد.یا واکنش های مخالف درباره بازنمایی رسان

ای با عنوان نقش رسانه ها در ترویج گردشگری مذهبی در رومانی، به تحلیل بازار گردشگری در مقاله (،5526)و همکاران 

دشگری پرداخته اند. یافته های پژوهش نشان گرمذهبی در شمال مولدووا و بررسی عملکردهای حمایتی رسانه ها از این بازار 

 7آزوبویکه. بین المللی کمتر شناخته شده استکه به دلیل پوشش رسانه های ضعیف، این بازار گردشگری در سطوح ملی و  داد

ی نقش در پژوهشی تحت عنوان نقش رسانه ها در توسعه گردشگری نیجریه: تجربه ایالت ریورز، به ارزیاب (،5523) و همکاران

رسانه ها در باززنده سازی فعالیت ها و جاذبه های فرهنگی در ایالت ریوز، پرداختند. نتایج این پژوهش نشان داد که کارکرد 

کند که فعالیت ها و جاذبه های بومی و فرهنگی توصیه می ارسا بوده است. بر این اساسفعلی رسانه ها در این زمینه ناکافی و ن

مطالعه بیشتر مورد توجه قرار گیرد تا در نهایت به رونق گردشگری فرهنگی در منطقه و در نهایت در  موجود در محدوده مورد

 کشور نیجریه بینجامد. 

، پژوهشی با عنوان مروری بر نقش رسانه ها بر گردشگری به انجام رساند. تصور از مقصد و بازنمایی (2703)رضا قلی زاده       

پردازد. در بحث توسعه  توجه در این پژوهش است که به بررسی رابطه بین گردشگری و رسانه میهای رسانه ای از نکات مورد 

چارچوب برای مطالعه گردشگری و رسانه، روزنامه نگاری گردشگری و مفاهیم کلیدی آن شامل زمان بندی، قدرت و هویت و 

و رسانه از دیدگاه های بازاریابی، تأثیرات تجارب و پدیدارشناسی و همچنین در بخش دیگری رویکردهای بررسی گردشگری 

انتقادی مورد توجه قرار گرفته و سپس بحث فیلم های محرک گردشگری به عنوان  -سانه ای، جامعه شناختی و فرهنگیر

ارائه شده است.  جنبه ای از گردشگری فرهنگی معرفی و در نهایت، درباره توسعه صنعت گردشگری در ایران پیشنهادهایی

ورزشى، با  گردشگرى بازاریابى در نوین هاى رسانه و اینترنت در پژوهشی تحت عنوان نقش (،2732) و همکارانجاوید 

در « تبلیغ جاذبه ها»و « بسته های گردشگری»استفاده از تحلیل عاملی اکتشافی و تائیدی به نتیجه دست یافتند که دو عامل 

بهره گیری مناسب و سریع تر از منابع اطلاعاتی و »ییدی شاخص أاملی تاند. همچنین آزمون تحلیل عاین زمینه قابل تشخیص 

لفه تبلیغ جاذبه ها ؤرا در م« ه ها به گردشگران ورزشیمعرفی جاذب»را  در مولفه ی بسته های گردشگری و شاخص « تبلیغاتی

رساله دکتری خود را (، 2736) زاده ملاباشیمهدیکرد.  به عنوان شاخص های مهم در توسعه گردشگری ورزشی شناسایی

 : کشور آذربایجان، به انجام رساند.ر گردشگری مذهبی در ایران، موردای مبتنی بریزی رسانهتحت عنوان طراحی الگوی برنامه

روز در حال گسترش در ترین رسانه مورد مصرف که میزان و ساعات و حوزه مصرف آن روزبهدر این پژوهش مشخص شد، مهم

ریزی رسانه را های برنامههای اجتماعی است. این پژوهش در مراحل بعد، گامه است، اینترنت و شبکهکشور مورد مطالع

                                                                 
1 Mercille 
2 Cristea 
3 Azubuike 
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ای مبتنی بر رونق گردشگری ریزی رسانهثر بر برنامهؤشناخت عوامل م -5انتخاب رسانه  -2استخراج نموده است که عبارتند از: 

ای ریزی رسانهترسیم الگوی نهایی برنامه -2بینی روابط بین عوامل شارائه الگوی تجمیعی و نهایی و پی -7مذهبی در ایران 

ای آن برای ریزی رسانهثر بر برنامهؤماعی مجازی انتخاب و بیست عامل مهای اجتمبتنی بر رونق گردشگری مذهبی. لذا شبکه

  گذاری شدند.رونق گردشگری مذهبی استخراج و سپس این عوامل اولویت

 روش تحقیق: 

در سطح استان آذربایجان شرقی انجام گرفته است. همچنین روش  2735حاضر از نوع کاربردی بوده که در سال  پژوهش       

باشد. بدین ترتیب که ابتدا می میدانی و آن اسنادی اطلاعات آوریجمع شیوه تحلیلی و همبستگی و -پژوهش حاضر توصیفی

انتخاب متغیرهای اصلی و قابل سنجش جهت تحلیل مساله، به مطالعه به منظور شناخت محدوده مورد مطالعه و همچنین 

های مختلف مربوط به ارزیابی نقش و ها و همچنین مقالات مرتبط پرداخته شد و پس از شناسایی سنجهنامهکتب، پایان

مرتبط با موضوع، عملکرد رسانه های مختلف در ترویج و توسعه گردشگری ورزشی، پس از اعلام نظر اساتید و کارشناسان 

متغیرهای مستقل و وابسته مربوطه، انتخاب شدند. این مولفه ها که بر اساس مبانی نظری موجود و تائید کارشناسان تهیه و 

اطلاع رسانی و پخش سریع و دقیق اخبار در زمینه رویدادهای ورزشی، پوشش رسانه ای  سنجش شده اند عبارتند از:

زارش(، همگن سازی و نزدیک کردن سلایق، خواست ها و انتظارات افراد جامعه در زمینه رویدادهای مهم ورزشی )پخش و گ

ترویج گردشگری ورزشی، اشاعه مفاهیم و ارزش های مورد نظر گردشگری ورزشی و تقویت احساس تعلق و مشارکت اجتماعی 

زه ترویج گردشگری ورزشی، پرداختن در  این زمینه، دارا بودن سیاست ها و راهبردهای مشخص، و منسجم و هماهنگ در حو

به جنبه های آموزشی و تحقیقاتی در زمینه گردشگری ورزشی از طریق تدوین برنامه های )یا مطالب( آموزشی و پژوهشی در 

این زمینه، توجه به تقویت ارتباطات اجتماعی و میان فرهنگی در بستر گردشگری ورزشی، تلاش رسانه در جلب مشارکت 

یه گذاری )به ویژه بخش خصوصی( جهت تقویت زیرساخت ها مرتبط با گردشگری ورزشی و برگزاری مسابقات عمومی و سرما

و جشنواره های ورزشی، آگاه سازی و شفاف سازی در تبیین و تحلیل مسائل و مشکلات توسعه گردشگری ورزشی و به چالش 

نوان متغیرهای مستقل در نظر گرفته شده اند. همچنین که به ع کشیدن مسئولان، ارگان هاو نهادهای مربوطه در این زمینه

نیز به عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته شده است. جامعه آماری  کارکرد و عملکرد رسانه در ترویج و توسعه گردشگری ورزشی

وادارات تابعه ها اندرکاران رسانه و ارتباطات، گردشگری و ورزش از سازمانشامل متخصصان و دست 5تحقیق مطابق جدول 

ها )اساتید، فارغ التحصیلان و دانشجویان بومی مقطع دکتری رشته های مدیریت جهانگردی، علوم ارتباطات، همچون دانشگاه

جغرافیا و برنامه ریزی گردشگری، جغرافیا و برنامه ریزی شهری، و مدیریت ورزشی(، سازمان ورزش و جوانان، سازمان میراث 

شهر تبریز و ... که در زمینه تکمیل پرسشنامه همکاری حاضر به همکاری بودند، )جمعاً داری کلانفرهنگی و گردشگری، شهر

 SPSSافزار مورد استفاده در این پژوهش نفر( می باشند که نمونه گیری به صورت تمام شماری انجام شده است. نرم 255

پرسشنامه با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ و سنجش کفایت به سنجش پایایی  SPSSافزار باشد. بدین ترتیب، ابتدا در نرممی

و بارتلت اقدام شده است. سپس جهت  KMOهای کار گیری آزمونای پرسشنامه با بهحجم نمونه و همچنین روایی سازه

های مربوطه به عملکرد رسانه های مختلف در توسعه گردشگری ورزشی استان از آزمون سنجش وضعیت و سطح شاخص

T.test گیری شده است. در گام بعدی نیز با استفاده از مدل رگرسیون خطی چندگانه، میزان و ای مستقل بهرهتک نمونه

استان  کارکرد و عملکرد کلی رسانه در ترویج و توسعه گردشگری ورزشیداری اثرات هرکدام از متغیرهای مستقل، بر معنی

ارزیابی و منظور به  LSDو  ANOVAجش شده است. در آخر نیز از آزمون های عنوان متغیر وابسته، سنآذربایجان شرقی، به

 بهره گرفته شده است.  مقایسه رسانه های مختلف بر اساس مولفه های مورد مطالعه )عملکردهای مورد مطالعه(
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 مشخصات خبرگان پاسخدهنده به پرسشنامه پژوهش -2جدول 

 تعداد خبرگان ردیف

 23 سیما استان آذربایجان شرقی کارشناسان صدا و 2

 27 کارشناسان خانه مطبوعات استان آذربایجان شرقی 5

 25 کارشناسان اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی استان آذربایجان شرقی 7

 20 کارشناسان اداره ورزش و جوانان استان آذربایجان شرقی 2

 22 دانش آموختگان دکتری علوم ارتباطات 6

 22 ن دکتری مدیریت جهانگردیدانش آموختگا 5

 3 ریزی گردشکریدانش آموختگان دکتری جغرافیا و برنامه 3

 3 دانش آموختگان دکتری مدیریت ورزشی 0

 5 ریزی شهریدانش آموختگان دکتری جغرافیا و برنامه 3

 .2735ماخذ: نگارندگان، 

 محدوده مورد مطالعه:

وسعت در گوشه شمال غربی فلات ایران قرار دارد. این استان از کیلومتر مربع  26235/00استان آذربایجان شرقی با         

شمال با رود ارس و جمهوری اذربایجان، نخجوان و ارمنستان، از غرب با استان آذربایجان غربی، از جنوب با استان های زنجان 

دقیقه و  73درجه و  55ارهای و آذربایجان غربی و از شرق با استان اردبیل مرز مشترک دارد. از نظر مختصات جغرافیایی مد

دقیقه  20درجه و  55دقیقه و  20درجه و  6دقیقه شمالی، منتهی الیه شمالی و جنوبی و نصف النهارات  75درجه و  26

(. این استان بر اساس آخرین سرشماری نفوس 553: 2736منتهی الیه غربی و شرقی استان را می پوشانند )اکبری و همکاران، 

(. 2736  شهرستان تشکیل شده است )مرکز آمار ایران، 52نفر جمعیت است و از  7353565دارای  2736و مسکن در سال 

 موقعیت استان آذربایجان شرقی و شهرستان های آن را نشان می دهد. 2شکل شماره 

 
 (.2735)منبع: نگارندگان،  -استان سیاسی تقسیمات و کشور در شرقی آذربایجان استان موقعیت -8شکل 

 : هاو ارائه یافته حثب

لفه تحت یک متغیر به نام عملکرد ؤم 22آزمون آلفای کرونباخ تمامی جهت بررسی پایایی پرسشنامه و سنجش پذیر بودن       

رسانه های مختلف )میانگین نمرات کلیه رسانه ها( در ترویج و توسعه گردشگری ورزشی استان آذربایجان شرقی، قرار گرفتند 

، لذا با توجه به مقدار بدست آمده آلفای 326/5نمونه اولیه پرسشنامه برابر است با  75ون آلفای کرونباخ در که نتیجه آزم

همچنین مقدار  است می توان گفت که پرسشنامه توزیع شده از پایایی قابل قبولی برخوردار می باشد. 3/5کرونباخ که بالاتر از 

می باشد و سطح معنی داری  305/2232( و کای اسکوئر برابر با 5/5)بیش از  560/5برابر با  KMOبدست آمده برای آزمون 
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توان گفت که پرسشنامه توزیع شده از روایی درونی و بنابراین می  ( است.56/5)کمتر از  555/5آزمون بارتلت نیز برابر با 

 ب می باشد.ساختاری قابل قبولی برخوردار می باشد و همچنین کفایت حجم نمونه نیز بسیار مطلو

 :ارزیابی عملکردهای رسانه ای در زمینه ترویج و توسعه گردشگری ورزشی در استان آذربایجان شرقی

منظور ارزیابی عملکردهای مربوط به رسانه های مختلف در توسعه گردشگری ورزشی استان آذربایجان در این بخش به     

 مشخص شده است.  7ه است که نتایج آن در جدول ای مستقل استفاده شدتک نمونه T.testشرقی از آزمون 
 T.testارزیابی عملکردهای مربوط به رسانه های مختلف در توسعه گردشگری ورزشی استان با استفاده از آزمون  -3جدول 

 های آماریشاخص

7  = Test Value 

t df داریمعنی 
تفاوت 

 میانگین

درصد  36فاصله اطمینان 

 تفاوت

 د بالاح حد پایین

 250/5 755/5 732/5 555/5 256 555/25 اطلاع رسانی و پخش سریع و دقیق اخبار در زمینه رویدادهای ورزشی

 555/5 525/5 253/5 552/5 256 722/5 پوشش رسانه ای رویدادهای مهم ورزشی )پخش و گزارش(

همگن سازی و نزدیک کردن سلایق، خواست ها و انتظارات افراد 

 نه ترویج گردشگری ورزشیجامعه در زمی
256/5- 256 555/5 577/5- 755/5- 252/5- 

اشاعه مفاهیم و ارزش های مورد نظر گردشگری ورزشی و تقویت 

 احساس تعلق و مشارکت اجتماعی در  این زمینه
555/6- 256 555/5 553/5- 505/5- 272/5 

دارا بودن سیاست ها و راهبردهای مشخص، و منسجم و هماهنگ در 

 زه ترویج گردشگری ورزشیحو
257/25- 256 555/5 200/5- 650/5- 250/5- 

پرداختن به جنبه های آموزشی و تحقیقاتی در زمینه گردشگری 

ورزشی از طریق تدوین برنامه های )یا مطالب( آموزشی و پژوهشی در 

 این زمینه

527/7- 256 555/5 275/5- 552/5- 555/5- 

عی و میان فرهنگی در بستر گردشگری توجه به تقویت ارتباطات اجتما

 ورزشی
075/526- 256 555/5 565/5- 375/5- 653/5 

تلاش رسانه در جلب مشارکت عمومی و سرمایه گذاری )به ویژه بخش 

خصوصی( جهت تقویت زیرساخت ها مرتبط با گردشگری ورزشی و 

 برگزاری مسابقات و جشنواره های ورزشی

552/5- 256 555/5 525/5- 503/5- 225/5- 

آگاه سازی و شفاف سازی در تبیین و تحلیل مسائل و مشکلات توسعه 

گردشگری ورزشی و به چالش کشیدن مسئولان، ارگان هاو نهادهای 

 مربوطه در این زمینه

235/5- 256 555/5 765/5- 260/5- 527/5- 

 -225/5 -253/5 -225/5 555/5 256 -030/3 کارکرد و عملکرد رسانه در ترویج و توسعه گردشگری ورزشی

 .2735منبع: یافته های پژوهش، 

مورد )بییشتر  3مولفه مورد بررسی مربوط به متغیرهای مستقل،  3بیانگر آن است که از بین  7نتایج مندرج در جدول       

مطلوب( ارزیابی  )تاحدی ها بالاتر از حد متوسطمورد از آن 5تر از متوسط )ضعیف( قرار گرفتند و تنها مولفه ها( در حد پایین

پوشش رسانه ای و  اطلاع رسانی و پخش سریع و دقیق اخبار در زمینه رویدادهای ورزشیلفه عبارتند از: ؤشدند که آن دو م

رویدادهای مهم ورزشی. دو عامل مذکور به عنوان اقدامات و گام های اولیه در زمینه ترویج و توسعه گردشگری ورزشی است. 

ه تنها به زمان و چگونگی انجام و همچنین پخش یا گزارش رویدادهای ورزشی می پردازند، به عبارت دیگر با دو عامل ذکر شد

تحقق مناسب آنها تنها پیش شرط های گردشگری ورزشی فراهم شده اند )یعنی توجه به رویداد ورزشی به عنوان لازمه جذب 

های مورد مطالعه که هر کدام از آنها از وظایف و لفهؤمچنانچه اشاره شد سایر  گردشگر و توسعه گردشگری ورزشی(.

عملکردهای اساسی و مهم رسانه ها در قبال توسعه و ترویج گردشگری ورزشی می باشند به هیچ وجه مورد توجه قرار نگرفته 

داری طور معنیعنوان متغیر وابسته، بهنیز به کارکرد و عملکرد رسانه در ترویج و توسعه گردشگری ورزشیاند. همچنین 

ثیر رسانه های مختلف در أارد. این بدان معناست که نقش و تتر از متوسط قرار د( در حد پایین56/5داری کمتر از )معنی
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ست که له ای اأن در حالی است که امروزه کمتر مسفرآیند توسعه گردشگری ورزشی به طور کلی نادیده گرفته شده است، ای

ای آن قرار نگرفته باشد. نتایج مشاهده شده در این بخش به خوبی مشخص می سازد که در زمینه ثیر رسانه و عملکردهأتحت ت

ثیر رسانه های مختلف غفلت شده است. أد مهم صنعت گردشگری، از قدرت و تتوسعه گردشگری ورزشی به عنوان یکی از ابعا

ردشگری در رونق اقتصادی کمتر مورد توجه قرار آنچه قابل توجه است در محدوده مورد مطالعه این پژوهش هم نقش توسعه گ

گرفته است و از پتاسیل و وتوانمندی رسانه در توسعه و ترویج گردشگری )به ویژه گردشگری ورزشی( بهره گیری چندانی 

و مذکور در قالب متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته )نقش  لفه هایؤه برای مشخص شدن اثر هرکدام از مدر ادامنشده است. 

افزار عملکرد رسانه در ترویج و توسعه گردشگری ورزشی استان آذربایجان شرقی(، از روش رگرسیون خطی چندگانه در نرم

 شده است.نشان داده 5و  6، 2شده است که نتایج آن در جداول SPSSاستفاده 

 خلاصه مدل رگرسیون -4جدول 

 مدل

 

 اشتباه معیار شده حتصحی تبیین ضریب تبیین ضریب چندگانه همبستگی ضریب

052/5 532/5 522/5 503/5 

 .2735منبع: یافته های پژوهش، 

(. همچنین =052/5Rنشان از آن دارد که همبستگی قابل توجهی بین متغیرهای تحقیق وجود دارد ) 2نتایج جدول        

ین می کنند که این میزان نیز بسیار از تغییرات متغیر وابسته  را تبی 532/5مشخص می شود که متغیرهای مستقل به میزان 

 قابل توجه است و نشان از مطلوب بودن مدل رگرسیونی پژوهش دارد.
 مربوط به مقبولیت مدل را از منظر آماری ANOVAنتایج آزمون  -5جدول

 سطح معنی داری F مربع میانگین درجه آزادی جمع مربعات مدل

 235/5 3 653/2 رگرسیون

 35 373/5 دهباقیمان 555/5 500/55
550/5 

 256 550/5 کل

 .2735منبع: یافته های پژوهش، 

باشد )بیش از دوبرابر مانده میکه جمع مربعات رگرسیون، به طور قابل توجهی بیش از باقی شدمشخص  6با توجه به جدول    

مدل نشان داده شدده اسدت. سدطح  دهد بخش اعظم از متغیر ترویج و توسعه گردشگری ورزشی توسط، که نشان میباقیمانده(

 باشد، و این بدان معنی است که تغییر نشان داده شده بوسیله مدل بر اثر اتفاق نیست.می 56/5کمتر از  Fداری آماره معنی
 معادله ی رگرسیون و آماره های آن -6جدول

 داریسطح معنی  tآزمون ضرایب استاندارد  ضرایب غیر استاندارد  متغیرها

  - - ها �وزن  خطای معیار Bگرسیونی ضرایب ر 

 052/5 255/5  723/6 555/5 ( 0βمقدار عرض از مبدأ)

 555/5 000/7 522/5 552/5 537/5 مولفه اول

 555/5 237/2 532/5 523/5 507/5 مولفه دوم

 552/5 752/7 522/5 556/5 507/5 مولفه سوم

 555/5 272/2 535/5 552/5 250/5 مولفه چهارم

 522/5 553/5 277/5 557/5 523/5 پنجم مولفه

 572/5 265/5 222/5 555/5 566/5 مولفه ششم

 557/5 256/7 525/5 552/5 532/5 مولفه هفتم

 557/5 530/7 202/5 552/5 537/5 مولفه هشتم

 555/5 567/6 727/5 523/5 535/5 مولفه نهم

 .2735منبع: یافته های پژوهش، 

های مورد مطالعه بر عملکرد و کارکرد رسانه در ترویج و توسعه لفهؤاز آن دارد که تمامی م نشان 5ول نتایج جد       

( دارند. به بیان دیگر ارتقاء و 56/5گردشگری ورزشی استان آذربایجان شرقی اثر مثبت و معنی داری )معنی داری کمتر از 
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از بین مولفه های  توسعه گردشگری ورزشی خواهد شد. بهبود تمامی عملکردهای رسانه ای مورد مطالعه به طور قطع منجر به

آگاه سازی و شفاف سازی در تبیین و تحلیل مسائل و مشکلات توسعه گردشگری ورزشی و به »لفه نهم یعنی ؤمورد مطالعه م

لکرد و بیشترین اثر را بر عم 727/5ثیر أ، با ضریب ت«مربوطه در این زمینهچالش کشیدن مسئولان، ارگان ها و نهادهای 

های مورد نظر اشاعه مفاهیم و ارزش»لفه چهارم یعنی ؤردشگری ورزشی دارد و بعد از آن مکارکرد رسانه در ترویج و توسعه گ

، در رتبه دوم قرار دارد. به 535/5ثیر أبا ضریب ت« اجتماعی در این زمینهگردشگری ورزشی و تقویت احساس تعلق و مشارکت 

ف سازی در تبیین و تحلیل مسائل و مشکلات توسعه گردشگری ورزشی و به چالش کشیدن عبارت دیگر آگاه سازی و شفا

ترین عامل در افزایش کارآیی رسانه در زمینه ترویج و توسعه مسئولان، ارگان ها و نهادهای مربوطه در این زمینه، مهم

میت گردشگری ورزشی و نقش آن در گردشگری ورزشی در استان آذربایجان شرقی است. این مساله بیانگر آن است که اه

گفته نماند که نارسایی ها و عدم هماهنگی ها از سوی مسئولان، ارگان ها و نا ،رونق اقتصادی منطقه به خوبی درک شده است

زیابی رسانه به منظور اررویج و توسعه گردشگری ورزشی است. نهادهای مختلف مربوطه خود از مشکلات اساسی بر سر راه ت

 (. 5 شماره و شکل 3جدول . )استفاده شده است ANOVAلفه های مورد مطالعه از آزمون ؤف بر اساس مهای مختل

 آنوای یکراهه مولفه های ترویج و توسعه گردشگری ورزشی بر اساس عملکرد رسانه ای مختلف  -6جدول

 سطح معنی داری Fآماره  مربع میانگین درجه آزادی مجموع مربعات 

 مولفه اول

 365/223 2 550/233 هیبین گرو

 053/5 656 636/257 درون گروهی 555/5 255/220

  653 607/355 کل

 مولفه دوم

 672/37 2 532/256 بین گروهی

 305/5 656 650/623 درون گروهی 555/5 637/32

  653 567/022 کل

 مولفه سوم

 753/32 2 753/733 بین گروهی

 067/5 656 533/223 درون گروهی 555/5 523/225

  653 303/052 کل

 مولفه چهارم

 507/36 2 275/702 بین گروهی

 360/5 656 570/730 درون گروهی 555/5 536/256

  653 235/333 کل

 مولفه پنجم

 352/76 2 052/225 بین گروهی

 305/5 656 636/626 درون گروهی 555/5 762/75

  653 560/733 کل

 لفه ششممو

 202/252 2 375/225 بین گروهی

 556/5 656 523/750 درون گروهی 555/5 320/255

  653 366/322 کل

 مولفه هفتم

 366/33 2 523/722 بین گروهی

 525/5 656 255/773 درون گروهی 555/5 537/255

  653 256/565 کل

 مولفه هشتم

 557/252 2 022/225 بین گروهی

 350/5 656 575/257 درون گروهی 555/5 553/276

  653 523/055 کل

 مولفه نهم

 306/25 2 225/232 بین گروهی

 357/5 656 606/656 درون گروهی 555/5 250/22

  653 356/535 کل

 کلی

 )شاخص ترکیبی(

 255/55 2 070/556 بین گروهی

 257/5 656 773/62 درون گروهی 555/5 250/525

  653 236/755 کل

 .2735منبع: یافته های پژوهش، 
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-لفه های مورد مطالعه اختلاف معنی داری بین عملکرد رسانهؤخوبی نشان می دهد که در تمامی م به 3یافته های جدول       
ای مختلف در ه(. به بیان دیگر کارکرد، عملکرد و اثربخشی رسانه56/5های مختلف وجود دارد )سطح معنی داری کمتر از 

ابعاد مختلف مربوط به ترویج و توسعه گردشگری بسیار متفاوت است. به طوریکه در ارزیابی مولفه های مورد مطالعه برخی 

له أکارآمد. یکی از دلایل مهم این مسرسانه ها در سطح قابل قبول و حتی مطلوبی اریابی شده و برخی دیگر بسیار ضعیف و نا

باشد که برخی از آنها به دلایلی مانند دسترس پذیری و پوشش مناسب تر، هزینه کمتر، عامه  هایناشی از ماهیت رسانه

عمل کرده اند. جهت روشنتر پسندتر بودن، ویژگی های و امکانات بیشتر  و ... میدان عمل بیشتری داشته و در این مینه بهتر 

های مورد بررسی بر اساس رسانه های مختلف و همچنین له در ادامه نمودارهای مربوط به اختلاف میانگین مولفه أشدن مس

 (.0)جدول  .ارائه شده اند  LSDنتایج آزمون تعقیبی 

 
 (.2735)منبع: داده های پژوهش،  -بر اساس رسانه های مختلف پژوهشنمودارهای مربوط به اختلاف میانگین مولفه های  - 2شکل 
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 (.2735)منبع: داده های پژوهش،  -بر اساس رسانه های مختلف پژوهشنمودارهای مربوط به اختلاف میانگین مولفه های   -)ادامه( 2شکل 

لفه اول یعنی ؤدر م توان بصورت موارد زیر بیان نمود:قابل برداشت است را می 5آنچه از نمودارهای فوق در قالب شکل          

عملکرد قابل  ، به غیر از رادیو تمامی رسانه های دیگر«رسانی و پخش سریع و دقیق اخبار در زمینه رویدادهای ورزشی اطلاع»

در مولفه  لفه مذکور داشته است.ؤتلویزیون بهترین عملکرد را در م قبولی داشته اند )با میانگین بالاتر از متوسط(. در این بین

تلویزیون عملکرد بسیار خوبی داشته است. عملکرد  «ای مهم ورزشی )پخش و گزارش(پوشش رسانه ای رویداده»دوم یعنی 

)بالاتر از متوسط( را ارزیابی شده است. در  مطبوعات و نشریات و رسانه های برآمده از فضای اینترنت نیز، در حد قابل قبولی

همگن سازی و نزدیک کردن »لفه سوم یعنی ؤدر م .این مولفه، تلویزیون بهترین عملکرد و رادیو بدترین عملکرد را داشته اند

تلویزیون عملکرد خوبی داشته است به  ، تنها «سلایق، خواست ها و انتظارات افراد جامعه در زمینه ترویج گردشگری ورزشی

همچنانکه که عملکرد رسانه های برآمده از فضای اینترنت در حد قابل قبول و سایر رسانه ها ضعیف ارزیابی شده اند. طوری

همانند مولفه سوم، در  لفه تلویزیون، بهترین عملکرد و رادیو ضعیف ترین عملکرد را  داشته است.ؤمشاهده می شود در این م

اشاعه مفاهیم و ارزش های مورد نظر گردشگری ورزشی و تقویت احساس تعلق و مشارکت اجتماعی در  »مولفه چهارم یعنی 

لفه ها عملکرد غیر قابل قبولی داشته اند که در این بین ؤعملکرد خوبی داشته است و سایر م ، نیز تنها تلویزیون«این زمینه

دارا بودن سیاست ها و راهبردهای مشخص، و منسجم و هماهنگ »در مولفه پنجم  رادیو ضعیف ترین عملکرد را داشته است.

اینترنت دارای عملکرد قابل قبولی بوده اند )بالاتر از ، تلویزیون و رسانه های برآمده از فضای «در حوزه ترویج گردشگری ورزشی

لفه تلویزیون بهترین عملکرد و رادیو ضعیف ترین ؤیر قابل قبول بوده است. در این ممتوسط(. عملکرد سایر رسانه ها نیز غ

ز طریق تدوین پرداختن به جنبه های آموزشی و تحقیقاتی در زمینه گردشگری ورزشی ا»در مولفه  عملکرد را داشته است.

، به عنوان مولفه ششم، رسانه های برآمده از فضای اینترنت و «برنامه های )یا مطالب( آموزشی و پژوهشی در این زمینه

تلویزیون عملکرد قابل قبولی داشته اند و عملکرد سایر رسانه ها غیرقابل قبول ارزیابی شده است. در این مولفه رسانه های 

وجه به تقویت ت»در مولفه هفتم، یعنی  بهترین عملکرد و رادیو ضعیف ترین عملکرد را داشته است. برآمده از فضای اینترنت
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، تنها رسانه های برآمده از فضای اینترنت، عملکرد قابل قبولی «ارتباطات اجتماعی و میان فرهنگی در بستر گردشگری ورزشی

این مولفه عملکرد ضعیفی داشته اند. در این مولفه نیز رادیو ضعیف )با میانگین بالاتر از متوسط( داشته اند و سایر رسانه در 

تلاش رسانه در جلب مشارکت عمومی و سرمایه گذاری )به ویژه »در مولفه هشتم، تحت عنوان  ترین عملکرد را داشته است.

ره های بخش خصوصی( جهت تقویت زیرساخت ها مرتبط با گردشگری ورزشی و همچنین برگزاری مسابقات و جشنوا

، عملکرد تلویزیون خوب و عملکرد رسانه های اینترنتی قابل قبول ارزیابی شده است. سایر رسانه ها نیز در این مولفه «ورزشی

آگاه »در مولفه نهم با عنوان  عملکردی غیر قابل قبول داشته اند که در این بین رادیو ضعیف ترین عملکرد را داشته است.

ن و تحلیل مسائل و مشکلات توسعه گردشگری ورزشی و به چالش کشیدن مسئولان، ارگان هاو سازی و شفاف سازی در تبیی

، که اثر گذارترین مولفه بر کارکرد رسانه در ترویج و توسعه گردشگری ورزشی در استان «نهادهای مربوطه در این زمینه

ر رسانه ها در این مورد عملکرد غیر قابل قبولی آذربایجان شرقی می باشد، تنها عنلکرد تلویزیون قابل قبول می باشد و سای

به طور کلی در شاخص نهایی که برآمده از  داشته اند. در این زمینه رسانه های ابزاری ضعیف ترین عملکرد را داشته اند.

یر رسانه ها در میانگین کلیه مولفه هاست، تلویزیون و رسانه های اینترنتی توانسته اند عملکرد قابل قبولی داشته باشند و سا

زمینه ترویج و توسعه گردشگری ورزشی عملکرد ضعیف و غیر قابل قبول داشته اند. به طور کلی رادیو در این زمینه ضعیف 

 ترین عملکرد را داشته است. 
 LSDمقایسه رسانه های محتلف بر اساس میانگین کلیه مولفه ها در آزمون تعقیبی  -1جدول

 معنی داری طای انحراف استانداردخ تفاوت میانگین ها گروه ها

 تلویزیون

 555/5 522/5 363/2 رادیو

 555/5 522/5 555/2 مطبوعات و نشریات

 555/5 522/5 235/2 رسانه های ابزاری

 555/5 522/5 222/5 رسانه های اینترنتی

 رادیو

 555/5 522/5 -363/2 تلویزیون

 555/5 522/5 -372/5 مطبوعات و نشریات

 555/5 522/5 -252/5 نه های ابزاریرسا

 555/5 522/5 -625/2 رسانه های اینترنتی

 مطبوعات و نشریات

 555/5 522/5 -555/2 تلویزیون

 555/5 522/5 372/5 رادیو

 555/5 522/5 235/5 رسانه های ابزاری

 555/5 522/5 -522/5 رسانه های اینترنتی

 رسانه های ابزاری

 555/5 522/5 -235/2 تلویزیون

 555/5 522/5 252/5 رادیو

 555/5 522/5 -235/5 مطبوعات و نشریات

 555/5 522/5 -506/2 رسانه های اینترنتی

 رسانه های اینترنتی

 555/5 522/5 -222/5 تلویزیون

 555/5 522/5 625/2 رادیو

 555/5 522/5 522/5 مطبوعات و نشریات

 555/5 522/5 506/2 رسانه های ابزاری

 .2735منبع: یافته های پژوهش، 

( به خوبی نشان می دهد که تلویزیون با اختلاف معنی داری نسبت به کلیه رسانه های دیگر 0نتایج مندرج در جدول )         

معنی مورد بررسی، کارکرد و عملکرد بهتری در زمینه ترویج و توسعه گردشگری ورزشی داشته است. بالعکس رادیو با اختلاف 

داری نسبت به دیگر رسانه های مورد بررسی، ضعیف ترین عملکرد را در زمینه ترویج و توسعه گردشگری ورزشی داشته است. 
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نشان می دهد که در زمینه ترویج و توسعه گردشگری ورزشی، مطبوعات و نشریات از رادیو و  LSDهمچنین معنی داری آزمون

ویزیون و رسانه های اینترنتی عملکرد ضعیف تری داشته اند. در مورد رسانه های ابزاری رسانه های ابزاری عملکرد بهتر و از تل

نیز باید گفت که این نوع رسانه در زمینه ترویج و توسعه گردشگری ورزشی تنها از رادیو عملکرد بهتری داشته و نسبت به سایر 

از تلویزیون، از سایر رسانه ها در زمینه ترویج و توسعه رسانه ها ضعیف تر عمل کرده اند. رسانه های اینترنتی نیز به غیر 

 گردشگری ورزشی عملکرد بهتری داشته اند.

 و ارائه پیشنهادها:گیری نتیجه

توسعه و  کنون نتوانسته اند به صورت مشخص و هدفمند نقش و وظایف خود را در راستای تاهای مورد بررسی رسانه         

که عملکرد رسانه ند و یا در ایفای نقش خود، سیاست و برنامه مشخص داشته باشند، به طوریترویج گردشگری ورزشی بشناس

ها در اکثر موارد مورد بررسی ضعیف و غیرقابل قبول ارزیابی شده اند. از طرف دیگر آسیب شناسی چندانی در این زمینه انجام 

و توسعه گردشگری ورزشی بالاخص در استان آذربایجان  نشده و کارکرد ها و ظرفیت های رسانه های مختلف در زمینه ترویج

شرقی انجام نگرفته است و همچنانکه مشخص شد در بین رسانه های مورد بررسی، تنها از بخشی از ظرفیت رسانه هایی مانند 

 تلویزیون و رسانه های اینترنتی استفاده شده است و در سایر موارد موفقیتی حاصل نشده است.

 
 .2735پژوهش،  منبع: یافته -مختلف در زمینه ترویج گردشگری ورزشی در استان آذربایجان شرقی کارکرد رسانه های جمع بند-3شکل 

پیشنهادات زیر نه ها در توسعه گردشگری ورزشی رسا رثؤزی زمینه فعایت بیشتر و عملکرد مدر انتها به منظور فراهم سا      

 ن ارائه می شود:در سطح استا

 گذار بر توسعه و ترویج گردشگری ورزشی در استان آذربایجان شرقی، ترین مولفه اثرثرترین و مهمؤبا توجه به اینکه م

آگاه سازی و شفاف سازی در تبیین و تحلیل مسائل و مشکلات توسعه گردشگری ورزشی ارگان ها و به چالش  »

، ین معیار )به ویژه در قالب رادیواست لذا پیشنهاد می شود ا «زمینه کشیدن مسئولان، و نهادهای مربوطه در این

 تلویزیون و رسانه های اینترنتی( بصورت ارائه برنامه های چالشی و مباحثه ای بیشتر مورد توجه قرار گیرد.

 و لکرد آن تخصیص بودجه بیشتر به برنامه های تلویزیونی در زمینه ترویج و توسعه گردشگری ورزشی، باتوجه به عم

 ،رسایی این رسانه و پوشش گسترده مخاطبان بسیار

  ،گنجاندن بیشتر برنامه های مربوط به ترویج گردشگری ورزشی )از قبیل معرفی جاذبه ها، اطلاع رسانی رویدادها

ت تبلیغات، پوشش، تحلیل و بررسی مسایل و مشکلات و ...( در رادیو، به ویژه اینکه از یک طرف خیلی کم به ظرفی

های این رسانه در امر گردشگری )به ویژه گردشگری ورزشی( توجه شده و از طرف دیگر این رسانه کم هزینه است و 

 بسیار راحت تر از سایر رسانه ها در دسترس بوده و از لحاظ جغرافیایی، وسعت بیشتری را پوشش می دهد.

 تحلیلی و حتی آموزشی در زمینه ترویج و  تغییر رویکرد مطبوعات و نشریات از اطلاع رسانی صرف به رویکردی

 ،توسعه گردشگری ورزشی

موفق ترین عملکرد 

 رسانه ای:

و پخددش  یرسدداناطددلاع 

اخبدار در  قیدو دق عیسر

 رویدددددادهای نددددهیزم

 یورزش

موفق ترین 

رسانه )در 

مجموع 

 عملکردها(:

 تلویزیون

 موثرترین عملکرد رسانه ای:

و  نیدیدر تب یو شفاف سداز یآگاه ساز

مسددائل و مشددکلات توسددعه  لیددتحل

الش به چ و ارگان ها یورزش یگردشگر

مربوطده  یمسئولان، و نهادهدا دنیکش

 نهیزم نیا در

ضعیف ترین عملکرد 

 رسانه ای:

ارتباطات  تیتوجه به تقو

 انیدددددو م یاجتمددددداع

در بسددددتر  یفرهنگدددد

 یورزش یگردشگر

ضعیف ترین 

رسانه )در 

مجموع 

 عملکردها(:

 رادیو

 

موفق ترین رسانه در 

 این زمینه:

 تلویزیون 

موفق ترین رسانه در 

 این زمینه:

 تلویزیون 
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  ،توجه بیشتر متصدیان امر گردشگری ورزشی به برخی از انواع اثر گذار رسانه های ابزاری مانند: فیلم های تبلیغی

 ؛ها فیلم کوتاه و بلند، سخنرانی، همایش و ... امکان بهره گیری از ظرفیت ها و مزایای این نوع از رسانه

  ساماندهی و ایجاد هماهنگی بین رسانه های اینترنتی مختلف از طریق ارائه برنامه ها، اقدامات و گام های مشترک

 رسانه های محتلف اینترنتی در زمینه ترویج گردشگری ورزشی محدوده مورد مطالعه.

 و مآخذ:منابع 
 تهران. اول، چاپانتظار،  عصر انتشارات ورزشی، (: جهانگردی2700) نوشین اصفهانی، .2

(: سنجش کارایی نسبی شهرستان های 2736اکبری، مجید؛ جعفری مهرآبادی، مریم؛ طالشی انبوهی، مرضیه و نوبخت سبحانی ) .5

فصلنامه جغرافیا و  (،DEA)استان آذربایجان شرقی در بخش زیرساخت های گردشگری با استفاده از رویکرد تحلیل پوششی داده ها 

 233-555، صص 26شماره  توسعه، سال چهاردهم،

اولین کنگره تخصصی مدیریت شهری و شوراهای شهر،  (: بررسی نقش رسانه ها در توسعه گردشگری ورزشی،2737حمیدی، الهه ) .7

 خرداد. 5و 2ساری، مرکز همایش های توسعه ایران، 

 ورزش، فصلنامه مدیریت توسعه در جمعی رسانه های (: نقش2735خالدیان، محمد؛ مصطفایی، فردین؛ صمدی، مهران و فرخ کیا ) .2
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