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 مصرف پایی تا حسرت از مصرف

همچشمی در خرید و  و گیری چشم مند از بسترهای اجتماعی شکل کاوشی زمینه

 بین زنان شهر مشهد مصرف
 

 يزد، ايران دانشگاه اجتماعي، رفاه و تعاون گروه ارشد، كارشناسي دانشجوي ،نیا ابراهیمی سعیده

 ∗ ايران  يزد، دانشگاه اجتماعي، رفاه و تعاون گروه دانشيار، ،افشانی رضا سید علی 

 ايران  يزد، دانشگاه اجتماعي، رفاه و تعاون گروه استاديار، ،روحانی علی

 
 چکیده

در ايران مصرف همگام و همراه با فرهنگ . شود استفاده مي... امروزه مصرف فراتر از نيازهاي اوليه براي تمايز، تفاخر، تنوع و

وهمچشمي در خريد و مصرف را در  گيري فرايند چشم هاي شکل اين پژوهش تلاش كرده است پويايي. همچشمي پيش رفته است و چشم

اي، با تعدادي از زنان متأهل طبقۀ متوسط و  شناسي كيفي و با استفاده از نظريۀ زمينه ظور، در قالب روشبدين مننمونۀ هدف بررسي كند؛ 

آوري شد و تحليل  اطلاعات جمع. گيري هدفمند و نظري، مصاحبه شد هاي عميق و نمونه بالاي شهر مشهد با استفاده از مصاحبه  متوسط روبه

ويک مقولۀ اصلي و يک مقولۀ هسته با عنوان  هاي پژوهش شامل سي يافته. و گزينشي انجام شد ها به شيوۀ كدگذاري باز و محوري داده

طور كلي  تبيين نتايج به. وارۀ نظري پژوهش ارائه شد هاي مفهومي، الگوي پارادايمي و طرح بر همين اساس جدول .حسرت مصرف شد

اما فرايند ارضاي  بيشتر بوده است؛« حسرت مصرف»آنهاست كه نتيجۀ آن  بالاي جامعۀ هدف و قدرت خريد پايين« پايي مصرف»دهندۀ   نشان

افزا،  طور دوراني و هم وهمچشمي را به پايي و چشم هاي مصرف حسرت مصرف، فرايندي ناتمام و دوري باطل است و به همين دليل پويايي

 .كند تر و قدرتمندتر مي فعال

 پايي، مصرف تظاهري، مصرف تجملي وهمچشمي، حسرت مصرف، مصرف چشم :یکلید یها واژه
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 لهأمقدمه و بیان مس

صورت فردي و  به -از آغاز حضور انسان روي زمين، مصرف 

وجدود داشدته    -جمعي، با توليد شخصي و با توليدد ديگدران   

است؛ ولي بيشتر در زمينۀ رفع نيازهاي اقتصادي بدوده اسدت؛   

اقتصددادي امددا بددا ورود بدده دنيدداي مدددرن و گسددترش من ددق  

داري، مصرف كالاها لزوماً براي رفدع نيازهداي اساسدي     سرمايه

ها نبوده است؛ بلکه مصرف مدرن بيش از آنکه بدر نيداز    انسان

مبتني باشد، براساس اميال است؛ اميالي كه اشخاص دارندد تدا   

واس ۀ مصرف اجناسي مانند پوشاک يا سبکي از مبلمدان بده    به

 (.9319 باكاک،)فرد مشخصي تبديل شوند 

ترين رفتارهاي اجتماعي، فرهنگي، رواندي   مصرف از اساسي

رود كه در زندگي مدرن امروزي اهميت  و اقتصادي به شمار مي

اي اسدت   دامنه و ازسوي ديگر، از موضوعات وسيع دارداي  هويژ

واسط مهمي بين نهادهاي مختلف فرهنگي و اقتصدادي   ۀكه حلق

 شدود  مدي زنددگي تلقدي   فردي و جمعي  ۀجامعه و نيز بين حوز

 .(14: 9311ندوشن و همکاران،  عسکري)

مصرف هرگونه كالايي سبب افزايش منزلت و اعتبار افدراد  

شود؛ بلکه كالاهداي تجملدي قادرندد تحسدين      نزد ديگران نمي

كنند با مصرف كالاهداي   افراد تلاش مي. ديگران را برانگيزانند

كنند؛ درواقع، افراد مختلف و جديد، خود را از ديگران متمايز 

در جستجوي موقعيدت اجتمداعي برتدر بده مصدرف كالاهدا و       

تر به مصدرف تظداهري    نمايش آنها نزد ديگران يا به بيان دقيق

 (.971: 9313كمالي و خودكاري، )پردازند  مي

يابدد و مندافع    ها اهميت مدي  اين ساختار، فرديت انسان در

ن و منزلت كسب شأ افراد براي. شود شخصي هدف جامعه مي

بدا  كنند و ابزار اين رقابت ثدروت اسدت؛    با يکديگر رقابت مي

دهدد، بده    ، بزرگي را نشدان نمدي  تنهايي بهثروت  توجه به اينکه

 با آشکاركردن تنهازيرا اعتبار  ؛اعتقاد وبلن بايد آن را نشان داد

ترين وسيله براي ايدن   آيد و مصرف مناسب ثروت به دست مي

 و نۀ دارايدي مصدرف نشدا   اختاري كهدر چنين س. منظور است

مصدرف اداهر    وهمچشدمي در  ارآور است، چشدم ثروت، اعتب

، ثروتمنددتر و  كندكه هركس بيشتر مصرف  طوري به ؛شود مي

: بده نقدل از  ) رسدد  تر و بزرگدوارتر بده نظدر مدي     درنتيجه محترم

 .(91: 9314پور،  آزادارمکي و سليمان

وهمچشددمي و  چشدم وبلدن معتقدد اسدت طبيعدت تقليدد،      

گرايش به مصرف فزاينده تاحد زيادي ناشي از فشداري اسدت   

سد   ديگدران    شود تا بتواند خود را هم كه بر خانواده وارد مي

گيدرد   بخشي از آن هم از اين واقعيت سرچشمه مي. نشان دهد

مره با كالاهاي جديدتر و بهتري  كه هر خانواده در زندگي روز

ايدن  . كنندد  هاي ديگر مصدرف مدي   هشود كه خانواد رو مي روبه

كوشند آن كالاي برتر را مصرف كنند تا از نتدايج   ها مي خانواده

 (.77: 9311وبلن، )مند شوند  آن بهره

طددرز آشددکاري  ايدران نيددز بددا پديدددۀ مصدرف تجملددي بدده  

روست كده دلايدل مختلفدي ازجملده افدزايش ارتباطدات        روبه

شدکاف درآمددي   اي و اينترنت، تغيير سبک زنددگي و   ماهواره

بدا نگداهي بده    . سبب افزايش اين نوع از مصدرف شدده اسدت   

توان به افزايش مصرف تجملي در ايدران   واقعيت جاري نيز مي

تدوان در   در اين ميان، پيچيدگي جامعدۀ ايدران را نمدي   . پي برد

فرهندگ  . قالب مفهوم مصرف، مد يدا حتدي تمدايز بيدان كدرد     

اي دارد كده   گسدترده هداي بسديار پيچيدده و     پيچيدۀ ايران لايده 

هاي مرسوم دربارۀ مفاهيمي مثل مصدرف آن   توان با نظريه نمي

صورت نظري تبيين كرد؛ درواقع، هرچندد مصدرف مانندد     را به

ديگر كشورهاي جهان در فرهنگ ايران نيز وجود دارد، اشکال 

هدا در كشدور ايدران     و صورت مصدرف و نحدوۀ تمايزگدذاري   

اي كده بدرخلاف    گونده  بده متفاوت از بستر ديگر كشورهاست؛ 

مفاهيمي مثل تمدايز كده بده تفداوت طبقدات پدايين و بدالا در        

وهمچشدمي در   اي و مصرف اشاره دارد، چشم مالکيت سرمايه

ترين س وح جامعده   ايران به فرايندي اشاره دارد كه حتي پايين

را نيز درگير كرده است و سبب ايجاد شکل خاصي از مصرف 

تدرين   وهمچشمي به ساده چشمشده است؛ يعني مصرف براي 

 .كشيده شده و گسترش يافته است... ها، ابزار، بدن و نوع كالا

توان از فضاي نظري موجود بدراي تبيدين    دليل اينکه نمي به

درست و دقيق اين مفهوم بهره گرفدت، بايدد كوشديد تدا ايدن      

بده همدين   . كدرد  9مفهوم را در بستر عيني جامعۀ ايدران نظدري  

تر جامعه مراجعه كرد و فرايندهايي را كشدف  منظور بايد به بس
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و ( وهمچشدمي  چشدم )گيري چنين مفهدوم   كرد كه سبب شکل

در ايدن مسدير بهتدرين    . شدود  مي( جويانه تعامل رقابت)كنشي 

گيري اين مفهدوم   شيوه براي كشف و استخراج چگونگي شکل

اول  هاي دسدت  بنياد است تا براساس داده استفاده از نظريۀ داده

ها بده دسدت    گيري اين مفاهيم و كنش چگونگي شکل ميداني،

آورده شود؛ بنابراين، پژوهش حاضر قصدد دارد بدا اسدتفاده از    

گيدري   بنياد، فراينددهاي اجتمداعي چگدونگي شدکل     نظريۀ داده

طور ويژه خريد را بين زنان متأهل طبقۀ  وهمچشمي و به چشم

 بالاي شهر مشدهد كنددوكاو كندد؛ زيدرا     متوسط و متوسط روبه

ويدژه    بده . شهرها پيچيددگي بيشدتري دارد   روابط افراد در كلان

هاي خريد و مصدرف هرچده بيشدتر     اينکه در شهر مشهد زمينه

همدين  . سبب تراكم مراكز تجاري و خريد فراهم شده اسدت  به

شدده را   روشدن زندان بدا كالاهداي عرضده     امر دسترسي و روبه

آندان تدأثير   گيري رفتار مصرفي و خريد  بيشتر كرده و در شکل

بدالا مالکيدت    زنان طبقۀ متوسط و متوسط روبده . گذاشته است

دهد با زنان  شان اجازه مي اي دارند و توان مالي اي ويژه سرمايه

صدورت آگاهانده وارد    طبقات بالاتر رقابت كنندد؛ درنتيجده بده   

هداي   وهمچشدمي بدا ديگدران در زمينده     عرصۀ رقابت و چشم

دهنددۀ منزلدت     نان نمايشازطرفي ز. شوند خريد و مصرف مي

ايدن مهدم بدا خريدد و     . ها هستند اقتصادي و اجتماعي خانواده

هدداي  هدداي مختلددف در عرصدده  مصددرف و نمددايش آن از راه

ذكر اين نکتده ضدروري   . شود وسيلۀ زنان ميسر مي گوناگون به

شدهر مشدهد را تشدکيل     است كه زنان نيمي از جمعيدت كدلان  

هداي ارتبداطي بيشدتري     همچنين زنان متأهدل شدبکه  . دهند مي

روشددن آنهدا را بدا     نسبت به مجردان دارندد كده امکدان روبده    

در ايددن زميندده زنددان در . كنددد وهمچشددمي بيشددتر مددي چشددم

جستجوي موقعيت اجتماعي برتر، به مصرف كالاها و نمدايش  

تدر بده مصدرف تظداهري      آنها نزد ديگران يا به عبدارتي دقيدق  

عي داشدته اسدت بدا    پردازند؛ بنابراين، پدژوهش حاضدر سد    مي

منزلدۀ   بررسي فرايند خريد، پديدۀ مصرف و كنش خريد را بده 

هدداي آن  كددنش مصددرفي كنکدداش كنددد و بددا بررسددي پويددايي 

وهمچشدمي را كشدف و شناسدايي     گيري چشم چگونگي شکل

 .كند

 پیشینۀ پژوهش

وهمچشدمي   هاي انددكي در زميندۀ چشدم    طور كلي پژوهش به

هداي   شدده در زمينده   انجدام انجام شده است؛ درواقع، م العات 

مصرف، مصرف تظداهري و مصدرف تجملدي سدبک زنددگي      

شده براي مقالدۀ حاضدر در    هاي م العه است؛ بنابراين، پژوهش

 .اند و تا حدودي با موضوع آن نزديکي دارند حوزۀ مصرف

اي با روش تحليل محتوا معتقدد   در م العه( 9317)رسولي 

اهري تدأثير دارد،  است يکي از عواملي كه بر رشد مصرف تظد 

نتايج پژوهش او كه با تحليدل  . تبليغات تجاري تلويزيون است

دهندد تبليغدات    اندد، نشدان مدي    محتواي تبليغات به دست آمده

بيشتر بر كالاهاي اقتصادي تا فرهنگي، كالاهاي مدرن تا سنتي، 

كالاهاي منزلتي تا اوليه و سبک زندگي اقشار بالاي جامعده تدا   

همدين امدر سدبب ايجداد ندوعي      . كيد دارندد متوسط و پايين تأ

شود و افراد بيشدتر فکدر خدود را بده      چندگانگي در جامعه مي

حداكثررسداندن فاصدله    يا بده ( طبقۀ متوسط)ها  كردن فاصله كم

 .كنند مع وف مي( بالا طبقۀ روبه)

زيسدت  -در پژوهشدي جهدان  ( 9311)محمدپور و بهمندي  

شيراز ازنظر كيفي  زنان را در يکي از پاساژهاي مجلل و بزرگ

هداي ايدن پدژوهش نشدان دادندد پاسداژ        يافته. اند بررسي كرده

صرفاً مکان مصرف كالاهداي متعدارف نيسدت؛ بلکده فضدايي      

هدا، مصدرف    شده بدراي مصدرف نشدانه    شناختي و نمادي نشانه

يدابي، مقاومدت، تمدايز جنسديتي و      زني، هويت تظاهري، پرسه

 .يابي است دوست

 از استفاده اي با در م العه( 9314)ور پ آزادارمکي و سليمان

 يافتده نشدان   ساخت نيمه عميق مصاحبۀ هاي  فن و ميداني روش

 ايدن  براسداس  .اسدت  تظداهري  هدا  معلدم  مصرف دادند الگوي

 دانندد،  مدي  متوسدط  طبقدۀ  عضو را خود هرچند ها معلم م العه

 و مصددرفي هنجارهدداي براسدداس كننددد مددي زيددادي تددلاش

 .كنند رفتار جامعه بالاي طبقات مادي هاي ارزش

 - تحليلي روش در پژوهشي با( 9319)پاسباني و متوسلي 

 تظداهري،  مصدرف  ازجملده  رفتارهايي دهند مي نشان توصيفي

 حفد   موجدب  كنندد و  مدي  محقدق  را تفداخر  از فراتدر  اهدافي

 كده  طدوري  بده  شدوند؛  مدي  آنهدا  شددن  عميق و ها گروه فواصل



 

 

 9312زمستان  ،چهارم شماره ،(27) پياپي شماره ،منه و بيست سال كاربردي، شناسي جامعه 971

 

 تبدديل  و هدا  ويژگدي  نوع اين ترويج جامعه با مسلط هاي گروه

 مدانع  و كشانند مي خود دنبال به را ها گروه ساير عادات، به آنها

 و فقدر  چرخدۀ  از رفتن بيرون براي راهي) انداز پس گيري شکل

 جامعدده پدايين  هدداي گدروه  در (تعميدق نددابرابري  از جلدوگيري 

منزلۀ سدد راه توانمنددي    بنابراين، مصرف تظاهري به شوند؛ مي

 .شود ها م رح مي گروهاقتصادي برخي 

 -در پژوهشي با روش توصيفي ( 9314)شعباني و كريمي 

هاي  نتايج بررسي. اند تحليلي مصرف متظاهرانه را بررسي كرده

دهندد مصدرف متظاهرانده آثدار سدوص اقتصدادي،        آنان نشان مي

گرايدي شدديد    اجتماعي و حتي رواني دارد كه سدبب مصدرف  

 .شده است

روش پدژوهش  اي بدا   م العده  در( 9311)غلامي و خلجي 

با بالاتررفتن شاخص اقتصدادي  نشان دادند  تحليلي - توصيفي

گرايي هم بالاتر  مصرف ،درآمد و شاخص اجتماعي تحصيلات

و ( تعداد اعضداي خدانواده  )رود و با بالاتررفتن بعد خانوار  مي

 .يابد گرايي كاهش مي سن، مصرف

وش در پژوهشددي بددا ر ( 9311)رنجبريددان و همکدداران  

پيمايش نشان دادند الگوي مصرفي افراد در انتخاب و مصرف 

همچندين  . گرا تمايل دارد محصولات، به الگوي مصرف منزلت

گدرا   عوامل فردي و اجتماعي تأثير مثبتدي بدر مصدرف منزلدت    

 .دارند

در پژوهشدي بدا روش   ( 9317)روحاني  حيدرزاده و رييس

 ارزش جوياندده، لدذت  ارزش پيمدايش نشدان دادنددد متغيرهداي   

 دو بده  نسبت بيشتري نقش كيفيت، ارزش و فردبودن منحصربه

 از درک گيري شکل در ارزش اجتماعي و تجملي ارزش متغير

 .دارند ايراني كنندگان مصرف ديدگاه از لوكس برند

اي بددا  در م العدده( 9317)ميمندددي و يوسددفي  زاده حدداجي

 نشدان دادندد   شدده  هاي انجدام  آزمونروش پيمايش و براساس 

زنددگي و   گرايدي بدا ميدزان ديندداري، سدبک      ميدزان مصدرف  

 .داردداري  معني ۀمدگرايي راب 

اي با روش پيمايش  در م العه( 9313)كمالي و خودكاري 

نشان دادند متغيرهاي سرمايۀ اقتصادي، منش، ذائقۀ مصدرف و  

 .اند رسانۀ جمعي عوامل مؤثر بر مصرف تظاهري

اي با روش پيمدايش   لعهدر م ا( 9313)دلير و اكبري  طالبي

روي  ، دنبالده  تأثير استفاده از انواع رسانه، استفاده از انواع برنامه

روي از گدروه مرجدع    اي ايراندي و دنبالده   از گروه مرجع رسانه

براسداس   .كردندد  گرايي بررسي بر مصرفرا اي خارجي  رسانه

، از ميان اندواع رسدانه، مداهواره و اينترندت     اين پژوهشنتايج 

 .گرايي دارند رين تأثير را بر مصرفبالات

افراسدديابي و همکدداران در پژوهشددي بددا اسددتفاده از روش 

بدين افدراد مجدرد و متأهدل در مددگرايي      پيمايش نشان دادند 

آنها (. ب 9311افراسيابي و همکاران، ) معناداري وجود دارد تفاوت

گرايدي   در پژوهش ديگري نشان دادند محل تولدد بدا مصدرف   

سمت مدرنيته و  معناداري دارد؛ درواقع، هرچه جوامع بهراب ۀ 

گرايدي بدين كنشدگران     شهرنشيني گام بردارند، ميدزان مصدرف  

 (.الف 9311افراسيابي و همکاران، )شود  بيشتر مي

اندد؛   در اين پژوهش م العات خدارجي نيدز بررسدي شدده    

، (2002) 9هداي دوبدويس و سدزلار    م العاتي همچون پژوهش

، اتيک (2010) 3، ترونگو و همکاران(2010) 7گويدواماتولي و 

دربددارۀ (. 2014) 1بيکددر و هددادرس و دي( 2011) 4و سدداحين

توان گفدت پژوهشدگران مختلدف در     م العات خارجي نيز مي

هداي متعدددي را بدراي كالاهداي تجملدي       م العاتشان ويژگي

كيفيت برتر، قيمت بسيار بدالا،  : اند از اند كه عبارت م رح كرده

بددودن، زيبددايي و سددرگرمي، ميددران گذشددتگان و      ايددابن

همچندين اسدتفاده از كالاهداي    . نبودن كالاي تجملدي  كاربردي

كننددده و ترجيحددات  تجملددي از ترجيحددات شخصددي مصددرف

 .گيرد ديگران تأثير مي

صدورت   دهند كالاهاي لدوكس بده   همچنين نتايج نشان مي

كالاهداي  رو  كننددگان اعتبارآورندد؛ ازايدن    نمادين براي مصرف

بعد مالي كه شامل قيمت است؛ : كنند تجملي چهار بعد پيدا مي

فردبودن كالا را در  بعد كاركردي كه كيفيت، كاربرد و منحصربه

گرايددي و  نظددر دارد؛ بعددد شخصددي كدده خودهددويتي، مددادي  

گيدرد و بعدد اجتمداعي كده همددان      جدويي را در بدر مدي    لدذت 

                                                      
1 Dubois & Czellar 
2 Amatulli & Guido 
3 Truong et al. 
4 Atik & Sahin 
5 Hudders & De Backer 
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 .هاي منزلتي و نمايشي است ارزش

كنندگان اجدازه   بودن برند تجملي به مصرف قدرت نمايشي

دادن ثدروت و منزلدت    هدا بدراي نشدان    دهد از اين ويژگدي  مي

طدور كلدي، دلايدل خريدد كالاهداي تجملدي        استفاده كنند؛ بده 

دادن موقعيددت  زيبددايي، مصددرف بددراي نشددان : انددد از عبددارت

 .اقتصادي، لذت شخصي و داشتن كالاهايي با كيفيت بالا

كننددگان وجدود    دهند گروهي از مصدرف  ها نشان مي گزارش

اندد؛   كنندۀ كالاهاي تجملدي  دارند كه با وجود درآمد پايين، مصرف

درآمدد فشدارهاي    البته دليل اصلي اين مصدرف در ايدن قشدر كدم    

با وجود اينکه افدراد  . شدن در اجتماع است اجتماعي براي پذيرفته

نيازهاي اند، مصرف تظاهري كالاها به  زير فشارهاي مالي شديدي

 .شود ضروري و اساسي ترجي  داده مي
 

 چارچوب مفهومی

از چدارچوب   كمدي  هداي  پژوهشهمچون در پژوهش حاضر 

شدود از چدارچوب    بلکده سدعي مدي    ؛شدود  نمي نظري استفاده

نظدري   ۀپيشين معني كه با شناخت  مفهومي استفاده شود؛ بدين

 كمدي  هداي  پدژوهش هدايي مانندد    شدده، فرضديه   بررسي ۀحوز

پدژوهش،   ۀپيشدين  ۀآشدنايي بدا حدوز    تنها و شود استخراج نمي

 شدود و  س   دانش محقق مي افزايش شناخت گستره و سبب

همدين    بده . رسداند  و در ورود به ميدان پژوهش يداري مدي  ا به

 ۀهدداي موجددود در عرصدد  نظريددهشددده اسددت دليددل، سددعي 

 .اند موضوع پژوهش ارائه شوند كه دربارۀشناسي  جامعه

زيربنداي جامعده و    ،د است ساختار اقتصدادي ماركس معتق

در تفکدر  . نمود عيني ساختار اقتصادي اسدت و اجتماعي  ۀطبق

از هر ساختاري است كده مظهدر عقايدد     ماركس، روبنا متشکل

ايدن   ۀبدر پايد  . گذاردبثير أت ها و در زندگي انسان شوداي  ويژه

، بخشي از فرهندگ منزلۀ  به نگرش فرهنگ روبناست و مصرف

 (.71: 9321زادگان،  فردرو و صداقت) جامعه است روبناي

 فدرد  برتدري  و اجتماعي تمايز نشانۀ مصرف وبلن، گفتۀ به

 منزلت نگهداري و كسب براي افراد. اسددت ديگران به نسبت

 زيسدتي،  نيازهداي  از بديش  مصدرف . كنند مي مصرف اجتماعي

 افدزايش  بدراي  شدهري  جامعدۀ  بدالاي  طبقدۀ  آميز رقابت روش

 تدر  پدايين  طبقات به كه است اجتماعي منزلت كسب و حيثيت

 اعضاي شغلي، و جنسي جسمي، تمايزات. كند مي نفوذ جامعه

 قدرار  برتدر  موقعيدت  كسدب  بدراي  دايمي رقابت در را جامعه

 آورد مي اعتبار و بزرگي ثروت، داشتن» شرايط اين در. دهد مي

 (.27: 9311 وبلن،) «است انگيز رشک امتياز اين و

طدور مثدال بدورژوازي بدرلين بدراي       دريافته بدود بده  زيمل 

شهرهايي  كردن در كلان كردن بر گمنامي حاصل از زندگي غلبه

هدا و   اسدتفاده از لبداس  . آورد با جمعيت بالا، به مصرف رو مي

دهد كه فرديدت خدود را    وسايل خاص به فرد اين امکان را مي

رتي بازيابد و وجود خدود را بده جامعده اثبدات كندد؛ بده عبدا       

كند تا براي خود هويتي  شخص در شهرهاي بزرگ مصرف مي

تواند خود را از  را بسازد كه دوست دارد باشد؛ بنابراين، او مي

امداني را بدراي    نوبۀ خود مبدارزۀ بدي   اين به. ديگران متمايز كند

هداي بدا    اي كده در آن گدروه   كندد؛ مبدارزه   تمايزيافتن ايجاد مي

مجبورند الگوي مصدرف خدود   منزلت بالاي اجتماعي، پيوسته 

را تغيير دهند؛ زيرا طبقات متوسدط ميانده و متوسدط پدايين و     

كنندد   بيشتر اقشار طبقۀ كارگر از بعضي عادات آنها تقليدد مدي  

(Simmel, 1976: 11-19.) 

شناسدي اسدت كده     ترين جامعده  گمان پرخواننده پير بورديو بي

و را انجيدل  ا 9تمدايز كتاب  .دربارۀ سبک زندگي سخن گفته است

 ۀمقولد  بدارۀ و دراموضدع كلدي   . دانند در اين زمينه مي پژوهشگران

كده اقتصداد   شدود   آشکار مدي  تمايزمصرف با اين عبارت از كتاب 

است كه در آن مردم به همدان    دنياي اجتماعينوعي جديد، طالب 

شدوند، برحسدب    اندازه كه براساس ارفيتشان در توليد ارزيابي مي

خواهد معلوم  و ميا. نيز ارزيابي خواهند شدمصرف  ارفيتشان در

در هدداي فرادسددت و فرودسددت طبقددات متوسددط  كنددد كدده گددروه

، ارزش و موقعيدت  هويدت پايان اما ملايم براي تثبيت  اي بي مبارزه

مصرف فرهنگي ابدزاري   ويژه بهمصرف و . درگيرند اجتماعي خود

سددازي و مبددارزه در فضدداي  بددراي توليددد فرهنگددي، مشددروعيت 

هداي   مصرف چيدزي بديش از بدرآوردن خواسدته    . اجتماعي است

 توليدد و  ها و نمادها، فعالانده درگيدر   ها، نشانه ارزش. زيستي است

ايدن قابليدت را    طبقدات مسدلط  . اند ساختارهاي اجتماعي بازتوليد

                                                      
1
 Distinction  
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منزلدۀ فرهيختگدي مشدروعيت     دارند كه به شيوۀ زيستن خدود بده  

 (.43: 9317فاضلي، )بخشند 

اخددلار رمانتيددک و روح هدداي  در كتددابكددولين كم ددل 
طور كده ندوعي     همان» :كند چنين بيان مي گرايي مدرن مصرف

داري شد، نوعي اخلار  اخلار پروتستان سبب پيدايش سرمايه

رمانتيک هم ايجاد شدد كده سدبب پيددايش مصدرف مددرن و       

مصرف سنتي لدذت  . شود جدايي مصرف از شکل سنتي آن مي

كرد؛ اما  را در خود آنها جستجو ميمصرف اشيا و انجام اعمال 

اخلار رمانتيک، . مصرف مدرن با ادراكات ذهني سروكار دارد

اسداس  . كندد  لذت مصرف را در تجربدۀ ذهندي آن دنبدال مدي    

كنندد كده مصدرف     مردم ابتدا آرزو مي. جويي خيالي است لذت

شوند؛  كنند و از خيال خود خلاص مي كنند؛ س س مصرف مي

يالي ديگري ازطريق جامعه بده افدراد القدا    اما بلافاصله لذت خ

ايدن چرخده   . شدود  شود و تخيل ديگري محرک مصرف مي مي

گرايدي مددرن، لدذت     در مصدرف . رسدد  هرگز بده پايدان نمدي   

خواستن اشيا بيش از لدذت داشدتن آنهاسدت و همدين سدبب      

انتها شود؛ زيرا ذهن آدمي هرچقدر هم كده   شود مصرف بي مي

« هاي بيشدتري را تصدور كندد    اند لذتتو آورد، باز مي  دست به 

 (.11: 9317فاضلي، : به نقل از)
 

 شناسی روش

شدده   پيکربنددي  تفسديري  رويکدرد  براسداس  حاضدر  پژوهش

 در. برگزيدده اسدت   را كيفدي  شناسي روش مسير اين در. است

پژوهش، از  اهداف و سؤالات به گويي پاسخ براساس ميان اين

 پدژوهش  شناسدي  روش طراحي در اي زمينه نظريۀ كيفي روش

 آن قابليت به سو يک شناسي، از روش اين اهميت .شد استفاده

 تحليدل  بدراي  ارفدي  ايجداد  به ديگر ازسوي و سازي نظريه در

 سد حي  بده  يدابي  براي دسدت  روش اين. است كيفي هاي داده

 در. اسدت  نظريده  كشدف  يدا  توليدد  دنبال توصيف، به از بالاتر

 كدوربين  و اشدتراوس  گرايدي  عيندي  رويکرد از حاضر پژوهش

تدوان   مدي  روش ايدن  وسيلۀ به زيرا شده است؛ استفاده( 9313)

 م العده  خدوبي  به اند، مشابهي فرايند درگير را كه مشابهي افراد

 .كرد را ارائه تجربه از پديدارشده يا مبنا داده اي نظريه كرد و

. اسدت  9گيدري پدژوهش حاضدر، نظدري و هدفمندد      نمونه

هداي مقددماتي،    ايج اوليدۀ مصداحبه  پژوهشگر با توجده بده نتد   

گيدري   بندي كرد كه در آنها احتمدال شدکل   هايي را دسته حوزه

هاي مقدماتي  همچنين مصاحبه. وهمچشمي وجود داشت چشم

شده انتخاب  هايي كه از طبقات مختلف جامعۀ بررسي از نمونه

هداي   شده بودند، پژوهشگر را به اين نتيجه رسداند كده نمونده   

تر جامعه، اطلاعات چندداني در اختيدار    پايين متعلق به طبقات

تدر   دهند؛ زيرا زنان متعلق به طبقات پدايين  پژوهشگر قرار نمي

اي در اختيار نداشتند كه بدا آن   اي ويژه جامعه، مالکيت سرمايه

همدين   به . وهمچشمانه اقدام كنند به رفتارهاي مصرفي و چشم

طبقۀ متوسدط و  هاي خود را از بين زنان  دليل، پژوهشگر نمونه

بالاي شهر مشهد انتخاب كرده است كه با داشدتن   متوسط روبه

اي ويددژه، بيشددتر اهددل خريددد و مصددرف و   مالکيددت سددرمايه

گيدري نظدري،    اند؛ يعني براساس نمونه رفتارهاي نمايشي بوده

بالاي شدهر مشدهد    نفر از زنان طبقۀ متوسط و متوسط روبه 79

عميق كرده   اي عميق و نيمهه را انتخاب كرده و از آنها مصاحبه

 ادامده  نظدري  اشدباع  به رسيدن نيز تا گيري نمونه فرايند. است

هدا و تحليدل آنهدا     آوري داده در اين مسير، جمدع . داشته است

، 7در ايددن پددژوهش، از كدگددذاري بدداز. همزمددان پدديش رفددت

. ها اسدتفاده شدده اسدت    براي تحليل داده 4و گزينشي 3محوري

و تأييدد   1يابي به قابليت اعتماد از بررسي همکاران براي دست

همچندين بدا رعايدت    . اسدتفاده شدده اسدت    1كنندگان مشاركت

سدازي   اصول و نکات مصاحبه، ثبت رخدادهاي كامل و پيداده 

 .تأييد شده است 2دقيق اتکاپذيري
 

 کنندگان پژوهش مشارکت

گيري پژوهش توضي  داده شدد،   كه در بخش نمونه طور همان 

كنندددگان  ايددن مشدداركت. كننددده انتخدداب شدددند مشدداركت 79

سدعي  . گيري نظري و هدفمندد انتخداب شددند    براساس نمونه

                                                      
1 Purposive Sampling  
2 Open Coding  
3 Axial Coding  
4 Selective Coding  
5 Peer Review 
6 Member Checking 
7 Dependability 
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هايي از زنان متأهل طبقدۀ متوسدط و متوسدط     شده است نمونه

ها هدم زندان    بالاي شهر مشهد انتخاب شوند كه اين نمونه روبه

نکرده و   كرده و شاغل و هم زنان متأهل تحصيل صيلمتأهل تح

در ايددن ميددان، پژوهشددگر   . شددود دار را شددامل مددي   خاندده

هداي طبقداتي و منزلتدي كده      كنندگان را از بين گدروه  مشاركت

( سدرمايۀ فرهنگدي، اجتمداعي و اقتصدادي    )اي  مالکيت سرمايه

 .خاصي دارند، انتخاب كرده است

كننددگان، پژوهشدگر    كتبراي تعيين طبقۀ اجتماعي مشدار 

شوندگان و  سؤالاتي دربارۀ تحصيلات، شغل و درآمد مصاحبه

كنندگان كه  محل سکونت مشاركت. شوهران آنها پرسيده است

گرفت نيز معياري براي تعيين طبقۀ  در آن مصاحبه صورت مي

طددور كلددي    بدده . اجتمدداعي در نظددر گرفتدده شددده اسددت    

 :شوند ه ميكنندگان پژوهش در جدول زير خلاص مشاركت

 

 کنندگان پژوهش مشارکت - 1جدول 

 طبقۀ اجتماعی وضعیت شغلی مدرک تحصیلی نام مستعار

 متوسط دار خانه دي لم زهره

 بالا متوسط روبه كارمند كارشناسي زهرا

 بالا متوسط روبه دار خانه سيکل بتول

 متوسط دار خانه كارشناسي محدثه

 متوسط دار خانه كارشناسي مريم

 بالا متوسط روبه كارمند كارشناسي راحيل

 متوسط خياط سيکل وجيهه

 بالا متوسط روبه دار خانه دي لم اكرم

 بالا متوسط روبه كارمند كارشناسي هانيه

 بالا متوسط روبه كارمند كارشناسي شيرين

 متوسط دار خانه دي لم ميترا

 بالا روبه متوسط  آرايشگر دي لم فاطمه

 متوسط كارمند ارشد كارشناسي هليا

 متوسط دار خانه دي لم هلنا

 متوسط كارمند كارداني زينب

 بالا روبه  متوسط دار خانه دي لم فرزانه

 بالا روبه متوسط  دار خانه كارشناسي ناهيد

 بالا روبه متوسط  دار خانه دي لم مرضيه

 متوسط دار خانه كارداني پريسا

 متوسط خياط سيکل وحيده

 متوسط كارمند كارشناسي نگار

 

 های پژوهش یافته

هداي اصدلي،    هاي پژوهش، گدزاره  با بررسي دقيق متن مصاحبه

هاي اصلي و درنهايدت مقولدۀ    هاي فرعي، مقوله مفاهيم، مقوله

 ؛شدد  هسته، در فرايندي طولاني، دقيق، جزئي و مفهدوم ارائده  

 17مقولۀ فرعدي و   41مقولۀ اصلي،  31درنتيجه، اين مقوله از 

بخدش   دو در پدژوهش  هداي  يافتده . مفهوم برساخته شده است

 .خط داستان و الگوي پارادايمي ارائه خواهد شد
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 (هستههای فرعی، اصلی و  مفاهیم، مقوله)فرایند استخراج مقولۀ هسته  - 2جدول 

 مفاهیم گزاره
های  مقوله

 فرعی
 مقولۀ هسته های اصلی  مقوله

ام شيکه يا يده چيدزي    برم از اينکه خونه خيلي لذت مي
وقتي كسي ازم تعريف كنه كده چقددر شديکه    . رو دارم

 برم اي از كجا خريدي؟، لذت مي چقدر باسليقه

بددردن از تعريددف   لددذت
 ديگران

 
 
 

موردتأييددددددد 
 ديگران بودن

 
 
 

مرجعيددددددت در 
 خريد

ف
صر
ت م

سر
ح

 .گن خونۀ فلاني خيلي مرتب و شيکه تو جمع مي 
يه جدورايي  . شه با ما بياي فلان چيزو بخريم گن مي مي تأييد ديگران

 .شه پذيرش سليقۀ آدم مي
 داشتن حس خوب .ده حس خوبي بهم دست مي

حدددددددددددس 
 نفس اعتمادبه

كسددددددددددددب 
 نفس اعتمادبه

چيدزي بخدرن ميدان مشدورت     خدوان   وقتي بقيه كه مي
 .ده نفسي بهم دست مي به كنن يه حس اعتماد مي

 نفس افزايش اعتمادبه

كنه يه مقدارشم بايدد بدراي    گم آدم اين همه كار مي مي
 .روحيۀ خودش خرج كنه

 خريد براي روحيه
 

ايجدداد تنددوع و 
 تغيير روحيه

 
 طلبي تنوع

داشدتم  خاطر تنوع چون مثلاً يکم دلمدو زده دوسدت    به
 .عوض كنم

 خريد براي تنوع

 .چيز جديد ديدم خوشگل بوده خريدم

 خريد ذوقي موردپسند بودن بودن و پسنديدن قشنگ

ممکنده خونده نيداز    . وسايل خونه خيلدي دوسدت دارم  
نداشته باشه ولي چون قشنگ بوده و تدو خونده جلدوه    

 .داشته، خريدم
 .نداشتملباس ديدم خوشم اومده خريدم؛ لازمم 
اگده خريددمم   . شده برم چيزي كه لازم نداشتمو بخدرم 

 .اومده چون خوشم مي
خب پيش اومده همين جوري تفريحي رفتيم از چيدزي  

 .قيمتش مناسب بوده. خوشمون اومد گرفتيم
 قيمت مناسب

 قيمت مناسب

 
 

 خريد ارزان
 
 

شو داشته باشدم هدم اينکده     خب هر وقت كه توان مالي
 .ببينم كه خوشم بيادچيزي 

 .پيش مياد چيزي رو ديدي و قيمتشم مناسب هست
. خدوره  گفتم بعداً به دردم مي. خريدم چون ارزون بوده

 .خرم پولم داشتم اضافه بوده گفتم عيبي نداره مي
 ارزان بود

 توانايي مالي .خوشم اومده پولشم داشتم خريدم. آره
نداشتم ولي خريدم؛ چدون گفدتم   امسال عيد مانتو لازم 
ديدم جاريم كه ده سدال از مدن   . بقيه خريدن منم بخرم

ها هم منو مجبوركردن رفدتم   بچه. تره رفته خريده بزرگ
 .خريدم

خريددددددددددددد  خريد تقليدي خريد تقليدي
وهمچشمانه  چشم

 و نمايشي لباس

شدون   خاطر اينکه همۀ دخترا تو جهيزيه گرامافونم رو به
گفتم هيچي برام نخدر ولدي    به مامانم مي. داشتن گرفتم

 .گرامافون بخر؛ چون همه دارن
مدانتو هدم   . شده تا حالا از مدانتو يکدي خوشدم اومدده    

 .داشتما ولي رفتم مثل اون خريدم؛ چون خوشگل بوده
بعدد مدن   . خدوايم  گن ما مثلاً مانتو نمي ها مي گاهي بچه

خدوام دلشدون    نمدي هاي ديگه دارن  گم نه چون بچه مي
 .خرم بسوزه، براشون مي
اش  از الان داره به جهيزيه. رم عروسي چند ماه ديگه مي

 .ده پز مي
 پزدادن به جهيزيه

پدددزدادن بدددده  
 جهيزيه
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خب بوده كسي كه لباسي پوشيده و گفته اينو خدواهرم  
 .از آمريکا برام خريده و اين چيزا

 پزدادن به لباس

 پزدادن به لباس

دونم طرف چجوريه و  رم مي گاهي اوقات جايي كه مي
كنم يه لباس خيلدي   سعي مي. ده خيلي به لباسش پز مي

 .خرم رم مي مرتب ب وشم حتي اگه مجبور باشم مي

خريددددن بدددراي  لبددداس
 كني كم رو

گيدرن، حتمداً قدبلش     برادر شوهرام وقتي مولدودي مدي  
 .خرن رن تركيه لباس مي مي

 خريدن لبداس از خدارج  
 كشور

خدرن كدم    رن لباس مي ها مي خوايم بريم بچه ما هم مي
گدم شدما    كنم چون مي من خودم مجبورشون مي. نيارن

 چي از بقيه كم دارين مگه؟

سددبب  تهيددۀ لبدداس بدده  
 نياوردن از ديگران كم

حتي اگه خريد نداشدته باشدمم   . خريد دوست دارم برم
 .دوست دارم

 بردن از خريد لذت

 
  بخدددش لدددذت

 بودن خريد

 
 لذت خريد

 .آره خب كي بدش مياد
 .خرم من از چيزي خوشم بياد حتماً مي. آره خيلي
 داشتن خريد دوست .خريدن رو دوست دارم جهيزيه

بدرم چيزايدي كده    . ديدن چيزاي جديددو دوسدت دارم  
كسي تعريف كدرد مدن نمدونم واي    . جديده ديده باشم

  .منم ديده باشم! اين چيه
ديدن چيزهاي جديدد و  

 كنجکاوي

 
 
 

 پاساژگردي

 
 
 

حدس  . بيني تو بدازار  چيزاي تازه مي. برم خيلي لذت مي پايي ويترين
 .كنجکاوي داره

بري چيزاي جديدد  . خريدكردن حس خوبي داره ديگه
 .رو ببيني

  همراهي در خريد .رم اگه كسي بگه خريد داره باهاش مي
همراهدددددي در 

 خريد

 
 پايي در خريد هم
 

 .پايي خريدو بيشتر دوست دارم تا خود خريد هم
 پايي در خريد هم

 .هروقت كه خراب بشن
 شدن وسايل خراب

تعويض وسايل 
 خراب

 
 
 

تعددويض وسددايل 
 مستهلک

 
 
 

 .كنيم اگه خراب بشه عوض مي
 .كنم تا خراب نشه عوضشون نمي
نيست رو دوسدت  استفاده  چيزي كه خراب شده و قابل

 .دارم عوض كنم
 تعويض وسايل مستهلک

نه هر سال برام مهم نيست؛ ولي بدم نميداد چيدزي كده    
 .خراب شده رو عوض كنم

 نکردن ساليانه تعويض

نکدردن   تعويض
 ساليانه

 بودن وسايل سالم .اونم وقتي دارم. عروسم خب لزومي نداره من تازه
وسايل برقدي خونده   شوهرم تا زنده بود دوست داشت 

. الان حوصلشددو ندددارم. كددرد رو سددريع عددوض مددي 
 .شراي شم زياد جور نيست

 نبودن شرايط مالي فراهم

بيني تو تلويزيون يه بازيگر باكلاسده يده چيدز     وقتي مي
 .قشنگ پوشيده خب دوست داري مثل اون ب وشي

 تأثيرپذيري از تلويزيون
تأثيرپدددذيري از 

 رسانه
 اي كاشت رسانه

 اهميت برند .برندبودن مهمه
 اهميت برند

 
كلاً لباسامو چه شلوار جين چده پيدراهن و بلدوز رو از     برندگرايي

 .خرم هاي برند مي فروشگاه
هداي   خريد از فروشدگاه 

 برند
شه، سريعاً تو بدازارم   شه مد مي وقتي يه چيزي تبليغ مي

حالا اگه چيزي باشه كده مدن خوشدم بيداد خدب      . مياد
 .خرمش مي

 
 مدگرابودن

 مدگرايي اهميت مد
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. مدي كه اذيتم نکنده و آزارم ندده خيلدي دوسدت دارم    
مثلاً بگن امسال اين رنگ مد شده، اگه رنگي باشه كده  

 .گيرم دوسش داشته باشم مي
پوشديدن براسدداس   لبداس  .دوست ندارم لباس قديمي ب وشم

 مد
 سددعي كددردم بدده خونددوادۀ شددوهرم بفهمددونم همدده    

 .به هركي اومد گفتم همش ماركه. ام ماركن سيسموني
 دادن برند نمايش

نمدددددددددايش 
 خريدهاي برند

ده كده   يکي از فاميلاي شوهرم با لباساي بچش پدز مدي   تفاخر برند
منم سعي كردم با لباسداي  . خره براشون حتماً مارک مي

 .سيسموني بچم براش كلاس بذارم
 پزدادن با مارک لباس

بگيري خوبه طلا چيزي نيست كه به مدرور   برا طلا وام
مثدل  . يا الکي بيخدودي باشده  . زمان ارزشش كمتر بشه

 .مونه برات مي. مونه انداز مي پس

گددرفتن بددراي خريددد   وام
 طلا

گرفتن براي  وام
خريد ماشين و 

 طلا

 وام
 

اگده  . ما الان دوست داريم ماشدينمون رو عدوض كنديم   
 .بشه يه وامي بگيريم خوبه

 گرفتن وام

لباس دارما ولدي  . من چندوقت ديگه عروسي خواهرمه
خوام برم يه لباس جديد بخدرم كده خوشدگل     خب مي

ديگده  . هدا رو  بقيه ديدن قبلي. باشه برا عروسي خواهرم
 .دوست ندارم همونا رو ب وشم

ن وشيدن لباس تکدراري  
هدداي اقددوام   در مهمدداني
 درجۀ يک

ن وشددددددديدن 
هددداي  لبددداس

تکددددددراري و 
 بودن متفاوت

 
مصرف فرهنگدي  

 هژمونيک

اگه عروسي خواهرم يا برادرم باشه به شوهرم گفتم من 
 .پوشم هامو نمي برا اين دو تا لباس قبلي

 عروسي نزديکان .مگه اينکه عروسي نزديک باشه
اگه مجبور باشم كه حتماً يده لبداس مناسدب ب وشدم و     

 .كنم رم تهيه مي نداشته باشم مي
لباس در صدورت  خريد 
 اجبار

 .پوشن خانما لباس تکراري نمي
مگه اينکه خيلي پوشيده باشدم لباسدمو احسداس كدنم      ن وشيدن لباس تکراري

 .دردبخور نباشه كه برم جديد بخرم خيلي به
 پوشي شيک .خودم دوست دارم هميشه شيک باشم
فدرر  خواد  دلم مي. از اينکه مثل بقيه باشم خوشم نمياد

 .كنم
 بودن متفاوت

چدون كدلاً   . دوست دارم هر دفعه لبداس جديدد بخدرم   
دوسدت  . بدودن رو دوسدت دارم   خريدن و مرتدب  لباس

 .دارم شيک و آنکادري باشم

تمايدل بده خريدد لبداس     
 جديد

مثلاً خونوادۀ . ري كجا باشه بستگي داره مهموني كه مي
خدرم؛   رم مدي  شوهرم باشه دو سه بار پوشيده باشم مدي 

 .البته برا اقوام درجۀ يک

تهيدددۀ لبدددداس بددددراي  
 هاي اقوام شوهر مهماني

تهيۀ لباس براي 
هدداي   مهمدداني

 اقوام شوهر
. من چون خواهر عروسم دوسدت دارم متفداوت باشدم   

. هدا رو ديددن دوسدت دارم فدرر كدنم      چون همه قبلي
دوست ندارم بگن اي بابا زهره بدرا خواهرشدم دوبداره    

چدون  . يه جوري تو چشدم بودنده   .همون لباسو پوشيد
تدددو چشدددم بدددودن در   .ترن من تنها خواهر عروسم يا خواهراي داماد تو چشم

 مهماني اقوام درجۀ يک
 
 

ن وشيدن لبداس  
تکدددددراري در 
عروسددي اقددوام 
درجدددۀ يدددک  

سدبب مركدز    به
 بودن توجه 

چون بيشتر تدو ديدد   . پوشم اگه درجه يک باشه آره مي
 .بيننتون هستن همه مي

 
چدون  . يه پيراهنو چند جا ب وشي حسش خوب نيسدت 

 .بقيه ديدنش خب نگاه بقيه هم هست ديگه
داشددتن حددرف   اهميددت
 مردم



 

 

 933 همچشمي در خريد و مصرف بين زنان شهر مشهد و چشمگيري  مند از بسترهاي اجتماعي شکل كاوشي زمينه مصرف تا حسرت پايي از مصرف

 

گن خواهر عروس بود ديدي فدلان لباسدو پوشديده     مي
 .اين برام مهمه. بود

نداشددتن توانددايي مددالي   .خرم  طلا هر سال نمي
 براي خريد طلا

نبددودن  مناسددب
 شرايط مالي

خريدددد  قددددرت
 پايين جامعه

 .الان طلا دارم و اينکه شراي شم نيست كه بخرم
. كنم اون لباسي كه اون دفعده پوشديدم ن وشدم    سعي مي

تدر   اون يکي قبلدي رو ب وشدم كده دوتدا مهمدوني قبدل      
 .پوشم چرخشي لباسامو مي. پوشيدم

هددداي  پوشددديدن لبددداس 
صدددورت  قدددديمي بددده 

شدده ب وشددم، خددب  مدديوقتددي لباسددي دارم كدده هنددوز  چرخشي
 .پوشم مي

شه هر مهموني يه  تو شرايط اقتصادي الان نه ديگه نمي
 .لباس بخرم

نداشددتن توانددايي مددالي  
تهيددۀ لبدداس بددراي هددر  

 مهماني

مگر چيزاي . ده الان وضعيت اقتصادي اجازۀ خريد نمي
 .واجبي باشه

وضعيت اقتصاديم اينجوري نيست كه برا هدر مهمدوني   
 .لباس بگيرميه 

من اينجوري نيستم؛ چون شرايط مدالي ايدن اجدازه رو    
 .خصوص بعد از فوت همسرم به. ده نمي

 .ده ديگه وضعيت اقتصادي كه الان اجازه نمي
دوست دارم تغيير كنه ولي اونجوري نيستم كده خيلدي   

پيش بياد موقعيتش باشده  . كار خاصي كنم يا فشار بيارم
 .دوست دارم

 نکردن گيري سخت
گيددري  سددخت

نکددردن بددراي  
تعويض وسايل 

 و خريد طلا

 
 

 خريد طبقاتي
 
 

 فشارنياوردن .اگه نتونم فشار نميارم رو شوهرم
كدنم حتدي بددلي هدم      طلا هم نتونم بخرم كداري نمدي  

 .خرم نمي
نکدددددردن از  اسدددددتفاده
 جايگزين

 .خرم كنم وقتي درآمد بهتر شد مي صبر مي
 صبركردن

 .خرم كنم وقتي داشتم مي صبر مي
. گيدرم  وامم نمي.  كنم براي خريد لوازم خونه قرض نمي

 .كنه وام بگيري عوضشون كني صرف نمي

نگددددددددددددرفتن و  وام
نکدددردن بدددراي  قدددرض

 تعويض وسايل

نبدودن   صدرفه  به
گرفتن قرض و 

 وام

من نه خودم نه شوهرم اصلاً اين وري نيسدتيم كده وام   
 .كنيمبگيريم يا قرض 

. كم توقعش مياد پدايين   شه، كم ديگه آدم وقتي ببينه نمي
 .كنم قرض اصلاً نمي

خوام عدوض كدنم بايدد     فلان چيزو مي زنم مثلاً غر مي
حالا هر وقت شراي ش پديش بيداد   . بريم عوضش كنيم

 .كنم قرض نمي. كنم اين كارو مي
 .گيرم تا جايي كه بشه از كسي قرض نمي

 .كنم براي خريد وسايل كه اصلاً قرض نمي
كدنم آبرومدو    حس مي. گرفتن متنفرم من خيلي از قرض

 .گيرم دم يه چيزي مي مي
 .ديم به قس امون اضافه نکنيم ترجي  مي

 بدليجات بدليجات .كنم بدلي استفاده مي
 خواندن رمان .فيلم نگاه كنم. كنم رمان بخونم سعي مي

 ديدن فيلم
جددددددايگزيني 
كتدداب و فدديلم 

 جاي خريد به
خودمدو  . بينم كنم يا تلويزيون مي جاش استراحت مي به

 .كنم اينجوري سرگرم مي
 تماشاي تلويزيون

خريددد در حددد  خريد عيدانه .ريم خريد عيدا مفصل مي
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 متعارف .دم من براي خودم يه خريد كلي قبل عيد انجام مي
ها بدرا   اونم برا بچه. خريم يک بار لباس مي تقريباً سالي
 .خودمون نه

 سالي يک بار

رم كده   ام مي كنم ولي هر وقت خسته نه زياد خريد نمي
 .ام عوض بشه روحيه

 خريد كم

آدم . خريد وسدايل بدزرگ خونده بيشدتر از يدک سداله      
كنه ولي ماهي يک بار رو  مبلمانشو هر سال عوض نمي

 يک بارماهي  .رم حتماً مي
اينجوري نيست كه هر هفته بدريم خريدد؛ ولدي خدب     

 .ريم معمولاً شه گفت ماهي يک بارو مي مي
برا شوهرم چدون  . گيرم شايد برا خودم سالي دو بار مي

هدا   برا بچده . گيرم گيره تو مناسبتا مي برا خودش كم مي
 سالي دو بار .ان سالي پنج بار بيشترم شده گرفته باشم؛ چون بچه

مدن  . تعدادشو نشمردم ولي خب هست ديگه در سدال 
 .من عاشق طلام. گيرم خيلي شال مي

 خريد در حد متعارف
 

 

 

 .گيرم ولي مانتو بيشتر من سالي يه شلوار مي
لبداس مجلسدي   . شلوار سالي دو بار مانتو سالي يک بار

 .خرم هم برا مراسم اقوام درجه يک مي 
 خريد زياد خريد سالانۀ زياد .شه گفت زياد مي

هدا   چون خيلدي . دم نه من اصلاً وسيلۀ خونه رو پز نمي
 .از من بهترن

 پزندادن وسايل منزل

تدوجهي بده    بي
رفتارهددددددداي 

 پزمآبانه

 
 

گدددرفتن  ناديدددده
 رفتارهاي پزمآبانه

 
 
 
 

دوست ندارم حس كمبود كنن يا وقتي ميان خونۀ مدن  
 .حس كنن چقدر كوچيک شدن

 نکردن ديگران كوچک

. عروسده  كدنن خونده تدازه    چون بقيه ميان رعايت نمدي 
 .گيرم مهموني نمي

 برگزارنکردن مهماني

اگدرم بدوده   . نه اونجوري نبوده كه خيلي به چشم بيداد 
 .العملي نشون ندادم عکس

 ندادن العمل نشان عکس

خواد  همون سالي يک بارم كه رفتيم من حس كردم مي
 .من برام خيلي مهم نيست .پز بده

ندددددادن بدددده  اهميددددت
 گرايي ديگران تجمل

جدوري كده دايديم    . داييم خيلدي اهدل تجملاتده    من زن
مدنم  . الانم عوض نشده همين جوريده . ورشکست شد

اصلاً اين وري نيستم كه بخوام كاري كنم يه وقتي كدم  
 .نيارم

 .ذارم اگه كسي بخواد پز بده اصلاً محلش نمي

 بودن تفاوت بي
رفته بود يده خونده گرفتده    . خوشم نيومد. آره من رفتم

داد جاهاي مختلدف خونده رو نشدون     بود داشت پز مي
 .داد مي

دم محي و عوض  شم ولي ترجي  مي خيلي ناراحت مي
زدنم بهش بفهمونم يدا   كنم تو حرف مثلاً سعي مي. كنم

 .گم اگه صميمي باشيم راحت بهش مي

ندداراحتي بدده  فهماندددن 
 ميزبان

 ابراز ناراحتي
ابدددراز نددداراحتي 
نسدددددبت بددددده 
 رفتارهاي پزمآبانه

 كردن رو كم .گاهي بايد روي طرفو كم كني
 كردن تلافي

تلافددي رفتارهدداي 
 پزمآبانه

كدنم تدو يده     اگه كسي با پزدادن حالمو بگيره صبر مدي 
 .گيرم موقعيت عالي حالشو مي

 گرفتن حال
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گيدرن و آنچنداني    آنچناني مهموني مدي هام  وقتي جاري
كنن، به هر حال ما هدم مجبدوريم در حدد     پذيرايي مي

 .اونا پذيرايي كنيم كه پشت سرمون حرف نزنن

هددددددداي   مهمددددددداني
 وهمچشمانه چشم

نمددايش سددليقه 
در پددذيرايي از 

 مهمان

هدددداي  مهمدددداني
 وهمچشمانه چشم

 از مهمانپذيرايي شيک  .دوست دارم تو مهموني غذاهاي شيک بذارم
هميشدده هددم سددعي كددردم   . مهمددوني خيلددي گددرفتم 

كدبانوبودن خودمو نشون بدم بدا غدذاپختن يدا تدزيين     
 .كردن سفره حتي با ژله و دسر درست

نمددددايش سدددددليقه در  
 پذيرايي از مهمان

ام  من وقتدي مهمدون دارم بده بهتدرين شدکل از سدليقه      
ذارم جلدوي   يعندي بهتدرين چيدزو مدي    . كنم استفاده مي

 .مهمون

نگذاشدددتن بدددراي   كدددم
 ها مهمان

 مهماني جهيزيه .خب مهموني جهيزيه گرفتم
بايدد پدول دسدتم بيداد تدا حدالم       . شم خيلي افسرده مي

 .خوش بشه
 شدن افسرده

تدددأثير منفدددي  
روحدددددددددي 

 خريدنرفتن
 شدن روحيه خراب .شه ام خراب مي روحيه افسردگي

 خوردن غصه .خورم غصه مي
 شدن حوصله بي .شم حوصله مي خريد بي نتونم برم
 تعويق نياز صبر صبركردن .كنيم تا شراي ش پيش بياد بريم صبر مي

شه بايد برم بدازار يده دور    الان جديداً اعصابم خرد مي
 .بزنم حتي شده همين جوري يه دوري بزنم

بازارگردي بددون قصدد   
 خريد

 پايي ويترين پاساژگردي

 .كنه آدمو عوض مي كلاً خريدكردن روحيۀ
 شدن روحيه عوض

 
تدددأثير مثبدددت  
خريدددددددددد، 
شادشددددددن و 

  بخدددش لدددذت
 بودن

بدددودن  م لدددوب
 ازنظر رواني

 .شه ام عوض مي روحيه
 شم خرم خوشحال مي وقتي چيزي كه دوست دارم مي

 .شه خريد خوبه روحت شاد مي شادشدن
 .شه خريد حس خوبي داره آدم شاد مي

 بردن از خريد لذت .زيادو دوست دارم؛ چون تنوع دارهمن خريد 
 شدن پرانرژي .شم خريدي باشه كه به دلم بشينه پرانرژي مي

تا چند روز . ره بيرون ناراحتيم از فکرم مي. شم شاد مي
 .شه از ناراحتيم كم مي. كنم  كمتر به ناراحتيم فکر مي

 كردن ناراحتي فراموش

 .شه ميپز بدم حالم خوب 
 شدن با پزدادن سرحال

تدددأثير مثبدددت  
 پزدادن

 لذت تمايز

شدن از تعريف   خوشحال .كنه تعريفاي ديگران از خريدام خوشحالم مي
 ديگران

تدددأثير مثبدددت  
 تعريف ديگران

 لذت مرجعيت

 .شه نفسم زياد مي اعتمادبه
 نفس افزايش اعتمادبه

افددددددددزايش  
 نفس به اعتماد

افدددددددددددزايش 
 نفس به اعتماد

 .شن بينم خونوادم خوشحال مي مي
 شدن خانواده خوشحال

رضددددددددايت 
 خانواده

 رضايت خانواده

 

 خط داستان

شدود جريدان اصدلي پدژوهش كده در       در اين قسمت سعي مي

. طور خلاصده بررسدي شدود    نشان داده شده است، به 9جدول 

هاي اصلي و فرعدي   مقولهشود براساس  در اين مسير تلاش مي

 :پژوهش، خط داستان حاكم بر آن ارائه شود

 زندان  مراجعدۀ  بدراي  محلي به خريد، در مرجعيت زنان با

شدوند كده ازجملده عدواملي اسدت كده سدبب         مي ديگر تبديل

نفس و  اعتمادبه با كسب. شود افزايش تمايل خريد بين آنان مي

كنندد و   يددا مدي  تأييد ديگران نيز انگيزۀ بيشتري براي خريدد پ 

طدور مدداوم    يابد و همين چرخه به نفسشان افزايش مي اعتمادبه

 : گويد يابد؛ براي مثال شيرين مي ادامه مي
ام شيکه يا يه چيدزي   برم از اينکه خونه خيلي لذت مي»
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وقتي كسي ازم تعريف كنه كه چقدر شيکه چقددر  . رو دارم

خونده  عدلاوه بدر اينکده خدودت     . بدرم  اي، لذت مي باسليقه

گدن   ده كه تو جمع مي نفسم مي زندگيت قشنگه، يه اعتمادبه

 .«خونۀ فلاني خيلي مرتب و شيکه

كنند  براي تغيير روحيه و ايجاد تنوع نيز خريد مي زنان اين

 علاوه بر اين آنها با خريدد . دهد آنان را نشان مي طلبي كه تنوع

ارزان حتي در صدورت نيازنداشدتن بده كدالايي، تنهدا       و ذوقي

اند يدا قيمدت مناسدبي     دليل اينکه كالاي موردنظر را پسنديده به

 :راحيل معتقد است. اند داشته است، براي خريد اقدام كرده
كنه يه مقدارشم بايد بدراي   گم آدم اين همه كار مي مي»

براي خاطر تنوع چون مدثلاً يکدم   . روحيۀ خودش خرج كنه

لازم شده برم چيزي كده  . دلمو زده دوست دارم عوض كنم

پديش  . اومدده  اگه خريدمم چون خوشم مدي . نداشتمو بخرم

اومده همين جدوري تفريحدي رفتديم از چيدزي خوشدمون      

 .«چون قيمتش مناسب بوده. اومده گرفتيم

زندان طبقدۀ   : لبداس  نمايشدي  و وهمچشدمانه  چشدم  خريد

متوسط، در صورت داشتن توان مدالي گدرايش دارندد بعضدي     

اين كالاها سبب رفع نياز  .كالاهاي غيرضروري را مصرف كنند

شوند؛ بلکه بيشتر براي خودنمايي و خودستايي آندان   زنان نمي

زنان از ايدن طريدق در پدي افدزايش منزلدت      . شوند استفاده مي

هاي زندان بدراي    ترين علت از اصلي. اجتماعي خود نيز هستند

به همدين  . خريد، تقليد از ديگران و نمايش خريدهايشان است

كنند تا  وهمچشمانه مي ان اقدام به خريد چشمدليل است كه زن

شددان را حفدد  كننددد و بدده نمددايش  منزلددت و تددوان اقتصددادي

 :گويد بتول مي. بگذارند
امسال عيد مانتو لازم نداشتم؛ ولي خريدم؛ چون گفتم »

ام كده ده سدال از مدن     ديددم جداري  . بقيه خريدن منم بخرم

 .«تره رفته خريده منم خريدم بزرگ

ازجمله عوامل ديگدري اسدت   : 9پايي ويترين و خريد لذت

. وهمچشمانه را در بر دارد، لذت خريدد اسدت   كه خريد چشم

هدا و پاسداژها    زنان جامعۀ هدف با خريد و حتي ديدن ويترين

زنندد و   آنها مدام در پاساژها پرسه مي. كنند نيز كسب لذت مي

 :گويد زهره مي. برند لذت مي

                                                      
 خريد قصد بدون پاساژگردي �

ريد نداشته باشدمم  حتي اگه خ. خريد دوست دارم برم»

ديددن  . اگه كسي بگه خريد داره باهاش ميدرم . دوست دارم

برم چيزايي كده جديدده ديدده    . چيزاي جديدو دوست دارم

منم ديدده  ! كسي تعريف كرد من نمونم واي اين چيه. باشم

 .«باشم

علاوه بدر مدوارد ذكرشدده، عوامدل     : مدگرايي و برندگرايي

خريدد و مصدرف يدک    زيادي ازجمله ارزش درک از برند در 

افرادي كه به استفاده از برندهاي تجملي تمايدل  . اند كالا دخيل

كنندد تدا بده     اي نمادين استفاده مدي  منزلۀ نشانه دارند، از آنها به

كننده  برند براي مصرف. ديگران نشان بدهند افرادي ثروتمندند

كنندده از   كند و سدبب بدالابردن درک مصدرف    ارزش ايجاد مي

مدد و برندد   . شود بودن و موقعيت اجتماعي مي كيفيت، تجملي

. كنندد  در تصميمات مربوط به خريد نقدش مهمدي را ايفدا مدي    

داشتن برند و پيروي از مد  هاي برند، اهميت خريد از فروشگاه

بودن خريد، نقش مهمي در مصرف بيشتر و  بخش همانند لذت

 : گويد پريسا مي. تمايل به خريد دارند
كلاً لباسامو چده شدلوار جدين     .برندبودن مهم هستش»

دوست . خرم هاي برند مي چه پيراهن و بلوز رو از فروشگاه

شده مدد    وقتي يه چيزي تبليغ مي. ندارم لباس قديمي ب وشم

حالا اگه چيزي باشده كده مدن    . شه سريعاً تو بازارم مياد مي

 .«خرمش خوشم بياد خب مي

نۀ لوازم منزل و تعويض آنها هزي: مستهلک وسايل تعويض

ها دارد؛ به همدين دليدل خريدد وسدايل      زيادي را براي خانواده

افتد كده ايدن لدوازم     منزل يا تعويض آنها در صورتي اتفار مي

با وجود اين اگدر شدرايط مدالي مناسدب     . مستهلک شده باشند

باشد، زنان پژوهش حاضر به تعويض وسايل منزلشدان تمايدل   

ده مناسدب بدوده   هايي كه شرايط مالي خانوا در موقعيت. دارند

. اندد  است، آنها براي خريد يا تعويض وسايل منزل اقدام كدرده 

اين تمايل هميشه وجود داشته است؛ اما شرايط مالي نامناسب 

اين شرايط دربدارۀ خريدد طدلا هدم     . مانع اصلي اين كار است

شود كه هدم   وجود دارد؛ زيرا طلا كالاي باارزشي محسوب مي

منزلدۀ كدالايي زينتدي در     د و هم بهانداز دار جنبۀ سرمايه و پس

 :گويد اكرم مي. شود ها استفاده مي مهماني
شوهرم تا زنده بود دوست داشت وسايل برقي خونده  »
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شراي شدم  . شو نددارم  الان حوصله. كرد رو سريع عوض مي

الان طدلا دارم و  . خدرم  طلا هر سال نمدي . زياد جور نيست

 .«اينکه شراي شم نيست كه بخوام بخرم

ها نيز نقدش بسدزايي در زيادشددن     رسانه: اي رسانه كاشت

در تبليغات تلويزيدوني بسدياري   . تمايل به مصرف بيشتر دارند

اي كده   گونده  شدوند؛ بده   كالاها، ضرورت و خواسته معرفي مدي 

شدود؛   نداشتن آن نوعي خد  در زنددگي افدراد محسدوب مدي     

آورندد   ها نيازهاي كاذبي را در افراد به وجود مي رو رسانه  ازاين

 :گويد شوند افراد به مصرف رو بياورند؛ مريم مي و سبب مي
بيني تو تلويزيون يه بازيگر باكلاسه يده چيدز    وقتي مي»

 .«قشنگ پوشيده، خب دوست داري مثل اون ب وشي
در بستر فرهنگي (: گرانه سل ه)هژمونيک  فرهنگي مصرف

جامعۀ ايران خريد و مصرف زنان پيرو فرهنگ عمومي جامعده  

آنهدا وقتدي بدا اقدوام شوهرشدان برخدورد       اي كه  گونه ست؛ بها

آنهددا در . كنددد شددان تغييددر مددي كننددد رفتارهدداي مصددرفي مددي

در . دهندد  وهمچشمي را نشان مي هاي خود، اوج چشم مهماني

پوشند؛ ولي  هاي تکراري نمي ها لباس مراسم عروسي و مهماني

كمتر تر، كمتر اجتماعي و  همين زنان وقتي در حوزۀ خصوصي

گيرندددد، رفتارهددداي   داراي فشدددار اجتمددداعي قدددرار مدددي  

وهمچشمانۀ كمتري دارند؛ براي مثدال آنهدا مبدادرت بده      چشم

صدورت چرخشدي    هداي تکدراري و قدديمي بده     پوشيدن لباس

 :گويد هاي مهماني مي كنند؛ زهرا دربارۀ لباس مي
. كنم اون لباسي كه اون دفعه پوشيدم ن وشدم  سعي مي»

. تدر پوشديدم    وشم كه دوتا مهموني قبدل اون يکي قبلي رو ب

 . «پوشم  چرخشي لباسامو مي
ترندد؛   هاي اجتماعي بدراي زندان بااهميدت    بعضي از عرصه

شدود؛ بده همدين دليدل      ها به زنان توجه مي زيرا در اين عرصه

هاي جديد  پوشيدن و تهيۀ لباس كنند با متفاوت لباس تلاش مي

 :گويد مريم مي .تصوير بهتري از خود به نمايش بگذارند
مدثلاً  . ري كجدا هسدت   بستگي داره مهمدوني كده مدي   »

رم  خونوادۀ شدوهرم باشده دو سده بدار پوشديده باشدم مدي       

لباس دارما؛ . من چند وقت ديگه عروسي خواهرمه .خرم مي

خوام برم يه لباس جديد بخرم خوشگل باشده   ولي خب مي

هدا رو ديگده دوسدت     بقيه ديدن قبلدي . برا عروسي خواهرم

 .«رم همونا رو ب وشمندا

هداي   يکدي از راه . افراد بسياري به تأييدشدن تمايل دارندد 

زنان درواقع با نحدوه و ندوع    .تأييد افراد، نوع مصرفشان است

تعريف و . خريد و مصرف، سعي در جلب تأييد ديگران دارند

دهدد و آنهدا را    نفسشدان را افدزايش مدي    تأييد ديگران اعتمادبه

مرجعيدت در خريدد،   . كندد  ديگدران مدي  نوعي مرجع خريدد   به

گرفتن از كساني است كده   كردن و كمک درواقع همان مشورت

طلبدي زندان،    علاوه بر ايدن تندوع  . شوند در امر خريد تأييد مي

تمايل به خريد ذوقدي كده صدرف پسدنديدن كدالايي اسدت و       

بدودن قيمدت كالاهدا،     همچنين خريد ارزان درصورت مناسدب 

گيري تمايل زنان بده   در خريد در شکل 9پايي پايي و هم ويترين

شدود،   يي نام برده ميپا مصرفمصرف بيشتر كه از آن با عنوان 

 .نقش بسزايي دارد

شدوند، در   رو مدي  پدايي روبده   هنگامي كه زنان بدا مصدرف  

ايدن  . دهند هاي متفاوتي از خود نشان مي  شرايط مختلف كنش

نبدۀ مثبدت   ج( الف: توان در سه جنبه تقسيم كرد ها را مي كنش

كه با مدگرايي و برندگرايي زنان در ارتبداط   7برند تفاخر: مانند

سدعي كدردم بده خوندوادۀ     »: گويدد  پريسا در اين باره مي. است

به هركي اومد گفدتم  . ام ماركن شوهرم بفهمونم همۀ سيسموني

وام براي خريد ماشين يا طلا و ساير  ؛ گرفتن«اينا همش ماركه

بدرا طدلا وام بگيدري    »: كالاهاي منزلتي كه فرزانه معتقد اسدت 

طلا چيزي نيست كه بده مدرور   . خوبه ولي برا چيزاي ديگه نه

؛ «مونه برات مي. مونه انداز مي مثل پس. زمان ارزشش كمتر بشه

 وهمچشمانه بدراي نمدايش خدود و    چشم هاي مهماني و خريد

كه درواقع مصرف فرهنگي هژمونيک  فتارهاي پزمآبانهر تلافي

وقتدي  »: گويدد  بتدول مدي  . نقش چشدمگيري در بدروز آن دارد  

گيدرن و آنچنداني پدذيرايي     هدام آنچنداني مهمدوني مدي     جاري

كنن، به هر حال ما هم مجبوريم درحد اونا پدذيرايي كنديم    مي

گاهي بايد روي طرفو كم كندي؛  . كه پشت سرمون حرف نزنن

هاي زنان براي خريد  منزل نيز ازجمله اولويت وسايل تعويض

                                                      
 همراهي با ديگران در خريد �

 نمايش خريدهاي برند �
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توانند توانايي مدالي و   از اين طريق زنان مي. شود محسوب مي

خريد و تعويض لوازم منزل . سليقۀ خود را به نمايش بگذارند

نوعي در كسب تأييد  كند، به با اينکه هزينۀ زيادي را تحميل مي

جايگاه اقتصادي  تصويركشيدن خريدشدن و به ديگران و مرجع

: گويدد  مهديده در ايدن بداره مدي    . كندد  اي پيدا مدي  اهميت ويژه

ممکنده خونده نيداز نداشدته     . وسايل خونه خيلي دوست دارم»

گدن   تو جمع مدي . باشه ولي قشنگ بوده و تو خونه جلوه داره

 .«گن باهاشون برم خريد بهم مي. خونۀ فلاني خيلي شيکه

ندداختن نيازهدا تدا    ا تعويدق  جنبۀ منفدي كده شدامل بده    ( ب

 بهترشدن شرايط مالي براي خريد و مصرف و همچنين خريدد 

كنم وقتي درآمدم بهتر  صبر مي»: گويد  محدثه مي. طبقاتي است

حتي بدلي هم . كنم طلا هم نتونم بخرم كاري نمي. خرم شد مي

 .«خرم نمي

اندد كده درواقدع همدان      هدا خنثدي   جنبۀ سوم اين كنش( ج

كدردن بده رفتارهداي     تدوجهي  ه عبدارتي بدي  پز و ب گرفتن  ناديده

ندادن به رفتارهداي فخرفروشدانۀ    پزمآبانه است؛ درواقع اهميت

كردني است كده زندان پدژوهش حاضدر      ديگران زماني مشاهده

كنند ازنظر اقتصادي توان مقابله يا تلافي اين قبيدل   احساس مي

د اگه كسي بخدوا »: گويد زهرا در اين باره مي. رفتارها را ندارند

نه من اصلاً »: گويد زينب نيز مي. «ذارم  پز بده اصلاً محلش نمي

همدان  . «ها از من بهترن دم؛ چون خيلي وسيلۀ خونه رو پز نمي

بيان كرده است، تمايل به مصرف هرچه ( 9311)طور كه وبلن 

هدا    وهمچشمي به اين سدبب اسدت كده خدانواده     بيشتر و چشم

. ان نشان دهند   ديگرس طراز و هم كنند خود را هم تلاش مي

شدوند كده    رو مدي  ها پيوسته با كالاهايي روبده  همچنين خانواده

هدا نيدز    شوند؛ بنابراين، خدانواده  مند مي ديگران نيز از آنها بهره

مندد   كنند با استفاده از آن كالاهدا از نتدايج آنهدا بهدره     سعي مي

 .شوند

دهندۀ تمايل زنان بده خريدد و ديددن     پايي كه نشان ويترين

كالاهاي جديد است، ازجمله پيامدهاي تمايدل زيداد زندان بده     

كالاهاي تجملي كه در مد  عدام   . خريد و مصرف بيشتر است

شوند نسبت به كالاهايي كه خصوصي و بده دور از   مصرف مي

شوند، بيشدتر جنبدۀ نمايشدي دارندد؛      چشم ديگران مصرف مي

است  بخش بنابراين، متمايزشدن از ديگران نيز براي زنان لذت

توان آن را از نتايج تمايل زياد زندان بده مصدرف بيشدتر      كه مي

گذاشدتن جايگداه اجتمداعي يکدي از ابعداد       نمدايش  بده . دانست

مصدرف تجملدي اسدت كده هدم راهدي بدراي كسدب منزلدت          

كشيدن ثدروت اسدت، هدم رضدايت اعضداي       رخ  اجتماعي و به

بدودن ازنظدر    مرجعيت و م لدوب  لذت. خانواده را در بر دارد

كه تأثير مثبتي بر روحيۀ زنان دارد، ازجملده پيامددهاي    9انيرو

افسردگي ناشدي  . پايي است روشدن با پديدۀ مصرف مثبت روبه

از خريدنکردن به ميزاني كه تمايل به مصرف وجدود دارد نيدز   

. پايي است روشدن با پديدۀ مصرف از پيامدها و آثار منفي روبه

 :گويد شيرين در اين باره مي
اگده يده   . كنده  خريدكردن روحيۀ آدمو عوض مدي كلاً »

ام  ريدزه و روحيده   مدت نتونم برم خريد اعصابم به هدم مدي  

خدرم   وقتدي چيدزي كده دوسدت دارم مدي     . شده  خراب مدي 

. شده  خريد حس خوبي داره آدم شاد مدي . شم خوشحال مي

نفسم  به اعتماد. كنه تعريفاي ديگران از خريدام خوشحالم مي

 .«شن ونوادم خوشحال ميبينم خ شه، مي زياد مي
 

 الگوی پارادایمی

هدايي   دهندۀ فرايندها و فعاليت الگوي پارادايمي پژوهش، نشان

الگدوي پدارادايمي   . است كه در بسدتر م العده رخ داده اسدت   

شرايط علي، : اند از هاي مختلفي است كه عبارت شامل قسمت

. گددر، راهبردهددا و پيامدددها اي، شددرايط مداخلدده شددرايط زميندده

نين، پديدۀ مركزي در ميانۀ الگدو قدرار گرفتده اسدت كده      همچ

. گيددرد هددا و جريددان فرايندددها پيرامددون آن شددکل مددي فعاليددت

دهندد پديددۀ مركدزي در     هاي اين پدژوهش نشدان مدي    پويايي

بوده است؛ يعني زنان بدا توجده   « پايي مصرف»پژوهش حاضر، 

گر تمايل به مصدرف هرچده    اي و مداخله به شرايط علي، زمينه

كدردن ايدن    كنند؛ اما منتظدر فرصدتي بدراي رفدع     يشتر پيدا ميب

روشدن با اين پديده راهبردها  اند؛ درنتيجه، زنان در روبه تمايل

در ادامه الگدوي پدارادايمي   . كنند هايي نيز طراحي مي و واكنش

 .شود بررسي مي
                                                      
1
 Psychological Desirability  
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 شرایط علی

مرجعيدت در  . 9: اندد از  شرايط علي در پژوهش حاضر عبارت

. 1ارزان  خريدد . 4طلبدي    تنوع. 3نفس  به كسب اعتماد. 7خريد 

پدايي در خريدد؛ در واقدع،     هدم . 2پاساژگردي . 1خريد ذوقي 

طدور كلدي خريدد     بده . شدوند  شرايط علي سبب بروز پديده مي

بخش براي زنان اسدت؛ حتدي اگدر نيداز و      تفريحي بسيار لذت

پايي و ديددن   ضرورتي براي خريد وجود نداشته باشد، ويترين

أثير مثبتدي در  پدايي تد   ويترين. بخش است كالاهاي جديد لذت

نفسشدان را   اي كده اعتمادبده   گونده  تغيير روحيۀ زندان دارد؛ بده  

اندد،   زناني كه مورد تأييدد و تعريدف ديگدران   . دهد افزايش مي

شوند و به همين سبب ديگران براي  افرادي باسليقه شناخته مي

همين مرجعيت در خريد اسدت  . كنند خريد با آنها مشورت مي

ل به خريد و مصرف بيشدتر داشدته   شود زنان تماي كه سبب مي

خرند كده   زنان براي ايجاد تنوع و تغيير، كالاهايي را مي. باشند

ها قيمت مناسبي نيز داشته باشند اما  حال اگر اين كالا. ب سندند

موردنيازشان نباشند، آنان تمايل به خريد بيشتر از خدود نشدان   

وقدي  طلبدي، خريدد ارزان و خريدد ذ    دهند؛ به عبارتي تندوع  مي

ديددن  . ها و عوامل مؤثر بدر خريدد و مصدرف بيشدترند     انگيزه

آنها حتدي بددون قصدد    . ها نيز براي زنان جذابيت دارد ويترين

. روند تدا كالاهداي جديدد را ببينندد     خريد به مراكز تجاري مي

شود زنان با ديگران نيز  همچنين تمايل به پاساژگردي سبب مي

شددن   همدراه . مراهي كنندد را در خريد ه  به خريد بروند و آنها

پايي در  پايي كه از آن با عنوان هم با ديگران در خريد و ويترين

گيدرد كده زندان     خريد ياد شد، بيشتر به اين دليل صدورت مدي  

نوعي در زنان  ديدن كالاهاي جديد به. كالاهاي جديد را ببينند

كند كده در افدزايش تمايدل     حس ضرورت و خواسته ايجاد مي

 .د و مصرف بيشتر نقش داردآنان براي خري

 

 ای شرایط زمینه

. 9: اندد از  اي الگوي پدارادايمي پدژوهش عبدارت    شرايط زمينه

اي، بستر و  شرايط زمينه. برندگرايي. 3مدگرايي . 7لذت خريد 

دهندد؛   اي هستند كه راهبردهاي پژوهش در آنهدا رخ مدي   زمينه

هداي  اندد كده بدا راهبرد    اي شرايط خاصي درواقع، شرايط زمينه

 .كنندگان ارتباط دارند مشاركت

. بخدش اسدت   طور كلي خريد بدراي زندان بسديار لدذت     به

كنندگان تا به حال تجربۀ خريد غيرضروري  هريک از مشاركت

بدردن از آن سدبب    حس خوب خريدد و لدذت  . است  را داشته

. شود افراد ميل بده خريدد و مصدرف بيشدتر داشدته باشدند       مي

شود زنان پژوهش  ريد سبب ميبودن رواني ناشي از خ م لوب

افدرادي كده   . شان خريدد كنندد   حاضر، بيشتر از نيازهاي واقعي

مدددگرا هسددتند و برندددبودن كالاهددا برايشددان اهميددت دارد، از 

كنندد و سدعي دارندد برنددبودن      هاي برند خريدد مدي   فروشگاه

 .خريدهاي خود را به ديگران نيز نمايش بدهند

 

 گر شرایط مداخله

: اندد از  شده در اين پژوهش عبدارت  گر شناسايي شرايط مداخله

. 3هژمدوني فرهندگ عمدومي    . 7قدرت خريد پايين جامعه . 9

تدري   اي؛ درواقع، اين شرايط بده نيروهداي كدلان    كاشت رسانه

. گدذارد  كنندگان اثر مي مرتبط است كه بر راهبردهاي مشاركت

اين شدرايط انتدزاع بيشدتري دارندد و بدر پديددۀ اصدلي تدأثير         

 .ذارندگ مي

شدود زندان    بودن قدرت خريد در جامعده سدبب مدي    پايين

بودجۀ مالي كافي براي تحقق ميل مصرف خود نداشته باشدند؛  

شود؛ زيرا از يدک   براي مثال، طلا كالايي باارزش محسوب مي

هدا اسدتفاده    منزلدۀ كدالايي لدوكس و زينتدي در مهمداني      سو به

سدبب   بده  اندداز دارد؛ امدا   شود و ازسوي ديگدر جنبدۀ پدس    مي

بودن توان مالي، اين امکان براي زندان وجدود نددارد كده      پايين

براي تنوع طلاهايشان را تعويض يا خريداري كنندد؛ بندابراين،   

با وجود ميل زنان به مصرف بيشتر، عاملي قدرتمندد خدارج از   

حي ۀ توانايي آنها وجود دارد كه ميل به مصرف يا بده عبدارتي   
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ايدن عامدل بيروندي همدان     . كندد  پايي آنها را كنترل مي مصرف

قدرت خريد پايين جامعه است كه از متغيرهاي اقتصادي كلان 

واقع، برخلاف انتظدارات و توقعدات    گيرد؛ در جامعه نشئت مي

مالي زنان براي خريد، اقتصاد خانواده ايدن اجدازه را بده آنهدا     

دهند با وجود اينکه تمايل به تعويض  نتايج نشان مي. دهد نمي

شددن   زل وجود دارد، لوازم منزل در صورت مسدتهلک اثان من

هدا   در مدواردي كده شدرايط مدالي خدانواده     . شوند تعويض مي

مناسب بوده، مشاهده شده است زنان بدراي تعدويض وسدايل    

هاي پداييني   ويژه لايه در طبقۀ متوسط به. اند منزلشان اقدام كرده

ي آسداي  اين طبقه، زنان براي حفد  اعتبدار خدانواده جلدوۀ تدن     

دليدل فشدارهاي زنددگي     شوند؛ به عبارتي چون مدردان بده   مي

آسدايي    توانند با مصرف و خريد فزاينده نمودي از تن كمتر مي

زنان بدراي انجدام   . گيرند باشند، زنان اين وايفه را به عهده مي

چرخد، از فرهندگ عمدومي    اين وايفه كه پيرامون مصرف مي

تن از توجده اطرافيدان و   گيرند؛ يعني زنان با تدأثيرگرف  تأثير مي

. كنندد  شدان را دنبدال مدي    اهميت حرف آنان، تمايلات مصرفي

گدذارد و   مصرف فرهنگي هژمونيک ديگران بر زنان تدأثير مدي  

شود؛ بنابراين، مصرف  سبب بروز رفتارهاي مصرفي در آنها مي

فرهنگي هژمونيک و تأثيرپذيري زنان از آن، آنان را به مصرف 

 .هدد هرچه بيشتر سور مي

هاي جمعدي نيدز در    ذكر اين نکته ضروري است كه رسانه

تمايل هرچه بيشتر زنان به مصدرف و خريدد كالاهداي جديدد     

هدداي جمعددي بددا تبليغددات گسددترده در   مؤثرنددد؛ زيددرا رسددانه

گيري نيازهاي جديد و تصويرهاي ذهني مخاطبدان تدأثير    شکل

امددروزه كدده وسددايل ارتبدداط جمعددي گسددترش  . گذارنددد مددي

داشته است و افراد را در معرض ديد ديگران قدرار  چشمگيري 

توان با آن توان مالي را به بقيه نشدان   دهد، تنها راهي كه مي مي

مصرف كالاهاي . دادن توانايي در خريدكردن است داد، نمايش

رو  تجملي رفتاري افتخارآميز و نشانۀ ثروتمنددي اسدت؛ ازيدن   

مختلف احساس نياز  ها به كالاهاي تأثيرگرفتن از رسانه زنان با 

 .شود پايي در آنان مي كنند و اين امر سبب افزايش مصرف مي

 

 راهبردها

كنندگان دربرابر پديددۀ مركدزي صدورت     مشاركت راهبردهاي

كه بيان شد، پديددۀ مركدزي ايدن بخدش،      طور  همان. گيرد مي

گدر و شدرايط    اين، شرايط مداخله بر  علاوه .پايي است مصرف

راهبردهاي زندان  . تأثيرگذارند راهبردهااي نيز بر نوع اين  زمينه

( الدف : اندد از  توان به سه دسته تقسيم كدرد كده عبدارت    را مي

هاي مثبت شدامل تفداخر برندد، وام، خريدد و مهمداني       راهبرد

راهبردهاي منفي ( ب. وهمچشمانه، تعويض وسايل منزل چشم

خنثدي شدامل     راهبدرد ( ج. طبقاتي و تعويدق نيداز   شامل خريد

 .گرفتن پز ناديده

پايي  روشدن با پديدۀ مركزي يا همان مصرف زنان در روبه

گدري ذكرشدده،    اي و مداخلده  و با تأثيرگرفتن از شرايط زمينده 

گيرند؛ زنان اقدام به خريد  اي را در پيش مي گانه هاي سه راهبرد

كنندد؛ زيدرا    وهمچشدمانه مدي   هداي چشدم   و برگزاري مهمداني 

ندوعي   هاي خود را نمايش دهند و با اين كار به توانند لباس مي

زنان تمايل بده پوشديدن لبداس    . ابراز وجود و خودنمايي كنند

ها و عروسي اقدوام   كنند براي مهماني تکراري ندارند، سعي مي

ايدن حساسديت   . درجه يک لباس جديد تهيه و خريداري كنند

درجه يک و اقوام شوهر به سبب ايدن اسدت    در عروسي اقوام

همچنين به سبب اهميت حرف . اند كه آنها مركز توجه ديگران

خرندد و   بودن از ديگران لباس جديد مي ديگران و نيز متفاوت

. هاي قديمي و تکراري خدود تمدايلي ندارندد    به پوشيدن لباس

شدان در   هدف ديگر زنان از برگزاري مهمداني نمدايش سدليقه   

هداي   ي از مهمان است؛ درواقع، زنان با برگزاري مهمانيپذيراي

ها سعي دارندد   همچشمانه يا شركت در اينگونه مهماني و چشم

 .كنند رفتارهاي پزمآبانۀ ديگران را نيز تلافي 

كنندد   هداي برندد خريدد مدي     زناني كه از مراكز و فروشگاه

هاي خدود دارندد و از ايدن طريدق بدين       سعي در نمايش خريد
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گاهي اوقدات ايدن تفداخر    . كنند ديگران تمايز ايجاد ميخود و 

برند به سبب اين است كه ديگران نيز با خريدهاي خود سدعي  

در فخرفروشي دارند و از اين طريدق اسدت كده زندان تدلاش      

افراد بدا توجده بده    . كنند شأن خانوادگي خود را حف  كنند مي

بدراي   كنندد و  شرايط مالي اقدام به تعويض لوازم منزل نيز مدي 

نبدودن شدرايط    خريد طلا، منزل و اتومبيل در صورت مناسدب 

اينهددا . گيرنددد كننددد يددا وام مددي مددالي از ديگددران قددرض مددي

روشدن با پديده از خدود   اند كه زنان در روبه هاي مثبتي واكنش

ها پدايين باشدد امدا     وقتي قدرت خريد خانواده. دهند نشان مي

شان  جه به س   طبقاتيتمايل به مصرف زياد باشد، افراد با تو

كنند و در  تري خريد مي كنند؛ يعني در حد متعارف مصرف مي

گيدري   تعويض لوازم منزل يا خريد طلا و ساير چيزها سدخت 

آوردن  دسدت  كنند و حتي تا بهترشددن شدرايط مدالي و بده     نمي

اندازند؛ چون قدرت  بودجۀ كافي نيازهاي خود را به تعويق مي

کدان خريدد طدلا و زيدورآلات را     خريدشان پدايين اسدت و ام  

گيرند يدا از   ها يا از ديگران طلا امانت مي ندارند، براي مهماني

اند هنگدامي   همچنين زنان بيان كرده. كنند بدليجات استفاده مي

كه شرايط اقتصادي براي خريدكردن مناسب نيسدت، خدود را   

كنند تا فشدار رواندي    با ديدن فيلم و خواندن كتاب سرگرم مي

زنان وقتي با رفتارهاي پزمآبانۀ ديگدران  . را تحمل كنند كمتري

. توجه باشدند  كنند به اين رفتارها بي شوند، سعي مي رو مي روبه

هاي خنثي زنان در برابر رفتارهداي   اين واكنش ازجمله واكنش

 .پزمآبانۀ ديگران است

 

 پیامدها

ي اند كه كنشگران آنها را در روياروي پيامدها، نتايج راهبردهايي

. گيرند گر مي اي و شرايط مداخله ، شرايط زمينهمركزي با پديدۀ

هداي   و كدنش  راهبردهدا كدارگيري   آمده از به دست پيامدهاي به

. 9: شدوند   بده دو دسدته تقسديم مدي    كنندگان   مشاركت متفاوت

بودن ازنظر رواندي، لدذت    لذت تمايز، م لوب: پيامدهاي مثبت

 .افسردگي :پيامد منفي. 7. پايي مرجعيت، ويترين

كدارگيري راهبردهداي مختلدف ازسدوي زندان       درنهايت به

شود با تلافي رفتارهاي پزمآبانه لذت تمايز از ديگران  سبب مي

همچنين با خريدكردن و موردتأييد و تعريف . را احساس كنند

ديگران قرارگرفتن، لذت مرجعيت را نيز احساس كنند؛ زيرا از 

شدن ازطرف ديگران است  پذيرفتهپيامدهاي مثبت خريدرفتن، 

شدود و تدأثير روحدي     نفس آنان مي به كه موجب افزايش اعتماد

بدودن ازنظدر    در خريدد م لدوب  . همراه دارد مثبتي براي آنان به

بخش است كه از آثار مثبت خريد بدراي   رواني براي زنان لذت

شدود زندان حتدي بددون      همۀ اين پيامدها سبب مي. آنان است

پدايي نيدز    مراكز تجاري بروند؛ بنابراين، ويتدرين قصد خريد به 

از آنجدا كده قددرت    . رود ازجمله پيامدهاي مثبت به شمار مدي 

خريد جامعه پايين است و امکان خريدد بده انددازۀ تمايدل بده      

شود زنان دچدار حدالاتي مانندد     مصرف وجود ندارد، سبب مي

 .افسردگي شوند

 

  نتیجه

گيدري   هداي شدکل   سعي شده است پويدايي در پژوهش حاضر 

در ايدن  . جامعه بررسي شدود  وهمچشمي در بستر فرايند چشم

صورت جددول مفداهيم و الگدوي پدارادايمي      ها به مسير، يافته

شدده در   چگونگي مسدير و فرايندد طدي   . ارائه و تشري  شدند

هداي   واره فلدش  در ايدن طدرح  . شود وارۀ نظري م رح مي طرح

دهنددۀ   دوسدر نشدان   هاي دهندۀ تأثير علي و فلش سر نشان يک

 .وبرگشتي و غيرخ ي است تأثير رفت

زيدر    شدود، عدواملي   مشاهده مي 7همان طور كه در شکل 

پايي در خريد يعني  هم: شوند پايي مي سبب بروز پديدۀ مصرف

شدن با ديگران براي خريد بددون داشدتن قصدد خريدد،      همراه

ع طلبدي كده درواقد    پايي و تماشاي كالاهاي جديد، تنوع ويترين

همان خريدد كالاهدا بددون احسداس نيداز بده آن كالاسدت و        

نفدس از   بودن قيمت كالاهاي مددنظر، كسدب اعتمادبده    مناسب
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شدود فدرد پدذيرش     خريد و مرجعيت در خريد كه سدبب مدي  

اجتماعي بيشتري نزد ديگران داشته باشدد؛ بده عبدارتي مدوارد     

 .شوند ذكرشده سبب تمايل بيشتر زنان به خريد و مصرف مي

پددايي در خريددد،  پددايي، تددأثير متقددابلي بددر هددم   فمصددر

پايي در خريدد،   هم. طلبي و خريد ارزان دارد پايي، تنوع ويترين

نفددس، خريددد ارزان و  مرجعيددت در خريددد، كسددب اعتمادبدده 

گدردي بيشدتري داشدته     شوند زنان ويتدرين  طلبي سبب مي تنوع

طلبدي زندان را افدزايش     هدا، تندوع   بدودن قيمدت   مناسب. باشند

همچنين موردتأييد و تعريدف ديگدران بدودن عداملي     . هدد مي

شدود   نفدس اسدت كده همدين سدبب مدي        براي كسب اعتمادبه

 .گردي زنان بيشتر باشد ويترين

بودن رواني خريد براي زنان نيز عامل مهمي بدراي   م لوب

. پددايي و افددزايش تمايددل بدده مصددرف زنددان اسددت    مصددرف

بردن از  و لذت نفس بودن رواني سبب افزايش اعتمادبه م لوب

كننددگان بدا تدأثيرگرفتن از ديگدران و      مشاركت. شود خريد مي

كنند  اقدام به انجام كارهايي مي  دادن به نظر آنها سبب اهميت به

كه اين مصدرف فرهنگدي هژمونيدک ازطريدق تفداخر برندد و       

بردن از ايجاد تمايز بين خود و ديگران، تلافي رفتارهداي   لذت

هدداي  دكردن و برگددزاري مهمدداني پزمآبانددۀ ديگددران و خريدد 

همچشمانه و همچنين تعويض وسايل مسدتهلک مندزل    و چشم

 .كند نمود پيدا مي

هاي جمعي نيز بده   كنندگان با تأثيرگرفتن از رسانه مشاركت

كنند و خريددن كالاهدا و    برندگرايي و مدگرايي تمايل پيدا مي

بدا   زنان. هاي برند و مد روز برايشان اهميت زيادي دارد لباس

تأثيرگرفتن از مدگرايي و برنددگرايي بده مصدرف بيشدتر پيددا      

پايي و مدگرايي و برندگرايي تدأثير   كنند؛ البته مصرف تمايل مي

اي،  كاشدت رسدانه  . گذارندد  دوسويه و متقدابلي روي هدم مدي   

مددگرايي و برندددگرايي بددر مصددرف فرهنگددي هژمونيددک نيددز  

 .تأثيرگذارند

بودن قدرت خريد جامعده   پايينسبب  پايي به پديدۀ مصرف

كننددگان بدا    برخدي مشداركت  . شدود  سبب حسرت مصرف مي

وجود اينکه تمايل زيادي بده خريدد و مصدرف دارندد، عامدل      

شدان را   شدود كده نيازهداي مصدرفي     اقتصادي مدانع از آن مدي  

سددبب  در ايددن شددرايط اسددت كدده زنددان بدده  . بددرآورده كننددد

ا بهترشدن شرايط زنان ت. شوند خريدنکردن دچار افسردگي مي

اندازندد يدا متناسدب بدا      اقتصادي نيازهاي خود را به تعويق مي

كنند و حتدي در مدواردي بدراي     شان خريد مي شرايط اقتصادي

يکدي ديگددر از  . گيرنددد خريدد منددزل، طدلا و اتومبيددل وام مدي   

روشدن با اين شرايط، خريدد طبقداتي    راهبردهاي زنان در روبه

در . يط اقتصدادي خدانواده اسدت   يا همان خريد متناسب با شرا

وهمچشمانۀ ديگران  مواردي هم زنان نسبت به رفتارهاي چشم

گدرفتن پدز سدعي در     دهند؛ يعني بدا ناديدده   واكنشي نشان نمي

دادن خود دارندد و بده ايدن طريدق تلاشدي در       تفاوت نشان بي

مصدرف،   حسدرت  . جبران رفتارهاي پزمآباندۀ ديگدران ندارندد   

دهد؛ زيرا از اين طريق آنها ميل  افزايش ميپايي زنان را  ويترين

به مصرفشان را با ديددن كالاهداي جديدد تدا حددي برطدرف       

پايي جايگزين خريد و مصدرف آندان    كنند؛ درواقع، ويترين مي

 .شود مي

هاي مدرتبط بدا پدژوهش حاضدر      با نگاهي كلي به پژوهش

تددوان گفددت نتددايج پددژوهش حاضددر همسددو بددا نتددايج     مددي

و ( 9313)كمدالي و خودكداري   ، (9317)هاي رسولي  پژوهش

هدا و   زمينۀ تأثير رسانهاست كه در  (9313)دلير و اكبري  طالبي

گرايدي و مصدرف    تبليغات تجداري آنهدا بدر افدزايش مصدرف     

هدا بدا    دهند رسانه همچنين نتايج نشان مي. تظاهري كالاهاست

تأكيد بر كالاهاي اقتصادي، مدرن و منزلتدي در جامعده ندوعي    

كنندد فاصدلۀ    كنندد و افدراد تدلاش مدي     ايجداد مدي   چندگانگي

در پژوهش حاضر . شان را با ديگران به حداكثر برسانند طبقاتي

پدايي سدعي    نيز زنان با مصرف هرچه بيشتر كالاهدا و مصدرف  

 .دارند خود را از ديگران متمايز كنند

نشدان داده  ( 9311)بر اين، پژوهش محمدپور و بهمني  علاوه 
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هدا، مصدرف تظداهري،     ي براي مصرف نشدانه است پاساژها فضاي

دهددد  پددژوهش حاضددر نيددز نشددان مددي . هسددتند... زنددي و پرسدده

پايي سبب ميل بيشدتر زندان بده مصدرف يدا       پاساژگردي و ويترين

دهد  همچنين پژوهش حاضر نشان مي. شود پايي مي همان مصرف

هاي  بالا با دراختيارداشتن سرمايه روبه  زنان طبقۀ متوسط و متوسط

پدايي و مصدرف تجملدي و     شان تمايل بيشدتري بده مصدرف     هطبق

وهمچشمانه دارند كه اين خود همسو بدا م العدۀ غلامدي و     چشم

انددد بددا بددالارفتن درآمددد،  اسددت كدده نشددان داده( 9311)خلجددي 

 .يابد گرايي هم افزايش مي مصرف

اندد   در م العۀ خود بيدان كدرده  ( 2002)دوبويس و سزلار 

تجمددل، از ترجيحددات شخصددي  كننددده از  ادراكددات مصددرف

همچنين نتايج . گيرد كننده و ترجيحات ديگران تأثير مي مصرف

صددورت نمددادين بددراي  دهنددد كالاهدداي لددوكس بدده نشددان مددي

دهدد   پژوهش حاضر نيز نشان مي. كنندگان اعتبارآورند مصرف

دنبدال   بده   گذاشتن خريدهايشان نمايش پايي و به زنان با مصرف

از اين طريق اسدت كده منزلدت     كسب مرجعيت در خريدند و

همچندين امداتولي و گويددو    . دهندد  كالايي خود را ارتقدا مدي  

ندوعي   اذعان داشتند كده خريدد كالاهداي تجملدي بده     ( 2010)

پدژوهش حاضدر   . كننده است نفس مصرف دهندۀ اعتمادبه نشان

دهد زناني كه تمايل زيادي به خريد دارند از ايدن   نيز نشان مي

 . اند نفس دنبال كسب اعتمادبه طريق به
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