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با حس  یشهر یصوت در فضاها کیآنتروفون یرابطه مولفه ها یبررس

 شهروندان  یساختار ذهن یالگوها نییمکان و نقش آن در تب

 کرمان( ی)نمونه مورد مطالعه : بازارسنت
     

 2*آشورزاده  یحسن یعل، 1یخسرو نیحس
 21/11/89تاریخ دریافت:  

 27/12/89تاریخ پذیرش:
 

  94632کد مقاله:  

 
 

 یده ـچک
 

موجود در  یبا روزگار گذشته است. صداها یآن در تفاوت اساس یصوت طیکه مح کندیم یزندگ یانسان معاصر در جهان
متفاوت  اریبس شدنیاز صنعت شیپ یموجود در شهرها یبا صداها تیفیو جهان ازنظر شدت و ک رانیمعاصر ا یشهرها

 نیاساس در ا نیداشته باشد؛ بر ا یطیمح اتیفیبر ک یتوجهبلقا ریتأث تواندیم یاست. مطالعات نشان داده که منظر صوت
بر  یشهر یفضاها یداریشن یهامؤلفه ریتأث یبه بررس یو ذهن ینیع یهااز روش یقیتلف قیشده از طر یپژوهش سع

 شهنق یبر رو یگذارو لکه یکروک یهامیترس قیمردم از طر یشناخت یهاراستا نقشه نیحس مکان پرداخته شود. در ا
با  گریاستخراج شد. از طرف د یو ادراک یحس ،یکالبد یهاو ساختار موجود در آن در نظام یآورمحدوده موردمطالعه، جمع

محدوده  ی( منظر صوتیصوت یهانقشه یکیگراف لیمدت صوت و تحلکوتاه یریگصدا )اندازه شیمایاستفاده از روش پ
 ینیع یهالیو تحل ،یداریشن یهاارزش نیب ییفضا یوندیهم پ تیها. درندیگرد دیشدت صوت تول زانیو نقشه م یبررس

 یحس مکان و منظر صوت انیمثبت م یدهنده رابطه خطنشان ،ییایاطلاعات جغراف ستمیدر س
(Correlation=0.45933بود. بر ا )بر  میمستق یریشدت صوت تأث زانیکرد که م یریگجهینت توانیاساس م نی

 حس مکان است. تیفیک یبرا یمناسب کنندهنییداشته و تب یشناخت یهاساختار نقشه

 

 بازار کرمان. ،یشدت صوت، حس مکان، منظر ذهن یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه  -1
 نیکه ا افتی میدست خواه جهینت نیبه ا میندازیعلوم ب خیدر بستر تار یمفهوم منظر صوت یریگشکل یهاانیبه بن یاگر نگاه

 یشهر یطراح یازآن استفاده در چارچوب عملو پس یشهر یطراح یهاهینظر نیتکو ریدر س یاهیپا میمفاه ریمانند سا زیمفهوم ن
که در  یمطرح شد. و 1شفر  ییکانادا دانیقیتوسط موس یبار مفهوم منظر صوت نی(. اول1484 ندرو،علوم دارد )مک ا ریدر سا شهیر

ادراک افراد  یمؤثر در چگونگ یمثابه ابزاربه یمنظر صوت دهیبا پد پرداختیم یصوت یهاطیمح یهاانیبه بن شیمطالعات خو
و بازگرداندن  یشهر یدر بهبود فضاها یمثبت سع یمنظر شهر هدر پروژ 1زریفر مونیدر دانشگاه سا یمواجه گشت. لذا گروه و

برد که تنها  یمنظور پ نیبه ا شیخو قاتی(. شفر در تحقMikulicz, Orkut &Serafin, 2016ها نمود )مثبت به آن یهامؤلفه
آن  ازمندیبلکه ن اد،فضا را کاهش د کی یآزاردهندگ زانیم توانیمانند شدت صوت نم طیمح یکیزیف یهابا کاستن از مؤلفه

 میکنندگان در آن فضا را مدنظر قرار دهتوسط استفاده یصوت طیادراک مح یهدف چگونگ نیبه ا دنیرس یکه در راستا میهست
 یمنظر صوت یستیگرفته شد که فهم طراحان از چ یریگجهینت نیا دیکه توسط کنگ به سرانجام رس یدر پروژه مشابه ا نیچنهم

 (.Kang, 2006) باشدیها متفاوت ماز آن ندگانکنبافهم استفاده
شهر  یها از منظر صوتو درک آن 2افراد یهاتیکه بر اولو یبه عوامل شتریشده است بکه تاکنون انجام ییهاپژوهش در

 یایدر والنس 1898که در سال  یقاتیو تحق یگلستان یبه مقاله زهرا بند دینگاه کن مثالعنواناند )بهپرداخته باشد،یم رگذاریتأث
 شتریکمتر موردتوجه بوده است و ب ،یموجود در محدوده مطالعه متأثر از منظر صوت یانجام شد( و ابعاد شناخت 4توسط گنزالس ایاسپان

 یپژوهشگران پس از بررس یتمام یموردبررس یهاهشموارد اقدام به حذف آن نمودند. در پژو یبه کنترل صدا و در برخ شتریب
ارائه  ییها و راهبردهامرسوم، مؤلفه یهاآن به روش لیوتحلهیبا کمک پرسشنامه و تجز یصوت یهانقشه دیشدت صوت و تول

 انیپرداختن به رابطه م یدر پ سوکیاز  قیتحق نیاساس ا نی(. بر ا1481درسال  یقیو حق یبه مقاله قلعه نوع دیاند )نگاه کنداده
منظر  انیدارد رابطه م یعسو س گریشهروندان و ارزش ملک است و از د ینظام ادراک ،یاجتماع یو رفتارها یصوت یهامؤلفه
 کند. یرا بررس یشناخت یهاموجود در نقشه یو ساختارها یصوت

 

 ینظر چارچوب -2
و  نیترها از مهمشهرند کــه وجـــود حس مکان شهروندان نسبت به آن یهابخش نیترازجمله مهم یشــهــر یفضاها
حاصل  دیآیدر ذهن ناظر به وجود م طیکه از مح یری. و ضمن آن تصاورودیفضاها به شمار م نیا یابیارز یارهایمع نیارزشمندتر

با  یمیها رابطه مستقمؤلفه نیشده است که اپژوهش نشان داده نی( در ا19: 1494 نچ،یاست )ل طیناظر و مح نیدوجانبه ب یانیجر
 است.  رگذاریشهروندان در بازار تأث یشناخت یمنظر صوت در نقشه ها نیشدت صوت دارند و همچن زانیم

 

 صوت شدت -2-1
باتجربه  قرابت را نیشتریصدا است که ب یکیزیف یژگیو کی. شدت، باشدیم یامواج صوت یهااز مشخصه یکیشدت صوت، 

را که ما  ییشدت صدا بلیسه دس شی. افزاشودیم یریگاندازه بلیدر دس یتمیلگار اسیمق کیدارد و با  3ییرسا یشناختروان
است که معمولاً شدت سروصدا  ییفشار بر آستانه شنوا زانیم ،یبلند ای(. شدت صوت 1484)مک اندرو،  کندیدو برابر م میشنویم

 یبرا باشدیواحدها مشکل م نیچون بکار بردن ا ی. ولکنندیم نییتع متریبرحسب وات بر سانت ای یرا برحسب واحد فشار صوت
شدت صوت  تمیبا لگار بلیبل است. ازنظر محاسبه دس دهمکیکه معادل  شودیاستفاده م بلیامر در عمل از واحد دس لیتسه

 دنیاست که گوش قادر به در ک و شن یمقدار انرژ نیمعادل کمتر قتیو در حق باشدیمربع متناسب م متریات بر سانتبرحسب و
 (.69: 1484آن است )پاکزاد،

 

 مکان حس -2-2
 تیفیباک یهاطیمح یابیارز یاساس یارهایحس مکان است که از مع ط،یمهم و مؤثر در ارتباط انسان و مح میاز مفاه یکی

 طیاز انواع ارتباط فرد با مح یاگستره انگریبوده و ب یمراتب مختلف یدارا ،یطیمح یمصداق از حصول معنا نی. اشودیقلمداد م
مراتب مختلف  یریگو تعلق به مکان رادرارتباط با شکل یخود، سه اصل تعهد، دلبستگ یهایسدر برر ی(. شاما1881،یاست )شاما

                                                           

1 - Simon Freeze University 
2 - Priorities of individuals 
3 - Gonzales 

4 - Psychological Dissemination 
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از  ینسبت به مکان، آگاه یتفاوتیکه عبارتنداز: ب کندیم یبندس را در هفت مرتبه طبقهح نیحس مکان مورداشاره قرار داده و ا
 نیمکان. با ا یبرا یفداکار تیحضور کردن مکان و درنها ن،شدن با اهداف مکا یکی ،یمکان، تعلق، دلبستگ کیدر  یریقرارگ
آن  یرا شامل شده و از مرتبه سه به بعد، وجوه احساس طیفرد نسبت به مح یو شناخت یکه دومرتبه اول عمدتاً سطوح ادراک حیتوض
. او رابطه با مکان را کندیم فیاز رابطه با مکان و حس حضور در اجتماع تعر یبیحس مکان را ترک فرکراسی. جندیآیم انیبه م

پنج  یتمندیو رضا تیدرون ت،یمانند هو یکه با عوامل کندیم یبنددسته یو وابستگ یماد ،یتیروا ،یمعنو یانامهیصورت زندگبه
مطلق  یمکانیو ب ینسب یمکانیبا مکان، ب یگانگینامنسجم، ب یدارشهیمنسجم، ر یدارشهیر یعنیسطح مختلف از حس مکان 

 (.2001)کراس، کندیجاد میا
 نیتعامل ب یبرقرار یبرا ییبالا ییشهر سازان است، درگذشته شهرها از توانا یرو شیمسائل پ نیتراز مهم یکیمکان  حس

بوده  یشهر یمسائل در فضاها نیتراز مهم یکیطور که گفته شد اند، مفهوم مکان و حس مکان همانانسان و فضا برخوردار بوده
دانــســت کــه نسبت  ییهاطیدرک افــــراد از مح توانی. حــس مــکــان را مباشدیم یاز متخصصان شهر یاریو چالش بس

 نیخاص ب یارابطه یریگدرواقع موجب شکل یشهر یدارنــد. وجود حس مکان در فضاها یکاف ــای ینسب یناختش ط،یبــه مح
شده و به از سطح خانه شروع رد؛یگیقرار م یابیموردبحث و ارز یگوناگون یهااسی. مفهوم حس مکان در مقگرددیم طیفرد و مح

ازجمله  یشــهــر یامر اشاره نمود که فضاها نیبه ا توانیم انیم نی. در اگرددیم یتر در حد محله منتهبزرگ ییهااسیمق
 یارهایمع نیو ارزشمندتر نیترها ازجمله مهمشهرند کــه وجـــود حس مکان شهروندان نسبت به آن یهابخش نیترمهم
 حس مکان با منظر صوت اشاره نمود. میبه رابطه مستق توانیپژوهش حاضر م یهاافتهیو از  رودیفضاها به شمار م نیا یابیارز

 

 یذهن منظر -2-3
 یذهن ری(. تصو1496،ی)منصور کندیآن تجربه م طیاست که انسان ادراکات خود از جهان را در مح ییحاضر فضا شهر

درک شده  دهیپد ییمشاهده، درک و بازنما یها و جوامع براها، سازمانکه افراد، گروه یمختصر یها( را به دادهیشناخت یها)نقشه
و  یریپذادراک تیقابل( b2015,et al., Zeelieاند )نموده ریتعب کنند،یآن استفاده م ازدر جهان واقع، در ذهن خود خلق کرده و 

در شهر را منتج  یاز زندگ یعاطف تیاز هر شهر پاسخده و موفق بوده و رضا یاساس یجزئ ط،یمح قیواضح و دق یبه خاطر سپار
و  یعملکرد ،یاست، بلکه موضوعات عاطف تیحائز اهم یشناخت یهاتنها از جنبهنه یشهر یفضاها یح ادراک. وضوشودیم

 یواضح ریکه تصو ییهاطیمح ،یو احساس یجانیه ،یعاطف یها(. در رابطه با جنبهKaplan, 2016) ردیگ یدربرم زیرا ن یاجتماع
واضح فضا، موجب  اکعدم ادر گری. از طرف دشوندیادراک م یتربخشتر و آرامشامن یافراد دارند، فضاها یشناخت یهادر نقشه

 گریکارکرد د .(,et al Wilson,2014) شودیم  1یختگیکاهش احساس خودانگ جهیو درنت طیکاهش احساس کنترل بر مح
مختلف،  یآثار حس نیب زیخطوط تما میدم در شهر، با ترسکه مر رایاست؛ ز یطیمح یبه معان یالقا و وضوح بخش ،یذهن یهانقشه

شهر در  یفضا یاز ادراک و خاطره است، اما معنا دهیچیعرصه پ کی. شهر ندینمایرا حس م یشهر یهادهیکرده و پد قمعنا خل
 یمتن»شهر به  هیو تشب یزبانشناس اتی(. با اتخاذ ادب191: 1480س،یبه نقل از تانک نیامی)بن شودیمحدود م یو فرهنگ یخاطره فرد

 یرا نوع یکننده شهراستفاده تاًیونها« سخن گفتن یبرا یاوهیش»گرفتن شهر به  مثابه ای ،«ستیکه خواندن آن چندان راحت ن
زند بسا یشهر را طور یفضاها رندیگیم ادی یآرامبه نیپرداخت. ساکن توانیم یذهن ریتصو گرید تیکردن، به اهم یخواننده تلق

که مردم تصوراتشان را از شهر بر اساس آن  یبصر ایو  یکیزی(. آن نوع عناصر ف167: 1887)بارت، ندیها سخن بگوکه با آن
 کنندیم نیگفتار تدو ای زبانکیعنوان هستند که شهر را به یواژگان نشانه شناخت قاًی)راه، لبه، گره..( دق کنندیوفصل محل

اساس در  نیو بر ا شودیم نیتدو طیانسان به مح یادراک یهااست که از چارچوب یامر ذهن کی(. ساختار 214: 1480س،ی)تانک
 لیشهروندان و تحل یساختار ذهن یهاآن را جستجو کرد. در پژوهش حاضر با توجه به برداشت نقشه ستیبایم یذهن یهانقشه

 دارد. میمستق یارابطه یبا منظر ذهن یآمده است که منظر صوتدستبه جهینت نیها اآن
 

 قیتحق روش -3
 ی. پژوهش با دو روش کمباشدیآن م ییموضوع پژوهش و امکانات اجرا تیوابسته به هدف، ماه قیروش انجام تحق انتخاب

به مکان( به  یدلبستگ زانیو م یرفتار یالگوها ،یشناخت یها)برداشت نقشه یفی( و کیشیمایپ-یفیتوص ،یلیتحل-یفی)توص
منظر  یشهروندان  پرداخته است. که در بررس یذهن یهابا حس مکان و نقشه یشهر یدر فضاها یمنظر صوت نیرابطه ب یبررس

                                                           

1 - Feel spontaneity                                     
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 ،یصوت یهانقشه یکیگراف لیمدت صوت، تحلکوتاه یریگ)اندازه 1صدا شیمایها با استفاده از روش پداده ،یحوزه مطالعات یصوت
 است. شدهیآورصوت( جمع یسازمدل

صورت توأمان شهر پرداخته است، به یعموم یهاحس شهروندان در مکان یبررس یپژوهش که به چگونگ نیا گرید یبخش
ساختار محدوده موردمطالعه در نظام  تیکه به کشف ماه رایاست ز یادی. بنردیگیقرار م یو کاربرد یادیبن قاتیدر زمره تحق

و  اندازد؛یدست م یبافت پرداخته و از دل آن به ساخت نظر یصوت یرهایمتغآن با  یرهایمتغ نیشهروندان و روابط ب یادراک
 یشهر یهامردم از بافت یذهن یساختارها صیقصد بهبود روش و ابزار تشخ قیتحق جیکه با استفاده از نتا رایاست ز یکاربرد

در کل با شمارش و  یکم یها. روششود میتقس یفیو ک یمپژوهش به دودسته ک یهاصورت متداول روشرا دارد. به رانیموجود ا
دارند  یذهن میمفاه ریو تفس طیمح یو معان یذهن یهافیقصد در کشف توص یفیک یهاروش کهیسروکار دارند، درحال یریگاندازه

 میاست. در بخش ترس یو کم یفیبخش از پژوهش، در دو بخش مختلف، ک نیا قیاساس روش تحق نی(. بر ا11:1491 ا،ی)حافظ ن
و انطباق  یصوت یهالیشده است. در بخش تحلبهره گرفته یفیک قیاز روش تحق یشناخت یهاو نقشه یسازمان ادراک قیو تحق

 یشناخت یهاو استخراج نقشه صیبخش اول که به تشخ کردیشده است. روگرفته یکم قیاز روش تحق ،یشناخت یهاها با نقشهآن
و  یمعمار یهادر مطالعات و پژوهش 1870که از اواخر دهه  یدارشناسیپد کردیرواست. در  یشناخت داریپد پردازدیمردم م
(. در 43:1481،یوجود انسان )در رابطه با مکان و فضا( موردنظر است )اهر یاصل تیدرک ماه افته،ی تیمقبول یشهرساز

 یریبه درگ دارشناسی. پدداردمردم  یبرا ییچه معنا طیمح نکهیاست. ا طیهدف درک اساس مضمون مح ،یطیمح یدارشناسیپد
 (.1497)پور جعفر، رسدیم یفیک فاتیبه توص بیترت نیاست و بد طیبا مح لیبه دنبال ارتباط )انسان( اص طیبا مح یعاطف

اطلاعات )مصاحبه، مشاهده و  یآورجمع یاز ابزارها یریگکرده با استفاده و بهره یبخش از پژوهش سع نیروش فوق ا یپ در
 ریشده تصاو یمکان یها)بازار کرمان( بپردازد. در گام بعد با داده یمردم از بافت کهن شهر یذهن ری( به مطالعه تصویکروک میترس
قرارگرفته  شیمورد آزما قیتحق اتیفرض یآمار یهالی( و تحلییایاطلاعات جغراف ستمی)س ینیع یهاو استفاده از روش یذهن

 یمحسوب کرد. از منظر انهیاثبات گرا یهاجزء پژوهش ستیبایو آن را م افتهی یلیو تحل یکم یتیماه قیبخش تحق نیاست. در ا
 ،یشیآزما یهابرخلاف پژوهش ،یروش مطالعه مورد به. در پژوهش ردیگیقرار م یدر زمره مطالعات مورد قیتحق نیا گرید

مورد پرداخته و آن را از  کیبلکه به انتخاب  زند،یوابسته نم ریمستقل و مشاهده اثر آن بر متغ ریمتغ یپژوهشگر به دستکار
 یمتمرکزشده و سع انشهر کرم یخیبر بافت تار زین قیتحق نی(. ا1486 ان،یبی)غربا و طب کندیم یبررس قیمهم در تحق یهاجنبه

 آن دارد. یطیمح یهاداده لیو تحل فیدر توص
 

 موردمطالعه نمونه -4

 کرمان بازار -4-1
 رانیا یجنوب شرق یرهایکو یو غرب یشمال یعمان و شهرها یایبنادر در انیشهر کرمان در حکم نقطه اتصال م کهییازآنجا
و مداوم است که  ایپا نهادکیچند هزارساله دارد،  یاکه سابقهمهم است و بازار آن اریآن بس ینقش اقتصاد شود،یمحسوب م
کرمان از  یهاخود را حفظ کرده است. مجموعه تیو مرکز تیو گسترش شهر در ارتباط با محلات، اهم هایبازساز یطهمواره در 
 ،یاست )کرمان دهیفرد بودن بازار کرمان گردباعث منحصربه یژگیو دندیگرد جادیدر ارتباط با بازار ا یبه بعد همگ هیدوره صفو

است؛ بازار در امتداد  افتهیجنوب کشور استقرار -لغرب و شما -شرق یتجار یهاکرمان که بر سر راه ی(. در شهر تجار1491
 یو کالبد ییو عمده خود را در ساختار فضا یشهر، نقش اصل تیعنوان مرکزگرفته و از همان آغاز، بهشهر شکل یورود یهادروازه

متقاطع قطع  ابانیخ دوصورت را به گریکدیاست که  یدودسته راسته اصل یکرمان، دارا دهی. بازار سرپوشدهدینشان م یشهر سنت
 (.71: 1476)پوراحمد، آوردیکرده و در چهارراه خود،چهارسوق را به وجود م
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 بازارکرمان، ماخذ: نگارندگان -1جدول 

 بازار تصویر توضیحات

بساط و تعطیل کردن بازار در غروب، بر روی  برچیدنبرای  درگذشته
مشهور است که حدود  خانهنقاره. این قسمت، به شدمینواخته  آن نقاره

شود که صورت نمادین نوبت نوازی میاما اکنون بهمتر طول دارد  20
های شناختی شهروندان تأثیرگذار بوده و رابطه نقشهصوت ایجادشده در 

 .دهدمستقیم منظر صوتی با تصویر ذهنی شهروندان را نشان می
 

ار 
باز

ره
نقا

انه
خ

 

شروع  خانهنقارهکه از  رسیممیشرق، به بازار سراجی  طرفبه درحرکت
محل  درگذشته. این بخش از بازار شودمیو به چهارسوق منتهی 
این فعالیت  (کوبیدن میخ)که صدای تولیدشده  چمدان سازها بوده است

در تصویر ذهنی بازاریان قدیمی نقش بسته است و اکنون صدای 
بلندگوهای پخش صوتی در حس شنیداری شهروندان مؤثراست و منظر 

 دهد.صوتی محیط را شکل می

 

 

ی
راج

 س
زار

با
 

در اطراف آن  Uبا توجه به مجاورت میدان این بازار به شکل 
تنها در یک جداره  هامغازه بازارهاسایر  برخلافو  یافتهگسترش

صدای  وجود .باشدمیو یک جداره رو به میدان باز  اندقرارگرفته
نظیر مسگری در تصویر ذهنی و حس مکان شهروندان  هاییفعالیت

اجتماعی و اختیاری انجام  هایفعالیتاغلب  بوده است و در میدان مؤثر
  .شودمی

زار
با

 
ان

 خ
ی

جعل
گن

 

. گویندمیحدفاصل بین بازار گنجعلی خان و بازار وکیل را بازار اختیاری 
آن نیز نسبت به و ارتفاع از تزیینات کمتری برخوردار است و عرض 

تراست که این اختلاف در ساختار باعث ایجاد  کوتاه وکمتر  بازارهاسایر 
صوتی متفاوت گشته است و تغییر منظر صوت بر ادراک شهروندان در 

  .مستقیم دارد تأثیرمحیط 
ی

یار
خت

ر ا
ازا

ب
 

کرمان، به بازار طولانی و مجموعه وکیل  بازارراستهدر ادامۀ شرقی 
از بازار اختیاری است و  ترعریضتناسبات  ازلحاظاین بازار  رسیممی

و  وکیل مسجد. وجود است ترباکیفیتنوع ساخت و تزیینات نیز  ازلحاظ
چایخانه وکیل به دلیل ایجاد صوت شاخص در نقشه شناختی شهروندان 

  مستقیم دارد. تأثیر و الگوهای رفتاری

یل
وک

ار 
باز

 

و این امر بوده ن ؛ مسقفشودمیبازار مظفری که پس از بازار وکیل آغاز 
ضلع  هایمغازهاغلب  . ضمن آنکهشودمیباعث تغییر در منظر صوت 

( بارترهروز فروش )فروش  هایفعالیت، جز این بازار و شرقی جنوبی
شنیداری  حس درجارچیان( تمایزی را ) فروشندگانکه صدای  باشندمی

آورده است که  وجود بهاین بازار دیگر  هایقسمتنسبت به  شهروندان
از دیگر  .مستقیم بر تصویر ذهنی شهروندان داشته است تأثیرین امر ای

به مسجد جامع اشاره  توانمیصوتی موجود در این راسته  هایمؤلفه
 عنوانبهحس مکان شهروندان،  ارتقاء برنمود که صدای اذان آن علاوه 

 در منظر ذهنی شهروندان محسوب شده است. اینشانه
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 بازار تصویر توضیحات

که روبروی دهنه شمالی میدان  خانابراهیمقیصریه زرگری یا بازار 
معماری و تزیینات، بسیار جالب و  ازنظراست و  قرارگرفتهگنجعلی خان 

متفاوت در این راسته سبب ایجاد  سازیکف. وجود باشدمی موردتوجه
قدم زدن شهروندان در کل بازار  تمایز در میزان شدت صوت دریافتی از

 یمدرسه، حمام و انبارآب. و اماکن موجود نظیر گرددمیکرمان 
در این راسته منظر صوتی متفاوتی در فضای آرام بازار  خانابراهیم

شناختی  هاینقشهرفتاری و  الگوهایکه در  کندمیایجاد  طلافروشان
 مستقیم دارد. ایرابطه
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 هاکفاش بازارراستهشروع و به سمت جنوب تا  شریعتیبازار از خیابان  
)قسمت آغاز  بازاربخش فعال و دایر به دلیل وجود صدا در امتداد دارد. 

آقا و مدرسه معصومیه حاج ( و مسجدعلی آقاحاجمجموعۀ ، نزدیک آن
ازجمله نقاطی است که شهروندان تمایل به گذراندن اوقات دارند و 

  .گیردمیین نقاط شکل اجتماعی در ا رفتارهایاغلب 

ار 
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که از  رسیممیبازار قلعه محمود به سمت شمال، به بازار قلعه  امتداددر 
ادامه  چهارسوقشروع و به سمت شمال تا  (ملک)خیابان امام خمینی 

کرمان است  بازارهای ترینقدیمی. بازار میدان قلعه، یکی از کندمیپیدا 
شناختی  هاینقشهاست و در  قرارگرفتهکه در محله میدان قلعه 

امکانی نظیر تکیه سید رمضان، تکیه میدان قلعه،  شهروندان به
است که  شدهاشاره کاروانسرا کوزه گران و هندوها و آهنگری استاد علی

  .با میزان شدت صوت است ذهنی تصویربیانگر رابطه مستقیم 
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 هاداده آوریجمعروش  -5
 Sound افزارنرمآوردن سطح صدا، از  دست بهجهت  (1 نقشه شماره) میزان شدت صوت در گام اول برای تولید نقشه

Meter Pro را  نویزاناطراف و  طیمح یبرنامه صدا نی. ااست شدهاستفادههای همراه را دارد که قابلیت نصب بر روی گوشی
 یصدا زانیم تواندمیو  دهدمیکار خود را انجام  یگوش کروفونی. برنامه با استفاده از مگردید محاسبه و مشاهده بلدسی برحسب

 SLM از ابزار در میزان شدت صوت گیریاندازهبرای افزایش سطح دقت دهد.  شیمحاسبه کرده و نما بلدسی برحسبرا  طیمح
. میکروفن تغییرات جزئی فشار هوا ناشی از صدا را باشدیماین دستگاه شامل میکروفن، مدار الکتریکی و نشانگر است  شدهاستفاده

تراز صوتی بر  صورتبه تیو درنها افتهیرییتغتوسط مدار الکتریکی  هاامیپ. این کندیمی الکتریکی تبدیل هاامیپرا به  هاآنگرفته و 
 .شودیمنشان داده  بلیدسمبنای 

 ،شیمایپ ازجمله یمختلف هایروشاز  یادراک هایداده آوریجمع یکه برا دهدمیموضوع نشان  اتیمرور ادبدر گام دوم 
 هاینقشه یگروه ی(، بررس1491، یفضا )قهرمان برچسب دار هایداده یو بررس یابی، رداههیهمچون س یبصر یاتیعمل یابزارها
ساختار  نیدر بخش تدو هاداده آوریجمع قیتحق نی. در اشودمیفضا بهره گرفته  یدرون یحس کاتیتحر یو بررس ،یشناخت
 هاینقشهبرداشت  در منظور نیا یاست. برا رفتهیو مصاحبه صورت پذ یکروک میشهروندان به دو روش ترس یشناخت هاینقشه

 چه درکه  سؤال دارند با پرسش دو طیکه در مح یحس اساس برشهر کرمان خواسته شد تا  اننفر از ساکن 60 ازحس مکان 
 اوقاتبه گذراندن  لیبوده و ما یمنف صورتبهحس  نیا هاییمکانو در چه  باشندمیکردن اوقاتشان  یبه سپر لیما هاییمکان
 یو رنگ سبز برا یمنف هایمکان یبنفش برا گ)رن ندینما میدهند و ترس شیبنفش و سبز نما دورنگنقشه با  یرو باشندنمی

 از گرینفر د 60 از، طیاز مح یشناخت هاینقشه دیمردم در تول یذهن ریبرداشت تصاو یو برا( 1)تصویر شماره مثبت(  هایمکان
و  یعتیشر ابانیو شمالا تا خ یغرب یاحمد ابانی)جنوبا از خ موردمطالعهشهر کرمان خواسته شد تا از ساختار حوزه  شهروندان

تصویر ) نمایند هیته یکروک کیکه دارند  یتیذهن اساس بر( وریشهر 17 ابانیقدس تا خ ابانیحوزه از خ یغرب_ یشرق اصلحدف
و  دیکن میکاغذ ترس نیآن را بر ا یرامونیپ یحوزهبافت بازار و  لطفاً :رفتیصورت پذ ری(. بخش مذکور توسط سؤالات ز2 شماره

 ریتصوآورده شده است ) یمحدوده مطالعات یمردم برا یمیترس هایکروکیاز  اینمونه ، دیعناصر حوزه را به آن اضافه کن ترینمهم
 (. 2 شماره
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 شهروندان از حس در مکان، )مأخذ: نگارندگان( یگذارلکه  -1 ریتصو

 
 
 

  
(گان: نگارندمأخذ، )ذهنی شهروندان از حوزه مطالعاتی تصویر -2 تصویر  

 

 هاداده وتحلیلتجزیهروش  -6
مستقل )در این پژوهش شدت صوت( و متغیر وابسته کیفی )در این  متغیربرای بررسی کردن روابط علت و معلولی بین  

 زانیم یبررس یبرا است. شدهاستفادهای برای رد یا تأیید فرضیات علیّ و مقایسه وتحلیلتجزیهتحقیق رفتارهای شهری( حاضر، از 
ی وندیهم پ لیاز تحل ARC GIS افزارنرم محیط ( در2 نقشه شماره) حس مکان هایهنقش بر میزان شدت صوت ریانطباق و تأث

 است. شدهگرفتهبهره  01 فضایی
 

 نتایج -6-1
و  هاراهو  مسیرها، نشانگر آن است که شدهترسیمصوت  هایکمیتکه بر اساس  (1نقشه شماره ) صوتشدت  زانیم نقشه 

 شیو قرمز نما یبا رنگ نارنج )این بخش در نقشه ندبرخوردار تری نیزبالا یشدت صوت، از باشندمی بیشتری تیفعال یبازار که دارا
 یکمتر یتراز صوت یدارا موردمطالعه حوزه یخیکه در بافت تار یامتروکه یو نواح ینقشه مناطق مسکون این در (.است شدهداده
از  نیساکن ینقشه ذهن یارتقاء و وضوح نسب یبرا ساز شهر آنکهحالو  است، شدهداده شیکمرنگ نما و زرد یبا رنگ آب باشندمی

(، لذا با توجه به برداشت 1486)غربا و طبیبیان،  بگذارد دیو تأک ری، تأثکندمی جادیا را یذهن ریتصو نیکه ا یتینیبر ع تواندمیشهر، 
( که 2نقشه شماره ) تولید گردیدحس مکان  (، نقشه1 تصاویر شماره) ها نسبت به مکانهای تصویر ذهنی مردم از حس آننقشه
ها کمتر و نامطلوب تر به حس شهروندان در این مکانهای پایینبالا نشانگر حس مکان مطلوب و در طیف های رنگی با تنالیتهلکه
 باشد.می
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 حس مکان، )مأخذ: نگارندگان( -2نقشه شماره  شدت صوت، )مأخذ: نگارندگان( زانیم -1نقشه شماره 

 
 ،(2 شماره جدول) مکان در افراد حس و صوت شدت زانیم یهامؤلفه نیب ییفضا یوندیپ هم از آمدهدستبه جینتا اساس بر

 حس دوم یلایه و صوت شدت زانیم اول یلایه که دارد وجود متغیر دو نیب( مثبت) یخط رابطه و متوسط یهمبستگ زانیم
 .باشدیم مکان

 

 

 
 (گان: نگارندمأخذو حس شهروندان در مکان ) طیشدت صوت مح زانیم یرهایمتغ یهمبستگ -3جدول شماره 

 
 

 گیرینتیجه
های شهری و همچنین صوت در حوزه مطالعاتی وتأثیر آن بر حس مکان در محیط منظر اساس آنچه گفته شد، شناسایی بر

و فضاهای  هامحیط یو طراح ریزیبرنامه ندیتاکنون، در فراذهنی شهروندان حائز اهمیت است.  صوت با ساختار رابطه منظر
از  یکی که فضاهای شهری یمنظر صوتاند و قرارگرفته موردتوجه کالبدی غیراز عناصر  شیو کالبدی ب ینیشهری، عناصر ع

 یکمکه با دو روش  . نتایج پژوهش حاضراست قرارگرفتهد غفلت مور باشد،می طیادراک مح تیفیدر ک و مؤثر عناصر مهم
بستگی به مکان( های شناختی، الگوهای رفتاری و میزان دلبرداشت نقشه) کیفی( و یشیمایپ _ توصیفی ،یلیلتح _ یفیتوص)

باشد. مؤثر میهای شناختی شهروندان نقشه آنست که میزان شدت صوت بر حس مکان و همچنین شده است، حاکی ازانجام
گیری و وضوح نسبی تواند، در شکلهای شنیداری مؤثر میوسیله مداخله ماهرانه در عناصر صوتی و مؤلفهساز به آنکه شهرحال

 تصویر ذهنی شهروندان از شهر، الگوهای رفتاری و ارتقا حس مکان تأثیرگذار باشد.
 عنواناز منظر صوتی به توانمی تصویر ذهنی،آن با  میو رابطه مستق یشهر طیدر مح حس شنیداری از مفهوم و کاربست

 ترواضحصوت ه صورت که هر چ نیمردم استفاده کرد. به ا یذهن ریسطح اشتراک تصاو شیوفاق و افزا جادیا یمهم برا یابزار
های مربوط به قوام گزینه ند برتواطراح یک فضای شهری می .خواهد بود ترمشابه یشهر یمردم از فضاها یذهن ریتصاو، باشد

با کمک افزایش تنوع تجربیات  فضا کنندگاناستفادهلذت  که موجبرا بکار بگیرد کیفیتی  تجربیات حسی مردم تأثیر بگذارد و
دهنده های سازنده یا شکلباشد اما در مؤلفههای طراحی شهری میشود و این کیفیت غنای حسی است که جزئی از کیفیتحسی 
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مثال در ابعادی که عنوانشده است. بهکیفیت محیطی در طراحی شهری فقط به منظر عینی از مجموعه حواس انسان پرداخته
های طراحی شهری است فقط به بعدی بانام نظام بصری در غنای حسی کیفیت کرمونا برای شناخت یک بافت شهری معرفی کرده

مانند حس شنیداری که در پژوهش حاضر ) گیردبرمیرا در انسان حواس  غنای حسی همهچنانچه گفته شد  .استاشاره نموده 
  (.قرارگرفته است موردبررسی

مؤلفه دو  نیا نیب متوسط یشاهد همبستگحس مکان هم پیوندی نقشه میزان شدت صوت با نقشه  وتحلیلتجزیهپس از 
و  یادراک هایمؤلفهدر  تنهاییبهشدت صوت مستقیم دارد و  منظر صوتی بر حس مکان تأثیرنشان داد که  قیتحق نیاباشیم، می
مؤثر است. در تحقیقات آینده اگر به نحوی بتوان کیفیت صوت را بررسی  زین تولیدشدهصوت  تیفیبلکه ک باشدینم تأثیرگذار یحس

اندازه گیری شدت صوت پیوندی بیشتر( نائل خواهیم شد. ضمن آنکه در این پژوهش فقط به تر )رابطه همکرد، به نتایج دقیق
 آید.های این تحقیق بشمار میشده است که خود روش برداشت اصوات از محدودیتپرداخته
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