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 چكيده  

های مختلف فرهیختگان از جمله اصحاب رساانه   های اولیه متفاوت در میان لایه اقتصاد مقاومتی، برداشت یکی از موانع توسعه مفهومی 

که فرآیند تبیین اقتصاد مقاومتی به طور خاص برای فرهیختگاان و باه    دهد مینسبت به ابعاد اقتصاد مقاومتی است. این موضوع نشان 

ساازد.   کنند که ناآگاهی از آنهاا، افاراد را تیریریاتیرتر مای     ای از اهداف را دنبال می ها گستره طی نشده است. رسانهطور عام برای عموم 

 ،هاا  کاارکرد رساانه   ،کنند. در همین راستا ها ابزاری هستند که مردم به مدد آنها ساختارها و حوادث جامعه را شناسایی و تفسیر می رسانه

 گرفته در نظام اجتماعی است.  های شکل سازی و بازنمایی گفتمان برجسته ،های مجازی ویژه رسانه به

فضای مجازی باا توجاه باه     ویژه در به ،ها های اصلی اقتصاد مقاومتی از سوی رسانه مؤلفهاز این جهت، بررسی و تحلیل نحوه بازنمایی 

ارد. همچنین فهم و شناخت رویکرد نخبگان نسبت به رسانی و فراگیری ضرورت و اهمیت فراوانی د وسعت گستره انتشار، سرعت اطلاع

های اصلی اقتصاد مقااومتی دارای اهمیات زیاادی     ییشبرد و تحقق شاخص منظور اقتصاد مقاومتی از منظر همراهی با گفتمان رسمی به

ی، ابعااد نظاری اقتصااد    هاای خبار   ساایت  ها و های اقتصاد مقاومتی در خبرگزاری مؤلفهاست. در این یژوهش با بررسی نحوه بازنمایی 

های ایان یاژوهش بیاانگر     اقتصاد مقاومتی مورد مطالعه قرار گرفته است. تحلیل یافته  ها در بازنمایی گفتمان مقاومتی و ارربخشی رسانه

هاای   چیادگی شود، گاهی بر گستره یی ها ارائه می هایی که درباره واقعیت اقتصاد مقاومتی در رسانه این مسئله است که تفسیرها و تحلیل

برداشتی نسبت به ماهیت واقعی مفهوم اصلی و مفاهیم فرعی اقتصاد مقاومتی افزوده و زمینه بهبود نگار  نسابت باه تعریاف دقیاق،      

رسد فرآیند تبیین اقتصاد مقااومتی از ساوی عوامال متعادد      اهمیت و جایگاه اقتصاد مقاومتی را دشوار ساخته است. از این رو به نظر می

ها در فضاای   سازی شود تا زمینه درک مفهوم دقیق موضوع و یتیر  اجتماعی آن فراهم شود. همچنین رسانه باید ساده ساخت گفتمان

به تناسب زماانی و   ،اند. از سوی دیگر مجازی ابعاد اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی مرتبط با اقتصاد مقاومتی را بیشتر مورد مداقه قرارداده

 ربط با گفتمان اقتصاد مقاومتی در ذیای کشور، همسویی یا عدم همسویی نهادهای  های رسانه ر جریانبسته به موضوعات مطرح شده د

 سازی شده است.  ها برجسته رسانه
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 مقدمه

در دیتدار بتا عیرتی از کارآنرینتا       1389اقتصاد مقاومتی از مفاهیم بنیادی استت کته از ستوی مقتاظ مرهتم رهرتری در ستال        
عنوا  یت  نراینتد گفتیتانی در     مورد تریین وتاکید ایشا  قرارگرنت و بههای مترددی  کشورمطرح شد. پس ازآ  درسخنرانی

هتای متفتاوتی    نضای سیاسی و اقتصادی عامره مطرح گردید. برای مفهوظ اقتصاد مقاومتی در هیین مدت زما  اندک، ترریف
کامل از اقتصتاد مقتاومتی را رهرتر     اند. در این میا ، ترریف عامع و ای به این موضوع نگاه کرده ارائه شده که هر کداظ از عنره

اقتصتاد مقتاومتی یرنتی آ  اقتصتادی کته در      »( عنتوا  کردنتد    1391اند. ایشا  در دیدار با دانشجویا  )آبا  انقلاب ارائه کرده
« رشد و شکونایی کشور باشدکننده  تواند تریین های شدید می ها و خصومت شرایط نشار، درشرایط تحریم، در شرایط دشینی

هتا و پیشترنت کشتور استت.      دکترین مقاظ مرهم رهرری برای مواعهه بتا تحتریم   ،اقتصاد مقاومتی .(1392، و پورحاتم اری)غف
مردمی کرد  اقتصاد، کاهش وابستگی به نفت، مدیریت مصرف، استفاده حتداکرری از زمتا ، منتابع و امکانتات، حرکتت بتر       

تتوا  راهکارهتای ایتلی ایتن مفهتوظ       متدیریت منتابع ارزی را متی    اساس برنامه، وحدت و هیرستگی، حیایت از تولید ملتی و 
دانست. هیچنین گفتیا  اقتصاد مقاومتی، الگوی اقتصادی بومی و علیی برآمده از نرهنگ انقلابی و اسلامی است کته متکتی   

از منهتر   .(1392ومتی، های کلی اقتصتاد مقتا   گرا، پویا و پیشرو است )سیاست زا و برو  به دانش و نناوری، عدالت بنیا ، درو 
بختش از نهتاظ اقتصتادی     های رو به انزایش عهانی، الگویی الهاظ اقتصاد مقاومتی خواهد توانست در بحرا  ،مقاظ مرهم رهرری

آنرینی مردظ و نرالا  اقتصادی در تحقق حیاسه اقتصادی نتراهم   اسلاظ را عینیت بخشد و زمینه و نریت مناسب را برای نقش
یتراحت اشتاره بته     های کلی اقتصتاد مقتاومتی بته    سیاست 21بند ،از دیگرسو .(1392ی کلی اقتصاد مقاومتی، ها سازد )سیاست

تواننتد انکتار عیتومی را     ها متی  ای دارد. از آنجا که رسانه سازی اقتصاد مقاومتی در نضای رسانه تریین ابراد اقتصادی و گفتیا 
پرواضح استت کته    ،اتخاذشده از سوی مقامات ارشد نهاظ سوق دهند های نسرت به پذیرش یا عدظ پذیرش تحولات یا سیاست

های گفتیا  اقتصاد مقتاومتی بته عامرته بتر عهتده دارنتد. بته بیتا           اطلاعات و مررنی ابراد و ویژگی ارائهنقش بسیار مهیی در 
هتای مستلط شتکل     (. هیچنین تفسیر انراد از رخدادها مرتنی بر رستانه 28  1378دیگر، رسانه ابزار اقناع مخاطب است )دهقا ، 

 ،ستازد. بتر هیتین استاس     پتذیرتر متی  تأثیرکنند که ناآگاهی از آنها، انراد را  ای از اهداف را دنرال می ها گستره گیرد. رسانه می
کتارکرد   ،کنند. در هیتین راستتا   تفسیر میها ابزاری هستند که مردظ به مدد آنها ساختارها و حوادث عامره را شناسایی و  رسانه
هتا   گرنتته در نهتاظ اعتیتاعی استت. گفتیتا       هتای شتکل   ستازی و بازنیتایی گفتیتا     های مجازی برعسته ویژه رسانه ها به رسانه

این ستاختارها متاهیتی گفتیتانی و     ؛دهی مجدد یا تغییر ساختارها نقش دارد د و خود در شکلنگیر واسطه ساختارها شکل می به
هتا   ها، نگترش  (. ذکر این نکته ضروری است منهور از گفتیا  رسیی عامره، دیدگاه96  1390)نرکلاف، دارند ایدئولوژی  

هتا بته بازنشتر     کنند و رسانه های دولتی اتخاذ می های نهری بالادستی است که مقامات ارشد نهاظ، مسئولا  و دستگاه و رهیانت
 ،پردازنتد. بته عرتارت دیگتر     هنگی، اعتیاعی و اقتصادی عامره در میا  آحاد مردظ میو بازنیایی آ  در نضاهای اعتیاعی، نر

کنند رنتار خود را متناسب بتا آ    ها، از نهادهای میانی و مردظ دعوت می مسئولا  ارشد با تریین گفتیا  مورد نهر به مدد رسانه
 گفتیا  رسیی متناسب نیایند. 

 ،ویژه درنضای مجازی به ،ها های ایلی اقتصاد مقاومتی از سوی رسانه مؤلفهیایی از این عهت، بررسی و تحلیل نحوه بازن



ضرورت و اهییت نراوانتی دارد. هیچنتین نهتم و شتناخت      ،رسانی و نراگیری با توعه به وسرت گستره انتشار و سرعت اطلاع
هتای ایتلی    پیشتررد و تحقتق شتاخ     منهتور  رویکرد نخرگا  نسرت به اقتصاد مقاومتی از منهر هیراهی با گفتیتا  رستیی بته   

هتتای اقتصتتاد مقتتاومتی در  مؤلفتتهاقتصتتاد مقتتاومتی دارای اهییتتت زیتتادی استتت. در ایتتن پتتژوهش بتتا بررستتی نحتتوه بازنیتتایی  
اقتصتاد مقتاومتی متورد      ها در بازنیایی گفتیا  های خرری، ابراد نهری اقتصاد مقاومتی و اثربخشی رسانه سایت ها و خررگزاری
درستؤالات زیربته   « رستانه »های پژوهش با توعه به سؤالات زیریورت پذیرنته است )عرارت  گرنته و تحلیل یانتهمطالره قرار 

   .اشاره به نیونه مورد تحلیل دراین پژوهش دارد( عهت تسهیل در نوشتار و
 اند؟ های خرری مختلف پوشش یکسانی نسرت به گفتیا  اقتصاد مقاومتی داشته سایت ها و آیا خررگزاری .1
 ها به طور یکسا  بوده است؟ های اقتصاد مقاومتی در رسانه آیا میزا  بازنیایی گزاره .2
 های اقتصاد مقاومتی رابطه وعود دارد؟ شده از گزاره آیا بین رویکرد رسانه و محورهای گزارش .3
 اند؟ های اقتصاد مقاومتی بهره برده سازی گزاره های خرری مختلفی برای برعسته ها از سر  آیا رسانه .4
 های اقتصاد مقاومتی رابطه وعود دارد؟ ها و گزاره آیا بین بازه زمانی پوشش رسانه .5
 ها به طوریکسا  بوده است؟ های اقتصاد مقاومتی در رسانه آیا پوشش خرری گزاره .6
 ؟هستندای  بندی و اولویت رسانه ها دارای ترتیب های اقتصاد مقاومتی برای رسانه آیا گزاره .7

 . پيشينه تحقيق1

ها در داخل کشور یورت نپذیرنتته استت. مرتدود مطالرتات      تاکنو  مطالرات علیی چندانی در حوزه اقتصاد مقاومتی و رسانه
رو پرداختته استت.    داخلی در حوزه اقتصاد مقاومتی بیشتر به تریین مفهوظ اقتصاد مقاومتی درکشور و تفسیرآ  درشترایط پتیش  

بتا   ،ای با تحلیل سخنا  مقاظ مرهم رهرتری  نسب، در مقاله رضا سییری و سید علی زاده عهرمی عنوا  مرال، محیدیادق تراب به
هتا و الزامتات اقتصتاد     متدل مفهتومی ستخنا  ایشتا  پیرامتو  ابرتاد، ویژگتی        ارائهپردازی داده سری در  استفاده از روش نهریه

نای آمادگی روحی و عیلی بترای مقابلته در برابتر    مر اقتصاد مقاومتی به که کنند گیری می اند. نویسندگا  این مقاله نتیجه داشته
سوی طراحی الگوی اقتصاد استلامی در چتارچوب الگتوی     مدت و حرکت به حیلات اقتصادی دشین و پاسخ به آ  در کوتاه

ایجتاد  انتدازی بلندمتدت پتیش روی اقتصتاد ایترا        ایرانی پیشرنت در درازمدت است. گفتیا  اقتصاد مقاومتی چشمت اسلامی  
 و مخت  زما  تحریم و عنگ نیست.  ند ک می

دارد، در اقتصتاد مقتاومتی    در پژوهش دیگری با عنوا  شش ضرورت اعرای اقتصاد مقاومتی، محیتد ستلییانی بیتا  متی    
هتای   قییتت و تنتوع تولیتدات داخلتی، ایتلاح متدیریت       ،توعه به کیفیت ،های بلند در مسیرپیشرنت کشور برای برداشتن گاظ
هتا لازظ استت. وی    با نگرش رستید  بته خودکفتایی و اتختاذ تتدابیری بترای خوداتکتایی در برختی زمینته         اعرایی و عیلیاتی 

بسط گفتیا  اقتصاد مقاومتی که از سوی رهرر مرهم انقلاب مطرح شده است، برای کشوری چو  ایرا  که مصتیم   ،انزاید می
نقشته راه ستازنده استت )عرتدالیلکی،     کند ی  حرکت سیت قطع وابستگی از نفت  است اقتصاد وابسته به نفت را متحول و به

1393).  
هتا   رستانه »هایی بتا عنتوا     در مقاله« اقتصاد مقاومتی»محقق دیگری در نضای مجازی و در وبلاگ شخصی خود با عنوا  

داف اقتصتادی  رسانه ملتی در راستتای تحقتق اهت    »، «اقتصاد مقاومتی نیازمند رسانه مقاومتی»، «سازی اقتصاد مقاومتی در گفتیا 
سازی مصترف کتالای    بدیل در نرهنگ رسانه، نقشی بی»، «نقش سینیا و تلویزیو  در اقتصاد مقاومتی»، «رود کشور به کجا می

در ایتن  « هتا بتر اقتصتاد کشتور     وظیفه نهارتی رسانه»و « رسانه ملی چه نقشی در حوزه اقتصادی کشور بر عهده دارد؟»، «داخلی
هتای داخلتی    رسانه« سازی اقتصاد مقاومتی ها در گفتیا  رسانه»ای با عنوا   حته است. وی در مقالهخصوص به تولید محتوا پردا



ختوبی   رسانی اقتصاد مقتاومتی بته   های داخلی باید نقش خود را در تریین و اطلاع کند. اول اینکه رسانه زمینه تحلیل می را در دو
توانند عامل به اقتصاد مقاومتی باشند. نویسنده تأکید دارد اگتر ایتن    ا که میهای داخلی تا آنج و دوظ اینکه خودِ رسانه کنندایفا 

سازی در زمینته اقتصتاد مقتاومتی را داده استت. نویستنده       های داخلی وعود داشته باشد، گفتیا  دو ویژگی هیزما  در رسانه
ه بیشتتر پیرامتو  رستانه ملتی استت. در ایتن       کند ک سازی اقتصاد مقاومتی پیشنهاد می مقاله در پایا  چارچوبی در زمینه گفتیا 

 مدت و بلندمدت ارائه شده است.  ای و نراملی در دو پروسه کوتاه های ملی ت منطقه استراتژی ،چارچوب
در  1393در ستال  « هتای گروهتی و اقتصتاد مقتاومتی بتر ستر  زنتدگی متردظ         بررسی رابطه بین رسانه»تحقیقی با عنوا  

هتای گروهتی و اقتصتاد     رنته است. نویسنده باتوعه به نیاز عامره به بررستی رابطته بتین رستانه    شهر یورت گ شهرستا  نریدو 
دستت آمتده از آزمتو      ات به وعودآمده پرداخته و با توعه بته نتتایب بته   تأثیرمقاومتی بر سر  زندگی مردظ و سنجید  میزا  

های گروهی و اقتصاد مقاومتی بر سر  زندگی مردظ رابطه مرنتاداری وعتود    پاسخ این پرسش که آیا بین رسانه ،نرضیه ایلی
دست آمده از ایتن دو   از نتایب بهاو استفاده کرده است.  Paired Samples Tو  ANOVAاز دو آزمو  مرترر و مهم  ؟دارد یا خیر

شهر رابطه مرنتاداری   تصاد مقاومتی بر سر  زندگی مردظ شهرستا  نریدو های گروهی و اق بین رسانهکه آزمو  نتیجه گرنته 
 وعود دارد. 

ای از مجید ملکا  و زهره عوادیته استت. نویستندگا  بتا تأکیتد بتر        مقاله« سازی اقتصاد مقاومتی ها در نهادینه نقش رسانه»
اقتصادی کشتور در برابتر ناملاییتات ناشتی از      های های اقتصادی برای تقویت بنیا  گیری نگاه بلند مدت به سیاست لزوظ شکل

با ارائه یت  متدل تحلیلتی    اند  نیودهای اشاره کرده و سری  های رسانه ها و هیچنین لزوظ اتخاذ سیاست به نقش رسانه ،ها تحریم
خایی نهیتر آمتوزش   های  رسانه بر اقتصاد مقاومتی بپردازند. نویسندگا  این مقاله تأکید دارند با اتخاد سیاست تأثیربه نقش و 
ترتیتب کیت     توا  تغییراتی در سر  زندگی انراد ایجاد کرد و بتدین  ای و تقویت سرمایه اعتیاعی در عامره می سواد رسانه

 شایا  توعهی به بسترسازی و تحقق اقتصاد مقاومتی نیود. 
تواننتد اقتصتاد    هتا متی   د دارد رستانه تأکیت « هتا بته نریتت    تردیل تحریم ،اقتصاد مقاومتی»ای با عنوا   ایرج نهانتی در مقاله

هتای پترتلاطم    مقاومتی را به ی  نرهنگ عیومی در میا  عامه مردظ تردیل کنند تا عامره با این مهم آشنا شتود و از گتذرگاه  
عانرته کشتور    های دشین را به نریتی برای خودکفایی و رشتد و پیشترنت هیته    تحریم و تهدید به سلامتی عرور کند و تحریم

عنوا  دو راهکار اعرایتی   به« بنیا  های دانش تشکیل و حیایت از شرکت»و « توانیم ما می»تقویت گفتیا  نویسنده ازد. مردل س
 های اقتصاد مقاومتی دانسته است.  مؤلفهشد  

ش به لزوظ توعته بته تولیتد داختل و کتاه     « غربت اقتصاد مقاومتی در ترلیغات تلویزیونی»ای با عنوا   عطیه لراف طی مقاله
ها و پیشررد اقتصتاد مقتاومتی و ختروج از رکتود اقتصتادی کته گریرتانگر         با تحریم مؤثرواردات کالاهای مصرنی برای مقابله 
های اقتصاد مقتاومتی را مهتم ارزیتابی کترده و      مؤلفهترلیغات تلویزیونی در پیشررد  تأثیرکشور شده تأکید کرده است. نویسنده 

ای بتا عنتوا     ی آشکار با راهرردهتای اقتصتاد مقتاومتی دانستته استت. آرش نهتیم در مقالته       های یدا و سییا را در تناقض آگهی
به نقش ستینیا و تلویزیتو  در اقتصتاد مقتاومتی و مقاومتت اقتصتادی در برابتر        « ای نامتقار  در اقتصاد مقاومتی مقاومت رسانه»

ویت عدالت اعتیتاعی و مرتارزه بتا تقستیم ناعادلانته      هایی چو  تق شاخصه ،پردازد. در این مقاله نشارهای اقتصادی دشینا  می
زیستتی در کتل    ثروت، حیایت از تولید و سرمایه بومی و کاهش واردات، مواعهه با مفاسد اقتصادی، گسترش نرهنتگ ستاده  

خصوص کارگزارا  حکومت، ارتقای عایگاه و ارزش نرالیت اقتصادی ختدامحور در مرابتل ستوداگری، نزدیت       عامره و به
از  ...گرایتی و   گرایانه، مرارزه بتا استراف و مصترف    های اشرانی و تجیل سطح زندگی مسئولا  با مردظ، تخریب ارزشکرد  

هتای   هتا و ستریال   با بررسی آثتار ستینیایی و نتیلم   به این نتیجه رسید که عنایر ایلی اقتصاد مقاومتی برشیرده شده و در ادامه 
هتای   هتای ستینیایی نسترت و نزدیکتی چنتدانی بتا شاخصته        ویژه در نیلم به ،ن آثارمضامین اغلب ایتوا  دریانت  میتلویزیونی 



 شده برای اقتصاد مقاومتی ندارد.  ترریف
هتای   هتای اهتالی رستانه بترای تریتین سیاستت       حسین بردبار در گزارشی متفاوت از بیستیین نیایشگاه مطروعات به دغدغه

شد  و برخورد سطحی اهالی رسانه با بیانات مقاظ مرهم رهرتری   طر شراریاقتصاد مقاومتی پرداخته است. در این گزارش به خ
ها در این خصوص اشاره شده است. بردبتار در ایتن گتزارش نهترات      پیرامو  اقتصاد مقاومتی پرداخته و به نقش ضریف رسانه

تصتاد مقتاومتی را بازتتاب    هتای اق  ها در تریتین سیاستت   عیهور در مورد وظایف رسانه ای رئیس مشاور رسانه ،محیدرضا یادق
های اقتصتاد   تریین محورها و چارچوب ،ها باید در این خصوص انجاظ دهند تأکید دارد اولین کاری که رسانهیادق است.  داده

ستردبیر   ،گذاری و اعراستت. در ایتن گتزارش ستیدعواد ستیدپور      مقاومتی است. برد از آ  هم انجاظ اقداماتی در حوزه قانو 
عنوا  نشانه روشنی از اعرایی نشد  اقتصتاد مقتاومتی متورد نهتر رهرتری یتاد کترده و         ماهنامه اقتصاد هیشهری نیز از رکود به

هتا   ای استت کته رستانه    مسئلهها برداشته شود کشور به شاکله اقتصاد مقاومتی نیازمند است و این  حتی اگر تحریم»تأکید دارد  
   .«باید بر آ  تأکید کنند

ها در بسط و توستره آ  بتوده    در مطالرات خارعی نیز طیف وسیری از مطالرات در زمینه تحولات اقتصادی و نقش رسانه
درک برداشتت شتهروندا  از    کته  طی تحقیقی به این نتیجه رسید 1992در سال « میوز» ،درایالات متحده ،عنوا  نیونه است. به

شتا  توستره یانتته استت. بنتابراین دانستتن اینکته چته نتوع           ندازه تجربته شخصتی  ا ها به شرایط اقتصادی از پوشش خرری رسانه
دانتیم   ویتژه آ  کته متی    بته  ؛شود، بسیار اهییتت پیتدا کترده استت     ها منتشر می اطلاعات اقتصادی برای مخاطرا  از سوی رسانه

 .(Mutz, 1992طرف نیستتند )  ، آنها بیهای واقری نیست. به عرارتی وغش از داده غل ای خال  یا بی ها هیانند آینه پوشش رسانه
 .پوشتش خرتری، بختش دیگتری از مطالرتات در ایتن حتوزه را شتکل داده استت          برهای کلا  اقتصادی  شاخ  تأثیربررسی 

هتا، آمارهتای    انجاظ شده، نشا  داده است رسانه« تریین پوشش اخرار اقتصادی»ای با عنوا   طی مقاله 2014تحقیقی که در سال 
ویژه تغییر در سطح نرا بیکاری که نقش برعسته و  کنند. به فاوتی برای سطوح پوشش خرری انتخاب و استفاده میاقتصادی مت

  .(Fogarty, 2014اندازه و کییت پوشش اخرار اقتصادی دارد )  گیری برای مهیی در تصییم
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های کلتی اقتصتاد مقتاومتی را برتد از عرتارت عهتاد اقتصتادی ابتلا           سیاست 1392بیست ونهم بهین سال رهرر مرهم انقلاب 
هتا   تری از اهداف انقلاب اسلامی و مسیرهای نیل به آ  گشوده و ترسیم شود. این سیاست تر و عامع کردند تا دورنیای روشن

قانو  اساستی، بته سترا  سته قتوه       44های کلی ایل  سیاست های پیشین، خصویاً بند، در ادامه و تکییل سیاست 24مشتیل بر 
هتای آینتده ترستیم شتود. بتا تتدقیق در محورهتای ایتلی اقتصتاد مقتاومتی            ابلا  شد تا استراتژی کلا  اقتصاد کشور در ستال 

ی اقتصتادی،  وعهت  های این مفهتوظ سته   ای عز توعه به بایسته یابیم ایرا  اسلامی برای عرور از شرایط حساس کنونی چاره درمی
  .(1392نیا،  سیاسی و نرهنگی ندارد )قائیی

مریولاً در رویارویی و تقابل بتا  که اقتصاد است  ینوع  اند گونه مررنی کرده برخی از اقتصاددانا ، اقتصاد مقاومتی را این
و کترده  گیرد، منفرل نیست و در مقابل اهداف اقتصتادی ستلطه، ایستتادگی     ی  کشور قرار میکننده  اقتصاد وابسته و مصرف

بینی و اهداف دارد. برای تداوظ ایتن نتوع اقتصتاد،     سازی آ  بر اساس عها  سری در تغییر ساختارهای اقتصادی موعود و بومی
اتکای اقتصاد کشور به این منابع حرکت کرد و توعته   سیت محدودکرد  استفاده از منابع نفتی و رهایی از باید هرچه بیشتر به

کند که عنگی وعود داشتته باشتد و در برابتر عنتگ اقتصتادی و هیچنتین        داشت که اقتصاد مقاومتی در شرایطی مرنا پیدا می



  .(1392کند )غفاری و پورحاتم،  مقاومتی مرنا پیدا می  عنگ نرظ دشین است که اقتصاد
اثتر کترد     تلاش برای کنترل و بی های نشار درشرایط کنونی و متراقراً اومتی یرنی تشخی  حوزهبه بیا  دیگر، اقتصاد مق

هتای تولیتد    هتا و تأکیتد روی مزیتت    کاهش وابستتگی  ،و در شرایط آرمانی تردیل چنین نشارهایی به نریت. اقتصاد مقاومتی
کته مقاومتت بترای     چنا  ؛ی  اقتصاد منفرل و بسته نرال و پویاست نه ،داخل و تلاش برای خوداتکایی است. اقتصاد مقاومتی

(. اقتصتاد مقتاومتی، اقتصتادی نرتال،     1393شتود )نهتیم،    دنع موانع پیشرنت و کوشش در مسیر حرکت و پیشرنت ترریف می
 ،های اسلامی، نرهنگ دینی، دانش و سترمایه بتومی استت. بته ترریتری      هیاهنگ و مرتنی بر ارزش پرانرژی، پرپتانسیل و کاملاً

هتا را دور زد و بته مونقیتت رستید      تتوا  تحتریم   گیری از ایتن روش متی   اقتصاد مقاومتی، هیا  اقتصاد اسلامی است که با بهره
  .(1392عرب احیدی، )

بنیتا  و حیایتت    های دانش وری است. ایجاد شرکت وپاش و انزایش بهره در ترریفی دیگر، اقتصاد مقاومتی، حذف ریخت
حرکتت در مرزهتای دانتش     منهتور  وط به اقتصاد مقاومتی است که نقش مهیی در انزایش توا  کشور بته از آنها نیز مراحث مرب

   .(1394شود )ملکا  و عوادیه،  ها می پذیری در مقابل تحریم ضین این که این موضوع باعث کاهش آسیب ؛دارد
ه ستطح مطلتوب آ ، اقتصتاد    های مترتددی استت کته دریتورت دستتیابی بت       ها و خصیصه اقتصاد مقاومتی دارای ویژگی

و « پتذیری  توا  ضتربه »های دست یابد. نخستین ویژگی اقتصاد مقاومتی،  تواند به چنین ویژگی بردار از قدرت مقاومت می بهره
هتای مترتدد را    است. چنین اقتصادی توا  مقاومت در برابر تکانته « های کلیدی تداوظ نرالیتاز توا  برخورداری »در عین حال 

ایستد. دومین ویژگی اقتصاد مقتاومتی،   شود و حرکت باز نیی پذیری، خللی در ادامه حرکت آ  ایجاد نیی برد از ضربهو دارد 
، هیتا  ترتادل   «برخورداری از قدرت دستتیابی بته ترتادل   »است. هرچند میکن است « قدرت دستیابی به ترادل»برخورداری از 

به یورتی کته در زمتا  رویتارویی بتا بحترا        ؛است« توانیندی در نوآوری»اولیه نراشد. ویژگی دیگر اقتصاد مقاومتی، وعود 
شود. یرنی اقتصاد مقاومتی، ی  اقتصاد نوآور است. خصیصه چهارظ اقتصاد مقاومتی این است کته   سرعت نوآوری تشدید می
در تیامی ابراد زندگی  های اعتیاعی گسترده برای علب مشارکت عیومی های مدنی نرال و شرکه چنین اقتصادی، دارای نهاد

پذیری لازظ برای تغییر مسیر و ایجتاد روال عدیتد زنتدگی     اقتصادی است. عدای این موارد، اقتصاد مقاومتی، از سطح انرطاف
رو شتناخت   کند نسترت بته آینتده محتیتل و میکتن پتیش       برخوردار است و در نهایت اینکه اقتصاد مقاومتی هیواره تلاش می

های متناسب نسرت به احتیال رویدادهای آتتی برختوردار )قاستیی،     ایی لازظ برای برخورداری از واکنشتوان کانی داشته و از
1394).  

 های کلی اقتصاد مقاومتی مقاومتی برگرفته از سياست های اقتصاد گزاره .2-2

ی اقتصادی طرقات پایین پذیر درآمد، نقش ی  توسره کارآنرینی، مشارکت عیومی در نرالیت اقتصادی، ارتقا1های بند  گزاره
 و متوسط عامره

 بنیا ، ساماندهی نهاظ ملی نوآوری   اقتصاد دانش2های بند  گزاره
هتای اقتصتاد    پذیری اقتصتاد، قابلیتت   وری در اقتصاد، توانیندسازی نیروی کار، تقویت رقابت   رشد بهره3های بند  گزاره

 عغرانیای کشور
 عدالت اعتیاعی ی، کاهش شدت انرژی، ارتقاها   هدنیندسازی یارانه4های بند  گزاره
 بری عادلانه، توسره نیروی انسانی   سهم5های بند  گزاره
  انزایش تولید داخلی، تولید محصولات راهرردی، تنتوع در مرتادی کالاهتای وارداتتی، عتدظ وابستتگی       6های بند  گزاره

 اقتصادی به کشورهای خاص



 مین نیازهای اولیهأ  ت7های بند  گزاره
   ایلاح الگوی مصرف، مصرف کالاهای داخلی8های بند  زارهگ

   ایلاح و تقویت نهاظ مالی، ایجاد ثرات در اقتصاد ملی9های بند  گزاره
   حیایت از یادرات کالا، ثرات رویه در یادارات10های بند  گزاره
 های پیشرنته قال نناوریت  توسره حوزه عیل مناطق آزاد، ان11های بند  گزاره
   هیکاری اقتصادی در سطح عهانی، دیپلیاسی در خدمت اهداف اقتصادی12های بند  هگزار
 پذیری اقتصادی   مقابله با ضربه13های بند  گزاره
 ؛های تولید نفت و گاز   انزایش ذخایر راهرردی نفت و گاز، توسره ظرنیت14های بند  گزاره
 ؛ساز، انزایش یادرات غیرنفتی بهینه  انزایش ارزش انزوده، توسره کالاهای 15های بند  گزاره
 عویی در نهاظ اداری، حذف دستگاه غیرضروری   یرنه16های بند  گزاره
   ایلاح نهاظ درآمدی دولت، تأکید بر درآمد مالیات17های بند  گزاره
   انزایش سهم یندوق توسره ملی18های بند  گزاره
 صادیسازی اقت سازی اقتصادی، سالم   شفاف19های بند  گزاره
   تقویت نرهنگ عهادی در اقتصاد20های بند  گزاره
 سازی اقتصاد مقاومتی   گفتیا 21های بند  گزاره
 تحریم، مدیریت مخاطرات اقتصادی    توسره آنندی، رید برنامه22های بند  گزاره
   نهاظ توزیع شفاف، نهارت بر بازار23های بند  گزاره
 کالای داخلی  انزایش استاندارد 24های بند  گزاره

 ای در اقتصاد مقاومتی اثربخشی رسانه .3-2

های عیری در ایجاد روابط انقی و عیتودی در عوامتع،    یانتن نقش رسانه دلیل پیچیدگی اعتیاعی و اهییت به ،در عصر کنونی
هتا در   رستانه  پتیش مشتهود استت. کتارکرد     از   ... بتیش و های نرهنگی، اقتصادی، ورزشی، سیاستی  کاربرد این وسایل در زمینه

هتای گروهتی هیچتو  تیت  دو دظ      رستانه »زیترا   .آور است زندگی برای مردظ هم سودمند و هم زیا  ههای روزمر گیری تصییم
هتای اعتیتاعی    ترستاختن شتکاف   بخشتید  و ژرف  قتادر بته وسترت    و هم توانند پیوستگی و هیگنی پدید آورند هستند که می

 :Nohrstedt, 2005توسره باشند و بذر ایدئولوژی خایی را در نضای عامره بپراکنند ) هدهند توانند بشارت می . هیچنینهستند

شناستند و رنتارهتای    اندیشند؛ دنیا را از ایتن رهگتذر متی    شوند؛ می ای متولد می ها امروزه در مررض نهادهای رسانه (. انسا 26
ستاما   ... اب، مجلته، نتیلم، متاهواره، اینترنتت و     های رایب عصتر حاضتر یرنتی کتت     رسانهاز  هخود را براساس الگوهای برگرنت

ها در عصر اطلاعتات و ارتراطتات، ابزارهتای     رسانی یرف است. رسانه ها نقشی نراتر از اطلاع دهند. الرته نقش امروز رسانه می
یت کاذبی را القا توانند حس امن آوری هستند. آنها می نوینی برای ایجاد بحرا ، کاهش یا انزایش آ  و گاه ابزاری برای عنگ

 ،توانند به ایجاد شور و شوق، حیات و بالنتدگی در اعضتای عامرته    ها را از مسائل عینی دور سازند، ضین اینکه می کنند، ذهن
تهدیتدات   ههتای عامرته و روشتنگری در عریت     با انتقال و بیا  واقریتت  ،های عیری است که یکی از کارکردهای مررت رسانه

هتای مهتم در مستئله ارتراطتات عیتومی،       (. یکی از بحتث 18  1381)حسینی، « شخصی تحقق بخشند منانع ملی و نه گروهی و
گوینتد و بته    ها در انکار عیومی است. در ارتراطات عیومی بحث این است که مردظ در مورد چه ستخن متی   رسانه تأثیرمیزا  

کننتد و یتا اینکته متردظ دارای قتدرت       و و نکتر متی  وگت  کنند، گفتت  ها منتشر می آنچه رسانه هکنند. آیا مردظ دربار چه نکر می



کنند. این موضتوع از موضتوعات    های اندیشید  و نکرکرد  خود را خلق می انتخاب و نرال هستند و خود موضوعات و سوژه
 ها بر انکارسازی است.  گذاری رسانهتأثیرنوعی نگاه به آ  بررسی  و اساسی در ارتراطات عیومی است

هتا در انکتار    رستانه  تتأثیر کتلا  وعتود دارد. یت  نهریته      هها بر انکار عیومی سه نهری گذاری رسانهیرتأثدر مورد میزا  
 ،عرتارت دیگتر، ایتن نهریته     کنند. به های نکری مردظ را تریین می ها اولویت ورزد که رسانه عیومی را مطلق دانسته و تأکید می

است کته الرتته ایتن     انکار عیومی دانسته هکنند را مؤثرترین عامل تریین ها و رسانه    قائل نشدهاقدرت انتخابی برای مخاطر  هیچ
رسانه بر انکار عیومی، بتر قتدرت انتختاب و     تأثیردیگر در ارتراط با  هکند. نهری ای یدق می توده هنهریه بیشتر در مورد عامر

هتا و   ها تنها گفته کنند و رسانه خود تریین میهای نکری و رنتاری را  . براساس این نهریه، مردظ اولویتاستها  بود  رسانه نرال
گرنتته، ایتن نهریته در     ی بر انکار عیومی ندارند. بر اساس تحقیقتات یتورت  تأثیردهند و  سخنا  مردظ را بسط و گسترش می

بیشتتر یت     و   تأکیتد دارد اها و مخاطر رسانه هبر رنتار دوسوی ،آخرین نهریه .یانته و باسواد بیشتر هیخوانی دارد عوامع توسره
گیرنتد و آ  را بستط    ها و موضوعات خود را از مردظ متی  ها در مواردی سوژه پردازا ، رسانه ترکیری است. بر باور نهریه هنهری
و  نتر  هتا نکتر و عیتل کننتد )ستلطانی      کننتد بته آ  ستوژه    کنند و متردظ را وادار متی   دهند و در مواردی خود سوژه خلق می می

  .(116  1382، هاشیی
قراردهنتد. در عامرته امروزمتا    تأثیرتحت  توانند انکار عیومی را ای مانند ایرا  می ها در عامره ریت اینجاست که رسانهواق
گتذارترین  تأثیرعنتوا  یکتی از    ها به های عامره، حضوری دائم ونفوذی گسترده دارند. رسانه های عیری درتیامی بخش رسانه

هتای اقتصتاد    مؤلفته تواننتد در شناستایی و تریتین     متی آنهتا  پیشررد اهداف تغییر دهند.  توانند مسیر ی  کشور را برای ابزارها می
عنوا  ی  نرهنگ عیومی در میا  عامه مردظ نهادینته کترده و عامرته     مقاومتی و ترویب آ  اقداظ کنند و اقتصاد مقاومتی را به

این زمینه چه  ها در ارات عامره و نهاظ ملی از رسانهمنی در پاسخ به این پرسش که انتهؤرا با اهییت وعودی آ  آشنا سازند. م
ای برخورد کنند که گستتره و عیتق    گونه دارند یا به نگر نگه انگار و سطحی توانند انراد را سهل ها می رسانه»است؟ مرتقد است  

ها برآیند. نکته بستیار   حل اهوعوی ر انزایش دهد تا با کیفیت بیشتری بتوانند در عسترا شناخت انراد از واقریت مسائل بنیادی 
مراتتب،   های کشور بته نسترت سلستله    تا عایی که هیه رسانه ، ها در سطح ملی انجاظ شود مهم دیگر که باید با استیداد از رسانه

هیا  است که در ادبیات اقتصتاد سیاستی بتا     ،گذاری و نفوذ در آ  چارچوب از مسئولیت بیشتری برخوردار شوندتأثیرقدرت 
 ههای رانتتی در بتالاترین درعت    بندی مفهومی شده است. این پدیده در اقتصاد ناظ دستکاری واقریت یا مهندسی تاریخ، یورت

رونته  ها در اقتصاد سیاسی ایرا  وا بخش بزرگی از واقریت دهد میهای موشکانانه نشا   خودتجربگی در دنیا قرار دارد. بررسی
دهنتدگا    برنتدگا  و زیتا    گیری مشتخ  را از موضتع نفتع    گیری مشخصی دارد. اگر این عهت شود و عهت نیایش داده می

دهندگا  قابل شناسایی هستند  تولیدکننتدگا    گیری کنیم، دوگروه عیده هستند که در لیست ثابت زیا  دستکاری واقریت رد
  .(1394  184منی، ؤو عیوظ مردظ )م

طتور   نگریست  ازمنهر متن سیاست ابلاغی به منهر راهررد اقتصاد مقاومتی از دو ها را در توا  نقش رسانه دیگر، میبه بیا  
ها قرار داده است. بر اساس کارکردهایی که رستانه   سازی بحث اقتصاد مقاومتی را بر عهده رسانه ، گفتیا 21مشخ  در ماده 

است. ماده ی  به هدف حداکرر رساند   طور غیرمستقیم اشاره شده نقش رسانه بهماده به  4در  ،در بحث توسره اقتصادی دارد
بحتث ایتلاح   در  8پردازد و این ی  وظیفه سنتی برای رستانه در مقولته توستره استت. متاده       اطلاعات آحاد عامره انسانی می

ستازی   شتفاف  19. متاده  دهتد  متی هتا را نشتا     طور غیرمستقیم نقتش رستانه   الگوی مصرف و ترویب مصرف کالاهای داخلی به
است  ها مطرح شده دهه قرل برای رسانه سهعنوا  یکی از ایول حکیرانی شایسته در حدود  اقتصاد و مرارزه با نساد است که به

نقش رسانه تأکید غیرمستقیم  رنیز برای تقویت نرهنگ عهادی ب 20دارد. ماده  19هم نشا  از نقش رسانه در اعرای ماده  و آ 
کرد  مسیر توسره و نوعی برانگیختن عزظ ملی برای توسره است. این امتر   نقش رسانه کوتاه ،. از دیدگاه نهریه نوسازیکند می



های ابلاغی اقتصاد مقاومتی نیازمند توعه و اعترای   سازی سیاست ها در اعرا و گفتیا  نیازهایی دارد که ایفای نقش رسانه پیش
  .(190  1394ها به این عریه است )حق،  دولت برای باز شد  نضای ورود رسانه

 سازی اقتصاد مقاومتی عرارت است از    ها در نرهنگ توا  استنراط کرد که کار ویژه رسانه بر این اساس می
 بخشی به الگوهای مناسب اقتصادی متناسب با نیاز کشور   ترویب اقتصاد مقاومتی و تنوع −
 های تولیدی نریت و گذاری، منابع انسانی طوح سرمایههای راهرردی اقتصادی در س تریین و تحکیم حوزه −
 گذاری در کشور بخشی مناسب و مترادل در عهت رشد سرمایه رسانی و آگاهی اطلاع −
  .(1393گسترش و ترییق نرهنگ کار و تریین نقش آثار آ  بر استقلال اقتصادی کشور )بردبار،  −

 ای اقتصاد مقاومتی سازی رسانه گفتمان .4-2

گفتیتا ، ارائته نکتری     .(45  1390گیترد )نترکلاف،    هاست که ی  مفهتوظ کلتی را در بتر متی     ای از گزاره مجیوعه ،گفتیا 
کته از ستوی یت  رهرتر یتا ایتدئولوگ و یتا نرتال         استت  منسجم و منهم و قابل دناع مرتنی بر نرهنگ و اعتقادات ی  عامره 

ای  گیترد، بته نهتاظ متدیریتی و رستانه      هتا قترار متی    گیری ت و عهتها، ترلیغا و محور نرالیتشود  میسیاسی و یا نرهنگی تریین 
و پیرامتو    دهتد  متی گذارد، رنتارهای سیاسی و اعتیاعی خایی را شکل  می تأثیرو بر سرنوشت مردظ و کشور  دهد میعهت 

یاسی و اعتیتاعی  ی  نوع زبا  و ی  نهاظ بازنیایی است که از لحاظ س ،کنند. گفتیا  آرایی می   یفا  و موانقاآ  مخالف
د. ایتن مرتانی در ختدمت    کنت ای منسجم از مرانی را درباره ی  حیطه موضوعی مهم ایجاد و توزیتع   یابد تا مجیوعه توسره می

کنتد،   اش تلاش می گیرد و از طریق عیلکرد ایدئولوژیکی منانع گروهی از اعتیاع است که گفتیا  از درو  آ  سرچشیه می
هر گفتیا  ی  ساختار مررنتی است که در شترایطی ختاص در عامرته     ،تر دیل نیاید. به بیا  سادهآ  مرانی را به عقل سلیم تر

های سیاسی، اعتیاعی، اقتصتادی و نرهنگتی    سازی در ایل، نرایند تردیل و یا ورود نهریه و یا گفتیا  شود. گفتیا  حاکم می
ستازی، آمتوزش و تریتین مرتانی در عامرته استت.        رهنگبه ادبیات رایب عامره و زندگی مردظ است و عرارت از راهکارهای ن

بتر و   سازی نرایندی است که با شناخت عامره هدف و استفاده از ابزار رسانه و آموزش یورت پذیرنته و اغلتب زمتا    گفتیا 
  .(1392های مختلف است )اسدی،  سازی بر دوش رسانه نرایندی است. بار ایلی گفتیا 

های عیومی دارند و در اعرای بسیاری از اهتداف   در خصوص تریین و ترویب نرهنگ و گفتیا  ای ها توانایی بالقوه رسانه
ند. هنتر رستانه،   کنتوانند امری مرلوظ را مجهول و مجهول را مرلوظ  ها می توانند باشند. رسانه هستند و یا می مؤثرکشورها کاملاً 

آید. در واقتع،   حساب می سازی به رسانه، راهررد اساسی گفتیا بیرارا  نکر و اندیشه مخاطب است و در دنیای امروز، حیایت 
هتا در   کشتد. نقتش رستانه    سازی عامره است که مرانی هنر و اندیشه را به هیراه می بخشی و نرهنگ رسانه شاهراه ایلی هویت

رستانی   ود را در تریین و اطلاعها باید نقش خ اول اینکه رسانه ؛دکرتوا  در دو زمینه تحلیل  سازی اقتصاد مقاومتی را می گفتیا 
نیتا،   توانند عامل بته اقتصتاد مقتاومتی باشتند )قتائیی      ها تا آنجا که می ند و دوظ اینکه خودِ رسانهکناقتصاد مقاومتی به خوبی ایفا 

1392).  
  از عیلته  های مختلتف نرهیختگتا   های اولیه متفاوت در میا  لایه اقتصاد مقاومتی، برداشت یکی از موانع توسره مفهومی 

که نرآیند تریین اقتصاد مقاومتی بته طتور ختاص     دهد میایحاب رسانه نسرت به ابراد اقتصاد مقاومتی است. این موضوع نشا  
انتد، بته    ساز در برابر نرآیند تریتین قترار نگرنتته    برای نرهیختگا  و به طور عاظ برای عیوظ طی نشده است. وقتی عنایر گفتیا 

ریتت اقتصتاد   هتایی هتم کته دربتاره واق     سازی ایفتا کننتد. تفاستیر و تحلیتل     ی در برآیند گفتیا مؤثرتوانند نقش  طور قطع نیی
های برداشتی نسرت به ماهیت واقرتی مفهتوظ ایتلی و مفتاهیم نرعتی اقتصتاد        شود، گاهی بر گستره پیچیدگی ئه میامقاومتی ار

مقاومتی انزوده و زمینه بهرود نگرش نسرت به ترریف دقیق، اهییت و عایگاه اقتصاد مقاومتی را دشوار ساخته است. از ایتن رو  



سازی شود تتا زمینته درک مفهتوظ     یین اقتصاد مقاومتی از سوی عوامل متردد ساخت گفتیا  باید سادهرسد نرآیند تر به نهر می
  .(1394نر،  دقیق موضوع و پذیرش اعتیاعی آ  نراهم شود )سلطانی

ای نیستت بلکته نرآینتدی اعتیتاعی، برگرنتته از نقتش و        مرحله ای آنی و ت  سازی، پدیده باید توعه داشت که گفتیا 
های ارتراطی که بر الگتوی   سازی حضور دارند. برخلاف بسیاری از نهریه نهادهایی است که در چرخه گفتیا  تیامی  کارکرد

گتذاری  تأثیرها )در برابر الگوهای اثر محدود( که نقش عاملیت و قطریتت زیتادی بترای رستانه در حتوزه       قدرتیند رسانه تأثیر
 ( 410  1381قائل هستند )سورین و تانکارد، 

 روش پژوهش .3

هتای اقتصتاد مقتاومتی در نضتای      ها و روایتت  برای انجاظ این پژوهش، روش تحلیل محتوا عهت بررسی میزا  بازنیایی قرائت
ای و تحقیق تاریخی اسنادی محستوب   مجازی مورد استفاده قرارگرنته است. تحلیل محتوا ی  مورد خاص در تحقیق مشاهده

های آمتاری بته    ی است که از طریق آ  محتوای کیفی منابع مورد بررسی طی دستکاریشود و از نهر ماهیت، پژوهشی کیّ می
مند و کیتی   (. تحلیل محتوا ننی تحقیقاتی است که برای توییف عینی، نهاظ288  1382شود )ازکیا،  های کیّی تردیل می داده

ی بترای بررستی محتتوای    متؤثر وش بستیار  (. ایتن روش، ر 172  1375رود )بتارد ،   کتار متی   شده در ارتراطات به محتوای بیا 
  .(1387هاست )بیابانگرد،  رسانه

اهتداف مطالرته    تترین  مهتم یکتی از   .شتود  های پژوهش مشخ  می عامره آماری تحلیل محتوا بر مرنای اهداف و نرضیه
ابراین عامرته  های مختلف اقتصاد مقتاومتی در نضتای مجتازی استت. بنت      سازی روایت بررسی میزا  بازنیایی و برعسته ،حاضر

هتای خرتری در    ها و وب ستایت  آماری این پژوهش کلیه متو  نوشتاری درحوزه اقتصاد مقاومتی منتشرشده توسط خررگزاری
باتوعته بته ستؤالات پتژوهش و      ،به عهت امکا  تسری بته کتل عامرته آمتاری     ،نضای مجازی است. در انتخاب نیونه آماری

هتای اقتصتادی بیستت و پتنب خررگتزاری و       یتفحه  ،نهرگرنته شد. بر این استاس ها ی  دوره زمانی در دردسترس بود  نیونه
سایت خرری )واحد مرکزی خرر، خررگزاری عیهوری اسلامی ایرنا، خررگزاری کار ایرا  ایلنا، خررگزاری دانشجویا  ایترا   

ا  ایترا ، خررگتزاری تستنیم،    ایسنا، خررگزاری نارس، خررگزاری مهر، باشگاه خررنگارا  عوا ، باشگاه خررنگارا  دانشتجوی 
خررگزاری شرستا ، خررگزاری برنا، سایت خرری خرر آنلاین، خررگزاری اقتصاد ایرا ، سایت خرری تابنتاک، ستایت خرتری    
نرارو، سایت خرری انکارنیوز، سایت خرری عصر ایرا ، ستایت خرتری مشترق نیتوز، ستایت خرتری رعتانیوز، ستایت خرتری          

یلی انتخاب، پایگاه خرری نردا و پایگاه خرتری آنتتاب نیتوز( بته متدت یت  ستال شیستی )ستال          نیوز، پایگاه خرری تحل عها 
 . ند( به یورت تصادنی سیستیاتی  و با استفاده از نرمول کوکرا  عهت بررسی انتخاب شد1394
 

 
 و مصتاحره  های گفتگتو، گتزارش،   قالب های مورد بررسی در ها و سایت دست آمده از هری  از خررگزاری اطلاعات به

های کلی اقتصاد مقاومتی، کدگتذاری و متورد تحلیتل     های اقتصاد مقاومتی استخراج شده از سیاست یادداشت بر اساس گزاره
و اگر مقدار خطتای حتدی    2برابر با  tاست و  1000حجم عامره خرری ایرنا برابر با اینکه با توعه به  ،عنوا  مرال قرارگرنت. به
 آنگاه ترداد نیونه برای خررگزاری ایرنا برابر است با   ،در نهر بگیریم 0025/0ا برابر با دریدی ر95برای اطیینا  

 



 

 ها . یافته4

تحلیتل و ارزیتابی و عتداول و     ،که در علوظ اعتیاعی کتاربرد وستیری دارد   SPSSانزار آماری  های کیی با استفاده از نرظ یانته
 نیودارها از این برنامه استخراج شده است.  

  



 ها در فضاي مجازي توسط رسانه هاي ابلاغي اقتصاد مقاومتي ميزان بازنمایي سياست .1 جدول

 درصد فراوانی های ابلاغی اقتصاد مقاومتی سیاست

 6/7 51  1بند 

 9/4 33  2بند 

 5/8 57  3بند 

 7/3 25  4بند 

 1 7  5بند 

 2/7 48  6بند 

 3/1 9  7بند 

 3/3 22  8بند 

 7/8 58  9بند 

 2/1 8  10بند 

 5/2 17  11بند 

 9/6 46  12بند 

 1 7  13بند 

 6/4 31  14بند 

 7/3 25  15بند 

 7/0 5  16بند 

 9/0 6  17بند 

 00/0 0  18بند 

 1/6 41  19بند 

 3/3 22  20بند 

 9/13 93  21بند 

 7/6 45  22بند 

 5/1 10  23بند 

 6/0 4  24بند 

 100 670 جمع کل



 

 ها در فضاي مجازي هاي ابلاغي اقتصاد مقاومتي توسط رسانه نمودارميزان بازنمایي سياست .1نمودار 

هتا   های ابلاغی اقتصاد مقاومتی در خررگزاری وچهارگانه سیاست بیانگر میزا  بازنیایی بندهای بیست 1عدول و نیودار شیاره 
ها،  سازی اقتصاد مقاومتی از طریق رسانه )گفتیا  21بند  دهد میا  دست آمده نش های به های خرری است. تحلیل یانته و سایت

وری در اقتصتاد،   )رشد بهره 3)حیایت از یادرات کالا، ثرات رویه در یادرات(، بند  10محانل علیی و آکادمی  و...(، بند 
)انتزایش تولیتد داخلتی،     6بنتد   های اقتصاد عغرانیتای کشتور(،   پذیری اقتصاد، قابلیت توانیندسازی نیروی کار، تقویت رقابت

 12تولید محصولات راهرتردی، تنتوع در مرتادی کالاهتای وارداتتی، عتدظ وابستتگی اقتصتادی بته کشتورهای ختاص( و بنتد             
هتا و   ترتیتب بیشتترین بازنیتایی در خررگتزاری     )هیکاری اقتصادی در سطح عهانی، دیپلیاسی در خدمت اهداف اقتصادی( به

عویی در نهتاظ اداری،   )یرنه 16بری عادلانه، توسره نیروی انسانی(، بند  )سهم 5داشته است. بند ا رهای خرری ت تحلیلی   سایت
)انتزایش ستهم یتندوق     18)ایلاح نهاظ درآمدی دولت، تأکید بر درآمد مالیات( و بند  17حذف دستگاه غیرضروری(، بند 

داشتته   هتای خرتری ت تحلیلتی متورد نهتر       ها و سایت زاریتوسره ملی( کیترین بازنیایی را در بازه زمانی این پژوهش در خررگ
 است.  

  



 هاي خبري سایت و وب ها هاي اقتصاد مقاومتي در خبرگزاري ميزان بازنمایي سياست .2جدول 

 درصد فراوانی های خبری خبرگزاری و سایت

 1/13 91 خبرگزاری جمهوری اسلامی ایران: ایرنا

 8/12 87 خبرگزاری دانشجویان ایران: ایسنا

 5/7 51 یایگاه خبری فردا

 9/5 40 ایران اکونومیست

 6/5 39 خبرگزاری مهر

 5/5 38 خبرگزاری فارس

 5/5 38 سایت خبری الف

 8/4 33 جهان نیوز

 8/4 33 سایت خبری انتخاب

 4/4 30 سایت خبری تابناک

 8/3 26 خبرگزاری کار ایران: ایلنا

 8/3 26 خبرگزاری اقتصاد ایران

 5/3 24 سایت خبری عصر ایران

 2/3 21 خبرگزاری خبر آنلاین

 3 20 سایت خبری فرارو

 3 20 افکارنیوز

 8/1 13 واحد مرکزی خبر

 8/1 13 باشگاه خبرنگاران دانشجویان ایران

 8/1 13 خبرگزاری تسنیم

 5/1 11 خبرگزاری برنا

 4/1 10 مشرق نیوز

 8/0 6 رجانیوز

 6/0 4 آفتاب نیوز

 1/0 1 خبرگزاری شبستان

 



 

 هاي خبري سایت هاو وب هاي اقتصاد مقاومتي در خبرگزاري بازنمایي سياست .2 نمودار

هتای   هتا و ستایت   های ابلاغتی اقتصتاد مقتاومتی در میتا  خررگتزاری      بیانگر نراوانی بازنیایی سیاست 2عدول و نیودار شیاره 
هتای استتخراج شتده از بنتدهای      محاستره میتزا  پترداختن بته گتزاره      خرری ت تحلیلتی استت. نتتایب ایتن بررستی کته براستاس        

خررگتزاری عیهتوری   »بیتانگر ایتن استت کته      ،دستت آمتده   های ابلاغی درمحتوای نیونه آماری بته  وچهارگانه سیاست بیست
و « ررگتزاری مهتر  خ»، «ایترا  اکونومیستت  »، «پایگتاه خرتری نتردا   »، «خررگزاری دانشجویا  ایرا   ایستنا »، «اسلامی ایرا   ایرنا

انتد.   هتای خرتری بته بازنیتایی گفتیتا  اقتصتاد مقتاومتی پرداختته         هتا و ستایت   بتیش از ستایر خررگتزاری   « خررگزاری نتارس »
خررگتزاری کتار   »، «ستایت خرتری تابنتاک   »، «سایت خرتری انتختاب  »، «عها  نیوز»های خرری ت تحلیل   ها و سایت خررگزاری
و « ستایت خرتری نترارو   »، «ستایت خرتری خرتر آنلایتن    »، «سایت خرتری عصتر ایترا    »، «ا خررگزاری اقتصاد ایر»، «ایرا   ایلنا

، «واحتد مرکتزی خرتر   »هیچنتین   .انتد  های گفتیا  اقتصاد مقاومتی داشتته  نرالیت متوسطی در زمینه بازنیایی گزاره« انکارنیوز»
و « آنتتاب نیتوز  »، «نیتوز  رعتا  »، «مشترق نیتوز  »، «خررگتزاری برنتا  »، «خررگزاری تسنیم»، «باشگاه خررنگارا  دانشجویا  ایرا »
 اند.  داشته 1394بازنیایی کیتری در طول سال « خررگزاری شرستا »

 

 

 محتوا در فضاي مجازي ارائهسبک  .3جدول و نمودار

 درصد فراوانی سبک محتوا

 6/79 533 گزار 

 2/4 28 تحلیل

 6/3 24 مقاله

 7/12 86 مصاحبه

 100 670 کل



 

دریتد   80کته تقریرتاً    دهتد  میهای گفتیا  اقتصاد مقاومتی است و نشا   بیانگر نراوانی سر  بازنیایی گزاره 3عدول شیاره 
دریتد بته یتورت مصتاحره بتا استاتید دانشتگاه،         7/12 ؛استت  های اقتصاد مقتاومتی بته ستر  گتزارش بازنیتایی شتده       گزاره

 درید به یورت تحلیل یا مقاله ارائه شده است.  8/7صادی و کارشناسا  اقتصادی، مسئولین نهادهای سیاسی و اقت
  



 محتوا ارائههاي خبري با سبک  ها و سایت بررسي رابطه بين نوع خبرگزاري .4جدول 

 نوع محتوا
 ها سایت

 تولید محتوا
 جمع کل

 ترجمه اقتباس تالیف

 13 2 0 11 واحد مرکزی خبر
 91 14 13 63 ایرنا
 26 0 0 26 ایلنا
 87 4 2 81 ایسنا
 22 18 1 3 فارس
 39 1 0 38 مهر

 13 8 1 4 باشگاه خبرنگاران جوان
 13 0 0 13 تسنیم
 1 0 0 1 شبستان
 11 6 0 5 برنا

 21 1 0 20 خبرآنلاین
 26 0 2 24 خبرگزاری اقتصاد ایران

 30 1 0 29 تابناک
 20 0 0 20 فرارو
 38 14 15 9 الف
 20 2 0 18 افکارنیوز
 24 1 0 23 عصر ایران
 10 2 7 1 مشرق نیوز
 40 0 0 40 ایران اکونومیست
 6 1 1 4 رجانیوز
 33 8 8 17 جهان نیوز
 33 1 0 32 انتخاب
 51 0 3 48 فردا
 4 1 0 3 نیوز آفتاب

 670 85 52 533 جمع کل
Sig=0/001 df=46 X2=3.81 

 توليد محتوا .5جدول 

 درصد فراوانی تولید محتوا

 6/94 634 تالیف

 5/4 30 اقتباس
 9/0 6 ترجمه
 100 670 کل

هتای خرتری    هتا و ستایت   های گفتیا  اقتصاد مقاومتی در خررگتزاری  بیانگر نراوانی تولید محتوای گزاره 5عدول شیاره 
نگتارا    دریتد مطالتب در حتوزه اقتصتاد مقتاومتی، تتالیف خررنگتارا  و روزنامته         5/94کته از تقریرتاً    دهتد  متی است و نشا  
هتا و   دریتد مطالتب در حتوزه اقتصتاد مقتاومتی اقترتاس از خررگتزاری        5/4تقریرتاً   ؛هتای خرتری استت    ها و سایت خررگزاری

 . استهای خرری دیگر و ی  درید مطالب به یورت ترعیه از منابع لاتین  سایت

 هاي خبري با نوع محتواي توليدشده ها و سایت رابطه بين نوع خبرگزاريبررسي  .6جدول 



 نوع محتوا
 ها سایت 

 تولید محتوا
 جمع کل

 ترجمه اقتباس تالیف
 13 0 1 12 واحد مرکزی خبر

 91 7 4 80 ایرنا
 26 0 0 26 ایلنا
 87 0 3 84 ایسنا
 22 0 0 22 فارس
 39 0 0 39 مهر

 13 0 0 13 باشگاه خبرنگاران جوان
 13 0 1 12 تسنیم
 1 0 0 1 شبستان
 11 0 0 11 برنا

 21 0 0 21 خبرآنلاین
 26 0 1 25 خبرگزاری اقتصاد ایران

 30 0 1 29 تابناک
 20 0 3 17 فرارو
 38 0 4 34 الف
 20 0 0 20 افکارنیوز
 24 0 3 21 عصر ایران
 10 0 0 10 مشرق نیوز

 40 0 0 40 ایران اکونومیست
 6 0 0 6 رجانیوز
 33 0 5 28 جهان نیوز
 33 0 2 31 انتخاب
 51 0 3 48 فردا
 4 0 0 4 نیوز آفتاب

 670 6 30 634 جمع کل
Sig=0/001 df=46 X

2
=7.1 

 هاي اقتصاد مقاومتي بازه زماني بازنمایي گزاره .7 و نمودار جدول

 درصد تجمعي درصد فراواني زمان بازنمایي 

 3/13 3/13 89 فروردین ماه

 8/22 6/9 64 اردیبهشت ماه

 3/29 4/6 43 خرداد ماه

 3/36 7 47 تیر ماه

 8/41 5/5 37 مرداد ماه

 1/50 4/8 59 شهریور ماه

 6/56 4/6 43 مهر ماه

 9/64 4/8 56 آبان ماه

 2/75 3/10 69 آذر ماه

 2/84 9 60 دی ماه

 100 8/15 106 بهمن ماه



 

است. بیشتترین   1394های سال  بیانگرحجم محتوای منتشرشده در حوزه اقتصاد مقاومتی در بازه زمانی ماهعدول شیاره هفت، 
 های بهین، نروردین و آذر بوده است.  ترتیب در ماه بازنیایی محتوای مرترط با اقتصاد مقاومتی به

یتورت   ابلاغتی اقتصتاد مقتاومتی بته    هتای   شتده از سیاستت   هتای استتخراج   بیانگر نراوانی بازنیایی گزاره 8شیاره عدول 
 دهتتد متتینشتتا  استتت. نتتتایب 1394هتتای خرتتری متتورد بررستتی در طتتول ستتال  هتتا و وب ستتایت شتتده در خررگتتزاری تفکیتت 

، «ایتلاح و تقویتت نهتاظ متالی    »، «ستازی اقتصتاد مقتاومتی    گفتیتا  »تحلیلی مفاهییی مانند   های خرری ت  ها و سایت خررگزاری
مشتارکت  »، «رید برنامه تحتریم »، «تولید محصولات راهرردی»، «دیپلیاسی در خدمت اهداف اقتصادی»، «بنیا  اقتصاد دانش»

را بتا شتدت بیشتتری    « تقویت نرهنگ عهادی در اقتصتاد »و « توسره کارآنرینی»، «سازی اقتصادی شفاف»، «عیومی در اقتصاد
 .  اند ها تولید محتوای بیشتری داشته منتشرکرده ودراین زمینه

 هاي اقتصاد مقاومتي در فضاي مجازي سياست شده از هاي استخراج بازنمایي گزاره .8جدول 

 فراواني هاي اقتصاد مقاومتي گزاره فراواني هاي اقتصاد مقاومتي گزاره

 9 نظارت بر بازار 93 سازی اقتصاد مقاومتی گفتمان
 8 یتیری اقتصاد تقویت رقابت 55 اصلاح و تقویت نظام مالی

 8 عدالت اجتماعی یارتقا 33 بنیان اقتصاد دانش
 7 یتیری اقتصادی مقابله با ضربه 29 دیپلماسی در خدمت اقتصاد
 6 حمایت از صادرات کالا 26 تولید محصولات راهبردی
 6 تاکید بر درآمد مالیات 26 رصد برنامه تحریم

 4 کاهش شدت انرژی 24 مشارکت عمومی در اقتصاد
 4 توسعه نیروی انسانی 23 اقتصادیسازی  شفاف

 4 افزایش ارز  افزوده 22 توسعه کارآفرینی
 4 حتف دستگاه غیرضروری 22 تقویت فرهنگ جهادی در اقتصاد
 4 افزایش استاندارد کالای داخلی 20 افزایش صادرات غیرنفتی
 3 یتیری اقتصادی طبقات  نقش 18 توانمندسازی نیروی کار

 3 بری عادلانه سهم 18 نفت و گازتوسعه ظرفیت تولید 
 3 تنوع در مبادی کالاهای وارداتی 18 سازی اقتصادی سالم
 3 عدم وابستگی اقتصادی به کشورها 17 وری در اقتصاد رشد بهره

 3 ایجاد ربات در اقتصاد ملی 17 همکاری اقتصادی در سطح جهانی
 3 های ییشرفته انتقال فناوری 16 افزایش تولید داخلی

 3 (توسعه آفندی )ابزار جنگی 16 مدیریت مخاطرات اقتصادی
 2 درآمد یارتقا 14 های اقتصاد جغرافیای کشور قابلیت



 2 ربات رویه در صادرات 14 توسعه حوزه عمل مناطق آزاد
 1 ساز توسعه کالاهای بهینه 13 ها هدفمندسازی یارانه
 1 جویی در نظام اداری صرفه 13 اصلاح الگوی مصرف

 1 نظام توزیع شفاف 13 افزایش ذخایر راهبردی نفت و گاز
 0 ساماندهی نظام ملی نوآوری 9 تامین نیازهای اولیه
 0 افزایش سهم صندوق توسعه ملی 9 مصرف کالاهای داخلی

 گيری نتيجه و بندی جمع

وپتنب خررگتزاری و وب    اقتصادی بیستمقاومتی در سرویس  های ابلاغی اقتصاد این پژوهش نحوه و میزا  بازنیایی سیاست در
به عهت بررسی دقیق و عدظ انحتراف از   که سایت خرری ت تحلیلی داخلی مورد بررسی قرارگرنت. ذکراین نکته ضروری است 

هتای ابلاغتی اقتصتاد     واحدهای تحلیتل دربررستی نیونته آمتاری، ازعرتارات و مفتاهیم سیاستت        ،گفتیا  ایلی اقتصاد مقاومتی
 های اقتصاد مقاومتی گزینش شد.  ب گزارهمقاومتی در قال

ها در نضای مجازی به طورکلی ابراد اعتیاعی، نرهنگی و اقتصتادی   که رسانه دهد مینشا  های این پژوهش  تحلیل یانته
شتده در   انتد. هیچنتین بته تناستب زمتانی و بستته بته موضتوعات مطترح          مرترط با اقتصاد مقاومتی را بیشتر مورد مداقه قترارداده 

ستازی   هتا برعستته   ای کشور، هیسویی یا عدظ هیسویی نهادهای زیربط با گفتیا  اقتصتاد مقتاومتی دررستانه    های رسانه یا عر
هتا   راهرردهای اعرایی گفتیا  اقتصتاد مقتاومتی، رستانه    ارائهگذاری و  شده است. هیچنین باید اذعا  داشت در حوزه سیاست

هتای ابلاغتی اقتصتاد مقتاومتی در      تایب حایل از بررسی چگتونگی انتشتار سیاستت   اند. در ادامه ن محتوای چندانی منتشر نکرده
هتا در   . بدیهی است با شناخت نقاط قوت و ضرف رسانهشود می ارائههای خرری ت تحلیلی موردنهر   ها و وب سایت خررگزاری

آنهتا نسترت بته تترویب     مؤثرر ایفای نقتش  ها د ریزی و مدیریت بهتررسانه توا  به برنامه پرداختن به گفتیا  اقتصاد مقاومتی، می
 گفتیا  اقتصاد مقاومتی پرداخت. 

های انستانی   سازی کلیه امکانات و منابع مالی و سرمایه تأمین شرایط و نرال»  های ابلاغی اقتصاد مقاومتی سیاست  1بند  −
هتای اقتصتادی بتا     و علیی کشور به منهورتوسره کارآنرینی و به حداکرر رستاند  مشتارکت آحتاد عامرته در نرالیتت     

هتا   ررستی یانتته  ب«. درآمد و متوستط  درآمد و نقش طرقات کم یهای عیری و تأکید بر ارتقا تسهیل و تشویق هیکاری
بتیش از ستایر   « عصتر ایترا   »و « ایرنتا »، «خررگتزاری مهتر  »، «ایستنا »های خرری  ها و سایت که خررگزاری دهد مینشا  

 اند.   های خرری به بازنیایی این بند پرداخته ها و سایت خررگزاری
ماندهی نهتاظ ملتی نتوآوری    ستازی و اعترای نقشته عتامع علیتی کشتور و ستا        بنیا ، پیاده پیشتازی اقتصاد دانش»  2بند  −

بنیا  و دستتیابی بته    عایگاه عهانی کشور و انزایش سهم تولید و یادرات محصولات و خدمات دانش یارتقا منهور به
بتیش از ستایر   « عصتر ایترا   »و « ایستنا »، «پایگتاه خرتری نتردا   »، «خررگزاری مهر«. »بنیا  درمنطقه رتره اول اقتصاد دانش

 اند.   رری به بازنیایی آ  پرداختههای خ ها و سایت خررگزاری
وری در اقتصتتاد بتتا تقویتتت عوامتتل تولیتتد، توانیندستتازی نیتتروی کتتار، تقویتتتِ   محتتور قتترارداد  رشتتد بهتتره»  3بنتتد  −

هتای متنتوع در عغرانیتای     کارگیری ظرنیت و قابلیتت  ها و به استا  پذیری اقتصاد، ایجاد بستر رقابت بین مناطق و رقابت
هتای   هتا و ستایت   بیش از سایر خررگزاری« عصر ایرا »و « ایرا  اکونومیست»، «ایسنا»، «ایرنا«. »رهای مناطق کشو مزیت

 اند.   خرری به بازنیایی آ  پرداخته
وری، کتاهش شتدت    ها در عهت انتزایش تولیتد، اشتتغال و بهتره     سازی یارانه استفاده از ظرنیت اعرای هدنیند»  4بند  −

پوشش خرری بیشتتری نسترت بته    « سایت خرری ت تحلیل الف »و « ایرنا«. »عتیاعیهای عدالت ا شاخ  یانرژی و ارتقا



 اند.   ها در این حوزه داشته سایر رسانه
ویژه با انزایش سهم  تولید تا مصرف متناسب با نقش آنها در ایجاد ارزش، به  بری عادلانه عوامل در زنجیره  سهم»  5بند  −

کته   دهتد  متی هتا نشتا     بررستی یانتته  «. ارت، خلاقیت، کارآنرینی و تجربته آموزش، مه یسرمایه انسانی از طریق ارتقا
های خرری به بازنیایی ایتن   ها و سایت بیش از سایر خررگزاری« ایسنا»و « عصر ایرا »های خرری  ها و سایت خررگزاری

 اند.   بند اقتصاد مقاومتی پرداخته
ویژه در اقلاظ وارداتی(، و اولویت داد  به تولید محصتولات   هها و کالاهای اساسی )ب انزایش تولید داخلی نهاده»  6بند  −

و خدمات راهرردی و ایجاد تنوع در مرادی تأمین کالاهای وارداتی با هدف کاهش وابستگی به کشتورهای محتدود و   
ری هتای خرت   هتا و ستایت   بیش از سایر خررگزاری« سایت خرری انتخاب»و « ایرا  اکونومیست»، «ایرنا»، «ایسنا«. »خاص

 اند.   به بازنیایی آ  پرداخته
 دهد میها نشا   یانته«. تأمین امنیت غذا و درما  و ایجاد ذخایر راهرردی با تأکید بر انزایش کیی و کیفی تولید»  7بند  −

هتای خرتری بته     هتا و ستایت   بیش از سایر خررگتزاری « انکارنیوز»و « ایرنا»، «انتخاب»های خرری  ها و سایت خررگزاری
 اند.   این بند اقتصاد مقاومتی پرداخته بازنیایی

های کلی ایلاح الگوی مصرف و ترویب مصرف کالاهای داخلتی   مدیریت مصرف با تأکید بر اعرای سیاست»  8بند  −
هتا و   خررگتزاری  دهتد  متی هتا نشتا     بررستی یانتته   .«پذیری در تولیتد  کیفیت و رقابت یریزی برای ارتقا هیراه با برنامه

های خرری بته   ها و سایت بیش از سایر خررگزاری« انکارنیوز»و « سایت خرری الف»، «نارس»، «رناای»های خرری  سایت
 اند.   بازنیایی این بند اقتصاد مقاومتی پرداخته

نیازهای اقتصاد ملی، ایجاد ثرتات در اقتصتاد    نهاظ مالی کشور با هدف پاسخگویی به  عانره ایلاح و تقویت هیه»  9بند  −
باشتگاه خررنگتارا    »و « تابنتاک »، «ایسنا»، «ایرنا»های  در خررگزاری و سایت«. ر تقویت بخش واقریملی و پیشگامی د
 های خرری مورد بازنیایی قرارگرنته است.   ها و سایت بیش از سایر خررگزاری« دانشجویا  ایرا 

 .«و با خال  ارزآوری مررتت هدنیند از یادرات کالاها و خدمات به تناسب ارزش انزوده   عانره حیایت هیه»  10بند  −
 ای داشته است.  های خرری انرکاس رسانه ها و سایت بیش از سایر خررگزاری« تابناک»و « ایرنا»در 

های پیشرنته، گستترش و تستهیل    انتقال نناوری منهور توسره حوزه عیل مناطق آزاد و ویژه اقتصادی کشور به»  11بند  −
های کلی اقتصتاد مقتاومتی    از سیاست .«تولید، یادرات کالا و خدمات و تأمین نیازهای ضروری و منابع مالی از خارج

 ای داشته است.  انرکاس رسانه« ایرا  اکونومیست»های خرری  در سایت
تنها در خررگزاری دانشجویا  ایرا  )ایسنا( که « قتصاد کشورپذیری ا انزایش قدرت مقاومت و کاهش آسیب»  12بند  −

 انرکاس یانته است.  
پذیری درآمد حایل ازیادرات نفت و گاز از طریق  انتخاب مشتریا  راهرردی، ایجاد تنوع در  مقابله با ضربه»  13بند  −

رات بترق، انتزایش   داد  بخش خصویی در نروش، انزایش یادرات گاز، انتزایش یتاد   های نروش، مشارکت روش
در « نتارس »  که تنها خررگزاری دهد میها نشا   بررسی یانته .«های نفتی یادرات پتروشییی، انزایش یادرات نرآورده

 های ابلاغی اقتصاد مقاومتی محتوا منتشرساخته است.   خصوص این بند از سیاست
بازار عهانی نفت و گاز و تأکیتد بتر حفت  و     اثرگذاری در منهور انزایش ذخایر راهرردی نفت وگاز کشور به»  14بند  −

بتیش از  « برنتا »و « پایگاه خرتری نتردا  »، «ایسنا»، «ایرنا«. »ویژه در میادین مشترک های تولید نفت وگاز، به توسره ظرنیت
 اند.   های خرری به بازنیایی این بند اقتصاد مقاومتی پرداخته ها و سایت سایر خررگزاری

زوده از طریق تکییل زنجیره ارزش ینرت نفت و گاز، توسره تولید کالاهای دارای بتازدهی  انزایش ارزش ان»  15بند  −



های نفتی بتا   بهینه )براساس شاخ  شدت مصرف انرژی( و بالا برد  یادرات برق، محصولات پتروشییی و نرآورده
هتا ایتن موضتوع     نسرته به سایر رسانه« ایرا  اکونومیست»و « خررگزاری مهر»، «ایرنا«. »برداشت ییانتی از منابع تأکید بر

 اند.  کرده ارائهتری درخصوص آ  شامل مصاحره و گزارش تحلیلی  را مورد تحلیل قرارداده و اطلاعات عامع
ستازی انتدازه دولتت و     های عیومی کشور با تأکید برتحول اساسی در ساختارها، منطقی عویی در هزینه یرنه»  16بند  −

و « ایترا  اکونومیستت  »، «تابنتاک »، «خرترآنلاین »، «ایستنا » .«های زاید و هزینهی یرضرورهای موازی و غ حذف دستگاه
 اند.   ها در این زمینه داشته رسانه ای بیشتری نسرت به سایر پوشش رسانه« سایت خرری انتخاب»

« ایترا  اکونومیستت  »، «نارس»، «ایرنا»، «مهر«. »ایلاح نهاظ درآمدی دولت با انزایش سهم درآمدهای مالیاتی»  17بند  −
 اند.   به بازنیایی آ  پرداخته« سایت خرری انتخاب»و 

سهم یندوق توسره ملی از منابع حایل از یادرات نفتت وگتاز تتا قطتع وابستتگی بودعته بته          انزایش سالانه»  18بند  −
 است.   های خرری به بازنیایی این بند اقتصاد مقاومتی نپرداخته ها و سایت هیچ خررگزاری«. نفت

هتای   هتای نستادزا در حتوزه    ها و زمینته  علوگیری از اقدامات، نرالیت و ،سازی آ  سازی اقتصاد و سالم شفاف»  19بند  −
هتای   هتا و ستایت   بیش از سایر خررگتزاری « ایسنا»و « سایت خرری انتخاب»، «پایگاه خرری نردا» .«پولی، تجاری، ارزی

 اند.   خرری به بازنیایی این بند اقتصاد مقاومتی پرداخته
گذاری و اشتتغال   وری، کارآنرینی، سرمایه تقویت نرهنگ عهادی در ایجاد ارزش انزوده، تولید ثروت، بهره»  20بند  −

پایگتاه  »، «خررگتزاری مهتر  »در  «.نشا  اقتصاد مقاومتی به اشخاص دارای خدمات برعسته در این زمینته مولد و اعطای 
 اند.   بازنیایی بیشتری داشته« ایسنا»و « ایلنا»، «خرری نردا

 ای و ترتدیل آ   های علیی، آموزشی و رستانه  ویژه در محیط به ،سازی آ  تریین ابراد اقتصاد مقاومتی و گفتیا »  21بند  −
« نیتوز  عهتا  »و « نترارو »، «ایلنتا »، «انکار نیتوز »، «تسنیم»، «اقتصاد ایرا »، «پایگاه خرری نردا»، «ایسنا» .«به گفتیا  نراگیر

 اند.   پوشش خرری بیشتری در این خصوص داشته
هتای علیتی، ننتی و     کتارگیری ظرنیتت   هسازی و بستیب پویتای هیته امکانتات کشتور  شناستایی و بت        هیاهنگ»  22بند  −

هتای تحتریم و انتزایش هزینته بترای دشتین و        قتصادی برای دسترسی به توا  آنندی و اقدامات مناسب، رید برنامته ا
های واکنش هوشیند، نرتال، ستریع و بته هنگتاظ دربرابتر مختاطرات و        مدیریت مخاطرات اقتصادی از طریق تهیه طرح

آ  هتای خرتری    هتا و ستایت   ش از ستایر خررگتزاری  بتی « ایستنا »و « نیتوز  عهتا  »، «ایرنتا » .«های داخلی و خارعی اختلال
 اند.   پرداخته

، «عها  نیتوز »تنها  .«های نهارت بر بازار گذاری و روزآمدسازی شیوه سازی نهاظ توزیع و قییت شفاف و روا »  23بند  −
 اند.   اختهپردبازنیایی این بند اقتصاد مقاومتی به « سایت خرری الف»و « خررگزاری عیهوری اسلامی ایرا   ایرنا»

هتا نشتا     بررستی یانتته   .«برای کلیه محصولات داخلی و تترویب آ   انزایش پوشش استاندارد»اقتصاد مقاومتی   24بند  −
 اند.   به بازنیایی این بند اقتصاد مقاومتی پرداخته« ایرا  اکونومیست»و « سایت خرری الف»که تنها  دهد می
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