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 چکیده
رتباطی ا های جدیدگسترش رسانه پیدایش و عصر در وظهورن و سابقهکمفضای مجازی عنوانی برای دنیایی  :مقدمه

 بخشی اساسی و مثابهبهاجتماعی مجازی  یهاشبکه .گذردینمجهان  رواج آن در دهه از دو است که بیش از

 بر و قرار داده خودتأثیر تحت  سطوح مختلف نظام اجتماعی را و ابعاد برگرفته و در را جوامع معاصر ناپذیراجتناب

راستای تبیین  شناسی درعلاقه جامعه سعی و اند.لقب داده "مجازی عصر" اساس دانشمندان دوره کنونی رااین 

چیستی گرایش  (1بین گروه سنی جوانان( توجه به سه هدف مهم و اساسی بوده است:  در خصوصاً) یمجاز عصر

بررسی الگوهای  (2، آن زانیو من گرایش تعیین میزا، پدیده اجتماعی مثابهبههای اجتماعی مجازی جوانان به شبکه

عوامل اجتماعی در گرایش جوانان تأثیر بررسی نقش و  (3، اجتماعی مجازی یهاشبکهاجتماعی گرایش جوانان به 

 های اجتماعی مجازی.به شبکه

 نییتب سعی در، بر پرسشنامهابزار گردآوری اطلاعات متکی  پیمایشی و بر روشتکیه  با پژوهش حاضر روش:

 خواهد داشت.« بوکفیس» اجتماعی مجازی یهاشبکهبه عضویت در  شهر اصفهانگرایش جوانان  یشناختجامعه

شدت ، شامل سه قسمت انگیزه استفاده گویه(33) اجتماعی مجازی از شبکه (استفاده ای)مصرف  گرایش پرسشنامه

جوان  پسر و پژوهش شامل کاربران دخترجامعه آماری  استفاده مورداستفاده قرار گرفته است. زانیو ماستفاده 

 گرفته شده است. نظر در ساله(23تا 11 یسن)گروه  اصفهان شهر

 "متوسط" در سطحاجتماعی مجازی  یهاشبکهبه  شهر اصفهانپژوهش دریافت که میزان گرایش جوانان  ها:فتهیا
 هایگروهاجتماعی مجازی برحسب  یهاشبکهتحلیل دومتغیره نشان داده که گرایش جوانان به  ارزیابی شده است.

 تأهل، جنس و برحسب برخوردار بودهاجتماعی شهری از تمایزات اجتماعی  یهاو حوزهاقتصادی ، آموزشی، سنی

هارگانه چ الگوهایتأثیر اجتماعی بوده ولیکن تحلیل رگرسیون حاکی از  تجانس() یهمگوناجتماعی دارای  و طبقات

گرایش  کاربران در (-13/0سن ) و (-22/0) حوزه اجتماعی شهری، (31/0) ماعیطبقه اجت، (31/0) یاقتصادوضع 

 ،عوامل اجتماعیتأثیر آزمون  در خصوص، نتایج تحلیل مسیر های اجتماعی مجازی بوده است.جوانان به شبکه

 شهر نگرایش به شبکه اجتماعی مجازی جوانا بر مؤثرمستقیم عوامل اجتماعی تأثیر آن بوده که ضریب  بیانگر

 جوانان نفسعزت( و 33/0) یاجتماعبیگانگی ، (33/0) یاجتماع تیحما ریمتغاصفهان به ترتیب اختصاص به سه 

موجب گرایش جوانان به شبکه  نفسعزتطریق  غیرمستقیم از طوربهزندگی  رضایت از داشته است. (-11/0)

 اجتماعی مجازی شده است.

 طوربه نفسعزت بیگانگی اجتماعی و، حمایت اجتماعی) یجتماعاهمچنین عوامل  الگوهای اجتماعی و :بحث

 .ندابوده موثر های اجتماعی مجازیبه شبکه گرایش جوانان در غیرمستقیم( به طور یارزندگرضایت  مستقیم و
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 مقدمه
 و ارتباطی یهاوهیش، آنلاین گوناگون اجتماعی یهاشبکه یریگشکل آن که در عصری. میکنیم گیزند هاشبکه عصر در ما

 اندیارتباطابزارهای  نیترمحبوباجتماعی  یهاشبکه .است کرده معرفی ارتباطات اجتماعی گسترده به عرصه نوینی یرساناطلاع

، شکنی ساخت، متکثر هویت سیال و، یمکانیب و یزمانیب. قابلیت اندکرده خود جلب یسوبهجهان  سراسر در را کاربر میلیاردها و

 یهاشبکه فردمنحصربه یهایژگیو جزو، استمرار فوریت و، استفاده قابلیت دسترسی و، ارتباط چند سویه، یریپذمشارکت

علاقه  مورد موضوع، گذردینم هاآن پیدایش از هم چندانی زمان که اجتماعی یهاشبکه بررسی اجتماعی برشمرده شده است.

 روابط از وسیعی طیف در نوظهور یهاشبکه این کاربرد .است اجتماعی ارتباطات علوم حوزه و پژوهشگران دانشجویان از بسیاری

 .است کرده یارسانه و اجتماعی یهاپژوهش در اریعتمامسوژه  یک به تبدیل را پدیده این، جهانی تا روابط گرفته شخصی

ماعی های اجتپذیرد. شبکهمقیاسی جهانی صورت می دنیای معاصر این است که در های برجسته ارتباطات دریژگیو یکی از"

، متعدد اقتصادی یهادر حوزهفضای جهانی  دهندگانارائهارتباطی  های اطلاعاتی وفناوری نیدتریاز جد یکی عنوانبهمجازی 

تکامل  و تغییر، دوستان جدید کردن دایپ، برای حفظ روابط اجتماعی موجودبه کاربران  هستند که یاسیو سفرهنگی ، اجتماعی

 "آورندفراهم می کاربران را هدفمندمشارکت  فعالیت و، و زمینه عضویت کنندکمک می هاتجربه سهیم شدن در و هاسایت

(Massari, 2010: 1.) 

 هاآن جذب و داده نشان اشتیاق و اقبال جدید هایتکنولوژی به نسبت که هستند اقشاری اولین جزء نوجوانان و جوانان

 اجتماعی هایشبکه این صرف را خود فراغت اوقات از زیادی نسبتاً زمان مدت ایفزاینده طوربه نوجوانان و جوانان گردندمی

تأثیر  تحت هاآن هایدیدگاه و نظرات و هانگرش، رفتارها شامل هاآن زندگی سبک و کنندمی مجازی

و  جوانان فراوان توجه، در ایران از اینترنت مندیبهرهشدن  فراگیر است. پذیرفته تغییر زیادی تا حد مجازی اجتماعی هایبکهش این

رایش گ شناختیجامعهضرورت بررسی ، اجتماعی مجازی هایشبکه ایرانی در جوانان پررنگ عضویت و سنی اقشار دیگر و نوجوانان

 .یابدمی( افزایش بوکفیس) یجازماجتماعی  هایشبکهجوانان به 

 ودشمیاجتماعی مجازی در چند حوزه مشخص  هایشبکهگرایش به  شناختیجامعه نییو تب در تحلیلپژوهشی  هایگرایش

 (:173: 1331، )محمدعلی زکی

 اجتماعی: موضوعات دیگر و متغیرها از اجتماعی مجازی صرف نظر هایشبکهبررسی گرایش به  الف(
 اجتماعی مجازی چیست و چگونه است؟ هایشبکهماهیت گرایش به  اجتماعی مجازی: هایشبکهرایش به چیستی گ (1

مقدار و وضعیت کنونی گرایش به ، میزان اجتماعی مجازی چیست؟ هایشبکهمبانی نظری و پژوهشی در تبیین گرایش به 

 ؟باشدیمچگونه  و اجتماعی مجازی چقدر هایشبکه

 اجتماعی: موضوعات دیگر و متغیرها به حداقل یکی از با توجهاجتماعی مجازی  هایکهشببررسی گرایش به  ب(
 ،اجتماعی مجازی برحسب جنس هایشبکهگرایش به  سهیمقا اجتماعی مجازی: هایشبکهالگوهای اجتماعی گرایش به  (1

های روستائی و گروه شهری و عیاجتما هایحوزه، وضعیت طبقاتی، قومیت، اشتغال، تأهلوضع ، تحصیلات، نژاد، دین، سن

 کدامند؟ غیره( معلمان و، آموزاندانش، جوانانخاص )اجتماعی 

اجتماعی مجازی باسائرمتغیرهای  هایشبکهگرایش به  ایآ اجتماعی مجازی: هایشبکهاجتماعی گرایش به  هایهمبسته (2

 دارآن چقدراست؟میزان ومق، وجودارتباط درصورت اجتماعی و فرهنگی ارتباط دارد؟، فردی

 ؟انددمکمجازی اجتماعی  هایشبکهگرایش به  یندهایشایپ متغیر وابسته: مثابهبهاجتماعی مجازی  هایشبکه( گرایش به 3

به  گرایش گیریدر شکلعوامل گوناگون تأثیر  ؟شوندیماجتماعی مجازی  هایشبکهگیری گرایش به عواملی موجب شکل چه

 مقداراست؟ اجتماعی مجازی چه هایشبکه

 ؟اندمکداجتماعی مجازی  هایشبکهپسایندهای گرایش به  مستقل: متغیر مثابهبهاجتماعی مجازی  هایشبکه( گرایش به 4

در اجتماعی مجازی  هایشبکهآموزشی گرایش به ، فرهنگی، خانوادگی، اجتماعی، مختلف فردی و کارکردهایاثرات ، امدهایپ

اجتماعی مجازی  هایشبکهگرایش به  و نامناسبمتنوع مناسب  کارکردهای مختلف و ؟اجتماعی چیست متعدد زندگی سطوح

 ؟اندکدماجتماعی  در نظام

 نمود: نیز اشارهارتباط با موضوع تحقیق  در اساسی دیگر دو مسئلهبه  توانیم، فوق موارد علاوه بر
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 ماعیو اجتتربیتی ، فرهنگی ابعاد ؟شودمی امعهدر ج و تحولاتیاجتماعی مجازی موجب چه تغییرات  هایشبکهبه  شی( گرا1

 چیست؟ از آنتحولات ناشی 

 ؟باشدمیاجتماعی مجازی چگونه  هایشبکهگرایش به  (اعتیاد گونهگونه )وضعیت مصرف آسیب  ابعاد گوناگون ی( بررس2

 و سنجشمطالعه  (1 از:اند عبارتهدف اصلی پژوهش ، اجتماعی مجازی هایشبکهگرایش به  شناختیجامعهراستای تبیین  در

 مطالعه الگوهای اجتماعی (2، وضعیت و میزان آن، اجتماعی مجازی هایشبکهگرایش جوانان شهر اصفهان به میزان  چیستی و

گرایش جوانان شهر  گیریدر شکلبررسی نقش عوامل اجتماعی  (3، اجتماعی مجازی هایشبکهگرایش جوانان شهر اصفهان به 

 .اجتماعی مجازی هایشبکهاصفهان به 
 

 شناسی تحقیقمفهوم
 اجتماعی هایشبکه
 نوین و هایرسانه بر پایهابزارهای ایجادشده  و هاتیساعنوانی است که چندین سال است به مجموعه  "اجتماعی هایرسانه"

، اجتماعی هایخیر شبکها هایسال در .شودمیاطلاق ، همراه و تلفن و اینترنتارتباطی  هایشبکه از قبیل، مجازی در فضای

 جهان جذب سراسر در را و ناهمگونیمخاطبان انبوه  اندو توانستهداشته  گیریرشد چشم، اجتماعی هایدیگر رسانهنسبت به 

اهیم که مف استفاده کردها رشته برای الگوهایی از "اجتماعی هایشبکه" اصطلاح از برای نخستین بار بارنز 1341 . در سالکنند

 با عنوانالبته مفهومی  دانشمندان علوم اجتماعی به کارمی رود. رایج در میان عموم و صورتبه این الگوها وکنند می را مشخص

 مطرح شد. امریکا متحدهایالات در دانشگاه ایلی نیوز در 1310سال  در اجتماعی اینترنتی با قالب امروزی اولین بار هایشبکه

، هانیازمندی، اطلاعات مانند مواردی و داشته ارتباط یکدیگر با گروهی صورتبه که از افرادی ایمجموعه به، اجتماعی هایشبکه

 اجتماعی هایرسانهمجموعة  را زیر اجتماعی هایشبکه توانمی درواقع .شودمی اطلاق، بگذارند به اشتراک را خود و افکار هافعالیت

 .دارد اشاره هاآن میان ارتباطی هایو گره ارتباطات، گراناز کنش ایمجموعه به اجتماعی شبکة لذا .کرد محسوب

 

 اجتماعی مجازی هایشبکه
، غیرمجازی هایشبکه کرد. غیرمجازی تقسیم هایو شبکه مجازی هایشبکه دستة دو به توانمی را اجتماعی هایشبکه

 شبکة .کنندمی عمل مجازی اجتماعی حیطدر م، پیوستههمبه هایگروه و افراد از ایمجموعه توسط هستند که یهایشبکه

 تادهند می کاربران امکان به که است هاییسایتاز وب اییا مجموعه سایتوب، اینترنتی اجتماعی شبکة مجازی یا اجتماعی

 هاییسایتوب، مجازی اجتماعی هایشبکه دیگرعبارتبه .بگذارند اشتراک به یکدیگر با را خود هایفعالیت افکار و، هامندیعلاقه

 امکان، ...و صدا و تصویر انتقال، الکترونیک رسانیپیام، چت مانند امکاناتی افزودن و جستجو موتور از یک با استفاده هستند که

 گفتگو محوریت، هاشبکه این اصلی ویژگی .آورندمیفراهم  و گروهی فردی از روابط ایشبکه در قالب را کاربران بیشتر ارتباط

)به Wasserman & Faust, 1994; Nooy & et al,2005) .(است  اطلاعات توزیع و تولید در و مشارکت گفتگویی هجامع یعنی

 (111: 1330، جعفرپور نقل از

 :کرد بندیتقسیم ذیل متغیرّ پنج در را سنتّی هایو رسانه مجازی اجتماعی هایشبکه میان تفاوت

، مصرف و تولید متعدد نقاط با و هستند مراتبی سلسلهو کمتر  تر شده اییذاتاً تمرکززد اجتماعی هایرسانه :ی( دسترس1

 .شوندمی مشخص

 .هستند مردم عموم در دسترس ناچیز هزینه با یا طور رایگان به مجازی اجتماعی هایرسانه :دسترسی تی( قابل2

 به با دسترسی و هرکسی نیاز ندارد صیآموزش اختصا و هامهارت به، اجتماعی هایرسانه تولیدات اغلب استفاده: ( سهولت3

 .کار بیندازد را به اجتماعی هایرسانه تولید زمینة دتوانمی اینترنت

 تأخیری هر کننده تعیین، کنندگانمشارکت تنها و دارد وجود فوری تقریباً هایپاسخ امکان، اجتماعی هایرسانه در :تی( فور4

 .هستند پاسخ در

همان داد ) تغییر ویراستاری یا نظر گذاشتن اظهار با فوری طور به تقریباً توانمی را اجتماعی هایرسانه تولیدات :( استمرار1

 (112مآخذ: 
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، هایمندعلاقه بتوانند کاربران تا آورندیمفراهم  امکاناتی که هستند هاییسایت یا مجموعه سایت مجازی اجتماعی هایشبکه"

 یشبکه یک .شوند سهیم آنان با را هافعالیت افکار و این هم دیگران و بگذارند به اشتراک اندیگر با را خودشان یهاتیفعال و افکار

 ای عمومی توصیفات که آوردمی اشخاص فراهم برای را امکان این که است وب بر ینمبت یهاسیسرو از یامجموعه، اجتماعی

 میان از و بگذارند اشتراک به هاآن با را خود منابع، کنند اربرقر ارتباط اعضای شبکه دیگر با یا، کنند ایجاد خود برای یخصوص

 (.Boyd and Ellison,2007: 212)"کنند استفاده جدید اتصالات یافتن برای، افراد دیگر توصیفات عمومی

 نندکمیعملکردهای مشترک تعریف  منافع و مردم با گروهی از اجتماعی مجازی را هایشبکههمکارانش  و گاترین رایندینگز

کدیگر ی مکانیزم مشترک با یک مکان یا از طریق اینترنت و در یافتهسازمان صورتبهدوره زمانی مشخصی  در منظم و که به طور

برکسی پوشیده  اخیر هایسالدر اجتماعی مجازی  هایرسانه استقبال از محبوبیت و (.Ridings et al,2002: 272دارند )ارتباط 

 هایرسانهمقایسه با  در کنشگری را هایو شیوهعادات مصرف ، تولید هایروش، کنش جمعی، ت فردیهوی، هارسانهاین  نیست.

 در را های اجتماعی فضای سایبرهای عمده شبکهویژگی کاستلز (..Castells,2007: 238اند )کردهدگرگون ، از خودپیش 

، یاتتوانایی تداوم ح و شدن( بزرگ کوچک وپذیری )مقیاس، تغییرات محیطی( برابر در پذیریو واکنشبازسازی ) یریپذانعطاف

با ده فضای تعامل گستر وجود و جدید کنشگران امکان ورود، هاقابلیت مهم این شبکه داند.بدون وابستگی به مرکزیتی واحد می

 سمی است.قدرت ر مراکز از هاآن و استقلال و اطلاعاتگذاری دانش اشتراک، تولید آزادانه محتوا، دیگران
 

 تحقیق نظریهای بنیان

 شدن عاملینظریه دوجهانی 
شبکه ارتباطی و اطلاعاتی  عنوانبه، آن اینترنت امتداد در ارتباطات و زمانهمگسترش صنعت  و ظهور با، عاملی به باور

 از آن «مجازی فضای»و  «فضای دوم» همچون ینیبا عناوتوان می آمد که به وجودعرصه زندگی فضای جدیدی  در، جهانی

 ییرترین تغمهم، این دیدگاه معتقد است. آورده است فراهم دیجدبرای زندگی انسان فضایی ، حقیقت این فضای دوم در یادکرد.

، درواقع (.2: 1313، عاملی) است. یو مجازشدن جهان واقعی رقابتی ، سازدمی که بنیان تغییرات آینده جهان را جهان معاصر در

شکل دیجیتالی  را بههای جهان واقعی مقوله و قرار دهد تهیسیالکترجریان  در را زیچهمهآن است که  زی برتلاش جهان مجا

قرار بازاندیشی  مورد را یزیهر چ و زیچهمهمعنای ، ای شدن جامعه امروزشبکه، است عاملی معتقد(. 10: 1317، عاملی) درآورد.

رنتی های اجتماعی اینتبازیگران در شبکه برای تحلیل عملکرد، شدن یدوجهاننظریه  ت.کرده اس ایجاد نیز ای رامفاهیم تازه و داده

، زیکیت جهان فیامجازی به مواز ظهور جهان، اساس این نظریه بر کند.می را فراهم یبستر مناسب، سبک زندگی ایشان با در ارتباط

 :زا اندعبارتآورده است که  وجودپارادایمیک به  بزرگ وفضای زندگی تغییراتی  شده که در را موجبای گانههای پنجترکیب

 مکان فیزیکی خارج در زمان و جبر و قلمرو یعنی خارج شدن ارتباطات انسانی از، مجازی شدن ارتباطات انسانی فیزیکی ـ

 شبکه اینترنت؛ ویژه ابزارهای ارتباطی مبتنی برابزارهای فناورانة ارتباطی به گسترش استفاده از اثر

« زمانهمهندسی »ظرفیت  برخوردار ازشده که  دو فضایی در جهانزمان  تغییر مفهومبه معنای ، فیزیکی ـمجازی شدن زمان

 شود؛های زمانی میبه انباشت ظرفیت منجر بوده و

انجام ل زمان کام کنندهمنعکسکه  کار فیزیکینطق عددی که برخلاف م از به معنای تبعیت کار، فیزیکی ـمجازی شدن کار

 شود؛به ارزش کامل زمان می منجر، کاراست

 ویژگی فرهنگ از برخورداری و چسبیده به جغرافیا هایاز خصیصهفرهنگ  جدا شدنیعنی ، ـمجازی شدن فرهنگفیزیکی

 ای؛لحظه حرکت شتابان و سرعت و

 تو تعلقارای حرکت جمعیت به وسعت همه جهان ب ایجاد ظرفیتیبه معنای ، هاوابستگی مجازی شدن تعلقات و-فیزیکی

 (.23-13: 1311، عاملی«)و اجتماعیفرهنگی 

 

 ای کاستلزنظریه جامعه شبکه
مطالعات  ،شناسی شهریجامعه هایحوزه، کاستلز مانوئل کاستلزیک نویسنده متمایز است.، پردازان علم ارتباطاتنظریه در بین

 ات کندهم مطالعه می کنار در سیاسی را و اقتصادشناسی فرهنگ هجامع، های اجتماعیجنبش، مطالعات فضای مجازی، سازمانی

ای اختصاص به جامعه شبکه را خود وی جلد نخست اثر .به دست دهد شده امروز ایپیچیده رسانه از جهان ایرشتهبینیک تحلیل 
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یان ب صراحتبه، کاستلز .آوردشمار میداری متکی به اطلاعات به های سرمایهویژگی را ازای شبکه یجامعه، کاستلز داده است.

 از عوامل بسیاری زیرا سازد؛نمی تحولات فناوری را مشخص مسیر جامعه نیز و کندنمی را تعیین مسیر جامعهفناوری  دارد کهمی

ه ک ایونهگبه، کاربردهای اجتماعی دخالت دارند دو هانوآوری فناورن، کشف علمی فرایند در و کارآفرینیجمله خلاقیت فردی 

چون  ست؛کاذب ا ایمسئلهاحتمالاً ، باوری فناورانه معضل جبر، واقع در تعاملات بستگی دارد. ای ازبه الگوی پیچیده، نهایی نتیجه

 .نیست اش میسرفناورانه بازنمایی جامعه بدون ابزار درک یا جامعه است و خودِ، فناوری در واقع

 بر نقش، اطلاعاتی یجامعهمفهوم  در شود.می قائل تمایز، اطلاعاتی یو جامعه تبر اطلاعامبتنی  یجامعهبین ، کاستلز

بوده  دارمهم در جامعه عهده همواره نقشی حساس و، اطلاعات گوید:می که کاستلز؛ حال آنشودمی تأکید در جامعهاطلاعات 

اجتماعی است که به  از سازمانشکل خاصی ، اتبرخلاف مفهوم اطلاع، شودمی مستفاد بر اطلاعاتمفهوم مبتنی  از آنچه است.

درست ، این تمایز شود.قدرت تبدیل می و نیاد توان تولید به اساس وب، انتقال اطلاعات پردازش و و تولید، دلیل شرایط فناورانه

 ی است کهابلکه جامعه صاحب صنعت باشد؛ ای نیست که تنهاجامعه، صنعتی یجامعه صنعتی است. یجامعه صنعت و مانند

 و مسلط غالب ساختار اجتماعییعنی ، ایشبکه یجامعه، کاستلزطبق فرضیه . نافذ باشد و آن فراگیر سراسر سازمان صنعتی در

 منظور گردش اطلاعات. و هافضای جریان زمان وزمان بی یابد؛سازمان می فضا های نوین زمان واطلاعات که حول شکل عصر در

، مانبین برداشتن ز ارتباطات نوین برای از مدام فناوری اطلاعات و وقفه وبه کار گرفتن بی استفاده و، مانز از زمان بی کاستلز

 .است هاغالب لحظه در هافشردن دقیقه و هابه دقیقه هاآنتبدیل  و هافشردن سال

 در همواره افراد، ایچنین جامعه در برگرفته و در های زندگی اجتماعی راهمه دامنه، کاستلز از دیدگاهای این جامعه شبکه

از مندی بهره افراد بهوابسته شدن ، چنین وضعیتی گمان دربی بخشند. بهبود اجتماعی را ساختار تا با یکدیگرندحال ارتباط 

 هایو شبکهو ارتقای جایگاه مصرف اینترنت  2وب ایهدست آوردبه محوریت یافتن ، های اجتماعی مجازیشبکه و اینترنت

 جوامع مجازی(سیستم )این  ورود بهبرای  بهایی که باید»، کاستلز به باور .انجامیده است، مصرفی افراد سبد جتماعی اینترنتی درا

رواست که این سیستم چنان  از همینرمزگشایی آن است.  رمزگذاری و و سیستم هاورودی، زبان، با منطقتطابق یافتن ، پرداخت

شبکه ارتباطی افقی دارای  باید یک، ای مرکزجای یک سیستم چندرسانهکه به ی مختلف داردنقش مهمی در تأثیرات اجتماع

ارتباط  توان تأکیدی بر وجودمی را این بیان کاستلز .(433: 1330، کاستلز.«)ایجاد شوداینترنت  همچونهای متعددی کانون

رای ب» کند:می سبک زندگی دانست. وی تأکید با های فرهنگی مرتبطشاخص های اجتماعی وشبکه در حضور میان عضویت و

، یستمس سراسر ها درپیام انتشار برای جریان یافتن و ورود گذاشتن رمز به این سیستم و ممنوعیت برای ورود ایجاد، جوامع جدید

د انجام خواه دیداین شرایط تاریخی ج که در های نمادینی راسرنوشت درگیری هاآنکه نتیجه  های فرهنگی مهمی هستندچالش

دی چارچوب ندازه زیاا تا کسانی هستند ها چهشبکه و منفعلکه کاربران فعال این سیستم جدید در کند.پیش تعیین می از، گرفت

دگرگون شدن زندگی ، نتیجه گسترش جوامع مجازی، تیدرنها کند.می را تعیینفرآیندهای آزادی در اجتماع اطلاعاتی  سلطه و

ری کولاژهای تصوی های کارکردی یاشبکه در و تهی جغرافیایی خود تاریخی و، معنای فرهنگی است که مناطق از ایگونهبه بشر

 .شوندگنجانده می

 

 و خشنودینظریه استفاده 

 بر و دکنمی تأکید هارسانه از در استفادههای وی انگیزه و نیازها بر، خشنودی ضمن فعال انگاشتن مخاطب نظریه استفاده و

 وب ببینند خواهندمی را آنچه این عوامل بر اساس و مردمنقش اجتماعی مخاطبان مهم است  علایق و، هااست که ارزش آن

 را هانآو  کننداستفاده می هارسانه از چرا مردماین است که  و خشنودیاساسی نظریه استفاده  پرسش کنند.انتخاب می، شنوند

، سازگاری، آرامش، است که مردم برای کسب راهنمایی شود اینمیکه به اجمال داده  سخیپا گیرند؟می به کاربرای چه منظوری 

واقع این نظریه علت اصلی  در (.104: 1311، کوایلمککنند )استفاده می هارسانه از، هویت شخصی گیریو شکلاطلاعات 

 افراد برای شود کهمی متصور ی مخاطبان نیازهایی رابرا و دهددلایل کارکردی توضیح می با ای خاص رارسانه استفاده مردم از

 انهبین محتوای رس و کند رفع خوبیبه را فرد نیاز بتواند نظر رسانه مورد چنانچه حال اگر آورند.ها روی میرفع آن به سمت رسانه

 یو و ماندوی ارضاء نشده باقی می صورت نیاز این غیر در و شودمی خشنود و ارضاء فردا، داشته باشد فرد همخوانی وجود نیاز و

ال دنب به، فعال صورتبه وبیشکم، مخاطب فرض اصلی این نظریه این است که افراد شود.رویگردان می نظر های موردرسانه از



 یو جامعه شناس یدر علوم اجتماع یمطالعات کاربرد یتخصص یفصلنامه علم
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 دال وینودارد ) علایق فرد و این رضایت بستگی به نیازها زانیم آنان فراهم سازد. را برایبیشترین رضایت  هستند کهمحتوایی 

 (.274: 1317، همکاران

اساس این  بر .ها استرسانهالعمل مخاطبان عکس و شیوهدریافت ، انتخاب در چگونگیتحقیق ، هدف اساسی این رویکرد

تگی بس نظر های موردو برنامه انتخاب محتوا در مصرّانه او به انگیزه روشن و، ازهر چیزفعال بودن یک مخاطب قبل ، نظری رویکرد

 مورد که در تجربیاتی باشد بازتاب آگاهانه شخص از همچونموضوعات دیگری تأثیر تحت  تواندانتخاب می هرچند این دارد.

زندگی  رای اهداف دیگری درب و آورددست میبه  هااز رسانه که او فوایدی باشد تاثیرچنین تحت هم و کندحاصل می هارسانه

 محتواهای مختلف به و هارسانه از میان را کهانتخابی ، مخاطب است کهاین رویکرد آن  دهد. فرضیه کلیدیمی استفاده قرار مورد

 و کندفرض می را مسلمّفعالیت مخاطب ، و خشنودیدیدگاه استفاده ، واقع در ت.انگیزه اس بر اساس وآگاهانه ، آوردعمل می

 های قابل اعتباریگزارش توانندمی لذا و آگاه هستند، دهندانجام می که چرااین و دهندکه انجام می آنچه معتقد است مخاطبین از

 کرده است: را مشخص و خشنودیپنج فرض بنیادین نظریه استفاده  (31: 1333) نیراب کنند. خود ارائهای رسانه هایخشنودی از

است و پیامدهایی  سودمند هاآنهدفمندی برای  چنین رفتار هستند. و انگیزهدارای هدف  هارسانه از در استفادهمردم  (1

 جامعه دارد. برای خودشان و

نظور مبه ، هااز رسانهاستفاده  کنند.ارتباطی استفاده می و محتوای از منابع، امیال خود یا مردم برای برآورده ساختن نیازها (2

 شخصی است.حل مسائل و مشکلات  و تردید ازجمله جستجوی اطلاعات برای تقلیل شک و یا منفعترضایت  کسب

ی هامیانجی وضعیت ها بهرسانهارتباطی پاسخی به  رفتار واسطه رفتار ارتباطی است.، شناختیو روانعوامل اجتماعی  (3

 است. و شخصیتمقوله اجتماعی ، میان فردی مانند تعامل شناختیو رواناجتماعی 

ای هبین اشکال ارتباط رسان، عبارتی به دارد. قابت وجوداستفاده ر توجه و، اشکال ارتباط برای انتخاب دیگر و هابین رسانه (4

 دارد. رابطه وجود هاخواسته و برای برآورده ساختن نیازها، میان فردی و ارتباط

 بیشتری دارند. گذاریتأثیر و نفوذ هارسانه مقایسه با در افراد معمولاً، افراد و هاروابط بین رسانه در (1

گوی ال، رکاتزو بلوم، این نیازها و اجتماعیزمینه فردی  و هارسانه از در استفادههای مخاطب انگیزه و به اهمیت نیازها با توجه

و  اتانتظار هاآننتیجه  شود کهمی ایجاد نیازهاییباعث  شناختیو روانهای اجتماعی زمینه اند:ترسیم کرده را چنیناین نظریه 

انجامد. می به برآورده شدن نیازها و شودمی الگوهای عرضه رسانه و گوناگونیجمعی است که موجب تنوع  هایاز رسانه توقعات

 مقوله اصلی جای داد: چهار توان درمی را هارسانه از در استفادههای مخاطب انگیزه و مجموع نیازها

 هااز رسانه، اعی خویشمحیط اجتم نظارت بر دنیای پیرامون و اطلاعات ازو  اخبار منظور کسبمردم به  :و نظارت ی( آگاه1

 کنند.استفاده می

ای برای ارتباط محتوای رسانه از و کنندتلقی می همنشین خود همراه و را هارسانه، ارتباط در فرایندشخصی: مردم  ( روابط2

 کنند.دیگران استفاده می با گفتگو و

های شخصی استفاده ارزش تیو تقواری یافتن الگوهای رفت، برای کسب خودآگاهی هارسانه مردم از شخصی: تی( هو3

 کنند.می

 تخلیه عاطفی استفاده مشکلات زندگی روزمره و از گریز برای سرگرم شدن و هارسانه مردم از واقعیت: از گریز و ی( سرگرم4

 (.73 -74: 1313، زادهمهدیکنند )می

برای اهداف شخصی خود استفاده  هارسانه این مردم از اول فرض اصلی استواراست؛ سه بر و خشنودیاستفاده  رویکرد

 نظر از تفاوت میان افراد زعمبه کهاینسوم  و معرفی کنند را هاآن توانندمی و شناسندمی مردم این اهداف را، دوم .کنندمی

 محققانی کوشیدند رد.ک پیدا هاآنمیان  در های مشترک راکه بتوان برخی زمینه دارد این امکان وجود، هارسانه از هاآناستفاده 

های چگونه است که مردم به رسانه که چرا و دریابند حالنیدرع و تعریف کنند و بشناسند را هارسانه استفاده مردم از موارد تا

 دکننای استفاده میرسانه هایاز برنامه، مختلف چهار نوعکه مردم به  اندمحققان به این نتیجه رسیده شوند.می مختلفی علاقمند

های زندگی محدودیت مخاطبان از تا آورندامکانی فراهم می، هستند. برای مثال «گریز»عامل  ها( رسانه1 د:برنلذت می هاآن از و

 ها( رسانه2بگذارند. کنار را های زندگی شخصی خودتشویش و هابرای مدت کوتاهی هم که شده نگرانی و بگریزند روزمره خود

ارتباط  هاآن مردم با و شوندمبدل به همراهان زندگی می هارسانه هایبرخی شخصیت و آورندمی دپدی «ارتباط فردی» نوعی

منبع شناخت »ها ( رسانه4کنند.نقش مهمی بازی می «هویت شخصی» گسترش توسعه و در هارسانه (3کنند.می عمیقی برقرار

 کنند.مطلع می، پیونددمی به وقوعجهان  سراسر ای که درزمرهاتفاقات رو از مخاطب را و رویدادهای جهانی هستند از «آگاهی و
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 تحقیق و تاریخچهسابقه 
اکی ح، مجلات علمی ایران یرساناطلاعهای پایگاه اساس مقالات علمی پژوهشی ثبت شده در بر تحقیق حاضر ی( بررسالف

گزارش  در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکه موضوع مقاله در110تعداد 1331 اسفندماه تا1311 یهاسالاز آن داشته که طی 

قالات بوده که بیشترین م بیانگر آنپژوهشی  یهاشیگرابرحسب  در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهتحقیقات  یبررس شده است.

 تحقیقات در اند( داشتهدرصد1) اتیکل ( ودرصد33) تیوضع، درصد(13به ترتیب اختصاص به سه گرایش پژوهشی پسایندها )

 بود خواهد حاضر آن دیگر پژوهش هایافتهی (.1شماره )جدول اند قرارگرفتهچهارم اهمیت  در مرتبه درصد(3) زمینه پیشایندها

دارای روندی 1331 اسفندماه تا در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهحوزه تحقیقات اجتماعی  تولید دانش در و که روند نشر

 نموداراست )فزاینده بوده  شتابان و بررسی بسیار مورد اکنون روند 1334سال  لبته ازا شود کهمیصعودی و افزایشی گزارش 

 (.1شماره 

 

به تعداد و  7931 اسفندماه تا 7911 طی سالهای در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهتحقیقات گرایش به  ( انواع7شماه جدول 

 درصد

 درصد تعداد پژوهشی هایگرایش

 32 12 در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهه تحقیقات وضعیت گرایش ب

 1 1 در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهتحقیقات کلیات گرایش به 

 3 1 در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهتحقیقات پیشاندهای گرایش به 

 13 31 در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهتحقیقات پسایندهای گرایش به 

 100 110 جمع کل

 

 
7931تااسفندماه 7911طی سالهای  در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکه قاتی( روندتحق7شماره نمودار  

 
 :اندداشتهاختصاص به پنج تحقیق  "در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهموج اولیه تحقیقات "ب(

 (1311، حمیدضیایی پوروسید وحید عقیلی) یرانیااجتماعی مجازی درمیان کاربران  هایشبکهبررسی نفوذ*

 (1313، مطالعه کتابخانه ای، علی رحمان زادهشدن )اجتماعی مجازی وجهانی  هایشبکه*کارکردهای 

نهاددرآنها اجتماعی مجازی ونقش سازمانهای مردم  هایشبکهمفهوم شناسی وبررسی متغیرهای موثربرپذیرش *

 (1330، محمودجعفرپور)

 (1330، وحیدعقیلی واحسان پوری) یردفاجتماعی مجازی برارتباطات بین  هایشبکه تأثیر*

 (1330، )رویاحکیمیکرد( وکاربران بوک فیس روی موردی مطالعه ای) برهویت اجتماعی هایشبکه *نقش
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 :اندپرداخته "بررسی ومرورتحقیقات انجام شده" تحقیقات به ی( برخج

پرداخته که سه  "اجتماعی هایو شبکهوان های انجام شده درحوزه جمروری بر پژوهش" ( به111: 1333باقرپور ) ( پیمان1

 اجتماعی مجازی داشته است. هایشبکهمقاله موردبررسی اختصاص به علل گرایش جوانان به 13 نیازبمقاله 

مقاله بخشی 1و مقاله همایشی 1، مقاله علمی پژوهشی14پژوهش )شامل 21(11: 1334پوروهمکاران )عدلی  ( پژوهش2

 هایبکهشمذکوربا تکیه براثرات  پژوهش ثانویه قرارداده اند. و تحلیلموردتجزیه  را "ماعی فیس بوکشبکه اجت" درزمینهازکتاب( 

 پرداخته است.اجتماعی و دین داری جوانان سرمایه ، سبک زندگی، هویتچهارحوزه فیس بوک بر اجتماعی مجازی 

 1333وهشی مصوب وزارت علوم تازمستان مقاله منتشره درمجلات علمی پژ11فراتحلیل  ( به7: 1331) یوحسنذکایی  (3

 .اندپرداخته اجتماعی برسبک زندگی جوانان هایشبکهزمینه تاثیرات  در

تعدادپنج  1331اسفندماه  تا "در ایراناجتماعی مجازی  هایشبکهپیشایندهای گرایش به " خصوص در چنانچه اشاره شد د(

 :اندشدهپژوهش درمجلات علمی پژوهشی منتشر

مخاطبان ، رسانه ملی اعتماد به، بررسی رابطه میان نگرش سیاسی.عنوان  ( با1331) یمرادآبادامیری ونوری  تحقیق (1

 اد کهدنتایج تحلیل داده هانشان منتشرشده است. "مجازی اجتماعی  هایشبکهتهران به  هایدانشگاهگرایش دانشجویان  و فعال

ه رابط». همچنین فرضیه وجود داردبه فیس بوک رابطه  و گرایشی داخلی خبر هایرسانهبین فعال بودن مخاطبان واعتمادبه 

 دراین پژوهش تاییدنشد.« به فیس بوک و گرایشمیان گرایش سیاسی 

تبیین جامعه شناختی عوامل موثربرگرایش جوانان به مصرفِ "( به 1333) ییباباذبیح اله صدفی وسکینه  مقاله در (2

نظریه والتربنیامین ومدُل ارتباطی اقناع رسانه ای موریس روزنبرگ وکارل هاولندپرداخته  اسبر اس"مجازی اجتماعی  هایشبکه

یک شبکه ارتباطی  عنوانبهاجتماعی مجازی  هایشبکهمفروض اصلی آن است که ، نظری تحقیق مدل در شده است.

 هایبکهشگرایش جوانان به مصرفِ ، رت دیگرعبا به دربسترتکنیک های اقناع سازی بررفتارمصرف گرایانه جوانان تاثیرمیگذارد.

، پیام گرایش به ماهیت، گرایش به منبع پیام، تحت تاثیرعواملی نظیراعتمادبه مبلغان، متغیر وابسته عنوانبهاجتماعی مجازی 

 نفس جوانان ومتغیرهای زمینه ای است. اعتماد به، میزان گیرندگی پیام

، امگرایش به منبع پی نظر اززنجان  شهر پسر و ت معناداری میان پاسخگویان دخترتفاو دهند کهمیتحقیق نشان  یهاافتهی

 هایبکهشبه مبلغان  از دخترانپسران بیش ، حالنیدرع ندارند؛ وجود نفساعتمادبه میزان گیرندگی پیام و، گرایش به ماهیت پیام

، مسیر و تحلیلرگرسیون چندگانه  تحلیل .دهندمیان اجتماعی نش هایشبکهگرایش بیشتری به مصرفِ  و دارند اجتماعی اعتماد

بستگی به ارتقای گرایش به ، اجتماعی مجازی هایشبکهتغییراتِ گرایش به مصرفِ  درصد 14 مجموع است که در نشانگر آن

 (17/0متأهل ) (13/0جوانان ) بین ( در03/0نفس )اعتمادبه و (20/0مبلغان ) اعتماد به، (43/0پیام )گیرندگی ، (14/0پیام )منبع 

 .زنجان دارد شهر

 اجتماعی هایشبکه به گرایش بر مؤثر اجتماعی عوامل بررسی"( به 1334) ینیالدفلاحتی شهاب  هیو راضفرزانه  اللهفیس (3

 به گرایش میانگین دهد کهمی نشان نتایج .اندپرداخته "(شهر بابل دوم دوره متوسطه دختر انآموزدانش :موردمطالعه) یمجاز

 هایشبکه به گرایش بین که دهدیم نشان میانگین مقایسه آزمون نتایج .است بالا روبه متوسط حد مجازی در اجتماعی هایشبکه

و  اعتماد اجتماعی متغیرهای میزان نیب .وجود دارد معناداری تفاوت اجتماعی اقتصادی پایگاه مجازی برحسب اجتماعی

 با میزان اعتقادات نیب .وجود دارد و مستقیم مثبت رابطه مجازی اجتماعی هایشبکه به گرایش با میزان خانواده هایدیدگاه

 میزان تغییرات از درصد 3/31که  دهدمی نشان رگرسیونی لیتحل .وجود دارد منفی رابطه مجازی اجتماعی هایشبکه به گرایش

 خانواده دیدگاه، اعتماد اجتماعیمیزان  تغیرهایم و شودیم مربوط مستقل متغیرهای به مجازی اجتماعی هایشبکه به گرایش

 .دارند بیشتری تأثیر اجتماعی اقتصادی و پایگاه مجازی اجتماعی هایشبکه به نسبت

 اجتماعی اثرگذار-بررسی عوامل فرهنگی" سعی در (1331) راهله جمالی فرکوش و دیندار فیروز، سجادی جاغرق عبدالله (4

 مؤثر و اجتماعی فرهنگی عوامل از منظور .اندداشته "(شهر ورامینساله 30تا 11اجتماعی )کاربران  هایشبکه حوه استفاده ازن بر

، قومیت متغیرهای بین شد که مشخص است. و تحصیلات داریدین، اجتماعی اقتصادی پایگاه، مذهب، نحوه استفاده قومیت بر

 مذهب بین و دارد وجود داریمعنی تلگرام رابطه شبکه از فادهاست نحوه با فرد و تحصیلات داریدین، اجتماعی اقتصادی پایگاه

 .نیست معنادار استفاده رابطه نحوه و
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با عوامل مرتبط  شناختیجامعهبررسی " تحت عنوان (1331) علیرضا افشانی مهربان پارسامهر و، کبری کریمیان ( پژوهش1

نشان دادبین  هایافته منتشر شده است. "(شهر شهرکرد دخترآموزان دانش )موردمطالعه: های اجتماعی مجازیبه شبکه گرایش

، اجتماعی هایدر شبکهمدت زمان عضویت ، از اینترنتمیزان استفاده ، آموزانوالدین دانش اقتصادی اجتماعیپایگاه ، پایه تحصیلی

، ماعیانزوای اجت، پیشرفت نیاز به، (و خانوادهدوستان ) انیاطرافمیزان استفاده ، اجتماعی هایاز شبکهسهولت استفاده  سادگی و

 .وجود داشت داریو معنیهای اجتماعی مجازی رابطه مستقیم به شبکه با گرایشگرایش به جنس مخالف 

 

 مدل تحلیلی تحقیق

رضایت ، نفسعزت، بیگانگی اجتماعی، حمایت اجتماعی) یاجتماععوامل  و جنس( طبقه اجتماعی و، حوزه اجتماعی شهری

 پرداخت. ( خواهدبوکفیس) یمجازاجتماعی  هایشبکهبه  شهر اصفهانجوانان  ر گرایشب از زندگی(

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 به شهر اصفهانعلل گرایش جوانان  شناختیجامعه نییتب تحلیلی تحقیق: ( مدل2شماره  نمودار

 (بوکفیس) یمجازاجتماعی  هایشبکه

 

 چارچوب روش تحقیق
فرمول کوکران تعداد  بر اساسکه  ( بودهنفر110412اصفهان ) ( شهرساله30تا 11 نین )سنجواناجامعه آماری شامل کلیه 

دید. نمونه آماری انتخاب گر عنوانبه (اندشدهبه اینترنت وصل  در منزلکاربرانی که  نیچنهم و هانتکافیپاسخگویان )نفر  314

 است شامل: شدهگرفتهدر نظر گردآوری اطلاعات پرسشنامه  نوع پیمایش و ابزار از تحقیق حاضر

 گویه( 1اسرل )پرسشنامه بیگانگی اجتماعی  (1

 گویه(1) نریدا از زندگیپرسشنامه رضایت  (2

 گویه()دوبعدحمایت اجتماعی دوستان و حمایت اجتماعی خانواده(10ووهلر )پروسیدان  پرسشنامه حمایت اجتماعی (3

 گویه(1رزنبرگ ) نفسعزتپرسشنامه  (4

 سه قسمت: ( شاملگویه33) یمجازاجتماعی  شبکه ( ازمصرف یااستفاده) شیگراه پرسشنام (1

برقراری ، گویه(1فراغت )پنج انگیزه اوقات  سنجش گویه(:30بوک )فیساجتماعی مجازی  هایشبکهانگیزه استفاده  الف(

 گویه(1) یا( وبعدرسانهگویه3ظارت )نو بر خورداری آگاهی ، گویه(21) یشخصبرخورداری ازهویت ، گویه(1) گرانیدبا ارتباطات 

 گویه(1) سونیال بوکفیساجتماعی مجازی  هایشبکه شدت استفاده ب(

گرایش به شبکه های  

 اجتماعی مجازی فیس بوک

 رضایت زندگی

 عزت نفس

 بیگانگی اجتماعی

 حمایت اجتماعی

 سن

 وضع اقتصادی

 وضعیت تاهل

 جنس

  طبقه اجتماعی

 اجتماعی

 حوزه اجتماعی

 تحصیلات
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 یهفتگمصرف ، چند دقیقه درروز(روزانه )سنجش مصرف  گویه(:3بوک )فیساجتماعی مجازی  هایشبکهاستفاده  زانی( مج

 چندساعت طی هفته(.) یهفتگمصرف  و چندباردرهفته()

 343/0آماره آلفا کرونباخ  استفاده از آزمودنی با 314 با (بوکفیساجتماعی مجازی  هایشبکه)گرایش به  تحقیق ارپایایی ابز

 محاسبه شده است.

 

 تحقیق یهاداده لیوتحلهیتجز

 توصیفی لی( تحللفا

 یک متغیره لی( تحل7
 

 الگوهای اجتماعی اول:

نیمی  و نفر( 132پسر ) از پاسخگویاننشان داده که نیمی ، اصفهان شهر الگوهای اجتماعی جوانان کاربر در خصوصتحقیق 

 11به رده سنی  درصد 13 سنی هایگروهداشته که به ترتیب  از آنوضعیت سنی پاسخگویان نشان  .اندبوده (132) دیگر دختر

 ( اختصاصنفر114ساله ) 30تا  21رده سنی  درصد به 43 نفر( و143) ساله 21 تا 21 یسنبه رده  درصد 33، نفر(71) ساله 20تا 

 و (نفر 311)جوانان تحقیق مجرد  درصد 12، تأهلوضعیت  نظر از سال ابرازشده است.4/24 انیپاسخگو. میانگین سنی اندداشته

 یرفعالو غفعال ) یاقتصادوضعیت ، تحصیلات مادر، تحصیلات پدر، وضعیت تحصیلات کاربر .اندبوده متأهل نفر(13درصد ) 11

اجتماعی پاسخگویان  و طبقهحوزه اجتماعی شهری ، وضعیت مالکیت منزل محل سکونت، خانواده انهیدرامد ماهمیزان ، (اقتصادی

 .خواهد شدمربوطه گزارش  هایبخش در هاآنکه جزئیات اند بودهاجتماعی ، مشخصات فردی دیگر از

 

 عوامل اجتماعی دوم:
اجتماعی مجازی بوده  هایشبکهگرایش به  بر مؤثرعوامل اجتماعی  و مطالعهبررسی ، اصلی پژوهش حاضر از اهدافیکی 

بوده  نفسعزتو  از زندگیرضایت ، حمایت اجتماعی، بیگانگی اجتماعی متغیر عوامل اجتماعی توجه به چهار از است. منظور

 که میانگین بیگانگیعوامل اجتماعی چهارگانه بازگوکننده آن است  آمار توصیفی یهاشاخص در خصوصپژوهش  جینتا است.

کل حمایت اجتماعی ، )زیاد(13خانواده حمایت اجتماعی ، )زیاد(7/17دوستان حمایت اجتماعی ، )متوسط(1/13اجتماعی 

به  شهر اصفهانگرایش جوانان  انگیزش و .اندشده ابراز )زیاد(3/11 نفسعزتو  )متوسط(1/11ی از زندگرضایت ، )زیاد(1/31

 (.2شماره جدول است )ارزیابی شده  )متوسط(1/111 و )متوسط( 1/30به ترتیب اجتماعی مجازی  هایشبکه

 

 (N=941) متغیرهای تحقیقهای آمارتوصیفی  ( شاخص2شماره  جدول

 حداقل حداکثر انحراف معیار میانگین موضوع

4/24 سن  11/3  30 11 

1/13 بیگانگی اجتماعی  2/4  21 1 

7/17 حمایت اجتماعی دوستان  7/3  21 1 

1/3 13 مایت اجتماعی خانوادهح  21 1 

1/31 کل حمایت اجتماعی  1/1  10 10 

1/11 از زندگیرضایت   3/3  21 1 

3/11 نفسعزت  4/3  21 1 

1/30 بوکفیسانگیزش گرایش به   1/23  110 30 

1/111 بوکفیسکل گرایش به   1/23  133 41 

. 
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حقیق نشان داده که بیشترین جوانان دارای میزان زیاد عوامل چهارگانه اجتماعی ت یبندسطح در خصوصپژوهش  جینتا

 31) نفسعزت زیاد درصد( و40) یزندگاز  زیاد رضایت، درصد(34) یاجتماعمتوسط بیگانگی ، درصد(47) یاجتماعحمایت 

 (.3شماره جدول اند )( بودهدرصد
 

فراوانی سطوح متغیرهای تحقیق به تعداد و درصد عی( توز9شماره جدول   

 سطوح
مایت اجتماعیح از زندگیرضایت  بیگانگی اجتماعی  نفسعزت   

 درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد

 1 2 3 10 3 31 1 2 خیلی کم

 4 1 12 47 31 111 1 11 کم

 21 107 23 111 34 131 22 11 متوسط

 31 141 40 112 20 71 47 112 زیاد

 30 114 17 14 1 24 21 37 خیلی زیاد

ع کلجم  314 100 314 100 314 100 314 100 

 

 ادهد گرفته شده است. نظر متغیرهای مربوط به موضوع تحقیق در از یکی دیگر، تجربه استفاده از شبکه اجتماعی مجازی

بقه . میانگین سااندبودهاجتماعی مجازی  از شبکهسال استفاده 2تا 1هانشان از آن داشته که بیشترین پاسخگویان دارای تجربه 

 (.4شماره جدول است )سال محاسبه شده 1/2

فراوانی تجربه استفاده عی( توز4شماره جدول   

 درصد فراوانی تجربه مصرف

 17 17 کمتر از یک سال

سال2تا 1  33 21 

سال3تا 2  30 23 

سال4تا 3  11 17 

سال و بیشتر4  12 11 

 100 314 جمع

 

 تحقیق وابسته ریمتغ سوم:
موردبررسی بوده که نتایج ذیل به تفکیک  متغیر وابسته عنوانبه ( جوانانبوکفیس) یمجازعی گرایش به شبکه اجتما

 هایشبکهاز  روز طی دردقیقه  30 از نشان داده که بیشترین کاربران کمتر قیالف( تحق :شودمیموضوعات مربوط به آن گزارش 

 (.1شماره جدول است )محاسبه شده  "ساعت یک " زانهمیانگین استفاده رو .کنندمیاستفاده  بوکفیساجتماعی مجازی 
 

فراوانی میزان استفاده روزانه عی( توز5شماره جدول   

 درصد فراوانی استفاده هفتگی

دقیقه30کمتر از   101 21 

دقیقه10تا 30  72 13 

ساعت2تا 1  11 11 

ساعت3تا 2  13 14 

ساعت و بیشتر3  33 12 

 100 314 جمع
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 .کنندمیاستفاده  بوکفیساجتماعی مجازی  هایاز شبکه درصد(41) روز شترین جوانان هرتحقیق نشان داده که بی ب(

 (.1شماره جدول است )محاسبه شده  "هفته در بار 1/3" یهفتگاستفاده  نیانگیم روزانه یک ساعت محاسبه شده است. نیانگیم

فراوانی میزان استفاده هفتگی عی( توز1شماره جدول   

صددر فراوانی استفاده هفتگی  

بار در هفته 1  70 11 

بار در هفته 2  43 13 

بار در هفته 3  14 14 

بار در هفته 4  13 14 

 41 111 هر روز

 100 314 جمع

 

از  (درصد 33) ساعت دو از هفته کمتر در طیتحقیق نشان داده که بیشترین جوانان ، استفاده هفتگی در خصوص ج(

 (.7شمارهجدول است )محاسبه شده  "ساعت 1" میانگین استفاده هفتگی .کنندمی استفاده بوکفیساجتماعی مجازی  هایشبکه
 

فراوانی میزان استفاده هفتگی ( توزیع1شماره جدول   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 زمینه بررسی انواع پژوهش در جی( نتاد

 ات فراغتاوق عنوانبه بوکاز فیساجتماعی مجازی معرف آن بوده که میانگین انگیزش استفاده  هایشبکهانگیزش استفاده از 

ش استفاده انگیز و 73/3 برخورداری از آگاهی ونظارت، 71/21 برخورداری ازهویت شخصی، 33/11 دیگران ارتباط با، 32/21

گرفتن  نظر در با به شده است.سمحا13/11کاربران  بوکاز فیس. میانگین کل انگیزش استفاده اندشدهارزیابی  42/11 ایرسانه

، (32/3فراغت )دریافت که انگیزش کاربران به ترتیب اهمیت اختصاص به انگیزش  توانمی 1 تا 1 دامنه نمرات طیف لیکرت

ارتباط ، سه انگیزش فراغت .اندداشته( 73/2) ایرسانه، (17/2) یشخصهویت ، (24/3نظارت )و آگاهی  ،(21/3) گرانیدبا ارتباط 

 رمجموعد کمتر ازمتوسط ارزیابی شده است. ایرسانهانگیزش هویت شخصی و  دو و میانگین از بالاتر و نظارتآگاهی  و با دیگران

 (.1شماره جدول اند )برخوردار بوده بوکیساز فانگیزش استفاده  (02/3) کاربران از میزان متوسط

 

(بوکفیس) یمجازاجتماعی  هایشبکههای آمار توصیفی انگیزه گرایش به  ( شاخص1شماره جدول   

 انگیزه گرایش میانگین انحراف معیار حداقل حداکثر

 اوقات فراغت 21832 1810 1 40

 ارتباط با دیگران 11833 4837 1 21

داری از هویت شخصیبرخور 21871 7837 1 40  

 برخورداری از هویت و آگاهی 3873 2833 3 11

 بعد رسانه ای 11842 1821 1 30

 کل 11813 1811 30 110

 درصد فراوانی استفاده هفتگی

ساعت 2کمتر از   121 33 

ساعت 4تا 2  71 20 

ساعت 1تا 4  11 11 

ساعت 1تا 1  12 14 

ساعت و بیشتر 1  71 20 

 100 314 جمع
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 نظر گرفته( در بوکفیس) یمجازاجتماعی  هایشبکهخصوص سنجش گرایش جوانان به  در دیگر مؤلفهشدت گرایش  ه(

اند بوده شدت گرایش برخوردار درصد(34) میزان متوسط ین کاربران جوان ازبوده که بیشتر بیانگر آننتایج پژوهش  شده است.

 (.3شماره جدول )

درصد و مجازی جوانان به تعداد اجتماعی هایشبکهشدت گرایش به  عی( توز3شماره جدول   

 سطوح تعداد درصد

 خیلی کم 34 3

 کم 77 20

 متوسط 123 34

 زیاد 33 21

 خیلی زیاد 41 12

 کل 314 100

 

 یک ومصرف  متغیر انگیزشیک ، مصرف هفتگی متغیر شیوهسه  بر اساساجتماعی مجازی  هایشبکهسنجش گرایش به 

توسط م از میزانتحقیق نشان داده که بیشترین پاسخگویان تحقیق  درمجموع متغیر شدت مصرف موردسنجش قرارگرفته است.

 (.10شماره جدول اند )بوده ( برخورداردرصد41بوک )فیسگرایش به 
 

 به تعداد و درصد بوکفیسبه  شهر اصفهانجوانان  اجتماعی مجازی هایشبکهسطوح گرایش به  عی( توز71شماره جدول 

 سطوح
 بوکفیسگرایش به 

 درصد تعداد

 4 14 خیلی کم

 21 31 کم

 41 117 متوسط

 24 32 زیاد

 7 21 خیلی زیاد

 100 314 جمع کل

 دومتغیره: لی( تحل2
ز امتوسط انگیزش استفاده  از میزانجداگانه  به طور پسر و بوده که بیشترین کاربران دختر از آنژوهش حاکی نتایج پ

 (.11شماره درصد()جدول 34 و درصد 41به ترتیب اند )نموده ابراز اجتماعی مجازی را هایشبکه

 

 اجتماعی مجازی هایدر شبکه شهر اصفهانتوزیع جنسی کل انگیزش عضویت جوانان  (77شماره جدول 

 تعداد و درصدبه  (بوکفیس)

 سطوح
 جمع کل دختران پسران

 درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد

 4 14 3 1 4 1 خیلی کم

 21 31 30 17 20 33 کم

 33 111 34 11 41 11 متوسط

 24 32 22 43 21 43 زیاد

 1 31 11 21 1 10 خیلی زیاد

 100 314 100 132 100 132 جمع کل
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 هایهشبکمتوسط گرایش به  از میزانجداگانه  به طور پسر و بوده که بیشترین کاربران دختر از آنتایج پژوهش حاکی ن

 (.12شماره درصد()جدول  40 و درصد 42به ترتیب اند )نموده ابراز اجتماعی مجازی را
 

 تعداد و درصد ( بهبوکفیس) جازیاجتماعی م هایشبکهبه  شهر اصفهانجنسی کل گرایش جوانان  عی( توز72شماره جدول 

 سطوح گرایش
 دختران پسران

 درصد تعداد درصد تعداد

 3 1 1 3 خیلی کم

 21 43 24 41 کم

 40 77 42 10 متوسط

 23 41 21 47 زیاد

 1 11 1 10 خیلی زیاد

 100 132 100 132 جمع کل

 

 فرضیات تحقیق ( آزمونب

 تفاوت برحسب جنس: های( آزمون7
، لحاظ چهار متغیر بیگانگی اجتماعی از پسر دختر وکاربران  در بینتفاوت معناداری  دهد کهمیپژوهش نشان  هایداده

 آماره آزمون چهار متغیر مذکور اجتماعی مجازی وجود نداشته است. هایشبکهگرایش به  چنینهم و نفسعزت، از زندگیرضایت 

حمایت اجتماعی به نفع  لحاظ برخورداری از ازدختر و پسر کاربران  در بینداری البته تفاوت معنا .اندشدهبه سمحا01/0 از بیشتر

چهار متغیر  در خصوصبنابراین ؛ اندشده محاسبه 002/0 از بیشتر مذکور آماره آزمون متغیر داشته است. وجود کاربران دختر

سر پکاربران دختر و  در بینتماعی مجازی اج هایشبکهگرایش به  چنینهم و نفسعزت، از زندگیرضایت ، بیگانگی اجتماعی

فع به ن) یاجتماع دختر و پسر تمایزاتزمینه حمایت اجتماعی بین کاربران  داشته ولیکن در اجتماعی وجود تجانس() یهمگون

 (.13شماره جدول است )شده  ( مشاهدهدختران

 

 شهر اصفهان بوککاربر فیسرحسب جنس جوانان بمتغیرهای تحقیق  داریمعنیتفاوت  ( آزمون79شماره  جدول

 متغیرهای تحقیق
 tمقدار آماره  دختران پسران

 

 داریمعنیسطح 

 انحراف معیار میانگین انحراف معیار میانگین tآماره 

02/14 بیگانگی اجتماعی  03/4  1/13  3/4  733/0  421/0  

1/31 حمایت اجتماعی  4/1  3/37  1/1  071/3  002/0  

از زندگیرضایت   1/11  1/3  7/11  2/4  244/0  101/0  

نفسعزت  3/11  1/3  3/11  1/3  171/0  11/0  

بوکفیسگرایش به   11/117  1/23  01/113  7/21  13/0  123/0  

 

اوت که تف دختر و پسر دریافتهکاربران  بین ( دربوکفیس) یمجازاجتماعی  هایشبکهانگیزش مصرف  در خصوصپژوهش 

 و (نظارت وانگیزش آگاهی ، انگیزش هویت شخصی، با دیگرانانگیزش ارتباط ، راغت)انگیزش اوقات فگانه پنج ابعاد معناداری در

، 071/0معناداری  از سطحکل انگیزش به ترتیب  چنینهم آماره آزمون پنج انگیزش و نداشته است. کل انگیزش وجود چنینهم

ز اکل انگیزش استفاده  چنینگانه هماد پنجابع در خصوص نیبنابرا؛ اندبرخوردار بوده 144/0و  132/0، 301/0، 141/0، 711/0

 (.14جدول شماره است )مشاهده شده  ی( اجتماعتجانس) یهمگوندختر و پسر کاربران  در بیناجتماعی مجازی  هایشبکه
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 بوکفیسرحسب جنس کاربران ب اجتماعی مجازی هایدر شبکهانگیزش عضویت  داریمعنی تفاوت ( آزمون74شماره دول ج

 حقیقمتغیرهای ت
مقدار آماره  دختران پسران

t 

 داریمعنیسطح 

 انحراف معیار میانگین انحراف معیار میانگین t هآمار

 071/0 713/1 7/1 2/27 1/1 01/21 انگیزش اوقات فراغت

 711/0 312/0 3/4 2/11 3/4 4/11 با دیگرانانگیزش ارتباط 

 141/0 132/0 1/7 1/21 1/1 7/21 انگیزش هویت شخصی

 301/0 022/1 1/2 1/3 1/3 1/3 و نظارتنگیزش آگاهی ا

 132/0 212/0 3/1 3/11 1/1 4/11 ایرسانهانگیزش 

 144/0 413/0 2/23 31/31 01/23 27/30 کل انگیزش

 

 واریانس لی( تحل2
ه بر کاقتصادی پاسخگویان داشته -اختصاص به چگونگی وضعیت پایگاه اجتکاعی، مهم شناختیجامعهیکی از متغیرهای 

 نبیانگر آ پژوهش شده است. پاسخگو محاسبهاقتصادی  و وضع درآمد خانوادهمیزان ، اساس ترکیب مشخصات تحصیلات پدر

طبقه اجتماعی  در درصد 11، نفر(110) نیپائطبقه اجتماعی  جوانان در درصد 23، بوده که به ترتیب وضعیت طبقه اجتماعی

نتایج تحلیل واریانس نشان داده که تفاوت معناداری  .اندگرفتهجای  نفر(33بالا )عی طبقه اجتما در درصد 10 و نفر(231متوسط )

 برخوردار 322/0 یمعنادار از سطحگزارش شده که 137/1آزمون  مقدار .وجود نداردبین طبقات اجتماعی  بوکاز فیس در استفاده

 اجتماعی مجازی هایشبکه کاربران .شودد نمیتائیفرض پژوهش  شده وپذیرفته است فرض پوچ  بیشتر 01/0 بوده که چون از

 (.11شماره جدول اند )بوده ی( اجتماعتجانس) یهمگونازنظر وضعیت طبقات اجتماعی دارای 
 

طبقه اجتماعی برحسب بوکفیسگرایش به استفاده از تحلیل واریانس  جی( نتا75شماره جدول   

 Fعناداریم سطح Fمقدار  انحراف معیار میانگین تعداد طبقه اجتماعی

 21834 111871 110 پایین

137/1 322/0 
 30800 111812 231 متوسط

 32824 124831 33 بالا

 23811 111812 314 کل

 

، زینبیه( و شهید چمرانبزرگراه ، میدان لاله) نیپائبه سه بخش  شهر اصفهاناجتماعی شهری کاربران جوان  هایحوزه

وار بل، جی، چهارباغ بالا هایخیابانبالا )، اسماعیل( و کمالمدرس ، سروش، مشتاق، بزرگمهر، چهارباغ پائین هایمتوسط )خیابان

 جینتا .نداگردیدهمساوی انتخاب  صورتبهحوزه اجتماعی شهری  در سهکه البته توزیع پاسخگویان  اندشده می( تقسو سعدی ملت

جود و برحسب حوزه اجتماعی شهری بوکفیسبه  شهر اصفهاننان جوا در گرایشتحلیل واریانس نشان داده که تفاوت معناداری 

شده رد فرض پوچ ، است کمتر01/0از برخوردار بوده که چون 031/0گزارش شده که از سطح معناداری 33/3آزمون  مقدار .دارد

جوانان به  گرایشبر به همان نسبت ، هرچه به حوزه اجتماعی شهری افزوده شدهدیگر عبارتبه .شودمی پژوهش تائید و فرض

اجتماعی شهری دارای تمایزات  هایازنظر حوزهاجتماعی مجازی  هایشبکهشده است. کاربران  نیز افزوده بوکاز فیساستفاده 

 (.11شماره جدول اند )بودهاجتماعی 
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حوزه اجتماعی شهری برحسب بوکاز فیسگرایش به استفاده تحلیل واریانس  جی( نتا71شماره جدول   

 Fمعناداری سطح Fمقدار انحراف معیار میانگین تعداد اجتماعی شهری حوزه

 21841 123810 127 پایین

330/3  031/0  
 21831 114810 123 متوسط

 31831 111832 121 بالا

 23811 111812 314 کل

 
ق اهداف تحقی دیگر ازیکی  شهر اصفهانبرحسب رده سنی جوانان  بوکاز فیس در استفادهتفاوت معناداری  و آزمونبررسی 

اریانس تحلیل و جینتا شده است. تعداد گزارش در ستونسنی  هایگروهسنی پاسخگویان به تفکیک  تیوضع است. حاضر بوده

 73/10 آزمون مقدار دارد. وجود سنی مختلف هایرده در بین بوکفیسجوانان به  در گرایشنشان داده که تفاوت معناداری 

 پژوهش تائید و فرض رد شدهفرض پوچ ، استکمتر 01/0 چون از که بوده برخوردار 00/0معناداری  سطحاز گزارش شده که 

با افزایش سن  نیبنابرا؛ اندبودهسنی دارای تمایزات اجتماعی  هایگروهاجتماعی مجازی برحسب  هایشبکهکاربران  .شودمی

ن س نی( بمعکوس) یمنفمعناداری  از رابطهنشان  اطلاعات است. اجتماعی مجازی کاسته شده از شبکهاستفاده  از میزانجوانان 

 (.17شماره جدول است )اجتماعی مجازی داشته  هایشبکهبه  شهر اصفهانو گرایش جوانان 
سنی کاربران هایگروه برحسب بوکفیسگرایش به استفاده از تحلیل واریانس  جی( نتا71شماره جدول   

 Fمعناداری سطح Fمقدار یارانحراف مع میانگین تعداد رده سنی

11-20  71 3/132  23813 

10873 0800 
21-21  143 7/111  21814 

21-30  114 4/113  21833 

1/111 314 کل  23811 

 

هداف ا دیگر ازیکی  شهر اصفهانبرحسب میزان تحصیلات جوانان  بوکاز فیس هاستفاد تفاوت معناداری در و آزمونبررسی 

 جیتان شده است. تعداد گزارش در ستونتحصیلی  هایگروهآموزشی پاسخگویان به تفکیک  تیوضع ت.اس حاضر بودهتحقیق 

گزارش  131/3آزمون  مقدار دارد. وجودبرحسب تحصیلات  بوکفیساز  در استفادهتحلیل واریانس نشان داده که تفاوت معناداری 

 .شودمی پژوهش تائید و فرض رد شدهفرض پوچ ، ستاکمتر01/0از برخوردار بوده که چون 02/0 یمعنادار از سطحشده که 

بنابراین با افزایش تحصیلات ؛ اندبودهبه میزان تحصیلات دارای تمایزات اجتماعی  با توجهاجتماعی مجازی  هایشبکهکاربران 

 نیب (معکوس) یمنفمعناداری  از رابطهنشان  اطلاعات اجتماعی مجازی کاسته شده است. از شبکهاستفاده  از میزانجوانان 

 (.11شماره جدول است )اجتماعی مجازی داشته  هایشبکهبه  شهر اصفهانجوانان  و گرایشتحصیلات 

 
تحصیلات کاربران برحسب بوکفیسگرایش به استفاده از تحلیل واریانس  جی( نتا71شماره جدول   

 Fمقدار انحراف معیار میانگین تعداد تحصیلات
 سطح

 Fمعناداری

438211 11 زیر دیپلم  21802 

131/3  02/0  

 31812 111811 13 دیپلم

دیپلمفوق  11 111871 21837 

 21814 111831 113 لیسانس

لیسانسفوق  31 114873 33873 

 33811 117871 4 دکترا

 23811 111812 314 کل
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حقیق ت شناختیجامعهپژوهشی  هایاز گرایشگر اجتماعی برحسب وضعیت اقتصادی پاسخگویان یکی دی هایپدیدهبررسی 

 جیتان شده است. تعداد گزارش در ستوناقتصادی  هایگروهوضعیت اقتصادی پاسخگویان به تفکیک  بوده است. نظر در حاضر

ار قدم دارد. وجودبرحسب وضعیت اقتصادی  بوکاز فیسبه استفاده  در گرایشتحلیل واریانس نشان داده که تفاوت معناداری 

 و فرض رد شدهفرض پوچ ، استکمتر01/0از برخوردار بوده که چون  00/0 معناداری از سطحگزارش شده که  11813 آزمون

اول  رتبه .اندبودهاجتماعی مجازی برحسب وضع اقتصادی دارای تمایزات اجتماعی  هایشبکه کاربران .شودتائید میپژوهش 

دار خانهمرتبه سوم پاسخگویان ، (1/133) کاریبمرتبه دوم پاسخگویان ، (14187وزان )آمدانشاجتماعی مجازی به  از شبکهاستفاده 

داشته است  ( اختصاص1/111شاغل )پنجم پاسخگویان  و آخر مرتبه ( و3/113دانشجو )مرتبه چهارم پاسخگویان ، (3/130)

 (.13شماره جدول )

وضع اقتصادی کاربران حسبرب بوکساز فیگرایش به استفاده تحلیل واریانس  جی( نتا73شماره جدول   

 Fمعناداری سطح Fمقدار انحراف معیار میانگین تعداد شرح

 21831 111813 211 شاغل

13/11 000/0 

 33823 133811 31 کاربی

 27813 113833 37 دانشجو

 24813 141871 11 آموزدانش

 27871 130837 13 دارخانه

 23811 111812 314 کل

 

 تحلیل همبستگی (2
یانگر بپژوهش  هایدادهاین اساس  بر .خواهد داشتتحقیق  ایدومتغیرهروابط دو به  و چگونگیتحلیل همبستگی به بررسی 

 (:20شماره جدول که )اند بوده آن

گانگی متغیر بیالبته جهت ارتباط  .اندداشته یکدیگر چهارگانه اجتماعی با از عواملروابط معناداری جداگانه بین هرکدام  الف(

منفی گزارش شده است. جهت ارتباط سه متغیر  نفسعزتو  از زندگیرضایت ، حمایت اجتماعی دیگر متغیر با سهاجتماعی 

 .اندشدهمثبت محاسبه  یکدیگر با نفسعزتو  از زندگیرضایت ، حمایت اجتماعی

و رضایت از زندگی ، حمایت اجتماعی، ماعیبیگانگی اجت) یاجتماعچهارگانه  از عواملروابط جداگانه بین هرکدام  ب(

 :و گرایشانگیزش  متغیر دو با (نفسعزت

رضایت ، حمایت اجتماعی، اجتماعی متغیر بیگانگی با سهبه ترتیب  بوکفیس*روابط معناداری مثبت بین گرایش به مصرف 

 است. داشته ( وجودمنفی صورتبهنفس )عزتو  از زندگی

 صورتبه) نفسعزتو حمایت اجتماعی ، اجتماعی متغیر بیگانگی با سه بوکفیسانگیزش مصرف *روابط معناداری مثبت بین 

 مشاهده نشده است. از زندگیرضایت  ولیکن روابط معناداری با داشته ( وجودمنفی

.ودشمیگزارش 37/0مذکور میزان ارتباط  مشاهده شده و یکدیگر با و گرایشانگیزش  متغیر روابط معناداری بین دو ج(  
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همبستگی متغیرهای تحقیق ( ماتریس21شماره جدول   

 حمایت اجتماعی موضوع
 رضایت از

 زندگی
نفسعزت  

 انگیزش

 استفاده از

بوکفیس  

 گرایش به

بوکفیس  

 بیگانگی اجتماعی
132/0 - =r 

003/0=p 

203/0-=r 

000/0=p 

143/0 - =r 

000/0=p 

331/0=r 

000/0=p 

403/0 =r 

000/0=p 

مایت اجتماعیح  1 
124/0 =r 

000/0=p 

211/0=r 

000/0=p 

234/0 =r 

000/0=p 

302/0 =r 

000/0=p 

از زندگیرضایت    1 
311/0 =r 

000/0=p 

031/0 =r 

011/0=p 

102/0 =r 

041/0=p 

نفسعزت    1 
301/0-=r 

000/0=p 

302/0 - =r 

000/0=p 

 انگیزش استفاده

بوکاز فیس  
   1 

37/0=r 

000/0=p 

 

بوده  تحصیلات کاربران چنینهم متغیر سن کاربران و دو با بوکفیسروابط منفی معناداری گرایش به  وجود حاکی ازتحقیق 

 (21شماره محاسبه شده است()جدول -12/0و -13/0میزان روابط به ترتیب است )

همبستگی متغیرهای ( ماتریس27شماره جدول   

 تحصیلات کاربران سن کاربران موضوع

هایهشبکگرایش به   

(بوکفیس) یمجازاجتماعی   
13/0- = r 

000/0= p 

12/0- = r 

021/0= p 

 

 عاملی لی( تحل2

 شهر اصفهانکاربران  بوکفیساجتماعی مجازی  هایاز شبکهگویه انگیزش استفاده  30درباره نتایج تحلیل عاملی تحقیق 

 در مدل ازنظر آماریگویه  30 لذا حضور. باشدمیمحاسبه شده که دارای معناداری  kmo311/0 شاخص مقدار داد کهنشان 

عامل قابل  چهار گویه انگیزش در30که بیانگر آن بوده  هاواریماکس داده چرخش سنجش انگیزش ضروری محسوب شده است.

به  توجه با محاسبه شده است.11/2و 32/3، 11/1، 17/4 بیترتبه  و چهارمسوم ، دوم، عامل اول مقدار ویژه .باشندمیتقلیل 

 را تبیینگویه 11 تغییرات درصد17/11که این عامل  نامید "ایرسانه انگیزش آگاهی و" عامل اول را توانمی هاای گویهمحتو

 عامل سوم .کندمی را تبیینگویه  7 تغییرات صدرد 1/11این عامل  شود کهمینامیده "یابیهویتانگیزش "را عامل دوم  .کندمی

عامل چهارم  نموده است. تبیین گویه را 1 تغییرات درصد01/13این عامل  و شودمینامیده  "با دیگرانانگیزش برقراری ارتباط "

 22 یهاشمارهجداول است )نموده  را تبیینگویه  1 تتغییر درصد 11/3 عامل مذکور و نامید "انگیزش اوقات فراغت" توانمی را

 (.23و 
 واریماکس از چرخشپس  بوکاز فیسه گویه انگیزش استفاد91 یعاملتحلیل  های( شاخص22شماره جدول 

 درصد تغییرات مقدار ویژه عامل

17/4 عامل اول  17/11  

11/4 عامل دوم  1/11  

32/3 عامل سوم  01/13  

11/2 عامل چهارم  11/3  
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 بوکفیساجتماعی مجازی  هایشبکهگویه انگیزش استفاده 91تحلیل عاملی  ( نتایج29شماره جدول 

 هاآناملی ع بار و چهار عاملبر حسب 

دوم عامل گویه عامل اول گویه  عامل چهارم گویه عامل سوم گویه 

11 هیگو  41/0 12 هیگو   77/0 1 هیگو   70/0 7 هیگو   37/0  

17 هیگو  43/0 13 هیگو   71/0 2 هیگو   11/0 1 هیگو   37/0  

22 هیگو  44/0 14 هیگو   73/0 3 هیگو   10/0 3 هیگو   77/0  

23 هیگو  17/0 11 هیگو   11/0 4 هیگو   74/0 10 هیگو   74/0  

24 هیگو  17/0 13 هیگو   11/0 1 هیگو   71/0 11 هیگو   71/0  

21 هیگو  70/0 20 هیگو   13/0 1 هیگو   10/0 11 هیگو   40/0  

21 هیگو  70/0 21 هیگو   71/0      

27 هیگو  11/0        

21 هیگو  13/0        

23 هیگو  13/0        

30 هیگو  41/0        

 

 رگرسیون چندگانه لی( تحل4
 ( ازکبوفیس) یمجازاجتماعی  هایشبکهبه  شهر اصفهانجوانان  بر گرایشمتغیر تحقیق نه  بینیپیشدر بررسی قدرت 

 هایشبکه به شهر اصفهانتعیین گرایش جوانان ، از تحلیل هدف استفاده شد. گامبهگامتحلیل رگرسیون چندگانه به شیوه  روش

وضع  غیرمت ابتدا در، پژوهش هاییافتهاساس  بر .اشدبمینه متغیر تحقیق  اساس ( برمتغیر وابسته()بوکفیس) یمجازاجتماعی 

دوم  در مرحله .کندمی را تبیین متغیر وابستهدرصد از واریانس  013/0 تنهاییبه این متغیر مدل شده و اقتصادی جوانان وارد

اجتماعی  متغیر حوزهسوم  در مرحله، (071/0) دهیگردتعیین  در ضریبافزایش  و باعثاجتماعی وارد مدل گردیده  متغیر طبقه

 و ضریبگردیده  وارد مدلمرحله  و چهارمین در آخرینمتغیر سن  .رسدمی درصد 113/0به تعیین  و ضریب شدهاضافهشهری 

 ،الگوهای چهارگانه وضع اقتصادی، عبارتی به .رسدمیچهارم به پایان  در مرحلهرگرسیون  و تحلیلارتقاءیافته 121/0تعیین به 

به  شهر اصفهانجوانان  متغیر گرایشواریانس  درصد 1/12کاربران در مجموع  و سنزه اجتماعی شهری حو، طبقه اجتماعی

الگوهای  سائر، مذکور متغیر چهار حضور به ذکراست که در لازم .اندکردهرا تبیین  (بوکفیس) یمجازاجتماعی  هایشبکه

دانی در نقش چن و اندبودهن متغیر وابسته بینیپیش به قادر (مسکن و نوع درآمد خانواده، تأهلوضع ، جنس، تحصیلات) یاجتماع

وابسته به  تغیرم مستقیم الگوهای چهارگانه بر تأثیربوده که ضریب  بیانگر آننتایج تحلیل رگرسیون  .اندکردهتبیین آن ایفا نمی

 (.24شماره جدول ) اندبوده -13/0 سن و -22/0 یاجتماعحوزه ، 31/0 یاجتماعطبقه ، 31/0ترتیب وضع اقتصادی 

 

 بر اساساجتماعی مجازی شهر اصفهان  هایشبکهگرایش جوانان به  بینیپیشتحلیل رگرسیون برای  جی( نتا24شماره جدول 

 الگوهای اجتماعی نه گانه

 مرحله
 متغیرهای مستقل

 )الگوهای اجتماعی(

ضریب 

 همبستگی

ضریب 

 تعیین
 bضریب 

 ضریب بتا

Beta 
 Fمقدار 

سطح 

 داریمعنی

F 

244/0 وضع اقتصادی 1  013/0  10/1  31/0  10/24  000/0  

271/0 طبقه اجتماعی 2  071/0  42/4  31/0  11/11  000/0  

337/0 حوزه اجتماعی شهری 3  113/0  03/1-  22/0-  21/11  000/0  

311/0 سن 4  121/0  337/0-  13/0-  34/13  000/0  

 

 مسیر لی( تحل5
 هایبکهشبه  بر گرایشمتغیرهای پژوهش  (اثر مستقیم) ریمس تأثیرضریب آن بوده است که  بیانگر نتایج تحلیل مسیر

نفس عزت ( و33/0) یاجتماعبیگانگی ، (33/0) یاجتماع متغیر حمایتبه ترتیب به سه  شهر اصفهاناجتماعی مجازی جوانان 
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 ورتصبه، اجتماعی مجازی کهاز شبجوانان بر استفاده جوانان  نفسعزت مستقیم متغیر تأثیر ( اختصاص داشته است.-11/0)

اجتماعی مجازی جوانان  از شبکهاستفاده جوانان  بر میزان، جوانان نفسعزت با کاهشاین توضیح که  با، ( بودهمعکوس)منفی 

اده جوانان استف بیگانگی اجتماعی جوانان بر چنینهم حمایت اجتماعی و متغیر مستقیم دو تأثیر دیگر سوئی از افزوده شده است.

بکه ش چنینهم افزایش بیگانگی اجتماعی و این توضیح که با با، مثبت گزارش شده است صورتبه، اجتماعی مجازی ز شبکها

 اجتماعی مجازی جوانان افزوده شده است. از شبکهاستفاده جوانان  بر میزان، حمایت اجتماعی جوانان
بسیار ، اجتماعی مجازی از شبکه شهر اصفهانستفاده جوانان ا بیگانگی اجتماعی بر حمایت اجتماعی و متغیر مستقیم دو تأثیر

 هر اصفهانشغیرمستقیم حمایت اجتماعی بر استفاده جوانان  مستقیم و تأثیر محاسبه شده است.ها آنغیرمستقیم  تأثیر از بیشتر

 فادهبر استگی اجتماعی بیگان و غیرمستقیممستقیم  ریتأث گزارش شده است.-011/0و 33/0 بیترتبه ، اجتماعی مجازی از شبکه

 نفسعزت و غیرمستقیممستقیم  ریتأث محاسبه شده است.073/0و 33/0به ترتیب ، اجتماعی مجازی از شبکهجوانان شهر اصفهان 

 متغیر طرف دیگر گزارش شده است. از -122/0 و -11/0 به ترتیب، از شبکه اجتماعی مجازی شهر اصفهانجوانان  بر استفاده

 ز شبکها بر استفاده نفسبر عزتمستقیم  تأثیر رضایت زندگی با دیگر عبارت به بوده یا41/0 میرمستقیغ تأثیر ارضایت از زندگی ب

غیرمستقیم  صورتبه نفسعزت بر روی (-1/0) میمستق تأثیر با ضریببیگانگی اجتماعی  گذاشته است. تأثیراجتماعی مجازی 

 بر روی از مدلاین پژوهش متغیرهای خارج  در بوده است. اثرگذار هر اصفهانشاجتماعی مجازی جوانان  از شبکهاستفاده  با نیز

این  اثر بوده و و72/0 تأثیر با از مدلمتغیرهای خارج  نفسعزت بر رویهمچنین  .اندداشته تأثیر درصد14/0 رضایت از زندگی

شماره  نمودار و21 جدول شمارهباشد )می 13/0 مجازی جوانان شهر اصفهان از شبکهاستفاده  بر روی از مدلمتغیرهای خارج 

3.) 

 ات عوامل اجتماعی مدل تحلیل مسیر ری( تأث25شماره جدول 

 (بوکفیسبه شبکه اجتماعی مجازی ) شهر اصفهانجوانان  بر گرایش

مستقیم تأثیر متغیر غیرمستقیم تأثیر  کل تأثیر   

33/0 حمایت اجتماعی  011/0-  302/0  

33/0 بیگانگی اجتماعی  073/0  403/0  

نفسعزت  11/0-  122/0-  302/0-  

 

 
 گرایش جوانان شهر اصفهان از شبکه مجازی شناختیجامعهنهایی تحلیل مسیرتبیین  جی( نتا9شماره نمودار 

 

 گیرینتیجهبحث و 

 ،مکانییب و زمانیبیقابلیت  و اندابزارهای ارتباطی ترینمحبوباجتماعی  هایشبکه .کنیممی زندگی هاشبکه عصر در ما

جزو ، و استمرارفوریت ، استفاده قابلیت دسترسی و، ارتباط چند سویه، پذیریمشارکت، ساخت شکنی، و متکثرهویت سیال 

 ر فضایب تأثیرگذاری بعد و اعضا تعداد روزافزون دلیل رشد به .اجتماعی برشمرده شده است هایفرد شبکه منحصر به هایویژگی
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، ساالک . مطابق آماراندشدهتبدیلهایی محلی به جهانی پدیده طی یک دهه از در شمگیری یافته وچ ها اهمیتشبکهاین ، واقعی

روز  هر نیز هاآن مشارکت جوانان در وب است. در فضایمورداستفاده ایرانیان  سایت برتر10از یکی  بوکشبکه اجتماعی فیس

 .اندشدهتبدیلویژه برای جوانان ارجح به ارتباطی هایاز رسانهیکی  شود بهمی و گفتهروبه افزایش است 

، "یچیست"حوزه  در پنج و بررسیموضوع تحقیق قابل تفکیک  شناختیجامعه و تبیین در تحلیلپژوهشی  هایگرایش

 اجتماعی مجازی بوده است. هایشبکهگرایش به  "پسایندهای" و "پیشایندها"، "اجتماعی هایهمبسته"، "الگوهای اجتماعی"

 و سنجش مطالعه( 1 از:اند عبارتهدف اصلی پژوهش ، اجتماعی مجازی هایشبکهگرایش به  شناختیجامعهای تبیین راست در

 الگوهای اجتماعی مطالعه( 2، وضعیت و میزان آن، اجتماعی مجازی هایشبکهگرایش جوانان شهر اصفهان به  و میزانچیستی 

گرایش جوانان شهر  گیریدر شکلبررسی نقش عوامل اجتماعی  (3، ازیاجتماعی مج هایشبکهبه  شهر اصفهانگرایش جوانان 

گرفته شده  نظر گردآوری اطلاعات پرسشنامه در نوع پیمایش و ابزار از تحقیق حاضر .اجتماعی مجازی هایشبکهاصفهان به 

 است.

 ترتیب اهمیت به( بوکفیس) یمجازاجتماعی  هایشبکهانگیزش کاربران به دریافت که  نتایج توصیفی پژوهش (7

 (73/2) ایرسانه، (17/2) هویت شخصی، (24/3) و نظارتآگاهی ، (21/3) با دیگرانارتباط ، (32/3فراغت )اختصاص به انگیزش 

 کمتر ایرسانه انگیزش هویت شخصی و دو و میانگین بالاتر از و نظارت و آگاهی با دیگرانارتباط ، . سه انگیزش فراغتاندداشته

 نیشتریب .اندبرخوردار بوده بوکاز فیسانگیزش استفاده  (02/3) متوسط از میزانمجموع کاربران  در .اندشدهارزیابی متوسط  از

 هایشبکهبه  شهر اصفهانمیزان گرایش جوانان  و اندبوده درصد(41بوک )فیسپاسخگویان تحقیق دارای میزان متوسط گرایش به 

 ده است.ش ابراز "متوسط" در سطحاجتماعی مجازی 

 چنینهم چگونگی ارتباط موضوع تحقیق با الگوهای اجتماعی و دهندهنشان 21 شماره در جدول تحلیل دومتغیره جی( نتا2

ز ا در استفادهبوده که تفاوت معناداری  نشانگر آنالگوهای هفتگانه اجتماعی تحقیق  خصوص در عوامل اجتماعی داشته است.

اجتماعی شهری وجود داشته و نشان  هایو حوزهوضع اقتصادی ، آموزشی، سنی هایوهگراجتماعی مجازی برحسب  هایشبکه

 یونهمگاز  و حاکینداشته  اجتماعی وجود و طبقات تأهل، از تمایزات اجتماعی داشته است ولیکن تفاوت معناداری برحسب جنس

 هایشبکهگرایش به  طور جداگانهبه  همبستگی پژوهش معرف روابط مثبت معناداری تحلیل داشته است. ی( اجتماعتجانس)

ا بارتباط منفی  چنینهم زندگی و و رضایت بیگانگی اجتماعی، اجتماعی متغیر حمایت سه با( بوکفیس) مجازیاجتماعی 

 .اندبوده نفسعزت
 

 شهر اصفهانانان جو با گرایش گانهدوازده اجتماعی و عواملنتایج نهائی تحلیل دومتغیره الگوهای اجتماعی  (25شماره جدول 

 اجتماعی مجازی هایشبکهبه 

 گیرینتیجه نتایج دومتغیره متغیر

 الگوهای هشتگانه

 اجتماعی تحقیق

حوزه  ، تحصــیلات ، متغیر ســن  روابط منفی چهار

  با گرایشاجتماعی شهری و وضع فعالیت اقتصادی  

 بوکفیسبه 

به  بوکفیسبه  در گرایشوجود تمایزات اجتماعی 

 گوی اجتماعیتفکیک چهار ال

 

ناداری      فاوت مع به    بوکفیسبه   در گرایشعدم ت

ــطح ، متغیر طبقه اجتماعی تفکیک چهار درآمد س

 تأهلجنس و وضع ، خانواده

 کبوفیسدر گرایش به  اجتماعی( تجانس) وجود همگونی

 به تفکیک چهار الگوی اجتماعی

 عوامل چهارگانه

 اجتماعی تحقیق

یت        ما با ســــه متغیر ح بت  ماعی روابط مث ، اجت

ضایت زندگی و ارتباط منفی   بیگانگی اجتماعی و ر

 نفسعزتبا 

 بوکفیسنقش عوامل چهارگانه اجتماعی در گرایش به 

 

 متغیره پژوهش: تحلیل چند جی( نتا9 
 حوزه اجتماعی، طبقه اجتماعی، معرف آن بوده که الگوهای چهارگانه وضع اقتصادی تحلیل رگرسیون چندگانه تحقیق

 یمجازاجتماعی  هایشبکهبه  شهر اصفهانجوانان  متغیر گرایشواریانس  درصد 1/12مجموع  کاربران در سن وشهری 

درآمد ، تأهلوضع ، جنس، تحصیلات) یاجتماعالگوهای سایر ، مذکور متغیر چهار حضور در و اندکرده تبیین ( رابوکفیس)
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تحلیل  جینتا .اندکردهنمیتبیین آن ایفا  نقش چندانی در و اندودهبن متغیر وابسته بینیپیش به ( قادرمسکن و نوع خانواده

طبقه ، 31/0وابسته به ترتیب وضع اقتصادی  متغیر مستقیم الگوهای چهارگانه بر تأثیربوده که ضریب  بیانگر آنرگرسیون 

 .اندبوده-13/0 سن و -22/0 یاجتماعحوزه ، 31/0 یاجتماع

گرایش به  پژوهش بر یرهای( متغاثر مستقیم) ریمس تأثیربوده است که ضریب  ر آنبیانگ مسیر تحقیقتحلیل  هاییافته

 ( و33/0) یاجتماعبیگانگی ، (33/0) یاجتماع متغیر حمایتبه ترتیب به سه  شهر اصفهاناجتماعی مجازی جوانان  هایشبکه

ی اجتماع از شبکهجوانان  بر استفادهن جوانا نفسمتغیر عزتمستقیم  تأثیرداشته است.  ( اختصاص- 11/0جوانان ) نفسعزت

تماعی اج از شبکهاستفاده جوانان  بر میزان، جوانان نفسعزت با کاهشتوضیح که  با این، بوده (معکوس) یمنف صورتبه، مجازی

از  جواناناستفاده  بر میزان، شبکه حمایت اجتماعی جوانان چنینهم بیگانگی اجتماعی و با افزایش، مجازی جوانان افزوده شده

ی مجازی از شبکه اجتماع بر استفاده نفسبر عزتمستقیم  تأثیر زندگی با تیرضا شبکه اجتماعی مجازی جوانان افزوده شده است.

موجب گرایش جوانان به شبکه اجتماعی مجازی  نفسعزت از طریق طور غیرمستقیمبه  از زندگی تیرضا گذاشته است. تأثیر

 شده است.
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Sociological explanation The causes of young people's tendency to 

virtual social networks 
(Case Study: Girls and Boys Users of FaceBook 15-29years in Isfahan) 

 

 
Abstract 

Introduction: Cyberspace is the title to a low-profile world, and the emergence of a new generation 

of new media that is no longer a world-wide issue.Virtual social networking has become an inevitable 

essential part of contemporary Societies.The various levels of the social system have been influenced by 

this and, in this way, the scholars have named the current period as "Virtual Age".The attempt and interest 

of sociology in the field of explaining the essence of Digital Age(especially among young people) have 

been focused on three important goals:1)What is the tendency of young people to social networks as a 

social phenomenon, to determine their inclination, 2)study social patterns and the role of social factors in 

the tendency of young people to virtual social networks,3)Investigating the role and influence of social 

factors in the tendency of young people to virtual social networks. 
Methods:The present study, based on survey research and information gathering tool, based on 

questionnaire,The sociological explanation of the orientation of the young people of Isfahan will be on 

the Facebook social network.The questionnaire on the tendency (use or usage) of the virtual social 

network (39 items) has been used in three sections: motivation, use intensity and usage.The statistical 

population of the study consisted of users(Girls and Boyes) of Urban Esfahan (age group of 15-29 years). 

Findings:The research found that the rate of urban youth tendency toward virtual social networks was 

evaluated at the "moderate" level.Two-dimensional analysis has shown that young people's tendency to 

social networks is socially distictions in terms of age, educational, economic, and urban social Area.By 

sex, marriage and social class have been social harmony.However, regression analysis indicated that the 

four factors of the economic situation (0.35), social class (0.31), urban social area (- 0.22) and the age 

users(- 0.13) were among the young people in virtual social networks.The results of path analysis 

indicated that the effective effect factor of social factors affecting the social network of young people in 

Isfahan was allocated to three variables: social sopprot (0.39), social alienation (0.33) and youth self-

esteem (-0.16).Life satisfaction has been indirectly influenced by the self-esteem in young people's 

tendency toward virtual social networking. 

Conclution: Social patterns, as well as social factors (social support, social alienation, and self-esteem 

directly and indirectly from life satisfaction) have affected young people's virtual social networks. 
 
Key Terms:Virtual social Network,Tendency,Youth,Esfahan,Survey Research 

 

 

 

 

  


