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 چکیده:
توانست تا گشت. راز تولید ابریشم در چین نمیهان باز می تولید ابریشم در چین دستکم به عهد سلسلهٔ  هٔ سابق

تولیدکنندگان این  هٔ های مدیدی سر به مهر باقی بماند و در نهایت ایران عصر ساسانی نیز توانست در زمرمدت
های پس از شاهنشاهی ساسانی دچار بریشم همراه با آمد و شد سلسلهمحصول پر سود تجاری درآید. تجارت ا
تجاری  هٔ توان عصر صفوی را عصر رونق چشمگیر ایران در این صحننوسانات بسیاری شد. اما به واقع می

به خود  ای در مفاهیم بازاریابیای نوین است که به تازگی جایگاه ویژهند یا نام و نشان تجاری واژهر  ب   دانست. واژهٔ 
)نشان(  اختصاص داده است. اما کارکرد و مفهوم این واژه به معنای قابل شناسایی بودن و شهرت نام و لوگوی

ای بسیار طولانی دارد. در ایران عصر صفوی و به ویژه عهد شاه عباس اول، تجاری محصولات تولیدی، سابقه
ن توسط تجار ماهری همچون تاجران ارمنی، بازاریابی گسترده آ هٔ ابریشم به دلیل برخورداری از کیفیت بالا، عرض

فروش ابریشم توسط تجار سلطنتی توانست در  و حمایت دربار از تولیدکنندگان این محصول و همچنین روش ویژهٔ 
المللی به جایگاه رفیعی دست یافته و به عنوان محصولی مشهور و مطرح در این عرصه، تجارت بین هٔ عرص

 های تحقیق حاضر حاکی از آن است که نوآوری به همراه صادرات گستردهٔ شود. یافته جانشین ابریشم چین
 ابریشم به بازارهای جهانی حتی موجبات رواج مد ایرانی در کشورهایی همچون انگلیس را فراهم آورد.

 .، صنعت قالی بافی، تجار ارمنیشاه عباس اولبرند، تجارت ابریشم،  واژگان کلیدی:

                                                                                                                                   
 دانشجوی کارشناسی ارشد تاریخ ایران دورهٔ اسلامی دانشگاه شهید چمران اهواز .1

fatemeh.pourkashani@gmail.com 



 شاپورنامهٔ جُندیفصل                                                                                                                                                      ۲
 

 :د و تطبیق این مفهوم با تجارت ابریشم در عصر صفوی تعریف برن-۱
 برند چیست؟-۱-۱

ای تشکیل شده است: نشان تجاری از دو بخش مفهومی جداگانه برند یا به استناد مفاهیم بازاریابی، نام و
دهد. نام و نشان تجاری را تشکیل می نام تجاری بخش قابل تلفظ کلمهٔ . نشان تجاری. ۲ . نام تجاری،۱

نشان تجاری، که  کنیم.مان را به نام خطاب میخدمات و حتی اطرافیانو انگونه که ما تمامی کالاها هم
دهد، همان مفهومی است که در بین بخش غیرقابل تلفظ کلمه نام و نشان تجاری را تشکیل می

 ها و هنرمندان با عنوان لوگو و در بین عوام به عنوان مارک شناخته شده است.گرافیست
ند یا نام و نشان تجاری را ما امروزه تحت عناوینی چون مایکروسافت، شرکت ملی نفت ایران، فولاد بر

 1می شناسیم. .مبارکه اصفهان و ..
 

 :کارکرد برند-۲-۱
ها مزایا، ارزش، کیفیت، منشاء و عملکرد محصولات یا خدمات برندها ابزارهایی هستند که با کمک آن

 2کنند.گیری بهتر همراه با ریسک خطر کمتری ارائه میقدرت تصمیمشوند و به مشتری معرفی می
رسد گیرند، اما در گذشته به نظر میها مفاهیمی از برند هستند که امروزه مورد بهره برداری قرار میاین

کنندگان داخلی و خارجی قابل ابریشم ایران تحت نام تجاری یا عناوین و اصطلاحات زیر برای مصرف
 اند:اند. به طوری که انواع ابریشم ایران در عهد صفوی به قرار زیر بودهبودهشناسایی 

: این نوع ابریشم از بهترین کیفیت برخوردار بوده که به دلیل اشکالات تابیدن آن ابریشم میلانی .۱
 نیز داشته است. یشده و قیمت بسیار بالایبسیار کم تهیه می

معنی لاهیجان است. این نوع ابریشم بسیار مورد پسند گیلانی به  : لاجی در لهجهٔ ابریشم لاجی .۲
بازرگانان اروپایی بوده و بهترین نوع آن محصول رشت بود. این نوع ابریشم طبیعتاً نام خود را از شهر 

اش در شاردن در سفرنامه 3همچنین به ابریشم خرواری معروف بوده است. لاهیجان اقتباس کرده و
و وجه تسمیه آن این است که  استگوید: خرواری به معنای خربار یمورد این نوع ابریشم چنین م
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کنند. وی در شناسند کمتر از این نوع ابریشم خریداری میخریدارانی که ابریشم ایران را خوب می
شود که برگرفته از نام ژیا خوانده میکشورهای اروپایی، لی دارد که ابریشم خرواری درضمن بیان می

 لًا منظور شاردن لاهیجان بوده است( است و آن شهر کوچکی است در استان گیلان.ژیان )احتمالی
که  1است،« خشن و زشت» : این نوع ابریشم، ابریشمی زمخت و به تعبیرشاردنابریشم شیروانی .۳

شود. مرغوبیت این نوع ابریشم از ابریشم لاجی شهرهای شیروان، شماخی و گنجه تهیه می در
گفتند و در ایران با نام کدخدا می« اردش»یا « آرداس»ییان به این نوع ابریشم تر است. اروپاپایین

 پسند یا ابریشم تاجرباب قابل شناسایی بود. 

دار بوده و : این نوع ابریشم از کیفیت بسیار پایینی برخوردار بود. الیاف آن خشن ورگهابریشم لاس .4
شهرت « سالواتیکا»بازارهای اروپایی به نام شد. این نوع ابریشم در بیشتر درمازندران تولید می

 2داشت.

های نازک طلا : نام دیگر آن ابریشم زربفت بود، چرا که برای تهیه آن از رشتهابریشم شعرباف .۵
کردند. این نوع ابریشم بهترین نوع ابریشم محسوب ای از ابریشم استفاده میپیچیده شده در لفافه

 3شد.می

ایران بسته به نوع کیفیت و قیمت آن به انواع ابریشم شعربافی، اعلا، های بعدی ابریشم در دوره
ترین و شد، که بازهم ابریشم شعربافی گرانقیمتبندی، دویل، کج، میلانی و تاجری تقسیم میعلاقه

تمامی اطلاعات در مبحث گذشته در مورد بخش نام تجاری   4ها بودند.ابریشم دویل ارزانترین آن
د نشان تجاری ابریشم در عهد صفوی چه اطلاعاتی باقی مانده است؟ کاتف بازرگان بود، اما درمور

اش آورده است که محصولات ایرانی در بازارهای روسیه روسی عصر شاه عباس اول، در سفرنامه
های مغازه ها ومسکو مسافرخانه ها ابریشم خالص بود. درترین آنخواهان بسیاری داشت و مهم

ر ایرانی وجود داشت. تجارت ابریشم ایران، این بهترین محصول ایرانی در مخصوص برای تجا
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دار کالای نقش رسد اطلاق واژهٔ به نظر می 1گفتند.دار میانحصار دولت بود و به ابریشم کالای نقش
 به ابریشم به دلیل حک شدن نوعی مارک و یا نشان حکومتی بر این محصول بوده است. 

ها بافی به تولید انبوه رسیده بود و تولیدات آنیازدهم هجری پارچه اصفهان در سدهٔ  های سلطنتیدر کارگاه
یبایی تنوع بسیاری داشتند. در بین این تولیدات پارچه از هایی هستند با نقش درخت و نظر نقش و ز

بیات اد شک این طرح برگرفته ازاند، که بیهای نامتقارن، آهو یا خرگوشی که پای درخت ایستادهگل
عارفانه ایرانی است. یک نوع از این پارچه در لهستان به دست آمده که شاهدی است بر بازار داغ این نوع 

ها آن را در مراسم متعلق به آستین لباسی بوده که اسقف ها در کشورهای اروپایی. این تکه پارچهٔ پارچه
ای تقسیم شده است. بخشی از انهکردند. این لباس در حال حاضر به قطعات جداگرسمی خود بر تن می

ای در شود که از قضا کتیبهاری میدسیتی نگهکانزاس ویلیام راکهیل نلسون در این پارچه در نگارخانهٔ 
روسی روم  افتادهٔ حروف باریک و از شکل» این بخش از پارچه حک شده است. این کتیبه شامل

وم نیز نامی است که ایرانیان برای استانبول به است. روم اسلیک به معنای ابریشم روم است و ر« اسلیک
جلفا به انجام  بردند. لازم به توضیح است که شاه عباس تجارت خارجی ابریشم را توسط ارامنهٔ کار می

رود که این پارچه در ها قرابت داشتند. احتمال میها و روسرسانید و ارامنه از نظر فرهنگی با ترکمی
بردند و این مورد ویژه جلفا به منظور صادرات به مناطق دیگر همراه خود می ارامنهٔ  کالاهایی بوده که زمرهٔ 

وین سر از لهستان درآورده  برای فروش در بازار عثمانی تولید شده بوده که بعدها در جریان محاصرهٔ 
  2است.

ایرانی در بازارهای  هایتوان بیان کرد که پارچهبه عنوان استدلالی دیگر در مورد نشان تجاری ابریشم می
ها در بازارهای روسیه به نام قماش اروپا و به ویژه اروپای شرقی خواهان بسیاری داشت. این پارچه

همچنین در عصر شاه  3قزلباش شناخته شده بودند که برگرفته از نام یکی از قبایل عهد صفوی است.
ایران ظاهر شدند که به قدری آثار  عباس اول گروه جدیدی از هنرمندان بافنده و طراح در صحنه هنر

های شد. امضای سه تن از این هنرمندان به نامهنری ایشان با اهمیت بود که نامشان بر آنها حک می
های عهد شاه عباس ثبت شده است. غیاث در بین این سه غیاث، عبدالله و حسین، بر برخی از پارچه

های الدین علی نقشبند به بافت پارچهجه غیاثهنرمند از شهرت بیشتری برخوردار بوده است. خوا
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های مصور به نقش انسانی در این ترین مراکز تولید پارچهمصور در یزد اشتغال داشت. شهر یزد از مهم
عهد بود. غیاث این هنرمند توانا به زودی در زمره هنرمندان درباری درآمد. وی شهرت نقشبند را از 

های دست بافت غیاث به قطعه از پارچه ۵۰ده بود. توضیح اینکه سوی کشورهای اروپایی دریافت کر
الدین در عنوان پیشکش برای اکبر شاه، پادشاه گورکانی هند فرستاده شده بودند و بدین طریق غیاث

ای از کشورهای دیگر شناخته شده بود. پادشاهان هند، بیزانس و عثمانی در آرزوی دریافت پارچه
 1فرستاند.ای او میغیاث، هدایای نفیسی بر

سه تن از بافندگان طراز اول در اصفهان و درعهدشاه عباس اول عبارت بودند از: مغیث، آقا محمود و 
شود بافته شده است. این داری میای که در یک مجموعه خصوصی تهران نگهرسول. نام رسول بر پارچه

ختلف و نقوش زربفت است. تمامی این های مهای تافته با رنگپارچه، جزو خانواده بزرگی از پارچه
ای هستند که نخ تار و پود آنها که نقوش را بر روی پارچه تشکیل های زربفت و لطیف به گونهپارچه

دهند در پشت پارچه به صورت آزاد و رها نمایان هستند. این سبک بافت نمونه والای سلیقه شاه می
های ابریشمی هنر پارچه بافی بدل شد. تعدادی از پارچهدهد که به سبکی ویژه در عباس اول را نشان می

 2دارای این سبک بافت ویژه بودند.المللی بینایرانی در عرصه تجارت 
بایست مبحث برند همیشه با واژه کیفیت عجین بوده است به این مفهوم که یک برند خوب قطعاً می

تواند و عالی، هیچ برندی نمی محصولات یا خدمات با کیفیت ارائه بدهد. بدون محصولات خوب
موفقیت دائمی داشته باشد. در مراحل  انتخاب یک محصول، مزایا، قیمت و کیفیت آن مدنظرخریدار 

در دنیای کرم ابریشم نوع تغذیه کرم، بر ابریشم تولیدی آن تأثیر مستقیمی دارد. چنانچه  3گیرد.قرار می
-طیف و مرغوب و بالعکس غذای نامناسب ابریشم بیها مناسب باشد ابریشم تولیدی آنها لغذای کرم

 4آورد.کیفیتی را به همراه می
ای که کردند به گونهکشاورزان یزد از دیرباز بهترین نوع درخت توت را برای تغذیه کرم ابریشم انتخاب می

یشم یزد شد که ابربرگ های آن از نظر کمی و کیفی بر سایر درختان توت برتری داشت. این امر باعث می
گیری از تجربه در زمره بهترین نوع ابریشم جهان قرار گیرد. پرورش دهندگان کرم ابریشم در یزد با بهره
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بردند که آسیبی به درخت وارد نکنند. انتخاب بهترین نوع پیشینیان به نحوی از برگ درختان توت بهره می
د ابریشم فراوان و با کیفیت در این شهر بوده تخم کرم ابریشم و در مرحله بعد تغذیه مناسب آنها، راز تولی

 1است.
انواع مختلف شامل ابریشم تیلانی)دیلمی(  ابریشم ایران، در قرن نهم و اوایل قرن دهم هجری در رنگها و

رسید. درعثمانی به فروش می« بورسا»المللی ابریشم لاهیجانی، استرآبادی و مازندرانی در بازار بین
های گوناگونی چون شعربافی، علاقه بندی، تاجری، تای، دویل و .. نشان با نامهمچنین وجود ابریشم 

دهنده وجود تنوع در رنگ و کیفیت ابریشم ایرانی در این دوره بوده است که طبیعتاً هر نوع ابریشم با 
در عصرشاه عباس اول صفوی ابریشم  2شد.قیمتی متفاوت در بازار بورسا به معرض فروش گذاشته می

ان به قدری از کیفیت بالایی برخوردار بود که با ابریشم هندوستان و ایتالیا در بازارهای اروپایی سخت ایر
در حال رقابت بود و در بازارهای عثمانی از ابریشم سوریه و یونان بسیار بهتر بود. ابریشم گیلان در این 

های داشت و به منظور تهیه پارچه دوره به ویژه ابریشم شعربافی آن از نظر کیفیت در سطح بالایی قرار
 3گرفت.قیمت درکشور و همچنین صادرات به اروپا مورد استفاده قرار میگران 

م  ۱۵۹۸ه.ق / ۱۰۰۷تکناندرفن در کتاب ایترپرسیکوم ضمن توصیف سفارت آنتونی شرلی به اروپا در سال 
که این خود دلیلی است  4ده است،از ابریشم به عنوان کالایی مرغوب و در انحصار شاه عباس اول یاد ش

 بر با کیفیت بودن ابریشم ایران در آن دوران.
پس بدین ترتیب شاه عباس اول که کلید سعادت اقتصاد کشور را در تجارت ابریشم ایران یافته بود تمام 

های ابریشمی نمود و این چنین بود که تجارت هم خود را مصروف حمایت از تولید ابریشم و پارچه
یشم به قلب تپنده تجارت خارجی ایران تبدیل شد. ایران عصر شاه عباس اول، برای مدت کوتاهی در ابر

بافی اصفهان، پایتخت شاه عباس، به های پارچهدر کارگاه 5عرصه تجارت ابریشم جانشین چین شد.
و بافنده گردهم دلیل حمایت دربار از هنر و هنرمند، تعداد زیادی از هنرمندان مینیاتوریست، تذهیب کار 

-جمع آمده بودند. این هنرمندان همکاری نزدیکی با هم داشتند و این امکان را برای بافندگان فراهم می
های هنری های سنتی و نو را درتولید محصولاتشان به کارگیرند. تلفیق شیوهآوردند که تلفیقی ازشیوه
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سلطنتی نکاست، بلکه باعث نمود هرچه بیشتر  هایمتفاوت نه تنها در این دوره از کیفیت تولیدات کارگاه
استعدادهای هنرمندان بافنده شد. نوع سلیقه و فرهنگ ممتاز درباری در این عصر چنان تأثیری بر 
کارهای هنری داشت که باعث شده بود تمامی تولیدات زنده این عهد با تمامی چندگانگی از اتحادی 

 1ظریف برخوردار باشند.
داشت. از مهم ترین اقدامات او در این راستا تأمین و هنرمند را بسیارگرامی میشاه عباس اول هنر 

ای که آنان در این دوره نگرانی از بابت تأمین مخارج زندگی خود مخارج زندگی هنرمندان بود به گونه
ا شدند. بدین ترتیب هنرمندان عصر شاه عباس تمامی هم خویش رمند مینداشتند و از حمایت شاه بهره

 2برند. نتیجه این شد که در این عصر کیفیت جای کمیت را گرفت.در جهت اعتلای هنر ایرانی به کار می
شاه عباس علاوه برحمایت از هنرمندان داخلی به منظورتقویت کار آنان درامر بافندگی، نمایندگانی را به 

ال کارگران ماهر فرنگی در امر بافت فرستاد تا اقدام به شناسایی و انتقکشورهای اروپایی به ویژه ونیز می
های ابریشمی به ایران کنند. تلاش شاه عباس بدین منظور بود که از هنرمندان فرنگی به پارچه

  3منظورآموزش به کارگران ایرانی استفاده کند.
-ترین کیفیت تولید میها با عالیزربفت، مخملی و انواع دیگر پارچه های ابریشمیسان، پارچهبدین

 4شدند.
های های زری، گلدار و مخملسرپرسی سایکس ژنرال انگلیسی دوره قاجار، ضمن تعریف از پارچه

گیرد که چرا صنایع زیبای سرزمین خود را کنارگذاشته و کاشان در عصر صفوی به بانوان ایرانی خرده می
-هم از حیث نمونه عالی پسندند. از نظر او منسوجات ایران هم از نظر جنس وصنایع ناچیز اروپا را می

 5ترین هستند.
های ایرانی مرهون کیفیت بالای آنها و بخشی به واسطه طرح و رنگ و بخشی از شهرت جهانی فرش

ها در عصر صفوی بیشتر آبی)لاجوردی و نیلی( قرمز)لاکی و اعجاب برانگیز آنها بود. رنگ فرش
ها نیز طرح گل و یا اشکال شد. طرح فرشده میای و سبز کمتر استفاحنایی( و زرد بوده و از رنگ قهوه
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-فرش  1ها وجود داشته است.هندسی بوده است. هر چند اشکال انسانی و حیوانی نیز در برخی از نمونه
شوند، های لهستانی خوانده میباف عهده شاه عباس که به اشتباه فرشهای ابریشمی زربفت و نقره

چنین احیای سلیقه ایرانی یعنی گشاده دستی توأم با تفاخر است. نشان از ثروت ایران در این عهد و هم
عامل مهم  2توان رقیبی برای آنان یافت.ها از چنان کیفیت بالایی برخوردار بودند که به ندرت میاین فرش

است. ایرانیان از های ایرانی، پیشرفت صنعتگران ایرانی در عرصه رنگ آمیزی بودهدیگر در مرغوبیت بافته
یبا مهارت داشتهد ساسانیان درتولید رنگعه اند، به ویژه در عصر صفوی، رنگسازی و هنر آنها در های ز

های ابریشمی زبانزد خاص و عام بوده است. رنگرزان ایرانی عصر صفوی رنگ آمیزی قالی و پارچه
استادی تمام، تمامی  ای در این امر داشتند. آنها بارغم دشوار بودن رنگین نمودن ابریشم مهارت ویژهعلی

ها گیاهی بودند و در موارد نادر از حشراتی کردند. اکثر این رنگهای مختلف ایجاد میرنگ ها را در طیف
های متفاوت از تثبیت ند. در صنعت رنگرزی علاوه بر رنگبردمثل قرمزدانه و ترکیبات فلزی نیز بهره می

ها شامل انواع کنندهرنگ بر روی پارچه ثابت شود. تثبیتشد، تا به کمک آنها ها نیز استفاده میکننده
های فلزات چون سولفات آهن و مس بودند. از پوست پسته، گردو و انار نیز بدین زاج و برخی از سولفات

  3شد.منظور استفاده می
ا در در عصر صفوی برخی از شهرها در تولید کالاهایی خاص به خود کفایی رسیده و انحصار آن کالاها ر

ورزیدند. به طور مثال، مردم گیلان اختیار داشتند و در نتیجه به تولید محصولی با کیفیتی بالا مبادرت می
های ابریشمی شعرباف، کرمان در بافت فرش و تبریز در عرصه تولید ابریشم، یزد در عرصه تولید پارچه

 4در تولید کفش و .. مهارت داشتند.
 
 :یهای تجارها و شرکتواسطه-۲

های فروش المللی و صحنه رقابت با دیگر کشورها نیاز به توزیع کنندگان و واسطهطبیعتاً دربازارهای بین
های فروش در کشورهای لازم است محصول تولیدی دارای نمایندگی  5شود.به شدت احساس می
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خت لازم را داشته و شوند که از آنها شنامختلفی باشد. بدین ترتیب مشتریان با افرادی وارد معامله می
دسترسی المللی بیناین فروشندگان به عنوان یک سفیر در نظام اقتصادی   1اطمینان کافی به آنها دارند.

این مطلب، قابل انطباق با ارامنه جلفا در عهد شاه عباس  2کنند.خریدار به  محصول تولیدی را آسان می
عرصه تجارت و خرید و فروش کالا دارای استعداد اول صفوی است. ارامنه پیش از مهاجرت به ایران در 

آنها از اواسط قرن یازدهم هجری به عنوان عاملانی برای تجارت بین ایران و سواحل  3بسیاری بودند.
م امتیاز تجارت انحصاری ۱۶۱۹ه.ق /  ۱۰۲۸شدند. شاه عباس اول در سال دریای مدیترانه محسوب می

المللی ابریشم ایران به ارمنی توانستند درصحنه تجارت بین تجار 4ابریشم را به آنها اعطا کرد.
های زیادی نائل شوند. آنها با کشورهایی همچون عثمانی، هند و کشورهای اروپایی وارد روابط پیشرفت

 5تجاری شده و به عنوان نمایندگان تجاری ایران اقدام به فروش ابریشم نمودند.
خارجی که تمایل به تجارت با ایران داشتند بسیار مفید بودند، علت  تجار ارمنی برای ارتباط با بازرگانان

این امر این بود که آنها به خوبی به آیین و رسوم ایرانی آشنایی داشته و از طرفی دیگر به دلیل هم کیشی با 
 6توانستند عمل کنند. اروپاییان و بهره گیری از زبان مشترک حتی به عنوان مترجم می

ای خود المللی ایران بودند. آنان با حفظ ساختار خانوادهرین تجار در صحنه تجارت بینارامنه مشهورت
های ارمنی حتی در عرصه تجارت نیز از ترین جامعه تجاری در آسیا بدل شوند. خانوادهتوانستند به موفق

نانکه اگر کردند و فرزندان به لحاظ اقتصادی به خانواده وابسته بودند. چاعضای خود پشتیبانی می
-کرد خانواده سرمایه کافی در اختیار او قرار میفرزندی به منظور انجام تجارت به کشوری دیگر سفر می

کردند. هرخانواده تاجر پیشه ارمنی به عنوان یک داد و دیگر اعضای خانواده هیچ گونه اعتراضی نمی
واحد برقرار بود. به دلیل گسترده شدند و رابطه نزدیکی بین اعضای این واحد تجاری در نظر گرفته می

ای از جهان برای خود احداث ای را در منطقهبودن خانواده ارمنی هر کدام از اعضای خانواده تجارتخانه
کرده بودند. به طور مثال، تجارتخانه شهریمانیان، از بیست شریک تشکیل شده بود که سه نسل از یک 

ها در سورات، لیورنو و ونیز لفا قرار داشته و دیگر شعبهخانواده بودند. مرکز اصلی تجارتخانه در ج
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های مهاجرنشین ارمنی را در بدین ترتیب، بازرگانان ارمنی توانسته بودند کانون 1احداث شده بودند.
مناطقی از ایران و قفقاز همچون: اصفهان، مشهد، تبریز، گیلان، خوزستان، لاهیجان، بصره، بغداد، 

مال هند شامل: بلخ، بخارا، کابل، کشمیر و در عثمانی در شهرهایی همچون: شیروان، شماخی و در ش
بورسا، ارزوم و ازمیر، در آفریقا، حبشه و حتی در کشورهایی همچون فرانسه، هلند، پرتغال، لهستان و 

های تجاری ... ایجاد کنند. در نتیجه ارامنه جلفا در تمامی جهان حضوری مؤثر داشته و به فعالیت
  2داختند.پرمی

گران بسیاری نیز برای خرید ابریشم، از کشورهایی همچون پرتغال، اسپانیا و ایتالیا گروه گروه به واسطه
های تجارت ابریشم در عهدشاه عباس توان به گروه کرملی به عنوان واسطهآمدند که از جمله میایران می

 3اول اشاره کرد.
یابی-۴  :بازار

بایست محصول تولیدی خود را در معرض دید خریداران قرار داده یدکننده میبه منظور افزایش فروش، تول
و زمینه آشنایی آنها را با محصولات تولیدی فراهم کند و در بخش بازاریابی موجبات رونق کسب و کار را 

 4بایست سرمایه گذاری لازم را در این زمینه به عمل آورد.فراهم آورد. تولیدکننده همچنین می
ن که محصولات تولیدی به صورت مستمر در بازارهای جهانی عرضه شوند و ازسوی تولید کننده هر زما

در  5شود.مورد حمایت قرار گیرند، اندک اندک آن محصول تجاری به نام و نشان تجاری یا برند تبدیل می
محصول در بحث شناساندن  6نتیجه در این زمان سود و بازده بالاتری نصیب تولیدکنندگان خواهد شد.

بازارهای جهانی و بازاریابی در عصر شاه عباس اول صفوی نیز بسیار مشهود بوده است. شاه عباس به 
منظور فروش ابریشم که تجارت آن را در انحصار داشت، افرادی از نزدیکان خویش و یا بازرگانان ارمنی 

افراد فردی به نام خواجه فتحی بود  فرستاد. از جمله اینو ونیزی را به ونیز و دیگر کشورهای اروپایی می
ه.ق مأموریت یافت تا مقداری ابریشم به ونیز برده و ضمن فروش آنها مقداری جواهر و  ۱۰۱۷که در سال 
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ه.ق، بازرگانی ارمنی به نام خواجه صفر با پنجاه  ۱۰۱۷در سال  1منسوجات اروپایی با خود به ایران بیاورد.
موسی  2د، تا بدین طریق بارهای ابریشم را در آن کشور به فروش برساند.بار ابریشم به اسپانیا عزیمت کر

ه.ق وارد آمستردام پایتخت هلند شد. در  ۱۰۳۵بیگ سفیری دیگر در عهد شاه عباس بود، که به سال 
ضمن سفارت وی آمده است که او با خود بارهای ابریشم به هلند برده تا آنها را به فروش برساند. در 

ت موسی بیگ با مقامات هلندی وی به دیگر سفرای شاه عباس اول در فرانسه و انگلیس ضمن مذاکرا
کند که آنها نیزبه منظور فروش ابریشم به آن کشورها سفر کرده بودند. ازاین موضوع می توان به اشاره می

 3سیاست ویژه شاه عباس اول برای فروش ابریشم و سنجش بازارهای فروش این  محصول پی برد.
 
 و شهرت ابریشم در بازارهای جهانی:مطرح شدن -۵

تواند محبوبیت و شهرت یک برند می 4در مورد کالاهای مصرفی برند به معنای مطرح بودن نیز هست.
آیا محصولات ابریشمی ایران نیز  5موجبات تمایز آن از دیگر کالاها و افزایش فروش آن را به همراه آورد.

 ند یا خیر؟دارای این ویژگی برند بوده ا
ایران در اوایل قرن یازدهم هجری/ هفدهم میلادی در چنان وضعیت مطلوبی به سر می برده که از زمان 

در این دوره ایران در  6حمله اعراب یعنی در قرن هفتم میلادی هرگز چنین روزگاری را تجربه نکرده بود.
که در این زمان پرورش کرم ابریشم به چرا  7آمده است،زمره بزرگترین صادرکنندگان ابریشم به حساب می

های قبل و بعد ازآن بی مانند بود. سالانه میزان زیادی از این چنان پیشرفتی رسیده بود که نسبت به دوره
پرورش کرم ابریشم در این دوره، در گیلان و کاشان رواج   8شد.محصول به کشورهای اروپایی صادر می

 9است.ت جهانی داشتهبسیاری داشته و ابریشم کاشانی شهر
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به طور کلی در دوره شاه عباس اول شاهد رونق و شکوفای بسیاری در عرصه تجارت ابریشم ایران 
شد و شهرت این محصول موجبات افزایش هستیم. مقدار زیادی ابریشم به بازارهای جهانی عرضه می

باس آنتونی شرلی را در سال هنگامی که شاه ع 1کرد.تقاضا و در نتیجه افزایش فروش آن را فراهم می
م راهی اروپا کرد، ضمن اتحاد برعلیه عثمانی، به دنبال انجام مذاکراتی درمورد فروش  ۱۵۹۸ه.ق /  ۱۰۰۸

ابریشم ایران در بازارهای اروپایی بود. ابریشم ایران کالای نفیسی بود که طرفداران بسیاری در اروپا 
زربفت ایرانی در این دوران به دلیل طرح و رنگ درخشان های ابریشمی، حریر و همچنین پارچه 2داشت.

 3از شهرت جهانی برخوردار بودند.
های ابریشمی و تجملی وجود داشت واین محصول در عصر صفوی تقاضاهای بسیار زیادی برای پارچه

ه های زیادی همراها با هزینهمورد توجه مصرف کنندگان داخلی و خارجی قرارداشت. تولید این پارچه
آمد، چرا که کشوری ثروتمند بود. اما ایران آن زمان از پس برآورده ساختن تمامی تقاضاهای موجود بر می

های استادانه گیری از ذوق وسلیقه خود، مواد اولیه کافی و طرحبود. بافندگان هنرمند ایرانی، با بهره
علاوه بر منسوجات،  4ه زیبایی برسانند.بافی ایران را به بالاترین درجهنرمندان نقاش توانستند هنر پارچه

اند. قالی ایرانی نیز کالایی تجاری بود که از قرن نهم هجری قمری کشورهای اروپایی با آن آشنایی داشته
های کاردست هنرمندان ایتالیایی دوره رنسانس نام این محصول در لیست قدیمی کالاها و تعدادی از پرده

 5باقی مانده است.
شماری از آنها از طریق عثمانی به نیز فرش ایرانی از نظر هنری ارتقا یافته و تعداد بی در عصر صفوی

های پشمی و ابریشمی کاشان و شیراز دارای شهرت شد. دراین زمینه قالیکشورهای اروپایی صادر می
-زسایر قالیها را اهای ایرانی، این دست بافتههای متنوع قالیطرح و نقشه جالب و رنگ 6جهانی بودند.

تعدادی قالی از عصرشاه عباس اول برجای مانده  7کرد.های تولید شده در کشورهای دیگر متمایز می
گیری از خصوصیات و ها ضمن بهرهنامند. این قالیهای شاه عباسی میها را  قالیاست که تجار فرش آن
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چ وجه در دوران پیش از جلوس های جدیدی نیز هستند، که به هیهای ایرانی دارای ویژگیاصالت فرش
ها دراز و باریک هستند و معمولًا طول آنها سه های ایرانی دیده نشده است. این قالیشاه عباس در قالی

های برابر عرضشان  است. در طرح آنها گل، گلدان، شکوفه و برگ به کار رفته است که به آنها قالی
 1شد.گلدانی نیز اطلاق می

 
 نوآوری:-۵

بایست در نظیر خود شروع به فعالیت کرد میینکه یک برند عالی با محصولات و خدمات بیپس از ا
مرحله بعد دست به نوآوری بزند، تا بتواند برند تجاری خود را همچنان در صحنه رقابت حفظ کند و یک 

دهد که این قدم از دیگر رقبا جلو باشد. نوآوری و تولید محصولات جدید این اطمینان را به خریداران می
  2برند همچنان توانسته خود را به روز نگه دارد.

 در اینجا این سوال مطرح است که سهم صنعت ابریشم ایران از واژه نوآوری چه بوده است؟
 3در عصر صفوی نقاشی و به ویژه منیاتور توانست به بالاترین سطح پیشرفت خود دست یابد.

داشته و از زمان شاه اسماعیل اول نقاشان ماهر مورد حمایت  ای به این هنرپادشاهان صفوی توجه ویژه
تر ازعهد صفویه مورد توجه الدین بهزاد، هنرمند نوآور مکتب هرات، پیشکمال 4گرفتند.دربار قرار می

پادشاهانی همچون بایسنقر تیموری و حسین بایقرا بود. این فرد توانست سبکی نو در نقاشی ارائه داده و 
را از رکود و خشکی به سمت بلوغ و تازگی هدایت کند. بهزاد پس از روی کار آمدن سلسله  نقاشی ایران

 5صفوی مورد حمایت شاه اسماعیل اول نیز قرار گرفت.
به طورکلی در آن زمان ارتباط نزدیکی بین انواع هنرها برقرار بود و هنرمندان پیوسته با یکدیگر تعامل 

کردند و برخی از های خود را از نقاشان زبر دست دریافت میطرحداشتند، به طوری که پارچه بافان 
 6بافان خود طراح و نقاش ماهری بودند.پارچه
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هایی نو در قرن یازدهم هجری موجب غنا بخشیدن به طرح و بنابراین پیشرفت در نقاشی و ایجاد سبک
غنچه، شاخه و برگ در نقش منسوجات تولیدی شد. نقشهای اسلیمی به معنی طرحهای تزئینی از گل، 

 1این دوره با طرح گل و بوته و حیوانات ادغام شدند.
در دوره شاه عباس اول هنرمندانی همچون رضا عباسی و صادق بیگ افشار به دربار او راه یافته و از 

های بهزاد بهره جستند. علاوه بر این سبک جدیدی از نقاشی را ابداع کردند که آن سبک نقاشی و طرح
توان ترکیبی از هر دو سبک قدیمی) یکره افراد مسن و درویشان بود. درکارهای رضا عباسی مینقش پ

هایی تازه با ابروهایی پر استفاده از  طرح انسانهایی با کمری باریک و کشیده( و جدید )استفاده از چهره
فرهنگی انتقال  هایهای نوآورانه رضا عباسی به دیگر حوزههای برجسته( را دید. طرحپشت و گونه

 2ها مورد استفاده قرار گرفت.یافت، به ویژه در هنر قالی بافی در کاشان و کرمان و هرات  این طرح
های نوین بهره کافی بردند. طراحان پارچه نیز های متنوع بافت و رنگدراین عهد بافندگان از شیوه

های اسلیمی ایجاد کردند. بدین ترتیب به حابتکاراتی را در طراحی خود به کار بردند و تغییراتی را در طر
ای در این زمینه دست یافتند. همچنین طراحان از طرح برگ نخلی که در شرق یونان ابداع های تازهطرح

شده بود نیز استفاده کردند. نتیجه تمامی این اقدامات این شد که طراحان با هم در آمیختن دو یا سه 
های ابداعی آوردند. در واقع این بافندگان بودند که از نقش و طرحهای بدیعی را به وجود طرح، طرح

یبایی را به وجود آورند. تأثیر طرحنقاشان کمال استفاده را می های نقاشان و بردند تا شاهکارهای ز
های ابریشمی باعث ایجاد نوآوری و رونق در این صنعت های این دوره در طراحی پارچهمینیاتوریست

 3شده بود.
هایی را بافی نیز ایجاد شد. شاه عباس تولید فرشظهور شاه عباس اول، سبک جدیدی در صنعت قالی با

هایی با شکوه باشند، همچنین تأثیرگذاری بسیاری بر مدنظر داشت که دارای ابعادی بزرگ و طرح
ایش بافی نیز در این عصر موجب پیددر واقع تلفیق هنر نگارگری و قالی 4مخاطب داشته باشند.

-های متعلق به موزههای ایرانی شد، به طوری که قالی شکارگاه موزه وین، فرششاهکارهایی در فرش
بهای این همکاری هستند. ناگفته نماند که در این های کراکو و پاریس و... نشانی از دستاوردهای گران
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3 2389-90، ص 5اکرمن، سیری در هنر ایرن، ج    
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یشرفتی که در صنعت پ 1تر بوده است.دوره، سهم هنرمندان نقاش نسبت به بافندگان بسیار پر رنگ
بافی در نتیجه همکاری بین هنرمندان نقاش و بافندگان قالی ایجاد شده بود ایران را به عنوان زادگاه قالی

 2طراحی قالی معرفی کرد.
های محلی فرش بافی نیز حمایت کرده و قدر های نو از سنتها و طرحشاه عباس ضمن استقبال از ایده

علاوه بر این وی به منظور ایجاد رونق در صنایع کشور از وجود  3ت.دانسهای محلی را میویژگی
 4کرد.هنرمندان خارجی نیز بهره برد و دستمزدهای گزافی را نیز به آنها پرداخت می

شاه عباس همچنین در صنعت پوشاک دست به نوآوری زد. شاهدان عینی این دوره توصیفاتی را از سبک 
دهند که پیش از آن وجود نداشته است، به این قرار که زنان و مردان ه میلباس پوشیدن زنان و مردان ارائ

پوشیدند. زیر پوشهای مردانه بلند بود و تا روی زانو کشیده های چهارخانه یا راه راه نازک میزیرپوش
زیر  هایی برتن داشته وای نخی بر تن داشتند. زنان نیز پیراهنشد. مردان در زیر بالا پوش خود جلیقهمی

های خود را با مروارید حاشیه دوزی پوشیدند. آنها همچنین یقهآن شلوارهایی ساده و یا راه راه و بلند می
 5کردند.می

شدند. به طور مثال میرزا سمیعا های متفاوت خوانده میهای وجود داشته که به نامدر عهد صفوی عمامه
ام زربفت پایه که شاه آن را به امیرانش اهدا کند به ندر تذکره الملوک از سر بند خاصی صحبت می

های مورد استفاده توسط مقامات کرد. محمد هاشم آصف نویسنده کتاب رستم التواریخ عمامهمی
خواند. نکته حائز اهمیت این است که خانی میهای خلیلدرباری در عهد شاه سلطان حسین را عمامه

مامه در اوایل سلطنت شاه عباس اول ابداع شده تحقیقات معاصر نشان داده است سبک امروزی ع
 6است. 
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2 43ادواردز، قالی ایران، ص    
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توان دوره اعتلای فرهنگ ایرانی و انتقال آن به کشورهای دیگر دانست. در همین صفوی را می دورهٔ 
دوران بود که سیاحان خارجی همچون رابرت شرلی، تاورنیه، شاردن و پادشاه کشور سیام )تایلند 

های اصیل این ترشدن هنر ایرانی و تأثیرگذاری سنتانی بر تن کردند و این نشان از غنیامروزی( لباس ایر
 1کشور بر مردمان دیگر کشورهای جهان بوده است.

م رابرت شرلی از طرف شاه عباس به سفارت انگلیس انتخاب شد. این سفیر  ۱۶۲۳ه.ق/  ۱۰۳۲در سال 
ول پادشاه انگلیس بر اثر دیدار و مصاحب با رابرت جیمز ا 2لباسی ایرانی و تاج قزلباش بر سرداشت.

شرلی شیفته سنن و فرهنگ ایرانی شد و از آن پس مد ایرانی را به جای مد فرانسوی در کشورش رواج 
داد و خود  نیز لباسی ایرانی بر تن کرد. این حادثه به قدری برای پادشاه فرانسه ناخوشایند بود که وی به 

شهر  3رفتار پادشاه انگلیس دستور داد لباس ایرانی را بر تن مستخدمانش بپوشانند.منظور انتقام جویی از 
و طبیعتاً گسترش استفاده از  4لیون در فرانسه در این زمان، از مراکز مهم تولیدکننده ابریشم بوده است

 5کرد.های ابریشمی ایرانی در بازارهای انگلیسی ضربه بزرگی به اقتصاد فرانسه وارد میلباس
تاورنیه، سیاح فرانسوی، که در عهد شاه عباس دوم به ایران سفر کرده بود، در تمامی مدت اقامت خود در 
ایران لباس ایرانی بر تن و عمامه بر سر می گذاشت. وی در هنگام بازگشت به فرانسه مد ایرانی را در 

کردند. پادشاه سیام نیز به بر تن میدربار فرانسه رواج داد و تا مدتی درباریان لویی چهاردهم لباس ایرانی 
 6کرد.علت نفوذ فرهنگ ایرانی در کشورش به تقلید از پادشاهان صفوی لباس ایرانی بر تن می

که مقام بالایی در شرکت هند شرقی هلند « باسیتان»در مراسم استقبال از شاه عباس دوم فردی به نام 
 7او نیز لباس ایرانی بر تن کرده بود.داشت نیز حضور داشته است و این در حالی بود که 
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ای در حال افزایش بود و در عصر شاه عباس اول، روابط تجاری ایران با اروپا به صورت فزاینده
های کاشان به منظور شد. کارگاهتقاضاهای فراوانی برای تولید پارچه و فرش به دربار ایران فرستاد می

اضاهای رو به افزایش اروپاییان، پیوسته در حال فعالیت بودند. پادشاه لهستان به نام برآورده کردن تق
م تاجری ارمنی را به نام  ۱۶۰۵ه.ق / ۱۰۱4به دلیل آشنایی با هنر ایرانی در سال « سی گیسموند»

به موراتوویچ راهی ایران کرد. این تاجر مأموریت داشت ضمن سفر به کاشان سفارش چند تخته قالی را 
شرکت هند شرقی انگلیس  1ها زینت بخش کاخ لهستان شدند.بافان این شهر ارائه دهد. این قالیقالی

بعدها  2های بسیار بزرگی را به بافندگان کرمانی ارائه داد.م سفارش بافت قالی۱۶۲4ه.ق /۱۰۳۳در سال 
یرانی را تقدیم مقامات ام سفارش بافت چندین قطعه پارچه تافته  ۱۶4۰ه.ق /۱۰4۹همین شرکت در سال 

های حریر ایرانی کاملًا با معیارهای اروپایی مطابقت ها، تافتهدرباری ایران کرد. از نظر انگلیسی
های زربفت و م نیز سفارش بافت قالی۱۶۶۲ه.ق / ۱۰۷۱شرکت هند شرقی هلند در سال  3داشتند.

لیل بزرگی ابعاد و استفاده از فلز طلا درآن گران ها به دباف را به بافندگان اصفهانی ارائه داد. این فرشنقره
 4شدند.قیمت بوده و بدون سفارش آماده نمی

 
 :گیرینتیجه

مندی از قدرت نبوغ و تدبیر این بزرگ پادشاه، تجارت ابریشم در عصر شاه عباس اول صفوی با بهره
المللی عرض اندام کند. ت بینهای ترقی را طی کرده و به عنوان برندی ایرانی در صحنة تجارتوانست پله

راف ایشان بر مسائل تشک نقش واسطهبی جاری در عرصة های تجاری مانند بازرگانان ارمنی و اش 
جهانی، به عنوان عامل فعال تاثیر مستقیمی در این امر داشته است. یک عامل دیگر آن بود که ابریشم در 

المللی عرضه های متفاوت در بازارهای بینکیفیت ها وعصر شاه عباس اول در انواع و اقسام و با نام
شد. عامل فرعی موثر در این امر این بود که ابریشم به واسطة بازاریابی مناسب آن، خواهان بسیاری می

ها و یابی به اعتبار برند و تقاضای روز افزون جهانی بود. پارچهیافته بود. عامل دیگر در آن دوره دست
های معتبر اروپایی به زادگان و شرکتران عصر صفوی از سوی پادشاهان، اشرافهای ابریشمی ایقالی

                                                                                                                                   
 .220نوایی، ایران و جهان از مغول تا قاجاریه، ص  .1

 .92یران، صفلور، صنعتی شدن ا .2

 .106همان، ص  .3

 .93همان، ص  .4
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شد. از عوامل تداوم تقاضا برای برند ابریشم ایران آن بود که هنرمندان بافندگان ایرانی سفارش داده می
اسخ ها و نقوشی زیبا و دلنواز به نیاز مشتریان پهای ابریشمین آنهم با طرحعصر صفوی با بافت فرش

های نوین فروش و بازاریابی و کیفیت بالای آن دادند. افزایش تقاضا برای خرید ابریشم روشمثبت می
در این دوره همه و همه در تبدیل این محصول به عنوان برند ایرانی در عرصة تجارت جهانی موثر شدند. 

عباس اول قرار گرفت که به ها تحت مدیریت اقتصادی و سیاسی توانمند دربار شاه اما همة این موفقیت
دلیل آنکه قائم به فرد بود، پس از مرگ وی و نیز اشباع بازارها و پیدا شدن رقبای عثمانی و هلندی رو به 

 زوال رفت.
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