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 چکیده
هاي شبکه اجتمـاعی برهویـت قـومی دانشـجویان      ثیراستفاده ازسایتأاین مقاله به مطالعه ت

هـاي اخیـر نقـش    هـاي اجتمـاعی مجـازي در سـال     پردازند. شـبکه  هاي تهران می دانشگاه
هـا را   لعـه آن اي در تحولات اجتماعی و سیاسی ایفا کرده انـد و همـین مسـئله مطا    گسترده

دهـد. در   این مقاله را هویت قـومی تشـکیل مـی   ضروري ساخته است. چهارچوب نظري 
چهارچوب نظري استفاده شده در این مقاله هویت ملـی شـامل چهـار بعـد هویـت یـابی       

سیاسـی هویـت قـومی اسـت.      قومی، تعلق به فرهنگ قومی، تعهد به اجتماع قومی و بعـد 
هـاي هدفمنـد و گلولـه برفـی بـود. روش پیمـایش        روشگیري نیز تلفیقی از  روش نمونه

نامـه بـرخط اسـتفاده     ها از پرسـش  ق انتخاب شد و براي گردآوري دادهعنوان روش تحقی هب
 ـ  عنـوان زمینـه تحقیـق انتخـاب شـد چـرا کـه پرکـاربرترین و          هشد. سایت فیسبوك نیـز ب

اسـتفاده از سـایت   ترین شبکه اجتماعی مجازي است. نتایج تحقیق نشـان داد کـه    محبوب
فیسبوك با هویت قومی دانشجویان همبستگی مثبت دارد. این متغیر با هر سه بعـد هویـت   

  باشد.  دار این همبستگی پایین و ضعیف میقومی رابطه مثبت دارد اما مق
 ـ :ها کلیدواژه هـاي اجتمـاعی مجـازي،     ت جمعـی، هویـت قـومی، فیسـبوك، شـبکه     هوی
  آنلاین. پیمایش
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  . مقدمه1
و گسترش روز افزون اینترنت در چند دهه اخیـر زنـدگی انسـان را دچـار تحـولات      ظهور 

زیادي کرده است. اینترنت با در اختیار گذاشتن امکانات متعدد موجب پیدایش مسائلی شده 
که تا پیش از این براي دانشمندان حوزه هاي مختلف مطرح نبود. با اینکه اینترنت، در وهله 

محسوب می شود، اما تاثیرات بزرگی نیـز بـر زنـدگی اجتمـاعی     اول پیشرفتی تکنولوژیک 
انسان داشته است. این تغییرات تا حدي بوده است کـه برخـی از اندیشـمندان از پیـدایش     

) 1380جامعه اي جدید که اساسا با جوامع پیشین متفاوت است سخن می گویند. کسـتلز ( 
تی، و...... نامیـده انـد. برخـی    این جامعه را جامعه شـبکه اي، بـل آن را جامعـه پسـا صـنع     

) در بررسی 1387) نیز آن را جامعه اطلاعاتی نام گذاري کرده اند. وبستر(1387دیگر(وبستر،
انتقادي خود از مفهوم جامعه اطلاعاتی، پنج نوع تعریف براي جامعه اطلاعاتی برمی شـمرد.  

فرهنگی ارائه 	قضایی و	شغلی،	از نظر او، از جامعه اطلاعاتی تعاریف تکنولوژیک، اقتصادي،
شده است(همان). این مورد می تواند نشان دهد که ظهور تکنولوژیهـاي جدیـد ارتبـاطی و    

  خصوصا اینترنت در ابعاد مختلف بر زندگی انسان تاثیر گذاشته است.
یکی از امکانات اینترنت کـه توجـه بسـیاري را، چـه در بـین کـاربران و چـه در بـین         

کرده است، سایت هاي شبکه اجتماعی است. این سایت ها که دانشمندان، به خود معطوف 
ها هر روز عمر زیادي ندارند، در حال حاضر از تنوع زیادي برخوردارند و تعداد این سایت

) تعریفی از سایت هاي شبکه اجتمـاعی ارائـه   2007در حال افزایش است. بوید و الیسون (
ــه و داده اســتفاده شــده اســت (کوشــین و  انــد کــه مکــررا توســط محققــان دیگــر پذیرفت

هـاي  ).  آنهـا معتقدنـد سـایت   2010؛داتا، بوچگر،وو،استراف و زادکا در فورث،2009کیشنر،
) در یـک  1دهـد،  بنیادي هستند که بـه افـراد اجـازه مـی    هاي وبشبکه اجتماعی، سرویس

بـا   ) فهرستی از دیگر کاربران که2اي عمومی یا نیمه عمومی بسازند، سیستم مشخص نمایه
) فهرست ارتباطات خودشان (کاربرانی که با آنها 3آنها ارتباط دارند را مفصل بندي کنند و؛ 

اند) و دیگرانی که در سیستم حضور دارند را ببینند و در آنها چرخ بزنند (بویـد و  در ارتباط
هاي شـبکه اجتمـاعی انـواع    ). بوید و الیسون (همان) همچنین معتقدند سایت2007الیسون،

هاي شبکه اجتماعی بر پایه علایق شغلی بندي آنها برخی از سایتلف دارند. طبق دستهمخت
)، برخـی دیگـر بـر اسـاس روابـط عـاطفی( ماننـد        linkedin.comگیرنـد( ماننـد   شکل مـی 

Frindster.com و برخی نیز بر اساس روابط بین دانشجویان( مانند (Facebook.com   در اوایـل
  کار خود).
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هاي شـبکه  ) در توضیح تعریفی که از سایت2008ر سالاوي و دیگران، د 2008الیسون(
اند هاي شبکه اجتماعی واسطه جدیدي را شکل دادهگوید سایتاجتماعی ارائه کرده است می

هاي شخصی و سیستم هاي اولیه ارتباطات برخط، مانند صفحههاي حالتکه بسیاري از جنبه
هـاي شـبکه   بر این محققان زیادي معتقدند که سـایت رسانی را یکی کرده است. علاوه پیام

انـد  ) ارتباطی بسیاري از افراد تبدیل شدهpracticeاجتماعی به جزء جدایی ناپذیر کردارهاي(
هـاي  ) آنها همچنین معتقدند کـه سـایت  2008؛ الیسون در سالاوي و دیگران،2008(سینگ، 

  راد را تغییر داده است (همان). اي بنیادي سبک زندگی اجتماعی افشبکه اجتماعی بگونه
همینطور باید توجه کرد که اغلب ادبیاتی که درمورد فضاي مجـازي وجـود دارد، نگـاه    
خوشبینانه اي نسبت به تواناییهاي بالقوه این فضا و امکانـات آن ماننـد وبلاگهـا وسـایتهاي     

درآنهـا کـاربران   این امکانات در واقع فضایی را ایجـاد مـی کننـد کـه     . شبکه اجتماعی دارد
برخی .میتوانند با استفاده ازخلاقیت خود شخصیت، فعالیتها و تواناییهایشان را توسعه بخشند

از محققان معتقدند تجربه زندگی در فضاي مجازي یک تجربه واستعاره جدید است، جهان 
عریف تازه اي است که میتوانیم در آن خودمان را بگونه اي دیگر بسازیم و روابطمان را بازت

  ).2009 بونوسینکلر،( کنیم و در نهایت ارزیابی تازه اي از واقعیت بدست آوریم
دهنده اهمیت سایت هاي شبکه اجتماعی است. فـارغ از ایـن،   توجه به این نکات نشان

ها را ها و در عین حال تعداد زیاد کاربران آنها نیز مهم بودن این سایتتعداد زیاد این سایت
سایت شبکه اجتماعی ارائه  210حال حاضر دانشنامه ویکی پدیا لیستی از ثابت می کند. در 

هـاي قـرار   ) و البته این آمـار شـامل سـایت   2016کرده است (لیست سایت هاي شبکه اي، 
  شود. ملاقات نمی

هاي شبکه اجتماعی، سایت فیسبوك محبوبترین است. این سایت دومـین  در بین سایت
 1بـیش از   2015) و تا آگوسـت  2016ات سایت فیسبوك، سایت پربازدید دنیاست (اطلاع

) عـلاوه بـر اینهـا طـی     2016میلیون کاربر فعال ماهانه داشته است (فیسـبوك،   15میلیارد و 
در آمریکا انجـام   2011) در سال Pew Internet Researchتحقیقی که مرکز تحقیقات اینترنت(

در فیس بـوك عضـویت دارنـد و     درصد افراد نمونه تحقیق 92داده است، مشخص شد که 
ــا  ــه دوم قــرار دا 22ســایت مــاي اســپیس ب ــون، گولــت، راینــی و درصــد در رتب رد(همپت

  ).  2011 پورسل؛
ن، رابطـه هویـت و اسـتفاده از    با توجه به اهمیت روزافزن این سایت هـا بـراي کـاربرا   

ان بـوده  هاي شبکه اجتماعی، به عنوان یکی از حوزه هاي پژوهشی مورد علاقه محقق سایت
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است. اکثر محققان در این مورد به تاثیر عوامل مختلـف بـر شـکل گیـري هویـت آنلایـن       
معتقدند که احساس عدم امنیت، تبلیـغ خـود   ) 2012(  کاربران پرداخته اند. شفی و دیگران

اند آنها دریافته. شخص و ادراك متقابل عوامل تاثیرگذار بر هویت آنلاین دانشجویان هستند
) نیـز تـاثیر   2012لادونه ( .لاین کاربران بر پایه هویت آفلاین آنها شکل میگیردکه هویت آن

عوامل تشکیل دهنده هویت فردي کاربر مانند سن، جنس و قومیـت را در تشـکیل هویـت    
آنلاین مطالعه کرده است. برخی دیگر از محققان به حوزه تهدیداتی که سایت هـاي شـبکه   

) 2012). عادل جاویـد (  2013پرداخته اند (سندرسون،  اجتماعی براي هویت کاربران دارند
نیز از طریق نشان دادن نحوه تغییر ارتباطات ما بر اثر استفاده از اینترنت، تاثیر آن بر هویـت  

  را مورد تاکید قرار داده است.
اینترنت و سایت هاي شبکه اجتماعی در ایران نیز کاربران زیادي را به خود جذب کرده 

هـزار نفـر    800میلیـون و   46حاضر، تعداد کاربران اینترنـت در ایـران حـدود     اند. در حال
درصد باشـد (اینترنـت    57تخمین زده می شود و باعث شده ضریب نفوذ اینترنت در ایران 

البته باید دقت کرد که بدلیل فیلتر بودن سایت فیسبوك در ایران و نبود  ). 2016ورد استاتز، 
داد دقیق کاربران ایرانی در این سایت میسر نیست اما تخمین هـا  آمار، امکان دسترسی به تع

میلیون نفر ایرانی کاربر فیسبوك بودند  11در زمان انجام این تحقیق نشان می داد که حدود 
رتبه سـوم را   1384). همچنین کاربران ایرانی در سایت اورکات در سال 1392(مشرق نیوز، 

).  عـلاوه بـر اینهـا رتبـه     1386ده بودنـد (کـوثري،   در بین تمام کشورها بخود اختصاص دا
در نوسـان اسـت)    8تا  5سایت کلوب در بین سایت هاي پربازدید کننده در ایران (که بین 

نشانگر حضور فعال کاربران ایرانی در شبکه هاي اجتماعی مجازي است. حضور پـر رنـگ   
د این شبکه ها و تاثیر آنهـا  هاي شبکه اجتماعی لزوم تحقیق در مورکاربران ایرانی در سایت

کند. به همین دلیل در سال هاي اخیر پژوهش بر ابعاد مختلف مربوط به کاربران را بیشتر می
هاي متعددي توسط محققان در این حوزه انجام شده است.  درباره کاربري در سایت هـاي  

گرفته اسـت  شبکه اجتماعی و تاثیر آن بر هویت کاربران ایرانی نیز چندین پژوهش صورت 
  که در اینجا به برخی از آنها اشاره می کنیم. 

کـردي را مـورد مطالعـه قـرار داده      هویت و بوك بر فرهنگ ) تاثیر فیس1390حکیمی (
رابرتسون به این نتیجه رسـیده اسـت کـه     شدن محلی  جهانی است. وي با استفاده از نظریه

تواننـد  ود کـه در آن مـی  ش ـگیري یک کشور مجـازي مـی  فیسبوك براي کردها باعث شکل
اي در بازنمـایی  حاکمیت سیاسی و فرهنگی داشته باشند و این سایت،  توانسته نقش عمده
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فکران کرد و غیر کـرد  هویت کردها در جهان داشته باشد و از این راه به یافتن دوستان و هم
 فیسبوكسایت  ) به مطالعه تأثیر1391همچنین قاسمی و دیگران ( .کمک شایانی کرده است

 عضویت، زمان مدت بین دینی جوانان پرداخته اند. آنها به این نتیجه رسیده اند که هویت بر

 معنـادار  رابطـه  بـوك،  فـیس   از اسـتفاده  در کاربران فعالیت و میزان مشارکت و استفاده میزان

 معنـادار  رابطـه  کـاربران  دینـی  هویت و بوك فیس محتواي تلقی کردن واقعی بین و معکوس

 فعالیت و مشارکت میزان و استفاده میزان عضویت، زمان هرچه مدت یعنی دارد؛ وجود مثبتی

 کاسته ها آن نزد دینی هویت برجستگی از کند می پیدا بوك افزایش فیس از استفاده در کاربران

 دینی نیازهاي نوع با متناسب جوانان که دارد دلالت این واقعیت بر یافته ها همچنین .شود می

 و شیوه بر بوك فیس از استفاده ترتیب همان به و کنند استفاده می بوك فیس از خود مذهبی و
  .دهـد  می افزایش ها آن در را مختلف دینی هاي و قرائت گذارد می تأثیر ها آن دینداري سبک

) به مطالعه تاثیر سایت فیسبوك 1391خسروشاهی و آذرگون ( در مطالعه اي دیگر، صبوري
نتایج حاصـل از  تهران شرق پرداخته اند.  انشجویان دانشگاه آزاد واحدد اجتماعیهویت بر 

نشان داد که میان هویت قومی، دینی، ملی و جهانی با میزان استفاده از فیسـبوك  تحقیق این 
   .رابطه وجود دارد

با توجه به این مباحث، ما در این مقاله می خواهیم تاثیر استفاده از فیسـبوك بـر هویـت    
می کاربران ایرانی به عنوان یکی از ابعاد هویت جمعی کاربران را مشخص کنیم تا ببینـیم  قو

هاي شبکه اجتماعی چه تاثیري بر هویت قومی افـراد  در این مورد خاص، استفاده از سایت
می گذارد. این مقاله در واقع در ادامه مقالات فوق و براي تکمیل آنها  و همچنـین بدسـت   

  ه است.ع تر از رابطه بین استفاده از فیسبوك و هویت کاربران انجام شددادن تصویري جام
  

  چهارچوب نظري. 2
در گسترده ترین تعریف می توان گفت هویت حسی است کـه اولا بـه فـرد مـی گویـد او      
کیست و ثانیا چه تشابهات و تمایزاتی با دیگران دارد. این حس در یک گستره زمانی نسبتا 

استمرار پیدا می کند. هویت یک بخش تفکیـک ناپـذیر از شـناخت     بلندي به دست آمده و
است که زندگی را پیش بینی پذیر کرده و رفتار افراد در یک جامعه انسانی را در چارچوبی 

هویت در حالت کلـی بـه دو نـوع فـردي و       ).1999معنادار و منظم درمی آورد(گلن گفتز، 
هویت جمعی در نظر گرفتـه مـی شـود     جمعی تقسیم می شود و هویت قومی نیز نوعی از

  )1391(ساعی، 
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اصطلاح هویت قومی در مجموع مبتنی و ناشی از شکل گیري قومیـت و گـروه قـومی    
است. هنگامی می توان از هویت قومی سـخن گفـت کـه اعضـا گـروه قـومی نسـبت بـه         
 عضویتشان در گروه قومی به آگاهی رسیده باشند و از وجود تفاوت و تمـایز خودشـان بـا   
دیگران و نیز شباهت هایشان با یکدیگر مطلع شده باشند و این آگـاهی منجـر بـه تولیـد و     
احساس تعلق به گروه قومی که عضو آن هستند شـده باشـد. در واقـع ایـن حـس از آنجـا       
نشات می گیرد که هر انسانی تمایل دارد هویـت خـود را آگاهانـه در یـک گـروه خـاص       

می تواند در چند سطح ممکن باشد و هر فردي مـی  ). هویت 1388جستجو کند (حاجیانی،
تواند همزمان و به شکلی عادي چندین هویت را بپذیرد. در میان گروه هـایی کـه بـه فـرد     

). همچنـین مـی تـوان    1380:24، برتـون هویت می دهند، تعلقات قومی نقش مهمی دارند (
که فرد خود را گفت که هویت قومی بعنوان یکی از سطوح جامعه پذیري تعریف می شود 

با یک گروه بزرگ قومی متصل و مربوط می کند و از آن طریق بصورت نمادین بـا واقعـی   
  ).36: 1990، عیساجیوخود را عضو آن گروه بزرگ قومی می پندارد (

ما براي سنجش متغیر هویت قومی در این مطالعه از چهارچوب سنجش هویت قومی که 
می بریم. در این چهارچوب نظري، منظور از هویـت  ) ارائه کرده است بهره 1388حاجیانی(

قومی تعریف خود بعنوان عضو گروه قومی و احساس تعلق، دلبستگی و وابستگی و تعهد به 
اجتماع و خرده فرهنگ قومی می باشد. در این چهارچوب هویت قومی تنها در بعد درونی و 

فرد در زندگی روزمره و سبک  ذهنی سنجیده می شود و از نظر بیرونی و عینی و نیز آنچه که
زندگی اعمال می کند اندازه گیري نمـی شـود. چهـار بعـد اصـلی هویـت قـومی در ایـن         
چهارچوب عبارتند از: هویت یابی قومی(خود برچسب زنـی و احسـاس تعلـق عـاطفی و     
احساسی به قومیت)، دلبستگی و تعلق به خرده فرهنگ قومی، تعهد به اجتماع قومی و بعـد  

  اجتماعی قوم است. -به معناي داشتن دغدغه نسبت به جایگاه و موقعیت سیاسیسیاسی که 
 ـ       ق فرضـیه هـاي پژوهشـی زیـر     با توجـه بـه ایـن چهـارچوب نظـري و اهـداف تحقی

  شود: می معرفی
: میزان استفاده از شبکه هاي اجتماعی مجـازي بـا هویـت یـابی قـومی      1فرضیه تحقیق 

  دارد. همبستگی مثبت
میزان استفاده از شبکه هاي اجتماعی مجازي با تعلق به فرهنگ قـومی  : 2فرضیه تحقیق 

  همبستگی مثبت دارد.
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: میزان استفاده از شبکه هاي اجتماعی مجازي با تعهد به اجتمـاع قـومی   3فرضیه تحقیق 
  همبستگی مثبت دارد.

: میزان استفاده از شبکه هاي اجتماعی مجازي بـا بعـد سیاسـی هویـت     1فرضیه تحقیق 
  همبستگی مثبت دارد.قومی 
  

  روش تحقیق. 3
بـودن  در دسـترس(هدفمند)  بـر اسـاس   گلوله برفی و  این مطالعه از نوعروش نمونه گیري 

روشـهاي تصـادفی غیـر     در زمـره ) این دو روش را 1385است.  ببی (نمونه ها انجام شده 
ف تحقیق احتمالی دسته بندي کرده است.  در روش هدفمند، اعضاي نمونه با توجه به اهدا

را  يي از افـراد دانتخاب می شوند و روش گلوله برفی نیز بدینصورت است که ابتـدا تعـدا  
که داراي ویژگی مورد نظر هستند و سپس از آنها خواهیم خواست تا افراد دیگري  بیمیامی 

که داراي آن ویژگی هستند به ما معرفی کنند (همان).  روش هدفمند از آنجـا بـراي تعیـین    
در کـه  ي از دانشجویان ایرانـی  معتبر نه در این تحقیق مناسب است که فهرستاعضاي نمو

در دست نیست و بنابراین نمـی تـوان از روش هـاي احتمـالی     عضو باشند سایت فیسبوك 
انجـام  پرسشـنامه آنلایـن   بکـارگیري  استفاده کرد.  روش تحقیق نیز پیمایشـی و از طریـق   

  است. شده
 ـ    (دانشـجویان   ق دانشـجویان دانشـگاههاي تهـران   جمعیت مـورد مطالعـه در ایـن تحقی

در اینجـا لازم اسـت دلیـل انتخـاب دانشـجویان بعنـوان       .  اند بوده هاي علوم انسانی) رشته
جمعیت آماري را بطور کامل توضیح دهیم.  همانطور که در بالا آمد، از آنجا که تعداد دقیق 

ن مشخص اسـت کـه نمـی    کاربران ایرانی عضو در سایت فیسبوك مشخص نیست، بنابرای
توان از روشهاي احتمالی استفاده کرد و حتی نمی توان حجم نمونه مورد نیاز براي اجـراي  
تحقیق را تخمین زد.  به همین دلیل ما بایستی با استفاده از روشهاي دیگـر نمونـه خـود را    

ت انتخاب کنیم، از آنجا که تحقیقات نشـان داده اسـت اکثریـت اسـتفاده کننـدگان از سـای      
) 2011فیسبوك را جمعیت جوان و تحصیلکرده تشکیل می دهد (پاپاچاریسی و مندلسـون، 

بنابراین با انتخاب این افراد بعنوان جمعیت آماري می توان ادعا کـرد کـه نتـایج تحقیـق از     
روایی بالاتري برخوردار خواهد بود.  به همین دلیل مـا دانشـجویان را از آنجـا کـه عمومـا      

  تحصیلکرده بودن را نیز دارند بعنوان جمعیت آماري انتخاب کردیم. جوان هستند و صفت
  نفر می باشد.   90200بالغ بر دانشجویان این دانشگاه هاکل تعداد  در مجموع
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هاي معمول براي محاسبه حجم نمونه فرمول کوکران است و ما نیز براي  یکی از فرمول
  ول کوکران عبارتست از:انجام این تحقیق از این فرمول استفاده کردیم. فرم

  
n= (N×t2×p×q)÷(N×d2+ t2×p×q) 

  
  ،95/0 ، ضـریب اطمینـان  05/0 معـادل ) d(در فرمول فوق معمولا؛ حداکثر اشتباه مجـاز  

96/1 =tومقادیرp وq  و حجـم جامعـه   5/0 نیز هر کدام معـادل =N   شـود  در نظرگرفتـه مـی .
حداکثر مقدار ممکن خود  nباشد P=  5/0 زیرا اگر شود، در نظرگرفته می 5/0 برابربا Pمقدار

 و سـرمد ( شـود کـه نمونـه بـه حـد کـافی بـزرگ باشـد         کند واین امر سبب مـی  را پیدا می
  ).1388 همکاران،

با قرار دادان مقادیر فوق در فرمول کوکران و همچنین جایگذاري حجم جامعـه آمـاري   
  نفر بدست می آید.  382است حجم نمونه  90200که 

حقیق که با استفاده از سایت گوگل داکـس طراحـی و منتشـر شـده بـود از      پرسشنامه ت
پاسـخنامه ارسـال    386آنلاین و قابل دسترس بود و در این مـدت   5/6/1392تا  1/4/1392

  مورد تحلیل قرار گرفت. SPSSشد که بوسیله نرم افزار 
  

  ها . یافته4
آماري را معرفی می کنـیم تـا    ابتدا آمار توصیفی مربوط به متغیرهاي جمعیت شناختی نمونه

درکی بهتر از پاسخگویان داشته باشیم. این متغیرها عبارتند از جنسیت، تحصیلات، قومیـت  
  و وضعیت تاهل.

  نشان دهنده جنسیت پاسخگویان است. 1جدول شماره 
  

  درصد تراکمی  درصد  فراوانی  ابعاد  متغیر

  جنس
  75.5  75.5  289  مذکر
  100  24.5  94  مونث

  
  توزیع فراوانی متغیر تحصیلات در بین اعضاي نمونه را نشان می دهد. 2شماره جدول 
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  درصدفروانی تراکمی  درصدفراوانی  فراوانی  ابعاد  متغیر

  
  53.5  53.5  215  کارشناسی

  83.5  32.9  115  کارشناسی ارشد
  100  13.6  53  دکترا و بالاتر

  
  ) نشان دهنده قومیت پاسخگویان است. 3جدول بعدي (جدول شماره 

  درصدفروانی تراکمی  درصدفراوانی  فراوانی  ابعاد  متغیر

  قومیت

  67.4  67.4  258  فارس
  83.8  16.4  63  لر

  86.8  3  15  کرد
  95.2  8.4  37  ترك

  100  4.8  10  غیره  
  

  نمونه را نشان می دهد.نیز توزیع متغیر وضعیت تاهل اعضاي  4جدول شماره 
  

  درصد تراکمی  درصد  فراوانی  ابعاد  متغیر
وضعیت 

  تاهل
  45.5  45.5  178  متاهل
  100  54.5  205  مجرد

  
با تواجه به جداول و نمودارهایی که تاکنون ارائه کردیم، مـی تـوان گفـت کـه اکثریـت      

  هستند. اعضاي نمونه مرد، مجرد، داراي تحصیلات در سطح کارشناسی و از قوم فارس
بعد از ارائه آمار توصیفی مربوط به متغیرهاي جمعیت شناختی تحقیق، اینک می تـوانیم  
آمار توصیفی مربوط به متغیر مستقل تحقیق را ارائه کنیم. متغیر مستقل تحقیق، میزان استفاده 
از شبکه هاي اجتماعی مجازي است. در این تحقیـق بـا توجـه بـه اهـداف پـژوهش همـه        

و فیسبوك بودند و گویه هاي تشکیل دهنده متغیر مستقل نیز عبارت بودنـد  پاسخگویان عض
از میزان ساعات اسـتفاده از فیسـبوك در طـول روز، مهتـرین دلیـل عضـویت و اسـتفاده از        
فیسبوك، تعداد اعضاي فهرست دوستان، مدت زمان عضویت در فیسـبوك. در ادامـه آمـار    

  کرد.توصیفی مربوط به هر گویه را ارائه خواهیم 
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نشان دهنده توزیع فراوانی گویه مربوط به میزان استفاده از فیسـبوك در   5جدول شماره 
طول یک روز توسط کاربران است. لازم به ذکر است کـه ایـن متغیـر بـا اسـتفاده از طیـف       

  درجه اي سنجیده شده است. 3لیکرت 
  

  درصدفروانی تراکمی  درصدفراوانی  فراوانی  ابعاد  متغیر
  
استفاده ساعات 

  از فیسبوك

  62.1  62.1  238  کمتر از سه ساعت
  92.2  30  115  بین سه تا شش ساعت
  100  7.8  30  بیشتر از شش ساعت

  
می بینیم که اکثریت کاربران در طـول روز کمتـر از سـه سـاعت از      5در جدول شماره 

  فیسبوك استفاده می کنند. 
جــدول بعــدي (جــدول شــماره شــش) مهمتــرین دلیــل اســتفاده از فیســبوك در بــین  

  پاسخگویان را نشان می دهد. 
  

  درصدفروانی تراکمی  درصدفراوانی  فراوانی  ابعاد  متغیر

ترین دلیل  مهم
  استفاده از فیسبوك

  75.5  75.5  289  ارتباط با دوستان
  86.2  10.7  41  سرگرمی

  100  13.8  53  اطلاع از اخبار و رویدادها
  

ارائه شده است می بینیم که اکثریت مطلـق   6با توجه به یافته هایی که در جدول شماره 
  پاسخگویان ارتباط با دوستان را عامل عضویت و استفاده از فیسبوك عنوان کرده اند. 

آمار توصیفی مربوط به تعداد اعضاي فهرست دوستان کاربر را ارائه  7در جدول شماره 
  کرده ایم. 

  
  درصدفروانی تراکمی  درصدفراوانی  فراوانی  ابعاد  متغیر

تعداد اعضاي 
فهرست دوستان 

  کاربر

  13.8  13.8  53  نفر 100کمتر از 
  30  16.2  62  نفر 300تا  100بین 

  100  70  268  نفر 300بیشتر از 
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دوست در لیست  300نشان می دهد که اکثریت اعضاي نمونه بیشتر از  7جدول شماره 
نفر دوست دارند و بعد  300نفر از اعضاي نمونه بیشتر از  268دوستان خود دارند، در واقع 

 16.2نفر دوست در فهرسـت خـود دارنـد (    300تا  100از این دسته افرادي هستند که بین 
  درصد). 

نشان دهنده مدت زمان عضویت اعضـاي نمونـه در سـایت     8یت جدول شماره در نها
  فیسبوك است. 

  
  درصدفروانی تراکمی  درصدفراوانی  فراوانی  ابعاد  متغیر

  مدت زمان عضویت
  16.2  16.2  62  سال 2کمتر از 

  27.2  11  42  سال 3تا  2بین 
  100  72.8  279  سال 3بیشتر از 

  
نشان می دهد که اکثر اعضاي نمونه بیشـتر از سـه سـال اسـت کـه در       8جدول شماره 

 72.8نفر از اعضاي نمونـه اسـت کـه     279سایت فیسبوك عضویت دارند. این دسته شامل 
درصد نمونه آماري تحقیق را تشکیل می دهند. بعد از این دسته افرادي قرار دارند که کمتر 

 42در صد نمونه آماري را با  16.2در فیسبوك می گذرد که سال از زمان عضویت آنها  2از 
سال اسـت در فیسـبوك    3تا  2نفر تشکیل می دهند و در نهایت هم افرادي هستند که بین 

  عضویت دارند. 
در اینجا لازم است توضیح دهیم که از آنجا که گویه مهمترین دلیل عضویت و اسـتفاده  
از فیسبوك یک متغیر اسمی می باشد آن را تنها بـراي آشـنایی بیشـتر بـا نمونـه آمـاري در       
پرسشنامه گنجاندیم و در واقع متغیر میزان استفاده از سایت فیسبوك شامل گویه هاي تعداد 

داد اعضاي فهرست دوستان و مدت زمان عضویت در سـایت فیسـبوك   ساعات استفاده، تع
درجه اي سـنجیده شـده انـد و در ادامـه      3گویه در طیف لیکرت  3می شود که تمامی این 

) را ارئه می کنیم. بدیهی است که حـداقل  9جدول توزیع فراوانی این متغیر (جدول شماره 
  می باشد.  9 نمره کسب شده در این متغیر سه و حداکثر نمره هم
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  درصدفروانی تراکمی  درصدفراوانی  فراوانی  ابعاد  متغیر

نمره متغیر میزان استفاده از سایت 
  فیسبوك

3  32  8.4  8.4  
4  10  2.6  11  
5  31  8.1  19.1  
6  73  19.1  38.1  
7  123  32.1  70.2  
8  94  24.5  94.8  
9  20  5.2  100  

  
می بینیم که اعضاي نمونه در متغیر میزان استفاده از سایت فیسـبوك   9در جدول شماره 

درصد از اعضاي نمونه نمره  32.1نمره خوبی کسب کرده اند. این جدول نشان می دهد که 
و انحـراف   6.6را کسب کرده اند که بالاتر از حـد میـانگین اسـت. میـانگین ایـن متغیـر        7

  باشد. می بینیم که میانگین نیز بالاتر از نقطه وسط طیف است. می  1.5استاندار آن هم 
اکنون در مرحله اي هستیم که می توانیم یافته هاي مربوط به هویت قومی اعضاي 

  نمونه را ارائه کرده و سپس به آزمون فرضیه هاي تحقیق بپردازیم. 

 ـ    ه اجتمـاع  ابعاد هویت قومی شامل هویت یابی قومی، تعلق به فرهنـگ قـومی، تعهـد ب
  قومی و بعد سیاسی هویت قومی است.

هویت یابی قومی: این بعد شامل گویه هاي خودبرچسب زنی قـومی و نحـوه تعریـف    
فرد از خودش در مقایسه با سایر گروه هاي قومی، احساس تعلـق عـاطفی و احساسـی بـه     
قومیت و یا منطقه خود، نگرش نسبت به قومیت خـود و احسـاس خوشـنودي و پـذیرش     

 5پرسش که در طیف لیکرت  9ه قومی و درگیري قومی می باشد. این بعد با استفاده از گرو
 45و  9درجه اي طراحی شده بودند سنجیده شد. بنـابراین حـداقل و حـداکثر ایـن گویـه      

  می باشد. 9.8و انحراف معیار هم  20.4است. میانگین این متغیر 
یل به حفظ ارزش هـاي فرهنگـی و   تعلق به فرهنگ قومی: این بعد شامل گویه هاي تما

رفتار فرهنگی، اهمیت دادن به زبان و ادبیات قومی، اهمیت دادن به سرزمین مادري، اهمیت 
روابط درون قومی، اهمیت سنت هاي فرهنگی و تمایل به آگاهی داشتن از تاریخ و فرهنگ 

ي طراحـی  درجـه ا  5پرسش که در طیف لیکـرت   14قومی می باشد. این بعد با استفاده از 
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اسـت. میـانگین ایـن     70و  14شده بودند سنجیده شد. بنابراین حداقل و حداکثر این گویـه 
  می باشد. 12.04با انحراف استاندارد  33.6متغیر 

تعهد به اجتماع قومی: این بعد شامل گویه هـاي مشـارکت و عضـویت در اجتماعـات،     
ش و فعالیت براي پیگیري مسائل باشگاه ها و سازمان هاي قومی؛ تمایل به هزینه کردن، تلا

قومی؛ اولویت انتخاب محل زندگی، تمایل به تقویت انسجام قومی، تمایل به حل مشکلات 
 11اجتماعی قومی و احساس مسئولیت نسبت به قوم خود است. این بعد بـا اسـتفاده از از   

ل و درجه اي طراحی شده بودند سنجیده شد. بنابراین حـداق  5پرسش که در طیف لیکرت 
  است. 6.7با انحراف استاندارد  20.2است. میانگین این گویه  55و  11حداکثر این گویه 

بعد سیاسی هویت قومی: این بعد با استفاده از گویـه هـاي احسـاس در اقلیـت بـودن،      
احساس ستم قومی، تبعیض و محدودیت، احساس بی پاسخ ماندن نیازها و مطالبات قومی؛ 

بت به سایر اقوام و مناطق کشور، تمایل به جدایی طلبـی، تجزیـه   عدم مراوده و واگرایی نس
طلبی و واگرایی از ایران و عدم تعامل با فارس ها، احساس نزدیکی بـه هـم هـویتی هـاي     
خارج از کشور، تمایل به ارتباط با آنان، خوشبخت دانستن آنها، اسـتقبال از اسـتقلال آنهـا؛    

مداري ( تلقی برتري و برجستگی قومیت خـود  تمایل به افزایش قدرت قومیت خود و قوم 
نسبت به سایر اقوام و ترجیح منافع قومی بر منافع ملی) سنجیده شد. تعـداد پرسـش هـاي    

درجـه   5پرسش بود که با استفاده از طیـف لیکـرت    20طراحی شده براي سنجش این بعد 
باشـد. میـانگین    مـی  100. حداکثر آن  20اي طراحی شده بودند. بنابراین حداقل این گویه 

  بود. 17.3با انحراف معیار  37.01این گویه 
فرضـیه بـا توجـه بـه      4اکنون به آزمون فرضیه هاي تحقیق می پردازیم. براي آزمون هر 

  فاصله اي بودن تمام متغیرها، از آزمون همبستگی پیرسون استفاده می کنیم. 
هویـت یـابی قـومی و میـزان اسـتفاده از شـبکه هـاي        فرضیه اول بیان می کند که بـین  

نتـایج آزمـون همبسـتگی     10اجتماعی مجازي همبستگی مثبت وجود دارد. جدول شـماره  
  پیرسون براي این فرضیه را نشان می دهد.

  
  سطح معنی داري  جهت همبستگی  )R)R2مجذور  میزان همبستگی  نوع همبستگی  متغیرها

 یابی قومی و هویت
از  میزان استفاده

هاي اجتماعی  شبکه
  مجازي

  01/0  مثبت  0/ 04  19/0  پیرسون
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نشان می دهد که میزان همبستگی بـین هویـت یـابی قـومی و میـزان       10جدول شماره 
از نظر آمـاري   0.01است که در سطح کمتر از  0.19استفاده از شبکه هاي اجتماعی مجازي 

مستقل تحقیق یعنـی میـزان اسـتفاده از     معنادار می باشد. این یافته بیانگر این است که متغیر
آن باعث افـزایش ایـن متغیـر شـده      سایت فیسبوك بر هویت یابی قومی اثر دارد و افزایش

  بالعکس.  و
آزمون شده است حاکی از وجود همبستگی  11فرضیه دوم تحقیق که در جدول شماره 

اجتماعی مجازي است. براي مثبت بین تعلق به فرهنگ قومی و میزان استفاده از شبکه هاي 
  تایید یا رد این فرضیه نیز از آزمون همبستگی پیرسون استفاده کرده ایم.

  
  سطح معنی داري  جهت همبستگی  )R)R2مجذور  میزان همبستگی  نوع همبستگی  متغیرها

 تعلق به فرهنگ قومی و
میزان استفاده از 

هاي اجتماعی  شبکه
  مجازي

  01/0  مثبت  0/ 07  28/0  پیرسون

  
نشان می دهد که بین تعلق به فرهنگ قومی و میزان استفاده از شـبکه   11جدول شماره 

درصد  0.28هاي اجتماعی مجازي رابطه وجود دارد. در واقع میزان همبستگی این دو متغیر 
از نظر آماري معنادار می باشد. با توجه به این یافته ها مـی   0.01است که در سطح کمتر از 

یش میزان استفاده از شبکه هاي اجتماعی مجازي موجب افزایش تعلق به توان گفت که افزا
  فرهنگ قومی و بالعکس می گردد.

فرضیه سوم تحقیق می گوید که بین میزان استفاده از شـبکه هـاي اجتمـاعی مجـازي و     
همبستگی مثبت وجود دارد. نتایج آزمون همبستگی پیرسون بـراي ایـن فرضـیه در جـدول     

  . آمده است 12شماره 
  

  سطح معنی داري  جهت همبستگی  )R)R2مجذور  میزان همبستگی  نوع همبستگی  متغیرها

اع قومی و تعهد به اجتم
هاي  میزان استفاده از شبکه
  اجتماعی مجازي

  05/0  مثبت  0/ 01  13/0  پیرسون

  
نشان می دهد که ما دلیلی براي رد فرضـیه سـوم تحقیـق نـداریم. در      12جدول شماره 

از نظر آمـاري   0.05است که در سطح کمتر از  0.13واقع میزان همبستگی بین این دو متغیر 
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معنادار است. تایید این فرضیه نشان می دهد که با افزایش اسـتفاده از سـایت هـاي شـبکه     
   اجتماع قومی نیز افزایش می یابد و بالعکس.اجتماعی، میزان تعهد به 

فرضیه چهارم تحقیق حاکی از این است که بـین بعدسیاسـیهویتقومیو میـزان اسـتفاده از     
سایت هاي شبکه اجتماعی همبستگی مثبت وجـود دارد. بـراي آزمـون ایـن فرضـیه نیـزاز       

  است.  آمده 13همبستگی پیرسون استفاده کرده ایم که نتایج آن در جدول شماره 
  

  سطح معنی داري  جهت همبستگی  )R)R2مجذور  میزان همبستگی  نوع همبستگی  متغیرها
بعد سیاسی هویت 

قومی و میزان استفاده 
از شبکه هاي اجتماعی 

  مجازي
  01/0  مثبت  0/ 14  38/0  پیرسون

  
یافته هاي حاصل از این آزمون نشان می دهد که بین این دو متغیـر نیـز از نظـر آمـاري     

 0.38نشان می دهد که همبسـتگی بـین ایـن دو متغیـر      13وجود دارد. جدول شماره رابطه 
از نظر آماري معنادار است. در واقع با افزایش میزان  0.01درصد است که در سطح کمتر از 

  استفاده از شبکه هاي اجتماعی، بعد سیاسی هویت قومی نیز تقویت می گردد.
  

  گیري . نتیجه5
رابطه بین میزان استفاده از شبکه هاي اجتمـاعی مجـازي بـا هویـت     هدف این مقاله مطالعه 

قومی بعنوان یکی از مظاهر هویت جمعی بود. گسترش رسانه هـاي اجتمـاعی در سـالهاي    
اخیر و خصوصا شبکه هاي اجتماعی مجازي مسائل تازه اي را فـراروي پژوهشـگران قـرار    

ند که این اتفاق بر زنـدگی اجتمـاعی   داده است. بسیاري از محققان در پی تبیین اثراتی هست
انسان ها گذاشته است و هویت بعنوان یکی از مسائل مهمی که تحت تاثیر اسـتفاده از ایـن   
شبکه ها قرار می گیرد در این تحقیقات جایگاه خاصی داشته است. این مسئله و خلائی که 

انجام ایـن تحقیـق   در حوزه انجام چنین تحقیقاتی در کشور وجود دارد موجب شد تا ما با 
  براي رفع این خلا تلاش کنیم.

هویت قومی یکی از ابعاد هویت جمعی است و کشـور مـا بـدلیل وجـود گـروه هـاي       
مختلف قومی از این نظر مورد توجه است. ما در این تحقیق با مرور منابع مربوط به هویت 

ومی، تعهد به قومی و انتخاب شاخص هاي آن که شاملهویت یابی قومی، تعلق به فرهنگ ق
اجتماع قومی و بعد سیاسی هویت قومی می باشـد سـعی کـردیم تـاثیر اسـتفاده از سـایت       
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فیسبوك بر هویت قومی را مطالعه نمایی. انتخاب سایت فیسـبوك بـه ایـن دلیـل صـورت      
گرفت که این سایت در حال حاضر پرکاربرترین و محبوبترین سایت شبکه اجتماعی است 

اندارد سایت هاي شبکه اجتماعی تبدیل شده اسـت و از ایـن نظـر    که خود به نوعی به است
  مورد توجه محققان زیادي قرار دارد.

این تحقیق با استفاده از روش پیمایش آنلاین صورت گرفت. با توجه به هدف تحقیـق  
که متغیر مستقل آن استفاده از سایت فیسبوك بود چنین انتخابی منطقی بنظر می رسـد زیـرا   

کاربران فیسبوك در محیط آنلاین راحت تر از محیط آفلاین است و روایی ایـن  دستیابی به 
  انتخاب نیز بیشتر است. 

فرضیه پژوهشی تایید می شوند و بین میـزان اسـتفاده از    4نتایج تحقیق نشان داد که هر 
سایت فیسبوك و هویت قومی همبستگی مثبت وجود دارد. در واقع میزان همبسـتگی بـین   

؛ بین تعلق به فرهنگ قومی 0.19ومی و استفاده از سایت هاي شبکه اجتماعی، هویت یابی ق
؛ بین تعهد به اجتماع قومیو اسـتفاده از سـایت   0.28و استفاده از سایت هاي شبکه اجتماعی 

و بین بعدسیاسی هویت قومی و اسـتفاده از سـایت هـاي شـبکه      0.13هاي شبکه اجتماعی
  درصد است.  0.38اجتماعی 

ها این است کـه علیـرغم وجـود همبسـتگی مثبـت بـین ابعـاد        ل توجه در یافتهنکته قاب
مختلف هویت قومی و میزان استفاده از سایت فیسبوك، این همبستگی ها ضـعیف هسـتند.   
قویترین همبستگی بین بعد سیاسی هویت قومی و استفاده از سایت فیسبوك وجود دارد که 

به این دلیل باشد که فیسـبوك فضـاي تـازه اي     درصد است. این مسئله می تواند 0.38تنها 
براي برقراي ارتباط به دیگر اعضاي هویت قومی در خارج از کشور بـراي کـاربران فـراهم    
آورده است و این امر به نوبه خود موجب گرایش بیشتر کاربران به سمت آنها شـده اسـت.   

 ـ  ردن بـه چرایـی ایـن    ضعیف بودن این همبستگی ها لزوم انجام تحقیقات بیشتر براي پـی ب
  مسئله را نمایان می سازد.

همچنین این تحقیق می تواند در بین جمعیت هاي آماري دیگر نیز انجام شود تا مسائل 
  مختلف مرتبط با این موضوع روشنتر گردد.

  
  نامه کتاب
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  ات استراتژیک مجمع تشخیص مصلحت نظام.تحقیق
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  هویت، به اهتمام علی اکبر علیخانی، تهران: پژوهشکده علوم انسانی و اجتماعی جهاد دانشگاهی.

، در کتاب همبستگی ملی در ایـران،  »الگوي جامعه شناختی هویت ملی درایران).«1384فسر(رزازي فر، ا
 به کوشش داریوش قمري، تهران: موسسه مطالعات ملی.

  ) پژوهش مجازي، تهران:پژوهشکده مطالعات فرهنگی و اجتماعی.1388عاملی، سعید رضا (
، مجلـه  ملی در ایـران 	هویت	گرایش دانشجویان بلوچ به) 1381(بر،محمد عثمان	حسین، عبداللهی،محمد

  .126-101 ، صص16جامعه شناسی ایران، شماره 
)هویت جمعی، دینامیسـم و مکانیسـم تحـول آن در ایـران، نامـه انجمـن جامعـه        1377عبدالهی، محمد(

  63 -83شناسی ایران، دفتر اول،ص 
تعامل در فضاي مجازي شبکه هاي اجتماعی ) 1391قاسمی، وحید؛ عدلی پور، صمد و کیانپور، مسعود (

 ،  دوالعه موردي فیس بـوك و جوانـان شـهر اصـفهان    اینترنتی و تاثیر آن بر هویت دینی جوانان؛ مط
  .)42 پیاپی( 2 شماره نوزدهم، سال ، ارتباطات و دین فصلنامه

تأثیر شبکه هاي اجتماعی مجازي (فیس بـوك)  ) 1392صبوري خسروشاهی، حبیب و آذرگون، نسرین (
 ،8 انه اي، دوره، مطالعـات رس ـ بر هویت اجتماعی (مورد مطالعه: دانشجویان دانشـگاه آزاد اسـلامی)  

  25-9 صفحه ،)21 پیاپی(2 شماره
) عصر اطلاعات ظهور جامعه شبکه اي، ترجمه: احـد علیقلیـان و افشـین خاکبـاز،     1380کستلز مانوئل (

  تهران، نشر طرح نو.
) جهان فرهنگی کاربران ایرانی اورکات،  وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، تهـران،  1386کوثري، مسعود (

  پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات.  



 هاي تهران دانشجویان دانشگاه هاي شبکه اجتماعی بر هویت قومی مطالعۀ تأثیر استفاده از سایت   106

ــت،ویلیام ــه) 1383( گودیکانس ــمی،تهران  : پیوندتفاوتها،ترجم ــعود هاش ــی ومس ــی کریم ــه : عل موسس
  .ملی  مطالعات

 .موسسه مطالعات ملی: ایران،تهرانتحولات قومی در ) 1380( مقصودي،مجتبی
اعیل قـدیمی، چـاپ سـوم، تهـران،     ) نظریه هاي جامعـه اطلاعـاتی، ترجمـه: اسـم    1387وبستر فرانک (
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