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بار تهرانهاي واحد در بازارهاي میوه و ترهمطالعه قانون قیمت
زمینی)فرنگی و سیب(مطالعه موردي: گوجه

*2رضا مقدسیو 1پدرام محقق

28/4/96تاریخ پذیرش: 1/8/95تاریخ دریافت: 
چکیده
سـتفاده از  بـار تهـران بـا ا   هـاي میـوه و تـره   هاي واحد در بازارمطالعه به بررسی قانون قیمتاین 

، پرداختـه  1389-1392هاي سالدرزمینی فرنگی و سیبهاي ماهانه قیمت دو محصول گوجهداده
هـاي زمـانی(آزمون هگـی،    هاي نوین اقتصاد سنجی سريهاي مورد استفاده شامل روشروشاست. 

زمـون  از آبدست آمـده باشند. نتیجه گرایی یوهانسن و الگوي تصحیح خطاي برداري) میآزمون هم
هـاي دهنده وجود ریشه واحد غیرفصلی در متغیرهاي مورد مطالعه اسـت. قـانون قیمـت   هگی نشان

هـاي  فرنگـی در سـال  زمینـی و گوجـه  گرایی یوهانسن براي محصول سیبآزمون همبه وسیلهواحد 
بیـانگر دار پذیرفته شده است. نتایج حاصـل از آزمـون علیـت گرنجـر     معنیايگونهمورد بررسی به 

فروشـی بازارهـاي سـازمان    فروشی میدان مرکـزي بـه قیمـت خـرده    طرفه از قیمت عمدهعلیت یک
ي باشد. نتایج بدست آمـده از بـرآورد الگـوي تصـحیح خطـا     میادین در دو محصول مورد مطالعه می

هاي کوتاه مدت درصد از عدم تعادل30و 26دهد که در هر دوره زمانی به ترتیب برداري نشان می
زمینی، تصحیح خواهد شد. در نتیجـه بمنظـور   فرنگی و سیبهاي وارده در بازار گوجهاز تکانهناشی 
شود قیمـت در میـدان   دو محصول در بازارهاي سازمان میادین، پیشنهاد میاز نوسان قیمتپرهیز
نهادهـاي حـاکمیتی و   سـوي مستمر نظارت شده و با اتخاذ تدابیر حمـایتی از  گونهفروشی به عمده

فروشی کاهش یابد.دو محصول به قیمت عمدهمیادین، وابستگی قیمتن محترم سازمانسئولام
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پیشگفتار
ترین رکن بازار قیمـت اسـت و   صورت می پذیرد. مهمبازار نهادي است که در آن داد و ستد کالا

هــاي کننــدگان و امکانــات و محــدودیتهــا و نیازهــاي مصــرفبــازار بــه وســیله قیمــت، خواســته
هماهنگ در کارآمدترین شکل ممکـن دسـت   هايکه بتوانند به تصمیماي گونهکنندگان را به تولید

ندگان کلان محصـولات خـام کشـاورزي توسـعه     کندر کشـورهایی کـه توزیـعدهد. یابند، نشان می
کشـاورزي از طریــق بازارهــاي عمـده فروشـی توزیـع شـده و در       -اقـلام غـذاییتربیشاند، نیافته
فروشی، تولیـدات کشـاورزي   عمدهدر بخشرسـند.هاي فروش سنتی و متداول به فروش میمحل
راهاســت کــه همکــاري از    روشنـاطر، د، به همین خکناز دست چند واسطه بازار عبور میاغلب

ین هزینه فیزیکـی بــازار را متحمــل شــده و سیســتم فــروش را      تربیشبازارهاي عمده فروشی 
سـهم  مقـدار عرضه مستمر و بدون وقفه محصولات کشاورزان درگرو ،ناکارآمد می سازد. در حقیقت

از مر مستلزم وجود کـارایی نظـام بـازار   کنندگان نهایی است و این ادریافتی آنان از پرداختی مصرف
بنابراین، یکی از فروض اصلی کارایی قیمتی و رقابتی بـودن بـازار بـراي یـک     تولید تا مصرف است.

محصول خاص و همگن، وجود تنها یک قیمت در تمام بازارها است که این امر به لحاظ نظـري، در  
اوت قیمـت در دو بـازار بایـد پـس از کسـر      ، تف ـبیـان دیگـر  بازار رقابت کامل محقق خواهد شد. به 

هاي مبادلاتی (هزینه حمل و نقل، بازاریـابی، و...) در دو  ها برابر با صفر یا حداقل برابر با هزینههزینه
عنوان پیوستگی بازار مطرح شده باها در دو بازار با هم مرتبط باشند. این موضوع بازار باشد و قیمت

). سازمان میـادین میـوه و تـره بـار شـهرداري      2005نامند (ناردلا، میو چنین بازارهایی را پیوسته
با هدف تهیه و توزیع محصولات کشاورزي با محوریت کاهش 1358تهران، نهادي است که در سال 

کننده) تاسیس گردیـد. بازارهـاي خـرده    کننده به مصرف(متصل نمودن تولیدحاشیه سود بازاریابی
میـدان  18داراي هـم اکنـون  شهر تهران به مرور زمان توسعه یافته و فروشی این سازمان در سطح 

فـروش بـه   بـراي کـه، محصـولات تولیـدي کشـاورزان را     اي گونـه باشـد بـه   بازار مـی 215اصلی و 
بـار  فروشی میـوه و تـره  بار تهران (میدان عمدهمیدان مرکزي میوه و ترهراهکنندگان نهایی از مصرف

ند. این سازمان چند سال پس از تاسیس، از فلسفه وجودي خود خـارج  کنتهران)، تهیه و عرضه می
تـر از نـرخ   گذاري یا تثبیت قیمت محصولات و فرآورده هـاي کشـاورزي، پـایین   و به سیاست قیمت

کنندگان در سراسـر  سطح شهر تهران روي آورده و با اعمال این سیاست به دنبال حمایت از مصرف
قیمت محصولات خام کشـاورزي در میـادین و بازارهـاي سـازمان در     ،ناشد. بنابرایبمیشهر تهران 

گیـري، یکسـان بـوده و وجـود قـانون      نـرخ گوناگونهاي سطح شهر تهران با در نظر گرفتن مکانیزم
ه هزینـه  ک ـد، در حالیکننقطه شهر تهران را القاء می233قیمت هاي واحد (بازارهاي پیوسته) در 

یابی، اجاره ملک و...) در تمام اقصی نقاط تهران (غرب بـه شـرق، شـمال    مبادلات (حمل و نقل، بازار
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گذاري دار متفاوت بوده وکارایی نظام بازارهاي سازمان در این نوع قیمتمعنیايگونهبه جنوب) به 
گذاري و دخالت در قیمت بازارها باعـث  د و اصولا به لحاظ نظري، هر نوع قیمتکنواحد را نقض می

گـذاران  سیاسـت برخـی دیگـر،  سويگردد. از ن آن بازار میجتماعی و منافع متعاملاکاهش منافع ا
هـاي کشـاورزي موجـب    گذاري محصـولات و فـرآورده  سازمان میادین بر این باور هستند که قیمت

گـذاري باعـث   مکـانیزم قیمـت  بیـان دیگـر،  و یا بـه  شدهتعدیل قیمت عمده فروشی میدان مرکزي 
فروشـی) بـه قیمـت میـدان مرکـزي      ت قیمـت بازارهـاي سـازمان (خـرده    گردد که علیت از سممی

فروشی) باشد. با توجه به باور بیان شده در بالا و اهمیـت کـارایی نظـام بـازار و تعیـین بـازار       (عمده
هـاي قیمتـی   زمینـی کـه داراي نوسـان   فرنگـی و سـیب  کننده قیمت براي دو محصول گوجههدایت

ایـن  باشـند،  محصول پر اهمیت در سبد خانوار ایرانـی مطـرح مـی   درطول سال بوده و به عنوان دو 
آورد و در ایـن مسـیر،   ریزي بازار فراهم مدیریت و برنامهموردمفیدي در هايدادهتواند پژوهش می

هاي حاکمیتی در این دو بـازار را تبیـین نمایـد. در    لزوم مداخله یا عدم مداخله سازمان و دیگر نهاد
به دو مسئله اصلی پاسخ داده شود:پژوهشاین واقع قرار است در 

نقطـه شـهر تهـران) و    233فروشـی سـازمان میـادین(   هاي واحد در دو بازار خردهآیا قانون قیمت-
دار برقـرار  معنیايگونهفرنگی به زمینی و گوجهفروشی میدان مرکزي براي دو محصول سیبعمده
است؟

کدام است؟کننده قیمت این دو محصولبازار هدایت-
در نظر گرفته شد:زیربه صورت پژوهشهاي فرضیه

زمینی برقرار است.فروشی سیبفروشی و خردههاي واحد در بازارهاي عمدهقانون قیمت-
فرنگی برقرار است.فروشی گوجهفروشی و خردههاي واحد در بازارهاي عمدهقانون قیمت-
فروشی است.فروشی به سمت خردهول از سمت عمدهکننده قیمت براي هر دو محصبازار هدایت-

تـا  1389فرنگی را از اول  فروردین فروشی محصول گوجهفروشی و خرده، روند قیمت عمده1شکل 
نمـودار  بـر اسـاس  دهـد.  داده ماهیانه در تهران را، نمایش می48با مجموع 1392پایان اسفند ماه 

ترین مقدار خود (به استثناي سـال  شهریور ماه به پایینفروشی هر ساله در مرداد و هاي عمدهقیمت
فروشی با یک هاي خردهرسند. قیمت) و در دي، بهمن و گاهی فروردین به بالاترین حد خود می89

هايفروشی این محصول دارند. این نوسانوقفه زمانی و در یک نگاه کلی رفتاري مشابه قیمت عمده
کـه فصـل   کـرد گونـه توجیـه   تـوان ایـن  فروشی مـی رعه به عمدهقیمتی را با فرض انتقال قیمت مز

فرنگی در اکثر مناطق ایران، مرداد و شهریور مـاه اسـت و بـه دلیـل افـزایش عرضـه       برداشت گوجه
فروشی پـایین اسـت،   فروشی و خردهمحصول (با فرض ثابت ماندن تقاضا)، قیمت آن در سطح عمده

شـود، بنـابراین در   ها مید به مناطق گرمسیر و گلخانهدیگر سال، برداشت گوجه محدوهايدر فصل
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فروشـی و  ها در سطح عمدهیابد، در نتیجه قیمتفصل زمستان عرضه آن محدود و تقاضا افزایش می
رسد. یکی دیگر از دلایل کـاهش عرضـه (از مهرمـاه بـه بعـد) ایـن       خود میبیشینهفروشی به خرده

که با کاهش طول روز (نـور)، عملکـرد   اي گونهشود، به محصول به ویژگی فیزیلوژیک آن مربوط می
د. یکی دیگر از دلایل بسیار مهم نوسان قیمت محصولات مـورد  شومواجه میکاهشدر هکتار آن با 
در کشـورهاي در حـال توسـعه از جملـه     بویژهو دیگر محصولات کشاورزي پژوهشمطالعه در این 

عرضـه محصـولات کشـاورزي در    هايدر این مدل نوساندر اقتصاد است. 1ایران، مدل تار عنکبوتی
هـا بـا توجـه بـه     که آناي ه گونهبدهدمیرخبا توجه به سود انتظاري کشاورزان گوناگونهاي سال

مناسب بودن قیمت مثلاً گوجه فرنگی و سیب زمینی در امسال، مبادرت به کشت این دو محصـول  
کشـاورزان بـه کشـت    تربیشال بعد با توجه به ترغیب که س، در حالیکننددر سال آینده آینده می
ها در اثر افزایش عرضه (با فرض ثابـت بـودن تقاضـا) کـاهش یافتـه و سـود       این دو محصول، قیمت

همیشـه  گوناگونهاي ، بنابراین این کاهش و افزایش عرضه در سالکندها را تامین نمیانتظاري آن
که این البته به دلیل سوء مدیریت نهادهاي حاکمیتی و قیمت را حول نقطه تعادلی آن می چرخاند 

در زمینه حمایت از تولیدکنندگان است.گوناگونهاي نبود سیاست
زمینـی را از اول فـروردین   فروشـی محصـول سـیب   فروشی و خردهنیز روند قیمت عمده2شکل 

دهـد. رونـد قیمتـی    یش میداده ماهیانه در تهران را، نما48با مجموع 1392پایان اسفندتا1389
هـاي ) از شـدت نوسـان  1392محصول سیب زمینی در دو بازار مکانی (به اسـتثناي فـروردین مـاه    

قیمـت ایـن   هـاي نوسـان فرنگی برخوردار است. پیامدهاي گسترده تري در مقایسه با بازار گوجهکم
اندیشی کنـد.  چارهنسبت به این موضوع1373محصول، وزارت کشاورزي را بر آن داشت تا از سال 

زمینی در در مناطق داراي اقلیم مناسب در سطح کشور نتیجه آن اجراي طرح استمرار کشت سیب
و 1377هـاي  به تدریج اجـراي آزمایشـی آن آغـاز شـد و در سـال     1376تا 1374بوده که از سال 

بـا ایـن همـه اجـراي طـرح نتوانسـت عـاملی در جهـت کـاهش         شددر سطوح وسیعی اجرا 1378
).1386قیمت آن باشد (مرب و مقدسی، هاينوسان

هاي واحد انجام شـده  مطالعات داخلی و جهانی متعددي در زمینه یکپارچگی بازار و قانون قیمت
باشد :میزیراست که به شرح 

پرداختند. ایرانجنوبآب هايماهیانواعبازارپیوستگیبررسی) به1379ترکمانی (وکریمی
-انگـل گرایـی هـم آزمونازپیوستگیبررسیبرايوکردهانتخابرااستان9هاآن، منظوربدین
بلندارتباطمطالعهموردهاياستاناکثربازارهايبینکهنددادنتایج نشاننمودند.استفادهگرنجر

1-Cobweb model
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ونداشـته باطارتمطالعهموردبازار36ازبازار11تنهاوپیوسته هستندبازارهاوداردوجودمدت
نبودند.پیوسته

اي با عنوان بررسی پیوستگی بازارهاي داخلی و خارجی ) در مطالعه1380صحراییان و بخشوده (
-گرایـی انگـل  گندم در ایران به پیوستگی بازارهاي گندم در ایران و جهان بـا اسـتفاده از روش هـم   

بازارهاي داخلـی گنـدم پیوسـتگی بلنـد     گرنجر پرداختند.یافته هاي این مطالعه نشان داد که اغلب 
اما این بازارها با بازارهاي مرکزي جهان پیوسـتگی پـایین داشـته و بـا بازارهـاي سـایر       ،مدتی دارند

کشورهاي مورد بررسی به جزء اروپا، پیوستگی بلند مدتی دارند.
زار محصـولات  عنوان قانون قیمت هاي واحد در بابا) در مطالعه خود 1390مقدسی و همکاران (

بـه مطالعـه ارتبـاط بلنـد     1370-1387محصول جو ، برنج و پنبـه در دوره  3کشاورزي ایران براي 
گرایـی یوهانسـن   محصول مذکور بـا اسـتفاده از روش هـم   3هاي داخلی و جهانی مدت میان قیمت

نی جـو و  هاي داخلی و جهـا وجود ارتباط بلند مدت میان قیمتبیانگرپرداختند. نتایج بدست آمده 
قـانون  ، دیگـر بیـان است. به نشدهکه این ارتباط در بازار محصول پنبه تایید باشد در حالیبرنج می

دار پذیرفتـه  معنیايگونههاي مورد بررسی به هاي واحد در مورد محصول جو و برنج در سالقیمت
اعمال شده از سوي توان ادعا نمود که قیمت محصول پنبه به دلیل مدیریت هاي شده است، لذا می

است.نکردهپیرويدولت، از قیمت هاي جهانی 
هـاي اخیـر در ادبیـات ایـن موضـوع      بـه پیشـرفت  ) در مطالعه خود به 1390دشتی و همکاران (

نمایی یوهانسـن بـه حالـت فصـلی برپایـه      راستترینبیشیافته روش تعمیم،منظورپرداختند. بدین
جمعـی از  یل یافته و الگوریتم سویچینگ، براي انجام آزمون هـم راهبرد تخمین رگرسیون مرتبه تقل

مدل تصحیح خطاي برداري فصلی به تفصیل بحث شد. در راستاي درك بهتـر موضـوع، کـاربرد    راه
غربـی،  شرقی، آذربایجـان هاي آذربایجانهاي بحث شده براي بازار گوشت مرغ در استانتجربی روش

هگـی از آزمـون بدسـت آمـده  نتـایج  .ه شدیارا1377-88مانی اردبیل، تهران و زنجان طی دوره ز
ماهه گوشـت  هاي قیمت سهماهه در تمام سريهاي صفر و ششمبین وجود ریشه واحد در فراوانی

گرایی فصلی مشخص شد، اگرچه قـانون قیمـت واحـد بـین بازارهـاي      مرغ است. براساس آزمون هم
ها بر عهده ندارد، ولـی  بازاري رهبري قیمت را بین آنها برقرار نیست و هیچ گوشت مرغ این استان

گرایـی قیمـت   از تحلیـل هـم  بدسـت آمـده  ها وجود دارد. با توجه به نتایج پیوستگی جزئی بین آن
نقـل، کـاهش   وگوشت مرغ در این پنج استان، مدیریت علمی بازار گوشت مرغ، بهبود شبکه حمل

کاهش احتمـال  راستايهایی در عامله، اتخاذ سیاستهاي مونقل و در کل کاهش هزینههزینه حمل
پیشنهاد شده است.رسانی در صنعت مرغداري کشورآربیتراژ و مدیریت و سازماندهی اطلاع
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هاي واحد بررسی یکپارچگی مکانی و آزمون قیمت) در مطالعه خود به 1391رفیعی و همکاران (
پردازد. بر این اساس بـازار محصـولات   ران و گیلان میهاي مازنددر بازار ماهیان استخوانی در استان

هـاي هـاي ماهیانـه طـی سـال    ماهیان سفید، کپور و کفال در دو استان مورد نظر با استفاده از داده
گرایی و الگوهاي تصریح خطـاي بـرداري بررسـی شـده     هاي همگیري از آزمونو با بهره89-1380

دو استان مازندران و گیلان و قـانون قیمـت واحـد در ایـن دو     است. براساس نتایج، یکپارچگی بازار 
گرایی مکـانی در دو اسـتان مازنـدران و گـیلان     بازار در مورد انواع بازار ماهی اثبات شده است و هم

بـازار مبـدأ   هبازار ماهیان استخوانی سفید و کفال، در استان مازندران به منزل،چنینهموجود دارد. 
بازار مـاهی کپـور، نتـایج نشـان     هدربارسوي دیگر،استان گیلان اثرگذار است. از هاي بازار بر قیمت

دهد که بازار استان گیلان مبدأ است. نتایج آزمون تصحیح خطاي برداري نیز بیانگر آن است که می
هـاي  هاي ناگهانی در بـازار انـواع مـاهی حـدود دو دوره اسـت. براسـاس یافتـه       سرعت تعدیل شوك

تـر  هاي کاراي تنظیم بازار و برقراري مناسـب به بازارهاي مبدأ بمنظور اتخاذ سیاستپژوهش، توجه 
.ارتباط بلندمدت بازارهاي مکانی ضروري است

گرایی قیمت مـاهی  ) در پژوهش خود به بررسی یکپارچگی بازار و هم2004آلفرانچا و همکاران (
ســون و الگــوي تححــیح خطــاي بــرداري دریــایی و پرورشــی در اســپانیا بــا اســتفاده از روش یوهان

اما نتایج الگوي تصـحیح خطـاي   ،گرایی قیمت در این دو بازار استدهنده همپردازد. نتایج نشانمی
هاي کوتاه مدت احتمالی برداري حکایت از سرعت تعدیل اندك در بازار ماهی پرورشی با بروز شوك

دارد.
رایط قیمت واحد در مورد قیمـت مـاهی سـالمون    ) به بررسی برقراري ش2005آشه و همکاران (

برقـراري  بیـانگر گرایی یوهانسون پرداختند. نتـایج  پرورشی و آزاد در فرانسه با استفاده از آزمون هم
قانون قیمت واحد براي بازار ماهی سالمون آزاد و پرورشی بوده است.

، سـویا و پنیـر را در کانـادا بـا     گرایی بازار انـواع غـلات اصـلی   خود همپژوهش) در 2006ناردلا(
گرایی بازار انواع غـلات و پنیـر   استفاده از روش تصحیح خطاي برداري بررسی کرد. نتایج بیانگر هم

اما این رابطه براي انوع بازار سویا مشاهده نشد.،بود
ي هازاربادر حد واقیمت ن قانوزار و چگی باریکپان موان آزبا عنواي مطالعه ) در 2007ینویا (و

رد جهانی موي هازاربارا در میگو ل محصواي حد برواقیمت ن قانوزار و چگی بارجهانی میگو یکپا
ت یالا، اپني ژاهارتی کشوار داد. او در بررسی خود بـا اسـتفاده از داده هـاي قیمـت واردا    سی قرربر

یک پیوستگی گرنجر به این نتیجه رسـید کـه   -گرایی انگلو روش آزمون همپا ارویه دتحاه و امتحد
ــینهــموجــود دارد و پایی و ارومریکایی ، آپنیي ژاهازاربین باي قو ــون که قان داد هد نشااشو،چن ن

زار هاي میگو برقرار بوده است.باقیمت واحد در 
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پردازد. در ایـن  گرایی قیمت بازار انواع میگو در آمریکا می) به بررسی هم2011آشه و همکاران (
دار مبنـی بـر وجـود آن در بـازار انـواع میگـو       معنیيگرایی، شواهدآزمون همبا استفاده ازپژوهش

پیشنهاد شد قانون قیمت واحد در صنعت میگو در نظر گرفته شود.،مشاهده شد. لذا
)، ابتدا به بررسی وجـود ریشـه واحـد    1390در این مقاله نیز همچون مطالعه دشتی و همکاران (

شود و در صـورت وجـود ریشـه واحـد فصـلی      زمون هگی پرداخته میفصلی یا غیر فصلی از طریق آ
مدل تصحیح خطاي برداري فصلی انجـام  راهگرایی از براي پی بردن به روابط بلند مدت، آزمون هم

گرایی یوهانسن و تصحیح خطـاي بـرداري همچـون دیگـر     صورت آزمون همپذیرد و در غیر اینمی
مطالعات مشابه بررسی ریشـه  تربیشقطه تمایز این مطالعه با گیرد. نمطالعات مورد بررسی قرار می

هاي اخیر در ادبیات این موضوع است.واحد به صورت فصلی و غیر فصلی است که نشان از پیشرفت

هامواد و روش
در بحث کارایی قیمتی ساختار بازار از بعد مکانی، این بحث مطرح است کـه در سـاختار کـارایی    

ونقـل، در بلندمـدت   حملهها از جمله هزینف سود در دو بازار پس از کسر تمامی هزینهبازار، اختلا
) به آن پرداخته شده است: 1باشد که در رابطه (برابر صفر می

)1  (

سـاختار کلـی بازارنـد.    jوiگونـاگون قیمـت در بازارهـاي مکـانی    و ) 1کـه در رابطـه (  
در هـر انحرافـی از سـود    ،است. در نتیجـه jوiهاي حمل بین دو ناحیۀهزینه،ینچنهم

نظـام بـازار   ،نقض خواهد کرد. بنابراینگوناگونهاي بلندمدت، شرط کارایی ساختار بازار را درمکان
این مورد نیز بیانگر برقـراري  آن نشده باشد. 1زمانی کارا خواهد بود که سود اضافی نصیب متعاملین

هـا در بلندمـدت   در بازار رقـابتی قیمـت  ،مکانی بوده و در نتیجهگوناگونشرایط رقابتی در دو بازار 
دهنـده شـرایط رقـابتی در دو بـازار و     نشـان گونـاگون گرایی قیمتی در دو بازار یکسان است، لذا هم

یکـی از بهتـرین   ).1391(رفیعی و همکاران، برقراري یکی از شروط کارایی ساختار بازار خواهد بود
معیارهاي کارایی در بازارهاي مکانی، پیوستگی بازار است که ارتباط نزدیـک و تنگـاتنگی بـا رفتـار     

گرایی بیانگر آن است کـه قیمـت محصـولات همگـن در     دارد. این همگوناگونها در بازارهاي قیمت
هـاي متعـددي بـراي    . تـاکنون روش نـه واهد بود یا ، در بلندمدت یکسان خگوناگونبازارهاي مکانی 

هـا روش یوهانسـن و   تـرین آن گرایی پیشنهاد شده که پس از روش انگل گرنجر، معـروف آزمون هم

1 -Stakeholders
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مبتنی بر رابطه بین رتبه 2است. آزمون هم گرایی یوهانسن1بررسی الگوهاي تصحیح خطاي برداري
فـولر  -اده این روش، نوعی تعمیم آزمون دیکیاما به طور س،هاي مشخصه آن استماتریس و ریشه

مقـدار  به حالت چندمتغیره خواهد بود. در حالت تک متغیره براي بررسی پایایی متغیـر قیمـت   
باشد، سري مورد نظر داراي ریشه در صورتی که اگر .شودآزمون میضریب 

) به آن اشاره شده است:2باشد که در رابطه (مزبور پایا میواحد و در غیر این صورت سري
)2(

) بـا یـک الگـوي    3متغیـر تعمـیم داده شـود، رابطـه (    nفولر بـه حالـت  -حال اگر آزمون دیکی
شود.خودتوضیح برداري تعریف می

)3(

برابـر تعـداد بردارهـاي    وپـژوهش هـاي متغیرهـاي   بـرداري از مجموعـه قیمـت   که در آن 
گرایی است. بنابراین در روش یوهانسن، براي تعیین تعداد روابط بلندمـدت، ابتـدا مقـادیر ویـژه     هم

آید. بـه ازاي هـر ریشـه    شود و بردارهاي مشخصه مرتبط با هر یک بدست میبرآورد میماتریس 
ارد کـه همـان بـردار داراي روابـط بلندمـدت اسـت.       مشخصه غیرصفر یک بردار مشخصـه وجـود د  

آزمون هاي مشخصه ماتریس براي تعیین تعداد روابط بلندمدت، فرضیه صفر بودن ریشه،بنابراین
مقدار ترینبیشو 3هاي آزمون اثرهاي مشخصه از آمارهشود. براي بررسی فرض صفر بودن ریشهمی

در برآورد ،چنینهمگرایی و ). در آزمون مرتبه هم2008ن و همکاران، (نیلسشوداستفاده می4ویژه
اهمیـت اسـت.   دارايالگوي تصحیح خطاي برداري چگونگی در نظر گرفتن رونـد و عـرض از مبـدأ    

مـدت و بلندمـدت وجـود    پنج حالت براي وجود روند و عرض از مبدأ در روابط کوتـاه روي هم رفته،
هاي زمانی خواهد بـود ( پسـران و شـین،    روش بر اساس ماهیت سريدارد که انتخاب بین این پنج

باشـند و بـا توجـه بـه آزمـون      ). چنانچه متغیرهاي مورد اسـتفاده، پایـا از مرتبـه یـک     1999

1 -Vector error correction model
2 -Johansen co-integration
3 -Trace test
4- Maximum Eigenvalue
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توان از الگوهـاي تصـحیح خطـاي بـرداري اسـتفاده کـرد      گرایی تأیید شود، میهمهیوهانسن، رابط
قیمتی الگوسـت. رابطـه   زایی همه متغیرهاي). در این الگو، فرض بر درون2008(نیلسن و همکاران، 

) نوشت(لاتکپول و ریمـرز،  4توان به صورت رابطه (تصحیح خطاي برداري مربوط به دو متغیر را می
1992   .(

)4                                                                (
مـدت و مـاتریس   مـدت بـه بلنـد   ماتریس ضرایب تعدیل روابط کوتـاه که اي هگونبه 

مـدت بـین   ضرایب کوتـاه گرا و ماتریس دهنده بردار همنشان
متغیرهاست.

ر بـار تهـران و بـازا   ماننـد میـدان مرکـزي میـوه و تـره     Bو Aفقط دو بازار تربیشبراي توضیح 
گردد این دو سـري قیمـت، پایـا و    شود. فرض میسازمان میادین شهرداري تهران در نظر گرفته می

) 5رابطه (بر اساس،باشد، بنابراینانباشته از مرتبه یک میهم
)5                                                                     (
زایـی  آزمون برونبراي،چنینهمکامل برقرار است. گونهبه LOP، آنگاه شرط اگر 

، آنگاه یک تغییر در رابطه بلندمـدت تـا حـدودي    شود و اگر استفاده میaضعیف از پارامتر 
رابطـه  ، آنگاه یـک تغییـر در  شود، متقابلاً اگر تصحیح میAبه وسیله تغییر در قیمت بازار 

A، آنگـاه بـازار   شود. اگر تصحیح میBبلندمدت تا حدودي به وسیله تغییر در قیمت بازار 

بازار مرکـزي اسـت. چنانچـه    B، آنگاه بازار بازار مرکزي یا هدایت کننده قیمت است و اگر 
ت تایید ایـن فـرض، رابطـه بلنـد     ، بازار مرکزي در این سیستم وجود ندارد و در صور

) 4). با باز کردن جملات تفاضلی رابطـه ( 2012وجود ندارد(آشه و همکاران، Bو Aمدت بین بازار 
آیـد  بدست می)6به سمت راست معادله و فاکتورگیري از آن در نهایت رابطه (و انتقال متغیر 
است:VARکه یک الگوي 

)6                  (

خـود توضـیح   ها، معادل یک الگويالگوي تصحیح خطاي برداري با یک وقفه در تفاضل،بنابراین
توان به بیش از دو متغیر و غیرها خواهد بود. روابط بالا را میتر در سطح متبا یک وقفه بیشبرداري

بیش از دو وقفه تعمیم داد. در واقع الگوي تصـحیح خطـاي بـرداري عمومـاً در قالـب یـک الگـوي        
انباشته از مرتبه یک  هممتغیرهاي بردار تمامیبا این فرض که .شوده مییخودتوضیح برداري ارا



...بار تهرانهاي واحد در بازارهاي میوه و ترهمطالعه قانون قیمت 10

I(1)،انـد،  درآمـده تمامی جملاتی که به صورت )، 4آنگاه در رابطه (هستندI(0)  خواهنـد
باشـد  I(0)هـم پایـا   هستند، لازم اسـت  1جا که جملات اخلال نیز نوفه سفیدبود. از آن

هـاي  خطـا، اثـر شـوك   ضریب برآورده شده تصحیح مقداربا توجه به ،). در نهایت1387(نوفرستی، 
تفسیر خواهد شد. بر ایـن  گوناگونزمینی در سطوح فرنگی و سیبناگهانی بر قیمت گوجهگوناگون

فرنگـی و  هاي ماهانه عمده فروشی و خرده فروشی گوجهبمنظور انجام پژوهش حاضر، قیمت،اساس
بازرگانی سـازمان  به ترتیب از منابع بانک مرکزي و معاونت1389-1392هاي زمینی در سالسیب

هـاي نـرم   بمنظور برآورد و تحلیل نتایج از بسته،چنینهممیادین شهرداري تهران استخراج گردید. 
E-viewsو J-Multiافزاري  .  شداستفاده 8

فروشان متغیرهاي قیمت عمدهراههاي واحد را از در این مطالعه تلاش شده است تا قانون قیمت
هـا بـراي دو   کننـده قیمـت  بـازار هـدایت  ،چنینهمروشان سازمان میادین و فمیدان مرکزي و خرده

ایـن کـه متغیرهـاي قیمـت در   . با توجه بـه ایـن  شودزمینی را بررسی فرنگی و سیبمحصول گوجه
هـاي معمـول و کلاسـیک    بکـارگیري روش ،هاي زمانی ماهانه بوده، بنابراینبه صورت سريپژوهش

از کـارایی و اعتبـار لازم   ،ي زمانی وقتی که متغیرها غیر پایـا باشـند  هاي سراقتصاد سنجی در داده
ترین بحـث در  باشند. براي رفع این مشکل، مهممعتبر نمیtو Fهاي آزمون برخوردار نبوده و آماره

ی پبشـنهاد شـده   گوناگوناشد. براي این امر، آزمون هاي بمیهاي زمانی بررسی پایایی متغیرها سري
فـولر  -هـاي دیکـی  ). آزمون1383ام داراي ویژگی و مزیت خاصی هستند (گجراتی، است که هر کد

–هـا وجـود ریشـه واحـد و آزمـون کویتوفسـکی      پرون که فرضیه صـفر آن -تعمیم یافته و فیلیپس
بررسی ریشه واحـد  براياسمیت و شین که فرضیه صفر آن عدم وجود ریشه واحد است، –فیلیپس

قیمـت یـک محصـول    بـویژه براي یـک سـري زمـانی باشند اما میبلند مدت (غیر فصلی)، مناسب
هـاي  کننـدگان ، وجـود مناسـبت   کشاورزي، تغییـر شـرایط آب و هــوا، تقاضــاي فــصلی مصـرف    

شود باعـث فصـلی  داده میجملـه عـواملی اسـت کـه احتمال مـذهبی و اعیـاد و عرضـه فـصلی، از
زم است که قبل از هرگونه واکنش، ماهیت رفتار فصـلی در  لا،بنابراین.شودبودن سري هاي قیمت 

. با توجـه بـه ماهیـت متغیرهـاي مـورد مطالعـه در ایـن        هر کدام از سري هاي زمانی شناخته شود
مـورد بررسـی قـرار    2آزمون هگـی به وسیله، بررسی رفتار فصلی و وجود ریشه واحد فصلی پژوهش

هـاي بولیـو و مـایرن و    آمـاره به وسـیله ی متغیرهاي موصوف پایایناپایایی یا بیان دیگر،گیرد، به می
داراي ریشـه واحـد فصـلی    پـژوهش شود. در صورتی که متغیرهاي مورد مطالعه در تقریب تیلور می

گرایی فصلی یوهانسن و الگوي تصحیح خطاي برداري فصلی، روابط بلنـد مـدت و   باشند، آزمون هم

1 -White noise
2 -HEGY test
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براي پایـا نمـودن   1گیري فصلید و باید از فیلتر تفاضلکنسرعت تعدیل کوتاه مدت را شناسایی می
داراي ریشه واحد غیر فصـلی یـا همـان ریشـه واحـد      پژوهش. در حالی که متغیرهاي کرداستفاده 

گرایی یوهانسن و الگوي تصحیح خطاي برداري باید بـه  هاي همفصلی در فراوانی صفر باشند، آزمون
آن کـردن پایـا  بـراي گیـري معمـولی   رد و از فیلتر تفاضلهمان شیوه معمول، مورد بررسی قرار گی

.کردسري هاي زمانی باید استفاده 

نتایج و بحث
200شـامل  پـژوهش که به تفصیل توضیح داده شد، بازارهاي مورد مطالعـه در ایـن   گونههمان

اي ه ـنظارت سازمان مـدیریت میـادین شـهرداري تهـران اسـت کـه قیمـت       موردفروشی بازار خرده
بـه وسـیله  زمینـی)  فرنگی و سیبگوجهپژوهشاین هاي کشاورزي در آن (در محصولات و فرآورده

مبـادي  راهگـذاري ایـن کمیتـه از    نـرخ سـاز و کـار  گـردد.  گذاري سازمان مشـخص مـی  کمیته نرخ
باشد. فروشی سطح شهر) می(مراکز خردهفروشیبار) و خردهفروشی (میدان مرکزي میوه و ترهعمده

بار تهران اسـت کـه   فروشی میوه و ترهیگر بازار مورد مطالعه در این پژوهش میدان مرکزي یا عمدهد
خـري (پـیش   محصولات خام کشاورزان و باغداران از طریق عمده فروشان این میدان به شیوه سلف

ن بـردارا ترین قیمت خریداري شده و بـه بهـره  زراعی قبل برداشت) با نازل–خرید محصولات باغی 
هـاي  شـود. واسـطه  فروشان سطح شهر فروخته مـی بازارهاي سازمان میادین شهرداري و دیگر خرده

ثانویه بازار هم در میدان مرکزي حضور داشته که خود باعـث افـزایش حاشـیه بازاریـابی یـا خریـد       
طالعـه  مسیر بازاریابی محصولات مـورد م ،د. بنابراینشوهاي بالاتر میبا قیمتیاد شدهفروشان خرده

بـرداران سـازمان میـادین از    زمینی) با فرض عـدم خریـد بهـره   فرنگی و سیب(گوجهپژوهشدر این 
خواهد بود:زیرهاي ثانویه میدان مرکزي به صورت واسطه
ــد ــده تولی ــدگان          عم ــرده  کنن ــزي       خ ــدان مرک ــان می ــادین   فروش ــازمان می ــان س فروش
کنندگان نهاییمصرف

فروشـی و  هاي لگاریتم قیمت عمـده نشان داده شده است، براي سري1ه که در جدولگونهمان
هاي محاسبه شده آزمـون بولیـو و مـایرن    ي آمارهفروشی گوجه فرنگی و سیب زمینی، مقایسهخرده

)BMسـطوح  درهـاي  تمـام آمـاره  گر معنی داري آمـاره ها بیان) با مقادیر بحرانی آن
شـود کـه نشـان از    سـري، پذیرفتـه مـی   4در هر % است، اما فرضیه صفر آماره 5% و 1احتمال 

توان نتیجـه گرفـت کـه سـري لگـاریتم قیمـت       است. بر این اساس میپژوهشناپایایی متغیر هاي 
غیـر  حاضـر داراي ریشـه واحـد    پـژوهش فروشی دو محصول مورد مطالعـه در  فروشی و خردهعمده

1- Seasonal differencing
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فصلی (معمولی) در نرم افزار ها از تفاضل گیري غیرآنکردنپایا برايباشندکه فصلی یا معمولی می
J-Multiنیازي به بـرازش آزمـون هـم گرایـی یوهانسـن و تصـحیح خطـاي        ،بنابراین.استفاده شد

برداري فصلی نیست.
گرایـی مکـانی و   ارچگی بازار و همپس از اطمینان از درجۀ پایایی متغیرها، به منظور بررسی یکپ

،آزمون قانون قیمت هاي واحد، لازم است الگوي یوهانسن در مورد آن برآورد شود. بـه ایـن منظـور   
مـدت و بلندمـدت   هاي بهینه و وجـود رونـد و عـرض از مبـدأ در روابـط کوتـاه      بایست وقفهابتدا می

برازش شود.لگوي خودتوضیح برداريهاي بهینه نخست باید امشخص شود. براي تعیین تعداد وقفه
کـه معیـار شـوارتز    شود. با توجه بـه ایـن  هاي بهینه از آن استخراج میپس از برازش این الگو، وقفه

گیرد، به افزایش درجه آزادي الگو منجر خواهد شد. بر اسـاس  تري را در نظر میهاي کمتعداد وقفه
وقفـه در نظـر گرفتـه    یکزمینی، بازار سیبوفرنگی براي بازار گوجه2این معیار با توجه به جدول 

تـر از طـول وقفـه در    )،  باید یکی کم6(شود. براي آزمون یوهانسن طول وقفه با توجه به معادلهمی
زمـانی بـراي بـازار    هآزمون یوهانسـن بـدون وقف ـ  ،باشد. بنابراین)VARخودتوضیح برداري (الگوي
سی روابط بلندمدت استفاده خواهد شد.  فرنگی به منظور بررزمینی و گوجهسیب

گـرا، لازم اسـت تـا وضـعیت متغیرهـاي      از تعیین تعداد بردارهاي هـم پیشباید توجه داشت که 
جـایی کـه فرآینـد تولیـد     قطعی، نظیر عرض از مبدأ و روند در الگوي یوهانسن مشخص شود. از آن

ارزیابی شوند و بـا مقایسـه حـالات    گوناگونهايرسد که باید حالتها نامعلوم است، به نظر میداده
و بـر اسـاس   E-views، مدل مطلوب تعیین شود. بنابراین، با توجه بـه خروجـی نـرم افـزار     گوناگون

ایـن  نخسـت فرنگی و سیب زمینی، منطبق با حالت هاي قیمت ماهیانه گوجه، ماهیت داده3جدول
یـک رابطـه بلنـد مـدت مـورد تاییـد       کمتدسباشند. هر چند که در تمامی حالات وجود آزمون می

گردد.  مقدار ویژه، یک رابطه بلند مدت در الگو تایید میبیشینهاست. بر اساس هر دو آماره اثر و 
که مقادیر آمـاره  آورده شده است. باتوجه به این7تا 4گرایی در جداول نتایج تفصیلی آزمون هم

است، در این حالت وجـود یـک رابطـه بلنـد     تربیشانی خود مقدار ویژه از مقادیر بحربیشینهاثر و 
زمینـی میـدان مرکـزي و سـازمان     فرنگی و سیبدرصد در بازارهاي گوجه5مدت در سطح احتمال 

شود.میادین شهرداري تهران تایید می
ر گرایی و برآورد الگوي خود توضیح برداري، آزمون علیت گرنجر ب ـدر ادامه، بر مبناي آزمون هم

د که تغییرات قیمت گوجه فرنگی و سیب زمینـی در  نده. نتایج نشان میشدبرآورد Fمبناي آماره 
بـار تهـران بـه سـمت بازارهـاي سـازمان میـادین        ، از سمت میدان مرکزي میـوه و تـره  مطالعهاین 

فروشـی بـه سـمت    محاسـباتی مربـوط بـه علیـت از عمـده     Fشهرداري تهـران اسـت، زیـرا آمـاره     
درصد، معنی دار است و ایـن در حـالی اسـت    5براي هر دو محصول در سطح احتمال فروشیخرده
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فروشـی بـه سـمت    محاسـباتی علیـت از قیمـت خـرده    Fمعنی دار نبودن آماري مقدار دلیلکه به 
فروشی در بـازار  عنوان نحوه انتقال قیمت از مزرعه تا خردهبااي فروشی وجود ندارد. در مطالعهعمده

1375) که در بازه زمـانی  1386( مرب و مقدسی، به وسیله زمینی فرنگی و سیبجهدو محصول گو
فرنگی، از قیمت تولیدکننده به سـمت قیمـت   ، رابطه علی براي محصول گوجهگرفتانجام 1384تا

فروشی به سمت تولیدکننده بـا اسـتفاده از آزمـون علیـت     زمینی از خردهفروشی و براي سیبخرده
.  دشگرنجر برآورد 

بیانگر آن است که با افزایش یـک درصـد   9برآورد ضرایب نرمال شده بلند مدت از نتایج جدول
درصد 34/1قیمت گوجه فرنگی میدان مرکزي، قیمت این کالا در بازارهاي سازمان میادین به اندازه 

طـه در سـطح   باشد. ایـن راب فرنگی مییابد که این نشانه کشش پذیري قیمت بازار گوجهافزایش می
پنج درصد معنی دار است. با ضرب نسبت میانگین قیمت گوجه فرنگی در دو بازار (میدان مرکزي و 

ضـریب  ،چنـین هـم . کـرد کشش در میـانگین را محاسـبه   مقدارتوان بازارهاي سازمان میادین)، می
صـدي  در26تصحیح خطا در این الگو در سطح پنج درصد معنی دار بوده و بیـانگر سـرعت تعـدیل    

که اگر در کوتاه مدت شوك ناگهانی به قیمت ايگونههاي ایجاد شده در کوتاه مدت است؛ به شوك
روز) طول خواهد کشید تا اثـر ایـن شـوك تعـدیل     115دوره (84/3فرنگی وارد شود، حدود گوجه

صـد  شود. در مورد بازار سیب زمینی نیز با توجه به برآورد ضرایب نرمال شـده، بـا افـزایش یـک در    
درصد افزایش خواهـد یافـت   15/1قیمت آن در میدان مرکزي، قیمت در بازارهاي سازمان میادین 

که در سطح پنج درصد معنی دار است. ضریب تصحیح خطا نیز بیانگر آن است که بـا بـروز شـوك    
هـا تعـدیل خواهـد    درصد از عدم تعـادل 30/0کوتاه مدت ناگهانی در بازار سیب زمینی، در هر دوره 

33/3که اگر در کوتاه مدت شوك ناگهانی به قیمت سیب زمینی وارد شـود، حـدود   ايگونهبه شد،
مرب و به وسیلهروز) طول خواهد کشید تا اثر این شوك تعدیل شود. در مطالعه مشابه 100دوره (

فروشی زمینی از قیمت خردهکه علیت در بازار سیب1384تا 1375) در بازه زمانی 1386مقدسی (
ه قیمت تولید کننده است، ضریب نرمال شده بلند مدت نشان دهنده آن است که با افـزایش یـک   ب

یابد و ضـریب تصـحیح خطـا    درصد افزایش می8/1فروشی، قیمت در سر مزرعه درصد قیمت خرده
درصـد از عـدم   31/0گر آن است که با بروز شوك کوتاه مدت ناگهانی در این بازار، در هر دوره بیان
ها تعدیل خواهد شد.لتعاد

هاگیري و پیشنهادنتیجه
هاي واحد در بازارهاي میوه و تره بار تهران (میدان مرکزي تهران و با توجه به تایید قانون قیمت

فرنگـی و  بازارهاي میوه و تره بار سازمان میادین) و نتایج ناشی از الگوي تصحیح خطا در بازار گوجه
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پذیري قیمت دو محصول بازارهاي سازمان میـادین از قیمـت میـدان    ثیرتا،چنینهمسیب زمینی و 
ســازمان میــادین شــهرداري تهــران،  بــه وســیلهگــذاري دو محصــول مرکــزي و در نهایــت قیمــت

باشد:   ن مربوطه قابل تامل میجهت مدیریت بازار به مسئولازیرهايپیشنهاد
صول در بازارهاي سازمان میادین از قیمت کاهش حساسیت قیمت دو محبراياتخاذ تدابیر لازم -1

.فرنگی و سیب زمینیمیدان مرکزي به دلیل کشش بالاي تغییرات قیمتی براي محصولات گوجه
بار(نوع بازار آن) و ارتبـاط  اي در رابطه با ساختار بازار میدان مرکزي ترهشود مطالعهپیشنهاد می-2

هـاي  و در صورت اثبات وجود آربیتراژ، اتخـاذ سیاسـت  انجام گیردقیمتی آن با قیمت تولید کننده 
کاهش آن صورت پذیرد.  راستاين امر در نهادهاي حاکمیتی و مسئولاراهاحتمالی از 

ازار ب ـمـی د کـه بـا مـدیریت عل   شوبه مدیران ارشد سازمان میادین شهرداري تهران پیشنهاد می-3
توزیع، موجب کاهش حاشـیه بازاریـابی، حـذف    فرنگی و سیب زمینی با ایجاد زنجیره تامین وگوجه

ن ایـن زنجیـره   متعـاملا تمـامی هاي غیر ضرور، سهم بري عادلانه عوامل تولید و توزیع براي واسطه
گان و مصرف کنندگان)، ایجاد شفافیت از تولید تا مصرف نهایی، کاهش ریسـک  تولید کنندهبویژه(

بادلات (حمل و نقل، بازاریابی و..)، کاهش ضایعات و بازار بویژه براي تولیدکنندگان، کاهش هزینه م
.شوندوري افزایش بهره،هدر رفت دو محصول، و در نهایت

گذاري با توجه به د که در صورت لزوم قیمتشوبه سازمان میادین شهرداري تهران پیشنهاد می-4
انی بازارهـاي  هاي مکانی و قیمت گـذاري مک ـ هاي آن سازمان، مطالعاتی در خصوص قیمتسیاست

چـرا  گیـرد  در مورد دو محصول گوجه فرنگی و سیب زمینی انجـام  بویژهخود در سطح شهر تهران 
تهران، منجر بـه  گوناگونهاي مبادلاتی در نقاط گذاري با توجه به تفاوت هزینهکه این شیوه قیمت

نقطه شهر نخواهد شد.200کارایی قیمتی بازارهاي آن سازمان در 
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هاپیوست

پژوهشهاي ماخذ: یافته
.فرنگیفروشی گوجهلگاریتم قیمت خرده- 1شکل 

هاي پژوهشماخذ : یافته
.زمینیفروشی سیبلگاریتم قیمت خرده- 2شکل 
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.حد فصلی و غیر فصلیهاي وانتایج آزمون هگی جهت شناسایی ریشه-1جدول 
فراوانی
آماره

هاي تیلورآماره0
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9
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**35/
3
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%)10%  * در سطح 5%   ** در سطح 1معنی داري در سطح *** هاي پژوهش  ( ماخذ : یافته
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.)SBCانتخاب طول وقفه بهینه بر اساس معیار شوارتز بیزین (- 2جدول 
فرنگیبازار گوجهزمینیبازار سیبوقفه
085/3730/38
1*82/34*62/36
213/3595/36
339/3529/37
465/3554/37
582/3583/37
616/3680/37
721/3669/37
884/3503/38
916/3693/37
1026/3674/37

باشد)دهنده طول وقفه بهینه مینشان*هاي پژوهش (علامت ماخذ: یافته

.گرایی یوهانسن براي تعیین تعداد روابط بلند مدتزمون همآاز بدست امدهنتایج - 3جدول
نوع روند 

هاداده
روند درجه روند خطیروند خطیبدون روندبدون روند

دوم
بدون عرض از حالت آزموننوع کالا

مبدا
بدون روند

با عرض از 
مبدا

بدون روند

با عرض از 
مبدا

بدون روند

با عرض از 
مبدا

با روند

از با عرض 
مبدا

با روند
سیب 
زمینی

11111*آماره اثر
مقدار بیشینه

ویژه
*11111

گوجه 
فرنگی

11112*آماره اثر
مقدار بیشینه

ویژه
*11112

دار در حالت بیان شده یک رابطه بلند مدت معنیکمدستدهنده نشان1*هاي پژوهش (علامت ماخذ: یافته
.باشد)می
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آماره اثر براي محصول راهگرایی یوهانسن از تیجه آزمون تعیین مرتبه همن- 4جدول
.فرنگیگوجه

گرایی نامقید (آماره اثر)آزمون مرتبه هم
آزمون فرضیه  آماره اثر)05/0مقدار بحرانی (سطح معنی داري

نبود رابطه بلند مدت0001/032/1223/60
کثر یک رابطه بلند مدتحدا61/012/434/0
هاي پژوهشماخذ : یافته

مقدار ویژه براي بیشینهآماره راهگرایی یوهانسن از نتیجه آزمون تعیین مرتبه هم-5جدول
.فرنگیمحصول گوجه

مقدار ویژه)بیشینهگرایی نامقید (آماره آزمون مرتبه هم
فرضیه  آزمونآماره اثر)05/0مقدار بحرانی (سطح معنی داري

نبود رابطه بلند مدت0001/022/1188/59
یک رابطه بلند مدتبیشینه13/012/434/0
هاي پژوهشماخذ : یافته

آماره اثر براي محصول راهگرایی یوهانسن از نتیجه آزمون تعیین مرتبه هم-6جدول
.زمینیسیب

)گرایی نامقید (آماره اثرآزمون مرتبه هم
آزمون فرضیه  آماره اثر)05/0مقدار بحرانی (سطح معنی داري

نبود رابطه بلند مدت02/032/1237/20
یک رابطه بلند مدتبیشینه43/012/451/1
هاي پژوهشماخذ : یافته

مقدار ویژه براي بیشینهآماره راهگرایی یوهانسن از نتیجه آزمون تعیین مرتبه هم- 7جدول
.زمینیسیبمحصول 

مقدار ویژه)بیشینهگرایی نامقید (آماره آزمون مرتبه هم
آزمون فرضیهآماره اثر)05/0مقدار بحرانی (سطح معنی داري

نبود رابطه بلند مدت0019/022/1185/18
یک رابطه بلند مدتبیشینه25/012/451/1
هاي پژوهشماخذ : یافته
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.فرنگی و سیب زمینیبراي محصول گوجهFنجر بر مبناي آمارهنتیجه آزمون علیت گر-8جدول 
ــطح Fآمارهفرضیه صفر ســــــ

داريمعنی
تغییرات قیمت گوجه فرنگی میدان مرکزي، علت تغییرات قیمت آن در بازارهـاي  

تره بار تهران نیست.  
89/250001/0

علت تغییـرات قیمـت آن در   تغییرات قیمت گوجه فرنگی بازارهاي تره بار تهران،
میدان مرکزي نیست.

06/094/0

تغییرات قیمت سیب زمینی میدان مرکزي علت تغییرات قیمـت آن در بازارهـاي   
تره بار تهران نیست.  

08/9004/0

تغییرات قیمت سیب زمینی بازارهاي تره بار تهران علـت تغییـرات قیمـت آن در    
میدان مرکزي نیست.

02/086/0

هاي پژوهش   : یافتهماخذ

.نتایج برآورد ضرایب نرمال شده بلندمدت و تصحیح خطا- 9جدول
tآماره خطاي استانداردضرایبمتغیرهاانواع بازار و حالت برآورد

-04/012/30-34/1فروشیقیمت عمدهگوجه فرنگی (حالت اول)
-22/2-11/0-26/0ضریب تصحیح خطا

ت سیب زمینی (حال
)نخست

-06/078/18-15/1فروشیقیمت عمده
-59/3-08/0-30/0ضریب تصحیح خطا

هاي پژوهشماخذ : یافته


