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 چکیده 
سزویی ایزن    جوامعی با اقتصاد آزاد دارای دو يقش متضزاد هسزتند از   وسایل ارتباط جعی در

 ای در کننزده  قش تعیینهای ايسايی هستند و ي وسایل عامل مهم ايتقاع اطلاعات و عقاید و ايدیشه

ه سزوی دیگزر بز    عنوان زبان گویای جامعه بایستی عمل کنند و ازه ارتقای افکار عمومی داريد و ب

مزالی و   هزای ه ینزه  تزأمین مؤسسه اقتصادی دیگر دغدغه  سسه اقتصادی مايند هرعنوان یك مؤ

های  آگاهی.یق يشرطر.خدمت صاحبان سرمایه از.فعالیت ارتباطی را داريد و ياگری  در.سودهی در

ضزروری   طور دائم مردم را به خریزد و مصزر  هرنزه بیشزتر کالاهزای غیزر       هتجاری هستند و ب

اینزرو ازدیزدگاه    از .پردازيزد  این رهگذر به ترویس فرهنگ مصر  می کنند و از تشویق وترغیب می

دیزدگاه   شزود بزا دو   ها پخش و منتشزر مزی   طریق رسايه صاحبنظران يی  به تبلیغات تجاری که از

 يگريزد و آن  تئوریك مراجهیم يخست دیدگاه ايتقادگرا که با يگرش ايتقادی به تبلیغات تجاری می

آدريزو و  ، داينزد ماينزد هورکهزایمر    داری و اب ار تحقق و ثبات این يظزام مزی   را هم اد يظام سرمایه

داريزد   تأکیدری يقش مثبت تبلیغات تجا است که بر ماکوزه و دیدگاه دیگر مربوط به کارکردگراها

تبلیغزات سزبب    "ویلیزام لزیس  "قوع ه دايند و ب وسیله ایجاد اشتغاع و رويق اقتصادی می را و آن

 ایزن پزژوهش آن   اع اساسزی در سؤ .گردد توسعه اجتماعی می تطبیق افراد با تغییرات اجتماعی و

ا ایزن دو يزوع   الیزت رسزايه بز   عتوان این پارادایم را حل کرد یا حداقل امکان ف که نگويه می ستا

جمله تلوی یزون   ها از ضمن بررسی يقشی که رسايه .عملکرد یا شاید هد  متضاد را فراهم ساخت

های ايجام شده پیشزنهاد شزده    سازی داريد و با توجه به پژوهش ایجاد سبك زيدگی و فرهنگ در

ی قشزرها و  دگسبك زيز  بیشتر بر ها گ ینش داشته باشد ثايیاً ها اولا برای پخش آگهی است رسايه

..............................................
 دانشیار گرو  روابط عمومی دانشگا  علامه طباطبائی -1

. .. .. . ..... .. . . . . . .. . . 
.
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گزرایش بزه سزمت تبلیزغ     ، گ مصزر  نز جای ترویس فرهه يماید تا ب تأکیدطبقات متوسط جامعه 

خلا  وضع موجود از توسعه فرهنگ مصر  جلوگیری یا حداقل ایزن   کالاهای فرهنگی باشد تا بر

   .امر تعدیل گردد

 رسايه، سبك زيدگی، یجامعه مصرف، : فرهنگ مصر واژگان يلیدی

 مقدمه
وسایل "اطلاع رسايی که اکنون به عنوان تلوی یون و سایر وسایل  -و رادیومطبوعات 

 .جوامعی با يظام اقتصاد آزاد دو يقزش متضزاد داريزد    در شويد و معرفی می "ارتباط جمعی

هزای ايسزايی    که عامل اصلی ايتقزاع اطلاعزات و عقایزد و ايدیشزه     جهت آن این وسایل از

ها معمولا مايند که اداره آن لحاظ این ولی از .دهند یارائه م "خدمات اجتماعی" .باشند می

   .رويد می به شمار "بازرگايی مؤسسه"د دیگر تابع قواعد ايتفاعی است آزا، فعالیت هر

وسایل ارتبزاط جمعزی بایزد     "خدمات اجتماعی"راه  ارائه خدمات اجتماعی: در -الف

ینزه  ایزن زم  در .ده بگیريزد عهز ه رهبری و راهنمایی را ب، آموزشی، وظایف گوياگون خبری

های منطقزی   ايدیشه .ظفند سطع آگاهی ايسان را بالا ببريدتلوی یون مؤ -مطبوعات و رادیو

حقیقزت و آزادی دفزاع کننزد و شزرایط      از .کننزد  عمومی را بیدار افکار، را گسترش دهند

بزرای  با توجه به همین وظایف است کزه غالبزاً    .میان برداريد خودکامگی و ستمگری را از

سززلا  " "زبززان جامعززه"ينززد هززایی ما مطبوعززات و سززایر وسززایل ارتبززاط جمعززی عنززوان

  .بريد ه کار میب "رکن نهارم دموکراسی"و"آزادی

 منافع اقتصادی: وسایل ارتباط جمعی تحزت شزرایط خزاص اقتصزادی خزود در      -ب

، دهند توايند خدمات اجتماعی مورد يظر را ايجام میعمل يمی کشورهای صنعتی غربی در

شزويد ماينزد   داران اداره می به وسیله سرمایه تلوی یون که -مطبوعاتی و رادیو مؤسسهزیرا 

به همین جهزت   .ايدیشند نی  به منافع خود می پیش از هر، های گوياگون صنعتی مؤسسه

تواينزد   هزای بازرگزايی بزه طزور عزادی يمزی       مؤسسزه های ارتباطی که مثل سزایر   مؤسسه

این طریزق سزود لازم    قیمت تمام شده به فروش برسايند و از تر ازمحصولات خود را گران

و هزا   ها و صزفحه  آوريد و با واگذاری ستون های تجاری می را به دست آوريد به سوی آگهی

، های مختلف صزنعتی و خزدماتی   مؤسسههای خود به صاحبان  های بريامهها و دقیقه لحظه

   .گیريد وظایف تبلیغاتی را به عهده می
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منافع خصوصی خود بزه جزای    تأثیرهای ارتباطی جمعی تحت  مؤسسهین ترتیب بد

 ( 126، 1383 ،سعیدی و دیگر) گیريد خدمت سرمایه داری قرار می خدمت به جامعه در

 طرح مسئله 
منزابع کسزب    رسايه تلوی یون امروزه بزه عنزوان یکزی از    های تجاری از پخش آگهی

های  آگهی تهیه و تأمین، شود این رسايه قلمداد میهای  ه ینه بخشی از درآمد برای تأمین

ها و مضزامین خزاص    قالب يظام در های ارتباطی هر گذاری اسا  سیاست مذکور معمولا بر

حیث فراوايزی مخاطزب    ترین زمان پخش را از ها مهم معمولا این پیام کند و خود جلوه می

   .دهند به خود اختصاص می

معرفی کالاها و خدمات و يحوه مصر  آيها  از غیر تلوی یون با پخش تبلیغات تجاری

آن جزا کزه    کشزد از  مخاطبزان بزه تصزویر مزی     ك و سیاق خاصی از زيدگی را در برابرسب

يهایت با هد  ايتقاع اطلاعات و تغییر در رفتار مخاطبان قصد داريزد   های تجاری در آگهی

ی را درباره کالاها یزا  باعث اف ایش مصر  کالایی خاص درجامعه شويد یا باورهای مشخص

معرفزی   واقعیت آن است که تبلیغات علاوه بزر  .جامعه رواذ دهند خدمات مرتبط با آن در

گزویی قزرار اسزت سزبك      .گیزرد  می بر های زيدگی را يی  در رویاها و شیوه، کالا و خدمات

 ،بزه يظزر واتسزون تبلیغزات بازرگزايی      .فروش برسزند ه زيدگی آرمايی همراه با کالا یکجا ب

.) گرایزی  مصزر  ، های زيزدگی آرمزايی و مرفزه    تجارت قالبی است که با تکرار ارزش .. .
. .. سزت کزه رسزايه    ا ایزن بررسزی آن   اصزلی در  لهمسئ .بخشد را استحکام می( .....

خزدمات  ") هزد  متضزاد   توايزد بزه ایزن دو    نزه راهکارهزایی مزی    نگويه و با اسزتفاده از 

می مطزر  هسزتند   صزورت پزارادای  ه قزا بز  کزه اتفا ( "تجزاری بزودن   مؤسسه"و  "اجتماعی

 .  دسترسی پیدا کند

خواسزتگاه و  ، این بخش يخسزت يگزاهی خزواهیم داشزت بزه نگزويگی پیزدایی        در

داری و آيگزاه ادامزه مبحزث را پزی خزواهیم       جوامع سرمایه گیری فرهنگ مصر  در شکل

   .گرفت
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 گیری فرهنگ مصرف نگاهی به خواستگاه و شکل

.) "زارجامعه صنعتی با"ورود به  ..... . . . ....... . . گیزری   که شزکل ( ......

يیمزه دوم قزرن    کشزورهای غربزی آغزاز شزد و در     در، آن به تدریس پس از ايقلاب صنعتی

هزای   شود دگرگزويی  های پیشرفته صنعتی مشاهده می بیشتر سرزمین بیستم به وضو  در

. 1978 7-3) .های مختلف پدید آورده است زمینه ای را در گسترده ..... .  ) 

هزا را   ها با کالاهایی محاصره شديد که بیشزتر آن  طوع تاریخ ايسان برای اولین بار در

 .بسیاری موارد بزاور يکرديزی بزود    ایشان عجیب و در ربشناختند و مصر  این کالاها  يمی

(307. 1978 ..... ....  ) 

امزا   .مزد آ تند و ازآيها استفاده به عمل مزی نند برخی از این کالاها هم وجود داش هر

این کالاها بزه   .شديد ای عرضه می های ياشناخته ای کاملا متفاوت و با ویژگی اینکه به گويه

تزر بزرای    کنار کالاهای دیگری قرار گرفتنزد کزه بزیش    بازار مصر  را ايباشته و در، تدریس

کننزده بزه    و هوش مصزر   این شرایط دايش در .قابل مصر  بوديد شناخته شده و، عموم

تر بزرای شزناخت و    استفاده بهینه ازکالاها پاسخگو يبود و يیاز به دايش وسیع تنهایی برای

. 1994 .16) .شد به کارگیری کالاهای متنوع احسا  می .... ..  ) 

.) "کننزده  جامعزه مصزر   "یافتزه جامعزه صزنعتی بزازار     تکامزل شکل  ..... .. .
. ی شزده  بنزد  است این جامعزه بزا ايبزوهی ازکالاهزای شزناخته شزده و طبقزه       ( ......

داريد کزه   آن می گیريد و آيان را بر می دستر  خریداران قرار روست که به راحتی در روبه

پسندد ايتخاب و خریداری  تر می را که بیش یك يوع کالا آن ای گسترده از میان مجموعه از

 (  ....) 17-18) کنند

 وی دردایمزاً بزه يحز   ، ی دیگر جامعه مصر  کننده این است که کالاهای متنوعویژگ

کالایی به همان شکل اولیه ، مدتی طولايی معرض دگرگويی و تغییر هستند و به يدرت در

های مختلف افزراد متفزاوت    میان گروه طرفی يوع کالاهای ضروری در مايد از خود باقی می

بنزد   هزا بخواهنزد از   کننزده  مصزر   ای از کننده هرگاه عده جامعه مصر  به علاوه در .است

ايزدرکاران تبلیغزات آيزان را تشزنه مصزر        الاها برهند بازاریابان و دستک مصر  برخی از

ور مصزر  بزه خاموشزی    گذاريد که آتش تنز  بريد و يمی ش میخود پی کنند و با دیگری می

دام آن  تزوان از  ياپذیر است و هرگ  يمزی  توان گفت که مصر  پایان این حاع می در .گراید

. 1964-316) .رهایی یافت ...... .. .... .. ) . 
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برمجاری ارتباطی عموم اثر گذارد عین حاع مرتبط با یکدیگر  تغییرات گوياگون و در

 و يی  ابعاد گوياگون زيدگی آيزان را بزه شزکل دلخزواه خزود درآورد بزه عبزارت دیگزر تزا         

هزا را   الگوهای رفتزاری آن  اجتماعی مردم رسوخ و های فردی و ترین روابط و فعالیت یج ئ

   .کند ن میتنظیم و تدوی

.) نمدرای یز هزای پزیش دیو   شناسان برجسته دهه یکی ازجامعه .... .. .... .. )

.) "جماعت تنها"دراثرگرايسنگ خود  .. .. ..... .. هزا   به خوبی این دگرگويی( ....

.) .را بررسی و ارزیابی کرده است .... .. .... .. ..... ) . 

.) "درون.هزدایت از "ها و جوامزع را بزه    گروه.او .... . .. .هزدایت از "و ( .......
.) "برون .... .. ها را به این شزر  مطزر  کزرده     بندی و ویژگیهای آن تقسیم( .......

قرص و محکزم کزه   ، اوایل زيدگی شکل گرفته ها در درون هد  جوامع هدایت از در .است

پذیريزد و دگرگزون    وقایع بعزدی اثزر مزی    مايند و به يدرت از طوع زيدگی فرد باقی می در

 .  دهند ی به حاع دیگر تغییر شکل میحال شويد و از می

بزرون بیشزتر بزه     تولیزد داريزد و جوامزع هزدایت از     بر تأکیددرون  جوامع هدایت از

 هزدایت از  از، اکثر جوامع صنعتی رای من براین باور است که حرکت در .پردازيد مصر  می

او ایزن حرکززت را ج مزاهوی جوامزع صززنعتی و     .بززرون اسزت  درون بزه سزوی هزدایت از   

 2. دايد گرایی می عتصن

.) سایمون ان پاتن" ... .. ... مبزايی جدیزد   "کتاب.يویسنده آمریکایی در( .....

ایزن پزس   .منتشر شد این يکته را مطر  کرد که جامعه از 1907ساع .خود که در "تمدن

جزویی   های شهرويدان بپردازد و آيان را نون گذشته به صرفه آرزوها خواسته.يباید به مهار

کنزد و  .بخوايد؛ بلکه برعکس باید آيان را تشویق و تحریك به مصزر  بیشزتر  .و قناعت فرا

مصزر  بیشزتر بزا    ، بیشتری ايجزام دهنزد   کار، خود ها بخواهد که برای مصر  بیشتر ازآن

. 1980 303) .بززرد جامعززه را بززه سززوی وفززورو رفززاه مززی، تززلاش بیشززتر ایززن امززر ..
. .......  ) 

..............................................
گرایوی و تبلیغوا  بازرگوانی     اکبر فرهنگی درمقاله فرهنگ، مصور   این بخ  به نقل ازآقای دکترعلی 2.

.گرفته شد  است.   64و  63ص  1377نعت تبلیغا  درمجموعه مقالا  اولین همای  ص
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نی ی باشد که بزه   ای منشأ توايد خود به گويه می، داشت که این ايدیشه.يظر.باید در

.) "فرهنگ مصر "آن  ...... ... .. .....    .گویند می( ......

 "خوداجتمزاعی "شخصزیت و  ، ها اسا  آن  این فرهنگ زیربنای تفکراتی است که بر
(. ...... .) "فردیزت "و  "فردگرایزی "جدیدی مبنی بزر ( ....  پدیزدار ( ............

ایزن   .گیزرد  شکل مزی  "هدایت ازبرون"در نارنوب  "رای من"عاریف شده که با توجه به ت

قیززد يمادهززا و هنجارهززای رفتززاری   شخصززیت و خوداجتمززاعی بززه تززدریس خززود را از  

رود  محدودکننده که خاص فرهنگ قدیمی تضعیف شده است و به آرامی رو بزه زواع مزی  

 را ی اخلاقی جای خزود ها ها یعنی ارزش این فرهنگ معیارهای ثابت موفقیت در .رهايد می

قزايون   او بنآن که  های حاکم بر بازار و ارزش .دهند های بازار و عرضه و تقاضا می به ارزش

زيند  ها را رقم می ارزش افراد و کارهای آن .شويد تغذیه می -تقاضا -یعنی عرضه -اقتصادی

 دايشزمند یزا   ارزش کزار  بزه مراتزب از  ، سینما یا ورزشزکار  بازیگرِ اینجا است که ارزش کار

 کنزد  شود و صدها برابر پاداش دریافت می کنند بیشتر می می فیلسو  که سالیان ساع کار

 ( 1379: 67 ،فرهنگی)

این مقوله مورد علاقه يگاريده است این است کزه نزرا و نگويزه تبلیغزات      نه در آن

ه فرهنزگ  ها يقش داريد یا به عبارت دیگر نگوي گیری ارزش جایی و شکل هجاب بازرگايی در

ه نز سالايه مبزالغ گ افزی ه ی   .یابد جوامع مختلف گسترش می گیرد و در مصرفی شکل می

 .پزردازد  کننده می يهایت جامعه مصر  شود و طبیعی است که این ه ینه را در تبلیغات می

میلیارد دلار ه ینه تبلیغزات بازرگزايی    140ایالات متحده  میلادی تنها در 1993ساع  در

میلیزارد دلار   86میلیارد دلار که حدود 160بقیه کشورها بیش از ساع در همین شده و در

 1993ساع  مجموع فقط در در .شده است صر  این کار، آن مربوط به اروپای غربی است

میلیزارد دلار ه ینزه    300تبلیغات برای کالاهای تولید شده حزدود  ، کشورهای صنعتی در

  .برداشته است در

 (604 1994 . .. .  آخر ها ايسان گرسنه را تا توان میلیون این رقم میه که ب( ....

ه ارها سازمان مولد به وجزود آورد کزه بزرای يیازمنزدان کزالا تولیزد        کرد و عمرشان سیر

 .  کنند می
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 مورد تبلیغات  های مختلف در ديدگاه
.) "ايتقززادگرا"منظززر تئوریززك  دو.امززروزه يگززاه بززه تبلیغززات تجززاری از ....... )

.) "اکارکردگر"و يگرش ايتقادی تبلیغات تجاری را هم اد يظام  .مطر  است( .........

تزرین اب ارهزای    مهزم  از مجراهای اصلی يفوذ و کی ازی هآن به مثاب دايد و از داری می سرمایه

.) کند هورکهزایمر  تحقق و ثبات این يظام تعبیر می ....... .) و آدريزو ( .. ..... )

عصزر   کارکرد اصلی صزنایع فرهنگزی در   "دی اعتقاد داريدگامان يظریه ايتقا پیش تن از دو

میان برداشتن هرگويه امکان مخالفت اساسزی بزا سزاخت سزلطه      از، داری پیشرفته سرمایه

.) ننبره صنعت فرهنگزی  ای که در جامعه .مستقر است ....... . . درغلتیزده  ( .......

 . ( 1376: 185 ،بشریه) .دهد دست می باشد هرگويه يیروهای رهایی بخش را از

 منظزر  جمله کسايی است که به تبلیغزات تجزاری از   مارکوزه ايدیشمند آلمايی يی  از

.) او اعتقاد دارد اقتصاد مصر  .کند ايتقادی يگاه می ..... ..... . . .....  منجر( .

گذشزته بزه شزرایط     این شزرایط او را پزیش از   شود و ايسان می به ایجاد طبیعت ثايوی در

شزرایط کنزويی وسزایل     کوزه درربه اعتقاد ما .سازد جامعه وابسته می سودجویايه حاکم در

   .ايد ارتباط جمعی مسئله اختلافات وتضاد طبقاتی را به ظاهر حل کرده

هزا   منشزی  .يگريزد  ك بريامزه تلوی یزويی مزی   ی همایان بامروزه هم کارگران و هم کارفر

مزارکوزه ایزن    بزه يظزر   .کننزد  تزن مزی   پوشند که دختزران کارفرمزا بزر    گويه لبا  می آن

 . ( 1362: 127 ،مارکوزه) .بین رفتن اختلافات طبقاتی يیست های صورتی از شباهت

را محصزوع تبلیغزات تجزاری     "ايفعزاع سیاسزی  " های ايتقزادی  يگرش پاره دیگری از

ها اسیر  های رسايه آن است که مخاطبان آگهی این دیدگاه اعتقاد بر در .ايگاريد ها می رسايه

گرایزی   مصزر   ها اسیر طریق تبلیغ رسايه یی خواهند شد و برای تهیه آن نه ازگرا مصر 

و  ها به عنزوان الگزوی زيزدگی برتزر     طریق تبلیغ رسايه خواهند شد و برای تهیه آن نه از

ایزن مسزئله    .شزويد  مزی  تزر  سخت بیشتر و شويد مجبور به ايجام دادن کار بهتر معرفی می

سیاسی پیرامون زيدگی خزود منفعزل    مسائل اجتماعی وبه شود تا افراد يسبت   میموجب 

کزاری اسزت    شويد و هد  تبلیغات سیاسی را که حفزظ و گسزترش سزازگاری و محافظزه    

 . ( 1369: 2معتمديژاد ) کنند می تأمین

سیاسزی   جهزت سزاختار   منافع خود در تأثیرها تحت  شرایط جدید رسايه بنابراین در

آن کزه بزه ايتشزار     یابنزد و بزیش از   کزاران مزی   هکنند و کزارکردی محافظز   حاکم عمل می
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هزای اجتمزاعی را مزورد     کننده و آموزيده بپردازيد و يابسزامايی  ی آگاهها اطلاعات و ايدیشه

 بزر  مسیاسی حاک منافع و مصالع عمومی دفاع کنند مدافع ساختار دهد و از می ايتقاد قرار

 ( 1382: 36 ،رسولی) .شويد وضع موجود می

رويزق   يقزش مثبزت و اثرگزذار تبلیغزات تجزاری در      ای کارکردگرایی بزر ه اما دیدگاه

توسعه بازار و فزروش  ، ایجاد اشتغاع ی کنند و برای تبلیغ وجهی مثبت درتأکیداقتصادی 

 منظزر  گاهی اوقزات دیزدگاه کزارکردگرایی از    .قابل هستند محصولات و رويق کسب و کار

 .کنزد  به يقش تبلیغات تجزاری يگزاه مزی   سیاسی و به منظور ایجاد تعادع و يظم اجتماعی 

قائزل   "بزرون  هزدایت از "يگرشها برای تبلیغزات تجزاری و يقزش فرهنزگ      ای دیگر از پاره

   .هستند

.) ولیام لیس ...... . . تبلیغزات بزا توجزه     کتاب ارتباطات اجتماعی در در( ....

.) هززای دیویززد رایزز من افتززهی هبزز .... . . .... ی یززاب اد دارد قززدرت ايطبززاقاعتقزز( ..

.) "راهبر دگر"ايسان .... . . ........ حاع تغییر و تحوع .با محیطی که دائماً در( ..

   .کند های همتایان می آماده پذیرش گروهاو را ، است

بیستم بسیار دشزوار   های اولیه سده محیط اجتماعی ساع توجه به شرایط حاکم بر با

 از .ابزد ی هد به سرعت توسزع بتواين "برون فرهنگ هدایت از"ای بدون داشتن  بود که جامعه

 های ايسان بیستم با تکیزه بزر   تقلیل گمگشتی دیدگاه آثار روايشناختی تبلیغات تجاری در

 ( 1382: 47 ،رسولی) .یابد اثبات وجود خود حصوع می مصر  و

 

 الگوی نظری
ای دارای سزبك و شزیوه زيزدگی متفزاوت اسزت       جامعه سولومون اعتقاد دارد که هر

جوامزع سزنتی    در .دهزد  مزی  يشزان  محیط زيدگی او ايفعاع فرد را درسبك زيدگی فعل و 

محزیط روسزتا یزا     .کاسزت ، اسزا  طبقزه   ای بر مصر  شکل گسترده ها مبتنی بر ايتخاب

حزاع مزرد دارای آزادی عمزل     جوامعه مدرن به هر حالی که در شود در خايواده دیکته می

يوبزه خزود هویزت    تند کزه بزه   هزایی هسز   ايتخاب کالاها و خدمات و فعالیزت  تری در بیش

.، 438: 1994) کند اجتماعی را خلق می .... .. ) . 

.) در تعریف واره به يظر آرتورآسابرگر .. .... رو هسزتیم   با واره فراگیزری روبزه  ( ..

زمینه آرایش مد و لبا  تا سرگرمی و تفزریع و ادبیزات و موضزوعات     سلیقه فرد در که از
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 کنزد پزس سزبك زيزدگی در     مد را تداعی مزی ، سبكکلمه  .شود مربوط دیگر را شامل می

واقع مد یا حالت زيدگی یك فرد است سبك زيدگی معمولاً با طبقزه اقتصزادی اجتمزاعی    

( 1379: 141، آسابرگر) یابد شود بازتاب می فرد ساخته می تصویری که از پیويد دارد و در

تلف جامعزه تعبیزر   های اجتماعی مخ توان شیوه زيدگی طبقات و گروه سبك زيدگی را می

هزای   هنجارهزا و ارزش ، باورهزا ، الگوهزای رفتزاری   آن افراد جامعه با پیزروی از  کرد که در

لقات خود را يسبت بزه آن هویزدا   اجتماعی یا ايتخاب يمادهای فرهنگی و من لتی خاص تع

اصطلاحات سبك زيدگی و هویت به عنوان ابز اری بزرای درك نگزويگی تعبیزر      .کنند می

ايد سبك زيزدگی   گذاشته گرایی را کنار جوامعی که سنت در .رويد می معه به کارافراد و جا

کنزد هرنزه    طزور کزه گیزدي  اشزاره مزی      همزان  .تبدیل به معضلی برای مردم شده اسزت 

تزر بزه    سبك زيزدگی بزیش  ، تر رشد کرده باشد آن قرار دارد بیش هایی که فرد در موقعیت

. . 256: 1996) .پردازد هسته خودشناسی می ........  ) 

دارد کزه تبلیغزات    تأکیدشناسی به این يکته  های ارتباطات و جامعه يظریه بسیاری از

هزا و   هزا يقزش   ارزش، مصزرفی  رفتزار  محتوا و مضامین خود الگوهزای خزاص از   تجاری در

 . هنجارهای مرتبط با آن به همراه خود داريد که هویت بخش سبك زيدگی است

  

 
 

هزای ارتباطزات و    لحزاظ يظریزه   گی میزان ایزن دو مفهزوم از   کیف بست مطالعه کم و

بازسزازی   های کارکردی تبلیغزات تجزاری در   آن است که به جنبه شناسی حاکی از جامعه

  .يفر منظر ايتقاديگری و کارکردگرایی يگر بسته شده است دو های زيدگی از سبك

ری بزا گسزترش   این باوريزد کزه تبلیغزات تجزا     های کارکردگرایی فرهنگی بر دیدگاه

ايحصار طبقزاتی   از، نند به شکل يمادی های زيدگی را هر شیوه، مداجتماعی مندی از بهره

سزایر   اتکزای بزه يفزس افزراد را بزرای حضزور در       سزازيد و زمینزه خودبزاوری و    خارذ می

 ایزن شزرایط افزراد از    در .آوريزد  فرهنگی و حتی سیاسی فزراهم مزی  ، های اجتماعی عرصه

تبلیغات تجاری 

.تلویزیون
.های زندگی سبک
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میزان طبقزات ایجزاد     وگو زمینه روابط اجتماعی و گفت شويد و خارذ میهای طبقاتی  پیله

    .گردد می

 
 

 ) ۱( نمودارشماره

 

 

 

 
اجتمزاعی بزه    طریق مزد  های زيدگی از تبلیغات با گسترش سبك، يظرگاهی دیگر از

اشزکاع ظزاهری آن    ها و تعارضات طبقات بالا و پایین جامعزه حزداقل در   کم کردن فاصله

طبقزات مختلزف و    کنند که این خود امکان گسترش روابط میزان افزراد در   پیدا می دست

فرهنگی و حتزی قزدرت را بزه ديبزاع خزود خواهزد        -های اجتماعی سایر عرصه حضور در

شزويد   تبلیغات تجاری با کارکردی مثبت تلقزی مزی   دیدگاه اقتصاد و بازاریابی يی  داشت از

 کننزد و از  اقتصادی و ایجاد اشزتغاع کمزك مزی    از یك سو به رشد، که با گسترش مصر 

دسترسی همگان را به کالاهزای عرصزه مزدرن فزراهم     ، سوی دیگر اف ایش سطع درآمدها

   .سازيد می

هزای   جهت گسزترش سزبك   این تحقیق در مجموعه این عوامل به تعبیر يگاريده در

ا برای تبلیغات های کارکردگر های ايتقادی برخلا  دیدگاه زيدگی عمل خواهند کرد يگرش

يقشزی مخزرب   ، ايزد  ای که به صزنعت تولیزدات فرهنگزی بزدع شزده      تجاری به ویژه رسايه

 طریق گسترش مزد  این دیدگاه يظری اعتقاد براین است که تبلیغات تجاری از در .ايد قائل

اجتماعی تنها به همگون سازی سبك زيدگی طبقاتی مختلزف جامعزه بزه شزکل ظزاهری      

اسزت و ایزن يکتزه کزه      داری پابرجا عمق جامعه سرمایه طبقاتی در پردازد و اختلافات می

تبلیغات 

تجاری 

.تلویزیون

گسترش 

های زندگی  شیوه

ازطریق مد 

.اجتماعی

خودباوری و 

.اتکابه نفس

صله طبقاتی کاهش فا

.به شکل نمادین

حضور 

های  درعرصه

اجتماعی و 

.فرهنگی
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توايند به خودباوری اجتماعی منتهزی شزويد    تجاری با تمسك به مد اجتماعی می تبلیغات

حزاع رشزد    کشزورهای در  آگاهی کزاذبی بزیش يیسزت و يتیجزه آن بزه ویزژه در       توهم و

جهزت تمزامی    ین فراینزدها در يتیجه تمامی ا ست و درا ها وابستگی فرهنگی و فریب توده

بزه  ) 3. کننزد  داری عمزل مزی   های سزرمایه  يظام جهت حفظ وضع موجود در این فرایند در

 ( .توجه شود 2يمودارشماره

 

 2شماره  نمودار

 

 

 

 

 

      

 خودبیگانگی فرهنگ مصرف و از
ش طریزق گسزتر   کننزد از  شاره شد وسایل ارتباط جمعی سزعی مزی  اطور که   همان

هزا و تولیزد    مؤسسزه هزای صزنعتی    که پیشزرفت  های تجارتی به عوض آن تبلیغات و آگهی

جهت خدمت به مردم و رفع يیازهای واقعی افراد سزمت دهنزد بزه     کالاهای مصرفی را در

 نه بیشتر کالاهای غیرضروری تشزویق و  عکس به طور دائم مردم را به خرید و مصر  هر

..............................................
.57 -56همان منبع ص  -3

تبلیغات 

.تجاری
های  سبك

.زيدگی

 آگاهی کاذب

های  وجود تفاوت)

.دار طبقاتی( ریشه

انفعال سیاسی 

.چند پیشگی

وابستگی فرهنگی 

الگوهای مصرفی 

.غیراصل

حفظ وضع 

.موجود
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 "جوامزع مصزر   "جوامع صزنعتی کنزويی کزه بزه      د دربدین ترتیب افرا .کنند ترغیب می
هزای شزبايه    تمام لحظزه  تبلیغات تجارتی که در تأثیرشويد تحت  ايد يانار می موسوم شده

هزای گويزاگون    سزینماها و آگهزی  ، هزا و رادیزو و تلوی یزون    ها و مجله روز از طریق روزيامه

کننزد کالاهزای بیشزتری     هزا را تعقیزب مزی    های جدید ارتباطی آن دیواری و یا تکنولوری

ایزن همزه يیازهزای مصزنوعی و      تزأمین بزدیهی اسزت کزه افزراد بزرای       .خریداری کننزد 

کننده باید درآمد بیشتری يی  به دست آوريد تا قادر باشند قوه خریزد خزود را بزالا     سرگرم

کننزد کزه    را مجبور می خود، بیشتری است بیشتر يیازمند کار آيجا که درآمد ببريد ولی از

پیزدا   یك یا نند شزغل دیگزر يیز    ، کنند و احتمالاً به جای یك شغل ت زیادتری کارساع

کننزد بزه    که بیشتر به طور قسطی خریداری مزی کنند تا بتوايند بهای کالاهای مصرفی را 

لحزاظ روحزی    لحاظ جسمی و نزه از  بیشتر نه از بدون تردید افراد با کار .موقع بپردازيد

فراغزت و   از .دهنزد  دسزت مزی   يشزاط زيزدگی را از   شزور و ، دشوي تر می تر و فرسوده خسته

اعتنزا و   يسبت به وضع اجتماعی خود و اطرافیزان خزویش بزی   ، آسایش واقعی محروم شده

، بزرداری کننزد   حقزوق سیاسزی خزود بهزره     توايند از يتیجه آيها يمی در .شويد توجه می بی

آینزده بهتزری را    ران ازهای اجتماعی خویش را ايجام دهند و بزا همکزاری دیگز    ولیتمسئ

هزای تبلیغزات    ننین شرایطی تبلیغات بازرگايی به طزور غیزر مسزتقیم هزد      در .بسازيد

   .کنند می تأمینسیاسی را که حفظ و گسترش سازگاری و محافظه کاری 

، زدگی و بردگزی فکزری   جامعه مصر  ها در طریق رسايه بنابراین تبلیغات بازرگايی از

ممالزك   شزرایط خاصزی کزه در    .کنند عی يقش مهمی را ایفا میزمینه سازگاری اجتما در

غزات بازرگزايی   هسزتند تزا حزدود زیزادی ياشزی از تبلی      "جامعه مصر "غربی معرو  به 

دگان کننز  وضزع  کزه خزود از   4 "توده تنها"آمریکایی يویسنده کتاب  "دیوید رای من"است

 پیزرو  "يوع جوامع افراد نای در" :رود عقیده دارد که به شمار می "جامعه مصرفی"اصطلا 

کوشد  فرد می همیشه تحت يفوذ افراد دیگر است و هر، هرکس هستند زیرا رفتار "دیگران

   .دیگران اطلاع حاصل کند و خود يی  این رفتار را ديباع کند رفتار از

..............................................
.  .. . .. ... . ... . .... . ... ..... . . . . .. .... . . . .. .... . .... . . .. .. . .. . .. .. .. .
... .. ..... .
.
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دیگران  رفتار هننین جوامعی وسایل ارتباط جمعی که منعکس کنند بدین سبب در

بدین طریق محتوای سیاسی و فرهنگی این  .شويد ی مصرفی تبدیل میباشند به کالاها می

دسزت   را از کننده و آموزيزده خزود   کند و ماهیت رهبری وسایل يی  شکل مصرفی پیدا می

 راه هرگويزه فعالیزت در   شزود کزه از   این شرایط ايسان به موجودی تبدیل می دهند در می

   آورد و مصرفی رو می تحوع سیاسی جامعه روگردان شده و به امیاع شخصی

رسد که همزه   جامعه مصرفی رفته رفته به جایی می در "پیرو دیگران "زيدگی افراد 

 هستی حقیقی تهی شده و ماهیزت ايسزايی خزود را از    شويد و از بیگايگی می خود دنار از

و آینده خزود بزا دیزد بصزیرت      هبدین ترتیب افراد به جای آيکه به گذشت .دهند دست می

بزا روش عقلزی راه تعزالی را برگ یننزد فقزط بزه پزوع و غزذا بزازی و بیهزودگی            بنگريد و

 تأثیرشخصیت و جاهل؛ که تحت  بی "ك تودهی هها ايسان ب تبدیل میلیون در". ايدیشند می

مقزام   .دسزت داده  ها قرار گرفته خلاقیت علمی و فرهنگی را از ها و خودخواهی سودجویی

يقزش   ی رهزا کزرده و بزه سازشزکاری پرداختزه اسزت      تحولات سیاس سازيده ايسايی را در

ننین شرایطی افراد مايند معتادايی که همیشزه   در .توان ايکار کرد ها را يمی تبلیغی رسايه

 های بیشتر شزده و خزود   پی مواد مخدر هستند خواستار آگهی برای ارضای هو  خود در

 ( 1383: 129 ،سعیدی) .شويد به خود به سوی يیازهای کاذب کشیده می

 تلويزيون و سبک زندگی
جامعه مطالعات متنوعی ايجام شده  سبك زيدگی افراد در تلوی یون در تأثیرمورد  در

های جوايی و  فرهنگ، فرهنگ مصر ، پژوهشی با عنوان تبلیغات است کیم یويگ نان در

را مورد بررسزی قزرار داده    ... مؤسسهای رویکرد فرهنگی تاریخی به  تکنولوری رسايه

هزای رقزابتی درون و میزان     این تحقیزق ضزمن ایجزاد ارتبزاط بزین يظریزه       نان در است

فرهنگزی و پزس زمینزه تزاریخی      مؤسسزه های فرهنگ به بحث پیرامزون مخاطبزان    رشته

  .پرداخته است ... مؤسسه

سزبك   به عنزوان یزك رسزايه تبلیغزاتی کزه بزر       ...تکامل  وی به طور خاص بر

. 2001: 249) .رک شده استگذاشته متم تأثیرزيدگی يسل جوان  ......... ). 
های تلوی یويی هنزد بزه    بريامه تأثیرپژوهش گسترده  یويیك ریش يان و باچ پاپی در

هزا و سزبك زيزدگی کودکزان      يگرش، الگوی رفتاری های تبلیغاتی تجاری را بر ویژه آگهی
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دار  یزا محزل   م کودك در 730آيها با مطالعه  .ايد هندی مورد بررسی و مطالعه قرار داده

بزه   .ها و معلمان آيان به يتایس جالب توجهی دست یافتند وگو با خايواده و گفت شان  زيدگی

 هزا  تزرین لزوازم زيزدگی خزايواده     مهم کشور هند تلوی یون به عنوان یکی از در"اعتقاد آيها

آب سزالم غزذای   ، به طوری که داشتن یك دستگاه تلوی یون يسزبت بزه تحصزیلات    .ستا

 .  "ایر ضروریات زيدگی اولویت داردکافی و س
 کزه در  محصزولات و کالاهزایی   هنزد کودکزان از   در( 62: 1379 ،حسینی ايجدايی) 

قبل آگاهی داريد و برای همگام شدن با تغییزرات اقتصزادی    تر از فروشگاه وجود دارد بیش

ته مقایسزته بزا سزالیان گذشز     کننزد و در  های خود تجدید يظر می اولویت محیط مرتباً در

 ( 63 ،همان منبع) .برای آيها اهمیت بیشتری پیدا کرده است -پوشش -لبا 

 در ......بریتايیا عنوان تحقیق دیگزری اسزت کزه سزازمان      سبك زيدگی در

طی ده سزاع ايجزام داده    مطالعه رويدهای ه ینه خايوار ايگلیسی در به منظور 1988ساع 

گیری آيزان را   ی جوايان و يقش تصمیمزيدگ های مختلفی را در این تحقیق جنبه در .است

يتزایس بزه دسزت آمزده روی     ، نگويگی گذران اوقات فراغت مورد توجه قرار داده اسزت  در

دهد که ه ینزه خايزه و    ارهای ايگلیسی این بررسی يشان میخايو های ايجام شده در ه ینه

می و هزای مربزوط بزه سزرگر     ه ینزه ، ها و دخايیزات  يوشیديی، محصولات خوراکی، وسایل

، هزا و بیمزه   تهویزه ، تحزرك و ارتقزای سزلامتی و آمزوزش    ، های شخصزی  ه ینه، تعطیلات

های اجتماعی و فرهنگی  مورد جنبه در .ای هستند ترین اقلام ه ینه ايداز و مالیات مهم پس

 های مزورد يظزر بزا یکزدیگر از     ايتخاب قالب این تحقیق يشان داد که بینندگان منتخب در

ی بزا حزس آزادی دارای ارتبزاط    ايد همچنین حس جواي اهنگ بودهيظر احسا  جوايی هم

دیزدگاه   حزس جزوان بزودن از    دار بود که خود دلیلی بر دوريمای فرهنگی مبتنی بر معنی

هزای   کزی از جذبزه  ی هلوازم آرایشی و بهداشتی کز  منتخبان به صورت وسیعی با استفاده از

. 1977: ) .آگهی مورد بررسی بود دارای ارتباط است سیصد ..... .... 26  ) 

هزای سزبك زيزدگی     مؤلفهررسی ب"یگری که توسط روسلی تحت عنوان تحقیق د در

هزای   مورد آگهی کزه در طزوع سزاع    8759میان  وی از .ايجام شد "تبلیغات تلوی یون در

آگهی را به روش تحلیزل   370پخش شد تعداد ( ایران) رسايه تلوی یون از 1379و  1377

هزای سزبك زيزدگی مزورد      مؤلفزه پی شناخت  ار داد این بررسی درمحتوا مورد بررسی قر
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رسولی با توجه به مباحث يظزری سزه الگزوی يظزری را      .توجه در تبلیغات تلوی یويی است

 خود قرار داده است:   مبنای کار

قتصزادی سزه   ا –بندی اجتمزاعی   های من لت و لایحه مؤلفهاسا   الف: الگویی که بر

متوسزط و   –ند که شامل سبك زيدگی قشرها و طبقات مرفه ک سبك زيدگی را ترسیم می

  .پایین جامعه است

نتی و زيدگی مدرن کزه بزر پایزه    عناصر زيدگی س ب: الگوی سبك زيدگی مبتنی بر

مقابزل آن دوران جدیزد    ا دریز  هها و الگوها یا اشکاع فرهنگی مربوط به دوران گذشت ارزش

   .گیرد شکل می

   کالاهایی دارای من لت فرهنگی و سبك مبتنی بزر الگوی مصر ذ: سبك مبتنی بر

  .مصر  کالاهای دارای من لت اقتصادی است
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 ( 2) شکل
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حضور عناصر مدرن و يو زيدگی امزروزی وجزود    هایی داع بر مؤلفه، سبك زيدگی مدرن در

های يوین  استفاده از اب ار و دستگاه .به جلو داشتن هستند يگری و رو داريد که يشايه آینده

آوری برابزر   هایی نون قدرت فن توجه به ارزش و استفاده از اشکاع هنری و فراغت مدرن و

سزبك   در .دهنزد  ایی از این يوع الگوی زيزدگی مزدرن را شزکل مزی    ه زن و مرد و شاخد

ای فرهنگی وجود دارد و سبك های مربوط به گذشته تاریخی و يماده مؤلفهزيدگی سنتی 

امکايزات و  ، ابز ار ، شود کزه مصزر  الگوهزا    آن يوع زيدگی را به تصویر کشیده می و سیاق

سبك  .ع کارایی خاص خود را داردعین حا های زيدگی سنتی است و در رفتار بیايگر روش

الگوهزای من لتزی و طبقزاتی اسزت کزه       های مرفه و بالای جامعه مبتنزی بزر   زيدگی گروه

ترین مشخصزه آن محزور    دارد و واضع بر اشکاع و رفتار ویژه این طبقات را در، آثار، يمادها

سزبك   .تطریق يمادهای من لتزی اسز   ثروت و قدرت اقتصادی از، دارایی، قرار گرفتن پوع

هزای اجتمزاعی    ها و يقش به تصویر کشايدن ارزش های پایین جامعه مبتنی بر زيدگی گروه

جامعزه   ای است که من لت اقتصادی نندان بالایی در روابط حرفه بر تأکیدغیر شخصی با 

سبك مرفزه   های اجتماعی و قشرهای متوسط حد وسط میان دو يداريد سبك زيدگی گروه

هزایی از جامعزه    گروه تر مبتنی بر های اجتماعی بیش ها و ارزش قشي .و پایین جامعه است

، آن بیش از آيکزه بزه ثزروت و دارایزی اهمیزت داده شزود بزه سزبك علزم          هستند که در

 يمادهزای زيزدگی در   .شزود  های مربوط به آن اهمیت داده می فرهنگ و ارزش، تحصیلات

سزبك زيزدگی    .گرا يیست انزدگی و خوشبختی آرم گرایی رفاه این سبك مبتنی بر مصر 

ای است که با توجه به طرز گذرايزدن فراغزت و يمزایش     های فرهنگی گويه مؤلفه مبتنی بر

اصلی آن را مصر  کالاهای فرهنگی و هنری و  يمادهای فرهنگی و الگوهای رفتاری محور

 رك ارزش دیز  هکند و به سرمایه فرهنگی به مثابز  این قبیل معین می پرداختن به اموری از

ای  الگوهای دايزش فرهنزگ و مصزر  رسزايه     لذا این سبك مبتنی بر .شود زيدگی يگاه می

های اقتصادی ارزش قزوام دهنزده ایزن     مؤلفه حالی که در سبك زيدگی مبتنی برر است د

ای و صزرفاً   توجه بزه موفقیزت شزغلی و حرفزه    ، گرایی مصر ، تعلقات مادی، سیاق زيدگی

اجتمزاعی و  هزای   قزش ي، ق يمزایش يمادهزای من لتزی   طریز  این جریان از .اقتصادی است
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 .کنزد  های مربوط به آن به مثابه سرمایه اقتصادی تکوین پیدا مزی  الگوهای رفتاری و ارزش

 ( 1382: 62 -62، رسولی)

 اين قرار است: تحقیق از صل ازابخشی ازنتايج ح
سزه   بزر  تحقیق که مبتنی ردهای مربوط به سه الگوی يظری ارائه شده  تطبیق یافته

هزای سزبك    مؤلفزه این يکتزه اسزت کزه     باشد حاکی از من لت و مصر  می، پارامتر تجدد

را بزه خزود    تزرین فضزا   تبلیغات تلوی یزويی بزیش   بندی اجتماعی در لایه زيدگی مبتنی بر

های مربزوط بزه سزبك زيزدگی درایزن       مؤلفهدرصد کل  45اختصاص داده است ننان که 

  .گروه مشاهده شده است

بنزدی مزذکور تبلیغزات     گويه يتیجه گرفت که میزان سزه دسزته    توان این ن میبنابرای

يد کزه مزنعکس   شزو  هزایی بنیزان يهزاده مزی     ها و ارزش پایه ملاك تجاری به طور عمده بر

 هزا  گروه یك از های طبقاتی و قشری هر بندی شده با توجه به تفاوت ك جامعه لایهی هکنند

  .ستا

طبقات مرفزه و   و های معطو  به قشر مؤلفهبین ها  این تفاوت: بندی نخست دسته

بلیغ  های مطر  در ترین ارزش مهم .دار است های پایین جامعه بسیار معنی متوسط با گروه

کزار و   زیبایی و برای طبقات پزایین جامعزه مبتنزی بزر    ، ثروت، رفاه تنی برزيدگی مرفه مب

  .تلاش بوده است

هزای   مؤلفزه  مد قابزل تزوجهی را از  های زيزدگی کزه بسزا    سبك از دوم: بندی دسته

ایزن   .سزبك زيزدگی مزدرن و سزنتی اسزت      .تبلیغاتی تجاری به خود اختصاص داده است

تبلیغزات تجزاری    هزای مطلزوب بزه سزبك زيزدگی را در      مؤلفزه  درصزد از  39بندی  دسته

 تأکیزد  توان يتیجه گرفت که تبلیغات تجاری پزس از  گويه می این .شود تلوی یون شامل می

پزردازد   جامعه يوین مزی  ها و الگوهای مورد يظر از طبقاتی به طر  ارزشش زيدگی بر يمای

   .دگیر گرایی و تولید ثروت برمی عقل، تخصد، وریترین آيها را فنا که عمده

يمزایش مصزر  کالاهزای     بزر  یسزبك مبتنز  ، های زيدگی سبك بندی سوم: دسته

هزای زيزدگی را    ربوط به سبكهای م مؤلفه درصد از 16  فرهنگی و من لتی است این سبك

های مربوط به مصر  کالاهزایی کزه ارزش    مؤلفهرد تطبیق یگ می بر تبلیغات تجاری در در

است که سبك مبتنی به مصزر  کالاهزای من لتزی      من لتی و اقتصادی داريد حاکی از آن
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يکتزه قابزل توجزه آن اسزت کزه       .تبلیغزات تجزاری دارد   حضوری همه جايبه و فراگیر در

تزوان   بنابراین می .ايد تمامی واحدهای تحقیق مشاهده شده های این سبك تقریبا در مؤلفه

 منزدی و مصزر  کالاهزا    زاویزه بهزره   يتیجه گرفت که تبلیغات تجاری من لتی را عمزدتاً از 

شود و به مقوله فرهنگ بزه   ابه يوعی سرمایه اقتصادی تلقی میتعریف کرده است که به مث

همزان منبزع   ) .غ کالاهای تجاری توجه نندايی يشزده اسزت  تبلی معنی خاص آن حتی در

72 ) 
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 گیری  نتیجه

عنوان راهکار وسایل ارتباط جمعزی  ه اع اصلی این پژوهش بآيچه به عنوان پاسخ سؤ

ه هزی تجزاری بز   آگ و بالاخد رسايه ملی تلوی یون در حاع تناقد بین ضرورت استفاده از

رتبزاطی و يقزش و رسزالت اجتمزاعی رسزايه      کننده منبع اقتصزادی فعالیزت ا   تأمینعنوان 

ايجام خدمات اجتماعی و بالا بردن سطع دايش و آگاهی مردم و يیز  جلزوگیری    مبتنی بر

 خود بیگايگی و بزی هزویتی افزراد در    يهایت منجر به از از گسترش فرهنگ مصرفی که در

ای تحقیق اخیر ه یافته توان با استفاده از این است که می .گردد قابل طر  است جامعه می

که يتیجه تحقیزق   طور های سبك زيدگی رسايه پیشنهادی ارائه يمود همان مؤلفهمورد  در

دارد  تأکیدبندی اجتماعی  لایه درصد محتوای تبلیغات تلوی یون بر 45دهد  اخیر يشان می

 بیشزتر بزر  ( 79-77سزالهای ) دوره پزژوهش  درصد محتوای تبلیغات پخش شزده در  39و 

يمزایش مصزر  کزالای     درصد سزبك مبتنزی بزر    16صادی و تولید ثروت و های اقت مؤلفه

مندی  زاویه بهره عمدتا از فرهنگی و من لتی است و تبلیغات تجاری من لت اجتماعی و يی 

ست که رسايه بزا سزمت و   ا بنابراین پیشنهاد مشخد آن .و مصر  کالا تعریف شده است

هزا بزرای    آگهزی  آن دسزته از  یشزتر بزر  های تجارتی ب دادن به گ ینش و ايتخاب آگهی سو

گیريده مصر  کالاهای فرهنگی است و مزواردی ماينزد    بر داشته باشد که در تأکیدپخش 

تر رفتن به سزینما تزأ  ، آموزشی مطالعه کتاب، های فرهنگی فعالیت، کتاب، لو  فشرده، يوار

های اجتماعی و  روهگ سبك زيدگی آن دسته از گیرد و بر بر می يظایر آن را در ..و کنسرت

جامعزه هسزتند    هایی کزه از  گروه يماید که بیشتر مبتنی بر تأکیدقشرهای متوسط جامعه 

دهند به کسب علم و تحصیلات و فرهنزگ   آن که به ثروت و دارایی اهمیت میکه بیش از 

، گرایزی  مصزر   دهند و سبك زيدگی آيها مبتنی بزر  های مربوط به آن اهمیت می و ارزش

گرایايه يیست و در اوقات فراغت الگوی رفتاری آيهزا مبتنزی    شبختی آرمانزدگی و خو رفاه

  .مصر  کالاهای فرهنگی و هنری است بر
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