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 یهااز انواع متعدد روش یکی یطیمح غاتیتبل چکیده:

تعدد  کنیل شود؛یوفور استفاده مکه درگذشته و حال به یغاتیتبل

ده استفا راتییو تغ یو فرهنگ یرفتار راتییتغ نیو همچن ریتصاو

 نیها در عصر حاضر ابا توجه به تعدد رسانه نیمخاطب یارسانه

 یهنوز دارا یطیمح غاتیتبل ایکه آ زدیانگیگمان را برم

 نکهیا ایو  باشدیم نیگذشته خود در مخاطب یاثربخش

آن  یاثربخش زانیبا توجه به م یطیمح غاتیگزاف تبل یهانهیهز

مقاله بر  نیلذا در ا .لیقب نیاز ا یصرفه است؟و سؤالاتبهمقرون

و تا حد ممکن  میبپرداز یطیمح غاتیتبل یکه به بررس میآن

 یهادگاهیاز د یطیمح غاتیتبل تیوضع یبه بررس یراهکارها

است.  یفیها کداده تیپژوهش ازنظر ماه نیا. میمختلف بپرداز

 یها پژوهشآن بیمحققان و ترک یهاافتهی یآورما با جمع

 غاتیکه تبل شودیم انیپژوهش ب نی. در امیاانجام داده یفیتوص

ممکن است در جوامع  یو با چه اشکال یطیدر چه شرا یطیمح

از  یطیداشته باشد و تحت چه شرا یشتریب یرگذاریتأث یفعل

 .مییاستفاده ننما غاتینوع تبل نیا

تبلیغات ، روشهای تبلیغاتی ، تبلیغات واژه های کلیدی: 

 محیطی

 

Abstract:Environmental advertisement is one of 
various advertising methods which have been 
used a lot throughout the time; However, 
frequency of pictures as well as behavioral and 

cultural changes raise a question that whether 
environmental advertisements have maintained 

their previous efficacy on audience or whether 
such high-cost environmental advertisements are 
feasible. The current qualitative study aimed to 
study environmental advertisements and 

understand such advertising strategies from 
various perspectives and used descriptive 

methods to synthesize findings of varied authors. 
The conditions and ways of most optimum efficacy 
of environmental advertisement in current 
communities are discussed in the present paper.   
Keywords: Advertisement, Advertising Methods, 
Environmental Advertisement. 



 
  

 

22 

T
he

 Q
ua

rt
er

ly
 Jo

ur
na

l O
f M

ed
ia

 R
es

ea
rc

h/
N

o1
/S

pr
in

g 
20

18
 

سانه
ت ر

قیقا
 تح

امه
صلن

ف
/  

هار 
ب

139
7

/ 
اره 

شم
1  

 

22 

 

 مسئله بیان

را  یطیمح یهاامیو ارتباطات است شواهد مربوط به پ یرسانشکل اطلاع نیتریمیقد یطیمح غاتیتبل

و مصر  رانی. در اافتی زین انهیو خاورم رانیها در اها و صخرهاستخوان یبر رو خ،یماقبل تار یدر غارها

. امدیحساب مفروش به یهاامیو پ یعموم یهاامیاعلان پ یمحبوب برا یابزار یطیمح غاتیباستان، تبل

 ش،ینوشته اعلان حقوق بشر توسط کوروش بزرگ است. هزاران سال پقدر آن، سنگنمونه مشهور و گران

ها را به اطلاع عموم برسانند استفاده و معاهده نیقوان کهنیا یبلند برا یستون سنگ کی انیمصر

 مینیبیم یکه ما در جوامع امروز یشکل هاکنون بو هم داکردهیمرورزمان رشد پروال به نی. اکردندیم

 است. داکردهیپ وعیدر عصر حاضر ش

از  یآگه یجا باشد. تابلوهابه دیو واقعاً شا نامندیمحض م غاتیرا رسانه تبل یطیمح غاتیتبل

ها، مجلات، که در روزنامه بیرق غاتیتبل ،یونیزیو تلو ییویراد یهابرنامه ر،یسردب یهامزاحمت نوشته

 در امانند. شودیم دهید ونیزیو تلو ویراد

وبرق پرزرق یای. کار در دننامندیکننده محل مآلوده ای ستیزطیرا آفت مح غاتینوع تبل نیا بعضاً

چون کاملاً  خوانندیرا راحت م هاامیپ نیپرزحمت است، اما مردم ا شهیهم یآگه یبا تابلوها غاتیتبل

روزنامه  و،یراد ون،یزیتلو زدارد و بعد ا غاتیمقام پنجم را در انواع تبل یطیمح غاتیاست. تبل تیرؤقابل

است.  رگذاریتأث اریبس یطیمح غاتیشوند، تبل تیرعا یخوببه غاتیتبل نی. اگر قوانردیگیو مجله قرار م

 )همان( غیبودن تبل دیمختصر و مف ر،یطور خلاصه عبارتند از چشمگبه نیقوان نیا

 گریدیعبارتبه ایها و اعلان ،یطیمح غاتیبالأخص در تبل غاتیاستفاده در تبلقابل یاز ابزارها یکی

 تهافیتحول گریبه گونه د یامرور زمان رشد نموده و از گونه یها طاعلان نیا باشند،یم یغاتیتبل یتابلوها

 .باشدیخاص خود را دارا م یرگذاریاست و هرگونه کاربرد خاص و تأث

 ینظر اتی. ادب2

 یطیمح غاتیتبل

به عناصر  یطیمح غاتیدانست. تبل دیبا یغاتیروش تبل نیتریمیقد شکیرا ب یطیمح غاتیتبل

 ،یغاتیتبل ی. تابلوهاشودیاست اطلاق م نندگانیب ررسیکه در ت غاتیتبل یاجرا براقابل یکیزیف

بشمار  یطیمح غاتیاز تبل یمختلف هایگونه …ها و داخل مترو، بدنه اتوبوس یغاتیتبل یفضاها لبوردها،یب

 کیو اطلاعات مخاطبان را نسبت به ورود  یآگاه یطیمح غاتیگفت تبل توانیم ی. به عبارتروندیم

مخاطبان آنان فراهم  یبرا صاحبان خدمات یاز سو دیخدمت جد کیارائه  ایبه بازار  دیمحصول جد

 یقدربه یطیمح ه. رسانباشدیکننده م یادآوریو  دهندهیآگاه شتریب یو ازلحاظ کاربرد آوردیم

را  یمناسب و کاف یهارساختیوکار شمارا متحول کند و بالعکس اگر زکسب تواندیقدرتمند است که م
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 یطیرسانه مح یابزارها نهیبالا بودن هز یشود، از طرف غیضدتبل کیبه  لیتبد تواندیم دینداشته باش

 .باشدیحوزه م نیا بیاز معا یکی

 

 یطیرسانه مح اشکال

استفاده قابل یمختلف یاز بازار هدف ابزارها یصاحبان آگه یهاتوجه به نوع مخاطب و درخواست با

 .میشویآشنا م یطیمح غاتیتبل یبا انواع ابزارها نجایهستند  که در ا

 هاینصب آگه یبرا یبه محل نمایآگه ای یغاتیتبل لبوردیب :(Billboard) یغاتیتبل یلبوردهایب 

ها ها و بزرگراهتقاطع ها،دانیم ها،ابانیمعمولاً در خ یطینوع از رسانه مح نی. اشودیو اعلانات گفته م

 .شودیهستند نصب م هینقل لیتردد وسا ریکه مس

 یهستند که طرح موضوع موردنظر را به صورت ییهاطرح یغاتیتبل ی: استندهایغاتیتبل یاستندها 

و سوژه  ردیدر محل مناسب خود قرار گ ژهیو با امکانات و ییتنهابه ییکه فرم نها کندیم یزیربرنامه

 .دینما یمعرف یخوبموردنظر را به

در  یلیمستط یهالهیاست که از م یغاتیاز المان تبل یدیجد یالمپوست بنر: لمپوست بنر، گونه 

لامپ وسط بلوارها و  یهالهیو پس از نصب در محل )عموماً م شدهلیمتر در سه متر تشک کیابعاد 

 یغاتیتبل رچه( موردنظر امکان نصب پاروندیمنظور در بلوارها نصب م نیها که بدبه آن هیشب یهالهیم

و در وسط  بلوارها  یصورت دووجهبه ابانیدر کنار خ یریسازه بسته به نوع قرارگ نی. اسازدیرا فراهم م

 .شودینصب م یصورت چهاروجهبه

توسط  شیسال پ نیاست که از چند یغاتیتبل ستادهیاستند ا ی: نوعیغاتیتبل یاسترابوردها 

است  یا. استرابورد سازهردیگیمورداستفاده قرار م یرسانو اطلاع یفرهنگ یهاجهت اکران هایشهردار

 .ددر مقابل باد دار یخوب ییستایخود را برطرف کرده و ا یقبل یهانسل راداتیو ا صیکه نقا

 یشهر یغاتیتبل یهاونیزیتلو 

 یشهر یهاو اتوبوس هایبدنه تاکس یبر رو غاتیتبل 

 ادهیو عابر پ ییهوا یهاپل غاتیتبل 

 یسیوارنوید 

 (هینقل لی)داخل وسا یغاتیتبل یهارهیدستگ 

 یغاتیتبل یبعد)برچسب( سه یکرهایاست 

خلاقانه با  یاگونهبه طیشکل عموماً بر اساس موضوع و مح نیخلاقانه و نامتعارف: ا یابزارها 

 .دینمایتوجه مارتباط برقرار نموده و جلب نیمخاطب
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 یو بازده تیفیمکان مناسب نصب بر ک ریتأث

 یابزارها یرگذاریو تأث تیفیمهم در ک اریعوامل بس د،یو فاصله د هینصب، انتخاب زاو تیموقع

خاص از مخاطبان  یامحدوده ایبرخوردها  توانیموارد م نی. با انتخاب هوشمندانه اباشندیم یغاتیتبل

مخاطب قرارداد  زیخاص مانند کودکان را ن یبا محدوده قد یافراد توانیم یرا مورد هدف قرارداد؛ و حت

 آن لذت ببرند. تیاز جذابو  نندیرا بب یغاتیتبل ،یصورت عادتا تنها آن افراد به

 یطیمح غاتیانجام تبل یبرا یمکان یهاتیموقع انواع

که اگر  باشدیم یمهم و اساس یازجمله فاکتورها یطیمح غاتیمناسب جهت انجام تبل مکان

 ریها شامل موارد زمکان نیخواهد کرد و بهتر جادیدر مخاطب ا یشگرف ریانتخاب شود تأث یدرستبه

 .باشدیم

 :یشهرنیب یفضاها

 هاراهسیپل ،یعوارض ،یشهرنیب یهااتوبان 

 :یشهردرون یفضاها

 …و  یشهر یهارو، بزرگراهسواره ییهوا یهاپل اده،یعابر پ یهاپل ها،دانیم ها،ابانیخ 

 :یونقل عمومحمل یهاانهیپا

 آهنفرودگاه،  راه ،یقطار شهر  ،یشهرنیب یمسافربر انهیپا ،یاتوبوس شهر ستگاهیا  

 :یعموم مراکز

 گاهیها، جابار، فروشگاهو تره وهیم یها)بازارچه دیمراکز خر ،یستیتور یحیتفر یهامجتمع 

 ،یورزش یهادانیم  ،یالمللنیب یهاشگاهیو نما یشگاهی(،  اماکن نماهارگاهیو تعم سیسوخت، اتوسرو

 یاماکن درمان ،یاماکن آموزش

 یطیمح غاتیتبل یایمزا

قرار  دیو در معرض د یعموم یهادر مکان یطیمح غاتیتبل کهییشدن: ازآنجا دهید نیتضم 

 ندیبیرا م غیحق انتخاب ندارد و درهرصورت تبل نندهی. بشوندیم دهید یادیتوسط افراد ز نیدارند، بنابرا

مجلات، معمولاً  ایو  ونیزیدر تلو غاتیبرخلاف تبل یطیمح غاتیشدن مکرر: تبل دهیامکان د 

 کنند،یطور روزانه عبور مخاص به یهاکه از مکان یهستند و افراد دیدر معرض د یادیزمان زمدت

به  را یغاتیتبل امیطور مکرر پبه یطیمح غاتیتبل قتی. در حقدیرا خواهند د یطیمح غاتیبارها تبل

 .کندیم ریدرگ غاتیها را با تبلمخاطبان مخابره و ذهن آن

وجود دارد که بازار هدف را انتخاب کرد و از  نیامکان ا یطیمح غاتی: در تبلیهدف انتخاب بازار

 .افتیمتفاوت و مشخص دست یخاص به مقاصد یانتخاب مکان قیطر
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 غاتیتبل یبرا یمکمل عال کیعنوان به توانیم یطیمح غاتی: از تبلگرید غاتیامکان ارجاع به تبل 

به  شتریکسب اطلاعات ب یبرا دیبخواه نندگانیاز ب یطیمح غیدر تبل دیتوانیاستفاده کرد. مثلاً م گرید

 یگرید غاتیکه با تبل اردبازده را د نیبهتر یهنگام یطیمح غاتیشما مراجعه کنند. معمولاً تبل تیساوب

 .ردیقرار گ یگرید غیتبل بانیهمراه و در اصل پشت

 یطیمح غاتیتبل بیمعا

معمولاً مخاطبان در حال  رایکوتاه باشد ز اریبس دیبا امیپ یطیمح غاتی: در تبلامیکوتاه بودن پ 

 یمتن هیته غات،ینوع تبل نیدر ا تیرا بخوانند. پس لازمه موفق امیوقت دارند تا پ هیگذر بوده و سه ثان

 مشکل است. یکار نیاست که ا رگذاریفهم و تأثکوتاه، قابل

 یمعمولاً برا یطیمح غاتیتبل یمدت: قراردادهاخاص و کوتاه یهامناسبت یاستفاده برا رقابلیغ 

صورت را به یغاتیتبل یها، فضاهاسازمان ایها از شرکت یاری. بسشوندیمدت منعقد نمکوتاه یهازمان

 .شودیمدت مکوتاه غاتیموضوع مانع تبل نیو ا کنندیماهه اجاره محداقل سه

 یطیمح غاتیتبل یاثربخش

در  ینرخ اشتغال، تحرک اقتصاد شیافزا ،یبر رونق اقتصاد شهر تواندیم یطیمح غاتیتبل

 شیشده کالا و خدمات، افزاتمام متیق شیمصرف، افزا یالگو رییو مصرف، تغ عیتوز د،یتول یهاحوزه

 یسانراطلاع ،یسازرقابت، کمک به مقوله فرهنگ جادیکالاها و خدمات، ا تیفیارتقاء ک ،یداخل دیتول

(؛ 1389 ،یاحمد یباشد )تق رگذاریتوسعه مشارکت شهروند و... تأث نش،یب تیتقو کیهش ترافکا ،یشهر

در عصر  گرید یباوجود تکثر و عوامل اجتماع یطیمح غاتیتبل ایکه آ باشدیمطرح م نجایا یسؤال کنیل

منظور نمود؟ لذا به مادآن اعت یرگذاریبه تأث توانیم زانیو به چه م شودیم دهید زانیحاضر به چه م

 .میکنیم یمتفاوت بررس دگاهیرا از سه د یطیمح غاتیتبل شتر،یتأمل ب

 :ریمک کوا هیبا استفاده از نظر یدگاهی. د1

 ای ییاروی. رو1را پشت سر بگذارد  یشش گام رفتار دیبا امیهر پ ریمک کوا امیلیو هینظر طبق

 مواجهه

. 6. به حافظه سپردن 5. باور توسط مخاطب 4توسط مخاطب  امی. درک پ3توجه . جلب2

 العمل مثبت به آن نشان دادنعکس

 دنیرس جهیطبق اصل ضرب احتمال به نت میفرض کن 1/2را  کیهر وستنیاحتمال به وقوع پ اگر

 یدرصد است )لار 2کمتر از  غیتبل کی دنیاحتمال به ثمر رس یعنیبرابر است با   یغاتیتبل امیپ کی

 یرونی. مواجهه ب1 باشدیسه بخش م ی(. علاوه بر موارد مذکور مواجهه خود دارا2009و همکاران،  یپرس

 .ی. مواجهه روان3 ی. مواجهه ادراک2 یکیزیف ای
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 یکیزیحضور ف ینوع ،ییارویرو یبرا اریمع نیتریادیکه بن رسدیبه نظر م نی: چنیکیزیف مواجهه

 یدر بازه زمان یعنیرا تجربه کند،  امیمجاورت با پ ینوع دیدهد، فرد با یآنکه مواجهه رو یاست. برا

 (2011پاتر، مزیج ویرا اشغال کنند. )دبل یمشابه یکیزیف یفضا یمشخص

 قی مناسب از طر ِیحس افتیدر ییتوانا ایانسان  یاحساس نهیبه زم ی: توجه ادراکیادراک مواجهه

 یژگیو کیادراک حسب،  فیفراتر از مفهوم ساده ط یادراک اریاشاره دارد. مع یو بصر یحواس سمع

وجود  ییهاک. محرمیمنظور کن زیرا ن یمغز یورود یهاارگان یهارابطه دیبا نیدارد؛ ما همچن زین گرید

. مینامیم یآستانه حس ریز یاانسان قرار دارند؛ که آنان را محرکه یدارند که خارج از محدوده ادراک

 نگذارند. یجااز خود به یروان یردپا چیممکن است ه یتانه حسآس ریز یهاامیپ

 جادیدر ذهن شخص ا یابیردقابل یعنصر دیرخ دهد با یمواجهه روان نکهیا ی: برایروان مواجهه

عنصر ممکن است  نیحس و امثال آن باشد. ا ایو  ریتصو ای صداکیعنصر ممکن است  نیشود، ا

 هناآگاهان ای( یمرکز ریممکن است آگاهانه )مس نیبماند. همچن یدر طول عمر باق ایزمان کوتاه مدت

 ( وارد ذهن گردد.یجانب ری)مس

اتفاق افتاده  گریکدیزمان با که هر سه حالت مواجهه، هم شودیگفته م یامؤثر به مواجهه مواجهه

و  ریتعداد تصاو ی:از طرفدیایدرم ریباشد. حال بامنظور نمودن حالات مواجهه رابطه مذکور به شکل ز

کمتر  ریشدن آن به نسبت معکوس تعداد تصاو دهیاحتمال د شودیم شتریهر چه ب یغاتیتبل یتابلوها

است.  1/5برابر  ریتصاو نیدر ا یریشدن تصو دهیتابلو وجود داشته باشد احتمال د 5اگر  یعنی شودیم

 یطیمح غاتیتبل کیشدن مؤثر واقع احتمال غاتیتابلوها در تبل ادیبا توجه به موارد مذکور و تعدد ز

و عدم مواجهه را  گرددیم نیتابلوها باعث انفعال مخاطب ادیتعدد ز گرید یصفر است. از طرف باًیتقر

 .کندیم دیتشد

 :یمصرف دگاهید ای اریژان بودر دگاهی. د2

مانند  غاتی( بود. او معتقد است تبل1929-2007دانشکده نانتر ) یشناساستاد جامعه اریبودر ژان

 یاست، فاقد جنبه سلب یو فرد یذهن یامر غاتی. تبلکندیم فیو تحر تیبالقوه را تثب لیتخ ینوع ایرؤ

هستند، آنچه ما  رحشبانه ما بدون ش یاهای. اگر رؤستیآن مطرح ن یکمتر برا ای شتریاست، ب یاو رابطه

پر از شرح و  مینیبیم نمایو بر پرده س ونیزیها، در تلوشهرمان، در روزنامه یوارهاید یرو یاریدر هش

 وندیپ کنندهنییعوامل تع نیترفیرا با ضع هایپردازافسانه نیترزنده هانیا یاست، اما همگ حیتوض

 مصرف بپردازد. تیبه هدا نکهیا ات شودیمصرف م شتریدر وهله نخست ب غاتی. تبلدهندیم

 تیواقع قیبعد، از طر یبرا یدییبلکه تأ ست،ین یقبل یمتضمن درست دیگویم غاتیتبل آنچه

نکته نهفته است.  نیدر هم غاتیتبل ی. اثربخشدهدیاست که انتشار م یاانهیگوشیداشتن نشانه پ
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 دادیوکننده، به رکه از رهگذر قبولاندن گفتمان خود به مصرف سازدیم یدادیشبه رو ء،یاز ش غاتیتبل

 (2007 ار،یبودر . )ژانشودیم لیروزمره تبد یزندگ یواقع

 نی. همچنشودینم یانتشار و اهداف آشکار ناش یهاوهیاز محتوا، ش غاتیتبل یجمعارتباط کارکرد

 یعنی رد؛یگی. بلکه از منطق رسانه مستقل نشئت مدیآینم دیآن پد یکارکرد از حجم مخاطب واقع نیا

به  یئیو ش گرید هبه نشان یابلکه نشانه گردد،یمرجع برنم کیبه  ای یبه جهان واقع ،یواقع یایبه اش

 .دهدیارجاع م گریکننده دبه مصرف یاکنندهو مصرف گرید ءیش

را  یو معنا و مفهوم ستندین یزیچ کنندهانیب شودیها استفاده ماز آن غاتیکه در تبل یعبارات

 کیخود را به  یمعنا و استدلال جا نجای. در ابرندیم انیمعنا و مفهوم را از م قاًیها دقآن رسانند،ینم

که در کنار هم  ستندین ییهاجز نشانه یزیمحتواها چ نی. همه ادهدیم هیرایپیب یجمله خبر

را  یواقع امیو تنها پ شودیاست که مارک خوانده م یاها ابََر نشانهآن یاند و نقطه اوج همگقرارگرفته

 .دهدیم لیتشک

ها )انتخاب( برخوردار از مدل یفی( و طغاتی)تبل ریانه گفتمان و تصواز ابعاد دوگ ءیاگر ش امروزه

و محصولات در چارچوب دوگانه  اءیشکل اگر اش نیندارد، به هم یوجود خارج ینباشد به لحاظ روان

 توانیم رونیازابرخوردار نخواهند بود.  یاز آزاد گریعرضه نشوند شهروندان مدرن د غاتیانتخاب و تبل

را که توسط موسسه آلن باخ مصاحبه شدند را درک کرد.  یواکنش دو هزار نفر شهروندان آلمان غرب

 نیمجبور شدند به ا کهیاست اما هنگام ادیز ازحدشیب غیبودند که تبل دهیعق نیشصت درصد آنان بر ا

رفاه  لیرد وسادر مو غاتیتبل قلحدا ای دیدهیم حیرا ترج غیافراط در تبل ایپرسش پاسخ دهند که آ

 نیادیبن یارزش جهیو درنت یرا نشانه آزاد غیدادند و افراط در تبل حیحل اول را ترجراه تیاکثر ؟یاجتماع

. نه کنندیم یاحساس سرخوردگ یخال یوارهایحذف شود همه در برابر د غاتیکردند. اگر تبل ریتفس

به آنان توجه نشان  یگرکسیکه د ثیح نیبلکه از ا انددهمحروم ش یو باز ایکه از امکان رؤ جهتنیازا

 (2007 ار،ی. )ژان بودردهدینم

توجه  شیهاو خواسته الیبه رفاه آن است که به ام یابیدست یانسان برا هیاز مطالبات اول یکی

درآورده شوند؛ لذا  ریشوند و در برابر چشمانش به تصو یبندها صورتو خواسته الیام نیشود. ا

 کی عنوانهب تواندیم د،یاجرا نما یخوبرا به یبندصورت نیبتواند نقش ا یطیمح غاتیتبل کهیدرصورت

 شود.)همان( فیمؤثر تعر یغاتیرسانه تبل

 :یدستور کار ذهن هینظر دگاهید 

ها دستور کار درواقع آن میشیندیدرباره چه ب ندیگویبه ما م یگروه یهارسانه هینظر نیا طبق

را که  یموارد بیترت دمانیچ یگروه یهامعنا است که رسانه نیامر بد نیا کنندیما را آماده م یذهن
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مختلف به  طیکه در شرا یموارد بیکه ترت نجاستی. نکته اکندیم نییرا تع کندیبه ذهن ما خطور م

 یماکارون دیمثال هنگام خرعنواندارد. به یاکنندهنییما نقش تع ییدر انتخاب نها کندیذهن ما خطور م

از  یفهرست دینظر ما را به خود جلب کند، چرا؟ در هنگام خر گرید یهازودتر از نام ینام تجار کی

 یرا دستور کار ذهن ستیل نی. اگرددیم لیدر ذهن افراد تشک دیمختلف درباره موضوع خر یهانهیگز

دارد.  یشتریبالاتر قرارگرفته باشد احتمال انتخاب ب ستیل نیکه در ا یخدمات ای. محصول مینامیم

 (1993)ماکس ساترلند، 

تر است و ما مهم یهست که برا ییزهایفکر کردن درباره افراد و چ یبه معنا یبندگ ای یبرتر

 کیدر  ینام تجار کی یکیزیف ی. برترباشندیمهم م یزهایدر فکر کردن به چ تیارجح یدرواقع نوع

آن از  تیموقع ایو  کندیاشغال م ینام تجار کیهست که  یشتریب یفضا زانیم یفروشگاه به معنا

 یهاکه همه نام میکه اگر فرض کن نجاستیاست که در معرض تماشا باشد؛ اما نکته ا یمحل ثیح

اند فضا اشغال کرده زانیمکیبه  یعنیقرار دارند  کسانی تیموقع کیدر  یکیزیف یازلحاظ برتر یتجار

کرد؟  هدچگونه عمل خوا غاتیحد قرار دارند تبل کیدر  یده شینما زانیها ازلحاظ مهمه آن ایو 

 )همان(

مراتب بالاتر تکرار به ریتأث شوند،یموضوع م کی یابندگی یبرتر جادیعوامل ا یو اشارت گر تکرار

را در  غیموضوع تبل یرارادیصورت غاوقات به یکه گاه شودیموجب م ادیاست. تکرار ز یاز اشارت گر

صادق  زین نینوع آهنگ زا ژهیوبه یتجار یهانام غاتیامر در رابطه با تکرار تبل نیا میذهن خود تکرار کن

 است.)همان(

ما، اشارت  یمحصول در دستور کار ذهن کی یابندگی یبرتر یاست که برا یگریراه د ،یگر اشارت

از خاطرات  یمشت یاگوش دادن به ترانه ایعطر  کیحال شده که با بو کردن تابه ایآ ست؟یچ یگر

. دیکه به آن دوره خاص برگشت دیحس کن یالحظه یسرعت از ذهن شما عبور کنند و براگذشته به

 )همان(

صورت معمول را با کلمات نمادها که به یآن نام تجار ینام تجار کیتکرار  یجابه یاشارت گر در

شود. )مانند  یدر ذهن تداع زین یارتا با تکرار آن کلمات و نمادها نام تج زنندیم وندیتکرار خواهد شد پ

 طینواها( که در مح ایو  دهاها، نماهمانند )کلمات، مثل یزیبا چ ینام تجار کیکه  ینره( زمان ادتیپاک 

آن نام  ادیبه  اریاختیبا تکرار آن شما ب کهینحوبه خوردیم وندیپ شودیصورت مداوم تکرار مکه به

 غاتیتبلدر ذهن شما خواهد شد. یآن نام تجار یابندگی یامر منجر به برتر نیو ا دیافتیم یتجار

صورت را به غاتیموضوع تبل ای یتوسط تکرار نام تجار تواندیاست که م ییهااز رسانه یکی یطیمح

 مخاطب قرار دهد. یکند و آن را در رأس دستور کار ذهن نیگزیجا نیمخاطب ریناخودآگاه در ضم
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 جینتا 

گفت  توانیم شود؛یمصرف م نیخود توسط مخاطب اریبودر هیبنا بر نظر یطیمح غاتیازآنجاکه تبل.  1

و بدون توجه به  گرددیروزمره شهروندان محسوب م یهاتیهمانند عادات و فعال غاتینوع تبل نیکه ا

 دنیرس جهیبه نت فیو احتمال ضع ریمک کوا هیبا توجه به نظر ی. از طرفکنندیآن، از آن گذر م اتیمحتو

آن  یگردد و در طراح یطراح دیجد یابه شکل و گونه یطیمح غاتیلازم است که تبل یطیمح غاتیتبل

 .ابدی شیتوجه و جاذبه آن افزاشدن، جلب دهیافزوده کمک گرفته شود تا احتمال د تیاز واقع

مهم  یهااز روش یکی نیبرند در مخاطب یذهن گاهیجا نییو تع یدستور کار ذهن هی. با توجه به نظر2

شدن برخوردار  دهیاز تکرر د غاتینوع از تبل نیچراکه ا گردد؛یمنظور م یطیمح غاتیتبل نگ،یدر برند

 .گرددیبرند در ذهن مخاطب م گاهیاست و باعث ارتقاء جا

و  ریکه مخاطب را درگ یتعامل یاگونهبه یطیمح غاتیتبل یشکل یدر طراح تی. بهره بردن از خلاق3

را از رکود  یطیمح غاتیتبل تواندیاست که م یبه خود مشغول سازد، راهکار یاگونهن مخاطب را بهذه

و  طیمح یریتصو یسازهیبه شب توانیمثال معنوانمواجهه را بالا ببرد )به زانیشدن رها سازد و م دهید

 غاتیتبل یمیقد یهاکه شکل شودیم هیاشاره نمود(؛ لذا توص یدر مبلمان شهر گرید ریآن با تصاو قیتلف

  گردد. یطراح یطیمح غاتیتبل یبرا یدیجد یخلاقانه و تعامل یرهاشده و فضاها یطیمح
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 .مهربان

 

 

 

 

 

 

 

 


