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  چکیده

گیـري افـراد در مـورد احتمـال      ها بر روي تصـمیم  انواع مختلف رسانه بررسی تأثیر به، پژوهشاین 

در ایـن  . در اصفهان پرداخته است 1396جمهوري سال  شرکت یا عدم شرکت در انتخابات ریاست

بسیار مورد توجه بوده است، تحقیقات تجربی بسیار  بر روابط سیاسی ها  که تأثیر رسانه رستا، درحالی

هـا بـویژه در ارتبـاط بـا عرصـه انتخابـات       ناچیزي به منظور بررسی تأثیرات انـواع مختلـف رسـانه   

هـا و   ها بـه پـنج نـوع روزنامـه     با تقسیم رسانهمطالعه حاضر، جمهوري وجود دارد. بنابراین،  ریاست

هـاي سیاسـی درون   هـاي خبـري اینترنتـی و بحـث    سـایت  اي، مطبوعات، تلویزیون، اخبار ماهواره

گیـري افـراد در   ها بـر تصـمیم  بینی تأثیرات این رسانههاي اجتماعی مجازي قصد دارد به پیش شبکه

بپردازد. جامعه آمـاري   96جمهوري سال انتخابات ریاست  مورد احتمال شرکت یا شرکت نکردن در

باشـد کـه فرضـیات    مـی  1395فروردین و اردیبهشت سال این پژوهش شهروندان شهر اصفهان در 

دهد که نفري مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند. نتایج پژوهش نشان می 350پژوهش با حجم نمونه 

هـاي سیاسـی درون   هاي خبري اینترنتی و بحـث اي، سایتهاي خبري ماهوارهتنها سه رسانه شبکه

بین بـر روي تمایـل بـه مشـارکت در انتخابـات      ي پیشعنوان متغیرها هاي اجتماعی مجازي بهشبکه

داري براي تأثیر داشتند و دو متغیر مطبوعات و اخبار تلویزیونی تأثیر معنی 96جمهوري سال  ریاست

ها باعـث کـاهش   که ماهواره حالی دهد درشرکت در انتخابات نداشتند. از سوي دیگر نتایج نشان می

هـاي  هـاي خبـري اینترنتـی و شـبکه    شـوند، امـا سـایت   می احتمال شرکت شهروندان در انتخابات

  شوند.  اجتماعی مجازي باعث افزایش احتمال مشارکت مردم در انتخابات می

  واژگان کلیدي
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  مقدمه

ارتباطات حوزه ، عصر جدیددر ) معتقدند که 2009( 1بسیاري از محققان از قبیل داگرن

گیـرد  هـاي مختلـف اجتمـاعی، سیاسـی، فرهنگی و اقتصادي را در بر میفعالیـتهمه 

در بعـد   هـا وسایل ارتباطی و رسـانه اهمیت بر تر شـدن و گسترش جوامع، و با پیچیده

اصلی  بنیانگفت در شرایط فعلی ارتباطات  توانمیشود تا حدي که می افزودهسیاسی 

هـاي گروهـی   گیـري از وسـایل ارتبـاطی و رسـانه    زندگی سیاسـی است و بدون بهـره 

هـاي سیاسی قادر به نظم بخشیدن در جامعه و شریک سـاختن مـردم در زنـدگی     نظام

براي ایفاي نقش  مردم کهبه همین دلیل بسیاري از اندیشمندان معتقدند سیاسی نیستند. 

، شــرکت در انتخابـات و ارتبــاط متقابــل بــا سیاســتمداران بــه        در جامعـه  فعـال

  ). 133: 2000هستند (دالشیو،  نیازمند جمعی و اجتماعیهـاي  رسـانه

انـد  ها احاطه خود را بر سراسر جهان گستراندهاز طرف دیگر، در عصري که رسانه

لات اجتماعی، فرهنگـی و سیاسـی انکارناپـذیر اسـت. ایـن      ها در تحو رنگ آن نقش پر

سـازي و  شوند که از توانایی عظیمـی در قالـب  ها به مثابه ابزارهایی تلقی میتکنولوژي

) 2002( 2ها برخـوردار هسـتند. آنچنانکـه شادسـن    دهی تصورات و اندیشه انسانجهت

ند و ایـن بـازي را نـه    کنها در فرهنگ جامعه نقش غالب را بازي میمعتقد است رسانه

گذارنـد.  سازي نیز بـه اجـرا مـی   فقط با بازتاب دادن فرهنگ بلکه با شرکت در فرهنگ

هـا،  گیـري تواننـد مبـدأ رویکردهـا، جهـت    ها با توجه به جایگاه خود میبنابراین رسانه

هـا،  هاي تازه باشند. این روند با برگـزاري میزگردهـا، منـاظره   گفتمانخرده  ها وگفتمان

هاي فعال سیاسی را به نقد هاي گروهبرانگیز و عمیق که ایده حلیل و گفتگوهاي چالشت

دهنـد و  یابد و از این طریق اطلاعات لازم را در اختیار مردم قرار میکشد، تحقق میمی

هـاي سیاسـی و   هـا و جریـان  تر مردم نسبت به گروهفضاي لازم را براي شناخت دقیق

هـاي سیاسـی فـراهم    انتخابات براي گزینش یکـی از ایـن گـروه   همچنین مشارکت در 

هــاي جمعــی در کنــار    رســانه پردازان معتقدند کـه  کند. بنابراین بسیاري از نظریه می

نفــوذ، طبقــات اجتمــاعی، ســندیکاها نقــش مــؤثري در        هـاي ذياحـزاب، گـروه

مسـتقیم بـا    قیم یـا غیـر  طور مسـت  پـذیري سیاسـی و مشارکت سیاسی دارند و بهجامعـه

هـاي سیاسـی و تبلیـغ در    ها و آرمـان رساندن اخبـار و اطلاعات سیاسی، معرفی ارزش
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هاي جوامع دیگـر، بحـث  هاي سیاسی جامعه خودي با ارزشها، مقایسه ارزش مورد آن

. رسـانند پـذیري سیاسـی را بـه انجام مـی و گفتگو پیرامون مواضع دولت و غیره جامعه

دهـی بـه فرهنـگ سیاسـی جامعـه در راسـتاي همــاهنگی و        ها با جهترسانهبنابراین 

همسویی با نظام سیاسی قادر هستند سـبب انگیــزش، تحــرك و بــسیج تـوده مـردم       

  ی شوند. سوي اهداف اصلی هر نظام به

هاي گروهی دهند که میان گسترش رسانهنشان می نیز شواهد تجربیدر این راستا، 

کـه برخـی محققـان     طـوري  هوجود دارد، ب همبستگینوعی  کتیمشارو توسعه فرهنگ 

 دهند. به اعتقـاد مانوئـل کاسـتلز   سالاري را تشکیل میها عنصر مهم مردممعتقدند رسانه

هـاي جدیـد در چـارچوب    ، تمام سیاست»گسترش جامعه اطلاعاتی«) در کتاب 1996(

هـاي نـوین آنچنـان     نهتنیدگی فضاي زنـدگی و رسـا   این درهم. کنندگذران می هارسانه

عنـوان   ثیر قرار داده و سیاست را بـه أهاي مهم زندگی را تحت ت برجسته شده که بخش

عناصـر  از سـویی  هاي گروهی رسانه .جزء مهم این فضا دستخوش تغییراتی کرده است

دهنـد و باعـث تولیـد رفتارهــا و    را بـه هـم ارتبـاط مـی     دموکراسـی مختلـف گفتمـان   

هـاي  شـود کـه تکنولـوژي   از سوي دیگر گفته مـی  و شوندیهاي دموکراتیک م سیاست

هایی چون تعاملی بودن، همزمان بودن  با توجه به ویژگی جدید ارتباطی در عصر جدید

گریزي،  جایی بودن، فقدان کنترل مرکزي، فقدان مالکیت بر شبکه و سانسور ارتباط، همه

ابعاد از دست رفته مشارکت سیاسی و دموکراسی در جوامـع   ءفضاي مناسبی براي احیا

. در جوامع در حال توسعه به وجود آورده است نوظهورسالاري  پیشرفته و تقویت مردم

هـا در جوامـع   گونه رسـانه  فقدان ایناستدلال برخی محققان آن است که به همین دلیل 

(فردینانـد،   گـردد مـی مفهوم دموکراسـی در ایـن جوامـع    و تضعیف باعث تحلیل رفتن 

اشـکال و   ،در حال ایجاد تغییرات اساسی و وسیعی در ماهیـت  هارسانه ).17-1: 2000

و این امر  هستندساختارهاي قدرت در جوامع مختلف اعم از پیشرفته و در حال توسعه 

پژوهشگران را به پرسش دربارة میزان و چگونگی این تغییرات و تأثیرات کنونی و آتی 

ها و شهروندان واداشته اسـت. در   بر زندگی سیاسی جوامع و رابطۀ بین دولت هارسانه

هاي جمعـی و  انواع مختلف رسانهاستفاده از  تأثیراین راستا هدف این پژوهش بررسی 

 اسـت.  1396اجتماعی بر روي تمایل به مشارکت در انتخابات ریاست جمهوري سـال  
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هاي جمعـی و اجتمـاعی   مختلف رسانهاین است که انواع  تحقیق حاضر سؤال بنابراین

مندي شهروندان به مشارکت در انتخابات ریاست چه تأثیري در افزایش یا کاهش علاقه

    .در شهر اصفهان دارد 1396جمهوري سال 

 ادبیات نظري

هـا و علاقـه آنـان بـه     ادبیات پژوهشی در زمینه رابطه بین استفاده شهروندان از رسـانه 

دهد که دو رهیافت کلـی در ایـن زمینـه وجـود دارد. بـر      می شرکت در انتخابات نشان

ها یا هیچ تأثیري بر علایق انتخاباتی اساس رهیافت اول برخی از محققان معتقدند رسانه

ها بسیار کـم  کنندگی رسانهمردم نداشته است و یا در صورت تأثیرگذاري، قدرت تبیین

ها و تصـمیم افـراد   ) با بررسی استفاده از رسانه1993( 3بوده است. در این راستا، فینکل

دهد اگرچـه ارتبـاط بـین اسـتفاده از     براي شرکت یا عدم شرکت در انتخابات نشان می

هـا بـر روي نظـر    ها و مشارکت سیاسی تأیید شده است اما این تأثیر، تأثیر رسانهرسانه

رسـد برخـی از محققـان    دهندگان بسیار کوچک و جزئی بود. همچنین به نظر مـی رأي

 ) به انتقاد از تأکید برخی از نظریات در مورد قـدرت بـالاي  2000دیگر از قبیل پوتنام (

پردازد. وي معتقد است هاي سیاسی شهروندان میتأثیرگذاري تلویزیون بر روي فعالیت

به ایـن سـو از    1980که به دلیل برخی از تغییرات اجتماعی، سیاسی و فرهنگی از دهه 

رغـم بهبـود    دهنده در کشورهاي مختلف کاسـته شـده اسـت. علـی    زان جمعیت رأيمی

وضعیت تکنولوژیکی تلویزیون هنـوز ایـن ابـزار خبـري نتوانسـته اسـت میـزان افـراد         

 هـاي ذهنـی، و  دهنده را افزایش دهد. او علت این امر را خودمحـوري، مشـغولیت   رأي

اي بـه انتخابـات و   ت تـا علاقـه  داند که باعث شـده اس ـ عقلانیت ابزاري شهروندان می

دهد که بینندگان  نشان میهاي خود در پژوهشپوتنام  هاي سیاسی نداشته باشند.فعالیت

هاي اجتماعی خود، در مقایسه با بینندگان جدي تلویزیـون، در همـه    عادي، در فعالیت

حضور هاي عمومی، بیشتر  ها در میتینگ . آنبودند تر فعال سیاسیهاي اجتماعی ـ   حوزه

گیرنـد. از طـرف    هاي محلی، بیشتر نقش رهبري را به عهـده مـی   یابند و در سازمان می

شوند و وقت کمی  دیگر، بینندگان جدي، در هر مورد از امور اجتماعی، کمتر درگیر می

و عضو شدن   هاي داوطلبانه، را براي دیدار با دوستان، نوشتن نامه، مشارکت در فعالیت
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پوتنـام صـراحتاً نتیجـه     بـه ایـن ترتیـب    کنند. صرف می زاب سیاسیها و احاتحادیهدر 

تعهد و سرسپردگی گسترده به مشاهده تلویزیون با تعهد وسـیع نسـبت بـه    که  گیرد می

  .، ناسازگار استو سیاسی زندگی اجتماعی

از سوي دیگر، رهیافت دومی نیز وجود دارد که بر اساس آن محققان معتقدنـد کـه   

اي دوسـویه و دیـالکتیکی بـاهم دارنـد.     اي انتخاباتی شهروندان رابطهها و رفتارهرسانه

اي و تولیـد  ) با مطالعه رابطه مصـرف رسـانه  2009( 4براي مثال، کیچن و همکاران وي

عنوان علت و هم نتیجـه   ها هم بهکنند که استفاده از رسانهرفتارهاي سیاسی استدلال می

هاي خبـري را  ند که علت استفاده از رسانهها معتقد شوند. آنرفتار سیاسی محسوب می

توان عمدتاً تحت تأثیر علاقه افراد براي جسـتجوي اخبـار توضـیح داد؛ بـه عبـارت      می

ها به هنگام رأي دادن  کنند که آنهاي خبري استفاده میدیگر افراد به این دلیل از رسانه

دیگـر، از آنجـا کـه    هـاي سیاسـی دارنـد. از سـوي     نیاز شدیدي به اطلاعات در حـوزه 

باشد، بنابراین این امر باعـث  دهندگان داراي جذابیت میجستجوي اطلاعات براي رأي

  هاي خبري بیشتر شود. شود تا علاقه آنان براي استفاده از رسانهمی

رسد برخـی از محققـان بـرخلاف رهیافـت اول و دوم معتقدنـد کـه       اما به نظر می

منـدي شـهروندان بـه مسـائل     شـدیدي بـر روي علاقـه    توانند تأثیر مثبت وها میرسانه

کند کـه  استدلال می 1831) در سال 2003انتخاباتی داشته باشند. براي مثال دوتوکویل (

ها در زندگی سیاسی وجـود تعـداد زیـاد    علت اصلی مشارکت سیاسی وسیع آمریکایی

برخـی از  باشـد. همچنـین در دوران معاصـر    ها در این کشـور مـی  مطبوعات و روزنامه

هـا  که رشد فزاینده روزنامه کنند درحالی) استدلال می2000( 5محققان از قبیل بگدیکیان

در اواخر قرن نوزده باعث رشد دموکراسی در این کشورها شده بود اما با از بین رفـتن  

سـالاري تضـعیف شـد (بـه نقـل از      هاي رقابتی در قرن بیسـتم گسـترش مـردم   روزنامه

) در ایـن راسـتا   2011( 6). گتزکوف و همکاران وي2981: 2011،  گتزکوف و همکاران

توانند بر روي نتـایج سیاسـی تـأثیر    کنند که به سه دلیل عمده مطبوعات میاستدلال می

کنند که ها اطلاعاتی را درباره مسائل سیاسی منتشر میگذارند. اولاً مطبوعات و روزنامه

الیت سیاسی شهروندان را افزایش دهد. ثانیاً تواند میزان فعنوبه خود می این اطلاعات به

ها و احزاب سیاسی ترغیـب  توانند شهروندان را به سمت یکی از گروهها میاین رسانه



 24، پیاپی 1395 زمستانو  پاییز، دومدانش سیاسی، سال دوازدهم، شمارة      122

توانند مشروعیت برخی از مسئولین سیاسـی را از طریـق   نمایند. سوم اینکه روزنامه می

رار داده و بـر روي  قانونی، و ناکارآمدي آنان مورد چالش ق افشاي فسادهاي سیاسی، بی

  ها را ترغیب به فعالیت بیشتر نمایند. گیري سیاسی مردم تأثیر گذارند و آنموضع

هـاي خبـري زمـانی    کنند کـه کارآمـدي رسـانه   اما برخی محققان دیگر استدلال می

هاي سیاسـی توسـط شـهروندان مقایسـه     ها را با بحث مشخص خواهد شد که تأثیر آن

دهنـد کـه   ) نشـان مـی  1995( 7نتـایج پـژوهش مـارتینلی و کـافی    کنیم. در این راسـتا،  

هاي سیاسی رودررو توسط شـهروندان بـر روي رفتـار    هاي خبري بیشتر از بحث رسانه

) نشـان  1997( 8گذارد. همچنین در پژوهشی دیگر کافی و کانیهانها تأثیر می سیاسی آن

هاي خبري دادند، از رسانهمی بار در انتخابات رأي دهندگانی که براي اولیندهند رأيمی

عنـوان یـک    کنند که تلویزیون بـه  ها اضافه می بودند. آنبیش از هر چیز دیگر متأثر شده 

هـا و  گیـري در مـورد مسـائل سیاسـی کارآمـدتر از روزنامـه      منبع ترغیب براي تصمیم

دهندگان در طـی مبـارزات سیاسـی انتخابـاتی     طوري که رأي کنند بهمطبوعات عمل می

 مدتا تحت تأثیر تلویزیون بودند. ع

سال گذشته تلویزیون توسط بسیاري از  60رسد که در طول بدین ترتیب به نظر می

کـرد. بـه   ترین پارامتر در انتشار اخبار سیاسی عمل مـی  عنوان مهم محققان و مطالعات به

نـوان  ع ) معتقد بودند تلویزیون بـه 1962و همکاران وي ( 9همین دلیل است که استانتون

کند. تلویزیون از طریق تحـت  ها و مردم عمل میترین ابزار ارتباطی بین حکومتاصلی

شود. در هاي احزاب سیاسی حاکم میها از برنامه تأثیر قرار دادن مردم باعث حمایت آن

عنوان ابـزار مـؤثري    کند که در آینده تلویزیون به) استدلال می1951( 10این راستا، تافت

آیند دموکراسی و افزایش مشارکت سیاسی عمل خواهـد کـرد. حتـی او    براي تعمیق فر

هاي اخیر نیز کرد. در دههتلویزیون را بهترین وسیله براي آشکار کردن حقایق تصور می

) معتقــد هسـتند کـه تلویزیـون بــیش از    2006( 11برخـی اندیشـمندان از قبیـل گنتزکـو    

ها قدرت تأثیرگذاري دارد؛ چرا کـه  ها بر روي افکار و اذهان انسانمطبوعات و روزنامه

عنوان یک منبع خبري در مقایسه با ابزارهاي خبري دیگر هم داراي نیـروي   تلویزیون به

کند مخصوصاً هنگامی کـه در تلویزیـون   باشد. او استدلال میبصري و هم شنیداري می

 ـپردازند، افراد بهتر میکاندیداهاي مختلف به مناظره با هم می زان توانمنـدي  توانند با می
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هـاي  گیـري هاي سیاسی مختلف آشنا شوند که این امر بر روي تصـمیم هاي گروهبرنامه

  تواند تأثیرگذاري زیادي داشته باشد.سیاسی شهروندان می

هاي جدیـد ارتبـاطی در فضـاي    رسد با ایجاد و گسترش تکنولوژيالبته به نظر می

هـاي  و تلویزیون به سمت اینترنت و شبکه شدن، تمرکز محققان از روزنامه عصر جهانی

هاي مختلفی در زمینه تأیید یـا عـدم تأییـد    اجتماعی تغییر یافته است. در این راستا ایده

عنوان منبع خبري در طی فرآیند مبارزات انتخاباتی  تأثیر استفاده شهروندان از اینترنت به

هاي منحصر برخی از ویژگی کند که به دلیل) استدلال می2012( 12وجود دارد. شوایتزر

فرد اینترنت از قبیل ظرفیت حافظه بالا، گسترش فزاینـده در حـوزه جهـانی و آزادي     به

هاي ژورنالیستی افراد در گزینش اخبار مورد نظر، باعث شده است تا از اهمیت فعالیت

ها وهانداز گردهندگان، کاسته شود. از این چشمها با رأيبه منظور ارتباط بهتر حکومت

توانند با ارائه اطلاعات و اخبار سیاسی بیشتر به شهروندان و احزاب سیاسی مختلف می

ها را به سمت خـود سـوق    شود، آناز طریق اینترنت که باعث خشنودي روانی آنان می

کند که به دلیل مجازي بـودن  ) استدلال می2009( 13دهند. همچنین در این زمینه بلوملر

هاي سیاسی کمتري از طـرف  هاي سنتی، با هزینه ها برخلاف رسانه اینترنت، کاربران آن

کنـد کـه اخبـار الکترونیـک بـا       شوند. به همین دلیل وي پیشنهاد میها مواجه میدولت

هاي سنتی، کمک بیشـتري بـه   هاي رسانهها و محدودیتحرکت در فراسوي چارچوب

  کنند. بسیج سیاسی مردم و گسترش فرآیند دموکراسی می

انـدازهاي  دهد که چشـم رسد پیشینه پژوهش در این زمینه نشان میبته به نظر میال

هاي سیاسی وجـود دارد. بـراي   مختلفی در زمینه تأثیرات فضاي مجازي بر روي پدیده

کننـد کـه   بینانـه اسـتدلال مـی   اي خـوش ) از زاویه2012( 14مثال بنگستون و کریستنسن

شدند باعـث  که در مسائل سیاسی درگیر نمیاینترنت با تحرك بخشیدن به شهروندانی 

) نیز بـا  2012( 15شود. همچنین همیلتون و تولبرتافزایش سرمایه سیاسی در جامعه می

هاي سیاسی استدلال تأیید خصوصیت پویایی بخشی اینترنت و فضاي مجازي در حوزه

افـرادي کـه   تواند حتی دست آمده در فضاي اینترنت می کنند که اطلاعات سیاسی بهمی

هاي سیاسـی  اي به مسائل سیاسی نداشتند را نیز به شرکت در انتخابات و فعالیتعلاقه

هـاي  اینترنـت فرصـت   رسد چهار دلیل براي این امر وجود دارد: اولاًبه نظر میوادارد. 
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هاي اجتماعی مجـازي و غیـره بـراي    دهی آنلاین، گفتگو، شبکهيأزیادي را از طریق ر

هـاي کسـب اطلاعـات و    ایـن رسـانه جدیـد هزینـه     ثانیاً .کندراهم میفعالیت سیاسی ف

-دهد. افرادي که به اینترنت دسترسی دارند با هزینـه کمـی مـی   مشارکت را کاهش می

توانند به اخبار سیاسی دسترسی داشته باشند. درنتیجه احتمال بیشتري وجـود دارد کـه   

شـود اینترنـت   اینکه استدلال مـی سوم . هاي سیاسی مشارکت نماینداین افراد در حوزه

باشد و بـه همـین   هاي دیگر به روزتر میداراي سرعت بیشتري بوده و نسبت به رسانه

ها را به مشارکت در  تواند سریعاً اطلاعات لازم را در اختیار افراد قرار داده و آندلیل می

تواند کـارایی  سرانجام اینکه اینترنت می .زندگی مدنی و مباحثات سیاسی ترغیب نماید

 نمایـد سالاري را تقویت کرده و روابط بـین شـهروندان، سیاسـتمداران را تسـهیل     مردم

  ).  176: 1390(مسعونیا و همکاران، 

رسد در آن طرف طیف، نگرشی بدبینانه وجود دارد که در آن اینترنت اما به نظر می

ب افـراد بـه فعالیـت    تواند از طریق ترغی ـشود که میعنوان ابزاري معیوب معرفی می به

تر مشـارکت  دارتر و عینیها از اشکال معنی ها باعث دور شدن آنسیاسی در سطح وب

) کـه عمـدتاً تحـت تـأثیر     2001( 16انداز از قبیل دیانیسیاسی گردد. متفکرین این چشم

-شهروندانی که می نظریات پوتنام قرار دارند معتقدند که اینترنت با از بین بردن انرژي

ها را به سمت انزوا  هاي مدنی و سیاسی جامعه مشارکت نمایند، آنتند در فعالیتتوانس

نـد  نکاسـتدلال مـی  ) 2002( 17دهند. همچنین نـاي و اربینـگ  و انفعال سیاسی سوق می

تواننـد وقـت زیـادي    دهند، نمیافرادي که زمان بیشتري را براي اینترنت اختصاص می

علاقه مردم بـه  ثیري منفی بر أت ها معتقدند که اینترنت نآهاي دیگر داشته باشند. براي فعالیت

شود که زمـان کـافی   استفاده زیاد از اینترنت باعث می اولاً چرا که دارد شرکت در انتخابات

هاي اینترنتی از ایجاد تعـاملات  باقی نماند. ثانیاً فعالیت و سیاسی هاي اجتماعیبراي فعالیت

ضـروري   تعاملاتی که براي گسترش اعتماد سیاسی کـاملاً کند؛ چهره به چهره جلوگیري می

- بر مبناي این رویکرد افرادي که زمان بیشتري را به کارهاي اینترنتی اختصاص می باشد.می

خـود توجـه   و سیاسی کمتر به محیط اجتماعی  ساعت در هفته) احتمالاً 5تا  2دهند (حتی 

به همین دلیل ناي و  با دوستان و خانواده خواهند داشت. بحثکنند و زمان کمتري براي می

شود و احتمال تقویت هر نـوعی  فعالیتی فردي محسوب می اربرینگ معتقدند اینترنت ماهیتاً
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  ت.از مشارکت توسط اینترنت ضعیف اس

هـاي  انداز موجـود در در ایـن زمینـه کـه عمـدتاً در حـوزه      سرانجام، سومین چشم

نام دارد. طرفداران این رهیافت معتقدند   18»طبیعی شدن«رهیافت دانشگاهی رواج دارد، 

هـاي سیاسـی از   مندي شهروندان به فعالیت در حوزهکه تأثیرات اینترنت بر روي علاقه

منـد هسـتند   هاي سیاسی علاقـه نوع تکمیلی است که با حمایت از کسانی که به فعالیت

طـور کـه    عبـارت دیگـر، همـان   شـود. بـه   هاي مشارکتی آنان مـی باعث تقویت گرایش

عنـوان   هاي سیاسـی آنلایـن بـه   دهد در این رهیافت فعالیت) نشان می2004( 19تدسکو

هاي سیاسی چهره به چهـره بـین مـردم در نظـر     هاي آفلاین یا همان بحثامتداد بحث

منـد بـه   جاي تغییر قواعـد بـازي صـرفاً تمایـل شـهروندان علاقـه       شود، که بهگرفته می

کند هر چند ممکن ) نیز استدلال می2003( 20کند. بیمبرسیاسی را بیشتر میهاي  فعالیت

است که اینترنت شیوه انجام سیاست را تغییر دهد اما ایـن تکنولـوژي جدیـد بـر روي     

گـذارد.  کننـد تـأثیر مـاهوي نمـی    اذهان کسانی که از اخبار سیاسی اینترنت استفاده مـی 

ترین حامیان این رهیافت، صرفاً بـر نقـش   عنوان اصلی دانشگاهی بهترتیب محققان  بدین

ها معتقدند که اینترنت بـا تقویـت    کنند. آنتقویتی اینترنت آن هم به مقدار کم، تأکید می

الگوهاي موجود مشارکت سیاسی از قبل موجود باعث تحکیم ساختارهاي قدرت فعلی 

یان شهروندان فعال به لحاظ سیاسی شود، و بدین ترتیب شکاف موجود مدر جامعه می

کـه همسـو بـا نظریـات      طبق این نظریهشود. تر میو شهروندان غیرفعال سیاسی عمیق

هـاي   پیـام مخاطبان عمدتاً افـرادي منفعـل هسـتند و    ، باشدمی 22و برلسون 21لازارسفلد

ه وجـود آورنـد بلک ـ   ارتباطی قادر نیستند تغییراتی بنیـادي در عقایـد و رفتـار افـراد بـه     

بر این اساس  ).88: 1385(رزاقی،  صورت محدود، استحکام بخشند ها را به توانند آن می

تفکـر انتقـادي را مـورد     هارسانه شود کهمخاطب از حالت انفعال خارج می زمانیتنها 

هـاي منـاظره کـه     هایی ماننـد برنامـه   تواند با ساخت برنامه رسانه می .حمایت قرار دهند

. از سـوي  کنند، موجب فعال شدن مخاطب گـردد  ودن تشویق میمخاطب را به منتقد ب

هـایی در   ، یافتن پیـام وجود این امر عدمیا وجود ضعف شخصیتی در مخاطب و دیگر، 

تواند  مینیز ، انجام این کارعدم یا رسانه از سوي مخاطب که مطابق نیازهاي او باشد و 

  ).19-25: 1380(آشنا،  بر فعال یا منفعل بودن مخاطب تأثیر بگذارد
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رسد همین سه رهیافت در مورد تأثیرات اینترنت بـر روي  از سوي دیگر به نظر می

بـوك،  از قبیل فیس 23هاي اجتماعی مجازيرفتارهاي سیاسی شهروندان، در مورد شبکه

) با بررسی رابطـه  2007( 24کند. براي مثال ویلیامز و گالتیتوییتر و تلگرام نیز صدق می

هـا در   بـوك و تعـداد آراء آن  اد دوستان کاندیداهاي انتخاباتی در فضـاي فـیس  بین تعد

هـا و دوسـتان بیشـتري در محـیط     دهد که کاندیداهایی که از لایـک انتخابات نشان می

بوك برخوردار بودند در انتخابات نیـز از آراء بیشـتري برخـوردار بودنـد و بـدین      فیس

تاحـدودي بـر روي فرآینـد انتخابـات تـأثیر      هاي اجتماعی توانسته بودنـد  ترتیب شبکه

بینانه ناي و اربینگ در مورد اندازهاي خوشرسد با چشماي که به نظر میگذارند؛ نتیجه

تأثیرات مثبت اینترنت بر روي مشارکت انتخاباتی شهروندان انطباق دارد. امـا از سـوي   

ند افرادي که محیط کن) بر اساس رهیافت دوم استدلال می2009( 25دیگر، آنکو و کوزما

کردند کسانی بودند که عمدتاً با افـراد همفکـر   فعالیت می 26اسپیساجتماعی مايشبکه 

شـد تـا در   کردند و این امر باعـث مـی  بودند تعامل می که داراي بینش سیاسی مشابهی

منـدي شـهروندان بـه    بسیاري از مواقع این شبکه اجتماعی تأثیر منفـی بـر روي علاقـه   

گـارتنر و  هـاي سیاسـی داشـته باشـد. همچنـین بـام      گیريتخابات و موضعشرکت در ان

هاي اجتماعی دهند که استفاده از شبکه) نیز در پژوهش خود نشان می2010( 27موریس

هاي همفکر خود بوك و توییتر مخصوصاً در بین جوانانی که عمدتاً با گروه از قبیل فیس

منـدي بـه مشـارکت سیاسـی نداشـته      علاقهارتباط داشتند، هیچ تأثیري بر روي افزایش 

کنند ) با استفاده از رهیافت سوم، استدلال می2011( 28است. سرانجام ویتک و همکاران

تواند فضـاي خـوبی را بـراي بیـان افکـار      هاي اجتماعی میبوك و دیگر شبکهکه فیس

هاي سیاسی مخصوصاً در بین و مشارکت در بحث  سیاسی، جستجوي اطلاعات سیاسی

هـاي  ها از ظرفیت و توان بالقوه این شبکه هروندان جوان فراهم آورد. بدین ترتیب آنش

اجتماعی براي تحریک شهروندان به منظور فعالیت سیاسی کاملاً آگاه هستند، اما با این 

منـدي  کنند که این ابزارهاي ارتباطی جدید صرفاً باعـث علاقـه  وجود همزمان تأکید می

کردند، اما این هاي سیاسی فعالیت میشود که قبلاً نیز در حوزهسیاسی بیشتر افرادي می

هاي اجتماعی بر روي افرادي که در گذشته نسبت به مسائل سیاسـی و اجتمـاعی   شبکه

  تفاوت بودند تأثیر زیادي ندارد.بی
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)، 1391در ایران نیز اگرچه برخی از پژوهشـگران از قبیـل جهـانگیري و زارچـی (    

)، فیروزجاییان و جهـانگیري  1388)، اسماعیلی و موحدیان (1390هرسیج و همکاران (

هاي مختلف و ) به بررسی رابطه بین استفاده از رسانه1384زاده ()، پناهی و عالی1387(

هـا صـرفاً بـر روي انتخابـات      کـدام از آن  انـد امـا اولاً هـیچ   مشارکت سیاسـی پرداختـه  

انـد،  هـا پرداختـه  ه بخشی از انواع رسـانه اند و ثانیاً تنها بجمهوري تمرکز نکرده ریاست

هـا از  که در این پژوهش سعی خواهد شد تا بر روي مجموعه مختلفی از رسانه حالی در

هـاي خبـري   هـا، تماشـاي اخبـار رادیـو و تلویزیـون، شـبکه      قبیل مطبوعات و روزنامه

ر هـاي سیاسـی د  هـاي مختلـف در اینترنـت و بحـث    ها، استفاده از خبرگـزاري ماهواره

گیري افراد در مورد احتمال شرکت ها بر روي تصمیم هاي اجتماعی و تأثیرات آن شبکه

  پرداخته شود.  96جمهوري سال یا عدم شرکت در انتخابات ریاست

  روش پژوهش

پژوهش حاضر از نظر کنترل شرایط پژوهش، یک بررسی همبستگی است و از نظر هـدف،  

صورت گرفتـه اسـت.    1395اردیبهشت سال یک پژوهش کاربردي است که در فروردین و 

طـور کـه    جامعه آماري پژوهش شامل شهروندان حوزه انتخاباتی شهر اصفهان بود و همـان 

استفاده شد کـه بـا    SPSS Sample powerافزار  دهد از نرمدر پایین نشان می 1جدول شماره 

افی بـه نظـر   نفـر ک ـ  314تعداد حجم نمونـه   80/0و با توان  04/0محسوب کردن حجم اثر 

پرسشـنامه در   400هـا تعـداد   رسید. اما با در نظر گرفتن احتمال ریزش برخی پرسشـنامه  می

هـا هنگـام گـردآوري     نامه اي از پرسش بین شهروندان پخش شد که به دلیل ضایع شدن پاره

  نامه مورد تجریه و تحلیل قرار گرفته است.  پرسش 350ها،  داده
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درصـد افـراد زن    4/33درصـد افـراد مـرد و     6/66شـده  از این تعداد پرسشنامه پخش 

بـود.   2/28سال قرار داشتند و میانگین سـنی آنـان    70سال تا  18باشند که در دامنه سنی  می

درصـد افـراد داراي تحصـیلات     7/30درصد افـراد داراي تحصـیلات پـایین،     27همچنین 

درصد افـراد   7/14. سرانجام درصد آنان داراي تحصیلات نسبتاً بالایی بودند 3/42متوسط و 

درصـد   3/80داراي درآمد خانوادگی پایین (سطح درآمد کمتر از یک میلیون تومان در ماه)، 

میلیون تومان در مـاه)   3داراي سطح درآمدي متوسط (سطح درآمد بین یک میلیون تومان تا 

  ه) بودند.میلیون تومان در ما 3درصد داراي درآمد بالا (سطح درآمد بالاتر از  9/4و 

گویه استفاده شد  22اي با اي از پرسشنامهدر این راستا، براي سنجش مصرف رسانه

اي تنظیم شده بود. همچنین براي سنجش گیري از مقیاس لیکرت چهار درجهکه با بهره

جمهوري آینده از یـک سـؤال پـنج     میزان علاقه افراد به رأي دادن در انتخابات ریاست

نشـانگر   5دهنده عـدم تمایـل فـرد و عـدد      نشان 1که در آن عدد اي استفاده شد درجه

بود. ضریب پایایی  96جمهوري سال  تمایل شدید فرد براي شرکت در انتخابات ریاست

دهنـده قابـل قبـول     دست آمد که نشان به 79/0تا  69/0پرسشنامه براي همه متغیرها بین 

  باشد. بودن میزان پایایی آن می

  هاي پژوهشیافته

-تر از وضعیت متغیرهایی که در این پژوهش بررسی شـده منظور ارائه تصویر روشنبه 

هاي توصیفی از قبیل میانگین و انحراف استاندارد استفاده اند، در جدول زیر برخی یافته

جمهوري سال  هاي مختلف و میزان علاقه افراد به شرکت در انتخابات ریاستاز رسانه

  گزارش شده است. 96

  ارهاي توصیفی متغیرهاي پژوهش. آم1جدول

  متغیرها  تعداد  حداقل  حداکثر  میانگین  انحراف استاندارد

  هامطبوعات و روزنامه  343  0  3  02/1  76/0

  اخبار تلویزیون  341  0  3  11/1  73/0

  اياخبار ماهواره  337  0  3  62/0  73/0

  اخبار اینترنتی  343  0  3  96/0  70/0

  اجتماعیهاي شبکه  338  0  3  71/0  68/0

  جمهوريریاست  337  0  3  05/2  10/1
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. ارائه شـده اسـت   فوقدر جدول  متغیرهاي مورد پژوهشمیانگین و انحراف معیار 

ها و همچنین نگـرش  استفاده شهروندان از هر کدام از رسانهبراي مقایسه بهتر وضعیت 

تمـامی نمـــرات   96جمهوري سال  ها در مورد احتمال شرکت در انتخابات ریاست آن

نشانگر کمترین میزان اسـتفاده   0که در آن عدد  محاســبه شــدند 3تا  0در محــدوده 

هـا بـود.   دهنده بیشترین میزان استفاده از هـر کـدام از رسـانه   نشان 3ها و عدد از رسانه

 افــرادبـراي تمـامی   احتمـال شـرکت در انتخابـات ریاسـت جمهـوري      میـانگین نمـره   

دهـد در حـال حاضـر در    که این امر نشـان مـی   بود 05/2ین پژوهش کننده در ا شرکت

جمهـوري سـال بعـد     شهروندان مورد مطالعه احتمالاً در انتخابات ریاسـت  3/68حدود 

دسـت آمـده در مـورد میـزان اسـتفاده از       هاي بـه شرکت خواهند کرد. همچنین میانگین

خبار سیاسی عمدتاً از هاي خبري مختلف حاکی از آن است که مردم براي کسب ارسانه

هاي اي، اینترنت و شبکههاي ماهوارهکنند و میزان استفاده از شبکه تلویزیون استفاده می

عنوان منبع کسب اخبار و اطلاعات سیاسی  بوك، تلگرام و غیره بهاجتماعی از قبیل فیس

هـا  ز رسـانه باشد که در این بین کمترین میزان اسـتفاده ا در مقایسه با تلویزیون کمتر می

  باشد.میاي هاي ماهوارهمربوط به شبکه

  . نتایج آزمون نسبت احتمال2جدول 

لگاریتم   اسکوئر کاي  درجه آزادي  داريسطح معنی

  نماییدرست

  مدل

  مدل صفر 07/783   

  مدل نهایی 58/706 49/76 5 00/0

آزمـون در  دهـد. ایـن   نتایج آزمون نسبت احتمال مدل را نشان می 2جدول شماره 

واقع آزمون نسبت احتمال مدل نهایی به مدل صفر است که ضرایب تمامی پارامترها در 

) در سطح 58/76داري مقدار کاي اسکوئر (آن برابر با عدد صفر است. با توجه به معنی

توان چنین گفت که مدل نهایی توانسته است مدل صفر را می 01/0تر از  خطاي کوچک

گر مدل رگرسیونی مورد استفاده شده در این پژوهش مدل مناسبی رد کند. به عبارت دی

است و متغیرهاي مستقل به خوبی قادرند تا تغییرات احتمال شرکت افراد در انتخابـات  

  بینی کنند.جمهوري سال آینده را پیش ریاست
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  . مقادیر ضریب تعیین پزودو3جدول

 کاکس و نل  21/0

 نیجل کرك  23/0

 فادنمک  09/0

هاي ضریب تعیین پزودو (شامل سه ضریب تعیـین کـاکس و   مقادیر آماره 3 جدول

هاي ضریب تعیین در رگرسـیون  دهد که تقریبفادن) را نشان مینل، نیجل کرك و مک

طور که در جدول  شوند. همانخطی هستند که در رگرسیون لجستیک ترتیبی استفاده می

ضریب تعیین پزودو فاصله نسبتاً زیادي با فوق آمده است مقادیر هر سه آماره مربوط به 

درصد از واریـانس مشـارکت انتخابـاتی در     23تا  9اند تنها بین دارند و توانسته 1عدد 

بینی کنند. اما از آنجا که جمهوري سال آینده را در بین شهروندان اصفهانی پیش ریاست

تـري  معیار قابـل قبـول  ) معیار کاکس و نل را 1393بسیاري از محققان از قبیل بشلیده (

توان گفت که بر اساس معیارهاي حجـم   دانند بنابراین میبراي تفسیر ضریب تعیین می

) میزان نسـبتاً متوسـطی از واریـانس پـارامتر مشـارکت انتخابـاتی در       1988اثر کوهن (

  بینی شده است. جمهوري توسط مدل مورد نظر پیش ریاست

  . براوردهاي پارامتر4جدول

    وردآبر  خطاي معیار  والد  درجه آزادي  داريسطح معنی

جمهوريریاست  00/0  14/0  00/0  1  99/0  = 0 

جمهوريریاست  41/0  15/0  27/7  1  00/0  = 1 

جمهوريریاست  20/1  16/0  57/50  1  00/0  = 2 

  ها و مطبوعاتروزنامه  -03/0  10/0  09/0  1  75/0

  اخبار تلویزیون  17/0  10/0  69/2  1  10/0

  هااخبار ماهواره  -33/0  09/0  18/12  1  00/0

  اخبار اینترنتی  44/0  11/0  21/14  1  00/0

  هاي اجتماعی بحث سیاسی در شبکه  52/0  11/0  92/22  1  00/0

ترین جدول براي تفسیر میزان تأثیر  با عنوان برآوردهاي پارامتر مهم 4جدول شماره 

منـدي بـراي شـرکت در    علاقـه رگرسیونی هر یک از متغیرهاي مستقل بر متغیر وابسته 

است. در این جدول برآوردهـاي پـارامتر، خطـاي     96انتخابات ریاست جمهوري سال 
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داري براي تمامی پارامترهاي مدل به تفکیک آمـده اسـت.   هاي معنیاستاندارد و آزمون

طـور کـه    داري برآوردها و آزمون والد است. همـان منتهی تأکید اصلی در اینجا بر معنی

اي، هـاي خبـري مـاهواره   که تأثیر متغیرهاي تماشاي شبکه حالی دهد درا نشان میهیافته

هاي اجتماعی مجازي در هاي سیاسی در درون شبکههاي خبري اینترنتی و بحثسایت

ها و اخبار ارائه شده در دار است اما تأثیر روزنامهمعنی 05/0تر از  سطح خطاي کوچک

جمهوري  ي گرایش افراد به شرکت در انتخابات ریاستداري بر روتلویزیون تأثیر معنی

  ندارد.  96سال 

اي برابـر بـا   هـاي خبـري مـاهواره   در این راستا، مقدار برآورد متغیر تماشاي شبکه

دهد که با فرض ثابت مانـدن تـأثیر تمـامی متغیرهـاي      است و این امر نشان می -33/0

 -33/0اي با کاهش خبري ماهوارههاي مدل، افزایش یک واحد در متغیر تماشاي شبکه

هـاي لگـاریتم متغیـر وابسـته تمایـل افـراد بـه شـرکت در انتخابـات          واحـد در نسـبت  

جمهوري همراه خواهـد بـود. بـه عبـارت دیگـر، بـه هـر میـزان شـهروندان از           ریاست

کنند، علاقه کمتري به شرکت در انتخابات اي بیشتر استفاده میهاي خبري ماهواره شبکه

  جمهوري سال آینده دارند.  ریاست

ــایت    ــار روز در س ــتجوي اخب ــر جس ــرآورد متغی ــدار ب ــر، مق ــا و از ســوي دیگ ه

دهد که بـا فـرض ثابـت    است و این امر نشان می 44/0هاي اینترنتی برابر با  خبرگزاري

هـاي  ماندن تأثیر تمامی متغیرهاي مدل، افزایش یک واحد در متغیـر اسـتفاده از سـایت   

هاي لگاریتم متغیر وابسته تمایل افراد به واحد در نسبت 44/0افزایش خبري اینترنتی با 

جمهوري همراه خواهد بود. به عبارت دیگر، به هـر میـزان    شرکت در انتخابات ریاست

کنند، علاقـه بیشـتري   هاي اینترنتی بیشتر استفاده میها و خبرگزاريشهروندان از سایت

آینده دارند. همچنین مقدار برآورد متغیـر   جمهوري سال به شرکت در انتخابات ریاست

بـوك،  هاي اجتماعی مجـازي از قبیـل فـیس   هاي سیاسی و خبري در درون شبکهبحث

دهد که با فرض ثابت مانـدن  است و این امر نشان می 52/0آپ برابر با تلگرام و واتس

ي در هاي سیاسی و خبـر تأثیر تمامی متغیرهاي مدل، افزایش یک واحد در متغیر بحث

هـاي لگـاریتم متغیـر    واحد در نسبت 52/0هاي اجتماعی مجازي با افزایش درون شبکه

جمهوري همراه خواهد بود. به عبارت  وابسته تمایل افراد به شرکت در انتخابات ریاست
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هـاي اجتمـاعی مجـازي بیشـتر بـه بحـث       دیگر، به هر میزان شهروندان در درون شبکه

قه بیشتري به شرکت در انتخابـات ریاسـت جمهـوري    پردازند، علاسیاسی و خبري می

هـاي مـورد   کنند. نکته مهم اینجا است که در بین انواع مختلف رسانهسال آینده پیدا می

بیشترین تـأثیر   92/22هاي اجتماعی با آماره والد پژوهش، متغیر بحث سیاسی در شبکه

  را بر روي مشارکت انتخاباتی سال آینده داشته است.

  گیري تیجهبحث و ن

هـاي مختلـف جهـت تعیـین     مشارکت مردم در صحنه سیاسییکی از ابعاد بارز توسعه 

-هـاي مهـم در هـر نظـام سیاسی است. از مصـداق گذاري سرنوشت و ترسیم سیاست

انتخابات رکن اصلی دموکراسی  د.توان به انتخابات اشـاره کرهاي مشارکت سیاسی می

شان اننـد نظرات خود را ابراز کرده، امیدها و آرزوهايتواست. مـردم بـا رأي دادن مـی

مـردم از طریــق رأي   و بدین ترتیبرا بیـان کننـد و مقامـات کشور را به نظر وادارند 

رسد یکی از عواملی که . در این میان به نظر میزننددادن، سرنوشـت خویش را رقم می

عدم شرکت در انتخابات تأثیر گذارد گیري افراد براي شرکت یا تواند بر روي تصمیممی

تواننــد مبــدأ رویکردهــا،    ها با توجـه بـه جایگـاه خــود مــی     رسانهها هستند. رسانه

میزگردها،  از طریقباشند. این روند  مهمیهاي گفتمانها و خردهها، گفتمانگیريجهـت

هاي سیاسـی  دهبرانگیـز و عمیـق کـه ای تحلیل و گفتگوهـاي چـالش هابحث ها،مناظره

کشد، قابل اجراست و از این طریق اطلاعات لازم را در اختیار مردم قـرار  را به نقد می

فضـاي سیاسـی کشـور و     تر مردم نسبتو فـضاي لازم را بـراي شناخت دقیق گیردمی

کند. بنابراین با توجه به اهمیت میایجاد  ي سیاسی مختلفهاها و جریانگروههمچنین 

بینی پژوهش به بررسی و پیش هاي سیاسی افراد اینگیريوهی در تصمیمهاي گررسانه

گیري افراد در مورد احتمال شـرکت یـا   هاي مختلف خبري در تصمیمنقش انواع رسانه

  پرداخته است. 96جمهوري سال عدم شرکت در انتخابات ریاست

ها  هاي  و در معرض رسان البته ممکن است این پرسش طرح شود که مصرف رسانه

دهـی اثرگـذار اسـت؟ در ایـن      بودن چگونه بر مشارکت سیاسی و از جمله فرآیند رأي

هـا بـه ابـزاري حیـاتی بـراي عملکـرد        راستا، نخست باید اذعان کرد که امروزه رسـانه 
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کنند که از خلال آن شهروندان اند و به مثابه مکانیسمی عمل میسالاري مبدل شده مردم

گیرند. تبیین نظري این رابطه به سالاري را یاد مییند مردمنحوه ورود و همکاري در فرآ

کنند بـه   ها ایفا می دو شکل مستقیم و غیر مستقیم ممکن است. نقش مستقیمی که رسانه

ها گردد که شهروندان در فرآیند سیاسی بدانهایی باز می فراهم ساختن اطلاعات و داده

تواننـد بـه   هـا و اطلاعـات مـی   لیل ایـن داده ها با تسهیل دریافت و تح نیاز دارند. رسانه

ها و افزایش مشارکت سیاسی مدد برسانند. نقش غیرمستقیم به تعمیق و تحکیم برداشت

ها گردد که تعمیق این برداشتهایی همچون اعتماد و احساس مؤثر بودن باز مینگرش

). از 408: 2014شـود (گریگـال بـروان و ویلکـز،     به افزایش مشارکت سیاسی منجر می

هایی که به افزایش مشـارکت سیاسـی و از جملـه     توان استدلال کرد رسانههمین رو می

رسانند این مهم را از طریق افزایش متغیرهاي واسطی همچون اعتمـاد  دهی مدد می رأي

  سازند.و احساس مؤثر بودن محقق می

بنـدي  حال با در نظر گرفتن این مفروضـات اساسـی، در ایـن پـژوهش بـا تقسـیم      

هـا،  هـا، تلویزیـون، مـاهواره   هاي خبري به پنج نوع مختلف مطبوعات و روزنامـه  رسانه

بـوك، تلگـرام و   هاي اجتماعی مجازي از قبیل فیسهاي خبري اینترنتی، و شبکهسایت

هاي خبري دهد که تنها سه نوع رسانه یعنی تماشاي شبکهغیره، نتایج پژوهش نشان می

هـاي سیاسـی در درون   هاي اینترنتی و بحثخبري و خبرگزاريهاي اي، سایتماهواره

هاي افراد در مورد احتمال شرکت یـا  گیريهاي اجتماعی مجازي بر روي تصمیمشبکه

دیگـر   اند و دو رسانهتأثیرگذار بوده 96جمهوري سال عدم شرکت در انتخابات ریاست

هـاي سیاسـی   منـدي  ت و علاقهها تأثیر چندانی بر روي تمایلایعنی تلویزیون و روزنامه

  اند. افراد نداشته

اي تقریبـاً  هاي خبري مـاهواره در این راستا، اولین یافته پژوهشی این بود که رسانه

با شدت نسبتاً متوسطی بر روي تصمیم افراد در مورد احتمـال رأي دادن در انتخابـات   

کننـد  ي بیشتر استفاده مـی اهاي خبري ماهوارهگذارد و شهروندانی که از رسانهتأثیر می

ها تمایل کمتري بـراي شـرکت در   تحت تأثیر فضا و اطلاعات پخش شده در این شبکه

رسد نتایج پژوهش در ایـن زمینـه بـا بسـیاري از     انتخابات سال آینده دارند. به نظر می

هاي مـارتینلی و کـافی   تحقیقات مورد اشاره در ادبیات پژوهش از جمله نتایج پژوهش
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) همسو است. پژوهش کـافی و کانیهـان از   1997و مخصوصاً کافی و کانیهان () 1995(

هاي پـژوهش  ها نیز همانند یافته آن رو داراي اهمیت زیادي است که نتایج تحقیقات آن

بینی  هاي دیگر در پیشها و مطبوعات در مقایسه با رسانهداد که روزنامهحاضر نشان می

توان گفت توان تأثیرگذاري کمتري داشتند. همچنین میهاي انتخاباتی افراد گیريتصمیم

اي بـر روي احتمـال   هاي خبري ماهوارهشبکه که نتایج این پژوهش در مورد تأثیر منفی

ملکـی و  هاي پژوهش نیکجمهوري توسط یافتهشرکت شهروندان در انتخابات ریاست

  شود. اقع می) مورد تأیید و1392) و همچنین باستانی و زمان (1394همکاران (

هـاي  ها و خبرگزاريدومین نتیجه پژوهشی این تحقیق آن بود که هم مطالعه سایت

هـاي اجتمـاعی مجـازي تقریبـاً بـا شـدت       اینترنتی و هم بحث سیاسی در درون شبکه

گـذارد و  متوسط بر روي تصمیم افراد در مورد احتمال رأي دادن در انتخابات تأثیر می

کنند و یا در درون هاي اینترنتی را بیشتر مطالعه میخبرگزاريها و شهروندانی که سایت

کنند، علاقـه بیشـتري بـراي    هاي اجتماعی بیشتر در مورد مسائل سیاسی بحث میشبکه

رسد ایـن امـر در انطبـاق بـا نظریـات      شرکت در انتخابات سال آینده دارند. به نظر می

شود ) قرار دارد و باعث می2012) و همیلتون و تولبرت (2012بنگستون و کریستنسن (

هـا بـر روي علاقـه    رسـانه  ) در مورد تأثیر منفی2001) و دیانی (2000تا نظریه پوتنام (

سیاسی شهروندان رد شود. بنگستون و کریستنسـن و همچنـین سـایر متفکرانـی کـه از      

دلال کردنـد، اسـت  هاي اجتماعی نگاه میبینانه به تأثیرات اینترنت و شبکهاي خوشزاویه

کردند که اینترنت با تحرك بخشیدن به تعداد زیـادي از شـهروندانی کـه در مسـائل     می

شود و بدین ترتیب شدند باعث افزایش سرمایه سیاسی در جامعه میسیاسی درگیر نمی

دست آمده توسط شـهروندان در فضـاي مجـازي، حتـی      با افزایش اطلاعات سیاسی به

ی نداشـتند نیـز بـه شـرکت در انتخابـات سیاسـی       اي به مسائل سیاس ـافرادي که علاقه

  شوند.تحریک می

هـاي سیاسـی درون   بـراي متغیـر بحـث    92/22لازم به ذکر است کـه آمـاره والـد    

هـاي مختلـف   دهد که ایـن متغیـر در بـین رسـانه    هاي اجتماعی مجازي نشان می شبکه

ت در گیـري افـراد در مـورد احتمـال شـرکت یـا عـدم شـرک        تأثیرگذار بر روي تصمیم

رسد بیشترین تأثیر را داشته است. بنابراین به نظر می 96جمهوري سال انتخابات ریاست



 135     1396سال  يجمهور یاستهان به شرکت در انتخابات رشهروندان اصف یلتما  ها در میزان نقش رسانه بینی یشپ

هـاي سیاسـی مـردم را     هـاي مشـارکت   شـیوه  چشـمگیر اي گونـه  به هاي اجتماعی شبکه

کـه در زمـان    طـوري  هاند. بها را با فضاي سایبر و مجازي آمیخته اند و آندگرگون کرده

عنـوان بهتـرین محـل     کنند از اینترنت بهحزاب مختلف سعی میانتخابات نمایندگان و ا

دهی به فرهنگ سیاسی جامعـه  ها با جهتگونه رسانه تبلیغات سیاسی استفاده کنند. این

در راستاي هماهنگی با نظام سیاسی قادر هستند در جهـت ایجـاد انگیـزش، تحـرك و     

و در خـدمت نظـام بـراي    سوي اهداف اصلی هر نظام گام بردارنـد   بسیج توده مردم به

. البته لازم به ذکر است کـه ایـن نتـایج بـدان معنـی      کارگیري تمام توان جامعه باشند هب

هاي دیگر از جمله تلویزیون تأثیري بر روي انتخابات ندارد بلکه ممکن  نیست که رسانه

است تلویزیون درباره اصل تمایل به مشارکت  نقش کمتري داشته باشد ولـی احتمـالاً   

درباره اینکه چه کسی انتخاب شود، با توجه به بحث مناظرات و تبدیل مخاطبان منفعل 

کننده باشد،  بخصوص که بسیاري اصل مشارکت را بـه وجـود    به مخاطبین فعال تعیین

 کنند.گزینه مورد نظر خود در نامزدها مشروط می

  ها یادداشت
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