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 بازار يابي ماهي در استان هرمزگان
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  چكيده

 بر افزون  ،راه حلي براي رفع مشكلات موجودي  دريايي و ارائه فرآورده هايتحليل بازار      
از اين  لذا هدف  ،كند ميبسيار يبه پايداري ذخاير دريايي نيز كمك  ،ان بهبود وضعيت صياد

مطالعه بررسي بازاريابي آبزيان در استان هرمزگان به منظور تدوين رهيافتي براي حل مشكلات و 
در اين راستا چهار شهرستان در استان هرمزگان جهت  . فرآوردهاست بازار اين گروه از  يتوسعه

 14،  صياد90تصادفي مركب از ي  مصاحبه و تكميل پرسشنامه نمونه راه از مطالعه انتخاب و
 كارايي فني و و مود نياز جمع آوري داده هاي خرده فروش 25عمده فروش و تبديل كننده و 

 بررسي وضعيت بازار آبزيان . شدبازاريابي برآورد ي  حاشيه گوناگونقيمتي بازار محاسبه و توابع 
به  نشان داد كه عموماً سهم توليد كننده يا صياد از قيمت پرداخت شده هرمزگاني در منطقه 
 بالاي بازاري سهم پايين صيادان و حاشيه . است نهايي بسيار كم ي  مصرف كننده وسيله ي

دليل موضوع . است رساني انواع ماهي در شهرستان بندر لنگه در مقايسه با بندرعباس نيز بيشتر 
زيادتر مراكز صيد و مصرف در بندرلنگه نسبت به بندرعباس و عدم ي له توان در فاص اخير را مي

  .  هاي صيادي جستجو نمود فعاليت تعاوني
، مجوزهـاي     تـسهيلات  نبـود ،    از شـرايط بـازار     نا آگـاهي  دهد كه     همچنين ارزيابي نشان مي         

رسد كـه   نظر ميه   ب بر اين اساس  . است  ترين مشكلات صيادان      مهم  صيادي و امكانات زيربنايي از      
رسـاني آبزيـان در       خروج از مشكلات موجود و بهبـود شـرايط بـازار           ، ياد شده براي رفع مشكلات    
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هاي تعـاوني از     تشكل.  استان هرمزگان پيگيري يك استراتژي مبتني بر كارگروهي ضروري باشد         
هـا    تعـاوني كـه   به صورت ادغام افقي مي باشـند يعنـي ايـن   بيشتراما ، گذشته وجود داشته است     

 تبـديل   ،هـا     بازار از جمله توليد كننـدگان نهـاده       هاي   از صيادان تشكيل شده و ساير عامل         بيشتر
 لذا ادغام عمودي در كنار ادغام افقـي توصـيه            ، اند  كنندگان و سردخانه داران در آن نقشي نداشته       

  .مي شود
، اسـتان    رسـاني  بـازار ي  حاشـيه   ،   ، كارايي بـازار    بازاري  ، حاشيه    بازار ماهي : واژه هاي كليدي  

  .هرمزگان
  

  پيشگفتار
 كـشاورزي  فرآورده هايبازاريابي ي نگاهي اجمالي به مطالعات كاربردي صورت گرفته در حوزه             

، اما به هرحال سـعي گرديـده        است   در اين مطالعات      شايان توجه   نه چندان  يحاكي از وجود تمايز   
از .  تفكيكـي پرداختـه شـود     ه گونـه ي     ه هاي مورد توجه ب     به هريك از زمين    هدر اين مطالع  تا  است  

، اجـزاي آن و      بازاريـابي   ي ترين مباحث مطرح در مطالعات بازاريابي توجـه بـه حاشـيه            جمله مهم 
 . است موثر بر آن هاي بررسي عامل 

بـه  بازاريابي گوشت را با تغيير جزيي در الگوي اضافه بها و با توجه              ي  حاشيه  ) 1985(ولگننت       
    بازاريـابي يـك    يبـرآورد نمـوده و دريافـت كـه حاشـيه     ) انتظارات عقلايي( انتظارات قيمتي آينده

بازاريـابي  ي  مؤثر بر حاشيه    هاي  ترين عامل     قبل و نرخ دستمزد در دوره هاي گذشته مهم          ي دوره
دام بازاريابي اق ـي مدل هاي حاشيه ي نيز پس از ارائه  )1989(تامسون و همكاران.  گوشت هستند

تـرين    مهـم پـژوهش در ايـن  .  بازاررساني براي پرتقال در آمريكا نمودنـد     ي   توابع حاشيه    برآوردبه  
، ميزان پرتقال حمل شـده بـه          بازاريابي پرتقال را ميانگين قيمت بازار       ي  مؤثر بر حاشيه   عامل هاي 

نهايـت  در  .  كردنـد ، روند زماني و متغير مجازي معرفـي           نرخ انتقال محصول به بازار     ميانگينبازار،  
همچنـين  .  ، الگوي اضافه بهـا را مـدل برتـر معرفـي نمودنـد              پس از ارزيابي مدل هاي برآورد شده      

 در مورد هشت صـنعت      1983تا  1955  ي با استفاده از داده هاي سالانه طي دوره       ) 1991(هالووي  
ت و غيره اقدام بـه      ، سبزيجا  ، ميوه  ، لبنيات  ، تخم مرغ   ، گوساله  مواد غذايي از قبيل گوشت خوك     

 بازاريـابي را قيمـت       ي  مؤثر بر حاشـيه    عامل هاي ترين   بازاريابي نمود و مهم   ي   تابع حاشيه    برآورد
 يـا درصـد تغييـرات مقـدار          هـا  ، نوسان  ، قيمت محصول در سر مزرعه      بازاري  محصول تقاضا شده    

  .  بازاريابي معرفي كرد يكالاي عرضه شده سر مزرعه و هزينه
 ديگر از مطالعات به بحث مسايل مرتبط به بازاررساني و مسير بازاريابي پرداخته اند كه                گروهي      

 .  اشاره كـرد   ،)1995(شرايواستار و رانادير    از مطالعات خارجي انجام شده در اين زمينه مي توان به            
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بـه   درصـد محـصول      8،    در بازار خرده فروشي    ماهي درصد   7آنها در اين مطالعه نتيجه گرفتند كه        
 . رسـد   حق العمل كاران بفـروش مـي      راه   درصد محصول از     85مستقيم به خرده فروشان و      گونه ي   

ترين عامل بازار رساني شلتوك در فيليپين را كارخانه هاي تبـديل             مهم) 1999 (يامي و همكاران  ه
، بـه بررسـي بازاريـابي گوشـت      )2004( ديگـر گيلـسپي و همكـاران     اي در مطالعه .  عنوان نمودند 

هاي بازاريـابي   ، روش  بر روش حراج متعارف بازاريابي گله گاو افزونآنها نشان دادند كه     .  رداختندپ
     پيمان غير رسمي و حراج تلويزيـوني نيـز مـورد اسـتفاده قـرار                 ي وسيلهه   متعارفي نظير فروش ب    نا

 درصـد   39،   ي آنها همچنين نشان داد كه درانجام بازاريابي توليدات دام          ي نتايج مطالعه .  مي گيرد 
 .  اند  متعارف استفاده كردهناهاي  از روش

.   دريايي جنوب ايران را مورد بررسي قرار داد        فرآورده هاي نيز بازاريابي   ) 1372(سعادت اختر         
 فرآورده هاي  يك سيستم بازاريابي كارآمد و همچنين فساد پذيري سريع           نبود، به دليل      وي باوربه  

جهي از ماهيان صيد شده يا به عنوان ضايعات به دريا بازگردانده مي شود و             تو شايان، حجم    دريايي
، نيز در بررسـي خـود پيرامـون          )1376(حيراني  .  ندشوكه در اثر فساد در سواحل دفن مي          يا اين 

 بازاريابي تن ماهي ايران عنوان كرد كه اتخاذ روش مناسب نگهداري و عامل هايمسايل و مشكلات 
، عدم نگهداري مناسب ماهي پـس از         همچنين.  يان صيد شده امري ضروري است     جايي ماه ه  ب جا

، كمبود وسايل حمـل و نقـل    مصرف ، عدم وجود روش مناسب حمل و نقل از اسكله تا محل   صيد
، پـاره اي از       جديد و تـشريفات اداري بـيش از حـد          فرآورده هاي استاندارد براي   نبود  ،   يخچال دار 

  .   كه از كارايي آن مي كاهداست در بازاريابي ماهي مسائل و مشكلات موجود
به اهميت و نقش بسته بندي در بازاريـابي آبزيـان و اهميـت              ) 1376(فر  اي سكوتي   در مطالعه       

توانـد در حفـظ     بندي مي نتايج نشان داد كه بسته    .  بسته بندي در جلوگيري از فساد آن توجه نمود        
  . ؤثر باشدوش آبزيان م، مقدار و چگونگي فر كيفيت ماهي

.  در برخي از مطالعات نيز نقش قدرت بازار در فرآيند بازاريابي مورد ارزيابي قـرار گرفتـه اسـت                       
به ارزيابي ساختار بازار جهاني ماهيان و آبزيان پرداخت و به تعيين قدرت انحصاري              ) 1376(عبدلي  

 زيـر  كـشور را  16 بود كه   1992تا  1983ي   داده هاي مطالعه مربوط به سال ها       . بازار مبادرت نمود  
حركت بـازار جهـاني     ي  نتايج بيانگر آن بود كه تغييرات شاخص نشان دهنده          .  پوشش قرار مي داد   

  .آبزيان به سمت انحصار است
 بازاريابي گوشت قرمز و عامل هاي موثر بر آن در ايران را       ي حاشيه) 1387(حسيني و همكاران       

 بازاريـابي گوشـت گـاو و گوسـفند بـا         ي به اين نتيجه رسيدند كه حاشـيه        و مورد بررسي قرار داده   
مـستقيم و معنـي دار      اي  كشتار گوسـفند رابطـه      ي  قيمت گوشت در سطح خرده فروشي و هزينه         

  .دارد



 بازار يابي ماهي در استان هرمزگان

 

٨٠

 

 بازار ماهي در اسـتان هرمزگـان مـورد      ، مطالعه سعي شده تا با بررسي دقيق و جزئي تر         اين  در       
  . تحليل قرار گيرد

  
  روش پژوهش

، در يك بازار رقابتي به صورت اختلاف بين قيمت خريد يك محـصول                كل بازاريابي   ي حاشيه      
 بنـابراين    ، شـود   مـي كننده تعريف     توليدي  وسيله  ه   مصرف كننده و قيمت فروش آنها ب        ي وسيلهه  ب

كننـدگان و     د تولي ـ بـه وسـيله ي    كل بازاريابي اختلاف قيمت دريافتي      ي  معيار اصلي تعيين حاشيه     
 . كنندگان نهايي خواهد بود  مصرفبه وسيله يقيمت پرداختي 

  ديگر مفاهيمي است كـه در مطالعـات بـازار از آن اسـتفاده شـده                 ازبازاريابي  ي  ضريب هزينه         
 از قيمـت     بخش شايان توجهي    اهميت است كه   دارايهاي بازاريابي از اين نظر        بررسي هزينه .  است

 بازاريابي موجب تغيير سهم كشاورز از        ي تغييرات هزينه . در بر مي گيرد     نده را   پرداختي مصرف كن  
هـا و     فعاليتي   به مجموع هزينه     روي هم رفته  .  شود  قيمت محصول ارائه شده به مصرف كننده مي       
 ـ    بين توليد تـا مـصرف       ي خدمات انجام شده بر روي محصول در فاصله        صـورت درصـدي از     ه  كـه ب

نجفـي و  (شـود   بازاريابي گفته مي  ي  ، ضريب هزينه     ه به مصرف كننده است    قيمت محصول ارائه شد   
  .آيد بدست مياين ضريب از رابطه زير ).1383كاظم نژاد

r  = ( CM / Pr )  ×100           (1) 
  

بازاريـابي  ي  نيـز ضـريب هزينـه    rبازاريـابي و   ي   هزينهCM  قيمت خرده فروشي ، Prكه در آن  
   .است بازاريابي در قيمت نهايي محصول ي سهم هزينه ي دهنده  اين ضريب نشان. است 
اسـت  بر اين باور    ) 1992(تاكر  .   بازار است   ي كارايي بازاريابي از ديگر مفاهيم مهم در مطالعه             

كارا  نا ، سيستم بازاريابي   از نظر وي  .   اهميت را دارد   بيش ترين  در تحليل بازاريابي  كه معيار كارايي    
بالا بودن  .  دشو هاي نامعقول مي    و قيمت  فرآورده ها ، زوال   گسترده  ، زيان    ها  رفتن هزينه سبب بالا   

 يـا رضـايت      ،  درآمد توليدكننـدگان بـا فـروش در قيمـت بـالاتر            تاشود    كارايي بازاريابي موجب مي   
دو با كاهش قيمت بين خريد و فروش نهـايي در بـازار              كنندگان با كاهش قيمت خريد يا هر        مصرف

در مـسير بازاريـابي    تـر      منطقي  اي رابطههاي خدماتي     هرچه قيمت محصول با هزينه    .  دنفع گرد منت
 نـسبت   راهكارايي مسير بازاريـابي از      .  ، نظام بازاريابي از كارايي بالاتري برخوردار است        داشته باشد 

اريابي داراي  مسير باز .  آيد   بازاريابي نسبت و ضايعات بدست مي       ي  كل بازاريابي به هزينه     ي حاشيه
 بازاريـابي    ي  بازاريابي به ضـايعات و هزينـه        ي ، مسيري است كه در آن نسبت حاشيه        كارايي كمتر 
سه نوع ناكارايي بازاريابي شامل ناكـارايي       ) 1995(بر اين اساس شريواستاوا و رانادهير       .  بيشتر باشد 
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 ـ       روابط مربو .  ، ناكارايي قيمتي و ناكارايي كل را معرفي نمودند         فني ه ط به هريك از انواع ناكـارايي ب
  .شوند صورت زير محاسبه مي

  
EP=MC/GM           (2) 

  :كه در آن
:EPناكارايي قيمتي بازار   

:GM ناخالص بازاريابيي  حاشيه  
:MCبازاريابي ي هزينه   

  : زير مورد استفاده قرار خواهد گرفت يناكارايي فني رابطهي جهت محاسبه 
ET= CW/GM          (3) 

  
  :  كه در آن

:ET تكنيكي( ناكارايي فني(  
:GMناخالص بازاريابي ي حاشيه  
:CWضايعات ي هزينه   

  .آيد زير بدست ميي  نيز از رابطه (EO)ناكارايي كل 
EO= (MC+CW)/GM           (4) 

  
صفر بوده كـه     كارايي   نا،   هاي بازاريابي و ضايعات برابر صفر باشد         اگر هزينه  بالا ه هاي در معادل       

،   بازاريـابي باشـند     ي هـا برابـر حاشـيه       بيانگر كارايي كامل سيستم بازاريابي است و اگر اين هزينـه          
كارايي بازار محصولي كمتـر     نا  بنابر اين هرچه ميزان     . ست  كارا  ناكامل  به گونه ي    سيستم بازاريابي   

  ).1383ادنجفي و كاظم نژ(مي شود   آن مسير يا نظام بازاريابي كاراتر ،باشد
قيمـت  ( بازاريـابي از قيمـت نهـايي محـصول     عامـل هـاي  همچنين بـه منظـور تعيـين سـهم             

  :از روابط زير استفاده شده است، ) كننده مصرف
SHF=(PF/RP)× 100          (5) 

  
SHW=((PW-PF)/RP)× 100          (6) 

  
SHF=((RP-PW)/RP)× 100          (7 ) 
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، عمده فـروش و خـرده فـروش از      به ترتيب سهم توليدكنندهSHF و  SHF ،SHW كه در آن 
  .اند  شده  توضيح دادهپيش ترساير متغيرها .  باشد كننده مي قيمت مصرف

  
  هاي حاشيه بازاريابي  مدل 

 اين   متعددي بوده كه با توجه به ميزان اثر هر يك از           عامل هاي  بازاريابي تحت تاثير      ي حاشيه      
 از لحـاظ تئـوري هـر عـاملي كـه       روي هم رفته  .  باشد   مي  هايي ي زمان داراي نوسان    در ط  عامل ها 

  ، بازاريـابي مـؤثر اسـت     ي   بر حاشـيه     گونه اي بتواند توابع عرضه و تقاضا را تحت تاثير قرار دهد به            
 آنهـا بـر     هـاي گردند و مقادير كمـي اثر       ه سبب تغيير اين توابع مي     كي  عامل هاي بنابراين لازم است    

 لذا به منظور  ، قابل دستيابي استگوناگون الگوهاي راه بازاريابي تعيين گردد كه اين مهم از حاشيه
 بازاريـابي از الگوهـاي متعـددي اسـتفاده           ي حاشـيه ي   مـوثر و تعيـين كننـده         عامل هـاي  تعيين  

 اختصار در ادامه شـرح      همطالعه ب اين   سه مدل مورد استفاده در       ).1383نجفي و كاظم نژاد   (دشو مي
  .شده است اده د
  
  )اضافه بهاء(آپ  - الگوي مارك:1 

كه تقاضـاي مـصرف     وي عنوان كرد    .   ارائه شد  )1964(1گوا به وسيله ي  بار  اين الگو نخستين         
 در اين الگـو     . هاي خرده فروشي و سر مزرعه است       كننده عامل تعيين كننده در ارتباط بين قيمت       

هـاي بازاريـابي در نظـر گرفتـه        مت خرده فروشي و هزينـه     بازاريابي به صورت تابعي از قي     ي  حاشيه  
  . شود مي

Mm = f (Pr , Z )           (8) 
   

  : كه در آن 
Mm = بازاريابي  يحاشيه   

Pr = قيمت خرده فروشي  
Z  = متغيرهـاي موهـومي و غيـره      رونـد زمـاني  موردهـايي همچـون  هاي بازاريابي و ساير  هزينه ،
       مقـادير مطلـق يـا درصـدي از          تـا در بـر گيرنـده ي       دهـد     يه اجازه مـي   اين مدل به حاش   .  باشد  مي

  .  ـ آپ و يا تركيبي از اين دو باشد مارك
  
  

                                                 
1 Wagge 
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   نسبي  ي الگوي حاشيه:2
بدست كشاورزي  ي   نسبي از تابع تقاضاي معكوس براي محصول فرآوري شده            ي مدل حاشيه       

  يدر اين مدل حاشـيه .  ارائه شده است )1992 (2 و مولن)1991( 1گاردنر به وسيله ي كه مي آيد 
و اسـت   بازاريابي عامل هايي  كالا و هزينه   ارزش،   بازاريابي به عنوان تابعي از قيمت خرده فروشي       

   :شود صورت زير تعريف ميه ب
Mm = f ( Pr , TR , Z )           (9) 

  
  :كه در آن 

Pr =  ، قيمت خرده فروشيTR=  ارزش كالاي فروختـه شـده  (TR= Pr*Q)  وZ= هـاي     هزينـه
  .باشند بازاريابي مي

  
  بازاريابي ي  الگوي هزينه :3
شود كه شرايط رقابتي بوده و بنگاه اقتصادي تا جايي خدمات بازاريـابي               در اين مدل فرض مي           

 بـه وسـيله ي    اين مـدل    .   نهايي خدمات معادل درآمد نهايي آن باشد         ي دهد كه هزينه    را انجام مي  
  ي  مشخص در اين حاشيه    گونه ي هاي خدمات به      هزينه.  شده است  ارائه) 1985 (3ن و ولگاننت  مول

  : گردد  بازاريابي به صورت زير بيان مي
Mm  = f (Q , Z)          (10) 

  
  .  بردار هزينه هاي بازاريابي استZ ميزان محصول عرضه شده و Qكه در آن 

 بازاريابي همزمـان تـابعي از        ي ا هستند و در آن حاشيه      ايست يادشده است كه سه مدل      گفتني      
  . ستقيمت خرده فروشي ، هزينه و ساير متغيرها 

  
  داده ها جمع آوري روش
 تكميـل پرسـشنامه و      راه كـه از     اسـت هاي مقطعي     هاي مورد استفاده در اين مطالعه داده        داده      

  ، هـا در ميـان آنهـا تكميـل شـد           گروههايي كه پرسـشنامه   . ه است   حضوري بدست آمد  ي  مصاحبه  
صـيادان  در بـين     پرسـشنامه    90.  فروشان و عمل آوران     ، عمده  فروشان  ، خرده   صيادان  : از ندعبارت

                                                 
1 Gardner 
2 Mullen 
3 Wohlgenant 
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 داده هاي .  ، بندرلنگه و بندرحسينه به روش طبقه بندي تصادفي جمع آوري شد            ، قشم  بندرعباس
ياد رسشنامه بود كه از شهرهاي       پ 12 و   25مربوط به خرده فروشي و عمده فروشي به ترتيب شامل           

تجزيـه  . شـد    پرسـشنامه از عمـل آوران نيـز در بنـدرعباس تكميـل               4همچنين  .   بدست آمد  شده
  . انجام گرفتEviews و Excelوتحليل داده ها با استفاده از نرم افزارهاي 

  
  نتايج و بحث

 فرونـد شـناور     2570  كه از ايـن تعـداد      است فروند   3610كل شناورهاي فعال استان هرمزگان           
،  ، تعـداد شـناور     وضعيت صـيد  ) 1(جدول  .  هستند) لنج( شناور متوسط و بزرگ      1040كوچك و   

 3، شناور با ظرفيت  صيد به تن براي هر يك از انواع شناور شامل قايقي تعداد مجوز صيد و سرانه 
 .  نشان مي دهد1385 تن به بالا را براي سال 50 تن و 50 تا 21، شناور با ظرفيت   تن20تا 

    ،   كفزيـان  گونـاگون  بـه گونـه هـاي        يـاد شـده   شـناورهاي   ي  وسيله  ه  انواع آبزيان صيد شده ب          
ترين گونه هاي كفزي صيد شـده       بيش  .  زي درشت و غيره تقسيم مي شوند       زي ريز و سطح    سطح

ل اشـاره نمـود و      زي ريز مي توان به ساردين و طلا        از سطح .  ، زرده و كوسه مي باشد      شامل هامور 
  .كرد ، شير و قباد اشاره  زي درشت مي توان به سارم بالاخره از سطح

، سن و تعداد خدمه به تفكيك شهرسـتان هـاي مـورد              هاي سطح سواد   ويژگي) 2( در جدول        
 .  آمده است) بندر عباس، بندر لنگه، قشم و بندر حسينه( مطالعه 

، توانايي خوانـدن     سواد ، توزيع سواد در شش سطح بي        آيد  بر مي  ياد شده كه از جدول     چنان      
توزيع صيادان از نظر    .  بندي شده است    ، ديپلم و بالاتر از ديپلم طبقه       ، راهنمايي  ، ابتدايي  و نوشتن 

 تنهـا يـا    وندسـواد   صيادان يا بـي  بيش ترمورد مطالعه نشان مي دهد كهي  سطح سواد در منطقه     
تـر از صـيادان      از نظر توزيـع سـني نيـز صـيادان بنـدرعباس جـوان             .  دسواد خواندن و نوشتن دارن    

  . هستند بندرلنگه 
تر   نفر و بيش6-10،   نفر3-5شناورها از نظر تعداد خدمه به سه گروه شامل شناورهاي داراي       

 انبيبه .   درصد صيادان در گروه نخست قرار گرفته اند52بيش از .  اند  نفر خدمه تقسيم شده10از 
  . ديگر صيادان در قالب گروههاي كوچك به صيد اشتغال دارند

 گونـه   29مقدار صيد به تفكيك گونه در شهرهاي منتخب استان هرمزگان نشان مي دهد كـه                      
ترين مقدار صيد مربوط بـه مـاهي    بيش.  ، صيد مي شود  صيادان يوسيلهه ماهي و دو نوع ميگو ب  

 2/685ترين ميزان صيد مربوط به ماهي زرده با           از هوور بيش   سپ.   تن است  5/768هوور با مقدار    
 2/163 و 5/185، 5/374 از اين دو گونه ماهي شير، قباد و طلال بـه ترتيـب بـا                 پس.  تن مي باشد  

  .تن در رتبه هاي سوم تا پنجم قرار دارند



85 1388 /3شماره  / 1جلد /مجله ي تحقيقات اقتصاد كشاورزي 

       مـده ، ع ماهي صيد شده در اسـتان هرمزگـان بـه بازارهـاي محلـي شـامل خـرده فـروش هـا                  
، صادركننده ها و همچنين بـه اسـتان هـا و شـهرهاي مجـاور و تهـران        ها، تبديل كننده ها   فروش

در شهرستان بندرعباس بخش عمـده اي از صـيد در بازارهـاي محلـي بـه عمـده            .  مي شود منتقل  
فروشان عرضه شده و كمتر به تعاوني هاي صيادي فروخته مي شود و در بندرلنگه نيـز بـه همـين                     

 اين در حالي است كه در بندرحسينه بيشتر ماهي صيد شده به              .روال ماهي به بازار عرضه مي شود      
در واقع مي توان گفت كه تعاوني هاي صـيادي بـه جـز در بنـدر                 .  تعاوني صيادي فروخته مي شود    

 مناطق فعاليت چنداني در رابطه با خريـد يـا فـروش مـاهي               سايرحسينه و تا حدودي بندرلنگه در       
  . ارندند

 شامل شستشو و حمل و نقل بوده و درجـه بنـدي و              بيش تر خدمات انجام شده روي محصول            
صـيادان  .  انجام مي شود  ،  بسته بندي در مراحل بعدي كه مربوط به تبديل كننده و صادرات است              

ل و بيشتر شستشوي ابتدايي را با آب دريا انجام داده و درجه بندي بر اساس ريزي و درشتي محصو        
عمده فروش و يـا خـرده فـروش         ي  وسيله  ه  همچنين انبارداري به مدت محدود در حد چند روز  ب          

 دوبـاره در خرده فروشي ها كمتر از بسته بندي استفاده شده و بيـشتر شستـشوي                .  انجام مي شود  
،   بـر درجـه بنـدي      افزونعمل آوري انجام شده كه      ي  بيشترين خدمات در مرحله     . د گير انجام مي 

  .انجام مي گيردنيز  بندي در ظرف هاي يك بار مصرف يك كيلويي و سه كيلويي بسته
   ، همچنـين     توليـدي بخـش كـشاورزي اسـت        فرآورده هاي  فصلي ويژگي بسياري از       ي عرضه      

 هـاي  اثر ويژگـي هـا   مزيد بر علت شده تا اين       ،   از جمله ماهي     فرآورده ها از  تازه خوري برخي ديگر     
 گوناگون استترين آنها نوسان قيمت در طي فصل هاي  ر بر جاي بگذارد كه مهممتعددي را در بازا 

پايين بودن قيمت و عدم شـفافيت  .  باشد و برخي از مشكلات ديگر ناشي از عملكرد ضعيف بازار مي    
 درصـد   31 از شرايط بازار از سوي       نا آگاهي اي كه     گونهه  ب). 3جدول  (استبازار از جمله اين مسائل      

 صيدگاه مناسـب و     نبود درصد از آنان نيز از       17ترين مشكل عنوان شده و        به عنوان مهم   از صيادان 
 درصـد از صـيادان      2/22همچنـين   .  انـد   كافي و همچنين نبود تسهيلات كافي ابراز نگرانـي نمـوده          

از .   خود دانسته انـد  ي مشترك مشكل عمده  گونه ي    از شرايط بازار را به        ناآگاهي  قانوني و  ممانعت
بـالاي  ي  صيادان به آن اشاره كرده و مشكل اصلي مـي دانـستند هزينـه                بيشتر   ر مشكلاتي كه  ديگ

 كـشاورزي ايـن     گونـاگون در واقع هميشه براي توليد كنندگان در بخش هـاي           . صيادي بوده است    
 كه ابراز مي كنند هزينه هاي بالاي توليـد           را  مشكلي نخستينمعضل وجود داشته و توليدكنندگان      

  .ادان نيز از اين قاعده مستثني نمي باشنداست كه صي
به اين منظور دو نوع     .  صيادان داراي لنج و قايق جداگانه محاسبه شده است        ي  درآمد و هزينه         

  ي  هزينـه   ي  هزينه هاي كل سرمايه گذاري صيادان يعني بـا محاسـبه           نخستهزينه محاسبه شد،    
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 فرصت   ي هزينهي   اند و دوم بدون محاسبه       فرصت سرمايه اي كه براي فعاليت صيادي اتخاذ كرده        
 صـياد نمونـه در   90از .   محاسبه شـد 1386، به اين ترتيب سود هريك از صيادان در سال    سرمايه

. ختنـد    نفر آنها صاحب شناور قايق و بقيه با اسـتفاده از لـنج بـه صـيادي مـي پردا                    51مطالعه  اين  
 تنزيلي قايق با توجه      ي  هزينه  در نظر گرفتن   با، درآمد و سود شناورهاي قايق را         هزينه) 4(جدول  

برخلاف عمده فروشان كه سـود بـالايي    .   درصد نشان مي دهد    20به سال خريد آن و با نرخ تنزيل         
 ميليـون   900 ميـانگين طور  ه  سود خرده فروشي ب   ،  )  ميليون 3000(آورند    در بازار ماهي بدست مي    

اين در حـالي اسـت كـه    . ست  سود صيادان بالا گينميان بوده كه در مقايسه با       1386ريال در سال    
  . ميليون تومان بوده است110سود توليد كنندگان معادل 

 ـ  بيش تردر استان هرمزگان نقش تعاوني صيادي           ه  به انجام كارهاي خدماتي محـدود بـوده و ب
 مـوارد   برخـي ، خريـد ادوات و در         سـوخت   ي ويژه در بندرعباس و قشم كارشان دادن مجوز، تهيه        

ي تقريبـا مـي تـوان گفـت كـه همـه        .  تامين اعتبار به صيادان بوده و در خريد ماهي نقشي ندارند          
صيادان عضو تعاوني صيادي بوده با اين وجود در شهرهاي بندرعباس و قـشم تقريبـا هـيچ يـك از                     

 علت اصلي عدم تمايل فروش محصول بـه       .  صيادان محصول خود را به تعاوني صيادي نمي فروشند        
امكانات مالي در تعاوني و به موقع پرداخت نشدن وجوه به توليدكنندگان عنوان شده               نبود  ،تعاوني  

 ريسك توليدكننـدگان كمتـر    ،اگرچه با وجود تعاوني صيادي در بازار خريد و تضمين قيمت          .  است
عاوني باعـث    عدم توانايي مالي و همچنين عدم حمايت از ت         به ويژه ولي نبود امكانات لازم     ،  مي شود   

      شده است كه تعاوني ها از بـازار خريـد آبزيـان كنـار گذاشـته شـوند كـه ايـن امـر سـبب تـشديد                           
         فـصلي بـودن    ويژگـي چـرا كـه     . شـود    توليدكننـده از بـازار مـي         نـا آگـاهي   نوسان هاي قيمـت و      

 قيمـت آن بـه       زيـاد اسـت    فرآورده ها  دريايي باعث شده است تا در زماني كه اين نوع            فرآورده هاي 
  .  و درآمد توليدكننده كاهش يابد كاهش يافتهشدت
 ـ                  كـه در بنـدر      ه گونـه اي   در شهرهاي بندرلنگه و بندرحسينه تعاوني هاي صيادي فعال بوده ب

 امـا در بنـدر       ، حسينه مي توان گفت كه تمام محصول توليدي به تعاوني صيادي فروخته مي شـود              
 سوخت براي  ي تهيه،رهاي خدماتي از جمله دادن مجوزهاي صيد لنگه تعاوني صيادي بيشتر به كا

 صيادان بيش تردر اين منطقه نيز .  ادوات لازم براي صيادي مي پردازدي شناورها و همچنين تهيه 
      در بندر لنگـه صـيادان محـصول خـود را بـه بـازار محلـي كـه در آن        .  عضو تعاوني صيادي هستند 

  .، عرضه مي كنند  دارندتر عمده فروشان محلي فعاليت بيش
 درصد آنها ابراز رضايت 25 اما فقط     ، اگرچه صيادان عضو تعاوني صيادي هستند     روي هم رفته          

 كه تعاوني   بر اين باورند   درصد صيادان استان هرمزگان      70اين درحالي است كه بيش از       . مي كنند   
  . صيادي هيچ كاري برايشان انجام نداده است
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  و مسيرهاي بازاريابي ماهيبازارهاي فروش 
بازار ماهي در استان هرمزگان تقريبا در طول سال رونق دارد به جز سه ماه تابستان كه فعاليت                        

 است كـه فـصل پـاييز و زمـستان           گفتني.  كمتري صورت مي گيرد بقيه سال ماهي صيد مي شود         
البته فصل صيد انواع ماهي با برخوردار است ها صيد و صيادي از رونق بيشتري نسبت به بقيه فصل 

 زمـاني قابـل صـيد    ويژه ي  ي از انواع ماهي در يك محدودهبرخي كه ه گونه اي هم متفاوت است ب   
     تـرين صـيد مـاهي سـارم از بهمـن مـاه تـا خردادمـاه و                    مثال بيش  رايب.  است يا مجوز صيد دارد    

  .ترين صيد ماهي شير آبان ماه تا بهمن ماه صورت مي گيرد بيش
در ايـن   .  مسير بازاريابي ماهي را در شهرهاي بندرعباس و قـشم نـشان مـي دهـد               ) 1(نمودار        
بخـش خـصوصي انجـام شـده و     ي وسـيله  ه فعاليت بازاريابي ب  ،كه مشاهده مي شود    ، چنان  مسير

  . تعاوني هاي صيادي در بازار نقشي ندارند
 كـه در بنـدر حـسينه تمـام          ه گونه اي  ل بوده ب  در بندر لنگه و بندر حسينه تعاوني صيادي فعا              

 مسيرهاي خريـد   ي اما در بندر لنگه همه ،ماهي صيد شده به تعاوني صيادي تحويل داده مي شود   
  .مسير بازاريابي شهرهاي بندر لنگه و بندرحسينه مشاهده مي شود) 2-4(در نمودار .  فعال هستند

  
   بازاريابي ي حاشيه

 كل انواع ماهي ها به تفكيك براي دو مسير           ي فروشي و حاشيه    ، خرده  فروشي   عمده  ي حاشيه      
 گونـه مـاهي بـراي مـسير     9 گونه انـواع مـاهي       30از بين   .   در زير آمده است    ذكر شده بازار رساني   

كـه  انتخاب شدند    گونه نيز براي مسير بازاريابي بندرعباس و قشم          8بازاريابي بندر لنگه و حسينه و       
نـسبت بـه    خريد و فروش در بـازار   و از نظر مقدار صيد    هم   ، جامعي در موردشان بود      ده هاي داهم  

 گفتني . بودندهمچنين از بازارپسندي بالاتري برخوردار    بودند و   تر   گونه هاي ديگر مشهورتر و بيش     
    از گونـه هـا در ادامـه بـا هـم مقايـسه               رخي گونه ماهي مشترك بودند كه ب      7است كه در دو مسير      

  . شده اند
دو مسير كلي بازاريـابي در اسـتان هرمزگـان وجـود دارد كـه         ،  تر گفته شد     همچنان كه پيش        

  . مربوط به بندرعباس و قشم و مسير دوم مربوط به بندر لنگه و حسينه مي باشدنخستمسير 
   صادرات- مصرف - خرده فروش- تبديل كننده- عمده فروش-صيادان: 1مسير
   صادرات- مصرف - خرده فروش- تبديل كننده- تعاوني صيادي-عمده فروش -صيادان: 2مسير
ي ، حاشـيه      عمده فروشي   ي ، حاشيه  ، عمده فروشي   ، خرده فروشي   قيمت توليد كننده  ) 4(جدول

  .كل ماهي هوور نشان داده شده استي خرده فروشي و حاشيه 
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كـه   باشـد در حـالي      لوگرم مي  هر كي  ي ريال به ازا   2750 نخستفروشي مسير     عمدهي  حاشيه        
 بـراي هـر     نخستفروشي نيز در مسير       خردهي  حاشيه  . است   ريال   3000اين رقم براي مسير دوم        

كل نيز بـراي هـر يـك از         ي  حاشيه  .  باشد   ريال مي  8000 ريال و در مسير دوم برابر با         5000كيلو  
  ي حظه مـي شـود حاشـيه      كه ملا  گونه   همان.    ريال است   11000 و   7750اين مسيرها به ترتيب     

،   بـالا بـودن حاشـيه      بـا وجـود   جالب توجه اين اسـت كـه        ي  اما نكته   ،  كل رقم نسبتا بالايي است      
هـايي    مشكلات و نارسايي  ي كننده  تواند تداعي   شود و اين امر مي      خدمات بازاريابي چنداني ارائه نمي    
           ي  حاشــيه خــست ن كــه ملاحظــه شــد در مــسير گونــههمــان.  در ســاختار بــازار شــيلات باشــد

ايـن در حـالي اسـت كـه         .  كل كمتر از مسير دوم اسـت          ي ، خرده فروشي و حاشيه     عمده فروشي 
 مسير دوم كمتـر از مـسير      ي  ، حاشيه    انتظار مي رفت به دليل حضور تعاوني صيادي در مسير دوم          

ت بيـشتر و كـاهش      اين در حالي است كه وجود تعاوني ها قاعدتاً بايستي موجب رقاب           .   باشد نخست
 52 و   64 و دوم به ترتيـب       نخستسهم توليدكننده از قيمت پرداختي در مسير        .  حاشيه بازار گردد  

     ي ، حاشـيه     ، عمـده فروشـي     ، خـرده فروشـي     قيمـت توليـد كننـده     ) 5(جـدول .  درصد مي باشد  
 .كل ماهي قباد نشان مي دهدي  خرده فروشي و حاشيه  ي، حاشيه عمده فروشي

بازاريـابي بـراي    ي  مشاهده مي شود، در مورد ماهي قباد ارقـام حاشـيه            ) 5(چنانچه در جدول          
.  عمده فروشـي نـسبتا پـاييني دارد       ي   در حالي كه مسير دوم حاشيه        ست بسيار بالا    نخستمسير  

ي  ريال است و حاشـيه  1000 و 11500ترتيب ه  و دوم ب  نخستفروشي مسيرهاي     عمدهي  حاشيه  
 كل اين دو مـسير       ي حاشيه.   ريال محاسبه شده است    5000  و    6000ترتيب  ه  ها ب فروشي آن   خرده

،  شود بـرخلاف مـاهي هـوور         كه مشاهده مي    گونه همان.  باشد   ريال مي  6000 و   17500ترتيب  ه  ب
 بالاتر از مسير دوم است و نشان مي دهد كـه مـسيري   نخستبراي ماهي قباد هر سه حاشيه مسير      

  ،  بالاسـت  نخست اما حاشيه در مسير       ، كمتري دارد  يبازار حاشيه   ،   است   كه تعاوني صيادي فعال   
ي همچون دخالـت در سـاز و كارهـاي بـازار و عـدم               عامل هاي  بالا را بايد در       ي لذا علت اين حاشيه   

بـه ايـن    .  جـستجو نمـود   ،  عملكرد مطلوب از سوي واسطه هاي بازار كه تعداد آنها نيز زيـاد اسـت                
 ـ                 مي توان   ترتيب     ي واسـطه ه  گفت كه فعاليت تعاوني در مسير دوم بـسياري از هزينـه هـا را كـه ب

 سـهم   نخـست در مسير   .   از بازار حذف مي نمايد      ، وجود آمده ه  بنخست  حضور واسطه ها در مسير      
در حالي كه در مـسير دوم  .   مصرف كننده استبه وسيله ي درصد قيمت پرداختي  51توليدكننده  

ي ، حاشيه  ، عمده فروشي ، خرده فروشي قيمت توليد كننده) 6( جدول .  درصد است  80اين سهم   
 .كل ماهي شير را نشان مي دهدي  خرده فروش و حاشيه  يعمده فروش، حاشيه

ي ولي كل حاشـيه     ،   ارزان تر از مسير دوم است        نخستبا اين كه توليد اين محصول در مسير               
ي حاشيه  .   ريال مي باشد   15000 مسير دوم با      ي  ريال بيشتر از كل حاشيه     25000 نخست مسير
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عمده فروشي مـسير    ي   در حالي كه حاشيه       ) ريال 15500  ( بسيار بالا  نخستعمده فروشي مسير    
خـرده فروشـي مـسير      ي  حاشيه  .  مي باشد ) ريال   5000( بسيار پايين    نخستدوم نسبت به مسير     

ريـال محاسـبه    ) 10000  ( دوم خرده فروشي مـسير   ي   كمي كمتر از حاشيه      ) ريال 9500 (نخست
  . شده است

 ،  عمـده فروشـي   ي  ، حاشـيه     ، عمـده فروشـي     ، خـرده فروشـي     قيمت توليد كننده  ) 7(جدول     
 . كل ماهي سرخو را نشان مي دهدي  خرده فروشي و حاشيه  يحاشيه

،  مـشاهده مـي شـود     ) 7( كه بررسي شد و همچنان كه از جدول          گوناگونيدر ميان گونه هاي           
 كـل آن در      ي همچنـين حاشـيه   .   ريال است  20000 نخستكل ماهي سرخو در مسير      ي  حاشيه  

ي  ريال از حاشـيه  10000 نخستخرده فروشي مسير ي حاشيه .   مي باشد12000مسير دوم نيز    
همچنان كه ملاحظه مي شود اين نتايج منطبـق        .   ريال بيشتر است   5000خرده فروشي مسير دوم     

  كـل كمتـري   ي  است چرا كه مسيري كه تعاوني در آن فعال بوده بازار از حاشـيه              بر انتظارات قبلي  
  . بوده استبرخوردار

، مـشاهده     كل گونه هاي مورد بررسي در دو مسير بازاريابي در اسـتان             ي  حاشيه  ي با مقايسه       
يري كل مسير دوم كه تعاوني در آن فعال بوده است كمتر از حاشيه كل مس              ي  مي شود كه حاشيه     

به اين ترتيب مي توان گفت كـه بـا وجـود تعـاوني از               .  است كه تعاوني در آن فعاليت نداشته است       
، بي ثباتي و عدم اطمينـان از قيمـت     نابساماني بازار و همچنين از هزينه هاي بازاريابي كاسته شده         

  .   ممكن مي رسدكمترين اندازه يماهي به 
  

   بازاريابي يتوابع حاشيه
 نـسبي و     ي ، حاشـيه    سه مدل اضافه بهـا     دربرگيرنده ي بازاريابي برآورد شده    ي   حاشيه   توابع      
 كه براي دو مسير بازاريابي در قالب شكل ساده غير لگاريتمي بـرآورد شـده   است بازاريابي  ي هزينه
استفاده شـده    DUMبه منظور تمايز نتايج برآورد بين دو مسير بازاريابي از متغير موهومي             .  است
كه براي مسير بندرعباس و قشم برابر صفر و براي مسير بندرلنگه و بندر حسينه كه تعاوني ها ت اس

 .مشاهده مي شود) 8(نتايج برآورد دو مسير در جدول .  يك در نظرگرفته شده است، فعال هستند 
   درصـد افـزايش   99شـود كـه مـدل در سـطح اطمينـان        مشاهده ميبالابراساس نتايج جدول         

به شـمار   بازاريابي  ي   افزايش حاشيه    عامل هاي ترين    مهم  و قيمت خرده فروشي     بازاريابي  ي زينهه
بازاريابي و قيمـت خـرده فروشـي بـه ترتيـب            ي   در اين مدل با افزايش هر ريال به هزينه           .مي آيد   

 متغير موهومي در اين مـدل بـا ضـريب         .  بازاريابي اضافه مي شود   ي   ريال به حاشيه     05/0 و   17/0
 درصد بدست آمده است كه نشان مي دهد با اضافه شدن تعاوني بـه               99منفي و در سطح اطمينان      
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    ي ايـن نتيجـه بـا آنچـه كـه بـراي حاشـيه               .  بازاريابي كاسته مي شود   ي  مسير بازاريابي از حاشيه     
 هـم خـواني دارد و آن را          ،  ماهي در مسير بندرلنگه و بندرحسينه بدسـت آمـد           گوناگون گونه هاي 

 مـشكلات ناهمـساني واريـانس و     نبود درصد   95 است كه در سطح اطمينان       گفتني.  مي كند  تاييد
تـوان بـا انـدكي      بنـابراين مـي   ،توان رد نمود تورش تصريح ناشي از حذف متغير ضروري را نيز نمي         

 همچنـين   و مناسب   ي از نظرملاحظات اقتصاد سنجي داراي شرايط      بالااحتياط ادعا نمود كه تصريح      
 در مجموع ياد شده نيز تصريح F  يبراساس آماره.  دهندگي بالايي برخوردار است  قدرت توضيح از

كمـك دو متغيـر بكـار    ه بازاريابي را بي  درصد قادر است تغييرات در حاشيه     90در سطح اطمينان    
هـاي     بـر دو متغيـر هزينـه       افـزون  نـسبي     ي در مدل دوم يا مدل حاشيه     .  گرفته شده تبيين نمايد   

براساس نتايج ايـن  .  ، متغير درآمد كل نيز به مدل اضافه شده است   زاريابي و قيمت خرده فروشي    با
 بازاريابي با علامت مثبت و مشابه مـدل قبلـي يـا              ي ، متغيرهاي قيمت خرده فروشي و هزينه       مدل

 نـسبي معنـي دار نـشده       ي   ولي متغير قيمت خرده فروشي در مـدل حاشـيه            ست ، مدل اضافه بها    
در اين مدل درآمد كل با علامت مثبت و معني دار بدست آمده اسـت كـه نـشان مـي دهـد              .  است
 لذا مي توان گفت بـا افـزايش درآمـد            ،  بازاريابي اثر مثبت و مستقيم دارد       ي مد بالاتر بر حاشيه   آدر

در ايـن مـدل اگرچـه متغيـر موهـومي        .  بيشتر مي شود  ،  خدماتي كه روي محصول انجام مي شود        
 بـه خـوبي مـدل را      R و   Fهمچنـين آمـاره هـاي       .   اما معني دار نيست     ، مت مثبت است  داراي علا 

، مقـدار   بازاريـابي ي  بازاريابي از متغيرهاي هزينه  يبه منظور برآورد مدل هزينه    .  تبيين مي كنند  
     نتـايج ايـن مـدل نـشان     .   اسـتفاده شـد   ،توليد و متغير موهومي كه نشان دهنده ي دو مسير بـود          

 بازاريابي دارد و اين متغير نيز در مدل  ي مستقيم با حاشيه ي بازاريابي رابطه يهد كه هزينهمي د
ولي معني دار نـشده و بـالاخره        ،  دار شده است با اين حال متغير مقدار توليد با علامت مثبت               معني

 از  علامت منفي متغير موهومي در مدل نشان مي دهد كـه بـا حـضور تعـاوني در مـسير بازاريـابي                     
  . آماره ها نيز به خوبي مدل را تبيين مي نمايند يدر اين مدل همه.  بازار كم مي گردد يحاشيه

، از تـصريح مـدل    با ورود متغير درآمد كل، شود    نيز مشاهده مي  ) 9( كه در جدول      گونه همان      
 كـه   ونه اي ه گ  دهندگي مدل افزايش يافته است ب        نسبي  قدرت توضيح     ي اضافه بها به مدل حاشيه    

نسبي را ي كه مدل حاشيه  در صورتي .  افزايش نشان مي دهندF  ي و هم آماره 2R  ي هم آماره 
   تـوانيم بـه كمـك       مـي ،  صورت اضافه كردن يك متغير جديد به مدل اضافه بها در نظـر بگيـريم                ه  ب

  :صورت زير مورد آزمون قرار دهيمه  را ب2Rدار بودن افزايش در   معنيF  يآماره
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 N تعداد پارامترها در مدل جديـد و         K2،     تعداد متغيرهاي توضيحي اضافه شده      K1در اين رابطه    

 از آن  بدست آمده2R نسبي مدل جديد و  يطبق معمول مدل حاشيه.  باشد تعداد مشاهدات مي
2Rجديد خواهد بود .  
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 درصـد   95 جدول ملاحظه شـد كـه در سـطح اطمينـان             F محاسباتي با    Fهاي     آماره  ي از مقايسه 

 بنـابراين    ، باشد  دار مي    نسبي در مقايسه با مدل اضافه بها معني         ي  در مدل حاشيه   2Rافزايش در   
 دهنـدگي مـدل      داري به قـدرت توضـيح        معني كمكن متغير درآمد كل به مدل اضافه بها         كرد  اضافه
  .د كنمي
  

   بازاريابي  يضريب هزينه
 به وسيله ي  سهم هزينه هاي بازار از قيمت دريافتي        ي  بازاريابي نشان دهنده    ي  ضريب هزينه         

 يعني نخستبراي دو مسير  گونه ماهي    7  ي به اين منظور ضريب هزينه    . مصرف كنندگان مي باشد   
مـشاهده مـي   ) 9(بندرعباس و قشم و همچنين مسير دوم يعني بندر لنگه و بندرحسينه در جدول            

  .شود
 بازار رساني بـراي تمـام هفـت گونـه مـاهي              ي سهم حاشيه ،   كه مشاهده مي شود       گونه همان      

  . استنخستمسير دوم بالاتر از مسير 
  

  ناكارايي بازاريابي
 گونه مـاهي در مـسير بنـدر      7، ناكارايي فني و ناكارايي كل براي         ناكارايي قيمتي ) 10(ول  جد      

  .را نشان مي دهد) نخستمسير (عباس 
  مصرف- صادرات- خرده فروش- تبديل كننده- عمده فروش-صيادان: 1مسير
 ماهي با    به كوسه  نخست بيشترين ناكارايي قيمتي در مسير        ،  كه مشاهده مي شود     گونه همان      

اين در حالي است كـه سـرخو        .   مربوط است  37/0 و بيشترين ناكارايي فني به ماهي هوور با          39/0
  .ست گونه ماهي دارا 7كمترين ناكارايي را در بين 
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شناورها يا توليدكنندگان به بازار خرده فروشي و عمـده فروشـي و همچنـين               ي  نزديكي اسكله        
در عباس و قشم باعث شده اسـت كـه ناكـارايي قيمتـي و فنـي در      مناسب بودن تقاضاي بازار در بن   

  . كم باشدنخستمسير 
 تبـديل   - تعاوني صـيادي   - عمده فروش  -صيادان:  ، فني و كل براي مسير دوم       ناكارايي قيمتي       
 كه بـراي    ه گونه اي  ناكارايي در مسير دوم بسيار بالاست ب      .   مصرف - صادرات - خرده فروش  -كننده

، كوسـه و حلـوا سـياه          قبـاد   ي  است و ناكارايي كل سه گونه      75/0هي ناكارايي قيمتي    سه گونه ما  
 خيلـي   نخـست در مجموع ناكارايي قيمتي و حتي ناكارايي فني در مـسير            .  بيش از يك شده است    

ي اسـت كـه در كـارايي        عامل هاي كاهش هزينه هاي حمل و نقل يكي از         .  كمتر از مسير دوم است    
 كه شهرهاي بندرعباس   نخستنزديكي بازار فروش در مسير       ، براي مثال     ه است قيمت آنها موثر بود   

  . دربرمي گيردو قشم را 
در بندرلنگه نامناسب بودن جايگاه و موقعيـت بـازار خـرده            ،  تر گفته شد      كه پيش   گونه همان      

 ـ  شناورها و شهر و همچنين كافي نبودن تقاضاي بازار در اين ش           ي  فروشي نسبت به اسكله      ه هر كه ب
ي است كه مي تواند منجر به ناكارايي        عامل هاي  از    ،  ضمني باعث افزايش هزينه ها مي شود       گونه ي 

 مناسـب از     اي لازم به يادآوري اسـت كـه متاسـفانه در گذشـته مطالعـه             .  قيمتي و فني شده باشد    
امكـان  مطالعـه   ايـن   وضعيت بازار آبزيان در هرمزگان انجام نگرديده كه امكان مقايسه نتايج آن بـا               

كارايي بازار رساني ميگو دريايي و ميگـوي پرورشـي در اسـتان             ) 1378(تنها اسماعيلي   . پذير شود   
مطالعه نشان مي دهـد كـه كـارايي بازاررسـاني         اين  هرمزگان را مورد مطالعه قرار داده و يافته هاي          

  .است /.) 64(بيش از كارايي بازار ميگوي دريايي /.) 85(ميگوي پرورشي
  

  نتيجه گيري و پيشنهادها
هاي بازاريابي و بازاررساني  ها و سازمان  بر وظايفي كه نظامدريايي فرآورده هاي گي هايويژ      

 فسادپذير بوده و حمل آنها نبايد فرآورده ها  اين يهمه.  گذارد  مهم ميي، تاثير به عهده دارند
 . يابد يا قيمت آنها كاهش ميرود و  ين مياز ب فرآورده ها صورت اين  ، در غير اين طولاني شود

 سيستم بازار رساني مناسب و نبوددليل ه ب. معني لزوم انجام خدمات بازاريابي بيشتر استه اين ب
، فشار بيشتري به ذخاير دريايي وارد شده و به نابودي آنها منجر  درآمد كافي براي صيادان

آوردن سود و درآمد بالاتر از سيستم بازار ناتوان  ديگر چون صيادان براي بدست بيانبه .  شود مي
  . د آورنهستند به ذخاير محدود دريايي فشار وارد مي

هرمزگان نشان داد كه عموماً سهم توليد كننـده يـا           ي  بررسي وضعيت بازار آبزيان در منطقه             
 سهم پـايين    . باشد  نهايي بسيار كم مي   ي   مصرف كننده    به وسيله ي  صياد از قيمت پرداخت شده      
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بالاي بازاررساني انواع ماهي در شهرستان بندر لنگه در مقايسه با بنـدرعباس             ي  صيادان و حاشيه    
زيـادتر مراكـز صـيد و مـصرف در          ي  تـوان در فاصـله        دليل موضوع اخير را مي    . است  تر   نيز بيش 

  . هاي صيادي جستجو نمود بندرلنگه نسبت به بندرعباس و عدم فعاليت تعاوني
، مجوزهـاي     تـسهيلات  نبـود ،    از شـرايط بـازار      آگـاهي   نادهد كه     همچنين ارزيابي نشان مي         

رسد  نظر ميه بر اين اساس ب. است ترين مشكلات صيادان  مهم صيادي و نبود امكانات زيربنايي از 
 و بهبود شرايط بازاررساني آبزيان در استان هرمزگان پيگيري يـك        ياد شده كه براي رفع مشكلات     

ها در قالـب تعـاوني هـا از گذشـته در             ايجاد تشكل .  ستراتژي مبتني بر كارگروهي ضروري باشد     ا
   .  اين تعاوني ها بـه شـكل غيـر فعـال در آمـده انـد        بيش تر  اما    ، مناطق صيادي رواج داشته است    

موضوعي كه  .   هاي دولتي بوده است    راهكار تحت ثاثير    بيش تر ، رونق و گسترش تعاوني ها        ايجاد
ديگر كه در تعاوني هاي صيادي وجـود        اي  مسئله  . است   اوليه و روح تعاوني ها در تضاد          ي ا ايده ب

 از صيادان تشكيل شـده و سـاير         بيش تر ها    كه تعاوني   يعني اين   ، توجه به ادغام افقي است    ،  دارد  
آن نقـشي   ها و تبديل كنندگان و سردخانه داران در            نهاده  ي  بازار از جمله توليد كننده     عامل هاي 

  . لذا ادغام عمودي در كنار ادغام افقي توصيه مي شود ،اند نداشته
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 پيوست ها
  )1385درسال( وضعيت صيد و نوع شناورها در استان هرمزگان - 1جدول 

طبقه ي   ميزان صيد
ــدار   شناور مقـــ

  )تن(
ميانگين صيد   درصد

(kg)  
روز 
  تلاش

تعداد 
  شناور فعال

تعداد مجوز 
  صيد

سرانه 
  )تن(صيد 

  7  13837  2570  246244  74  21  18345  قايق
  14  1564  310  37443  119  5  4452   تن20تا3

  43  2482  376  57377  281  19  16134    تن50 تا 21
  77  2602  354  70508  388  32  27388   تن50بالاي 
  141  20485  3610  411572  862    66319  جمع
  انشيلات استان هرمزگ: ماخذ

   متغيرهاي اجتماعي صيادان منتخب- 2جدول   
 شهرستان  بندر عباس  بندر لنگه قشم بندر حسينه كل نمونه

 سطوح متغير تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد

متغير 
ويژگي 
 اجتماعي

 سواد بي 7  9/18  16  2/43 10 02/27 4 8/10 37 41

  خواندن 4  5/28  8  1/57 0 0 2 3/14 14 5/15

 ابتدايي 7 8/31 8 4/36 6 3/27 1 5/4 22 4/24

 راهنمايي 3 8/42 2 5/28 2 5/28 0 0 7 7/7

 ديپلم 5 5/55 2 2/22 1 1/11 1 1/11 9 10

 بالاتر از ديپلم 0 0 1 100 0 0 0 0 1 1/1

واد
 س

طح
س

  
 25كمتر از  2 25 3 5/37 0 0 3 5/37 8 8/8

44/54 49 12/6 3 4/20 10 9/46 23 5/26 13 45-26 

44/34 31 45/6 2 03/29 9 5/35 11 03/29 9 65-46 

 65بيشتر از  2 100 0 0 0 0 0 0 2 22/2

 سن

  نفر5-3 15 9/31 13 6/27 13 6/27 6 7/12 47 2/52

  نفر10-6 4 9/12 20 5/64 5 1/16 2 4/6 31 4/34

مه  نفر10بالاي  7 3/58 4 33 1 33/8 0 0 12 3/13
خد

اد 
عد

ت
 

  پژوهشيافته هاي : ماخذ
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   مشكلات صيادان به ترتيب اولويت- 3جدول 
  درصد  مشكلات صيادان  رديف

  31  نا آگاهي از شرايط بازار  1
  23  نبود تسهيلات كافي براي خريد تجهيزات  2
  2/22  )مجوز ماهيگيري(ممانعت قانوني   3
  17  نبود صيدگاه مناسب  4

  پژوهشيافته هاي : ذماخ
 

  )ريال( انواع قيمت و حاشيه هاي بازاريابي ماهي هوور -4جدول 
  مسير دوم  مسير نخست  ماهي هوور

  12000  14250  قيمت توليدكننده
  15000  17000  فروشي قيمت عمده
  23000  22000  فروشي قيمت خرده
  3000  2750  فروشي حاشيه عمده
  8000  5000  فروشي حاشيه خرده

  11000  7750   كلحاشيه
  پژوهشيافته هاي : ماخذ

 
  )ريال(انواع قيمت و حاشيه هاي بازاريابي ماهي قباد -5جدول 

  مسير دوم  مسير نخست  ماهي قباد
  24000  18500  قيمت توليدكننده

  25000  30000  فروشي قيمت عمده
  30000  36000  فروشي قيمت خرده

  1000  11500  فروشي حاشيه ي عمده
  5000  6000  فروشي حاشيه ي خرده
  6000  17500  حاشيه ي كل

  پژوهشيافته هاي : ماخذ
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  )ريال( انواع قيمت و حاشيه هاي بازاريابي ماهي شير - 6جدول 
  مسير دوم  مسير نخست  ماهي شير

  31000  27000  قيمت توليدكننده
  36000  42500  فروشي قيمت عمده
  46000  52000  فروشي قيمت خرده

  5000  15500  شيفرو حاشيه ي عمده
  10000  9500  فروشي حاشيه ي خرده
  15000  25000  حاشيه ي كل

  پژوهشيافته هاي : ماخذ
  )ريال( انواع قيمت و حاشيه هاي بازاريابي ماهي سرخو - 7جدول 

  مسير دوم  مسير نخست  سرخو
  18000  20000  قيمت توليدكننده

  25000  30000  فروشي قيمت عمده
  30000  40000  فروشي قيمت خرده
  7000  10000  فروشي حاشيه عمده
  5000  10000  فروشي حاشيه خرده
  12000  20000  حاشيه كل

  پژوهشيافته هاي : ماخذ
   نتايج برآورد توابع حاشيه براي دو مسير بازاريابي شيلات در استان هرمزگان - 8جدول

  مدل حاشيه ي نسبي  مدل اضافه بها
مدل هزينه ي 

  ازاريابيب
  

  نام متغير
  ضريب

خطاي 
  معيار

  ضريب
خطاي 
  معيار

  ضريب
خطاي 
  معيار

  C 68/1130  88/96  56/162  597/0  73/1311  2/53  عرض از مبدأ
ــه ي  هزينــــــ

  MC  ***017/0  0035/0  ***01/0  024/0  ***023/0  005/0  بازاريابي

ــت  قيمـــــــــ
  -  -  RP  ***0064/0  0027/0  0006/0  11/0  فروشي خرده

  PR  -  -  -  -  97/0  07/1  توليد
  -  -  I  -  -  ***045/0  021/0  درآمد كل

 DUM ***89/122- 02/49 72/16  5/49  *86/129- 22/70  متغير موهومي

R2 F    R2 F    R2 F    

  

 ها آماره
88/0  95/18    95/0  77/38    77/0  14/9    

  يافته هاي پژوهش: ماخذ
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  )درصد( ضريب هزينه ي بازاررساني براي دو مسير - 9جدول 
  سرخو  حلوا سياه  كوسه  شير   سارم  قباد   هوورگو  مسير

  6  4/8  5/15  6/5  7/19  2/8  4/13  نخستمسير 
  6/9  15  4/26  8/9  5/37  15  6/19  مسير دوم

 پژوهشيافته هاي : ماخذ
   انواع ناكارايي براي مسير نخست- 10جدول 

  ناكارايي كل  ناكارايي فني  ناكارايي قيمتي  گونه
  75/0  37/0  38/0  هوور
  43/0  26/0  16/0  قباد
  63/0  25/0  38/0  سارم
  38/0  26/0  12/0  شير

  72/0  33/0  39/0   كوسه
  3/0  17/0  13/0  حلواسياه

  22/0  14/0  08/0  سرخو
  پژوهشيافته هاي : ماخذ

  
   انواع ناكارايي براي مسيردوم- 11جدول 

  ناكارايي كل  ناكارايي فني  ناكارايي قيمتي  گونه
  59/0  19/0  4/0  هوور
  27/1  52/0  75/0  قباد
  93/0  18/0  75/0  سارم
  6/0  3/0  3/0  شير

  03/1  28/0  75/0   كوسه
  08/1  44/0  64/0  حلواسياه

  78/0  4/0  37/0  سرخو
  پژوهشيافته هاي : ماخذ
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  مسير بازاريابي ماهي در بندرعباس و قشم-1نمودار

 
 
 
 

 
 

   مسير بازاريابي ماهي در بندرلنگه و حسينه- 2نمودار
 
 
 

 عمده فروش

تعاوني صيادي  صيادان   كنندهمصرف خرده فروش

 صادرات كننده تبديل

 ها خرده فروشان شهرستان

 عمده فروش

 خرده فروش صيادان
 مصرف كننده

 صادرات تبديل كننده

 خرده فروشان شهرستان ها


