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 بررسي مزيت نسبي صادراتي كيوي ايران 
 

  2 و علي محمدي*، حامد رفيعي1غلامرضا پيكاني ماچياني
   20/6/88:      تاريخ پذيرش10/5/88: تاريخ دريافت

  چكيده
 و ضرورت حضور در بازارهاي جهاني، بررسي وضعيت         ن    با توجه به اهميت توليدات كيوي در ايرا       

 اين مطالعه به بررسي مزيت صادراتي كيوي  .هميت بالايي برخوردار استصادرات در مقابل رقبا از ا 
 نتايج بررسي مزيت نسبي آشكار شده نشان داد كه مزيت صـادراتي              .پردازدايران در مقابل رقبا مي    

 مناسب داشته كه شـاخص مزيـت نـسبي آشـكار شـده      ي، رشد1990-2005هاي  ايران طي سال
، مربـوط    ترين مقدار شاخص مزيت نسبي آشكار شده       كم.  ده است  اين مطلب بو   بيانگرمتقارن نيز   

 و رشـد  2005، مربوط به سال 620/10ترين مقدار نيز برابر   و بيش669/1، با مقدار   1999به سال   
مزيت صادراتي كيوي ايـران بـا       ي  رابطه  .   درصد بوده است   863/88هاي مورد بررسي    آن طي سال  

داري بر  ، اثر منفي و معني     افزايش مزيت صادراتي شيلي   .  ار شد دصادرات آن در سطح بالايي معني     
، صـادرات شـيلي جـايگزين صـادرات          مزيت صادرات ايران داشته و با افزايش مزيت صادرات شيلي         

، مزيت صادراتي ايران نيز تقويت شـده         همچنين با افزايش مزيت صادراتي نيوزيلند     .  شودايران مي 
    .  ، مزيت صادراتي ايران افزايش خواهد يافـت        تي كيوي تركيه و روسيه    با افزايش مزيت واردا   .  است

، بـه منظـور    ترتيب بزرگترين واردكنندگان كيوي ايران هستندكه تركيه و روسيه به   با توجه به اين   
 توجهي برخوردار خواهد    شايان، توجه به اين بازارهاي هدف از اهميت          تقويت مزيت صادراتي ايران   

   .  بود
  
  .، كيوي ، مزيت نسبي آشكارشده  مزيت صادراتي:اژه هاي كليديو

                                                 
  ن   استاديار گروه اقتصاد كشاورزي دانشگاه تهرا-1
 ترتيب دانشجويان دكتري اقتصاد كشاورزي و مكانيزاسيون كشاورزي  به-2

 hamed_rafiee_sari@yahoo.com :نويسنده ي مسئول* 
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  پيشگفتار
 سـاله و    20انداز  اران به اهداف سند چشم      ذگريزان و سياست   اهميت دستيابي برنامه        با توجه به  

توجـه  شـايان    ي كـشاورزي از اهميت ـ     هـاي  محصول، توجه به صادرات      نفتيگسترش صادرات غير    
 صـادراتي ايـران در    هـاي محـصول پـذيري  ين منظور لازم است تا قدرت رقابت      به ا .  است   برخوردار

 عمده ه گونه ي صادارتي ايران است كه ب هايمحصولكيوي از جمله .  بازارهاي جهاني تقويت شود
 و  1360كشت اين محصول در ايـران بـه سـال           ي   پيشينه.  شوددر نواحي شمالي كشور كشت مي     

 و ارز آوري مناسب اين محصول سبب شده سودآوري). 1384 و تور، صفوي(گردد پس از آن باز مي   
كه سطوح زير كشت آن ه گونه اي   ب.  تا سطوح زير كشت آن در كشور رشد چشمگيري داشته باشد          

فـائو،  ( رسيده است   2005 هزار هكتار در سال      98/1 ميلادي به    1990از كمتر از ده هكتار در سال        
 32، سطوح زير كـشت ايـن محـصول بـا رشـد بـيش از                 2005 تا   2000همچنين از سال    ). 2007

 هكتار و توليد در طي اين ساليان نيز با رشد بـيش از               هزار 98/1 هكتار به     هزار 5/1درصدي از رقم    
حضور در بازارهاي جهاني كيـوي      .  هزار تن رسيده است    099/26تن به    هزار   99/19 درصدي از    30

ويـژه صـادرات   ه نسبي در توليد و ب ، نيازمند دارا بودن مزيت ابا وجود رقباي قدرتمندي نظير ايتالي
بـيش تـر    ،    صادركننده طي سـاليان اخيـر      مهم، كشورهاي   1با توجه به جدول     .  اين محصول است  

بـا  .  اندمريكا بودهآ، اسپانيا و  ، فرانسه  هلند ،، يونان ، ايران ، بلژيك ، شيلي  ، نيوزيلند  شامل ايتاليا 
 رسيده  2005پنجم در سال    ي   به رتبه    2000هشتم در سال    ي  ، ايران از رتبه      دولتوجه به اين ج   

كه در ايـن سـال صـادرات كيـوي          ه گونه اي    ها دنبال كرده است ب    و روندي صعودي را در اين سال      
فـائو،  ( درصد كل صـادرات جهـاني را تـشكيل داده اسـت     26/2 تن بوده است كه 2078ايران برابر   

2007(.  
، اهميت بخش   كشاورزي گوناگونفرآورده هايات انجام شده در مورد مزيت صادراتي  مطالع     

،  در خصوص بخش كشاورزي.  سازدكشاورزي را جهت حضور موفق در بازارهاي جهاني آشكار مي
 توجهي در صادرت آبميوه شاياننشان دادند كه تركيه داري مزيت نسبي ) 2008(ويلدان و كيوان 

اميرتيموري و چيذري .  باشدفرنگي داراي مزيت نسبي نمي اما در مورد گوجه ،و روغن زيتون است
 شايان 2000- 2004هاي نشان دادند كه مزيت صادراتي ايران در توليد پسته در طي سال) 2008(

كه  ، در پژوهش خود نشان دادند كه با وجود اين)1380(بهار سلامي و پيش.  توجه بوده است
، با اين حال موقعيت رقابتي  نسبي روشن و درخور توجهي دارد مزيت  هاحصولم بيش ترايران در 
عزيزي  . تضعيف شده است) 1989- 1999( مورد مطالعه  ي كشاورزي ايران در دوره هايمحصول

، داراي  خود نشان دادند كه محصول پسته ايران در مقابل رقباي ، در مطالعه  )1383(و يزداني 
 اين  ي سيب و پرتقال نيز در مقابل كشورهاي واردكننده هايمحصول . مزيت نسبي بوده است
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، آلمان و  همچنين بادام در مقابل امارات متحده عربي.   داراي مزيت نسبي است هامحصول
صداقت .   داشته استكاهشي، داراي مزيت نسبي بوده و در طول سال روند  ميانگين قيمت جهاني

ترين نقش را در صادرات پسته ايران  ، مهم داد كه اثر توزيع بازارخود نشان ي ، در مطالعه )1386(
همچنين حسيني و رفيعي .  زماني مورد مطالعه داشته استي و قدرت رقابتي كشور طي دوره 

، اما  كه ايران در صادرات پسته از مزيت صادراتي برخوردار است  اينبا وجودنشان دادند ) 1387(
  .   منفي بوده است1990- 2005هاي رشد شاخص مزيت طي سال

با توجه به اهميت صادرات كيوي و با توجه به اينكه تـاكنون مطالعـه جـامعي در ايـن زمينـه                            
صورت نپذيرفته است، وضعيت صادرات اين محصول در ايران و رقبا و همچنـين كـشورهاي عمـده                  

  .شدهدف ايران بررسي شد و روابط موجود در اين بازار صادراتي شناسايي 
  

  ها  مواد و روش
گيري نمود  اندازه1958، مزيت نسبي صادراتي را در پژوهشي در سال   بار لايزنرنخستين     

 است ،الملل  مهم در تجارت بينيكه معيار تر اين شاخصيافته اما شكل تكامل ،)1998لائورسن، (
شناسي ص را از تعديل روشوي اين شاخ.  ارائه گرديد) 1986، 1979، 1965( بالاسا به وسيله ي

 بالاسا و باوربه .   ارائه كردگوناگونلايزنر جهت برآورد و سنجش عملكرد صادراتي كشور و كالاهاي 
، معيار مزيت نسبي آشكار شده با تكيه بر ساختار موجود صادرات براي  بسياري از اقتصاددانان

ت جهاني و ارزيابي آثار درازمدت بررسي امكان پيوستن كشورهاي در حال توسعه به سازمان تجار
 بالاسا  يشاخص تكامل يافته.  )1998لائورسن، (شود  مناسب تلقي مييآزادسازي تجاري نيز ابزار

  :ه شده استئصورت زير اراه ب
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 ، j در كشور i، ميزان صادرات محصول ijX، مزيت نسبي آشكارشده، XRCA،  در اين رابطه    

∑ j ijX مجموع كل صادرات كشاورزي كشور i ،∑i ijXل  كل صادرات محصوi در جهان و  

∑∑
i

j ijXسهم صادراتي ر صورت كسدر واقع.   ميزان كل صادرات كشاورزي در جهان است 

 كل صادرات محصول از از كل صادرات كشور و مخرج كسر هم سهم صادرات محصول مورد نظر
ات كشورهاي تنها بحث خود را در مورد توليد و صادر) 1965(از آنجا كه بالاسا .  جهاني است
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    كشورها و  يشاخص بالاسا را براي همه) 1991(، در نهايت والراس  پيشرفته متمركز ساخت
و صفر تا يك  يدر بازه  ،صادراتي مزيت نسبي نبود،  در اين شاخص.   كالاها تعميم داد يهمه

ورسن،  لائ; 1998و همكاران،  دالام(شود تعيين مينهايت   يك تا بي يوجود مزيت در بازه
، در j آن است كه سهم محصول  يكنندهمقادير بزرگتر از يك در مورد اين شاخص بيان.  )1998

  .، بيشتر از سهم اين محصول در صادرات جهاني استiصادرات كشور 
    ت نسبي يك كالا تلقي، به عنوان تغيير در جايگاه مزي   تغييرات اين شاخص در طي زمان   

اين تغيير در مزيت نسبي ممكن است به دلايلي همچون كاهش نسبي ). 1997ليم، (شود مي
ارز و يا تغيير در موانع تجاري داخلي و يا كشورهاي ي ، تغيير در نرخ مبادله  توليد كالاي هزينه 

، كرافتر و )1981(و  ديگري مانند آكينپژوهشگران.  )1383عزيزي و يزداني، (متقاضي باشد 
  از اين شاخص در ارزيابي تجارت ) 2002(و كاراكايا و ازگن ) 1997(، ليم )1986(توماس 
  .اند استفاده كرده هامحصول

، به   مزيت نسبي مطرح استنبودشاخص   واردكننده نيزمهم  در مورد واردات در كشورهاي     
صورت زير محاسبه ه ست ومشابه شاخص قبل بتوان آن را شاخص مزيت وارداتي دان ميبيان ديگر
  :خواهد شد

    )                 2(                                              
∑ ∑∑

∑
=

i
i

j ijij

j ijij
M M/M

M/M
RCA  

وارداتي محصول مورد سهم بيانگر صورت كسر ،  ، مزيت وارداتي استMRCA، در اين رابطه      
 واردات كل واردات محصول از و مخرج كسر هم سهم  واردكننده بودهكشورات در وارد از كل نظر

 در jمقادير بزرگتر از يك در مورد اين شاخص نيز بيانگر آن است كه سهم محصول .  جهاني است
  .تتر اس ، از سهم اين محصول در واردات جهاني بيش iواردات كشور

 مزيت نسبي نبود  اين كه، به دليل  با توجه به شاخص مزيت نسبي آشكار شده در صادرات     
  ي، مسئله شودتعيين مينهايت  وجود مزيت در بازه يك تا بيو صفر تا يك  يدر بازه،  صادراتي

ن  در پي يافتپژوهشگرانهمين امر سبب شده تا .  شودعدم تقارن در مورد اين شاخص مطرح مي
شاخص  زيادي از پژوهشگرانبه اين دليل در كنار استفاده از اين شاخص .  شاخصي متقارن باشند

 ): 2000براسيلي و همكاران، (د كننمياستفاده ن نيز متقاري مزيت نسبي آشكار شده 
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 كه باشدمي -1تا  +1  بين آنمقادير، مزيت نسبي آشكار شده متقارن و RSCA،   كه در آن
 محصول عدم مزيت صادراتيي  كننده بيانو مقادير منفي مقادير مثبت نشان از مزيت صادراتي

  .مورد نظر است
 ميان  ي پژوهش ، همبستگي و رابطه اين، در  شدهههاي ارائص شاخ ي علاوه بر محاسبه    

RCA ميان  ي، رابطه  صادركننده با ميزان صادرات كيوي در اين كشورهامهم در كشورهاي 
RCA در صادرات كيوي ايران با RCAميان عدم مزيت صادراتي ي ، رابطه   در كشورهاي رقيب

، محصول كيوي در ايران بررسي RCAو ميزان  هدف ايران  يبازارهاي عمده) مزيت وارداتي(
ن خوار و بار جهاني ا مورد نياز در اين پژوهش از سايت رسمي سازمداده هايآمار و .  گرديد

)1FAO (استخراج گرديد.  
  

  نتايج و بحث
، مزيت صـادراتي ايـران طـي         )1(  با توجه به برآورد شاخص مزيت نسبي آشكار شده در جدول               

، اما پـس از آن   كرده است را دنبال مي   كاهشي روند   2000، هرچند تا سال     1990-2005هاي  سال
ها رشـد مزيـت صـادراتي ايـران         ، در طي اين سال      توجهي رسيده است و در مجموع      شايانبه رشد   

مزيت نسبي آشكار شده براي ايران      ي  اين در حالي است كه رشد ساليانه        .  درصد بوده است   86/88
 مناسـب   يساير كشورهاي رقيب ايران نيز عمدتاً از رشـد        .   درصد خواهد بود   54/9 ميانگينبه طور   

ها مربوط به آلمان و ترين رشد در طي اين سال كه بيشه گونه اي ب.  انددر اين مورد برخوردار بوده
 كيـوي    ي كه نيوزيلند دومين صـادركننده     با توجه به اين   .  باشدمريكا مي آترين رشد مربوط به      كم

، اما ايـن مزيـت بـا          توجهي است  شاياناست و هرچند مزيت صادراتي در اين كشور رقم          در جهان   
شـود از  گونه كه ملاحظه مي همان. است گذشت زمان در حال تضعيف شدن بوده و رشد آن منفي      

مريكـا فاقـد مزيـت      آ، اسـپانيا و      ، آلمـان   ، فرانـسه    هلند  ،  كشور بزرگ صادركننده كيوي    11ميان  
مريكا ساير كشورها مزيت صادراتي خود را تقويـت كـرده و در   آجز ه با اين حال ب   .  اندصادراتي بوده 

 در   را تـرين رشـد    ، آلمان بيش   گونه كه گفته شد    بويژه همان .  اندمجموع روند رو به رشدي داشته     
  .  استداشتهميان كشورهاي بزرگ صادركننده 

  ملاحظه ) 2( كه از جدول  گونهمان، ه با توجه به ضعف شاخص مزيت نسبي آشكار شده      
،  شود كه ملاحظه مي گونه، شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن برآورد گرديد و همان شودمي

،  ، بلژيك ، شيلي ، نيوزيلند  ايتاليا يعنيبر اساس اين شاخص نيز كشورهاي بزرگ صادركننده
د اين شاخص در نيوزيلند منفي بوده و از هر چند رش. ند ايران و يونان از مزيت صادراتي برخوردار 
                                                 

1 Food and Agriculture Organization 
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شود كه مزيت صادراتي ايران از  ملاحظه مي ، ولي رسيده است2005 در سال 837/0 به 886/0
 در سال 827/0 به 1990 در سال 696/0 مناسب برخوردار بوده و مقدار اين شاخص از يرشد

،  ، فرانسه  كشورهاي هلند، اين شاخص در مورد گونه كه مشخص است همان.   رسيده است2005
، منفي بوده و بيانگر عدم مزيت صادراتي اين كشورها در مورد محصول  مريكاآ، اسپانيا و  آلمان

  .كيوي است
كه شاخص مزيت صادراتي كيوي در هر كشور وابسته بـه صـادرات كيـوي در                 با توجه به اين          

 كـشاورزي در     هـاي  محـصول رات كل   سطح آن كشور و در سطح جهاني و همچنين وابسته به صاد           
شود كه صادرات كيوي هر كـشور  ، لذا در ادامه اين مسئله بررسي مي سطح آن كشور و جهان است    

در واقع رشد مزيـت صـادراتي در هـر كـشور يـا              .  چه مقدار بر مزيت صادراتي آن كشور مؤثر است        
ورزي آن كشور خواهد بود  به كل صادرات كشاياد شدهناشي از افزايش نسبت صادرات كيوي كشور    

    كاهش سهم صادرات كيوي جهاني نسبت به كل صادرات كـشاورزي جهـاني              ي تواند نتيجه و يا مي  
  موفقيت بيش   ي دهنده، نشان   باشد نخستهر چه اين افزايش مزيت صادراتي ناشي از مورد          .  باشد

، مزيـت    )3(ه بـه جـدول      بـا توج ـ  . تر كشور صادركننده در بازارهاي جهاني خواهد بود       تر و مناسب  
          . مـورد بررسـي بـوده اسـت       ي  صادراتي ايران بخـوبي متـأثر از مقـدار صـادرات وي در طـي دوره                 

 ، ، مزيت صادراتي كيوي ايران نيز افزايش يافته اسـت  كه با افزايش صادرات در هر سال   ه گونه اي    ب
 داشته و اين رشد بـيش از        اسب من ي رشد صادرات كيوي ايران نسبت به صادرات جهاني وضعيت         لذا
   ، ناشي از تقويـت و رشـد صـادرات كيـوي ايـران بـوده       كه ناشي از تضعيف ساير رقبا بوده باشد  آن

مريكا  آ، اسپانيا و ، آلمان ، هلند ، فرانسه ، يونان  شيلي ،، بلژيك همين رابطه در مورد ايتاليا .  است
، مزيت صادراتي  ، در مورد نيوزيلندشاهده مي شود م اين جدول درگونه كه  همان.  نيز برقرار است

دار با ميزان صادرات كيوي اين كشور نداشته و بيانگر آن است كه وضعيت صادراتي               معنياي  رابطه  
، نيـز    )1(گونه كه در جـدول       همان.  در اين كشور در بازارهاي جهاني در حال تضعيف شدن است          

.  ، رشد مزيت صادراتي نيوزيلند منفي بوده است كننده از ميان كشورهاي بزرگ صادر ،مشاهده شد
، صادرات نيوزيلند توان     ، چنانچه صادرات ساير كشورها تقويت شود      )3( جدول    ي با توجه به نتيجه   

 همـان .  حفظ مزيت صادراتي اين كشور را نخواهد داشت و مزيت صادراتي آن كاهش خواهد يافت               
ي صادرات با مزيت صادراتي در سـطوح         بلژيك نيز، رابطه     ، در مورد    كه از اين جدول پيداست     گونه

، اين رابطـه در      )جز نيوزيلند ه  ب(كه در مورد ساير صادركنندگان       دار بوده در حالي   پنج درصد معني  
  .دار بوده استسطح يك درصد بخوبي معني

مريكا  آ در مورد .  ، مربوط به اسپانيا و آلمان بوده است        بيشترين اثر صادرات در مزيت صادراتي           
 مشاهده شده كـه     1990-2005  ي ، تضعيف مزيت صادراتي در طي دوره      )1(نيز با توجه به جدول      
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 تـضعيف مزيـت     بيـان ديگـر   بـه   .   مثبـت داشـته اسـت       ي اين روند كاهش با ميزان صادرات رابطه      
، ناشـي    شدكه مربوط به افزايش صادرات ساير كشورها با        ، بيش از آن    مريكا در اين دوره   آصادراتي  

 ـ.  از تضعيف صادرات كيوي در اين كشور است        كـه صـادرات كيـوي در ايـن كـشور از            ه گونـه اي     ب
  .  يافته استكاهش، 2005 تن در سال 8650 به 1990 تن در سال 11570

، مزيـت صـادراتي ايـران در بازارهـاي جهـاني تـأثير        )4(با توجه به نتايج ارائه شده در جدول         
ترين اثر بر مزيـت صـادراتي ايـران          ، بيش  د رقبا نپذيرفته و با توجه به جدول قبل        چنداني ازعملكر 

،  در ميان رقباي اصلي ايـران     .  ناشي از عملكرد اين كشور در صادرات به بازارهاي جهاني بوده است           
،  ، هلنـد  ، فرانـسه  ، شـيلي  ، افزايش مزيت صـادراتي ايتاليـا     ، پيداست )3(گونه كه از جدول      همان
 منفي داشته اسـت و   ي، رابطه 1990-2005  ي ، با مزيت صادراتي ايران طي دوره       مريكاآانيا و   اسپ

 منفي مزيت صادراتي شيلي  ي اما از اين ميان رابطه ،رقابت ايران با اين كشورها شديدتر بوده است
اي دار بوده و همچنين از ميـان كـشوره  معني)  درصد5( مناسب  يبا مزيت صادراتي ايران در سطح     

كـه شـيلي سـومين        لذا ابا توجه به اين      ، را داشته است  ) -497/0(نامبرده شده بزرگترين اثر منفي      
، رقابت ايران در بازارهاي جهـاني  )4( كيوي در جهان است و با توجه به نتايج جدول         ي صادركننده

 .تر از ساير رقباستبا اين كشور جدي
 يي كـه همبـستگي مثبـت بـا مزيـت صـادراتي ايـران               ، از ميان كشورها    با توجه به اين جدول          
اين امر بيـانگر آن اسـت كـه         .  دار بوده است  ، معني  ، اثر مزيت صادراتي نيوزيلند و بلژيك       اندداشته

  بوده است و ايـن دو كـشور بـيش از آن   راستاتغييرات مزيت صادراتي ايران با اين دو كشور در يك        
  .اند، در يك راستا عمل كرده كه با ايران رقيب باشند

ترين واردكنندگان كيوي در     توجه در مورد بازار كيوي جهاني آن است كه عمده           شايان  ي نكته      
فـائو،  (انـد   مريكا بوده آ، هلند و      ايتاليا  ، ، فرانسه  ، ژاپن  ، اسپانيا  ، شامل كشورهاي آلمان   2005سال  

، به ترتيب    مريكاآيتاليا، فرانسه، آلمان، اسپانيا و      در مورد صادرات اين محصول، كشورهاي ا      ). 2007
 بنابراين اين كشورها و  ،اند قرار داشته2005، دهم و يازدهم در سال  ، نهم ، ششم هاي اولدر رتبه

اند تا موقعيت خود را در ، سعي كرده ويژه ايتاليا و فرانسه به كمك واردات و انجام صادرات مجدده ب
 واردكننده نشان  ي، مزيت وارداتي را در كشورهاي عمده       )5(جدول  .  ظ نمايند بازارهاي جهاني حف  

ها مزيت وارداتي داشته و رشد       گونه كه از اين جدول پيداست، اسپانيا در تمام سال          همان.  دهدمي
، 1990آلمـان تنهـا در سـال        .   درصد بوده اسـت    23/25شاخص مزيت وارداتي در مورد اين كشور        

 به مزيـت    2005، در سال    1990در سال   ) 057/0( و با وجود مزيت وارداتي اندك         مزيت بوده  بدون
 به ثبات نسبي در مزيت وارداتي رسيده و تـا           2002فرانسه نيز از سال     .   رسيده است  81/1وارداتي  

ايتاليا و هلند نيـز رونـد كلـي رشـد را در             .   رسيده است  04/30 به رشدي معادل     2005پايان سال   
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 كـه  ن گونـه هما.  اند رسيده39/22، 24/134اند و به ترتيب به رشدي معادل  داشتهمزيت صادراتي   
، 2مريكا داراي رشد منفي در مزيت وارداتي بوده اسـت و بـا توجـه بـه جـدول                     ، آ  شود مي مشاهده

مريكا با كاسـتن از رونـد واردات        آ، اين امر بيانگر آن است كه         مزيت صادراتي منفي نيز داشته است     
 كمتري برخوردار شده و در نتيجه موقعيـت آن در بازارهـاي صـادرات               دوباره ي ز صادرات   ، ا  كيوي

رو  بـه    مزيت وارداتي ژاپن نيز در بازارهاي جهاني با رشـد منفـي رو            .  جهاني نيز تضعيف شده است    
نهـايي كيـوي بـوده كـه  نـسبت           ي   در واقع در ميان اين كشورها تنها ژاپن واردكننده            .بوده است 

 مورد بررسـي كاسـته       ي  كشاورزي در طول دوره     هاي محصولكيوي خود را نسبت به ساير       واردات  
 ـ    ي  كـشور بـزرگ وارد كننـده       7شود از ميان اين      كه ملاحظه مي   ن گونه هما.  است   جـز  ه   كيـوي ب
 دوبـاره ، لذا اهميـت واردات و صـادرات          اند، ساير كشورها از بزرگترين صادركنندگان نيز بوده        ژاپن

  .ر اين كشورها مورد توجه بوده استكاملاً د
دار بر مزيت صادراتي     معني ي، اثر  )جز شيلي ه  ب(، كشورهاي رقيب     )4( با توجه به نتايج جدول          

ها بـر مزيـت صـادراتي ايـران           بازارهاي اصلي هدف ايران و اثر آن        ي در ادامه  لذا   ، اندايران نداشته 
 مـورد  ي  كيـوي ايـران طـي دوره        ي  هاي واردكننـده    تـرين كـشور   مهم.  گيردمورد بررسي قرار مي   

 درصد از كيوي ايران به اين دو        62/63 در مجموع    2005در سال   .  اند، تركيه و روسيه بوده     بررسي
 اين دو كـشور بـه       2005كه در سال     همچنين با توجه به اين    ). 2007فائو،  ( است   صادر شده كشور  

ميـان مزيـت صـادراتي      ي  ، به بررسي رابطه      انددهكيوي بو ي  ترتيب هشتمين و نهمين واردكننده      
    اسـتنباط  ) 6(گونـه كـه از جـدول         همـان .  شـود ايران با مزيت وارداتي اين دو كشور پرداخته مـي         

، افزايش مزيت وارداتي در دو كشور تركيه و روسيه به شدت بر مزيت صادراتي ايران تـأثير           شودمي
     ، افزايش مزيـت واردات تركيـه        شودگونه كه ملاحظه مي    همان.  شودداشته و سبب افزايش آن مي     

  . دارتر بر افزايش مزيت صاداتي ايران داشته استتر و معني  بزرگياثر
، اين دو كشور بازار هدف مناسب براي ايران بوده و به دليل نزديكـي بـه     با توجه به اين نتيجه         

توانـد بـه     با كيفيت بالا و ارزانتر مي      ي، محصول  اريهاي حمل و انبارد   جويي در هزينه  كشور و صرفه  
اين كشورها صادر شده و در نهايت به افزايش موقعيت ايـران در بازارهـاي جهـاني و بهبـود مزيـت                      

   .صادراتي كيوي ايران منجر خواهد شد
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  هاپيشنهادنتيجه گيري و 
، داراي مزيـت صـادراتي در       1990-2005  ي ، ايران در طي دوره      با توجه به نتايج اين پژوهش         

 درصدي در مـورد مزيـت نـسبي آشـكار           863/88مورد محصول كيوي بوده است و از رشد مناسب          
 مثبـت و     اي گونه كه مشاهده شد، ميـزان صـادرات ايـران رابطـه            همان . شده برخوردار بوده است   

يـت صـادراتي كيـوي      مزدار با مزيت صادراتي آن داشته است كه اين امر بيانگر آن است كـه                معني
تـوان نتيجـه گرفـت    از اين امر مي.  ، افزايش يافته است ايران به همراه افزايش صادرات در هر سال  

 داشته است و در واقع رشد        مناسب يكه رشد صادرات كيوي ايران نسبت به صادرات جهاني وضعيت         
از تقويت و رشد صـادرات  ، ناشي  مزيت صادراتي ايران بيش از آنكه ناشي از تضعيف ساير رقبا باشد  

 تـشويق صـادرات باشـد و چنانچـه           ي ها بر پايه  گذاري لذا چنانچه سياست    ، كيوي ايران بوده است   
موانع صادراتي غير ضروري كمتر گردد و حتي تسهيلات مناسب جهت انجام هر چه بهتر صـادرات                 

 ـ              در اختيار صادركنندگان قرار گيرد       سبت بـه سـاير     ، بـه دليـل سـرعت افـزايش صـادرات كيـوي ن
  . در بهبود وضعيت صادراتي ايران خواهد نمودي بسيار مؤثر، كمك  كشاورزي هايمحصول

 بر مزيـت  داري معني، از ميان كشورهاي رقيب ايران تنها شيلي اثر     )4( با توجه به نتايج جدول          
گزين صادرات ايران   ، صادرات شيلي جاي    صادراتي ايران داشته و با غفلت ايران در بازارهاي صادراتي         

        ،  ســوم صــادرات جهــاني قــرار داردي كــه شــيلي در رتبــه   بــا توجــه بــه ايــن ، لــذاخواهــد شــد
با توجـه   .  ريزي شود ها بايد برمبناي حفظ موقعيت صادراتي ايران و بهبود آن برنامه          گذاريسياست

 اما آنچه    ، اندداري نبوده  معني ، مزيت صادراتي ساير كشورهاي رقيب با ايران در رقابت          به اين نتايج  
 تـوجهي بـر     شـايان ، اثر بـسيار      مهم است آن است كه مزيت وارداتي در كشورهاي تركيه و روسيه           

 ايـن دو كـشور بـه        2005كه در سـال       لذا با توجه به اين      ، بهبود مزيت صادراتي ايران داشته است     
ها بايد گذاري، سياست اندصاص داده هشتم و نهم واردكنندگان جهاني را به خود اخت يترتيب رتبه

هاي بازاريابي سهم صادراتي آن     برمبناي حفظ اين دو بازار هدف بزرگ ايران بوده و با انجام فعاليت            
تـري بـراي   ، ايـن كـشورها بـازار هـدف مناسـب      با توجه به نزديكي كشورهاي اطراف     .  افزايش يابد 

  ، ، خواهند بود   و شرايط آب و هوايي دارند     كشاورزي كه تحمل كمتري در برابر حمل         هاي   محصول
 توجـه   ي شـايان  لذا، حفظ و گسترش موقعيت ايران در اين بازارها و بويژه تركيه و روسيه از اهميت ـ               

  . برخوردار خواهد بود
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58  بررسي مزيت نسبي صادراتي كيوي ايران 

   شاخص مزيت نسبي آشكارشده در كشورهاي مهم صادركننده-1جدول 
  امريكا  اسپانيا  آلمان  فرانسه  هلند  يونان  ايران  *بلژيك  شيلي  نيوزيلند  ايتاليا  سال

1990  197/4  619/16  212/8  -  593/5  001/1  175/0  234/0  029/0  040/0  090/0  
1991  557/4  865/10  237/13  -  016/5  288/2  608/0  300/0  060/0  027/0  084/0  
1992  008/7  452/11  277/19  -  482/2  027/2  499/0  257/0  074/0  050/0  081/0  
1993  982/7  202/8  584/19  -  879/1  848/2  440/0  254/0  125/0  141/0  085/0  
1994  728/7  584/8  785/22  -  400/2  247/2  342/0  276/0  145/0  115/0  109/0  
1995  350/7  083/9  124/27  -  400/2  545/2  475/0  283/0  174/0  106/0  083/0  
1996  199/9  274/1  018/28  -  178/2  924/3  710/0  287/0  156/0  173/0  051/0  
1997  298/8  698/7  647/24  -  021/2  170/4  512/0  241/0  180/0  294/0  049/0  
1998  799/6  867/9  208/26  -  043/2  686/3  461/0  264/0  135/0  248/0  050/0  
1999  569/7  068/9  297/19  -  669/1  539/3  491/0  318/0  201/0  359/0  057/0  
2000  500/7  057/9  466/20  847/1  755/1  097/5  357/0  256/0  071/0  238/0  038/0  
2001  265/8  198/9  023/20  646/1  047/2  799/4  358/0  342/0  113/0  236/0  042/0  
2002  043/8  258/9  194/20  719/1  902/2  425/3  462/0  392/0  137/0  291/0  047/0  
2003  768/8  765/8  324/19  065/2  433/3  026/3  433/0  344/0  216/0  294/0  045/0  
2004  202/8  244/10  837/18  351/2  016/6  827/6  426/0  318/0  214/0  212/0  052/0  
2005  350/8  283/11  942/17  327/2  62/10  139/6  423/0  254/0  249/0  277/0  046/0  
رشد 

  )درصد(
93/98  11/32-  47/118  49/96  86/88  29/513  89/141  389/8  597/742  850/575  515/48-  

رشد 
متوسط 
سالانه 

  )درصد(

85/5  25/6-  21/7  30/5  54/9  54/20  39/16  87/1  53/23  22/24  56/2-  

  .ها اين شاخص قابل برآورد نبود، در اين سال1990-1999هاي به دليل موجود نبودن آمار صادرات كل كشاورزي بلژيك طي سال* 
  هاي پژوهشيافته: مأخذ

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



59 1388/ 3شماره  / 1جلد /ي مجله ي تحقيقات اقتصاد كشاورز

   شاخص مزيت نسبي آشكارشده متقارن در كشورهاي مهم صادركننده- 2جدول 
  امريكا  اسپانيا  آلمان  فرانسه  هلند  يونان  ايران  بلژيك  شيلي  نيوزيلند  ايتاليا  سال

1990  615/0  886/0  783/0  -  696/0  0005/0  702/0-  620/0-  942/0-  921/0-  834/0-  
1991  640/0  831/0  859/0  -  667/0  391/0  243/0-  538/0-  885/0-  946/0-  844/0-  
1992  750/0  839/0  901/0  -  425/0  339/0  333/0-  568/0-  860/0-  904/0-  848/0-  
1993  777/0  782/0  902/0  -  305/0  480/0  388/0-  594/0-  776/0-  751/0-  842/0-  
1994  770/0  791/0  915/0  -  411/0  384/0  489/0-  567/0-  745/0-  792/0-  802/0-  
1995  760/0  801/0  928/0  -  411/0  435/0  355/0-  558/0-  703/0-  808/0-  846/0-  
1996  803/0  120/0  931/0  -  370/0  593/0  169/0-  553/0-  728/0-  704/0-  901/0-  
1997  784/0  770/0  922/0  -  338/0  613/0  322/0-  611/0-  694/0-  545/0-  905/0-  
1998  743/0  815/0  926/0  -  342/0  573/0  368/0-  582/0-  761/0-  601/0-  903/0-  
1999  766/0  801/0  901/0  -  250/0  559/0  341/0-  517/0-  664/0-  471/0-  891/0-  
2000  764/0  801/0  906/0  084/0  274/0  672/0  473/0-  592/0-  865/0-  615/0-  925/0-  
2001  784/0  803/0  904/0  244/0  343/0  655/0  472/0-  489/0-  796/0-  617/0-  918/0-  
2002  778/0  805/0  913/0  264/0  487/0  548/0  367/0-  436/0-  757/0-  548/0-  909/0-  
2003  795/0  795/0  901/0  347/0  548/0  503/0  394/0-  487/0-  644/0-  544/0-  912/0-  
2004  782/0  822/0  899/0  403/0  714/0  744/0  402/0-  516/0-  647/0-  649/0-  899/0-  
2005  786/0  837/0  894/0  399/0  827/0  719/0  405/0-  594/0-  600/0-  566/0-  911/0-  

  .ها اين شاخص قابل برآورد نبود، در اين سال1990-1999هاي لژيك طي سالبه دليل موجود نبودن آمار صادرات كل كشاورزي ب* 
  هاي پژوهشيافته: مأخذ
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  رابطه ي همبستگي صادرات با مزيت صادراتي در كشورهاي مهم صادركننده-3جدول   
داريسطح معني  شرح برآورد انحراف استاندارد  t  يآماره 

000/0  310/7  070/0  890/0  ايتاليا 
589/0  553/0  115/0  146/0  نيوزيلند 
015/0  113/4  029/0  899/0  بلژيك 
002/0  705/3  154/0  704/0  شيلي 
000/0  823/7  049/0  يونان  /902 
000/0  501/7  091/0  895/0  ايران 
001/0  121/4  103/0  740/0  فرانسه 
001/0  382/4  119/0  760/0  هلند 
000/0  242/11  018/0  949/0  آلمان 
000/0  250/12  020/0  956/0  اسپانيا 
000/0  262/8  040/0  911/0  آمريكا 

   
   كيوي ايران در مقابل كشورهاي رقيبRCA محاسبه همبستگي ميان -4جدول 

- سطح معني
 داري

 شرح برآورد انحراف استاندارد  tآماره ي 

 ايتاليا -165/0 234/0 -625/0 542/0
 نيوزيلند 451/0 066/0 892/1 079/0
097/0  155/2  060/0  733/0  بلژيك 
 شيلي  -497/0 081/0 -141/2 050/0
 يونان 341/0 278/0 355/1 197/0
 فرانسه -136/0 180/0 -514/0 615/0
 هلند -184/0 153/0 -699/0 496/0
 آلمان 285/0 305/0 112/1 285/0
 اسپانيا -061/0 237/0 -230/0 821/0
 آمريكا -046/0 207/0 -174/0 865/0

  هاي پژوهشيافته: مأخذ
 
 
 
 
 



61 1388/ 3شماره  / 1جلد /ي مجله ي تحقيقات اقتصاد كشاورز

 
  مزيت وارداتي كشورهاي مهم واردكننده- 5جدول 

 آمريكا هلند ايتاليا فرانسه ژاپن اسپانيا آلمان سال
1990 057/0  061/2  782/0  991/0  414/0  530/0  293/0  
1991 653/1  716/1  458/0  811/0  532/0  617/0  264/0  
1992 441/2  893/1  558/0  008/1  549/0  636/0  253/0  
1993 116/3  944/1  381/0  732/0  396/0  515/0  246/0  
1994 099/2  030/2  394/0  585/0  621/0  513/0  283/0  
1995 913/1  933/1  398/0  612/0  533/0  557/0  291/0  
1996 559/1  372/2  470/0  518/0  536/0  668/0  133/0  
1997 914/1  166/2  352/0  675/0  615/0  661/0  118/0  
1998 702/1  426/2  392/0  771/0  007/1  669/0  121/0  
1999 840/1  652/2  395/0  955/0  895/0  599/0  152/0  
2000 044/2  793/2  343/0  750/0  706/0  602/0  097/0  
2001 098/2  810/2  319/0  828/0  754/0  628/0  105/0  
2002 932/1  804/2  449/0  011/1  977/0  637/0  114/0  
2003 883/1  034/3  414/0  182/1  140/1  779/0  108/0  
2004 831/1  838/2  500/0  175/1  035/1  722/0  113/0  
2005 809/1  581/2  443/0  289/1  969/0  649/0  089/0  

)درصد(رشد   560/3026  233/25  373/43-  043/30  244/134  392/22  522/69-  
هاي پژوهشيافته: مأخذ  

 
يت صادراتي ايران با مزيت وارداتي بازارهاي عمده ي هدف ايران  رابطه ي همبستگي مز– 6جدول   

داريسطح معني  t  يآماره انحراف استاندارد برآورد كشور  
  000/0  821/5  127/0  841/0  تركيه
  000/0  773/4  069/0  809/0  روسيه

  هاي پژوهشيافته: مأخذ
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