
  
  مرزهاي تمايز در مصرف كالاهاي فرهنگي:  

  مصرف موسيقي در بستر قومي و مذهبي
  

  1عزت اله ميرزايي
  

  چكيده
شاسي فرهنگي است. پژوهش حاضر هاي مورد مطالعه در جامعهترجيح موسيقي يكي از پديد

هاي تمايز بخش در حيطه مصرف موسيقي صورت گرفت. بدين ترتيب با هدف بررسي مرزبندي
ابتدا با مرور ادبيات نظري و تجربي پژوهشي در اين حيطه به بررسي رابطه قوميت، جنسيت، 

يم. در اين مطالعه از روش پيمايش استفاده درآمد و مذهب با مصرف و ترجيح موسيقايي پرداخت
باشد. جامعه آماري اين تحقيق دانشجويان شده است. ابزار تحقيق در اين تحقيق، پرسشنامه مي

- نفر از دانشجويان دانشگاه شيراز مي 315باشند. نمونه آماري در اين تحقيق دانشگاه شيراز مي
نفر زن  142نفر مرد و  173اند. از اين تعداد گيري تصادفي انتخاب شدهباشد كه به روش نمونه

باشند. نتايج نشان از اثر معنادار جنسيت و قوميت و مذهب بر ترجيح موسيقايي و اثر نه مي
ها با كمك نظريات اين حيطه مورد بحث قرار مند درآمد بر اين ترجيح داشت. يافتهچندان نظام

  گرفت.
  

  ذهب، درآمد، جنسيتترجيح موسيقي، قوميت، م وازگان كليدي:
  

   

                                                
  شناسي فرهنگي دانشگاه علامه طباطبائيدانشجوي دكتري جامعه 1
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 مقدمه
بينند كه در اي مي) مصرف موسيقي را پديده2008) و ساساتل (2001پترسون (

شود. مسأله مصرف در اين شناسي فرهنگي و مطالعات فرهنگي بررسي ميجامعه
رويكردها وجهي از معنا بخشي است. اگر فرهنگ را معاني مشتركي بدانيم كه در بستر 

)؛ آنگاه موسيقي نيز 1391پندارد شوند (چنان كه استيوارت هال، مينمادين مبادله مي
به عنوان جهاني نمادين و كالايي نمادين وجهي از معنابخشي انسان به جهان فرهنگي 

دهند. خود است. مرزهاي تمايزبخشي گاهي از طريق مصرف موسيقي خود را نشان مي
هي از سرمايه نمادين و فرهنگي فرد تواند وجبدين معنا كه مصرف و كاربست موسيقي مي

بينيم) باشد. تفكيك موسيقي سطح بالا و سطح پايين (چنانكه در مكتب فرانكفورت مي
تواند وجهي از تمايزبخشي در جهان اجتماعي نمودي است از اينكه مصرف موسيقي مي

  باشد. 
ت توان از مصرف موسيقي و هويت نيز سخن گفت. وجهي از هويدر اين معنا مي

فرهنگي يك ملت هنر و آثار هنري است و موسيقي در بين هنرها سهم بزرگي از هويت 
هاي محلي و در هم تنيده شدن دهد. وجود موسيقيفرهنگي را به خود اختصاص مي

بسياري از شعائر قومي و مذهبي با موسيقي همراه است. لذا نسبت مصرف موسيقي با 
  يان بررسي و پژوهش است. مرزهاي تمايز در بستر قوم و مذهبي شا

موسيقي در زندگي انسان گذشته نسبت به زندگي انسان امروزي از اهميت كمتري 
تر بوده است. با توجه به اين كه ايبرخوردار بوده است و نقش آن در حيات افراد حاشيه

نقش دارد، (شوكر، » در ايجاد سرمايه فرهنگي، كسب لذت و كسب هويت«موسيقي 
-يت آن در زندگي انسان مدرن زياد است و ترجيحات موسيقيايي فرد مي) اهم5: 1384

تواند بر سه عامل ذكر شده در بالا و به خصوص در كسب سرمايه فرهنگي و كسب هويت 
اي بر عهده گيرد. در مورد اهميت موسيقي در زندگي نوجوانان و جوانان فرد نقش عمده

سيقي در زندگي شخصي و اجتماعي مو«نويسد: به طور كلي شوارتز اين چنين مي
اند شان نشستهنوجوانان از اهميت زيادي برخوردار است، آنها در حالي كه در وسيله نقليه

 25000كنند، شان را بلند ميزنند صداي ساب و وفر ماشينها گشت ميو در خيابان
ساله صرف ها دلار هر شود، ميليونها در يك دقيقه فروخته ميصندلي استاديوم كنسرت

هاي هفتم شود، نوجوانان در بين كلاسهاي فشرده ميخريد نوارهاي ضبط شده و ديسك
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كنند كه برابر شان را صرف شنيدن موسيقي ميساعت از وقت 10000و دوازدهم بالغ بر 
التحصيل بشوند. اهميت كنند تا از دبيرستان فارغبا وقتي است كه در كلاس صرف مي

انان به حدي شده است كه آنها براي برآورده كردن نيازهاي ويژه موسيقي در زندگي جو
). در 47: 2004كنند، (شوارتز، اجتماعي، عاطفي و خودشكوفاگرشان از آن استفاده مي

مورد اهميت موسيقي در زندگي جوانان و نوجوانان در تحقيقي كه روي شوكر بر روي 
گوش دادن موسيقي به «يده است كه جوانان نيوزلند انجام داده است به اين نتيجه رس

ساله  24تا  16آموزان متوسطه و بخصوص دختران ترين فعاليت تفريحي دانشجذاب
تبديل شده است. موسيقي براي آنها چيزي بيش از صرف وقت است. موسيقي حالت 

دهد، بر محافظه كاري آنها غلبه كند، شعارهاي آنها را شكل ميروحي آنها را تشديد مي
 .)147: 1384(شوكر؛ » آوردند و فضاي اكتسابات اجتماعي آنها را به وجود ميكمي

شود كه از گيرند توسط افرادي خلق ميحجم زيادي از موسيقي كه جوانان گوش مي«
اند يا با آن هاي جامعه بزرگسال بيگانهباشند و با ارزشلحاظ سني به آنها نزديك مي

كه اين توليدكنندگان عناصر وحدت بخش فرهنگ مخالفند. بنابراين قابل تصور است 
نوجوانان از احترام زيادي در نزد آنان برخوردار باشند. اين هنرمندان در اغلب موارد 

باشند و به ها در دسترس تحسين كنندگان ميستارگان را كه به وسيله استفاده از رسانه
(ولز و » شوندل به بت مياي مورد تحسين آنها هستند اغلب براي آنها تبديطور گسترده

  ).1: 2008توكينويا، 
هاي فرهنگي آنان در قالب مصرف نمادين و سبك زندگي جوانان و عناصر و ارزش

فرهنگي كالاهاي فرهنگي منجمله موسيقي معنادار است. شيوع مصرف انواع موسيقي و 
ه با كند. مواجهمجادلات پيرامون اين شيوه مصرف، اهميت موضوع را دو چندان مي

افزايد. رواج هاي مختلف موسيقي نيز بر اهميت موضوع ميشدن و الگوها و سبكجهاني
انواع موسيقي داخلي و خارجي و تزريق موسيقي غربي به اين فضاي مصرف نيز نشان 

  دهد كه موسيقي وجهي از هويت و مصرف نمادين جوانان ايراني است. مي
  

  ادبيات نظري و تجربي
سبك زندگي از زمره مفاهيم فهم مصرف موسيقي در دل فهم سبك زندگي جاي دارد. 

شود كه تغيير و تحولات پديد آمده ضرورت بكارگيري آن را ايجاد جديدي محسوب مي
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شناسي، از مفهوم سبك زندگي دو برداشت و دو گونه در ادبيات جامعه«كرده است. 
 كه سابقه آن به دهه-بندي نخست ر فرمولپردازي متفاوت به عمل آمده است، دمفهوم
سبك زندگي، معرف ثروت و موقعيت اجتماعي افراد و غالباً به عنوان  -گرددباز مي 1920

بندي دوم سبك زندگي، شاخصي براي تعيين طبقه اجتماعي به كار رفته است، در فرمول
شود كه سته مينه راهي براي شناسايي طبقه اجتماعي، بلكه شكل اجتماعي نويني دان

اباذري (» يابدگرايي معنا ميتنها در متن تغييرات فرهنگي مدرنيته و رشد فرهنگ مصرف
شناسي اهتمام خاصي به سبك بيشتر متفكران كلاسيك جامعه ).1381 :و چاوشيان

گرفتند. اما هاي خود بكار ميزندگي نداشته و يا اينكه آنرا به عنوان متغيري وابسته در تحليل
آن مصرف  گيري توليد انبوه و به تبعهاي پس از جنگ جهاني دوم با شكلا در سالتنه

شهرها بود گسترده و گسترش وسايل و امكانات فراغت و گمنامي حاصل از زندگي دركلان
هاي پايدار را با سستي هاي باثبات و مبتني بر عوامل ساختاري و منزلتكه پايه هويت

تري از الگوهاي تشابه و تمايز اجتماعي مبتني تر و سيالهاي منعطفمواجه ساخت و مدل
اي هاي فردي به گونهبر سبك زندگي را پديد آورد. در اين الگو تأكيد بر جنبه انتخاب

شود و آن اين مسأله است شود اما در اين تأكيد مشكل خاصي ديده ميخاص برجسته مي
گيرد كه هويت فردي مبتني ناديده ميچنين استدلالي معمولاً اين نكته و مسأله را «كه 

بر بنياد اجتماعي است و اينكه مردم در دوران رهايي فرهنگي هنوز موجوداتي اجتماعي 
بدين ترتيب اين مسأله بايستي مورد توجه قرار  )2007چانگ و گلدتروپ، (» هستند.

هاي ون بافتيابد، در درهاي زندگي اهميت فراواني ميگيرد كه بازانديشي كه در بحث سبك
  گيرد.فرهنگي و اجتماعي خاصي صورت مي

تواند به عنوان الگوي نوعي هويت مقاومت مطرح باشد و با گاهي سبك زندگي مي
سازي، دادن معاني خاص به برخي اعمال در مقابل تلاش گفتمان هژمونيك براي يكسان

بر اينكه پيش از  كنند مبنيروبرتز و فاگان شواهدي را ارائه مي«به مقابله برخيزد. 
فروپاشي كشورهاي كمونيستي، جوانان اروپاي شرقي از گوش دادن به موسيقي غربي 

روبرتز و فاگان به (» كردندبراي مقاومت و حفظ هويت خود در برابر دولت استفاده مي
   )1382 :نقل از فاضلي

اه شغلي هاي منزلتي كه اكثراً بر اساس جايگاي كه پايگاهاز سوي ديگر در زمانه 
توانند با ارائه نمادهايي، هاي زندگي ميشود دچار سستي گشته است، سبكتعريف مي
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را به كنشگران عطا كنند، “ ما و آنها”زمينه ظهور عوامل متمايزكننده و مرز ميان 
شان خصلتي سطحي دارند و براي فهم آنها نياز به نمادهايي كه بخاطر ويژگي بيانگرانه

بدين ترتيب علاوه بر ايجاد امكان ارتباط اجتماعي زمينه را براي تأمل زيادي نيست. 
كند. در فرهنگ عميقاً دنيوي جهان مدرن كه در آن دين به عنوان استقلال فرد مهيا مي

يكي از منابع نيرومند معنابخش، بخش قابل توجهي از توان خود در معنادهي به زندگي 
دهنده معنا توانند ارائههايي ميه عنوان بديلهاي زندگي بفرد را از دست داده است، سبك

هاي زندگي در واقع سوبل بروز سبك«كننده زندگي فرد در زمانه مدرن باشند. و تسهيل
سوبل به نقل از چاوشيان (» داند.شدن فزاينده جهان ميهنجاري و عرفيرا پاسخي به بي

  ).1381 :و اباذري
شناسي فرهنگي اي كه در جامعهپديده با اين وصف موسيقي و مصرف آن به عنوان

گيرد. مفهومي كه با آراي بورديو و گيرد در دل سبك زندگي قرار ميمورد بحث قرار مي
  وبلن پيوند دارد. 
معتقد است كه آثار بورديو و وبلن را بايد نقطه آغاز هر گونه بحثي  1پل دي مگيو

، به نقل از 20: 1382ضلي، درباره مصرف و سبك زندگي و الگوهاي مصرف دانست. (فا
هاي اجتماعي دي مگيو). لويس كوزر هم بر اين باور است كه نظر وبلن درباره انگيزش

دهد كه كماكان در رفتار رقابت آميزاست كه بنياد نظريه وي در مورد مصرف را شكل مي
اي هاي اجتماعي برجامعه شناسي ماندگار خواهد بود. در كتاب نظريه طبقه مرفه انگيزش

شود. وبلن در جواب اين انجام رفتار رقابت آميز، بنيان پديده مصرف مدرن تبيين مي
سؤال كه مبناي افتخار منزلت و جايگاه اجتماعي يك فرد چيست؟ ثروت را مبناي افتخار، 

داند. به نظر وبلن قدرت پولي و مالي مبنايي براي شهرت منزلت و جايگاه اجتماعي مي
ليكن براي آن كه پول و ثروت به افتخار تبديل شود شرط قايل آدمي در جامعه است، 

است. به نظر وبلن، زماني ثروت بيشترين تأثير را براي كسب افتخار دارد كه حاصل كار 
مستقيم فرد نباشد. براي مثال ثروتي كه به فرد به ارث رسيده است داراي اين ويژگي 

از طريق كسب مال و ثروت تشكيل شد.  است. به نظر وبلن طبقه مرفه يا تن آساي، ابتدا
ثروت بيشتر قدرت بيشتر را براي اين طبقه به همراه آورده است. داشتن ثروت اگرچه 
منبع منزلت بوده است ليكن نشان دادن اين ثروت افتخارآميز است. به نظر وي در ابتدا 

                                                
1 - P, Pimayyio  
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شد، داده مي كه از طريق انتقال فرد به كارهاي غير توليدي نمايش» فراغت خودنمايانه«
داد كه فرد براي فراغت نشان دهنده ثروت فرد بوده است كه كار غير توليدي را نشان مي

تر اختصاص دارد (وبلن، كند و اشتغال به كار مولد به طبقات پايينو تفريح كار مي
1386.(  

شناسان كلاسيك زيمل از اهميت بالايي براي تبيين اين مسأله برخوردار در بين جامعه
و پي آمدهاي مترتب بر شهرنشيني » شهر«نظريه مصرف زيمل بر حول مفهوم ست. ا

نويسد رود كه ميسامان يافته است. وي در اهميت دادن به مفهوم شهر تا آنجا پيش مي
شناختي شناختي نيست، بلكه هويت جامعهشهر مدرن يك هويت فضايي با نتايج جامعه«

و سبك زندگي در حيات شهري راهي براي ». است كه به نحو فضايي شكل گرفته است
، 1382بيان خود در رابطه با ديگران و انبوه جمعيت حاضر در كلان شهر است (فاضلي، 

). زيمل دريافته بود كه بورژوازي برلين در مواجهه 3و آبل 2، روتن1، به نقل از كاكرهام24ص: 
  گيرد. از زندگي در شهر براي حفظ هويت خويش از مصرف بهره مي با گمنامي حاصل

به اعتقاد زيمل فرد تنها از طريق بسط شديد فردگرايي كه هدف آن دنبال كردن 
تواند فشارهاي زندگي را تحمل كند. اين گونه مصرف نمادهاي منزلت و مد است، مي

در نظر زيمل مد علاوه بر آن  كردن راهي براي اثبات خود و حفظ اقتدار فردي است البته
باشد، در كه منبعث از فشارهاي ساختاري كلان شهر است، نماد تمايز طبقاتي نيز مي

شود. مد در يك وجه خود اعلام همين جاست كه توجه دو گانه زيمل به مد آشكار مي
تمايل فرد براي متمايز شدن از ديگران و بيان هويت فردي و خواست فرديت است 

  ). 1372؛ زيمل، 1380؛ زيمل، 1386به فريزبي،  (بنگريد
) و نظرات او نيز در اين زمينه از اهميت بالايي برخوردارند. نظر بورديو 1391بورديو (

در مورد ذائقه و سبك زندگي را بايد در نظريه عمومي او در مورد امر اجتماعي بررسي 
كند. به يند و توصيف ميبكرد. بورديو جهان اجتماعي را به صورت فضاي اجتماعي مي

دهد كه جامعه را نه به عنوان سازوكاري تجسم فضايي جامعه امكان مي«نظر بورديو 
طبيعي بلكه به عنوان عالم تمايلات و يا به قول پوپر، گرايشات ببينيم. فضاي اجتماعي به 
خودي خود واقعيت ندارد، فضاي توزيع است، يعني مجموعه وسيعي از مواضع سلسله 

                                                
1 - Cockerham 
2 - Rutten 
3 - Albel 
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ها ارزش، اي كه در اين ميدانها و انواع سرمايهتبي شده با توجه به چندين بعد (ميدانمرا
). در تعريف ميدان و سرمايه از ديدگاه بودريو 113: 1385(شويره، » شوندمحسوب مي

-توان گفت كه به نظر بورديو فضاي اجتماعي موجوديتي يكپارچه ندارد و در آن مدلمي
ها، مقررات و اشكال قدرت وجود دارند  كه ميدان اعدههاي كوچك متمايزي از ق

اي از نوع خاصي از اعمال است. نظير ميدان شوند. ميدان گسترهاجتماعي خوانده مي
). هر 37: 1382سياسي يا ميدان علمي ميدان فضاي روابط ميان كنشگران است (فاضلي، 

ها ). ميدان138: 1385ره، ميدان شرايط بازي، موضوعات و منافع خاص خود را دارد (شوي
  يابند. به وسيله رابطه سلطه و منازعه ساختار مي

) نيز از مهمترين نظريه پردازان در اين حيطه است. او از همه 1992پترسون (
كند. موسيقي نيز جزو چيزخواري طبقه متوسط در مصرف كالاي فرهنگي ياد مي

او كند. بورديويي در مصرف پيروي نمي كالاهايي است كه از نظر پترسون لزوماً از الگويي
معتقد است كه در دوران جديد الگوي مصرفي بروز كرده است كه ديگر اعضاي طبقات 

-«كنند. وي اين الگوي مصرف را بالا را به داشتن يك الگوي مصرف مشخص محدود نمي
ع خواند. در چنين الگوي مصرف جديدي طبقات بالا از همه انوامي» همه كاره بودن

ها و هنرها استفاده كرده و به سلسله مراتب ژانرهاي فرهنگي بي اعتنا هستند، فرهنگ
شوند، هدايت كردن ملاحظات زيبايي شناختي كه بر مبناي معيارهاي فردي تعريف مي

گيرند، فدرستون چنين تحولي را زيبا شناختي ها را بر عهده ميزندگي و داوري سليقه
هاي ارزشي ميان انواع فرهنگي د و به معناي نفي تفكيكخوانشدن زندگي روزمره مي

). بدين ترتيب راه و روشي كه فرد در يك عرصه از مصرف در 1380است (فدرستون، 
  گيرد ممكن است به راه و روش وي در عرصه ديگر هيج ربطي نداشته باشد.پيش مي

  
  پيشينه تجربي

هاي ضد فرهنگ در نگاهي گروه«اي تحت عنوان ) در مقاله1378مرتضي منطقي (
ها هاي ضد فرهنگ بر جوانان و نوجواناني كه به اين گروهبه بررسي آثار گروه» دوباره

هايي از قبيل رپ، هوي متال در جامعه را پردازد. او ترويج موسيقياند ميگرايش يافته
داند كه كشورهاي غربي براي نفوذ در ايران و بخصوص در قسمتي از فرآيندي مي

باشند به وجود جوانان و جوانان كه در سنيني هستند كه در جستجوي هويت مينو
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هاي جديد اند. منطقي پس از بررسي مطالعات خارجي كه بر روي تأثير موسيقيآورده
اند به اين نتيجه رسيده است كه اين گذارد پرداختهمانند رپ و هوي متال بر جوانان مي

هايي مانند مصرف مواد مخدر، خشونت، نگرشها باعث ترويج رفتارها و موسيقي
ها، افسردگي، تمايل به سحر و خودكشي و شرارت، جرم و بزه، ديد منفي نسبت به زن

شود و به نظر او اين موارد ذكر شده نشان از نظام ارزشي خاصي افسون و بت پرستي مي
  هاي رپ و هوي متال مرجع ارزشي آنها هستند. باشد كه گروهمي

تمايز پذيري و هويت اجتماعي مبتني بر «اي با عنوان ) در مقاله1385وري (علي شك
به بررسي ترجيحات فراغتي، ترجيحات » مصرف: مطالعه موردي جوانان شهر تهران

ساله ساكن شهر تهران  15 - 30نفر از جوانان  500اي موسيقيايي و ترجيحات ماهواره
مورد ترجيحات موسيقيايي اين جوانان در زير پرداخته است. نتايج حاصل از تحقيق او در 

  آمده است: 
نوع موسيقي ارائه شده در پرسشنامه به اين جوانان موسيقي پاپ ايراني كه  16از بين 

شود از بيشترين ميزان توسط خوانندگان خارج از كشور (به ويژه لوس آنجلس) ساخته مي
باشد. سه پاسخگويان برخوردار مي ترين رتبه در ميانمحبوبيت و موسيقي سلسا از پايين

سبك يا الگوي موسيقي در بين اين جوانان قابل مشاهده است، موسيقي پاپ، موسيقي 
-واريانس را توضيح مي 36/52سنتي اصيل ايراني و موسيقي رقص جديد كه در مجموع 

ترين و موسيقي رقص جديد كم دهند. در اين ميان موسيقي پاپ عامترين و پراهميت
دهند. سبك موسيقي اصيل ايراني بين ترين سبك را در ميان جوانان تشكيل ميتاهمي

  اين دو قرار دارد. 
نوجوان را در ارتباط با متغيرهاي سن،  1600) ترجيحات موسيقايي 1960( 1بومن

موقعيت اقتصادي و اجتماعي مورد سنجش قرار داد. براي تعيين موقعيت اقتصادي 
هاي اي كه شامل جوابگزاره 25ها خواسته شد تا مقياسي اجتماعي پاسخگويان، از آن

شان شامل دارايي خانوادگي، درست و نادرست در مورد موقعيت اقتصادي اجتماعي
 50تحصيلات والدين و شركت در امور مربوط به جامعه بود را كامل كنند. پاسخگويان به 

ادند. نتايج حاصل از قطعه موسيقي گلچين شده پاپ، كلاسيك، و موسيقي سنتي گوش د
اين تحقيق نشان داد كه پاسخگويان داراي موقعيت اقتصادي اجتماعي پايين، قطعات 

                                                
1 - H. V, Baumann  
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- مربوط به موقعيت موسيقي سنتي را بيشتر از افرادي كه متعلق به موقعيت اقتصادي
اي بحث برانگيز پاسخگوياني با موقعيت دهند. به گونهاجتماعي بالا بودند ترجيح مي

تماعي بالا نسبت به افرادي كه موقعيت اقتصادي اجتماعي پاييني داشتند اقتصادي اج
دادند. ترجيح موسيقي پاپ نمايانگر شكافي بود كه موسيقي كلاسيك را بيشتر ترجيح مي
  ).42-41: 2001كرد. (پرسينگر، دو گروه اجتماعي را از يكديگر جدا مي

موسيقايي بزرگسالان و اي كه بر روي ترجيحات ) در مطالعه1996( 1هورنياك
نوجوانان انجام داد به نتايج متضادي رسيد. آموزش موسيقايي، سن، مدارج تحصيلي، 

هاي موسيقي متغيرهايي بودند كه پيش زمينه اجتماعي، اقتصادي، آشنايي با سبك
موسيقايي بزرگسالان در مورد شش قطعه خواست تأثيرشان را بر ترجيح هورنياك مي

شده در كنسرت بررسي كند. نتايج تحقيق نشان دادند كه ارتباط ميان سن موسيقي اجرا 
هاي ترجيحي بزرگسالان در مورد قطعات موسيقي معاصر آمريكايي اجرا شده در و نگرش
اجتماعي آنها رابطه معناداري - ها وجود ندارد. آموزش موسيقايي و پايگاه اقتصاديكنسرت

  ).57، شان داشت (همانبا ترجيحات موسيقايي
انجام شد رابطه بين ترجيحات  1970در سال  2اي كه توسط ميدوسدر مطالعه

اقتصادي، تجربه موسيقايي، سطح مدرسه و موقعيت  -موسيقايي، نژاد، موقعيت اجتماعي
اقتصادي، تجربه موسيقايي و سطح  -جغرافيايي بررسي شد. متغيرهاي موقعيت اجتماعي

ي با ترجيحات موسيقايي افراد داشتند. ضمن اين كه كلاس در مدرسه نيز رابطه معنادار
  ).59ترجيح موسيقايي بر اساس موقعيت جغرافيايي متفاوت بود. (همان، 

آموزان كلاس نهم انجام داد بر روي دانش 1972اي كه در سال در مطالعه 3اينگلفيلد
متغير مشخص كرد كه رفتار همنواگرايانه افراد در رابطه با گروه همسالان به سه 

شخصيت افراد، شخصيت گروه همسالان، سبك موسيقي مورد نظر بستگي دارد 
  ). 55: 2006(گيناچيو، 

 - انجام شد تأثير موقعيت اجتماعي 1972در سال  4در تحقيقي كه به وسيله ويليامز
 299اقتصادي، استعداد موسيقايي و آموزش موسيقايي بر روي ترجيحات موسيقايي 

                                                
1 - Hornyak 
2 - Meadows 
3 - Inglefield 
4 - Willams 
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) T-testهاي غير موسيقايي بررسي شد. تحليل (شگاه در رشتهدانشجوي سال آخر دان
هاي تحقيق نشان داد كه آموزش موسيقي تأثير معناداري بر روي ترجيح موسيقي داده

  ).55مردم پسند رايج و موسيقي مجلس كلامي داشته است (همان، 
موقعيت انجام داد تأثير دو عامل سن و  1980اي كه در سال در مطالعه 1شسلر
اجتماعي بر ترجيحات موسيقايي افراد را مورد بررسي قرار داد. در قسمت اول  -اقتصادي

هاي افراد مورد مطالعه مانند سن، مطالعه ترجيح موسيقايي افراد، اطلاعاتي از پيش زمينه
جنس، نژاد، مذهب، مليت، تحصيلات، آموزش موسيقايي، شغل و درآمد توسط فرم تهيه 

دريافت شد. نتايج حاصل از اين تحقيق نشان دادند كه سن عامل  شده توسط محقق
مؤثري در ترجيح شش سبك موسيقي از هشت سبك موسيقي ارائه شده به افراد مورد 

ساله و بالاتر بيشترين ترجيح موسيقايي را نسبت به  5باشد. پاسخگويان مطالعه مي
اط معنادار بالايي ميان متغيرهاي شوهاي تلويزيوني از خود نشان دادند. علاوه بر سن ارتب

اجتماعي، جنسيت، وضعيت تحصيلات و آموزش موسيقايي افراد با  -موقعيت اقتصادي
زمينه مليتي و آشنايي با زمينه مذهبي، پيشترجيحات موسيقايي آنها مشاهده شد. پيش

آنها  هاي موسيقي ارتباط معناداري با ترجيحات موسيقايي افراد نداشتند يا ارتباطسبك
  ). 47- 46: 2001ضعيف بود. نتايج براي متغير نژاد نا معتبر بود. (پرسينگر، 

  دهد:مرور ادبيات تجربي چند نكته را نشان مي
بررسي و مرور تحقيقات پيشين خارجي ذكر شده در اين قسمت در مورد عوامل مؤثر 

  بر ترجيحات موسيقايي افراد نشان دهنده اين است كه: 
مطالعات انجام شده بين سن افراد و ترجيحات موسيقايي آنها رابطه معناداري در اغلب 

، لاتوم پترسون و هاوليكك؛ 1980، شسلر 1970، ميدوس؛ 1960وجود دارد (بومن؛ 
، هارگريوز، كومبرو 1993، مك كراي؛ 1988، لبلانش و ديگران؛ 1985، مي؛ 1982

، جينوك چينو؛ 2001پرسينگر؛  ،2000، شاه؛ 1997، هارگريوزو نورث؛ 1995كولي؛ 
) با اين كه رابطه سن و ترجيحات موسيقايي در بسياري از تحقيقات انجام شده 2006

معنادار است و سن يكي از عوامل عمده تعيين ترجيحات موسيقايي افراد است اما در 
بعضي از تحقيقات انجام شده رابطه سن و ترجيحات موسيقايي معنادار نيست (هورنياك؛ 

1996(  
                                                

1 - Schuessler 
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در اغلب مطالعات انجام شده بين جنسيت يك فرد و ترجيحات موسيقايي او ارتباط 
معناداري مشاهده شده است و جنسيت يك فرد، يكي از عوامل عمده تعيين كننده 

، مك 1990، كيليان؛ 1985، مي؛ 1980ترجيحات موسيقايي يك فرد است (شسلر؛ 
، پرسينگر؛ 2000زوتوكي نويا؛ ، شاه؛ ول 1995، هارگريوز، كومبروكولي؛ 1993كراي؛ 
) البته در برخي از 2006، آدام شيك؛ جينوك چيو؛ 2002، برگ، گلدبلات و لستر؛ 2001

مطالعات انجام شده بين جنسيت و ترجيحات موسيقيايي رابطه معناداري مشاهده نشده 
 )1987است يا رابطه ضعيفي مشاهده شده است (لاتوم، پترسون و هاوليكك؛ 

اغلب مطالعات انجام شده در مورد عوامل مؤثر بر ترجيحات موسيقايي افراد ثابت در 
شده است كه بين گروه قومي، نژاد، مليت و كشور يك فرد و ترجيحات موسيقايي او 

، مك كراي؛ 1990كيليان؛  1985، مي؛ 1970رابطه معناداري وجود دارد (ميدوس؛ 
، مك كراي؛ 1999لبلانس و ديگران؛ ، 1999، موريسون ويه: 1997، پمبروك؛ 1993
) در بعضي از مطالعات انجام شده رابطه معناداري ميان عوامل ذكر 2000، شاه؛ 2000

) يا اين كه رابطه 1980شده و ترجيحات موسيقايي افراد مشاهده نشده است (شسلر؛ 
ضعيف اين عوامل با ترجيحات موسيقايي ثابت شده است (لاتوم، پترسون و هاوليك: 

1982( 
اجتماعي افراد بر ترجيحات موسيقايي آنها نتايج  -در مورد تأثير موقعيت اقتصادي

تحقيقات دوگانه است بدين معني كه در بعضي از تحقيقات ثابت شده است كه ميان 
اجتماعي فرد و ترجيحات موسيقايي او رابطه معناداري وجود دارد  -موقعيت اقتصادي

) اما در بعضي از 2008، ولس و توكي نويا؛ 1980 شسلر: 1970ميدوس؛  1960(بومن: 
، پرسينگر؛ 1972تحقيقات رابطه معناداري ميان اين دو مشاهده نشده است (ويليامز؛ 

2001( 
در بعضي از مطالعات انجام شده بين گروه همسالان فرد و ترجيحات موسيقايي او 

 )1982رابطه معناداري يافت شده است (اينگلفيلد؛ آلبرت؛ 
طالعات انجام شده در مورد عوامل مؤثر بر ترجيحات موسيقايي افراد آموزش در م

موسيقايي و تجربه موسيقايي افراد رابطه معنادار قوي با ترجيحات موسيقايي آنها داشته 
) با اين وجود 2006، چينوك چيو؛ 2000شاه؛  1997، پمبروك؛ 1966است (موريناك؛ 
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معناداري ميان آموزش موسيقايي افراد و ترجيحات  در برخي از مطالعات انجام شده رابطه
 ) 1980موسيقايي آنها مشاهده نشده است (شسلر؛ 

توان به مواردي چند اشاره كرد كه در زير به آنها در انتقاد از مطالعات انجام شده مي
  شود: اشاره مي

ه يك هاي انجام شدرسد كه در اغلب بررسيدر مطالعات انجام شده خارجي به نظر مي
  اند. عامل را مورد بررسي قرار داده

ها به بعضي از عوامل مانند سن، جنسيت، گروه قومي، نژاد، آموزش در اين بررسي
هاي مذهبي افراد، محل موسيقايي زياد توجه شده است و به عوامل ديگري از قبيل نگرش

 اخته نشده است. تولد افراد محيط فيزيكي و طبيعي محل زندگي افراد به اندازه كافي پرد
اغلب اين مطالعات در نهايت توصيف هستند و نه تبيين و چرايي ترجيح داده شدن 

 شود. هاي موسيقي در اثر مداخله يك عامل پرداخته نميسبك
ها يا دانشجويان رشته موسيقي انجام شده اين مطالعات كه اغلب توسط موسيقيدان

پرداخته شده است. گرچه به عوامل  شناختي كمتر به اين قضيهاست با ديد جامعه
 اجتماعي مؤثر بر ترجيحات موسيقيايي افراد اغلب پرداخته شده است. 

هاي سني اغلب اين تحقيقات بر روي جوانان و نوجوانان انجام شده است و ساير گروه
 اند. ها كمتر مورد بررسي قرار گرفتهمانند بزرگسالان در اين تحقيق

  
  فرضيات پژوهش

هاي شرحي كه گذشت در پژوهش حاضر تلاش داريم مرزهاي طبقاتي و سرمايهبا 
هاي جنسيتي و قوميتي را در مصرف نمادين در قالب تحصيلات و همچنين مرزبندي

  گيرند.موسيقي بررسي نماييم. لذا اين فرضيات مورد بررسي قرار مي
ايي او ارتباط رسد كه بين جنس يك فرد و توجيحات موسيقفرضيه اول: به نظر مي

  معناداري وجود دارد. 
رسد كه بين گروه قومي يك فرد و ترجيحات موسيقايي او فرضيه دوم: به نظر مي
 ارتباط معناداري وجود دارد.
رسد كه بين درآمد خانواده يك فرد و ترجيحات موسيقايي او فرضيه سوم: به نظر مي
 رابطه معناداري وجود دارد.
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رسد كه بين ميزان مذهبي بودن يك فرد و ترجيحات فرضيه چهارم: به نظر مي
 موسيقايي او ارتباط معناداري وجود دارد

  
  روش پژوهش

در اين مطالعه از روش پيمايش استفاده شده است. ابزار تحقيق در اين تحقيق 
باشند. نمونه باشد. جامعه آماري اين تحقيق دانشجويان دانشگاه شيراز ميپرسشنامه مي

باشد كه به روش نمونه نفر از دانشجويان دانشگاه شيراز مي 315اين تحقيق آماري در 
  باشند.   نفر زن مي 142نفر مرد و  173اند. از اين تعداد گيري تصادفي انتخاب شده

اي در نظر گرفته شد و به صورت براي هر يك از متغيرهاي تحقيق، پرسشنامه
بود و براي  70ا براي كليه متغيرها بالاي خودسنجي در بين نمونه توزيع شد. ضرايب آلف

اعتبار از روش اعتبار صوري بهره گرفتيم. شيوه عملياتي كردن متغير وابسته به شرح زير 
  است.

ترجيحات موسيقايي عمل انتخاب، ارزيابي با برتري قابل شدن براي يك چيز نسبت به 
انتخاب از ميان چند گزينه بندي شده با چيزهاي ديگر از طريق بيان شفاهي، پاسخ رتبه

هاي صورت گرفته شده در واكنش افراد نسبت به يك محرك است. ترجيح شامل ارزيابي
). براي بررسي ترجيحات موسيقايي و 17: 2006اي معين است (پرسينگر، در زمينه

موسيقي  -1هاي زير استفاده شده است: عملياتي كردن آن در اين تحقيق از سبك
موسيقي  -5موسيقي هوي متال  -4ريتم و بلوز  -3قي راك ان رول موسي -2كلاسيك 

 -9موسيقي ايزي ليسينينگ  -8موسيقي تكنو  - 7موسيقي رپ غربي  -6سافت راك 
موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از  -11موسيقي تكنو  -10موسيقي پاپ غربي 

موسيقي رديف دستگاهي  -13موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل كشور  -12كشور 
 -15موسيقي رديف دستگاهي سنتي بدون آواز  -14(سنتي ايراني) همراه با آواز 

موسيقي  - 18موسيقي اركسترال ايراني  -17موسيقي اقوام ايراني  -16موسيقي مذهبي 
موسيقي رپ ايراني: به علت عدم اشنايي احتمالي افراد پاسخگو با  - 19كلاسيك غربي 

هاي پاسخگو در زير هر سبك نام ر نتيجه ارزيابي شدن درست اين جوابها و داين سبك
مشهورترين هنرمندان آن سبك نوشته شده است. براي تحليل مناسب تر ترجيحات 

هاي موسيقي ذكر شده در قالب هشت مقوله موسيقايي افراد در اين تحقيق سبك
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هاي راك ان سبكموسيقي پاپ غربي كه شامل  -1موسيقايي زير بررسي شده است: 
باشد رول، ريتم و بلوز، هوي متال، پاپ غربي، سافت راك، تكنو و رقص و رپ غربي مي

هاي موسيقي كلاسيك غربي و ايزي موسيقي غربي غير پاپ كه شامل سبك - 2
هاي موسيقي خارجي غير غربي كه در اين تحقيق شامل موسيقي - 3باشد ليسينينگ مي

پاپ لوس سيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از كشور (مو - 4باشد تركي و عربي مي
موسيقي پاپ ايراني توليد  -5باشد ) كه در اين تحقيق شامل پنج زير سبك ميآنجلسي

شده در داخل كشور كه در اين تحقيق شامل موسيقي پاپ داخلي و موسيقي رپ داخلي 
قوله و موسيقي رپ ايراني باشد موسيقي پاپ ايراني داخلي در اين تحقيق شامل سه ممي

موسيقي سنتي ايراني كه در اين تحقيق خود شامل موسيقي  -6باشد شامل دو مقوله مي
-سنتي ايراني همراه آواز، موسيقي سنتي ايراني بدون آواز و موسيقي اركسترال ايراني مي

هاي مذهبي موسيقي مذهبي كه در اين تحقيق شامل چهار زير سبك موسيقي -7باشد. 
موسيقي محلي اقوام ايراني كه خود شامل موسيقي محلي تركي،كردي، لري،  -8باشد مي

  باشد.گيلكي و بندري مي
  

  نتايج
نفر،  48توزيع قوميتي نمونه بدين شرح بود كه افراد متعلق به گروه قومي لر با فراواني 

نفر.  همچنين توزيع فراواني و درصد  190نفر و فارس  9نفر، عرب  22نفر، كرد  32ترك 
  است.  1شركت كنندگان دانشكده هاي مختلف به شرح جدول 
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  هاي مختلف به تفكيك جنسيتدانشكده: توزيع فراواني و درصد شركت كنندگان 1جدول 
  جنس                     

  كل  مرد  زن  رشته تحصيلي

  27  مهندسي و هنر معماري
%19  

57  
 %2/33  

84  
 %8/26  

  39  علوم پايه
 %5/27  

17  
 %9 /9  

56  
 %8/17  

  29  علوم اجتماعي
%4/20  

31  
%18  

60  
%1/19  

  24  ادبيات و علوم انساني
 %9/16  

27  
 %7/15  

51  
%2 /16  

  2  سياسي حقوق و علوم
 %4/1  

23  
 %4/13  

25  
 %9/7  

  11  مهندسي كشاورزي و دامپزشكي
 %7/7  

8  
 %7/4  

19  
%1/6  

  10  علوم تربيتي
 %7  

9  
%2/5  

19  
%1/6  

  142  كل
%100  

172  
%100  

314  
%100  

  
فرضيه اول: به نظر مي رسد كه بين جنسيت افراد و ترجيحات موسيقيايي آنها 

  وجود داردرابطه معناداري 
مستقل استفاده شده است. كه بر اساس نتايج  Tبراي آزمون اين فرضيه از آزمون 

سبك  9بدست آمده از اين آزمون به بررسي رابطه بين جنسيت و ترجيح هر كدام از 
نشان دهنده رابطه ميان  2شود، جدول شماره موسيقي مشخص شده پرداخته مي

جدول استنباط   گونه كه از اينباشد. همانميهاي پاب غربي جنسيت و ترجيح موسيقي
شود زنان ميانگين ترجيحي بيشتري نسبت به موسيقي باب غربي در مقايسه با مردان مي

-باشد چرا كه سطح معنيدهند اما اين تفاوت در ميانگين معنادار نمياز خود نشان مي
اين نكته بيانگر اين  باشد.درصد مي 05/0باشد كه بيشتر از مي 42/0اين جدول  Tداري 

يعني نبودن رابطه ميان جنسيت و ترجيح موسيقي باب غربي تأثير  1Hاست كه فرض 
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درصد گفت كه بين جنسيت و ترجيح موسيقي باب  95توان با اطمينان شود پس ميمي
  اي وجود ندارد.غربي رابطه

  
  ترجيح موسيقي پاپ غربي در رابطه با جنسيت افراد هاي مستقل گروه T: نتايج آزمون 2جدول شماره 

ميانگين ترجيح موسيقايي   فراواني  جنسيت
 T  انحراف معيار  موسيقي پاپ غربي

سطح 
  معناداري

  4/7  18/15  166  مرد  42/0  -81/0  9/7  54/15  136  زن
Missing = 13 

  
هاي غربي نشان دهنده رابطه ميان جنسيت افراد و ترجيح موسيقي 3جدول شماره 

هاي آيد ميانگين ترجيح موسيقيباشد. همان گونه كه از اين جدول بر ميغير باب مي
باشد كه تقريباً با هم برابرند و مي 45/5و براي مردان  44/5غربي غير پاپ براي زنان 

اين  =T-81/0اختلاف خيلي كمي با هم دارند. با توجه به اينكه سطح معناداري براي 
باشد چون سطح معناداري اين آزمون بيشتر از سطح معناداري يم =42/0Pجدول 

05/0p= باشد كه اين  توان گفت اختلاف بين اين دو ميانگين معنادار نميباشد ميمي
توان گفت بين زنان و مردان در ترجيح در صد مي 95باشد كه با اطمينان بدين معني مي

  هاي غربي غير پاپ تفاوتي وجود ندارد.موسيقي
  

هاي غربي غير پاپ در رابطه با هاي مستقل ترجيح موسيقيگروهT : نتايج آزمون 3جدول شماره 
  جنسيت افراد

ميانگين ترجيح موسيقايي   فراواني  جنسيت
 T  انحراف معيار  موسيقي غربي غير پاپ

سطح 
  معناداري

  14/2  45/5  172  مرد  98/0  013/0  2/3  44/5  140  زن
Missing=3  

  
هاي پاپ خارجي نشان دهنده رابطه ميان جنسيت و ترجيح موسيقي 4جدول شماره 

نسبت  16/6دهد مردان با ميانگين باشد. همان گونه كه اين جدول نشان ميغير غربي مي
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هاي پاپ خارجي غير غربي را بيشتر باشند موسيقيمي 45/5به زنان كه داراي ميانگين 
شد كه سطح معنا داري آن برابر با بامي -86/1اين آزمون برابر Tدهند. مقدارترجيح مي

06/0p= باشد. با توجه به اين كه سطح معناداري اين آزمون بيشتر از سطح معناداري مي
- شود و مييعني فرض نبودن تفاوت ميان دو ميانگين تأييد مي 0Hباشد فرض مي 05/0

هاي رصد بگوئيم كه جنسيت تأثير معناداري بر ترجيح موسيقيد 95توانيم با اطمينان 
  پاپ غير غربي ندارد.

  
هاي پاپ  خارجي غير غربي در رابطه هاي مستقل ترجيح موسيقيگروه  T: نتايج آزمون4جدول شماره 

  با جنسيت افراد

ميانگين ترجيح موسيقايي   فراواني  جنسيت
  موسيقي پاپ خارجي غير غربي

انحراف 
 T  معيار

سطح 
  معناداري

  34/3  16/6  171  مرد  06/0  -86/1  36/3  45/5  141  زن
Missing=3  

  
نشان دهنده رابطه ميان جنسيت و ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد  5جدول شماره 

- گونه كه اين جدول نشان ميباشد. همانشده در خارج از كشور (پاپ لوس آنجلسي) مي
 59/20در مقايسه با زنان كه ميانگين ترجيحي  24/21دهد مردان با ميانگين ترجيحي 

دهند. مقدار دارند موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از كشور را بيشتر ترجيح مي
T  02/0و سطح معناداري آن برابر با  27/2اين جدول برابر با p= با توجه به  .باشدمي

يعني  1Hباشد فرض مي =05/0pريداكمتر از سطح معنا p=02/0 داريسطح معنا اينكه
درصد  95شود و با اطمينان فرض معنادار بودن تفاوت ميانگين مشاهده شده تأييد مي

توان گفت كه سجنسيت افراد بر ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از مي
  ايران توسط آنها دخالت دارد.
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هاي مستقل ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از گروه T: نتايج آزمون 5جدول شماره
  كشور در رابطه با جنسيت افراد

ميانگين ترجيح موسيقايي موسيقي پاپ   فراواني  جنسيت
  ايراني توليد شده در خارج از ايران

انحراف 
 T  معيار

سطح 
  معناداري

  83/6  24/21  171  مرد  42/0  -81/0  30/7  59/20  139  زن
Missing=5  

  
نشان دهنده تفاوت ميانگين ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در  6جدول شماره 

دهد گونه كه اين جدول نشان ميباشد همانداخل كشور براساس جنسيت افراد مي
 59/20در مقايسه با زمان كه ميانگين ترجيحي آنها  24/21مردان با ميانگين ترجيحي 

دهند. مقدار اني توليد شده در داخل كشور را بيشتر ترجيح ميباشد، وسعتي پاپ ايرمي
T  باشد. با توجه به اينكه مي 02/0و سطح معناداري آن برابر با  27/2اين جدول برابر با

02/0=P  05/0كمتر از=P  مي باشد مي توان گفت كه اين تفاوت در ميانگين در سطح
 95با اطمينان  توانشود سپس ميتأييد مي 1Hباشد يعني فرض معنادار مي 05/0

درصد گفت كه جنسيت بر ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل كشور مؤثر 
  باشد و مردان اين موسيقي را بيشتر از زنان ترجيح مي دهند.مي
  

شده در داخل كشور هاي مستقل ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد گروه T: نتايج  آزمون6جدول شماره 
  در رابطه با جنسيت افراد

ميانگين ترجيح موسيقايي موسيقي   فراواني  جنسيت
  پاپ ايراني  توليد شده در داخل ايران

انحراف 
 T  معيار

سطح 
  )Pمعناداري(

  96/4  77/14  171  مرد  02/0  27/2  19/16  2/16  139  زن
Missing=5  

  
ترجيح موسيقي سنتي ايراني براساس نشان دهنده تفاوت ميانگين  7جدول شماره 

دهد مردان يا ميانگين گونه كه اين جدول نشان ميباشد. همانجنسيت افراد مي
باشد موسيقي مي 11/10در مقايسه با زنان كه ميانگين ترجيحي آنها  88/10ترجيحي 
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طح مي باشد س -57/1اين جدول برابر با  Tدهند. مقدار سنتي ايراني را بيشتر ترجيح مي
 P=05/0داري بيشتر از سطح معنا P=12/0باشد با توجه به اينكه مي 12/0معناداري آن 

يعني  فرض  0Hدار نيست و فرض باشد مي توان گفت كه اختلاف بين اين دو معنيمي
درصد گفت كه  95توان با اطينان شود. پس ميها تأييد مينبودن تفاوت ميان ميانگين

  سيت افراد بر ترجيح موسيقي سنتي ايراني تأثير ندارد.جن
  

هاي مستقل ترجيح موسيقي سنتي ايراني در رابطه با جنسيت گروه T: نتايج آزمون 7جدول شماره 
  افراد

ميانگين ترجيح موسيقايي   فراواني  جنسيت
  موسيقي سنتي ايراني

انحراف 
 T  معيار

سطح 
  )Pمعناداري(

  36/4  88/10  172  مرد  12/0  -57/1  27/4  11/10  141  زن
Missing=2 

  
نشان دهنده آزمون تفاوت ميانگين ترجيح موسيقي مذهبي بر اساس  8جدول شماره 
 8/10دهند زنان با ميانگين گونه اعداد اين جدول نشان ميباشد. همانجنسيت افراد مي

دهند ترجيح ميباشند موسيقي مذهبي را مي 28/10نسبت به مردان كه داراي ميانگين 
اين  Tباشد. مقدار بيني ميهاي مذهبي در زنان قابل پيشكه با توجه به بالا بودن گرايش

اين  Pباشد. با توجه به اينكه مقدار مي 76/0و سطح معناداري آن  31/0جدول برابر با 
يعني  فرض معنادار   H0باشد فرض مي P=05/0باشد بيشتر از مي 76/0جدول كه 
شود. پس مي توان با اوت ميان ميانگين ترجيحي زنان و مردان تأييد مينبودن تف
  درصد گفت كه جنبش تأثير معناداري بر ترجيح موسيقي مذهبي ندارد. 95اطمينان 

  
  هاي مستقل ترجيح موسيقي مذهبي در رابطه با جنسيت افرادگروه T: نتايج آزمون 8جدول شماره 

موسيقايي ميانگين ترجيح   فراواني  جنسيت
  موسيقي مذهبي

انحراف 
 T  معيار

سطح 
  )Pمعناداري(

  90/5  28/10  170  مرد  76/0  -31/0  42/5  8/10  141  زن
Missing=4  
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هاي محلي ايراني نشان دهنده آزمون تفاوت ميانگين ترجيح موسيقي 9جدول 
با دهد مردان اعداد اين جدول نشان مي گونه كهباشد همانبراساس جنسيت افراد مي

باشد مي 54/11در مقايسه با زنان كه ميانگين ترجيحي آنها  84/13ميانگين ترجيحي 
باشد مي -55/3اين جدول  Tدهند. مقدار هاي محلي ايراني را بيشتر ترجيح ميموسيقي

داري اين جدول باشد. با توجه به اينكه سطح معنيمي =000/0pكه سطح معناداري آن 
)000/0=P  05/0) كمتر از=P 1توان گفت كه فرض باشد ميميH دار بودن يعني معني

 95توان با اطمينان شود. با توجه به اين مطلب ميتفاوت ميانگين زنان و مردان تأييد مي
دهند و جنسيت در درصد گفت كه مردان بيشتر از زنان موسيقي محلي را ترجيح مي

  ترجيح موسيقي عامل مؤثري است. 
  

هاي مستقل ترجيح موسيقي محلي اقوام ايراني در رابطه با گروه T: نتايج آزمون 9جدول شماره 
  جنسيت افراد

ميانگين ترجيح موسيقايي   فراواني  جنسيت
  موسيقي محلي اقوام ايراني

انحراف 
 T  معيار

سطح 
  )Pمعناداري(

  90/5  84/13  170  مرد  000/0  -55/3  42/5  54/11  141  زن
Missing=4 

  
-توان گفت كه جنسيت افراد بر ترجيح موسيقيبه طور كلي در مورد اين فرضيه مي

هاي محلي اقوام ايراني و موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل ايران تأثير دارد اما بر 
هاي خارجي غير غربي، هاي پاپ غربي، موسيقي غربي غير پاپ، موسيقيترجيح موسيقي

شده در خارج از ايران، موسيقي سنتي ايراني و موسيقي  موسيقي پاپ ايراني توليد
  مذهبي تأثيري ندارد.

 
فرضيه دوم: به نظر مي رسد كه بين قوميت يك فرد و ترجيحات موسيقايي او 

  رابطه معناداري وجود دارد.
استفاده شده است كه  Fبراي آزمون اين فرضيه از آزمون تفاوت واريانس ها يا آزمون 

نشان دهنده نتيجه  10ي نتايج اين آزمون پرداخته مي شود. جدول شماره در زير به بررس
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براي سنجش  رابطه بين قوميت افراد و ترجيح موسيقي پاپ عربي در بين آنها  Fآزمون 
مي باشد. همان گونه كه اعداد اين جدول نشان مي دهند افراد داراي قوميت فارس با 

ا بيشتر از ساير قوميت ها ترجيح مي موسيقي پاپ عربي ر 32/16ميانگين ترجيحي 
، كردها با 91/13، لرها با ميانگين ترجيحي 15دهند، ترگ ها با ميانگين ترجيحي 

و عرب ها با  15/13، گروه هاي متعلق به ساير اقوام با ميانگين 68/13ميانگين ترجيحي 
مي  در مرتبه هاي بعدي از نظر ترجيح موسيقي غربي قرار 33/11ميانگين ترجيحي 

و سطح معني داري آن  88/1اين جدول  Fگيرند. همان گونه كه جدول نشان مي دهد 
09/0 P=  مي باشد. چون سطح معناداريF 09اين آزمون يعني/P=   بيشتر ازسطح معنا

يعني فرض معنا دار نبودن تفاوت ميانگين مشاهده  H0مي باشد فرض  P=05/0داري 
درصد مي توان گفت كه قوميت  95با اطمينان شده تأييد  مي شود . به عبارت ديگر 

  افراد تأثيري در ترجيح موسيقي  پاپ غربي توسط آنها ندارد.
  

يك طرفه ترجيح موسيقي پاپ غربي در رابطه با   ) F: نتايج آزمون تحليل واريانس(10جدول شماره 
  قوميت افراد

Missing=12 

 
نشان دهنده نتايج آزمون تحليل واريانس يك طرفه ترجيح موسيقي  11جدول شماره 

گونه كه اعداد اين جدول نشان باشد. همانغربي غير پاپ بر اساس گروه قومي افراد مي
بيشترين  85/5دهند افراد متعلق به گروه قومي فارس با داشتن ميانگين ترجيحي مي

  ترجيح موسيقي             
 پاپ غربي                    

  قومي گروه
  فراواني

ميانگين 
ترجيحي 

موسيقي پاپ 
  غربي

انحراف 
  معيار

اشتباه 
انحراف 
  معيار

F Sig F 

  37/1  63/7  15  31  ترك

88/1  09/0  

  79/1  36/5  33/11  9  عرب
  61/0  23/8  32/16  188  فارس
  02/1  78/4  68/13  22  كرد
  99/0  68/6  91/13  46  لر

  44/1  18/5  15/13  13  ساير اقوام
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. افراد متعلق به گروههاي قومي باشندموسيقي غربي غير پاپ دارا ميترجيح را نسبت به 
هاي قومي و افراد متعلق به گروه قومي عرب به ترك، كرد، لر، افراد متعلق به ساير گروه
هاي دوم، رتبه 00/4و 43/4، 55/4، 44/5،14/5ترتيب با داشتن ميانگين هاي ترجيحي 

باشند. ميزان اين ي غربي غير پاپ را دارا ميسوم، چهارم، پنجم و ششم ترجيح موسيق
مي باشد . با توجه =p  06/0مي باشد كه سطح معنا داري آن برابر با  12/2آزمون برابر با 

  05/0بيشتر از سطح معناداري  =p/06به اين كه سطح معنا داري اين آزمون يعني 
p= مي باشد فرضH0 هده شده تأييد مييعني فرض معنادار نبودن تفاوت ميانگين مشا-

گروه قومي افراد تأثيري بر  درصد مي توان گفت كه 95شود. به عبارت ديگر با اطمينان 
 ترجيح موسيقي غربي غير پاپ توسط آنها ندارد.
  

يك طرفه ترجيح موسيقي غربي غير پاپ  در رابطه  ) F: نتايج آزمون تحليل واريانس(11جدول شماره 
  با  قوميت افراد

Missing=3  

 
دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس رابطه ميان گروه نشان 12جدول شماره 

گونه كه اعداد باشد. همانهاي پاپ خارجي غير عربي ميقومي افراد و ترجيح موسيقي
 59/7قومي ترك با ميانگين ترجيحي دهند. افراد متعلق به گروه اين جدول نشان مي

، 23/7دهند. كردها با ميانگين ترجيحي بيشتر از ساير اقوام اين موسيقي را ترجيح مي
هاي ، ساير گروه33/5، عرب ها با ميانگين ترجيحي 63/5ها با ميانگين ترجيحي فارس

تبه بعدي در ر 17/5و لرها با داشتن ميانگين ترجيحي  21/5قومي با ميانگين ترجيحي 

  ترجيح موسيقي             
  غير پاپ  غربي               
  گروه قومي

  فراواني
ميانگين ترجيحي 
موسيقي غربي غير 

  پاپ

انحراف 
  معيار

اشتباه 
انحراف 
  معيار

F Sig F 

  53/0  01/3  44/5  32  ترك

12/2  06/0  

  87/0  6/2  00/4  9  عرب
  24/0  22/2  85/5  188  فارس
  64/0  00/3  14/5  22  كرد
  44/0  04/3  55/4  47  لر

  82/0  06/3  43/4  14  ساير اقوام
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گيرند. علت بالاتر بودن ميانگين ترجيحي اين از نظر ترجيح اين سبك موسيقي قرار مي
تواند اين باشد كه بدليل اينكه مقدار بسيار هاي داخلي كشور ميسبك در ميان  ترك

شود موسيقي تركي است قبولي مي زيادي از موسيقي پاپ غير عربي كه به ايران وارد مي
يگر بالاتر بودن اين ميانگين در ميان كردها مي تواند بدين دليل باشد كه باشد. از طرف د

چون كردها هم مرز با كشورهاي عربي و تركيه مي باشند ميزان تماس و آشنايي آنها با 
و سطح  28/3اين جدول  Fباشد اين گونه موسيقي هاي پاپ خارجي غير عربي زياد مي

داري  اين سطح معناداري كمتر ازسطح معناباشد. چون مي =007/0pمعناداري آن 
05/0 p=باشد فرض ميH1 شود كه  اين امر نشانگر اين است كه تفاوت تأييد مي

هاي قومي در ترجيح موسيقي پاپ خارجي غير عربي معنادار ميانگين ميان اين گروه
ثيرگذار گفت كه گروه قومي عاملي تأ درصد 95توان با اطمينان مي است. به عبارت ديگر
  باشد.هاي پاپ خارجي غير غربي توسط افراد ميدر ترجيح موسيقي

  
يك طرفه ترجيح موسيقي پاپ خارجي غير  غربي  ) F: نتايج آزمون تحليل واريانس(12جدول شماره  

  در رابطه با  قوميت افراد
Missing=3  

 

 ترجيح موسيقي خارجي    
  غير غربي                  

  گروه قومي     
  فراواني

ميانگين ترجيحي 
موسيقي پاپ 

  خارجي غير غربي

انحراف 
  معيار

اشتباه 
انحراف 
  معيار

F Sig F 

  6/0  36/3  59/7  32  ترك

28/3  007/0  

  87/0  6/2  33/5  9  عرب

  24/0  3/3  63/5  187  فارس

  72/0  4/3  23/7  22  كرد

  46/0  12/3  17/5  48  لر

  00/1  77/3  21/5  14  ساير اقوام
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) ترجيح موسيقي پاپ Fنشان دهنده نتايج آزمون تحليل واريانس ( 13جدول شماره 
-ايراني توليد شده در خارج  از ايران (پاپ لوس آنجلسي) بر اساس گروه قومي افراد مي

دهند ميانگين ترجيح اين سبك موسيقي ل نشان ميگونه كه اعداد اين جدوباشد. همان
هاي قومي اشد كه بيشتر از ميانگين ترجيحي ديگر گروهبمي 22/14در كردها برابر با 

هاي قومي، افراد متعلق به گروه قومي فارس، افراد باشد. افراد متعلق به ساير گروهمي
متعلق به گروه قومي ترك، افراد متعلق به گروه قومي لر، افراد متعلق به گروه قومي عرب 

،  33/18،  49/20،  78/20،  83/20،  22به ترتيب با داشتن ميانگين هاي ترجيحي 
رتبه هاي دوم ،سوم ،چهارم و پنجم ترجيح اين موسيقي را به خود اختصاص داده اند. 

مي باشد. با توجه به اين كه  =72/0pاين آزمون و سطح معناداري آن برابر با   Fميزان 
ي م =p 05/0بيشتر از سطح معنا داري   =72/0pسطح معناداري اين  آزمون يعني 

يعني فرض معنا دار نبودن رابطه ميان گروه قومي افراد و ترجيح   H0باشد فرض 
موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از ايران تأييد مي شود. به عبارت ديگر مي توان 

كه گروه قومي افراد تأثيري در ترجيح موسيقي پاپ ايراني  درصد گفت 95با اطمينان 
  توسط آنها ندارد. توليد شده در خارج از كشور

  
يك طرفه ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در  ) F: نتايج آزمون تحليل واريانس( 13جدول شماره 

  خارج از ايران  در رابطه با  قوميت افراد
Missing=5 

 ترجيح موسيقي پاپ             
 توليدشده در  ايراني               

  خارج از ايران                      
  گروه قومي 

  فراواني

ميانگين ترجيحي 
موسيقي پاپ 

ايراني توليد شده 
  در خارج از ايران

انحراف 
  معيار

اشتباه 
انحراف 
  معيار

F Sig F 

  79/0  36/3  78/20  32  ترك

57/0  72/0  

  35/1  6/2  33/18  9  عرب
  31/0  3/3  83/20  187  فارس
  86/0  4/3  14/22  22  كرد
  53/0  12/3  49/20  47  لر

  5/1  77/3  22  13  ساير اقوام
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ترجيح موسيقي پاپ  Fنشان دهنده نتايج آزمون تحليل واريانس  14جدول شماره 

گونه كه نتايج باشد. همينايراني توليد شده در داخل ايران بر اساس گروه قومي افراد مي
 4ميانگين ترجيحياين جدول نشان مي دهند افراد متعلق به گروه قومي فارس با داشتن 

-بيشترين ترجيح را نسبت به موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل ايران دارا مي16/
، افراد متعلق به گروه 9/14باشند. افراد متعلق به گروه قومي كرد با ميانگين ترجيحي

، افراد متعلق به گروه قومي ترك با ميانگين ترجيحي 9/13 قومي لر با ميانگين ترجيحي
و افراد متعلق به  2/13، افراد متعلق به سايرگروههاي قومي با ميانگين ترجيحي 8/13

، چهارم و پنجم ترجيح هاي دوم، سومرتبه 9/12گرو ه قومي عرب با ميان گين ترجيحي 
باشدكه سطح مي 42/3اين آزمون Fاند. مقدار اين موسيقي را به خود اختصاص داده

داري اين آزمون باشد. با توجه به اين كه سطح معنامي p= 008/0داري آن برابر با   معنا
يعني فرض  H1باشد فرض مي  =05/0pكمتر از سطح معنا داري   =p 008/0يعني  

معنا دار بودن رابطه ميان گروه قومي افراد و ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل 
در صد گروه قومي افراد  95فت كه با اطمينان . به عبارت ديگر مي توان گشودايران تأييد مي

  باشد.بر ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل ايران توسط آنها مؤثر مي
  

يك طرفه ترجيح موسيقي پاپ ايراني  توليد شده در  ) F: نتايج آزمون تحليل واريانس (14جدول شماره 
  داخل ايران در رابطه با  قوميت افراد

Missing=4 

  ترجيح موسيقي پاپ 
  شدهتوليد    ايراني         

  ايران درداخل               
  گروه قومي

  فراواني

ميانگين ترجيحي 
موسيقي پاپ 

ايراني توليد شده 
  در داخل ايران

انحراف 
  معيار

اشتباه 
انحراف 
  معيار

F Sig F 

  66/0  69/3  8/13  31  ترك

42/3  008/0  

  26/2  79/6  9/12  9  عرب
  44/0  98/5  4/16  186  فارس
  00/1  68/4  9/14  23  كرد
  66/0  56/4  9/13  48  لر

  26/1  71/4  2/13  14  ساير اقوام
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ترجيح موسيقي سنتي F نشان دهنده نتايج آزمون تحليل واريانس  15جدول شماره 
به گروه قومي دهند افراد متعلق . نتايج نشان ميباشدايراني بر اساس گروه قومي افراد مي

هاي قومي موسيقي سنتي ايراني را بيشتر از ديگر گروه 41/13كرد با ميانگين ترجيحي 
، افراد 79/10هاي قومي با ميانگين ترجيحي . افراد متعلق به ساير گروهدهندترجيح مي

، افراد متعلق به قومي لر با ميانگين 66/10متعلق به گروه قومي ترك با ميانگين ترجيحي
و افراد  2/10، افراد متعلق به گروه قومي فارس با ميانگين ترجيحي 1 58/0يحي ترج

هاي دوم، سوم، چهارم به ترتيب رتبه 44/7متعلق به گروه قومي عرب با ميانگين ترجيحي
 08/3اين آزمون برابر با  F. مقدار باشندو پنجم ترجيح موسيقي سنتي ايراني را دارا مي

داري . چون سطح معناباشدمي =01/0pداري اين آزمون برابر با باشد كه سطح معنامي
يعني   H1باشد فرض مي =p 05/0كمتر از سطح معناداري  =p 01/0اين آزمون يعني

. به عبارت ديگر با شودفرض معنادار بودن تفاوت ميانگين مشاهده شده تأييد مي
ترجيح موسيقي سنتي ايراني توان گفت كه گروه قومي افراد بر صد ميدر 95اطمينان 

  باشد.توسط آنهاذ مؤثر مي
  

يك طرفه ترجيح موسيقي سنتي ايراني  در رابطه با   ) F: نتايج آزمون تحليل واريانس(15جدول شماره  
  قوميت افراد

  

Missing=6  
 

  ترجيح موسيقي             
  سنتي  ايراني                

  گروه قومي  
  فراواني

ميانگين ترجيحي 
سنتي موسيقي 
  ايراني

انحراف 
  معيار

اشتباه 
انحراف 
  معيار

F Sig F 

  79/0  44/4  66/10  32  ترك

08/3  01/0  

  35/1  03/4  44/7  9  عرب
  31/0  29/4  2/10  188  فارس
  86/0  05/4  41/13  22  كرد
  53/0  69/3  58/10  48  لر

  5/1  6/5  79/10  14  ساير اقوام
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هاي نشان دهنده نتايج حاصل از تحليل واريانس ترجيح موسيقي 16جدول شماره  
دهد گونه كه اعداد اين جدول نشان ميباشد. همانهاي قومي ميمذهبي بر اساس گروه

-بيشتر از ساير افراد موسيقي 31/13افراد متعلق به گروه قومي عرب با ميانگين ترجيحي 
هاي قومي كرد، لر، فارس، ترك و ساير اقوام به گروهدهند. هاي مذهبي را ترجيح مي

هاي هنري ميانگين در زمينه 4/7و  2/9، 52/10، 77/11هاي ترجيحي ميانگينترتيب با 
و سطح معناداري  81/1اين جدول  Fگيرند ميزان ترجيحي اين گونه موسيقي قرار مي

- مي =05/0pول بيشتر از باشد. با توجه به اينكه سطح معناداري اين جدمي =1/0pآن 
دار نبودن تفاوت ميانگين ترجيحي موسيقي مذهبي يعني فرض معنا H0 باشد فرض 

توان گفت درصد مي 95براساس قوميت آنها تأييد مي شود. به عبارت ديگر با اطمينان 
  كه گروه قومي فرد تأثيري بر ترجيح آنها نسبت به موسيقي مذهبي ندارد.

  
باقوميت  يك طرفه ترجيح موسيقي مذهبي در رابطه ) Fيج آزمون تحليل واريانس(: نتا 16جدول شماره 

 افراد

Mising=3  

   
-نشان دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس ترجيح موسيقي 17جدول شماره 

دهد گونه كه اين جدول نشان ميهمان باشد.هاي محلي براساس گروه قومي افراد مي
-بيشتر از ساير گروه 77/16افراد متعلق به گروه قومي كرد با داشتن ميانگين ترجيحي 

دهند. گروه قومي ترك با ميانگين ترجيحي هاي محلي را ترجيح ميهاي قومي موسيقي

   ترجيح موسيقي    
   مذهبي              
  گروه                    

  قومي

ميانگين ترجيحي   فراواني
  موسيقي مذهبي

انحراف 
  معيار

اشتباه 
انحراف 
  معيار

F Sig F 

  91/0  15/5  2/9  32  ترك

81/1  1/0  

  55/2  65/7  22/12  9  عرب
  43/0  84/5  17/10  185  فارس
  28/1  98/5  77/11  22  كرد
  87/0  01/6  52/10  48  لر

  06/1  4  14/7  14  ساير اقوام
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ين ترجيحي ، گروه قومي فارس با ميانگ46/15، گروه قومي لر با ميانگين ترجيحي 72/15
و گروه قومي  36/11هاي قومي با ميانگين ترجيحي ، افراد متعلق به ساير گروه46/11

هاي محلي ايراني قرار در رتبه هاي بعدي ترجيح موسيقي 67/8عرب با ميانگين ترجيحي 
هاي قومي كرد، ترك و لر اين است كه دارند. علت بالا بودن اين ميانگين در گروه

باشند اما علت پائين بودن اين گزينه در هاي قومي مياغلب موسيقيهاي محلي موسيقي
هاي ذكر شده براي مورد گروه قومي عرب شايد بدين سبب باشد كه در ميان گزينه

اين جدول برابر با  Fهاي محلي ايراني موسيقي محلي عربي ذكر شده است. موسيقي
- . با توجه به اين كه سطح معناباشدمي =p 000/0و سطح معناداري آن برابر با  16/10

 H1باشد فرض مي =p/05كمتر از سطح معنا داري  =p  000/0داري اين آزمون يعني 
يعني فرض معنا دار بودن رابطه ميان گروه فومي افراد و ترجيح موسيقي محلي اقوام 

ه توان گفت كدرصد مي 95. به عبارت ديگر با اطمينان شودايراني توسط آنها تأييد مي
  باشد. گروه قومي افراد در ترجيح موسيقي محلي اقوام ايراني توسط آنها مؤثر مي

  
اقوام ايراني  در محلي  يك طرفه ترجيح موسيقي ) F: نتايج آزمون تحليل واريانس(17جدول شماره 

  رابطه با  قوميت افراد

Missing=1 
 

توان گفت كه گروه قومي افراد در ترجيح موسيقي به طور كلي در مورد اين فرضيه مي
محلي اقوام ايراني، موسيقي پاپ خارجي غير غربي، موسيقي سنتي ايراني، موسيقي پاپ 

  ترجيح موسيقي              
  محلي اقوام                  

  ايراني                          
  گروه قومي 

  فراواني

ميانگين 
ترجيحي 

موسيقي محلي 
  اقوام ايراني

انحراف 
  معيار

اشتباه 
انحراف 
  معيار

F Sig F 

  84/0  77/4  72/15  32  ترك

16/10  000/0  

  14/1  43/3  67/8  9  عرب
  41/0  57/5  46/11  185  فارس
  15/1  29/5  77/16  22  كرد
  72/0  5  46/15  48  لر

  75/1  56/6  36/11  14  ساير اقوام
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ترجيح موسيقي پاپ غربي، باشد، اما در ايراني توليد شده در داخل ايران مؤثر مي
موسيقي غربي غير پاپ، موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از ايران (موسيقي پاپ 

  لوس آنجلسي) و موسيقي مذهبي تأثيري ندارد.
  

فرضيه سوم: به نظر مي رسد كه بين درآمد خانواده افراد و ترجيحات 
  موسيقايي آنها  رابطه معنا دار وجود دارد.

) استفاده شده است كه در زير به Fاين فرضيه از آزمون تحليل واريانس ( براي آزمون
نشان دهنده نتايج حاصل  18شود. جدول شماره بررسي نتايج حاصل از آن پرداخته مي

از آزمون تحليل واريانس ترجيح موسيقي پاپ غربي بر اساس در آمد خانواده افراد است. 
هزار  500مي دهند كساني كه درآمد خانواده آنها همان گونه كه  نتايج اين آزمون نشان 

بيشترين ترجيح را نسبت به  55/18تومان و بالاتر مي باشد. با ميانگين ترجيحي 
هزار  400تا  301موسيقي پاپ غربي دارا مي باشند. كساني كه در آمد خانواده آنها 

وسيقي پاپ دومين رتبه ترجيح م 70/15تومان مي باشد با داشتن ميانگين ترجيحي 
هزار تومان  500تا  401غربي را به خود اختصاص داده اند. كساني كه درآمد خانواده آنها 

سومين رتبه ترجيح موسيقي پاپ غربي را به خود  02/15مي باشد با ميانگين ترجيحي 
اختصاص داده اند. چهارمين رتبه ترجيح موسيقي پاپ غربي متعلق به كساني است كه 

 59/12هزار تومان مي باشد كه ميانگين ترجيحي آنها  300تا  201نها درآمد خانواده آ
هزار تومان مي باشد با داشتن  200مي باشد. كساني كه درآمد خانواده آنها كمتر از 

گيرند كه در رتبه پنجم ترجيح موسيقي پاپ غربي قرار مي 81/11ميانگين ترجيحي 
  كمترين ميزان  ترجيح است. 

باشد. با مي P: 000/0مي باشد كه سطح  معنا داري آن  88/7 اين آزمون Fميزان 
كمتر از سطح معنا دار  P= 000/0توجه به اينكه سطح معنا داري اين آزمون يعني  

05/0 :P   مي باشد فرضH1  يعني فرض معنا دار بودن تفاوت ميانگين هاي ترجيحي
رصد مي توان گفت  كه د95مشاهده شده تأييد مي شود . به عبارت ديگر با اطمينان 

درآمد خانواده افراد  بر ترجيح موسيقي پاپ غربي توسط  آنها تأثير دارد. تقريباً مي توان 
  گفت كه با افزايش درآمد خانواده ميزان ترجيح اين موسيقي افزايش پيدا مي كند.
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در رابطه بادر  ) يك طرفه ترجيح  موسيقي  پاپ غربيF: نتايج آزمون تحليل واريانس (18جدول شماره 
  آمد خانواده  افراد

  ترجيح موسيقي  پاپ        
  غربي                          

  درآمد خانواده
  فراواني

ميانگين ترجيح 
موسيقي پاپ 

  غربي

انحراف 
  معيار

خطاي 
انحراف 
  معيار

F Sig 
F(P) 

  18/1  43/5  81/11  21  هزار تومان 200كمتر از 

88/7  000/0  
  8/0  16/6  59/12  59  تومانهزار  300تا  201
  83/0  87/6  07/15  69  هزار تومان 400تا  301
  02/1  54/7  02/15  54  هزار تومان 500تا  401
  87/0  43/8  55/18  94  هزار تومان و بالاتر 500

18       = Missing  
   

) ترجيح Fنشان دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس ( 19جدول شماره 
موسيقي غربي غير پاپ بر اساس در آمد خانواده  افراد مي باشد. همان گونه كه اين نتايج 

هزار تومان و بالاتر مي باشد با داشتن  500نشان مي دهد كساني كه درآمد خانواده  آنها 
بيشترين ترجيح را نسبت به موسيقي غربي غير پاپ از خود  16/6ميانگين ترجيحي 

هزار  400تا 301هزار تومان،  500تا  401كساني كه در آمد خانواده  آنها  نشان مي دهد.
هزار تومان مي باشد به ترتيب با داشتن  300تا201هزارتومان و 200تومان، كمتر از 

رتبه هاي دوم تا پنجم ترجيح موسيقي  06/4و  08/4، 92/5، 94/5ميانگينهاي ترجيحي 
مي باشد كه سطح  46/6اين آزمون  Fاند. ميزان غربي غير پاپ را به خود اختصاص داده 

مي باشد. با توجه به اينكه سطح  معنا داري اين آزمون يعني   P/:000معنا دار آن 
000:/P  05/0كمتر از سطح معنا داري:P   مي باشد. فرضH1  يعني فرض معنا دار بودن

وان گفت كه با تفاوت ميانگين هاي مشاهده شده تأييد مي شود. به عبارت ديگر مي ت
درصد درآمد خانواده فرد بر ترجيح  موسيقي غربي غير پاپ توسط آنها مؤثر  95اطمينان 

  است.
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)يك طرفه ترجيح موسيقي غربي غير پاپ در رابطه F: نتايج آزمون تحليل واريانس (19جدول شماره 
  بادرآمد خانواده افراد

 موسيقي  غربي   ترجيح   
غيرپاپ                         

  درآمد خانواده
  فراواني

ميانگين ترجيح 
موسيقي غربي 

  غيرپاپ

انحراف 
  معيار

خطاي 
انحراف 
  معيار

F Sig 
F(P) 

هزار  200كمتر از 
  55/0  7/2  08/4  24  تومان

46/6  000/0  

هزار  300تا  201
  28/0  19/2  06/4  62  تومان

هزار  400تا  301
  39/0  27/3  94/5  72  تومان

هزار  500 تا 401
  46/0  32/3  94/5  53  تومان

هزار تومان و  500
  34/0  3/3  16/6  96  بالاتر

3           = Missing  
  

)ترجيح  Fنشان دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس ( 20جدول شماره 
موسيقي خارجي غير غربي بر اساس درآمد خانواده افراد مي باشد. همان گونه كه نتايج 

هزار  500حاصل از اين آزمون نشان مي دهد  كساني كه در آمد خانواده آنها بيشتر از 
بيشترين ترجيح را نسبت به موسيقي خارجي  31/6تومان مي باشد با ميانگين ترجيحي 

هزار تومان  40تا 301شان مي دهند. كساني كه در آمد خانواده آنها  غير غربي از خود ن
هزار تومان مي باشد به  200هزارتومان و كمتر از  300تا201هزار تومان  500تا  401،

رتبه هاي دوم تا پنجم ترجيح  6/4، 87/5، 07/6ترتيب با داشتن ميانگينهاي ترجيحي 
 52/1اين آزمون  Fمي دهند . ميزان  موسيقي  خارجي غير غربي را به خود اختصاص

مي باشد. با توجه به اينكه سطح معنا داري اين  P:2/0مي باشد كه سطح معنا داري آن 
مي باشد فرض يعني فرض معنا  P:05/0بيشتر از سطح معنا داري   P: 2/0آزمون يعني 

توان با  دار نبودن تفاوت ميانگين هاي مشاهده شده تأييد مي شود. به عبارت ديگر مي
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در صد  گفت كه درآمد خانواده افراد تأثيري در ترجيح موسيقي خارجي غير  95اطمينان 
  غربي توسط آنها ندارد.

  
)يك طرفه  ترجيح موسيقي خارجي غير غربي در F: نتا يج آزمون تحليل واريانس  ( 20جدول شماره

  رابطه بادرآمد خانواده  افراد
  ترجيح موسيقي      

  خارجي                   
  غيرغربي                         

  درآمد خانواده

  فراواني
ميانگين ترجيح 
موسيقي خارجي 

  غير غربي

انحراف 
  معيار

خطاي 
انحراف 
  معيار

F Sig 
F(P) 

  68/0  38/3  6/4  25  هزار تومان 200كمتر از 

52/1  2/0  
  42/0  3/3  53/5  62  هزار تومان 300تا  201
  42/0  5/3  07/6  71  تومانهزار  400تا  301
  46/0  37/3  87/5  54  هزار تومان 500تا  401
  33/0  23/3  31/6  95  هزار تومان و بالاتر 500

Missing=8  
  

) ترجيح Fنشان دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس ( 21جدول شماره 
باشد. خانواده افراد ميموسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از كشور بر اساس درآمد 

هزار  500دهد كساني كه درآمد خانواده آنها همان گونه كه نتايج اين آزمون نشان مي
بيشترين ترجيح را نسبت به موسيقي  77/22باشد با ميانگين ترجيحي تومان و بالاتر مي

آنها باشند. كساني كه در آمد خانواده پاپ ايراني توليد شده در خارج از كشور دارا مي
 300تا201هزار تومان و  200هزار تومان،كمتراز  500تا401هزار تومان  400تا  301

،  15/20، 41/21هزار تومان مي باشد. به ترتيب با داشتن ميانگين هاي ترجيحي 
رتبه هاي دوم تا پنجم ميانگين ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در  06/19، 96/19

مي باشد كه  18/3اين آزمون  fتصاص مي دهند. ميزان خارج از كشور را به خود اخ
مي باشد. با توجه به اينكه سطح معنا داري اين آزمون يعني  P/:01سطح معنا داري آن 

01/0:P  05كمتراز سطح معنا داري:./P  مي باشد .فرضH1  يعني فرض معنا دار بودن
شود. به عبارت ديگر مي توان گفت كه با تفاوت ميانگين هاي مشاهده شده تأييد مي
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درصد در آمد خانواده  افراد در ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده  95اطمينان 
  درخارج از كشور توسط  آنها تأثير دارد.

  
) يك طرفه ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در F: نتايج آزمون تحليل واريانس (21جدول شماره 

  رابطه با درآمد  خانواده افراد خارج از كشور در
  ترجيح موسيقي  پاپ       

  ايراني توليد شده                
  از در  خارج                     

  كشور                             
  درآمد خانواده

  فراواني

ميانگين ترجيح 
موسيقي  پاپ 
ايراني  توليد 

شده در  خارج 
  از كشور

انحراف 
  معيار

 خطاي
انحراف 
  معيار

F Sig F(P) 

  48/1  26/7  96/19  24  هزار تومان 200كمتر از 

18/3  01/0  
  94/0  43/7  06/19  62  هزار تومان 300تا  201
  79/0  02/6  41/21  70  هزار تومان 400تا  301
  02/1  54/7  15/20  54  هزار تومان 500تا  401
  65/0  33/6  77/22  96  هزار تومان و بالاتر 500

Missing=9  
  

) ترجيح Fنشان دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس ( 21جدول شماره 
موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل كشور بر اساس درآمد خانواده  افراد مي باشد. 

هزار تومان  500همان گونه كه اين نتايج نشان مي دهند كساني كه در آمد خانواده آنها 
بيشترين ترجيح را نسبت به  28/17و بالاتر مي باشد با داشتن ميانگين ترجيحي 

توليد شده  در داخل كشور را از خود نشان مي دهند. كساني كه  موسيقي پاپ ايراني
هزار  300تا 201هزار تومان،  400تا301هزار تومان ،  500تا 401درآمد خانواده آنها 

، 49/15هزار تومان مي باشد به ترتيب با ميانگين هاي ترجيحي  200تومان و كمتر از 
رجيح موسيقي پاپ ايراني  توليد شده رتبه هاي دوم تا پنجم  ت13/12و  76/13، 09/15

در داخل كشور را به خود اختصاص مي دهند. مي توان گفت كه با افزايش درآمد ترجيح 
مي باشد كه سطح معنا داري آن  63/5اين آزمون  Fاين موسيقي افزايش مي يابد. ميزان 

000 :/P  000مي باشد كه با توجه به  اينكه سطح معنا داري اين آزمون  يعني :/P  كمتر
يعني فرض  معنا دار بودن تفاوت ميانگين  H1مي باشد فرض  P/:05از سطح معنا داري 
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درصد  95مشاهده شده تأييد مي شود.به عبارت ديگر مي توان گفت كه با اطمينان  
درآمد خانواده افراد بر ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل كشور توسط افراد 

  مؤثر است.
 

) يك طرفه ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در F: نتايج آزمون تحليل واريانس (21ل شماره جدو
  داخل ايران در رابطه با درآمد خانواده افراد

  ترجيح موسيقي  پاپ           
  ايراني توليد شده                

  در ايران                            
  درآمد خانواده

  فراواني

ميانگين ترجيح 
موسيقي  پاپ 

ايراني  توليد شده 
  در  ايران

انحراف 
  معيار

خطاي 
انحراف 
  معيار

F Sig 
F(P) 

  86/0  3/4  96/12  25  هزار تومان 200كمتر از 

63/5  000/0  
  6/0  7/4  76/13  62  هزار تومان 300تا  201
  5/0  08/4  09/15  69  هزار تومان 400تا  301
  1/1  07/8  49/15  53  هزار تومان 500تا  401
  53/0  14/5  28/17  96  هزار تومان و بالاتر 500

10     = Missing  
  

) ترجيح Fنشان دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس ( 22جدول شماره 
موسيقي سنتي ايراني بر اساس درآمد خانواده افراد مي باشد. همان گونه كه نتايج اين 

هزار تومان مي  400تا  301آزمون نشان مي دهد كساني كه درآمد خانواده  آنها بين 
بيشترين ترجيح را نسبت به موسيقي  سنتي از  24/11باشد. با داشتن ميانگين ترجيحي 

هزار  500هزار تومان،  30تا  201كساني كه درآمد خانواده آنها  خود نشان مي دهند
هزار تومان  200هزار تومان و كمتر از  500تا  401هزار تومان ،  500تومان و بالاتر از 

مي باشد رتبه هاي  6/8، 09/20، 51/10، 21مي باشد به ترتيب با  ميانگين ترجيحي 
اين  Fبه خود اختصاص مي دهند. ميزان  دوم تا پنجم ترجيح موسيقي سنتي ايراني را

مي باشد. با توجه به اينكه اين  P: 08/0مي باشد كه سطح معنا داري آن  07/2آزمون 
مي باشد.  P:05/0بيشتر از سطح معنا داري  P: 08/0سطح معنا داري اين آزمون يعني  

تأييد  يعني فرض معنا دار نبودن تفاوتميانگين هاي  ترجيحي مشاهده شده H0فرض 
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درصدگفت كه درآمد خانواده  افراد در  95مي شود. به عبارت ديگر مي توان با اطمينان 
  ترجيح موسيقي سنتي ايراني توسط  آنها تأثيري ندارد. 

 
) يك طرفه ترجيح موسيقي سنتي ايراني در رابطه با F: نتايج آزمون تحليل واريانس (22جدول شماره

 درآمد  خانواده افراد
  جيح موسيقي تر      

  سنتي ايراني                  
  
  درآمد خانواده   

  فراواني

ميانگين 
ترجيح 

موسيقي  
  سنتي ايراني

انحراف 
  معيار

خطاي 
انحراف 
  معيار

F Sig 
F(P) 

  72/0  61/3  6/8  25  هزار تومان 200كمتر از 

07/2  08/0  
  55/0  32/4  11  62  هزار تومان 300تا  201
  55/0  65/4  24/11  72  تومانهزار  400تا  301
  57/0  16/4  09/10  54  هزار تومان 500تا  401
  43/0  25/4  51/10  96  هزار تومان و بالاتر 500

6   = Missing  
  

) ترجيح Fنشان دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس ( 23جدول شماره 
موسيقي مذهبي بر اساس درآمد خانواده افراد  مي باشد. همان گونه كه نتايج اين آزمون 

هزار تومان مي باشد با  200نشان مي دهد  كساني كه درآمد خانواده  آنها كمتر از 
بيشترين ترجيح را نسبت به موسيقي مذهبي نشاني مي  12داشتن ميانگين ترجيح 
هزار تومان ،  400تا  301هزار تومان،  300تا  201انواده آنها دهند. كساني كه درآمد خ

هزارتومان مي باشد به ترتيب  500هزار تومان  و بالاتر از  500هزار تومان و  500تا401
رتبه هاي دوم تا پنجم  51/8و  69/9، 47/10، 95/11 با داتشن ميانگين هاي ترجيحي 

هند. به عبارت ديگر با افزايش درآمد ترجيح موسيقي مذهبي را به خود اختصاص مي د
مي باشد كه  32/4اين آزمون  Fترجيح موسيقي مذهبي كاهش پيدا مي كند. ميزان 

مي باشد. با توجه به اينكه سطح  معنا داري اين آزمون  P: 002/0سطح معنا داري آن 
يعني فرض معنا  H1مي باشد فرض  P:05/0كمتر از سطح  معناداري  P:002/0يعني 

ر بودن تفاوت ميانگين هاي مشاهده شده اثبات مي شود. به عبارت ديگر با اطمينان دا
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درصد مي توان گفت كه درآمد خانواده  افراد در ترجيح  موسيقي مذهبي توسط  افراد 95
  مؤثر است.

  
) يك طرفه ترجيح موسيقي مذهبي در رابطه با درآمد F: نتايج آزمون تحليل  واريانس (23جدول شماره 

  انواده  افرادخ
  ترجيح موسيقي           

  مذهبي                      
  درآمد خانواده

  فراواني
ميانگين ترجيح 

موسيقي  
  مذهبي

انحراف 
  معيار

خطاي 
انحراف 
  معيار

F Sig 
F(P) 

  47/1  37/7  12  25  هزار تومان 200كمتر از 

32/4  002/0  
  7/0  55/5  95/11  62  هزار تومان 300تا  201
  7/0  87/5  47/10  70  هزار تومان 400تا  301
  78/0  76/5  69/9  54  هزار تومان 500تا  401
  53/0  14/5  51/8  95  هزار تومان و بالاتر 500

7           = Missing  
  

) ترجيح Fنشان دهنده نتايج حاصل از آزمون تحليل واريانس ( 24جدول شماره 
موسيقي محلي اقوام  ايراني بر اساس درآمد خانواده افراد مي باشد. همان گونه كه نتايج 

هزار تومان مي  300تا  201اين آزمون نشان مي دهد كساني كه در آمد خانواده آنها 
بيشترين ترجيح را نسبت به موسيقي محلي اقوام   07/14باشد با ميانگين ترجيحي 

هزار تومان و 500هزار تومان ،  400تا  301ني كه درآمد خانواده  آنها ايراني دارند. كسا
هزار تومان مي باشد به  500تا401هزارتومان،200هزار تومان، كمتر از 500بالاتر از 

رتبه هاي دوم  74/11،  96/11، 97/11، 86/13ترتيب با داشتن ميانگين هاي ترجيحي 
 45/2اين آزمون  Fرا دارا مي باشد. ميزان  تا پنجم ترجيح موسيقي محلي اقوام ايراني

مي باشد با توجه به اينكه سطح معنا داري اين  046/0مي باشد كه سطح معنا داري آن 
يعني فرض  H1مي باشد.فرض  P=05/0كمتر از سطح معنا دار  P:046/0آزمون يعني 

يگر مي توان  معنا دار بودن تفاوت ميانگين هاي مشاهده شده اثبات مي شود. به عبارت د
درصد گفت كه درآمد خانواده  افراد بر ترجيح موسيقي محلي بر ترجيح  95با اطمينان 

  آن توسط افراد مؤثر است.
  



 47//     مرزهاي تمايز در مصرف كالاهاي فرهنگي

  

) يك طرفه ترجيح موسيقي اقوام ايراني در رابطه با F: نتايج آزمون تحليل واريانس (24جدول شماره 
  درآمد خانواده  افراد

  ترجيح موسيقي             
  يرانيااقوام                   
  فراواني  درآمد خانواده

ميانگين 
ترجيح 

موسيقي  
  اقوام ايراني

انحراف 
  معيار

خطاي 
انحراف 
  معيار

F Sig 
F(P) 

  23/1  13/6  96/11  25  هزار تومان 200كمتر از 

45/2  046/0  
  62/0  81/4  07/14  61  هزار تومان 300تا  201
  75/0  31/6  86/13  70  هزار تومان 400تا  301
  84/0  2/6  74/11  54  هزار تومان 500تا  401
  55/0  39/5  97/11  96  هزار تومان و بالاتر 500

9               = Missing  
  

به طور كلي مي توان گفت كه درآمد خانواده افراد بر ترجيح موسيقي پاپ غربي، 
در داخل كشور، موسيقي پاپ موسيقي غربي غير پاپ، موسيقي پاپ ايراني توليد شده 

ايراني توليد شده درخارج از كشور موسيقي مذهبي و موسيقي  محلي اقوام  ايراني مؤثر 
است. اما تأثيري درترجيح موسيقي پاپ خارجي غير غربي و موسيقي  سنتي ايراني 

   تأثيري  ندارد
  

فرضيه چهارم: به نظر مي رسد بين ميزان مذهبي بودن افراد و ترجيحات 
  موسيقايي آنها رابطه معنا داري وجود دارد.

براي بررسي اين فرضيه از آزمون تحليل رگرسيون دو متغيره استفاده شده است كه 
دهنده نتايج حاصل از نشان 25شود. جدول شماره نتايج حاصل از آن در زير بررسي مي

اشد. همان بآزمون تحليل رگرسيون ميزان مذهبي بودن و ترجيح موسيقي پاپ غربي مي
مي  R  (359/0دهد ميزان همبستگي اين دو متغير( گونه كه نتايج اين آزمون نشان مي

اين آزمون   Fباشد. ميزان مي اين رابطه معكوس Betaباشد كه با توجه به علامت 
مي باشد با توجه به اينكه اين سطح  P: 000/0داري آن مي باشد كه سطح معني 44/21

دار بودن رابطه بين ميزان يعني فرض معناH1 باشد. فرض مي P:/05دار كمتر از معني
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اين آزمون  R2 شود.مذهبي بودن افراد و ترجيح موسيقي خارجي توسط آنها تأييد مي
درصد متغير وابسته  9/12باشد. كه اين نشان مي دهد كه ميزان مذهبي بودن مي 129/0

باشد مي -35/0اين آزمون   Bند. ميزان يعني ترجيح موسيقي پاپ غربي را تبيين مي ك
بودن ترجيح كه اين نشان دهنده  اين امر است كه با هر واحد افزايش در ميزان  مذهبي 

  كند.  كاهش پيدا مي 325/0موسيقي پاپ غربي به اندازه 
  

و : نتايج آزمون تحليل رگرسيون دو متغيره رابطه ميان ميزان مذهبي بودن افراد 25جدول شماره 
  ترجيح موسيقي پاپ غربي توسط آنها

  R R2 R2.Ad  
اشتباه 
 B Beta T Sig  استاندارد

T 
ميزان 
مذهبي 
  بودن

359/0  129/0  126/0  08/0  05/0-  359/0 -  64/6-  000/0  

007/0 =sig F            07/44  =F 
  

نشان دهنده نتايج آزمون تحليل رگرسيون ترجيح موسيقي غربي  26 جدول شماره
گونه كه نتايج اين آزمون نشان باشد. همانغير پاپ براساس ميزان مذهبي بودن افراد مي

باشد. مي P/ :000مي باشد كه سطح معنا داري آن  4/29اين آزمون  Fدهند ميزان مي
مي باشد. فرض  P/: 05تر از سطح معنا داري داري كوچكبا توجه به اينكه اين سطح معنا

H1  شود. ميزان يعني فرض معنادار بودن رابطه اين دو متغير تأييد ميR2  اين آزمو ن
مي  259/0باشد كه اين نشان دهنده اين است كه همبستگي اين دو متغير مي 259/0

اين  R2. باشداين همبستگي معكوس مي Betaباشد. با توجه به منفي بودن علامت 
 7/8باشد كه اين نشان دهنده اين امر است كه ميزان مذهبي بودن / مي087آزمون 

باشد مي -166/0اين آزمون  Bكند. درصد از ترجيح موسيقي غربي غير پاپ را تبين مي
كه اين بدين معنا مي باشد كه با هر واحد افزايش در ميزان مذهبي بودن افراد ترجيح 

  كاهش مي يابد و برعكس -166/0 آنها به اندازه موسيقي غربي غير پاپ
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:  نتايج آزمون تحليل رگرسيون دو متغيره رابطه ميان ميزان مذهبي بودن افراد و 26جدول شماره 
  ترجيح موسيقي غربي غير پاپ توسط آنها

  R R2 R2.Ad  
اشتباه 
 B Beta T Sig T  استاندارد

ميزان 
مذهبي 
  بودن

295/0  087/0  084/0  03/0  166/0-  295/0 -  42/5-  000/0  

000/0 =sig F            4/29  =F 
  

نتايج آزمون تحليل رگرسيون رابطه ترجيح موسيقي خارجي غير  27جدول شماره 
باشد كه سطح مي 95/14اين آزمون  Fباشد. ميزان غربي و ميزان مذهبي بودن افراد مي

-مي P/=05اين سطح معناداري كمتر از باشد. با توجه به اينكه مي P/ :000داري آن معنا
يعني فرض معنادار بودن رابطه ميزان مذهبي بودن فرد و ترجيح   H1باشد. فرض  

باشد كه نشان مي مي 215/0آزمون  اين  Rشود.موسيقي خارجي غير غربي تأييد مي
ون آزماين  Betaباشد و با توجه به منفي بودن مي 215/0دهد همبستگي اين دو متغير 
باشد كه اين نشان مي 046/0اين ازمون برابر با  R2باشد. اين همبستگي معكوس مي

درصد ترجيح موسيقي خارجي غير غربي را تبين  6/4دهد كه ميزان مذهبي بودن مي
باشد كه اين بدين معناست كه با هر درجه مي -131/0اين آزمون برابر با  Bكند. مي

  يابد.كاهش مي 123/0رجيح موسيقي خارجي غير غربي افزايش در ميزان مذهبي بودن ت
  

: نتايج آزمون تحليل رگرسيون  دو متغيره رابطه ميان  ميزان مذهبي بودن افراد و 27جدول شماره
  ترجيح موسيقي خارجي غير غربي توسط آنها

  R R2 R2.Ad  
اشتباه 
 B Beta T Sig  استاندارد

T 
ميزان 
مذهبي 
  بودن

215/0  046/0  043/0  03/0  131/0 -  215/0 -  87/3-  000/0  

000/0 =sig F            85/2  =F 
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نشان دهنده نتايج حاصل از تحليل رگرسيون رابطه ميزان مذهبي   28جدول شماره 
بودن افراد و ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از كشور (پاپ لس آنجلسي) 

-مي 44/21اين آزمو ن  Fدهد. ميزان نشان ميگونه كه نتايج اين آزمون باشد. همانمي
داري  اين باشد. با توجه به انينكه سطح معنامي P: 0/ 000باشد كه سطح معناداري آن  

يعني فرض  H1مي باشد فرض  P:  05/0داري كمتر از سطح معنا P/ :000آزمون يعني 
ميان مذهبي بودن افراد و ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در  دار بودن رابطهمعنا

دهد باشد كه نشان ميمي 256/0اين آزمون  Rخارج از كشور تأييد مي شود. ميزان 
اين آزمون  اين    Betaباشد با توجه به منفي بودنمي 256/0همبستگي اين دو متغير 

 Rشود. ميزان ي توسط آنها تأييد ميميزان  مذهبي بودن افراد و ترجيح موسيقي مذهب
مي باشد كه اين نشان دهنده آن است كه همبستگي مذهبي بودن  45/0اين آزمون 

اين آزمون اين  Betaباشد. با توجه به منفي بودن مي 45/0وترجيح موسيقي مذهبي 
باشد كه نشان دهنده مي 066/0اين آزمون   2R باشد.هميستگي، همبستگي منفي مي

درصد ترجيح او نسبت به موسيقي پاپ ايراني  6/6ست كه ميزان مذهبي  بودن فرد اين ا
باشد كه نشان مي 33/0اين آزمون   Bتوليد شده در خارج از كشور را تبين مي كند. 

كاهش در ترجيح  33/0دهنده اين است كه هر واحد افزايش در ميزان مذهبي  بودن 
 شود.از كشور را باعث مي موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج 

 
: نتايج آزمون تحليل رگرسيون دو متغيره رابطه ميان  ميزان مذهبي بودن افراد  28جدول شماره 

 وترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از ايران توسط آنها

  R R2 R2.Ad  
اشتباه 
 B Beta T Sig T  استاندارد

ميزان 
مذهبي 
  بودن

256/0  066/0  063/0  07/0  325/0 -  256/0-  63/4-  000/0  

000/0 =sig F            44/21  =F 
  

نشان دهنده نتايج آزمون تحليل رگرسيون رابطه ميزان مذهبي  29جدول شماره 
اين  Fباشد. ميزان بودن افراد و ترجيح موسيقي ايراني توليد شده در داخل كشور مي
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. با توجه به اينكه سطح باشدمي P: 02/0باشد. كه سطح معنا داري آن مي 54/5آزمون 
يعني  مي باشد. فرض P/:05داري كمتر از سطح معنا P/ :02معنا داري اين ازمون يعني 

فرض معنادار بودن رابطه مذهبي بودن و ترجيح موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل 
باشد كه با مي 134/0) برابر با Rشود. ميزان همبستگي اين دو متغير (كشور تأييد مي

اين آزمون  2Rباشد. اين ازمون اين همبستگي منفي مي Betaتوجه به منفي بودن 
درصد ترجيح  8/1باشد كه اين نشان دهنده اين است كه ميزان مذهبي بودن مي 018/0

اين آزمون  Bدهد. ميزان موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل كشور را توضيح مي
دهد كه به ازاء هر واحد افزايش در ميزان باشد كه اين امر نشان ميمي 136/0برابر با 

  كند. كاهش پيدا مي 136/0مذهبي بودن افراد ترجيح موسيقي پاپ داخلي در آنها 
  

: نتايج  آزمون تحليل رگرسيون دو متغيره رابطه ميان ميزان  مذهبي بودن افراد و 29جدول شماره 
 وليد شده در داخل ايران توسط آنهاترجيح موسيقي پاپ ايراني ت

  R R2 R2.Ad 
اشتباه 
 B Beta T Sig  استاندارد

T 
ميزان 
مذهبي 
  بودن

134/0  18/0  015/0  06/0  136/0-  134/0 -  357/2 -  19/0  

19/0 =sig F            544/5  =F 
   

نشان دهنده تحليل رگرسيون رابطه ميزان مذهبي بودن و ترجيح  30جدول شماره 
 Fدهند ميزان گونه كه نتايج آن آزمون  نشان ميباشد. همانسنتي ايراني ميموسيقي 

باشد. با توجه به بيشتر مي P= 991/0باشد كه سطح معنا داري آن مي 000/0اين آزمون 
فرض  P= 05/0داري از سطح معنا P= 95/0بودن سطح معنا داري اين آزمون يعني 

  اي ندارند.شود يعني اين دو با همديگر رابطهتأييد ميدار نبودن رابطه اين دو متغير معنا
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: نتايج آزمون تحليل رگرسيون دو متغيره رابطه ميان ميزان مذهبي بودن افراد و 30جدول شماره 
 ترجيح موسيقي سنتي ايراني آنها

  R R2 R2.Ad  
اشتباه 
 B Beta T Sig  استاندارد

T 
ميزان 
مذهبي 
  بودن

000/0  000/0  003/0 -  04/0  000/0  000/0  006/0-  995/0  

995/0 =sig F            000/0  =F 
  

نشان دهنده نتايج تحليل رگرسيون رابطه ميزان مذهبي بودن افراد  31جدول شماره 
باشد كه مي 57/79اين  آزمون  Fباشد. ميزان و ترجيح موسيقي مذهبي توسط آنها مي

داري يعني مي باشد. با توجه به اينكه اين سطح معنا P/: 000داري آن سطح معنا
000:/P   05كمتر ازسطح معنا داري :/P يعني فرض توان گفت كه فرض باشد ميمي
اين ميزان مذهبي بودن افراد و ترجيح موسيقي مذهبي توسط  دار بودن رابطه آزمونمعنا

اين نشان دهنده آن است كه باشد كه مي 45/0اين آزمون  Rشود. ميزان آنها تأييد مي
باشد. با توجه به منفي بودن مي 45/0همبستگي مذهبي بودن وترجيح موسيقي مذهبي 

Beta اين آزمون اين هميستگي منفي است .R2   باشد كه اين مي 207/0اين آزمون
درصد ترجيح موسيقي مذهبي را توسط  7/20بيانگر آن است كه ميزان مذهبي بودن 

باشد.كه اين بدين معنا ست كه به ازاء يك مي 48/0اين آزمون  B كند.يافراد  تبين م
 48/0واحد افزايش در ميزان مذهبي بودن افراد ترجيح موسيقي مذهبي توسط آنها 

  يابد.افزايش مي
  

: نتايج آزمون تحليل رگرسيون دو متغيره رابطه بين ميزان مذهبي بودن افراد و ترجيح 31جدول شماره 
  مذهبي توسط آنهاموسيقي 

  R R2 R2.Ad  
اشتباه 
 B Beta T Sig T  استاندارد

ميزان 
  000/0  92/8  455/0  48/0  05/0  204/0  24/0  45/0  مذهبي بودن

000/0 =sig F            57/79  =F 
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نشان دهنده نتايج آزمون تحليل رگرسيون ترجيح موسيقي محلي  32جدول شماره 
داري اين آزمون افراد است. با توجه به اينكه سطح معنا اقوام ايراني و ميزان مذهبي بودن

يعني   H0باشد  فرض مي =p/05مي باشدكه بزرگتر ازسطح معنا داري  P/ : 58يعني
دار نبودن رابطه ميان  مذهبي بودن افراد و ترجيح موسيقي محلي توسط آنها فرض معنا
  شود.تأييد مي

  
رگرسيون دو متغيره رابطه ميان ميزان مذهبي بودن افراد  و : نتايج آزمون تحليل  32جدول شماره 

 ترجيح موسيقي محلي اقوام ايراني توسط آنها

  R R2 R2.Ad  
اشتباه 
 B Beta T Sig  استاندارد

T 
ميزان 
مذهبي 
  بودن

032/0  001/0  002/0 -  06/0  033/0 -  032/0 -  553/0 -  58/0  

58/0 =sig F            3/0  =F 
  

توان گفت كه ميزان مذهبي بودن فرد بر ترجيح مورد اين فرضيه ميبه طور كلي در 
، موسيقي ، موسيقي غربي غير پاپ، موسيقي خارجي غيرغربيهاي پاپ غربيموسيقي

پاپ اراني توليد شده در داخل كشور، موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از كشور؛ 
هبي كه با ميزان مذهبي بودن رابطه باشد كه به جز موسيقي مذموسيقي مذهبي مؤثر مي

ها با ميزان مذهبي بودن رابطه معكوسي دارد. ميزان مذهبي مثبت دارد ترجيح موسيقي
  هاي محلي اقوام ايراني تأثيري ندارد. هاي سنتي و موسيقيبودن برترجيح موسيقي

  
  نتيجه گيري

اد نتايج زير در خصوص تأثير جنس و جنسيت افراد بر ترجيحات موسيقايي افر - 1
، موسيقي غربي غير هاي پاپ غربيبدست آمده است: جنسيت افراد بر ترجيح موسيقي

، ، موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از كشور، موسيقي خارجي غير غربيپاپ
- موسيقي سنتي ايراني، موسيقي مذهبي تأثيري ندارد اما عاملي مؤثر در انتخاب موسيقي

باشد. تأثير توليد شده در داخل كشور موسيقي محلي اقوام ايراني ميهاي پاپ ايراني 
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جنسيت بر موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل كشور بدين گونه است كه زنان اين 
. در خصوص تأثيرگذاري عامل جنس دهندموسيقي را نسبت به مردان بيشتر ترجيح مي

است كه مردان نسبت به زنان اين  بر ترجيح موسيقي محلي اقوام ايراني بدين گونه
  دهند. موسيقي را بيشتر ترجيح مي

در خصوص تأثير عامل قوميت بر ترجيحات موسيقايي افراد اين نتايج بدست آمد:  - 2
هاي پاپ غربي، پاپ ايراني توليد شده در خارج از كشور، گروه قومي بر ترجيح موسيقي

هاي موسيقايي ندارد اما در ترجيح مقولهموسيقي مذهبي، موسيقي غربي غير پاپ تأثيري 
، موسيقي پاپ خارجي غير غربي، موسيقي سنتي ايران و هاي محلي اقوام ايرانيموسيقي

  باشد.موسيقي پاپ ايراني توليد شده در داخل كشور مؤثر مي
نتايج بدست آمده از اين تحقيق در مورد تأثير درآمد خانواده افراد بر ترجيحات   - 3

هاي خارجي غير ي آنها به شرح زير است: درآمد خانواده افراد بر ترجيح موسيقيموسيقاي
هاي پاپ غربي و موسيقي سنتي ايراني توسط افراد تأثيري ندارد اما بر ترجيح موسيقي

هاي غربي غير پاپ، موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از ايران، غربي، موسيقي
در داخل ايران، موسيقي مذهبي و موسيقي محلي اقوام موسيقي پاپ ايراني توليد شده 

  ايراني توسط افراد تأثير دارد.
در خصوص تأثير ميزان مذهبي بودن افراد بر ترجيحات موسيقايي آنها در اين  - 4

هاي تحقيق نتايج زير بدست آمده است: ميزان مذهبي بودن فرد بر ترجيح موسيقي
در داخل كشور و موسيقي محلي اقوام ايراني تأثيري سنتي ايراني، پاپ ايراني توليد شده 

، موسيقي خارجي ندارد درحالي كه بر ترجيح موسيقي پاپ غربي، موسيقي غربي غير پاپ
، موسيقي پاپ ايراني توليد شده در خارج از ايران و موسيقي مذهبي تأثير دارد. غير غربي

دين ترتيب است كه بين اين دو تأثير ميزان مذهبي بودن بر ترجيح موسيقي پاپ غربي ب
باشد يعني با افزايش مي R= -36/0همبستگي معكوس وجود دارد و همبستگي آنها 

  يابد و برعكس.ميزان مذهبي بودن ترجيح اين موسيقي در افراد كاهش مي
ها حاكي از آن است كه در زمينه مرزهاي فرهنگي قومي بر ذايقه تلويحات اين يافته
دهد كه در ادبيات نظري پژوهش در گذار است. اين يافته نشان ميمصرف موسيقي، اثر

مورد مصرف كالاي فرهنگي منجمله موسيقي، مرزهاي قوميتي اثر بالايي دارند. مرزهاي 
اند. و منظر نظري دقيقي نسبت هاي تجربي مورد توجه قرار نگرفتهقوميتي جز در پژوهش
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هاي مختلف به خاطر ساختار قوميتبه نسبت قوميت با مصرف فرهنگي وجود ندارد. 
بايد مرزهاي گيرند. لذا ميارزشي متفاوت از الگوهاي هويت بخشي متفاوتي بهره مي

  قوميتي را به عنوان مرزهاي تمايز در نظر گرفت.
هاي مربوط به درآمد كه مؤلفه توزيع طبقاتي است الگوي واضحي را از ديگر سو يافته

ها الگويي كه بورديو در تمايز شرح گفت كه اين يافته تواندهد. حداقل ميبدست نمي
ها بيشتر حاكي از همه چيزخواري در ترجيحات موسيقي كند يافتهدهد را تأييد نميمي

) همسو است. بدين معنا كه نظام طبقاتي در مورد 1992است كه با نظريه پترسون (
-ترجيحات صورت ميالگوهاي مصرف رو به تسطيح دارد. اين تسطيح در سطح ميل و 

) نيز هست. لذا به نظر 1388گيرد و نه لزوماً امكانات. اين مسأله مورد نظر الريش بك (
رسد مرزهاي طبقاتي حداقل در بعد سرمايه اقتصادي توجيه كننده توزيع مصرف مي

  موسيقي نيست.
دهد كه مرزهاي تمايز در مصرف هاي مربوط به دينداري نشان مياز ديگر سو يافته

كند. رابطه معكوس كالاهاي فرهنگي به شدت از الگوي ارزشي و اعتقادي پيروي مي
مذهب با ترجيح موسيقي حاكي از اين است كه علاوه بر مرزهاي مربوط به سرمايه و انواع 

بايد مسأله ايدئولوژي و فضاي معنايي كنشگران را در شيوه و نوع مصرف به كار آن مي
افزايد بدين معنا كه در ممالكي بيات تحقيق در اين زمينه ميگرفت. اين يافته نيز بر اد

بايد مذهب را به عنوان يك الگوي تمايز بخش لحاظ كه مذهب نقشي كليدي دارد مي
كرد. همچنين اثر جنسيت نشان داد كه موسيقي پاپ كه از نظر الگوهاي شان و نخبه 

بيشتر مورد پسند زنان است. و  گرايانه مطابق ادبيات تحقيق در مرتبه پاييني قرار دارد
زنان ترجيح كمتري نسبت به موسيقي محلي دارند. اين مسأله را شايد بتوان با مضمون 

رسد ميزان دسترسي زنان به الگوهاي فرهنگي توسعه فرهنگي تبيين كرد. به نظر مي
د تري نسبت به مردان داشته باشننخبه گرايانه كمتر باشد و لذا توسعه فرهنگي پايين

شود كه در ترجيحات خود الگوي عامه پسندي در موسيقي داشته همين امر باعث مي
هاي جنسيتي بر مصرف كالاي باشند. اين يافته نيز حاكي از اثر پر اهميت مرزبندي

  فرهنگي دارد. 
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