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 چكيده
 داخلـي درآمـد ناخـالصاز درصـد10از بيشكه آنجاتا رود؛مي شماربه حاضر قرن اقتصادي هاي محرك بزرگتريناز يكي گردشگري

تبـديل حـالدر كشـورها، اقتصـادي رشددر تأثيرو درآمدزايي لحاظبه صنعت گردشگري دهد.مي تشكيل جهان سطحدرراكشورها

 مناسـب، تـأمين هـاي زيرسـاخت ايجـاد نيازمنـد بخـش، ايندر نسبي مزيتبه است؛ ليكن دستيابي جهاندر اول صنعتبه شدن

مقصـدو مبـدأ عنـوان بـه اقامتي ها، مراكز مطلوب گردشگري است. از ميان اين زيرساخت تسهيلات ايجادو گردشگران هاي نيازمندي

و داراي بيشترين تأثير اقتصادي در صنعت گردشگري هسـتند بسيار زيادي اهميتاز روزانه، هاي گردش هـدف از تحقيـق.برخوردارند

و تحليل پراكنش فضايي هتلح و-هاي گردشگري در شهر شيراز است. روش تحقيق، توصـيفي ها نسبت به جاذبه اضر، بررسي تحليلـي

و ميداني است. ها، كتابخانه آوري داده شيوة جمع و تحليل اطلاعات در محيط اي صـورت شـبكه با استفاده از توابـع تحليـل GISتجزيه

و جاذبه مربوط به پراكنش هتل گرفته است. در تحليل و توزيع جهت تحليل خوشهها، از توابع ها اسـتفاده شـده دار اي فضايي چند فاصله

هاي گردشگري، متناسب با نياز گردشگري در مناطق شهري ها نسبت به جاذبه است. نتايج نشان دهندة آن است كه پراكنش فضايي هتل

بهشيراز صورت  و جاذبه كه توزيع فضايي هتل طوري نگرفته است؛ به ها در صورت الگوي خوشـه ها و متمركـز در بخـش مركـزي شـهر اي

و زند قرار گرفته خيابان به دار هتل اند. توزيع جهت هاي رودكي، اهلي، توحيد و ظرفيت در محدودة تحت پوشش ها لحاظ سطوح دسترسي

متر است. اين تمركز در بخـش مركـزي 5/2402هاي گردشگري ها نسبت به جاذبهن كل فاصلة هتلهاست. ميانگي دار جاذبه توزيع جهت

هاي گردشگري، افزايش ترافيك، محدود شدن فضاي گردشـگري وجود آمدن مسائلي مانند عدم دسترسي مناسب به همة جاذبه باعث به

و افزايش انواع آلودگي  ها در بخش متراكم شهر شيراز شده است. شهر

 هاي گردشگري، شيراز. پراكنش فضايي، هتل، جاذبهكليد واژگان:

و برنامه ريزي شهري دانشگاه يزددانش-1  msaraei57@gmail.com يار گروه جغرافيا
و برنامه ريزي شهري دانشگاه يزد كارشناسي ارشددانشجوي-2  masoud.ch1987@yahoo.com جغرافيا
و برنامه ريزي شهري دانشگاه يزد-3 ) دانشجوي دكتري جغرافيا  safarpour66@yahoo.com ( نويسنده مسؤول
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 مقدمه
نيازمنـد كشـوري، هـردر اقتصـادي توسـعة اصـولاً

مختلـف هـاي فعاليـتو هـا بخـشدر گـذاري سـرمايه 
 گـذاري سـرمايه بـدونو اسـت كشـورآن اقتصـادي 
ــاي درطــرح ــايي ه ــايي،و زيربن ــوان نمــي روبن  ت

را داشـت اقتصادي رفاهو توليد اشتغال، انتظارگسترش
و سـليمي،   ). از طـرف ديگـر، امـروزه 1:1385(شاكري

بهدر گردشگري صنعت و ازمهمتـرين يكي عنوان دنيا
 شتابان نرخ رشديباكه است مطرح صنايع ترين متنوع

 بـراياي قابـل ملاحظـه درآمد منبعو يافته گسترش
در مـؤثر عواملاز حال، عينِدر هاست؛ دولتاز بسياري
 عنـوان بـهو بـين كشورهاسـت فرهنگـي تبـادلات
اي ويـژه ازاهميت خدماتي جهان، صنعت ترين گسترده

 اقتصـاددر نقـش حيـاتي گردشـگري برخوردار است.
 ازآنو بـوده چند بعـدي فعاليتيو كندمي ايفا جهاني

هـانج صـنعت كشـورهاي تـرين بخـش اميد«عنوان به
( شـده يـاد» سوم و شمشـيري، اسـت ) 1:1392سـرايي
ويـژه بـراي عبارتي، توسـعة صـنعت گردشـگري، بـه به

كشورهاي در حال توسـعه كـه بـا معضـلاتي همچـون 
و اقتصاد تـك  ميزان بيكاري بالا، محدوديت منابع ارزي
محصولي مواجه هسـتند، از اهميـت زيـادي برخـوردار 

و اميريـان،  (صـباغ كرمـاني ). در سـال 59:1379است
در 2013 جـا جهـان جابـه حدود يك ميليارد گردشگر
4/1اند كه اين خود باعث ايجاد درآمـدي بـالغ بـر شده

دهـد كـه تـا تريليون دلار بوده است. روندها نشان مـي
به 2030سال  ميليارد نفـر8/1حدود تعداد گردشگران

خواهد رسيد. گردشگري، يكي از منابع اصـلي اشـتغال 
در سراسر دنياست كه طبـق تخمـين سـازمان جهـاني 

ميليـون نفـر در دنيـا در ايــن 101ود گردشـگري حـد 
و چنانچـه صنعت بـه  صـورت مسـتقيم اشـتغال دارنـد

مشاغل غيرمستقيم نيز به آنها اضافه گردد، ايـن مقـدار 
ميليــــون خواهــــد رســــيد 266بــــه حــــدود 

)www.unwto.org .(كـه مقصدهايي مهمتريناز يكي 
 گذشـته هـاي دهـهدررا جهـان گردشگري روندهاي

 سفرهاي رشد است. شهري داده، مراكز قرار تأثير تحت
 مراكز ترين اصلياز يكيبهرا مقصدها اين مدت، كوتاه

 كاهشدررا خود پديده اينو تبديل نموده گردشگري
 دنيـا مقصـدهاي بيشـتردر گردشـگران سفر ميانگين
.),Cooper & Others 1998:145(داده اسـت نشـان
 ثانويـهو اوليـه بخـشدوبه شهري گردشگري عناصر
هـاي شـهري جاذبه همان اوليه، شود: عناصرمي تقسيم
 امـا كننـد؛ مـي جلب خودبهرا گردشگرانكه هستند
 شـاملرا امكاناتو خدماتاز دستهآن ثانويه، عناصر

كه مي  ماننـد كنـد؛ مـي فراهمرا گردشگران رفاه شود
وو هـا رسـتوران ها، مسافرخانه ها، هتل (شـكويي غيـره

 مقصـدو مبـدأ عنوانبه اقامتي ). مراكز7:1381موحد،
برخـوردار بسياري اهميتاز شهردر روزانه هاي گردش

 شـهر فضـايدر اقـامتي قرارگيري مراكـز است. نحوة
 كـاهش تواندمي فضايي آنها، توزيعو پراكنشبه بسته

 رفتـاري الگـوي تغييـرو خـدماتي فضـاي افـزايش يا
 فاصـلةكه طوريبه باشد. همراه داشتهبهرا گردشگران

 گردشگري هاي جاذبهو شهر مركزاز اقامتگاهي مراكز
.يابـدمي افزايش گردشگر پرداختي هزينة بيشتر باشد،

 تأثير اقتصادي بيشترين هتلاز استفاده ديگر، سوي از
60از بـيش كـه طوريبه دارد، گردشگري صنعتدر را

شـود مـي هتل صرف هزينة گردشگر هاي هزينه درصد
(Law Christopher, 1996:109).

از درآمدهاي حاصلبه ايران شديد وابستگيبه توجه با
 قيمتـي هـاي نوسـانو منبع اين بودن پذير پايان نفت،
 تغييـر برنامـه لـزوم گذشـته، سـال چنددرآن شديد

 منظوربه منابع جايگزين كارگيريبهو استفاده جهت در
 كشوردر پيشاز محصولي، بيشتك اقتصاداز رهايي

 صـنعت شـدن تبـديل بـه توجـه شود. بـامي احساس
 بـالقوة تواناييو دنيا برتر صنايعاز به يكي گردشگري

در تاريخي هاي جاذبه لحاظازكه اين زمينهدر كشور
در طبيعـيو فرهنگـي هاي جاذبه از لحاظو10 رتبة
ــين ــور5 ب ــركش ــا برت ــرار دني ــه ق اســت گرفت

مي107:1384(نعمتي، عنـوان توان از گردشـگري بـه)؛
هـاي ممكـن بـراي جـايگزيني يكي از بهتـرين گزينـه 

درآمدهاي نفتي، كاهش وابستگي شديد به اقتصاد تـك 
و حركت به سمت توسعة پايدار نام برد.  شـهر محصولي
شـود شيراز، از جمله مناطق پرجاذبة كشور شمرده مـي 
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روز اقامت گردشگران خارجي در كشـور11تا7از كه
ــين  معمــولاً ســه روز ســهم شــيراز اســت. وجــود چن

و زمينه هايي، نيازمند ايجاد تأسيسات اقـامتي مناسـب
(قاســم  كلاهــي، مطلــوب بــراي گردشــگران اســت

و تحليـل 226:1382 )؛ اما هدف از مقالة حاضر بررسي
و جاذبـه پـراكنش فضـايي هتـل نوع در هـا منـاطق هـا

هـا بـه مختلف شهري، بررسي ميـزان دسترسـي هتـل 
و تحليـل نـوع پـراكنش فضـايي هتـل جاذبه هـا بـه ها
در هاي شهري است. جاذبه پي پاسخ بـه ايـن اين مقاله

و پـراكنش فضـايي هتـل  هـا سؤال است كه دسترسـي
 هاي گردشگري چگونه است؟ نسبت به جاذبه

 پيشينة تحقيق
مطالعـات متعـددي انجـام اگرچه در زمينة گردشگري

هـا گرفته است؛ امـا در زمينـة پـراكنش فضـايي هتـل 
هاي گردشگري بالاخص در سطح شـهر نسبت به جاذبه

شــيراز تحقيــق منســجمي صــورت نگرفتــه اســت؛ امــا 
صـورت توان به برخي مطالعات انجـام شـده كـه بـه مي

و غير مستقيم با موضوع تحقيـق ارتبـاط دارد، مستقيم
 اشاره كرد.

(ر پژوهشيد- و همكاران )، بـا اسـتفاده از 1390وارثي
هاي شهر به بررسي وضعيت هتل SWOTمدل تحليلي

هاي آنهـا نشـان دهنـدة ايـن يافته اند. اصفهان پرداخته
 اصـفهان، شهر هاي هتل قوت نقطة ترين است كه مهم

 تـاريخي، تفريحـي، مراكـز بـه آنهـا مناسب دسترسي
 ايـندر تاريخي هاي جاذبه وجود.است غيرهو تجاري
 داري هتـل صـنعت بـراي خـوبي فرصت عنوانبه شهر

شـهر هـاي هتـل ضعف نقاط مهمترين شود. شمرده مي
 نبـودو خدماتي وسايلو تجهيزات وجود عدم اصفهان

 رسـاني خـدمات زمينةدر مجربو ديده آموزش افراد
و هـا هتـل نبود همچنين است. به گردشگران مناسب

 وجـود عـدمو درآمـدكم هاي گروه برايها مسافرخانه
 عنـوان بـه سـال، ايـاماز برخـيدر خـالي هـاي اتـاق

 هستند. شهر ايندر داري هتل صنعت تهديدهاي
( در پژوهشــي ديگــر،- ــا اســتفاده از 1387موحــد ) ب

و گتـز بـه بررسـي توزيـع مدل هاي آشـورث، تنبريـگ

فضايي مراكز اقامتگاهي گردشـگري در شـهر اصـفهان 
دهنـدة ايـن اسـت كـه نتـايج آن نشـان خته است.پردا

و تجاري، هاي شهري، جاذبه محـدودة تأسيسات اقامتي
وو مركزي شهر باعث بخش تاريخي شهر را شكل داده

شده كه اين بخش از شهر، از لحاظ گردشگري اهميـت 
هـا يـابي هتـل اي داشـته باشـد. همچنـين، مكـان ويژه

(از خيابان براساس محور جمله چهار بـاغ) هاي تاريخي
شكل گرفته است كه ايـن وضـعيت بـرخلاف نظريـات 

و  تنبريگ است. وال، دوديكا، هاچينسون، آشورث
و همكــاران زادة دليــر حســنديگــر در پژوهشــي-
ــابي1391( ــه ارزي ــگري)، ب ــراكنش فضــاهاي گردش پ

و انـد. خدمات جانبي آن در شهر تبريز پرداخته تاريخي
كه در شهر تبريـز خـدمات دهندة اين است نتايج نشان
و مسـافرخانه خصـوص هتـل مورد نياز به هـا جهـت هـا

و بازديد -كننـدگان مراكـز تـاريخي استفادة گردشگران
و در بخـش هـاي مختلـف شـهر فرهنگي مناسب نبوده

و از  دسترسي به خـدمات آنهـا بـه يـك انـدازه نيسـت
خصوص، تجمع آنها كيفيت پاييني برخوردار هستند. به

ميدر مركز  و لازم اسـت ثقل شهر بيشتر به چشم آيـد
و نوسازي آنها توجه شود.  در توزيع فضايي، تعمير

-) و همكاران )، بـا اسـتفاده از 2012در پژوهشي يانگ
مدل لاجيت به بررسي عوامل مـؤثر بـر انتخـاب مكـان

دهندة ايـن اند. نتايج نشان ها در شهر پكن پرداخته هتل
هـاي گردشـگري،تاست كه دسترسي بـه متـرو، سـاي 

و مالكيت از عوامل مؤثر بـر  دسترسي به خيابان، تراكم
انتخاب مكان هتل هستند. از طرف ديگر، آنها بـه ايـن 

هاي با كيفيت پايين به دنبـال اند كه هتل نتيجه رسيده
و هتـل  هـاي مجلّـل منافع ناشي از اثر تـراكم هسـتند

 حساسيت بيشتري نسبت به دسترسي دارند.
( در پژوهشــي- و همكــاران ــا ــه بررســي 1999ودي )، ب

و توزيــع فضــايي هتــل هــا در شــهر اســتانبول تكامــل
هـا دهندة اين است كه هتـل اند كه نتايج نشان پرداخته
در 1950تا سال  متمركـز شـده CBDدر نزديكـي يـا

به بعد در نتيجه توسـعة چنـد 1950بودند؛ اما از سال 
از هسته امكانات ساحل اي شهر استانبول، براي استفاده

 اند. در كنار درياي به سفر تمركز پيدا كرده
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 اهداف تحقيق
 هاي زير مدنظر است: در پژوهش حاضر، هدف

و تحليل فاصلة هتل- هـاي ها نسبت به جاذبـه بررسي
 شهر شيراز.

و جاذبـه بررسي چگونگي توزيع فضايي هتل- در ها هـا
 مناطق شهر شيراز.

 سؤالات تحقيق
اهداف مطروحه، در پژوهش حاضر سـؤالات با توجه به

آ گزيني مراكـز يا نحوة مكانتحقيق از اين قرار است كه
هاسـت؟ اقامتي شهر شيراز منطبق بر پـراكنش جاذبـه 

هاي شـهري بـه ها نسبت به جاذبه ميانگين فاصلة هتل
و كــدام هتــل هــا داراي دسترســي چــه ميــزان اســت؟

د؟ آيـا هـاي شـهر شـيراز هسـتن مناسب به همة جاذبه
ها، مناطق مختلف شهر شيراز متناسب با فراواني جاذبه

 از مراكز اقامتي مناسبي برخوردار هستند؟

 روش تحقيق
و توسـعه-نوع اين پژوهش از نظر هدف، كـاربردي اي

 شـيوة گـردآوري تحليلـي اسـت.-روش آن، توصيفي
و كتابخانه اي است. بدين صـورت كـه اطلاعات، ميداني

هاي مربوط به گردشـگري شـهر شـيراز مثـل دادهابتدا 
و سـاير مـوارد هاي گردشگري، هتل پراكندگي جاذبه ها

و طبقه جمع و سـپس در سـامانة اطلاعـات آوري بندي
) صـورت پايگـاه داده تعريـف شـد. ) بـه GISجغرافيايي

و تحليل اطلاعات در محيط  بـا اسـتفاده از GISتجزيه
صورت گرفتـه) Network Analyst( شبكه توابع تحليل
و جاذبه هاي مربوط به پراكنش هتل است. تحليل هـا ها

و1اي فضايي چنـد فاصـله تحليل خوشهاز طريق توابع 
 استفاده شده است.2دار توزيع جهت

 مباني نظري تحقيق
هاي فرد يا افرادي كـه مجموعه فعاليت گردشگري:-

به مكاني غيـر از مكـان عـادي زنـدگي خـود مسـافرت 
 
1 - Multi-Distance Spatial Cluster  Analysis (Ripleys K 
Function) 
2-Directional Distribution (Standard Deviational Ellipse) 
 

به مي منظور اوقات كنند، براي حداكثر يك سال متوالي
و اهـداف ديگـر  و كـار  & Goeldner).فراغت،كسـب

Ritchie 2009: 4-7).
هــا، ايــن تأسيســات شــامل: هتــل امــاكن اقــامتي:-

و هـا، كلبـه ها،كمـپ سـراها، متـل مهمان هـاي سـاحلي
و كوهستاني، پلاژهاي توريستي، زائرسراها، اردوگـاه  هـا

باشـند هاي مدارس به هنگـام تعطـيلات مـينساختما
).140:1380(رضواني،

اي يكپارچه بخش گردشگري، ساير تسهيلاتوها هتل
 براي مسافرانهمو تجار برايهمكه هستند از شهرها
در اسـتفاده قابل تعطيلات  موقعيـت درون شـهر، انـد.

و هتـل و مطالعـه تسـهيلات گردشـگري سـاير هـا
 گردشـگري طـرحبا در رابطه نياز مورد هاي زيرساخت

(فرجمي ارائه .)41:1384زاده اصل، شود
مي فردي كه به شود، مكاني عنوان گردشگر وارد شهري

و اقامت انتخاب مي كنـد؛ ايـن مكـان را براي استراحت
دهـد. لـذا هـاي او را تشـكيل مـي هستة اصلي فعاليـت 

گردشگران علاوه بر در نظر گرفتن ميزان خدمات هتـل 
و اسـتاندارد، ما نند درجه، كيفيـت، خـدمات بهداشـتي

و مقصد مورد نظر را كـه هـدف نهـايي نزديكي به محل
ــي  ــان اســت، در نظــر م و از پرداخــت ســفر آن ــد گيرن

ــراي دسترســي بــه آن اجتنــاب هزينــه هــاي اضــافي ب
عواملي كه بـه).Timothy & Wall,1995,64( كنند مي

هـاي صورت بالقوه ممكن است بر انتخـاب محـل هتـل 
 شود: شهري تأثير بگذارند، به دو دسته تقسيم مي

هاي مكـاني ماننـد: دسترسـي، اثـر تـراكم، جذابيت-1
و توسعة شهري. و خدمات عمومي  كالاها

ها تمايـل دارنـد در صنعت خدمات، هتل دسترسي:-
هاي بـالقوه خـود قـرار هاي نزديك به بازار كه در مكان

دنبــال افــزايش جــذب هــا بــه بگيرنــد؛ چــرا كــه هتــل
هـــــاي بـــــالقوه خـــــود هســـــتند مهمـــــان

)Barros,Corlos,2005a: 459.(بايــد ايــن نكتــه را در
از،هاي نزديك بـه بازارهـاي بـالقوه نظر داشت كه هتل

هـاي بـا وري عملكرد بهتري نسـبت بـه هتـل نظر بهره
 :Yokeno,Nobumichi,1968(دسترسي ضعيف دارند 

در اي، هتـل هاي تك هسته در شهر.)165 يـا CBDهـا
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انـد؛ بـه ايـن علـت كـه منطقة توريسـتي قـرار گرفتـه
دهنـد در يـك محـل، خـدمات گردشگران ترجيح مـي 

در ). Shoval,2006:63( مختلفي در دسترس آنها باشـد 
دسترسـي بـه تسـهيلات،هـا زمان انتخاب مكان هتـل 

ــا  ــد: فرودگــــــ ــري ماننــــــ ــاهديگــــــ  هــــــ
)Wall,and,others,1985:607(آهـن هـاي راه، ايستگاه 
)Ashworth,and others,1990(ــه ــايو جاذبــ هــ

ــي  ــه مـــ ــر گرفتـــ ــگري در نظـــ ــود گردشـــ  شـــ
)Arbel,and,others,1977: 20(.

صـورت هـا بـه در منـاطق شـهري، هتـل اثر تراكم:-
ــه تصــادفي توزيــع نشــده ــد؛ بلكــه معمــولاً ب صــورت ان

كلـي طـور انـد. بـه بنـدي شـده هاي متراكم دسته خوشه
هـا بـراي وري هتل يكي از مهمترين علـت افزايش بهره

هــاي ديگــر اســت قرارگيــري هتــل در نزديكــي هتــل
)Barros,2005b:176(ه . يكي از مزاياي تراكم از ديـدگا

توليد، اجازة دسترسي به منابع است كه به آساني براي
كســاني كــه در خوشــه نيســتند، در دســترس نيســت؛ 

 كننـدگان همچنين دسترسي بيشـتري را بـراي تـأمين 
ميو پيشرو خدمات ويژه از فراهم كند. از مزاياي تراكم

جـوو جستهاي توان به كاهش هزينه ديدگاه تقاضا، مي
.)Canina,and,others,2005:570(اشاره كرد. 

و خدمات عمومي:- و خـدمات كالاها تدارك كالاها
مي عمومي بر افزايش نرخ اتاق هتل از ها تأثير و گـذارد

ــن ــل اي ــان رو هت ــي مك ــه در نزديك ــايي ك ــا ه ــايي ب ه
گيرنـد، درآمـد هاي عمـومي زيـاد قـرار مـي زيرساخت

هــا كننــد. بــر ايــن اســاس، هتــل بيشــتري كســب مــي
با مكان عرضـة فـراوان خـدمات عمـومي را بـراي هايي

 كننــــــد. گزينــــــي انتخــــــاب مــــــي مكــــــان
)Rigall,and,others,2007:366.(

هـا در منـاطق انتخـاب مكـان هتـل توسعة شهري:-
شــدت وابســته بــه توســعة شــهري اســت. شــهري، بــه

كه همـراه بـا تغييـر سـاختار شـهري، اولويـت طوري به
هــاي مختلــف شــكل هــايي كــه در دوره مكــاني هتــل

مي گرفته اي كـه كند. در مطالعه اند، بر اساس آن تغيير
هـاي شـهر پكـن صـورت بـرروي هتـل 2000در سال 

د هـا بيشتر هتـل 1985اد كه قبل از سال گرفت، نشان

در مناطق قديمي شـهر تمركـز يافتـه بودنـد؛ امـا بعـد 
و 1990ازسال  همراه بـا توسـعة شـهري، مركـز شـهر

هـا داراي مناطق جديد شهري براي انتخاب مكان هتـل 
جــذابيت بيشــتري نســبت بــه منــاطق قــديمي شــدند 

)Begin,2000:456.(

 ها، مانند: مقياس هتلها هاي اختصاصي هتل ويژگي-2
و تنوع خدمات. بندي ستاره رتبه  اي،

هاي مختلـف، براي تأسيس هتل در مقياسمقياس:-
هاي لازم براي خريد زمين نيـز متفـاوت خواهـد هزينه
منظـور كـاهش هـاي بـزرگ بـه كلـي، هتـل طور بود. به
در هزينه و قرارگيري هاي زمين، به دوري از مركز شهر

ــهر تمايـ ـ ــون ش ــد پيرام  Egan, Davi,and)ل دارن

others,2000:614)ايـن، مقيـاس هتـل باعـثبر . علاوه
هـاي جديـد در نزديكـي گزينـي هتـل شـود مكـان مي
به هتل كه هـر چـه هتـل جديـد طوري هاي ديگر باشد،

تـر خواهـد بـود هاي ديگر نزديك بزرگتر باشد، به هتل
)Baum and others, 1997:310.(

هـاي بنـدي هـا بـا رتبـه تـلهاي: بندي ستاره رتبه-
هاي بالقوة متفاوتي اي متفاوت، قادر به ايجاد بازار ستاره

و بهــره  ــابراين، آنهــا از لحــاظ درآمــد وري هســتند؛ بن
ــا ــتند نــ ــون هســ  Egan, Davi and(همگــ

others,2000:614(.سـتاره،4و5هـاي لـوكس هتـل
و منحنـي قيمـت مسافران مرفه را جذب مي هـاي كنند

اي آنها داراي شيب تنـدي اسـت؛ در نتيجـه ايـن اجاره
مي هتل دهنـد در يـك مكـان مركـزي قـرار ها ترجيح

).Kalnins, Arturs, 2004:690(بگيرند 

 تنوع خدمات-
مي تنها خدمتي كه هتل كنند، اسكان مسـافران ها ارائه

بـرداري، ارائـه هـاي بهـره اهش هزينـه نيست. بـراي ك ـ
هـا، يـك اسـتراتژي مفيـد وسيلة هتل خدمات متنوع به

. تنوع در ارائه)Lin, Bing and others,2000:23( است
در خدمات هتل هـا بـا كـاهش خطـرات بـالقوه، ثبـات
مي عملكرد هتل  Lee, Myong and( بخشد ها را بهبود

others,2007:365(ات اسـكان هايي كه تنها خدم هتل
هـاي بـالاي دهند، قادر بـه پرداخـت هزينـه را ارائه مي
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خريد زمين هستند؛ بنابراين، آنها عمدتاً در مركز شـهر
).Yokeno,Nobumichi,1968:169( گيرند قرار مي

 محدودة مورد مطالعه
اي تقريبــاً شـهر شـيراز مركـز اســتان فـارس در جلگـه

و29مستطيل شكل در  دقيقه عرض شمالي38درجه

و52و   دقيقة طول شرقي قرار گرفتـه اسـت40درجه
و همكاران، 1نقشة شمارة . در)1394:57(حيدري چيانه

موقعيــت قرارگيــري بافــت تــاريخي فرهنگــي در شــهر
 شيراز قابل مشاهده است.

 موقعيت جغرافيايي شهر شيراز.1نقشه

سازمان آمـار ايـران، 1390طبق برآورد جمعيتي سال
نفر داشته كـه 1460665شهر شيراز، جمعيتي معادل 

ترين شهر ايـن اسـتان شـمرده از اين جهت پرجمعيت
 ايران).(قابل مشاهده در وبگاه رسمي مركز آمارشود مي

و بحث يافته  ها
ــار جمــع ــراث براســاس آم آورري شــده از ســازمان مي

و جاذبـه فرهنگي اسـتان فـارس، تعـداد هتـل  هـاي هـا

گردشگري در شهر شيراز مورد شناسايي قرارگرفت كـه 
2اي در نقشـة شـمارة صورت دادة نقطه موقعيت آنها به

. سپس با استفاده از نظرسنجي از نشان داده شده است
30كارشناسـان ميـراث فرهنگـي شـهر شـيراز، تعــداد 

ــگري درون ــة گردش ــذابيت جاذب ــه داراي ج ــهري ك ش
و  بيشتري در جذب گردشـگر هسـتند، جهـت بررسـي

انـد. تحليل روابط فضايي موجود بين آنها انتخاب شـده 
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و جاذبه . پراكنش فضايي هتل2شكل در ها  شهر شيراز هاي گردشگري

)نگارندگان منبع:(

و هتـل جهت تعيين نوع پراكنش جاذبه هـا در شـهر ها
هـا بـا لايـة هـا وهتـل شيراز، ابتدا لاية مربوط به جاذبه

و سـپس بندي شـهر شـيراز هـم منطقه پوشـاني شـده
كدام در مناطق مختلف شـهر مـورد بررسـي فراواني هر
بهقرار گرفته  دست آمده نشان دهنـدة ايـن است. نتايج
و30است كه از  هتـل انتخـاب24جاذبة گردشـگري

هـا شده در سطح شـهر شـيراز، بيشـترين تعـداد هتـل 
(منطقـة تـاريخي) قـرار گرفتـه8ها در منطقـة وجاذبه
كلي در همة مناطق همراه با افزايش تعداد طور است. به
در مـي هـا نيـز افـزايش ها، تعداد هتل جاذبه يابـد؛ امـا

(8وجـود قـرار گـرفتنبا2منطقة  از25هتـل درصـد
از هتل ها) فقط يك جاذبة تاريخي وجود دارد كه يكـي
مي علت تواند نزديكي به منطقة تـاريخي شـهر هاي آن

 شيراز باشد.

و جاذبه . تعداد هتل1جدول  ها در مناطق شهر شيراز ها

جاذبههتلمنطقه
132
281
3411
400
500
600
700
8920

)نگارندگان منبع:(
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و جاذبه . تعداد هتل3شكل  هاي گردشگري درمناطق شهري شيراز ها

)نگارندگان منبع:(

هـا نسـبت بـه در ادامه جهت تعيين ميزان فاصلة هتـل
هـا نسـبت بـه كـدام از هتـل ها، ابتدا فاصـلة هـر جاذبه

هاي گردشـگري، بـا اسـتفاده از توابـع كدام از جاذبه هر
Analist Network .مشـــــخص شـــــده اســـــت

بر اين به هتـل24فاصلة،2اساس جدول شمارة ترتيب،
 است. جاذبة گردشگري مشخص شده30نسبت به 

هـا دست آمده از ارزيابي فاصلة هتل با توجه به نتايج به
2هاي گردشگري كه در جدول شـمارة نسبت به جاذبه

هـا نسـبت بـه اسـت، حـداقل فاصـلة هتـل آورده شده
متـر مربـوط بـه هتـل19/20هـاي گردشـگري جاذبه

و متمركـز شـهر22شمارة  است كه در بافـت تـاريخي
ها نسـبت حداكثر فاصلة هتلشيراز قرار دارد. همچنين 

متر مربوط بـه هتـل 6/8215هاي گردشگري به جاذبه
از23شمارة  و با فاصـلة بسـيار است كه در منطقة سه

بافت تـاريخي قـرار دارد. همچنـين، حـداقل ميـانگين 
هـاي گردشـگري ها نسبت به جاذبـه فاصلة نسبي هتل

و حداكثر1متر مربوط به هتل شمارة 48/1911 است
هـاي هـا نسـبت بـه جاذبـه انگين فاصلة نسبي هتـل مي

است.23متر مربوط به هتل شمارة 3813گردشگري، 

هـاي هـا نسـبت بـه جاذبـه ميانگين كـل فاصـلة هتـل 
باشـد. كمتـرين انحـراف متـر مـي 5/2402گردشگري 

متر واقع 1008,4(17استاندارد مربوط به هتل شمارة 
و بيشترين انحراف اسـتاندا1در منطقة  رد مربـوط بـه)

 ) است.3متر واقع در منطقة 1680,1(24هتل شمارة 
ها نسبت الگوهاى فضايي پراكنش هتل تحليل منظور به

هاي گردشگري در شهر شيراز، از روش توزيـع به جاذبه
از اسـتفاده بـا.شده است دار جغرافيايي استفاده جهت
هـا نسـبت بـه هتـل فاصـله انحراف معيار، بيضى روش
و الگـوي پـراكنش مكـاني آنهـاها جاذبه ي گردشـگري

( مشخص شده ) بيضـي3اند. با توجه بـه نقشـة شـمارة
هـا بـه سـمت انحراف معيار مربوط به پـراكنش جاذبـه 

و جنوب غرب شهركشيده شده است. ايـن  شمال شرق
هـاي امر نشان دهندة اين است كـه پراكنـدگي جاذبـه 

و جنوب غرب بيشـتر اسـت.  گردشگري در شمال شرق
هـا مچنين، بيضي انحراف معيار مربوط به توزيع هتله

صورتبهكه است شده كشيده غربي–به سمت شرقي 
 اند. متمركز در مركز شهر قرار گرفته
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 هاي شهري ها نسبت به كل جاذبه . فاصلة هتل2جدول

)نگارندگان منبع:(

و دار جاذبه . توزيع جهت4شكل اه هتلهاي گردشگري

)نگارندگان منبع:(

انحراف استانداردميانگين(متر)مجموع(متر)حداكثر فاصله(متر)حداقل فاصلههتلةشمار

16/3091/50504/6499048/19117/1403

223/3435/50169/6501317/19123/1409

36/4598/49178/659692/19407/1315

41/3744/5178672911/19793/1399

55/5676/49837/731566/21519/1190

658/3206/47365/661722/19467/1247

76/4604/51749/732442/21541/1257

82/5993/50157/751461/22107/1182

94/11085/55242/915228/26915/1125

104/8336/52497/823263/24215/1156

115/10056/5421874881/25737/1140

121/13493/57656/977974/28769/1125

139501/53662/858242/25242/1145

147/3528/47683/687716/20222/1212

155/4276/50675/719831/21175/1134

1672/8113/50045/814554/23953/1074

176/14404/56829/1000991/29444/1008

1856/12050198/670655/19726/1207

197/2217/56353/761198/22385/1074

209/3409/49808/710301/20891/1164

216/6947/60732/953936/28058/1345

2219/206/67728/968052/28474/1470

2312316/82151/1296749/38139/1242

2479/309/71054/1062159/31231/1680
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هـا دار جاذبه طور كه در نقشة مربوط به توزيع جهت همان
هـا دار جاذبـه ها قابل مشاهده اسـت، توزيـع جهـتو هتل

هـا را دربـر دار هتل تري نسبت به توزيع جهت پهنة وسيع
به مي و ها در پهنة مربوط بـه توزيـع نوعي اكثر هتل گيرد

(هتل شـمارة دار جاذبه جهت و فقط دو هتل  ها قرار دارند
در24و 23 جهـت اند. يابي شده خارج از اين پهنه مكان)

هـا دار هتـل از توزيـع جهـت ها، تحليل نوع پراكنش هتل
نسبت به ظرفيـت پـذيرش گردشـگر نيـز اسـتفاده شـده 

گونه كه در نقشة مربوط قابل مشاهده اسـت، . هماناست
و هـاي داراي اكثـر هتـل  ظرفيــت بـالا در بافـت تــاريخي
و در محدودة مربـوط بـه توزيـع جهـت نزديكي به  دار آن

ها قرار دارد. ها نسبت به جاذبه ميانگين فاصلة نسبي هتل
هايي كـه همانگونه كه در مباني نظري نيز بيان شد، هتل

دليل داراي ظرفيت بالايي در پذيرش گردشگر هستند، به
گيرند قيمت زمين اكثراً در خارج از بافت متمركز قرار مي

شيراز اين معيار تحت پوشش سـاير معيارهـا كه در شهر
و دسترسي مطلوب قرار نظير نزديكي به اكثريت جاذبه ها

و در بافت متمركز شهر مكان بـراي انـد. يابي شـده گرفته
و بررســي آمــاري الگــوي فضــايي هتــل هــاي جاذبــه هــا

اي فضـايي گردشگري در شهر شيراز از ابزار تحليل خوشه
( چند فاصله ) نيـز اسـتفاده Ripley's K-functionاي

 پديـدةيك توزيع چگونگي تابع، اين شده است. براساس
در منطقـةدر جغرافيايي  توزيـع بـا مقايسـه مـورد نظـر
 مختلـف ارزيـابي فواصـلدر منطقـه، همـاندر تصادفي

 فواصلدر اي بودن) پديده(خوشه تمركز ميزانو شود مي
ميبه اين تابع كمكبا مختلف  آيد. دست

 هاي گردشگري ريپلي جاذبهk. نمودار5شكل

)نگارندگان منبع:(

مشـخص شـد كـه پـراكنش5با توجه به شكل شمارة
تـا 1600هاي گردشگري در شهر شيراز از فاصلة جاذبه
به 1800 ( صورت خوشه متري مشاهده شده بالاترkاي

و از فاصـلةkاز مـورد  متــري بـه بعــد، 1800انتظــار)
 هاي گردشگري پراكنده است. پراكنش جاذبه

ها ريپلي هتلk. نمودار6شكل

)نگارندگان منبع:(

ها در تمـام با توجه به نمودار بالا، پراكنش فضايي هتل
( ها به صورت خوشـه فاصله مشـاهده شـدهkاي اسـت

 مورد انتظار).kبالاتر از 

 گيري نتيجه
منظوره است كه در چند دهـة صنعتي چندگردشگري،

اي در ايجاد ارزش افزوده، كاهش نرخ اخير، سهم عمده
و بـه ايـن  و كمبود درآمد ارزي كشورها داشته بيكاري

عنوان يك منبع درآمـد در كشـورهاي دليل توانسته به
 مهمتـرين جهان سوم نيز مـورد توجـه قـرار گيـرد. از 

 المللي بين گردشگران جذب موجب تواندميكه عواملي
 صنعتبه مربوط تجهيزاتو شود، تأسيسات داخليو

خصوص مراكز اقامتي است كه از اهميت گردشگري، به
كـه بـدون پـرداختن بـه طـوري زيادي برخوردارند؛ بـه 

و مشكلات اين زير تـوان وضـعيت ها نمي ساخت مسائل
 مطلوبي را براي آيندة صنعت گردشگري متصور شد.
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 ملي سطحدر گردشگر جذب مراكزاز يكي شيراز شهر
 دليـل بـه شـهر اين.است ايران كشوردر المللي بينو

و وجود جاذبهبه نزديكي هاي گردشگري تخت جمشيد
 گردشـگراناز زيـادي تعـداد ميزبـان سـالههر فراوان
 نتوانسته شهر اين تاكنون است؛ ليكن خارجيو داخلي

 دست گردشگران جذب عرصةدر خود واقعي جايگاه به
بر اين اساس، در پژوهش حاضر پـراكنش فضـايي.يابد
هـاي گردشـگري بررسـي شـده ها نسبت به جاذبه هتل

است. نتايج اين پژوهش نشان داد كه پـراكنش فضـايي 
هـاي گردشـگري، متناسـب هـا نسـبت بـه جاذبـه هتل

صـورت هـا بـه كه توزيـع فضـايي هتـل طوري نيست؛ به
و متمركز الگوي خوشه در اي در بخـش مركـزي شـهر

و زند قرار گرفتـه خيابان انـد. هاي رودكي، اهلي، توحيد
وجـود آمـدن اين تمركـز در بخـش مركـزي باعـث بـه 
هاي گردشگري، مسائلي مانند عدم توجه به همة جاذبه

و  افزايش ترافيك، محدود شدن فضاي گردشگري شهر
و غيره شده است.  آلودگي هوا

 منابع
ــا پو ــريم، محمدرض ــر، ك ــين زاده دلي ــمد حس و ص ــدي رمحم

-)،ارزيابي پراكنش فضاهاي گردشگري تـاريخي 1391مدادي(
فرهنگـي وخــدمات جــانبي آن در شــهرتبريز، مجلــه جغرافيــا

.67-94،صص41، شماره16وبرنامه ريزي،سال
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