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  مقدمه

به عنوان ابـزاري حسـاس و سرنوشـت سـاز بـوده و       1تبليغات
باشـد، كـه مـورد    هاي مطالعـاتي بازاريـابي مـي   يكي از حوزه

هاي زماني مختلف بوده اسـت. از  توجه پژوهشگران در برهه
طرفي تبليغات يكـي از مهمتـرين عناصـر بازاريـابي نـوين در      

دگان و سـپس ابـزاري در مصـرف    كنن ـايجاد نياز در مصرف
باشـد و آن  جهت برطرف كردن نيازها مـي  كالاها و خدمات

هـاي مشـتريان   نگـرش  عقايد و هم در راستاي جهت دادن به
سازمان  بوده كـه نتيجـة آن بـروز يـك واكـنش رفتـاري در       

، پـور باشـد(علي جهت خريد محصول يا خدمت مورد نظرمي
هـاي  فعاليـت  تـرين عمـده  از ). يكـي 369: 1389، كـواروئي 

است. تبليغات به عنوان يكـي   پديدة تبليغات اقتصادي انسان،
از مهمترين عناصر بازاريابي نوين، محور اصلي بـراي جهـت   

نگرش و انتظارات مشتريان و در نهايت بـروز  ، دادن به عقايد
، باشـد مورد نظر مـي  واكنش رفتاري كه خريد محصوليك 

ادامـه حيـات و بقـاي    ، روزمطرح است. در دنياي پر رقابت ام
و  هر سازمان منوط به ارائه كالاها و خدمات با كيفيـت برتـر  

قيمت مناسـب و مطـابق بـا درخواسـت و انتظـارات مشـتريان       
). 1389شــجاعي، خليلــي، روســتا، اســت(خداداد حســيني 

 در معاصر فرهنگ صلياعنصر  انعنو به انتومي را تتبليغا
ــح در يهاركشو ــتوس  لاــ ــحت و عهــ  صنعتي يهاركشو يــ
 ).1254: 2003، 2مك دونوف نست(دا

، جادوي قرن بيستم است و بازاريابي بدون تبليغـات ، تبليغات
توانــد زمــاني مــي معنــايي نــدارد. توليــدات بــه مفهــوم عــام،

كنندگان را در شعاعي وسيع تحت سودآور باشد كه مصرف
 باشد مگر با تبليغـات تأثير خود قرار دهد، اين امر ممكن نمي

ــاران  ــيني و همكــ ــحيح (حســ  تبليغ ف). هد24: 1389، صــ
 دــ ـباي دــمقص هـبلك تـنيس زاراـب رفتنـگ ستد در اًمنحصر

 ناــ ـيما و داــ ـعتما اراندــ ـخريدم و رــم در هــد كــباش آن
-آورد( دوــ ـبوج هدــ ـينآ ياــ ـهركا ةعــ ـتوس ايرــب قــعمي

                                                      
1-Advertising   
2- Mcdonough 

  ).25: 2010، 3مساناني
  ريف متفاوتي از عنوان و مفهومدر كتب و فنون مختلف تعا

اشـتراكاتي  ، تبليغات آمده اسـت كـه در تمـامي آن تعـاريف    
عبارت است ، وجود دارد كه اين اشتراكات عبارتند از: تبليغ

بايست براي آن پول پرداخت شخصي؛ مياز يك ارتباط غير
پـذيرد و بـراي   هـاي مختلـف انجـام مـي    از طريق رسانه ؛شود

ــأثي    ــا ت ــاختن ي ــد س ــي   متقاع ــورت م ــراد ص ــان اف ــر اذه ر ب
  ).24: 1389، پذيرد(حسيني و همكاران
گونـه تعريـف   توان تبليغـات را ايـن  با توجه به موارد فوق مي

كرد: تبليغات عبارت اسـت از ارتبـاط و معرفـي غيرشخصـي     
هـاي مختلـف در مقابـل    محصول يا خدمات از طريـق حامـل  

يـا بـراي   ، يانتفـاع غيردريافت وجه براي مؤسسات انتفاعي يا 
، ونـوس ، اند(روسـتا كه به نحوي در پيام مشخص شدهافرادي

). تبليغات از نظر تكنيكـي نيـز عبـارت    371: 1391، ابراهيمي
هـا، كـالا و   شخصي و ترويج ايـده است از هر نوع معرفي غير

يا خدمات در مقابل پول كه يك فرد يا مؤسسه مشخصي آن 
  ).4،2000دهد(كاتلر و آرمسترانگمي را انجام

تبليغـات سياسـي    -تبليغات بازرگاني ب -الفانواع تبليغات: 
تبليغـات آموزش(خـداداد حسـيني و     -تبليغات مردمي د -ج

ــاران،  ــات در دو بخــش 180: 1389همك ــي و ، ). تبليغ سياس
باشـد كـه   مـي  بـرداري اسـتفاده و بهـره  ، بازرگاني مورد توجه
خـود  هـاي خـاص   مفاهيم و راهبرد، هاهريك داراي ويژگي

است. منظور پژوهشـگران در تحقيـق حاضـر همـان تبليغـات      
). تبليغـات داراي  21: 1391، باشـد. (محمـديان  بازرگاني مـي 

هاي مختلفي اسـت و در شـرايط مختلـف كاركردهـاي     جنبه
بـرداري بهتـر از   كنـد، از ايـن رو بـراي بهـره    متفاوتي پيدا مي
 -الـف  هـاي مختلفـي ماننـد:   متخصصين مدل، اثرات تبليغات

مـدل   -، ج6مدل لاويج و استينر -، ب 5خورمدل كوشش در
هـدف و نـوع   ، اساس مخاطـب ، را بر 1مدل آيدا -، د7داگمار

                                                      
3- Anonymous 
4 -Kotler &  Armstrong 
5- Elaboration likelihood Model (ELM).  
6- Lavidge & steiner 
7- Defining Advertising Goals Measured 
Advertising Results (DAGMAR) 
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-اند. كه هريـك از ايـن الگوهـا مـي    گذاري ابداع كردهتأثير

تواند با نتيجة يكسان كه همان تأثيرگذاري و جذب مخاطب 
ام از دهد زيـرا هـر كـد   رويكرد متفاوتي از خود نشان ، است
هـاي خاصـي تاكيـد دارد. از بـين الگوهـاي      ها روي جنبـه آن

باشد كه ها مي) از مؤثرترين الگوAIDAآيدا( مذكور الگوي
اي است و با داشـتن چهـار مؤلفـة: جلـب     داراي جايگاه ويژه

سازي، تحريك تمايل و سوق دادن بـه سـوي   توجه، علاقمند
ور از باشـد و بـه همـين منظ ـ   خريد داراي ويژگـي جـامع مـي   

طرفداران زيادي برخوردار است. اين تحقيـق كـه از الگـوي    
ايجـاد   1925در سـال   2گيرد، توسـط اسـترانگ  آيدا بهره مي

دهــد كــه شــد و يــك مــدل رفتــاري اســت كــه اطمينــان مــي
آگاهي و علايق مخـاطبين را افـزايش دهـد كـه بـه      ، تبليغات

ســمت محصــول متمايــل شــوند و ســرانجام آن را خريــداري 
). اســترانگ بــا اســتفاده از الگــوي 36 :2005، 3كليكننــد(ها

واقع شود بايسـتي:   مؤثردارد براي اينكه تبليغات آيدا بيان مي
مخــاطبين را بــه  -توجــه مشــتريان را جلــب  كنــد. ب -الــف

مخاطبين را به سمت مصـرف يـا    -ج .كند علاقمند، محصول
سرانجام منجر به خريـد    -متمايل كند. د، استفاده از محصول

علت انتخاب الگوي مذكور به چند . )2005،  4كيشود.(مك
تناسـب بيشـتر ايـن الگـو بـا تحقيـق و        -دليل بوده است: الف

جـامع   -هـاي آن. ب حوزة عمل مورد نظر با توجه بـه مؤلفـه  
مشــهور بــودن و  -). جمؤلفــه 4هــاي ايــن الگــو(بــودن مؤلفــه

  بليغات.استفاده بيشتر از اين الگو در موارد متعدد مربوط به ت
براي اين كه تبليغات به موفقيت نايل شود، مشـتريان بايسـتي   
اين چهار مرحله را كه داراي اهميت يكساني هسـتند را طـي   
كنند. مدل بر اين دلالت دارد كه تبليغات بايستي حامل پيـام  

ماندني و قابل اعتمـاد باشـند تـا مشـتريان را بـه درسـتي       به ياد
5مورد هدف قرار دهد(بيرايرلي

  ،2002 .(  
6. جلب توجه1

» جلب توجه افراد«: اولين وظيفة پيام تبليغاتي 
است. اگر پيام تبليغاتي نتواند اين وظيفـه را بـه خـوبي انجـام     

                                                                                    
1 - Attention – Interest – Desire – Action (AIDA). 
2- Strunk 
3 - Hackley 
4 -Mackkay 
5 - Berayerly  
6 - Getting Attention  

دهد، هر چقدر افراد آن را ببينند و يا بشنوند بدون ثمر است. 
هـاي زيـادي وجـود دارد. درج    براي جلـب توجـه افـراد، راه   

آور، تصـاوير  برانگيز يا شـوك عنوان بزرگ، مطالب جنجال 
هاي ويژه مثل هر چيزي جلوه ها،سيما نظير بچهاز افراد خوش

توانـد             كه چشمگير و جذاب بوده و متفاوت به نظر برسد، مي
هايي براي جلـب توجـه افـراد بـه پيـام تبليغـاتي مـا باشـد         راه

آيد ). جلب توجه زماني به وجود مي128: 1391(محمديان، 
عامــل تحريــك كننــده موجــب تحريــك يــك يــا چنــد  كــه

شود و سپس محسوسات وي به منظور گيرندة عصبي فرد مي
گردنـد. سـه عامـل اصـلي در     پردازش بيشتر به مغز ارسال مي

عوامـل تحريـك كننـده.     -جلب توجه افراد نقش دارد: الف
  ).2007، 7موقعيت (هاوكينز -فرد. ج -ب

توجـه  افراد در مقايسه با جلـب  : ايجاد علاقه در 8ايجاد علاقه
). تبليـغ  128: 139رسـد(محمديان،  نظـر مـي  آنان دشوارتر بـه 

كه بتواند كننده بايد با مشتري ارتباط برقرار كند. او براي اين
كار تبليغ را انجـام دهـد بايـد از نحـوة تفكـر مشـتريان بـازار        

-هدف اطلاع حاصل نمايد. پس تبليغات بايد بتواند مصـرف 

متقاعد سازد كه كالاي تبليـع شـده تـوان بـرآوردن      كننده را
كننــدگان و مشــتريان را دارد و در كــل در نيازهــاي مصــرف

سزايي ايجاد علاقمندي و تحريك افراد آميختة ترفيع نقش به
دارد. تبليغات مبتني بر هيجانات كـه احساسـات مثبـت را در    

 مند شدن فـرد بـه محصـول يـا    انگيزد احتمال علاقهفرد بر مي
  ).1389مطلبي، كنند (خدمت را چند برابر مي

: يكي از دشوارترين وظايف پيام تبليغـاتي،   9تحريك تمايل  
تحريك كردن افراد براي داشتن و يا استفاده از كالاي مورد 
نظر است. تبليغ كننده بايد با مشـتري ارتبـاط برقـرار كنـد. او     

بايـد بدانـد   كه بتواند اين كار را درست انجام دهـد،  براي اين
كنند. سپس پيـام تبليغـاتي   كه مشتريان هدف چگونه فكر مي

بايد بتواند مشتري را متقاعـد كنـد كـه كـالايي را كـه قصـد       
هــاي مشــتري را توانــد نيــازمعرفــي و عرضــة آن را دارد، مــي

برآورده سازد. براي تحريـك مشـتريان بـه سـمت محصـول،      
محصـول   هاي گوناگوني وجود دارد كه بسته به نوعمحرك

                                                      
7 - Hawkinz  
8  - Creating   Interest 
9 - Arousing  Desire 
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-ها شناسايي و مورد برنامهبايست اين محركو مشتريان، مي

  ). 1998، 1ريزي قرار گيرد(بلچ و بلچ
: سوق دادن بـه خريـد، آخـرين وظيفـة      2سوق دادن به خريد

باشــد و البتــه وظيفــة آســاني نيســت. بــا اســتفاده از  تبليــغ مــي
هايي كه در زمينة ارتباطات انجام شده است، اكنـون  پژوهش

كـه  شخص شده است كه مشتريان بالقوه، بايد علاوه بر ايـن م
- آگاه شوند كه جاي كالا و نقش آن در زندگي امروزي آن

ها چيسـت، بلكـه بايـد نماينـدگان فـروش شـركت، كـالا را        
حضوري عرضـه كـرده و بـه تشـريح آن بپردازنـد و مشـتري       
بالقوه بتواند كالا و عملكردش را از نزديك ببيند(محمديان، 

). در سوق دادن به خريد، صـرفاً خريـد مـد نظـر     130: 1391
باشد. زيرا گاه باشد بلكه تأكيد بر تأثير مثبت بر خريد مينمي

تبليغي خاص، منجر به تأثير مثبت بـر تصـميم خريـد مشـتري     
شود ولي مشتري در شرايطي قرار دارد كه قادر بـه خريـد   مي

يي خريـد را  باشد و لذا زماني كه تواناو عملي كردن آن نمي
پيدا كند، اقدام به خريد محصول مورد نظر خواهد كرد با بـه  

هايي چون مدل آيدا جهت ارزيابي تبليغـات،  كارگيري مدل
هـاي قابـل   هاي صرف شده در اين راسـتا كـه از هزينـه   هزينه

باشد، به صورتي بسيار دقيـق و مـؤثرتر   توجه هر سازماني مي
  ).1994، 3اختصاص داده خواهد شد(ليسي و ليون
باشـد و از آن جـايي   جامعة هدف پژوهشگران، نوجوانان مي

هـاي  كه مراحل رشـد انسـان تـا حـدودي مبتنـي بـر ديـدگاه       
مختلف فرهنگي است، طبيعي است كـه مرزهـاي سـني ايـن     

متفاوت باشـد. نوجـواني   ، تواند در جوامع مختلفمراحل مي
كي و شود كه بين كوداي از رشد يا تحول اطلاق ميبه دوره

يـك دورة   بزرگسالي است. بـه همـين دليـل نوجـواني غالبـاً     
شـود. ايـن دوره همـراه بـا تغييـرات عمـده       انتقالي تلقـي مـي  

از  اخلاقـي و اجتمـاعي اسـت، كـه غالبـاً     ، شناختي، جسماني
سالگي شروع شده و در بسياري از كشورهاي  11-12حدود 

-سالگي يا حتـي ديرتـر خاتمـه مـي     20صنعتي جهان در سن 

). در خصوص سن نوجواني 18: 1392ابد(احدي، جمهري، ي
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شـود. ولـي   اتفاق نظر كاملي در بين روان شناسان ديـده نمـي  
اتفاق نظر دارنـد.   سالگي تقريباً 18الي  12ها در سن اكثر آن

آمـوزان  فقر حركتي و اضافه وزن از مشـكلات عمـدة دانـش   
هـاي ورزشـي،   ايراني است. شركت افـراد جـوان در فعاليـت   

علاوه بر تقويت قواي جسماني در افزايش اعتماد بـه نفـس و   
هاي سلامت روانـي نيـز مـؤثر بـوده اسـت.      جنبه ارتقاي ساير

-اجتماعي و رواني اثـر ، محيطي، شناسايي عوامل بيولوژيكي

گذار بر فعاليت بدني، ايده و بـراي تـرويج فعاليـت بـدني در     
اي هنوجوانان است. بـه عبـارتي ديگـر ورزش مناسـب، نسـخ     

). امروزه در 1388همگاني براي اين مشكلات است(مشايخ، 
عصر الكترونيـك و بـا اختـراع رايانـه و عـدم فعاليـت بـدني        
همانند اعصـار گذشـته ايـن نيـاز را در جوامـع بشـري قـوت        

عنوان يكي از عوامل مهم بدني  بهبخشيده تا ورزش و تربيت
ســالم ســازي جامعــه مــورد نظــر كارشناســان و متخصصــين   
ــده     ــن قائ ــدو از اي ــتا ورزش تكوان ــن راس ــرد. و در اي قرارگي

طلبد(خليفـه،  مـي  مستثني نبوده و تحقيقـاتي را در ايـن زمينـه   
1384.(  

عنـوان يـك رشـته ورزشـي جـذاب و رسـمي در       تكواندو به
المپيك طرافداران زيادي را در دنيا به خود جـذب نمـوده و   

روي آن  اي راهـاي ويـژه  گـذاري همة كشورهاي دنيا سرمايه
انجام داده و با استفاده از همة تجهيـزات و امكانـات موجـود    

). 1387باشند(سـلطاني،  درصد كسب مدال در اين رشته مـي 
ــران ــدو حــدود ، در اي ســال ســابقه دارد و يكــي از  40تكوان

-هاي قدرت جهان در اين رشته است. حضور موفقيـت قطب

، نيجهـا هـاي جـام  آميز تكواندوكاران كشـورمان در رقابـت  
قهرماني جهان و المپيـك و كسـب عنـاوين متعـدد قهرمـاني      

). بـدين  5: 1391جهان بهترين گـواه ايـن مدعاسـت(فاكس،    
جهت در بين نوجوانان داراي علاقمندان و طرافداران زيادي 

توان ايـن مسـئله را در هـر باشـگاهي     كه ميطوريباشد بهمي
فعاليـت   مشاهده كرد، كه در آن نونهالان و نوجوانان مشغول

ــيم        ــل عظ ــن خي ــه اي ــه ب ــن رو توج ــتند. از اي ــدو هس تكوان
 ضروري است تا براي پيشرفت اين رشته ورزشي، علاقمندان

منـدي صـورت   خصوص در بين نوجوانان مـديريت هـدف  به
پذيرد و بيش از پيش بتواند آنها را جـذب مـدارس تكوانـدو    
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دون نمايد و در مرحله بعد بتواند با استفاده از برنامـه هـاي م ـ  
از  ارتقا و شكوفا شدن اسـتعداد آنـان گـردد.   ، موجبات رشد

هـاي تبليغـي مـؤثر بـر جـذب بيشـتر       اين رو اسـتفاده از روش 
  نوجوانان ضروري است.

اساس مطالب گفته شده الگوهـاي مختلفـي بـراي تبليغـات     بر
توانـد  كه مي هايي استيكي از مدل  AIDAكه ، وجود دارد

متأسفانه بـه دليـل نبـود     .قرار گيرد در اين زمينه مورد استفاده
هاي كه كدام يك از مؤلفهالگوي مناسب براي تبليغات و اين

مربوط به تبليغات مهم اسـت و كـدام بخـش سـبب گـرايش      
بيشتر مردم به سوي محصـول مـورد نظر(كـه در ايـن تحقيـق      

رو شـود. از ايـن  باشد) ميمي جذب شدن به مدارس تكواندو
تـر بـه عنـوان اولويـت اصـلي قـرار       هاي مهملازم است بخش

گيرد و در تبليغات بدان بيشتر توجه گردد. تحقيق حاضر كه 
-تحريـك ، سـازي علاقمنـد  ،توجـه چهار مؤلفـه دارد (جلـب  

پژوهشـگران در ايـن    (جـذب)) سـوق دادن بـه خريـد   ، تمايل
 هريـك از ، اساس الگـوي آيـدا  تحقيق در تلاش هستند تا بر

ارزيابي قرار داده و به اين سـوال  هاي اين الگو را مورد مؤلفه
اساس الگوي آيـدا بـر جـذب    بر  آيا تبليغات، پاسخ دهند كه

نوجوانــان پســر بــه مــدارس تكوانــدوي زنجــان نقــش دارد و 
هاي ايـن الگـو بيشـترين نقـش را در     اينكه كداميك از مؤلفه

جــذب نوجوانــان پســر بــه مــدارس تكوانــدو دارد تــا توجــه  
جـذب تعـداد    انجام گيرد كه طبيعتاً بيشتري بدان در تبليغات

زيادي نوجوان به مدارس تكواندو و در نتيجه گـزينش بهتـر   
بازيكنان مستعد براي آموزش و در نهايت كمـك بـه ورزش   

كشـور را بـه دنبـال خواهـد      اسـتان و نهايتـاً  ، تكواندوي شـهر 
 -تواند مزاياي زيـر را در پـي داشـته باشـد: الـف     داشت و مي

ــرين و   ــاب بهت ــذب    انتخ ــراي ج ــي ب ــؤثرترين روش تبليغ م
سوق دادن تبليغات به سوي بخش مؤثرتر  -نوجوانان پسر. ب

جذب بهتر و علمـي  -ج AIDA . گانه مدلهاي چهاردر گام
هـاي تر نوجوانان پسر به مدارس تكواندو در مقايسه بـا روش 

هاي بهينـه در عرصـه تبليغـات كـه هـر      انجام هزينه -سنتي. د
  گيرد. وانان پسر صورت ميساله براي جذب نوج

در ساليان گذشته برخي از پژوهشگران به تحقيق در رابطه بـا  
  نقش

انـد كـه در   تبليغات و تبليغات براساس الگوي آيدا  پرداختـه 
   .گرددها اشاره مياينجا به بخشي از آن

)، 1388، روستايي و همكـاران( )1383(هاي، ملكينتايج يافته
)، 1388)، حسـيني و همكـاران (  1385ثـاني و اسـداله (  هراتي

) 1392) و اسماعيلي و گـودرزي ( 1388ناهيدي و همكاران(
مؤلفه الگوي آيدا بر جـذب   4بيانگر اين مطلب است كه هر 

، نشـان داد  )1388(محسني فشـمي مؤثر بوده است. تحقيق آقا
بخش، جلـب توجـه و علاقـة افـراد      كه اثربخشي تبليغات در

ليغات در تمايل و اقـدام افـراد نيـز    و اثربخش بودن تب پذيرفته
، در تحقيقـات خـود   )1389(ساعي و همكاران .رد شده است

تــرين ابــزار دريافتنــد كــه از نظرگردشــگران فرهنگــي، مهــم
 :ترتيـب عبارتنـد از  تبليغاتي براي جذب گردشگر فرهنگي به

بازاريابي، اينترنت، كتاب و مقالـه بـوده و ميـان زن و مـرد از     
   .ها به تبليغات هيچ تفاوتي وجود نداردلحاظ نگرش آن

دهـد اسـتفاده از   ، نشان مي)1389(نتايج يافتة عباسي و عليپور
زبان مناسب در تبليغات و شـعار تبليغـاتي مناسـب بـه همـراه      
ــات در جــذب     ــد در عرصــة تبليغ ــاي جدي ــه بازاره توجــه ب

، )1391(مطلبـــي و همكـــارانش .گردشـــگران مـــؤثر اســـت
-جلـب (هـاي موجـود  داني بين مؤلفـه دريافتند كه تفاوت چن

 )رسـاني، علاقمندسـازي، قابليـت عملـي شـدن     توجه، منفعت
باشـد كـه   هـا مـي  رساني بانكوجود ندارد، بلكه اين خدمات

افجـه و   گـردد. منجر به واكـنش مثبـت روانـي مشـتريان مـي     
، دريافتند كه از حيث متغيرهاي جلـب  )1392(مؤيدمنصوري

باشـد  نك مسكن، اثربخش ميهاي بازرگاني باتوجه، آگهي
ولي به لحاظ ساير متغيرها، يعني ايجاد علاقه، تحريك تمايل 

ــد، آگهــي  ــه خري ــدام ب هــاي بازرگــاني بانــك مســكن،  و اق
هـا،  چنين در رابطه با اثربخشـي رسـانه  هم .باشداثربخش نمي

هـاي مـورد اسـتفاده    اين نتيجه حاصل شد كـه در بـين رسـانه   
ــي ــراي آگه ــاني بب ــاي بازرگ ــون از  ه ــك مســكن، تلويزي ان

هاي كروبـي  نتايج پژوهش .است اثربخشي بيشتري برخوردار
) بيـانگر آن  1391)، ربيعـي و همكـارانش(  1390و محمديان(

هـا  بود كه تلويزيون تاثير ماندگارتري نسبت بـه سـاير رسـانه   
-بر جذب مخاطب خود دارند. جليـل  AIDAبراساس الگوي 

ــد و همكــاران ــه ايــن نتيجــه ، در پــژوهش خــ)1390(ون ود ب
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رسيدند كه گردشگران سـفر كـرده بـه  اصـفهان از تبليغـات      
 .انـد شفاهي به عنوان منبع اصلي اطلاعات سفر استفاده كـرده 

دهـد كـه   ، نشان مـي )1391(هاي شكرگذار و حيدرزادهيافته
شخصيت برنـد و تبليغـات رابطـة نزديكـي بـا تصـميم خريـد        

 .يغـات مـؤثرتر اسـت   ر مقايسـه از تبل برند د دارند و شخصيت
  كه  ، در پژوهش خود دريافتند)1392(اسماعيلي و گودرزي
ايجـاد آگـاهي، بيشـترين وزن را      AIDA در بين عوامل مدل
هـاي  ها، به خود اختصاص داد كه با يافتهنسبت به ساير مؤلفه

  .خواني دارداكثر محققان هم
ــه ــايج يافت ــور ونت ، نشــان داد كــه، )2002(1 اســتانلي هــاي م

هاي بـا تحصـيلات بـالا بيشـتر     وجوانان و جوانان در خانوادهن
كـه در  كننـد. درحـالي  تحت تأثير افراد خـانواده، خريـد مـي   

گيـري خريـد بيشـتر    هاي با تحصيلات پايين، تصـميم خانواده
شـود، بـه   طـور مسـتقل انجـام مـي    توسط خـود شـخص و بـه   

 بـراي خريـد بيشـتر    كه تبليغات تلويزيوني نوجوانان راطوري
، در پـژوهش خـود بـه    )2003(2بيـر   دهد.تحت تأثير قرار مي

هاي تبليغـاتي كـه در آن از تصـاوير    شيوهرسيد كه  اين نتيجه
ورزشي استفاده شـده موجـب شناسـاندن بيشـتر محصـول بـه       
جامعه شده است و به اين صـورت سـهم هزينـه را كـاهش و     

ي هـا فتـه يـا  .ميزان درآمد توليـد كننـدگان را بـالابرده اسـت    
بـه  كه مردان و زنان ، نشان داد )2004(3 نگورد و تحقيقي يو

-هاي مختلف در خريد كفـش ورزشـي اهميـت مـي    ويژگي

دهند، به طوري كـه مـردان بيشـتر بـه نظـر همسـالان خـود و        
كه زنان راحتي و كيفيت كفش ورزشي توجه دارند در حالي

بيشـتر بــه شــكل، ظــاهر و جــذابيت تصــاوير تبليغــاتي كفــش  
  .كنندتوجه مي ورزشي

، انجام داد به اين نتيجه )2007( 4تادر پژوهشي كه كومارگوپ
ها و افراد مشهور باعث تغييرنگرش و جلـب  رسيد كه، ستاره

شـوند و خصوصـيات فـرد مشـهور     توجه بيشتر به تبليغات مي
-هاي محصول باعث ميل و نياز در افراد مـي همراه با ويژگي
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نقـش   "تحقيقي  با موضوع ، در)2010(و همكاران 5شود. يوا
به اين نتيجه دست يافتنـد كـه، در    "ي برندتبليغات در توسعه

گسترش نفوذ نام تجاري و ايجاد اعتقاد اوليه براي  ايجاد نـام  
تجاري يك محصـول جديـد، تبليغـات مناسـب راهـي مـؤثر       

هـاي  باشد. نتايج يافتهي نام تجاري ميبراي حفاظت و توسعه
ــانگر ايــن مطلــب اســت كــه اولاً  )2011( 6وانــگ و مــور ، بي

تـري بـراي تبليغـات بـه     هاي مناسبهاي ورزشي مكانمحيط
جهت انواع محصولات در مقايسه با ساير اماكن مانند مترو و 

هستند و تـأثير تبليغـات محصـولات مختلـف در      ...آهن وراه
هاي ورزشي بر مصرف كنندگان نسبت به ساير اماكن محيط

سـت و ثانيـاً ايـن تـأثير بـراي محصـولات       ه اقابل توجـه بـود  
  محصولات بوده است. ورزشي بيشتر از ساير

رنـگ   ، دريافتند كـه تـأثير  )2012( 7   ايوانيتسكيايلياشنكو و 
ــتفاده از روش  در ــا اس ــات ب ــوردي و  (تبليغ ــوني، بيلب تلويزي

 باشـد و از نظـر  داري برخوردار ميتفاوت معني از )اتوبوسي

مصـرف   بـوردي  بيشـترين تـأثير را بـر    بنـدي تبليغـات بيل  رتبه
، در )2013(8 بـگ بـاولا  باشد. اوولابي و مـگ كننده دارا مي

مقالة خود به اين نتيجه رسيدند كه تبليغات بـر ميـزان فـروش    
ــود مــي  ــر تأثيرگذاشــته و تصــوير عمــومي را بهب بخشــد و اث

تبليغات ايـن اسـت كـه ميـزان فـروش محصـولات از طريـق        
محصول بـراي مشـتري هـدف افـزايش     ن و تبليغ آگاهي داد

9دهد. انوار ميـر مي
-اي خـود دريافـت آن  مقالـه  ، در)2013( 

دهد، چهار عامـل باورهـاي مصـرف    گونه كه نتايج نشان مي
هـاي اجتمـاعي، تنهـا دو بعـد     كننده در مورد تبليغـات رسـانه  
هاي آماري قابل توجهي از بينييعني اطلاعات و اقتصاد پيش

ــدگاننگــرش مصــرف ــانه  كنن ــات رس ــه تبليغ ــاي نســبت ب ه
دهد اجتماعي در پاكستان است. علاوه بر اين، نتايج نشان مي

هـاي اجتمـاعي بـه    كه نگرش مطلوب نسبت به تبليغات رسانه
ــار    ــر روي رفت ــوجهي آگهــي كليــك كــردن ب ــل ت طــور قاب

كنندگان، كه به نوبة خود تأثير مثبت بر رفتـار خريـد   مصرف

                                                      
5- Yeva  
6-Wang & Moore  
7- I llyashenko & Ivanitskiy  
8- Owolabi & Magbagbeola  
9- Anwar  Mir  
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 آنلاين دارد.

  وهشپژ شناسيروش

تحقيق حاضر كه با هدف نقش تبليغات بر جـذب نوجوانـان   
اسـاس الگـوي   پسر به مدارس تكواندوي شهرستان زنجان بـر 

AIDA       بود، از لحـاظ ماهيـت از نـوع تحقيـق كـاربردي و از
از نوع  ها و انجام تحقيق،آوري دادهنقطه نظر چگونگي گرد

ــيفي  ــات توص ــزء    -تحقيق ــاني ج ــاظ زم ــتگي و از لح همبس
كه به صورت ميداني اجرا  شديقات مقطعي محسوب ميتحق

گرديد. در اين تحقيق جامعـه آمـاري مـورد مطالعـه را همـة      
  نوجوانان ورزشكار

سال قرار داشتند كه در  18تا  12پسري كه در محدودة سني 
اسـاس  و بـر  مدارس تكواندو شهرستان زنجان ثبت نام نمـوده 

هـاي  تعـداد نمونـه   نفـر بودنـد و   360حدود آمار گرفته شده 
نفـر   186آماري در تحقيق حاضر براسـاس جـدول مورگـان    

گيـري تصـادفي   برآورد شد. در ضمن استفاده از روش نمونه
اي، بــراي كنتــرل تــأثير عوامــل مزاحم(نظيــر وضــعيت  طبقــه

-ها، سطح فرهنگي و ...). و از روش نمونـه اقتصادي خانواده

سـبت تعـداد    گيري تصادفي سـاده در طبقـات و بـا رعايـت ن    
هاي استخراج شـده از  هر مدرسه با توجه به تعداد نمونهافراد 

آوري جدول مورگان در دستور كار قرار گرفت. ابزار جمـع 
ســوالي محقــق  20ي هــا در  تحقيــق حاضــر، پرسشــنامه داده

ساخته با طيف  ليكرت بود  كه در دو بخش توسط محققـين  
يژگـي هـاي   طراحي شد. بخـش اول ايـن پرسشـنامه شـامل و    

فـردي ماننــد: ســن، مقطــع تحصـيلي، ميــزان علاقــه بــه رشــته   
ورزشــي تكوانــدو، درجــه كمربنــد، ســابقه ورزشــي، ســابقه  

اسـاس  سـوال كـه بـر    20قهرماني بود و بخش دوم نيز شامل : 
تمايـل و  سـازي، تحريـك  توجه، علاقمنـد چهار مؤلفة( جلب

) طراحـي گرديـد و هـر پـنج     سوق دادن به خريد يا(جـذب) 
  ؤال براي پاسخگويي به يك مؤلفه در نظر گرفته شد.س

ــط ده  نفــر از      ــنامه توس ــوايي پرسش ــوري و محت ــي ص رواي
  كارشناسان

ورزشي رشـته مربوطـه و اسـاتيد دانشـگاه مـورد تأييـد قـرار        
گرفته و روايي سازه آن نيز از طريق تحليل عاملي اكتشافي و 

آن نيـز از  تاييدي محاسبه و مورد تاييد قرار گرفت و پايـايي  
بدســت آمــد. جهــت  0/ 80طريــق ضــريب آلفــاي كرونبــاخ 

هـــاي آمـــاري از دو روش آمـــار   تجزيـــه و تحليـــل داده 
هـاي  هاي گرايش مركزي و شاخصتوصيفي(شامل: شاخص

در بخـش  پراكندگي) و آمار استنباطي اسـتفاده شـده اسـت.    
هــا از جــدول توزيــع فراوانــي، اول، بــه منظــور توصــيف داده

يــانگين و شــاخص پراكنــدگي انحــراف شــاخص مركــزي م
هــاي در بخــش دوم نيــز جهــت آزمــون فرضــيه واســتاندارد 

(براي تعيـين  هـاي كلمـوگروف اسـميرنوف   تحقيق از آزمون
و  مسـتقل  tاي و تك نمونه tهاي آزمون ،ها)نرمال بودن داده

تحليـل واريـانس چنـد     "تحليل واريـانس يكطرفـه و مـانووا    
هـا)، و از آزمـون   بـين ميـانگين   (براي بررسي تفـاوت "متغيره

 هـا) كروسكال واليس(براي بررسي تفاوت بين ميـانگين رتبـه  
داري  سطح معني ،ها . در بررسي آزمون فرضيهگرديداستفاده 
  ) در نظر گرفته شد. P≥05/0برابر با (

ــي  ــامل در بررسـ ــل عـ ــامل  يتحليـ ــل عـ ــافي و تحليـ  ياكتشـ
  .نتايج زير بدست آمده است (روايي سازه)تاييدي

  ير و اوكلينمي –نتايج آزمون بارتلت و كيسر   .1جدول
  مقدار  پيش فرض

  91/0  ير و اوكلين(كفايت حجم نمونه)مي –مقدار كيسر 

  آزمون كرويت بارتلت
  96/1647  مقدار مجذور كاي
  190  درجه آزادي
  001/0  سطح معناداري

  
نشـان   -1جدولتحليل عاملي اكتشافي مرحله اول طبق نتايج 
هـاي مـورد نيـاز و مربـوط بـه      دهد كه تمامي پيش فـرض مي

استفاده از روش تحليل عـاملي رعايـت شـده اسـت. آزمـون      
ير و اوكلين شاخصي براي كفايت نمونـه اسـت.   مي –كيسر 
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هـا بـه   تـوان ميـزان تعلـق متغيـر    اساس آزمـون مـذكور مـي   بر

ها را براي يكديگر(عليت عاملي) و در نتيجه مناسب بودن آن
يل عاملي تشخيص داد و هم مناسب بودن هر متغير را بـه  تحل

 76/0ر با بتنهايي مشخص كرد. با توجه به اينكه مقدار آن برا
-باشد، لذا قضاوت در مورد آن در حد عالي گزارش ميمي

ــين   شــود. در آزمــون كرويــت بارتلــت، فــرض همبســتگي ب
گيرد. با توجه به مقدار مجذور سوالات مورد بررسي قرار مي

ــاداري  ــطح معن ــاي و س ــه =96/1647X2و >01/0P( ك ) نتيج
شود كه بين سوالات همبستگي وجود دارد. از ايـن  گرفته مي

   رو ادامه و استفاده از ساير مراحل تحليل عاملي جايز است.
نيـز نشـان داد كـه     تحليل اكتشـافي مرحلـه دوم  نتايج آزمون 

 ، اسـت  72/0ر بـا  ب ـبرا ن،مي ير و اوكلي -مقدار آزمون كيسر 
  لذا قضاوت در مورد

با توجه به مقدار مجـذور   شود.ميگزارش  خوبآن در حد 
 >01/0Pسـطح معنـاداري آزمـون كرويـت بارتلـت(       كاي و

ــي =60/301X2و ــه م ــين  ) نتيجــه گرفت ــه ب ــود ك ــلش ــاعام  ه
  همبستگي وجود دارد. 

هـا و درصـد واريـانس    ، مقادير ويژه، واريانس عامل2جدول
دهد. تـوان پيشـگوئي ايـن مـدل بـر      ن ميها را نشاتجمعي آن

  اساس مجموع
   درصد است. 32/60عامل ها برابر با  تجمعي واريانسدرصد 

  نقش تبليغاتعاملي پرسشنامه  4ها در مدل نتايج بررسي سهم واريانس هر يك از عامل .2جدول

  باشد.ها با هم معنادار ميتمامي مؤلفه ة، رابط3اساس جدولبر
  تبليغات هاي پرسشنامه نقش رابطه بين مؤلفه .3جدول 

تحريك   علاقمندسازيجلب توجه  هامولفه  رديف
 تمايل

  عمل

 جلب توجه  1
  88/0  82/0  92/0    ميزان رابطه

Value-T  70/13  68/11  36/13  

  84/0  82/0      ميزان رابطهعلاقمندسازي  2
Value-T    25/18  62/19  

تحريك   3
  تمايل

  99/0        ميزان رابطه
Value-T      62/49  

 عمل  4
          ميزان رابطه

Value-T         
  باشدمي ±96/1ملاك معناداري      

  
تبليغـات مـورد بررسـي قـرار      مؤلفه با نقـش  4دوم، رابطه هر اساس نتايج تحليل عاملي تاييدي مرحلـه  طبق جدول زير و بر

شماره 
  مؤلفهنام   مولفه

  مربعات بارهاي استخراج شده

درصد واريانس   سدرصد واريان  واريانس كل
  تجمعي

  76/28  76/28  73/5  جلب توجه  1
  63/41  87/12  47/2  علاقمندسازي  2
  73/51  10/10  92/1  تحريك تمايل  3
  32/60  59/8  /71  عمل  8
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  تبليغات معنادار است. ها با نقـش گيرد و مشاهده مي شود كه رابطه تمامي مؤلفهمي
 تبليغات نقش ها باروابط مؤلفه .4جدول

  نتيجه  Value-T  ضريب تعيين  ميزان رابطه  ها و مفهوممؤلفه  رديف
  تأييد رابطه  71/4  77/0  88/0جلب توجه و نقش تبليغات  1
  تأييد رابطه  28/7  70/0  84/0علاقمندسازي و نقش تبليغات  2
  تأييد رابطه  94/10  99/0  99/0  تحريك تمايل و نقش تبليغات  3
  تأييد رابطه  66/10  1  1  عمل و نقش تبليغات  4

 .باشدمي ±96/1ملاك معناداري              

   
  در حالت استاندارد تبليغات نقش مدل  .1شكل

  



  ....يتكواندوبر جذب نوجوانان پسر به مدارس  يغاتنقش تبل 116
  

 

 
 

      هااطلاعات و داده

ها: نتايج آمار توصـيفي بصـورت   توصيف آماري داده -الف

  جدول ذيل بيان شده است.

 هاختي نمونهتوصيف متغيرهاي جمعيت شنا .5جدول 

شاخص                            
 

سابقه قهرماني                     

ــراوان فـ
  ي

ــ درص
  د

 شاخص                     

         
مقطع تحصيلي              

ــراوان فـ
  ي

شاخص                               درصد
 
 

اندو               علاقه به تكو

ــراوان فـ
  ي

  درصد

 1/9 17 متوسط 862/46راهنمايي7/52  98دارم

 2/31 58 زياد  4/48  90  دبيرستان883/47ندارم

  7/59  111  خيلي زياد  4/5  10  پيش دانشگاهي186100مجموع
شـــاخص                        

طبقات سن                       
ــراوان فـ

 ي 

ــ درص
 د

 100 186 مجموع 100 186 مجموع

12 26 14 

شاخص                           
                                   
درجه كمربند               

ــراوان فـ
  ي

شاخص                               درصد
  

طبقات سابقه ورزش          

ــراوان فـ
 ي 

درصد   

 4/20 38 سال 1تا   3/4  8  سفيد13343/18

 7/17 33 سال 2تا  1  9/5  11  زرد  1/23  43  14

  4/13  25  سال 3تا  2  2/3  6  سبز15364/19
  21  39  سال 4تا  3  3/25  47  آبي16213/11
  4/27  51  سال و بيشتر 5  5/21  40  قرمز17151/8
     8/39  74  و به بالا1دان18119/5

  100  186  مجموع          100  186  مجموع186100مجموع
  
، 6بـا توجـه بـه نتـايج جـدول      : هـا داده ياسـتنباط  ليتحل -ب

هـاي  داري بـين ميـانگين  معنـي  اخـتلاف شود كه مشخص مي
 )001/0P≤ ,54/16= t(ي نقـش تبليغـات  مشاهده شده و فرض ـ

.                                                               .        داردد وجو

  
  هااي در خصوص اختلاف ميانگينتك نمونه tنتايج آزمون   .6جدول

  سطح معناداري  درجه آزادي  tآماره   ميانگين و انحراف استاندارد مشاهده شده  ميانگين فرضي  مفهوم  رديف

  001/0  185  54/16  63/3±52/0  3  نقش تبليغات  1
  

 اخـتلاف شـود كـه   مشـخص مـي   ،7با توجه به نتـايج جـدول  
تمـامي   هـاي مشـاهده شـده و فرضـي    داري بين ميانگينمعني
بـه عبـارتي وضـعيت    وجـود دارد.   هاي نقـش تبليغـات  مولفه

در نمونه تحقيق  گذاري تبليغات)هاي نقش تبليغات(اثرمولفه
  از وضعيت فرضي بهتر است.
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  هااي در خصوص اختلاف ميانگينتك نمونه tنتايج آزمون  .7جدول

ميانگين و انحراف استاندارد مشاهده   ميانگين فرضي  غاتينقش تبلهاي مولفه  رديف
درجه   tآماره   شده

  سطح معناداري  آزادي

  001/0  185  53/4  24/3±72/0  3  جلب توجه  1
  001/0  185  98/17  86/3±66/0  3  علاقمندسازي   2
  001/0  185  99/13  68/3±67/0  3  تحريك تمايل  3
  001/0  185  85/15  73/3±63/0  3  عمل  4

  
، نشان دهندة آن است كـه اخـتلاف معنـاداري    8نتايج جدول

 ≥01/0Pهــاي نقــش تبليغــات(هــاي مؤلفــهبــين ميــانگين رتبــه
,64/119=x2    وجود دارد. بالاترين ميانگين رتبـه مربـوط بـه (

 "ط به مؤلفـه  ترين رتبه مربوو پايين  "علاقمندسازي "مؤلفه 
  است. "جلب توجه 

  غاتينقش تبلهاي نتايج آزمون فريدمن در خصوص اولويت بندي مؤلفه  .8جدول
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   گيرينتيجه و بحث

 گفـت  تـوان قاطعيـت مـي   با توجه به نتايج بدسـت آمـده بـا   
 قاطعيـت  و اين است داشته مؤثر جذب نقش امر در تبليغات
 نتايج به حاضر تحقيق از ناشي دست آمده به بر نتايج علاوه

 كـه  شـود مـي  مربـوط  نيـز  هـا پژوهش ساير از آمده دست به
 ايـن  در اند كـه داده قرار تاييد مورد را تبليغات يرو تأث نقش
 اشاره ،)1390(وند و همكارانجليل پژوهش به توانمي ميان
 داراي نيـز  شفاهي تبليغات حتي كه دهدمي    نشان كه نمود

 را مخاطـب  كه است قادر كه است و شگرفي مثبت تاثيرات
، )1385(ثــاني و اســدالهتحقيــق هراتــي .نمايــد خــود جــذب

 )1392و گودرزي( اسماعيلي ،)1388(سويان و همكاران مو
 )1391(شكرگذار و حيدرزاده ،)1390(و همكاران و مطلبي

ــاران(  ــتايي و همك ــي1388روس حســيني و  ،)1383()، ملك
 كـه  ،)1383(كلاسـي كـاووس  ) و همچنـين 1388همكاران(

 تبليغـاتي  هـاي برنامـه  از نوجوانـان  تأثيرپذيري يدهندهنشان
 نشـان  را تبليغات گذارياثر كه ديگر تحقيق هاو ده باشدمي
 عوامــل از ناشــي توانــدمــي تأثيرگــذاري ايــن كــه دهــدمــي

 مناسـب  تبليغـي  ابزارهـاي  از استفاده -1: باشد گوناگون زير
از  مناسـب  اسـتفاده  -2... و چاپي هايتلويزيون، رسانه مانند

 ات.تبليغ ـ در انجام رايج و شعارهاي هاكلمات، علائم، نشانه
 انجام -4 تبليغ.  انجام جهت مناسب هايمكان از استفاده -3

 هـاي يافتـه  خلاف كه تحقيقي تنها مناسب. زمان در تبليغات
 گرفتـه شـده   انجـام  هـاي از پـژوهش  حاضر و برخـي  تحقيق
 عـدم  دهنـده  ، كه نشان)1387(اميري تحقيق به مربوط است

 دليـل  هب ـ تواندمي است كه بر مخاطب تبليغات تأثيرگذاري
 باشـد  بانك بـوده  اين عملكرد از قبلي شناخت و سابقه يك
 بـه  مخاطب نسـبت  اعتماد تقليل و يا رفتن بين از موجب كه

 بانـك  كـه  ايـن باشـد   سـبب  بـه  تواندمي و يا آن شده است
 تبليغـي، عـدم   و مناسـب  درسـت  روش بـا  نتوانسـته  تجارت
 مناسب استفاده عدم و نيز تبليغ براي مناسب از زمان استفاده

توجـه،   جلب موجب كه تبليغي علايم ها واز كلمات، نشانه
-مي خريد براي و متقاعدسازي تمايل مندي، تحريكعلاقه

 كشـور و همـين   در موجود هايبانك تعداد و همچنين شود
 و بـا توجـه   مجمـوع  باشد. در مخاطبين كم مالي طور تمكن

چنـين  تـوان  شده مـي  انجام تحقيقات همة از حاصله نتايج به
هاي جذب نوجوانان گيري كرد كه يكي از بهترين راهنتيجه

خصوصـاً تكوانـدو اسـتفاده مناسـب از تبليغـات       بـه ورزش، 
  است. البته با توجه به عواملي كه در فوق به آنها اشاره شد.

بــا توجــه بــه نتــايج بدســت آمــده اخــتلاف معنــاداري بــين  
نقـش   هـاي هاي مشاهده شده و فرضي تمامي مؤلفـه ميانگين

 كـه  اسـت  مطلـب  ايـن  دهنـدة  نشان تبليغات وجود دارد كه
 جلـب  شـامل:  الگـوي آيـدا   چهارگانـه  هايمؤلفه از هريك
 بـه  سـازي  متقاعـد  تمايـل،  تحريـك  سـازي، علاقمند توجه،
 انـد نقش داشته تكواندو مدارس به نوجوانان جذب بر خريد
زمينـه   ايـن  در كه محققين برخي تحقيقات با هايافته اين كه

 تحقيقـات  بـه  تـوان مـي  كـه  دارد تطـابق  كاملاً اندانجام داده
ــانيهراتــــي ــيني)1385(ثــ ــاران( ، حســ  )،1388و همكــ
 و )، اســماعيلي1388روســتايي و همكــاران( ،)1383(ملكــي

 و موسـويان و ) 1391(همكـاران  و مطلبي ،)1392(گودرزي
گرفتـه   انجـام  تحقيقات بين از .نمود اشاره )1388(همكاران

 بيانگر است كه را تفاوت قدري) 1387(اميري شده، تحقيق
 هـاي مؤلفـه  بـين  از دهدمي نشان تحقيق وي از حاصله نتايج

 كـه  اسـت  خريـد  بـه  اقـدام  و توجـه  جلـب  فقـط  چهارگانه،
 در كـه  بگـذارد  تـوجهي  قابـل  تأثير خود مخاطب بر توانسته
 دهــيپاســخ و پرسشــنامه ســوالات از صــحيح فهــم صــورت
 عـدم  در تـوان مـي  را آنهـا  عمـده  دليـل  سوالات، به مناسب
 بـر  گـذار تـأثير  عوامـل  شـناخت  در كننـدگان  تبليـغ  توانايي

 لازم توجه نتيجه در و مخاطبين تمايل تحريك و علاقمندي
 كرد. جستجو تبليغ انجام امر در اين به

 بنابراين باشد.مي توجه جلب مدل آيدا، در تبليغي كار مطلع
 تـوجهش  كسـي  اگر ازير است، ضروري مؤلفه اين به توجه
 تحريـك  بعد مرحله در و شد نخواهد علاقمند نگردد جلب
 نيـز  عملـي  انتهـا  و در گرديـد  نخواهد مشاهده او در تمايلي
 يـك  بـه  دسـتيابي  بـراي  رو ايـن  از گرفت. نخواهد صورت
 توجـه   جلب همان كه اول گام به توجه كامل گذاريتأثير

 . لازم و ضروري است باشد،مي

گانه مدل  4هاي ي تحقيق بين نقش تبليغي مؤلفههاطبق يافته
آيدا برجذب نوجوانان به مدارس تكواندو تفاوت معناداري 

منـد سـازي داراي   وجود دارد، بر ايـن اسـاس مؤلفـه علاقـه    
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هـاي تحقيقـي   باشد كه با يافتهبيشترين نقش براي جذب مي
ــي و همكــاران( ــين  1391مطلب ــاداري را ب ــاوت معن ) كــه تف

ارش نكرده بود و يا با تحقيـق افجـه و منصـوري    ها گزمؤلفه
) كه تـأثير مثبـت مؤلفـه علاقمنـد سـازي بـراي       1392مؤيد(

باشد و نيز بـا نتـايج   جذب را گزارش نكرده بود متفاوت مي
) كـه  1392بدست آمـده از تحقيـق اسـماعيلي و گـودرزي(    

هـا بـود   جلب توجه داراي وزن بيشتري نسبت به ساير مؤلفـه 
ي جلــب توجــه كــه مؤلفــهاســت، در حــاليكــاملاً متفــاوت 

براساس نتايج حاصله از تحقيق حاضر داراي كمترين نقـش  
هـا در جـذب   بوده است. بـا توجـه بـه ايـن كـه همـه مؤلفـه       

انـد(نتايج حاصـله از تحقيقـات كـه قـبلا      مخاطب مؤثر بـوده 
ها از نظر مخاطب بدان اشاره شد) شايد علت تفاوت اولويت

به استفاده مناسب از پارامترهاي مؤثر  را بيش از آن كه بتوان
در تبليغات نسبت داد بايستي به منافع حاصله از جذب براي 

شود كه او در برخـي بيشـتر   مخاطب نسبت داد كه باعث مي
مند، در ديگري تحريـك و در  جلب، در برخي ديگر علاقه

ها بعضي متقاعد به خريد شود. شايد اين اختلافات و تفاوت
ــتلا  ــي از اخ ــطح   ناش ــا س ــوع ي ــأله و موض ف در درك مس

تحصــيلات، معلومــات و قــدرت تجزيــه و تحليــل، تفــاوت  
) و حـوزه  بزرگسالان در مقابل نوجوانانجامعه آماري       (

) و نيز شايد  تفاوت تحقيق(از لحاظ موضوع و مكان تحقيق
ناشي از منافع حاصله در هر حوزه باشد و همچنين ملمـوس  

ملمـوس بـودن آن در برخـي    خـي و نـا  بودن آن منـافع در بر 
ديگر باشد. با توجه به مطالب عنـوان شـده كـه در تحقيقـي     
جلب توجه، در موردي ديگر تحريك تمايل و در پژوهشي 
ديگر تفاوتي مشـاهده نشـده بـود، در مجمـوع بـه مسـئولين       

شود به يـك انـدازه بـه چهـار مؤلفـه در تبليغـات       توصيه مي
اي بهـره بـرداري   نحـو شايسـته   توجه كنند تا از نتايج آن بـه 

  نمايند.
براساس نتايج بدست آمـده از تحقيـق حاضـر هـيچ تفـاوتي      

اي) بــين نقــش تبليغــات و ســابقه قهرمــاني مشــاهده       (رابطــه
شود، اين بدان معني است كه توجـه بـه سـابقه قهرمـاني     نمي

-مورد و بيبراي انجام تبليغات و در نتيجه جذب، كاملاً بي

رو بايســتي روي عوامــل ديگــر تمركــز از ايــننتيجــه اســت. 

توان در اين مسئله جسـت وجـو   نمود. چرايي موضوع را مي
عاطفي اسـت و   –كرد كه تبليغات موضوعي كاملاً شناختي

شـود  عـاطفي مـي   –هر آنچه كه مربوط بـه مسـائل شـناختي   
تبليغات قادر است روي آن تأثير بگذارد و چون قهرمـاني و  

باشــد، بنــابراين ي مجــزا از آن مــيســابقه قهرمــاني موضــوع
تبليغات قادر به ايجاد ارتباط با آن نيست. البته لازم بـه ذكـر   

عــاطفي در كســب قهرمــاني و  -اســت كــه عوامــل شــناختي
ايجاد سابقه قهرماني مؤثر اسـت ولـي ظـاهراً ايـن ميـزان بـه       

ــدازه ــرار     ان ــات ق ــأثير تبليغ ــت ت ــد تح ــه بتوان ــت ك اي نيس
  دهد). ق اين مسئله را نشان ميگيرد(حداقل نتايج تحقي

اي) بـين  هاي پـژوهش حاضـر هـيچ تفاوتي(رابطـه    طبق يافته
نقش تبليغات و طبقات سن وجود ندارد و ايـن بـدان معنـي    
است كه توجه به طبقات سن براي انجام تبليغات و در نتيجه 

اسـاس  نتيجـه اسـت، از ايـن رو بـر    جذب مخاطب كاملاً بـي 
بايستي روي عوامل مـؤثر در ايـن   مطالب اشاره شده در قبل 

زمينه شناخت پيدا نمود و روي آن تمركز كرد. علت نتيجـه  
تـوان در عـدم درك   به دست آمده از تحقيق حاضـر را مـي  

صحيح از منافع حاصله از تبليغات انجام شده جسـت و جـو   
نمود. براساس تحقيقات متعدد انجـام شـده بيشـترين قشـري     

گيرنـد قشـر كودكـان و    يكه تحـت تـأثير تبليغـات قـرار م ـ    
نوجوانان هستند(مطابق با جامعه آمـاري تحقيـق حاضـر) بـه     

) در تحقيقـي بـا عنـوان    1383عنوان نمونه كاووس كلاسي(
بررسي تأثير تبليغات بازرگاني تلويزيـون بـر نوجوانـان ايـن     

دارد. پـس ضـروري اسـت كـه     تأثير قابل توجه را اعلام مي
اسـاس سـطح درك   رتبليغ كننـدگان روي منـافع حاصـله ب ـ   

طبقات سني مختلف تمركز لازم را داشته باشند و از اثـرات  
  مند گردند.آن بهره

-اساس نتايج حاصـله از تحقيـق حاضـر كـه تفـاوت معنـا      بر

اساس الگوي آيـدا و  اي) را بين نقش تبليغات برداري(رابطه
توانـد بـه مفهـوم    مقطع تحصيلي گزارش نموده است كه مي

توجـه بـه مقطـع تحصـيلي بـراي انجـام        اين مسئله باشد كـه 
توانـد در جـذب نوجوانـان    تحقيقات و افزايش نقش آن مي

توان در عـدم درك منـافع   مند باشد كه علت آن را ميسود
حاصله از نتيجـه خريـد يـا جـذب بـراي مخاطـب از طريـق        
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تبليغات باشد كه توجه به بيان منافع حاصله بـراي مخـاطبين   
ح فهــم و درك در انجــام اســاس مقطــع تحصــيلي و ســطبــر

ــي  ــات ضــروري م ــغ   تحقيق ــم تبلي ــافع آن ه ــا از من ــد ت نماي
مند گردند و نيز دليل ديگـري  كنندگان و هم مخاطبين بهره

تـوان در  كه موجبات اين يافته را فراهم نمـوده اسـت را مـي   
ــأثير ــو    ت ــت و ج ــان جس ــان و كودك ــتر نوجوان ــذيري بيش پ

نيز ارتبـاط   )، كه مقطع تحصيلي1383كلاسينمود(كاووس
تـوان نتيجـه گرفـت كـه     مستقيمي با رده سني دارد، پس مي

توجه به مقطع تحصيلي براي انجـام تحقيقـات بـراي جـذب     
  باشد. بيشتر نوجوانان امري ضروري مي

داري بـين  هاي تحقيق بدست آمده تفاوت معنااساس يافتهبر
  نقش تبليغات و درجه كمربند گزارش نشده است از اين رو 

گيري كـرد كـه توجـه بـه درجـه كمربنـد در       وان نتيجهتمي
  انجام

نتيجه است به عبارت ديگـر ارتبـاطي بـين    تبليغات عملي بي
تأثير تبليغات و درجه كمربند وجود ندارد، بنـابراين مـلاك   

بند براي انجام تبليغات و اميد به جذب قرار دادن درجه كمر
كاملاً اشتباه اساس نتيجه تحقيق حاضر بيشتر به واسطة آن بر

تـوان در ايـن مسـئله    باشد كـه علـت احتمـالي آن را مـي    مي
وجو كرد كه عامل كمربند و پيشرفت در اين زمينه و جست

ارتقـاء رنـگ كمربنـد از نظــر مخاطـب بـه واسـطه تبليغــات       
-چندان جذابيتي ندارد و كساني كه به ايـن رشـته روي مـي   

نـالي غيـر از   آورند و در پي ارتقاء كمربند خود هستند از كا
اند(مثلا علاقـة شـديد بـه ايـن     تبليغ به اين رشته روي آورده

گونه تأثيري بر اين افراد ندارد و حتـي  رشته) و تبليغات هيچ
توان گفت تبليـغ عليـه ايـن رشـته نيـز نخواهـد       به جرأت مي
انـد منصـرف   هـا را از راهـي كـه انتخـاب كـرده     توانست آن

  گرداند.  
هـاي نقـش تبليغـات         ر بين مؤلفـه هاي تحقيق حاضيافته طبق
شـود  بند اختلاف معناداري مشاهده نمياساس درجه كمربر

-و اين بدان معني است كه براي ايجاد جلـب توجـه، علاقـه   

بند را نبايستي سازي، تحريك تمايل و عمل، درجه كمرمند
هـا و درجـه   ملاك قرار داد و به يك اندازه بـه تمـام مؤلفـه   

را  تبليغات توجه نمود و علت احتمالي آنكمربند در عرصة 
گونه كه در مورد قبلي بدان اشاره شد در بخـش عـدم   همان
يابي مخاطب به جـو ورزش تكوانـدو از طريـق تبليغـات     راه

جستجو نمـود، كسـاني كـه در ايـن رشـته ورزشـي حضـور        
  انددارند و به پرسشنامه پاسخ داده

و امثـال آن بـه   جزء كساني هستند كه به واسطة علاقة خـود  
هـاي آن  اند بنابراين تبليغـات و مؤلفـه  اين رشته روي آورده

تأثير چنداني بر عضويت يا عدم آن روي ايـن ورزشـكاران   
هـا نيـز از طريـق تبليغـات     ندارد و حتي منصرف نمـودن آن 

احتمالاً بـر عـدم عضـويت و تـرك آن تـأثير قابـل تـوجهي        
  .نخواهد داشت
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Abstract 
This paper aims to study the ¬ role of advertising¬ in attracting the male teengers to¬ taekwondo 
schools¬ in Zanjan based on AIDA model. The research  method is of descriptive – correlatinal  type  
carried out as field stady. Its statistical population  included  all  360 male Taekwondoes in  Zanjan¬( 
12 to 18 years old) in 2014. According to Morgan table, the sample size was 186 participants. The 
data collection tool was the likert 20 questions researcher - made questionnaire whose face and 
content  reliability confirmed by the sport experts and university  professors. In order to study its 
structured  reliability discovery and confirmatory¬  analysis have been used¬ and  its validity is 
through calculated by Cronbach alpha coefficient¬ of 80/0 ¬¬. The questionnaire¬ had¬ four¬ 
items¬:1. Attention¬ 2.¬ Interest¬ 3. Desire¬  4. Action(¬Persuasion to  purchase). In order to analyse 
the data,¬ two descriptive statistical methods¬ were used(central attitude indices and dispersion  
indices) and cummucative¬ statistic(the kolmo¬grove & Smirnov tests,the single¬ sample t,  
independent t, one way¬ variance  analysis , MANOVA and  Kruskal wallis test). The results showed  
that the advertising based AIDA model was effective for attracting  the male teenagers to Zanjan 
Taekwondo  schools  and among the four items of the mentioned  model¬, the highest average for 
attracting is related to interest  items of the  3/5 average  and the lowest of the average for attracting 
attention of the 1/69 average. the educational  level is significant for their attraction as well but  
regarding the age and history of the championship, belt, significant difference was not reported 
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