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و نگرش به امر به معروف و نهی از منکر در بین  ها مقایسه بین نسلی رابطه رسانه

 جوانان و بزرگسالان شهر شیراز

 
 3زهرا قطرانی ،2مجید موحد ،*1شوازی محمدتقی عباسی

  ، شیراز، ایرانت علمی بخش جامعه شناسی دانشگاه شیرازأاستادیار و عضو هی -4

  ، شیراز، ایرانجامعه شناسی دانشگاه شیراز ت علمی بخشأدانشیار و عضو هی -9

 ، شیراز، ایرانارشد جامعه شناسی دانشگاه شیراز کارشناس -9

 

 چکیده

ها و باورهای افرراد در  های مدرن نقش مهمی را در تشکل گیری، انتقال و تغییر ارزش رسانه

نروعی نارارت   کننرد  امرر بره معررون و نهری از منکرر بره عنروان          فرهنگ جوامع معاصر ایفا می

دینی یکی از عناصر مهم فرهنگ دینی جوامع مسرلمان اسرت کره امرروزه دسرتخوش      -اجتماعی

ها برجسته اسرت  ایرن ملاهعره پیمایشری، برا دو هردن        دگرگونی شده و در این میان نقش رسانه

مقایسه بین نسلی جوانان و بزرگسالان شهر شیراز در نگرش به امر به معرون و نهری از منکرر و   

ها با نگرش آنان انجام شده است  بدین مناور، با روش نمونه گیری خوشه  ین رابله رسانههمچن

سرال(   10نفر از بزرگسالان )برالای   900سال( و 92-41نفر از جوانان )  900ای چند مرحله ای، 

بلور تصادفی انتخاب و به سئوالات پرسشنامه جواب دادند  نتایج نشان داد کره، بزرگسرالان در   

ابعاد نگرش)شناختی، احساسی و تمایرل بره عمرل( دارای نگررش متررت ترری بره نسررت          تمامی

هرایی چرون رادیرو و تلویزیرون داخلری رابلره ای متررت برا          جوانان هستند  از سوی دیگر، رسانه
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هرای خرارجی و جدیرد از جملره مراهواره، رادیرو        نگرش داشته اند؛ این درحاهیسرت کره رسرانه   

 ای منفی با نگرش پاسخگویان داشتند ابلهخارجی، اینترنت و موبایل ر

مرر بره معررون و نهری از منکرر، اسرلام، رسرانه، نگررش، نسرل، جوانران و           های کلیدی:  واژه

 بزرگسالان

 

 مقدمه

امر به معرون و نهی از منکر یکی از ابعاد اجتماعی دین اسرلام اسرت کره برا ایجاداحسراس      

 کنرد  در ت فراگیر را در جامعه فراهم میمسئوهیت همگانی نسرت به یکدیگر، یک سیستم ناار

 ها خوبیهای جامعه واکنش نشان داده و این چنین،  ها و کاستیافراد نسرت قوت سیستمی چنین

؛ امررر برره معرررون و نهرری از  کنندمرری یجلوگیر اتمنکر و ضعفها از داده شگستر و بسط را

-  اگر این وظیفه به شریوه منکر به منزهه یک پوشش امن اجتماعی برای محافات از جامعه است

شرود خداوند  ای صحیح در جامعه صورت پذیرد باعث ارتقا و توسرعه فرهنرگ آن جامعره مری    

برای تحقق این امر، وظیفه امر به معرون و نهی از منکر را به متابه یک تکلیف بر دوش تمرامی  

ه بیان شرده اسرت    افراد جامعه نهاده است  آیات و احادیث بسیاری در رابله با اهمیت این وظیف

اشاعه و نشر آن در طول تاریخ مورد توجه بوده است  در کشور ما نیرز بعرد از پیرروزی انقرلاب     

های گوناگونی در جهت تحقق این وظیفه صورت پرذیرفت  امرا برا ورود جامعره     طرح ،اسلامی

هرای مردرن و سرنتی    ایران به فراینرد مدرنیتره همرواره شراهد درگیرری و کشرمکش برین ارزش       

هرای دینری و سرنتی نیرز از ایرن      ایم، امر به معرون و نهی از منکر بره عنروان یکری از ارزش    دهبو

شردن آن در جامعره    ییر است و در ماهها و سراههای اخیرر، بحرث اجرا   ها مصون نرودهکشمکش

همراه شده است با حوادثی از قریل بره شرهادت رسریدن و مجرروح شردن تعردادی از امرران بره         

هرای  هرایی از جامعره خررسازشرده و واکرنش    ها و بخرش منکر، که در رسانهمعرون و ناهیان از 

اسرت و در پری آن نماینردگان مجلرس     عمومی مردم و حتی نمایندگان مجلس را در پری داشرته  

تلاش کردند تا با تصویب قوانینی جدید چگونگی و نهاد مسئول امر به معرون و نهری از منکرر   

نند ترا آنهرا را حمایرت کنرد  از سروی دیگرر، مراجرای        را مشخص کنند و قوانینی را تصویب ک

هرایی از  ها مرنی بر متهم کردن بخشزنی برخی رسانههای سریاهی در اصفهان و گمانهاسیدپاشی
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را پیچیده تر و سیاسی کرد  این اتفاقات امرا،   مسأههاین  ،جامعه که طرفدار امر به معرون هستند

آنها را بررسی  بایدو ارزشی در جامعه ایران دارد که ریشه در یکسری تغییر و تحولات نگرشی 

 کرد و علل و عوامل آنرا یافت 

ها به عنوان یکی از مهمترین دستاوردهای دنیرای مردرن   در میان سایر عوامل اجتماعی رسانه

طرور کلری فرهنرگ داشرته     ها، باورها و بره توانند نقش مهمی در تکوین، انتقال و تغییر ارزشمی

ای و  های نروین مراهواره   ، نشریات ادواری، مجلات و به ویژه تلویزیون و رسانهها نامهروزباشند  

هرای مختلرف اجتمراعی و از جملره      اهکترونیکی و دیجیتاهی، هر روزه مورد استفاده وسیع گرروه 

گیرد و نگرش و عقاید آنها را تحرت ترأثیر قررار     می ی کودکان، نوجوانان و جوانان قرارها نسل

هرای   یری را برر نگررش    ی رسرانه هرا  قیقات فراوانی انجام شده اسرت کره ترأثیر برنامره    دهد  تح می

اند  اگر چه هنوز بیشتر این تحقیقات از نارر اسرتنراق قلعری     کودکان و بزرگسالان تحلیل کرده

های جمعی انواع گونراگونی از اطلاعرات و محتروا )بره      توان انکار کرد که رسانه نیستند  اما نمی

ها به عنوان فرراهم کننرده    رسانه  (11: 4،4911دهند)گیدنز ها( را انتقال می و ارزش ویژه هنجارها

ای برای تفسریر اطلاعرات توسرط     های کلی فرهنگی های تجربه برای مخاطران، نگرش چارچوب

هایی را که افراد زنردگی اجتمراعی    ها شیوه کنند  رسانه افراد جامعه در جوامع امروزی ایجاد می

دهند را با کمک نام دادن به تجربه ما از زنردگی   ه، نسرت به آن واکنش نشان میرا تفسیر کرد

اسرتفاده از   ه، بنرابراین در ایرن تحقیرق، ملاهعره رابلر     (112کنند )همان: می اجتماعی، قاهب ریزی

 های مدرن و نگرش نسرت به امر به معرون و نهی از منکر مورد توجه قرار گرفته است رسانه

 

 حقیقهدف و ضرورت ت

هدن از این تحقیق شناخت نگرش افراد نسرت به امر به معرون و نهی از منکرر و همچنرین   

  در رابله با اهمیت امر به معررون و نهری از منکرر    استبررسی تأثیر استفاده از رسانه بر نگرش 

همره   "فرماینرد:  )علیه اهسرلام( در ایرن براره مری     آیات و احادیث بسیاری وجود دارد، امام علی

ارهای نیک و جهاد در راه خدا، در برابر امر به معرون و نهی از منکر چون دمیدنی اسرت بره   ک

(  امر بره معررون و نهری از منکرر اصرلی      911 اهرلاغه، کلمات قصار)نهج"دریای پهناور و مواج

                                                           
1 Giddens 
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است که قوام تمامی احکام، وابسته به اجرای آن است  هدن همه ادیان و قوام شرریعت اسرت،   

هرای پیشرین برر    -فرق مسلمان و هم اجماع عقلا بر آن قرارگرفته و حتری کلیره ملرت   هم اجماع 

بنابراین با توجه به اهمیتی  ( 17: 4911 رضایی راد و قروهی درافشان،)اند نیکویی آن اذعان داشته

تررین مصرداق    که امر به معرون و نهی از منکر از بعد ناارتی در جامعره دارد، بره عنروان عراهی    

که دارای ابعاد دینی است، مایه کنترل عمرومی و احسراس مسرئوهیت همگرانی      اعیناارت اجتم

 بره معررون و نهری از منکرر     رسد بررسی نگرش افراد به امرر  نسرت به یکدیگر است، به نار می

توانرد  لازم و ضروری باشد  اگر نتایج این گونه تحقیقات در اختیار مسئولان امر قرار گیرد، مری 

هرای موجرود در جامعره    ماعی شهر نقش بسزایی داشته باشرد و از ناهنجراری  در بهرود امنیت اجت

هرایی  بکاهد و از طرفی باعث اجرای دیگر احکام اسلام شده  نترایج حاصرل از چنرین پرژوهش    

هرا و  ریزان ناارت بر اجتماع، در جهت ارزیرابی اثربخشری و کرارایی سیاسرت    تواند به برنامهمی

 های جدید کمک کند   مههای فعلی و تدوین برنابرنامه

 

 مروری بر مطالعات پیشین

ملاهعراتی انجرام    اسرت در رابله با امر به معرون و نهی از منکر که نوعی ناارت اجتمراعی  

گیرری   بررسی مقردماتی رابلره جهرت   "ای با عنوان  ( ملاهعه4911) شده است  خرمایی و عراسی

با استفاده از شیوه پیمرایش و   "منکر امر به معرون و نهی از  مذهری، جنسیت و نگرش نسرت به

هرای   گیری ها جهتاند  بر اساس یافتهاز دانشجویان دانشگاه شیراز انجام داده نفره 914ای  نمونه

بینی کننده مترت نگرش مترت نسرت بره امرر بره معررون و      مذهری درونی و برون اجتماعی پیش

منفری نگررش منفری نسررت بره ایرن       بینری کننرده    گیری مذهری درونی پیش نهی از منکر و جهت

فریضه است  و پسران نگرش مترت تری به نسرت دختران داشته، اما ایرن تفراوت معنرادار نرروده     

هرای مرذهری در پسرران و دخترران متفراوت       گیری بینی جهت است  بر اساس نتایج ضرایب پیش

   .است

نرام   "ی از منکرر بررسی میزان آگاهی و نگرش دانشجویان در زمینه امرر بره معررون و نهر    "

ترن از دانشرجویان دانشرگاه     901( با روش پیمایش و بر روی 4912واعای ) ای است کهملاهعه

انجرام داده اسرت  براسراس نترایج نگررش زنران        علوم پزشکی و خدمات بهداشتی درمانی ایران
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ترر بروده اسرت و بره طرور کلری در نگررش و        نسرت به مردان و مجردان نسرت به متأهلان متررت 

 اهی دانشجویان نسرت به این فریضه بالا بوده است   آگ

نرام ملاهعره    "نامی در برین شرهروندان دهدشرت    بررسی رابله میزان کنترل اجتماعی و بی "

( است  ایرن ملاهعره برا روش پیمایشری مقلعری و      4929گرفته توسط احمدی و همکاران ) انجام

اسرت  برر   سال شهر دهدشت انجام شرده  41نفر از شهروندان بالاتر از  100غیرآزمایشی بر روی 

برابرر   17ترا   41ها از اجتماعی برروی دامنه نمرههای کنترلهای تحقیق، میانگین نمره اساس یافته

دهد میزان کنتررل  ها نشان می( است   این یافته74است که تقریرا برابر با میانگین واقعی) 1/70با 

است و رابله منفی و معناداری برین کنتررل    نهادهای رسمی و غیررسمی جامعه در سلح متوسط

نامری را   درصرد از واریرانس بری    99توانرد   نامی وجود دارد و طی آن کنترل می اجتماعی و بی

 تریین کند 

 9هراهررت  و 4اسرت کره آرمفیلرد   رابله میران مرذهری برودن و اسرتفاده از اینترنرت نرام ملاهعره       

هرای  بینری کننرده براهقوه فعاهیرت    ی به عنوان پریش   در این ملاهعه به دینداراند(انجام داده9009)

سکولار و ناریه هذت برردن فررر رابلره     شود و با استفاده از ترکیری از ناریهاینترنت توجه می

ای منفری و  شرود کره دینرداری رابلره    کنند و این نتیجره یافرت مری   منفی این متغیر را استنراق می

 معنادار با استفاده از اینترنت دارد 

ای اسرت کره    ملاهعره  "هرای شرهری   ق به عنوان منرع کنترل اجتماعی غیررسمی در محلهتعل"

توسرعه انسرانی    هرای پررو ه   ( انجام پذیرفته است  در این ملاهعره از داده 9002) 9توسط بوچفیلد

 7و دهرستگی نگرشری  1دهد که روابط سیستمی محلی شیکاگو استفاده شده است  نتایج نشان می

، ارتراق 6اجتماعی در ارتراق بوده است و بعد دهرستگی محلیلح محلی کنترلبه طور مترتی با س

 دهد  شرایط ساختاری محلی با کنترل اجتماعی غیررسمی را توضیح می

                                                           
1 Armfield 

2 Halbert 

3 Buchfield 

4 Systemic Ties 

5 Attitudinal Attachment 

6 Neighborhood Attachment  
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روابط کنتررل اجتمراعی غیررسرمی    "ای را تحت عنوان  ( ملاهعه9040) 4جیانگ و همکاران

نفر از پاسخگویان گروانگژو   4426بوق به های مر با استفاده از داده "های گوانگژو چین در محله

، کنتررل اجتمراعی غیررسرمی را در سرلح محلره      9اند و دریافتند که ثرات اقامتیچین انجام داده

تر مشتاق ایرن بودنرد   کردند بیش تر زندگی میدهد  ساکنانی که دریک محله باثرات افزایش می

 عرلاوه، کنتررل اجتمراعی غیررسرمی در    انحرافی را بگیرنرد  بره    کنند که جلوی رفتار که اقدامی

  .سلح محله با رضایت از پلیس مرترط بود

ای اسرت کره    نرام ملاهعره   "های کنترل رسمی و غیررسمی در چین،  اپن و آمریکا دیدگاه"

شرده و   (انجام شده است  این تحقیرق بره روش پیمرایش انجرام    9041توسط جیانگ و همکاران )

آوری شده است  ایرن   در سه کشور  اپن، چین و آمریکا جمعنفر  4917های این تحقیق از  داده

هرای   ها را در مورد کنترل رسمی و غیررسمی جرم در میران دانشرجویان دانشرگاه    تحقیق دیدگاه

در  دهرد کره پاسرخگویان  اپنری و چینری      کند  نترایج نشران مری    چین،  اپن و آمریکا مقایسه می

هرا را در کنتررل جررم     غیررسمی و ترکیرب آن  مقایسه با پاسخگویان آمریکایی کنترل رسمی و

هرای نگررش بره کنتررل      بینری کننرده   اند  متغیر اعتماد به پلیس یکی از پریش  تر ارزیابی کرده مهم

های آمراری در آمریکرا    رسمی و ترکیب کنترل رسمی و غیررسمی در سه کشور است  بررسی

اهمیرت کنتررل رسرمی و    بینری کرردن رترره پاسرخگوها در      نسرت بره دو کشرور دیگرر در پریش    

  ها در کنترل جرم، مهم تر است  غیررسمی و ترکیب آن

 

 چارچوب نظری

های دیگرری  ها ناریات گوناگونی وجود دارد  ناریه گلوهه که با نامدر رابله با تأثیر رسانه 

هرای  شود یکی از اوهین دیدگاهناریه سوزن تزریقی یا ناریه کمربند انتقال، خوانده میهمچون 

هرای ارترراق جمعری برر همره      براسراس ایرن دیردگاه پیرام    باشد   ها میجود در باب تأثیر رسانهمو

                                                           
1 Jiang et al 

2 Residential Stability 
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و  4گیرند اثرهای قروی و کرم و بریش یکسران دارد)سرورین     مخاطران که در معرر آن قرار می

 ( 911: 9،4914تانکارد

( ناریره اثرهرای تجربره مصرنوعی را عرضره کررده و چنرین اسرتدلال         4272فانکاورز و شاو)

کنند که فیلم، تلویزیون و کامپیوتر با دستکاری و تنایم مجردد محتروا و فرآینردهای تجربره      یم

هرای اهکترونیرک   گذارند  از نار آنها رسرانه ارتراطی، بر درک و فهم مخاطب از واقعیت اثر می

بینری فرهنگری افرراد را تغییرر     غیرطریعی هستند ممکن اسرت کلیرت جهران   که قادر به ارائه تجربه

 ( 926: 4914د، منحرن کنند و یا منحط نمایند)سورین و تانکارد، دهن

ای جدید عرضه کرده است کره بره ناریره     ها ناریه ( در باب تأثیر رسانه4210) 9نوئل نئومان

ایرن ناریره را بره شررح زیرر خلاصره        مشهور شرده اسرت  سرورین و تانکرارد     "مارپیچ سکوت"

، اغلرب مرردم در براره واکرنش افکرار عمرومی       انگیز اند: در خصوص یک موضوع مناقشه کرده

کنند دریابند که نار آنان در اکتریت قرار دارد یرا در اقلیرت     زنند  آنها سعی می هایی می حدس

کوشند تا دریابند که تغییر افکار عمومی در جهت موافقت با آنها قرار دارد یا نره،   پس از آن می

کنند کره در براره موضروع،     ار دارند سعی میچنانچه آنان احساس کنند که در جهت مخاهف قر

سکوت اختیار کنند  همچنین اگر تصور کنند که تغییر افکار عمومی در جهت فاصله گررفتن از  

یابنرد  آنهرا هرر چقردر بیشرتر احسراس کننرد کره          آنهاست، به اختیار کردن سکوت گرایش مری 

 مانند   دیدگاه متفاوتی عرضه نشده است هم بیشتر ساکت می

این باور  گذارند: نخست:  ها به سه روش بر مارپیچ سکوت تأثیر می ار نوئل نئومان رسانهاز ن

کننرد   کنند که عقاید مسلط چه نوع عقایدی هستند؛دوم: به افرراد اهقرام مری    ایجاد می را در افراد 

کننرد کره ابرراز    اند و در پایان به افرراد اهقرام مری    گیری و گسترش که چه عقایدی در حال شکل

که ابراز برخی عقاید دیگرر برا اسرتقرال     شود، در حاهی رخی عقاید موجب منزوی شدن آنها میب

 ( 921: 4914، شود)سورین و تانکارد سایر افراد جامعه روبه رو می

                                                           
1 Severin 

2 Tankard 

3 Noelle Neuman 
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پردازان حوزه رسانه معتقد است اثرهای ارتراق جمعی محردود  یکی از ناریه 4جوزن کلاپر

اثر خود موسوم به به اثرهای ارتراق جمعی بیران کررده    است کلاپر اهگوی اثرهای محدود را در

وسایل ارترراق جمعری بره صرورت مسرتقیم برر مخاطرران ترأثیر         نخست  است  او معتقد است که:

نهنرد  دوم: عوامرل    ای برر جرای مری    گذارند، بلکه تأثیرات خود را از طریرق عوامرل واسرله    نمی

سازند)سرورین و   ل علّری، ترردیل مری   ای رسرانه را بره یرک عامرل ثانویره و نره یرک عامر         واسله

 ( 912: 4914تانکارد،

را  9، رییس پیشین دانشکده ارتراطات آننررگ دانشگاه پنسیلوانیا ناریره کاشرت  9جرج گربنر

توانرد  هرای تلویزیرون مری   کند که قرارگرفتن در معرر پیامارائه کرده است  این ناریه بیان می

-رفتار افرادی باشد که زمان زیادی را با تلویزیون میهای تآثیرگذار در ترین عاملیکی از مهم

گذرانند  براساس این ناریه قسمت زیادی از شناخت ما در رابله با جهان غیر مستقیم است و به 

و  1ای است)هامرمایسررتربلکرره ایررن شررناخت واسررله    ،شررکل نگرفترره اسررت   وسرریله تجربرره 

 ( 977: 7،9007بروک

-ترری بررای تماشرای تلویزیرون مری     نهایی زمان بریش فرر اصلی این ناریه این است که آ

کنند احتمال بیشتری دارد که واقعیرت  تر تلویزیون تماشا میگذارند در مقایسه با کسانی که کم

و  6شرود دریافرت کنند)شراناهان   می های رایج و تکراری تلویزیون بازتابجهان را از طریق پیام

 (  9-1: 1،422مورگان

ناریات بیان شده ناریه کاشت بره عنروان چرارچوب نارری انتخراب      در این پژوهش از بین 

-هرا برر افکرار و رفترار اسرتفاده     شده است  این ناریه مرتنی بر این پیش فررر اسرت کره رسرانه    

ای هرای رسرانه  هرا و پرمصررن  نهند  اثرات وجود تفاوت بین کم مصرنکنندگان خود تأثیر می

سازی نگررش  ها باشد کاشت به معنای پذیرش و درونی تأثیر رسانهکننده فرضیهتواند تقویتمی

انجامد  بره  سازی یک روند میای توسط مخاطران و بینندگان است و به رایجتلویزیونی و رسانه

                                                           
1 Klapper 

2 Gerbner 

3 Cultivation Theory 

4 Hammermeister 

5 Brock 

6 Shanahan 

7 Morgan 
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های مشترک در انتخاب و نگریسرتن بره رویدادهاسرت  او    نار گربنر، اهمیت رسانه در خلق راه

نرد  در واقرع، رسرانه گررایش بره ایرن دارد کره        خواهرای غاهرب مری   این فرآیند را کاشت انگاره

هایی یکسان و نسرتا مورد مورد وفاق از واقعیات اجتماعی ارائه دهد و مخاطرران خرود را   روایت

هرا بره عنروان یکری از      رسرانه  ( 442 :4917 کند)رضوی زاده، «پذیریفرهنگ»نیز سازگار با آن 

گیرری نسررت بره    رود جهرت این انتاار میهای آن است، بنابرهای مدرنیته حامل ارزشفرآورده

تراثیر  کنند بیشتر تحرت ها استفاده میتر از رسانهامر به معرون و نهی از منکر در افرادی که بیش

طلرند های ارزشی را به چاهش میها و ناامکنند و شیوه ها عرضه میهای مدرنی که رسانهارزش

 باشد 

 گیرد که عرارتند از: د آزمون قرار میدر این ملاهعه به طور کلی دو فرضیه مور

ها نسرت به امر تفاوت معناداری بین نگرش نسل جوان و بزرگسال استفاده کننده از رسانه-4

 به معرون و نهی از منکر رابله وجود دارد  

ها )تلویزیون، ماهواره، رادیوداخلی، رادیو خارجی، اینترنت و بین میزان استفاده از رسانه -9

دی و موبایل(و نگرش نسرت به امر به معرون و نهی از منکرر رابلره   مجله، کتاب، سی روزنامه،

 وجود دارد 

 

 روش تحقیق

این پژوهش با رویکرد کمی و با استفاده از روش پیمایش انجام شده اسرت  جامعره آمراری    

ق برا  سال شهر شیراز است که ملاب 10سال و بزرگسالان بالای  92-41این ملاهعه تمامی جوانان 

(  حجرم نمونره برر    4924 انرد )مرکرز آمرار ایرران،     نفر بوده 201916جمعا 4920سرشماری سال 

ای چنرد  گیرری خوشره  نفر تعیین شد  افراد نمونره برا تکنیرک نمونره     600اساس فرمول کوکران 

با سهمیه متناسب انتخاب شدند  بدین صورت که، در تمامی مناطق شهر شریراز چنرد    4ای مرحله

هر بلوک تعدادی خانوار و در نهایرت پاسرخگویان از دو نسرل برا سرهمیه یکسران و       بلوک و از 

ها در این ملاهعه، پرسشنامه بوده اسرت کره از    بلور تصادفی انتخاب شدند  ابزار گردآوری داده

اسرت   ابزار محقق ساخته )برای سنجش نگرش به امر به معرون و نهری از منکرر( اسرتفاده شرده    

                                                           
1 Mutistage cluster Sampling 
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رار ابزار سنجش از اعتررار صروری بهرره گرفتره شرده و پرسشرنامه )شراخص        برای دستیابی به اعت

شناسی مورد بررسی و تأیید قرار گرفرت  بررای اطمینران    نگرش( توسط تعدادی از اساتید جامعه

از پایائی ابزار سنجش، در ملاهعه مقدماتی و نهایی ضریب آهفای کرونراخ محاسره شد و مقردار  

بروده   26/0گویره   99رت به امر بره معررون و نهری از منکرر برا      نگرش نس آهفای کرونراخ طیف

                  است

بوده است  در ملاهعره حاضرر    "نگرش نسرت به امر به معرون و نهی از منکر " متغیر وابسته

امر به معرون و نهی از منکر به معنای دعوت دیگران به انجام کارهای نیک و شایسته و برحذر 

ها به وسریله   کارهای بد و ناشایست در نار گرفته شده است  از آنجایی که نگرشداشتن آنها از 

را کره   (عامل احساسی)عامل ادراکی( و اغلب احساسات قوی ) شوند عقاید و باورها تقویت می

(، 41: 4917، 4اوپنهرایم )کننرد  شود، جرذب مری   به نوع خاصی از رفتار )عامل حرکتی( منجر می

 44ه امر به معرون و نهی از منکر، بر اسراس سره بعرد شرناختی)    شاخص سنجش نگرش نسرت ب

گویه( به وسیله یرک طیرف هیکررت و در سرلح      49گویه( و تمایل به عمل) 2گویه(، احساسی)

 ای سنجیده شده است  برخی متغیرهای مستقل ملاهعه نیز به شرح زیر هستند:فاصله

-خگو در طرول یرک هفتره از رسرانه    : مناور میزان استفاده پاسها میزان استفاده از رسانه

روزنامره، مجلره، کتراب،     اینترنرت،  هایی چون تلویزیون، ماهواره، رادیوهای ایرانری و خرارجی،  

گویره و در سرلح سرنجش     40دی و موبایل است  این متغیر توسط یرک طیرف هیکررت برا     سی

 ای مورد سنجش قرار گرفت  فاصله

   این متغیر یک متغیر اسمی است سال است 92تا  41: مناور گروه سنی نسل جوان

در سلح اسرمی سرنجیده    سال است  این متغیر 10مناور گروه سنی بالای  نسل بزرگسال:

 شده است 

 

 ها یافته

درصرد دیگرر    70( و 41-92) درصد از پاسخگویان در نسل جوان 70از تعداد نمونه آماری 

درصرد مررد    70پاسخگویان، زن و  درصد از 70سال و بالاتر( قرار دارند  10) در نسل بزرگسال

                                                           
1 Oppenheim 
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درصرد از پاسرخگویان نسرل     67درصد پاسرخگویان دو نسرل فرارس هسرتند       10هستند  بیش از

درصرد مجررد    1/40درصد متأهل هستند در حاهیکه در بین نسل بزرگسال تنها 97و  جوان مجرد

سررال و در نسررل  49/41درصررد متأهررل هسررتند  میررانگین تحصرریلات در نسررل جرروان     9/12و 

-بالا، برالای طرقه بالای 7سال است  شاخص هویت طرقاتی پاسخگویان که در  11/49بزرگسال

تررین  دهد بیشاست نشان میپایین و پایین تفکیک شدهروبهروبه بالا، متوسطپایین، متوسطروبه

 درصد نسل بزرگسال( خرود را عضرو طرقره    9/19درصد نسل جوان و  9/70درصد پاسخگویان)

 دانند   متوسط رو به بالا می

در نسل  1/9در نسل جوان و  1/9( مشهود است موبایل با میانگین)4همانلور که در جدول) 

ترین میزان استفاده را در هر دو نسرل دارا اسرت در برین جوانران بعرد از موبایرل       بزرگسال( بیش

هرای بعرد   ( در رده91/9میرانگین) ( و استفاده از تلویزیون برا  11/9استفاده از اینترنت با میانگین )

و  11/9گیرند   در نسل بزرگسال استفاده از تلویزیرون و رادیوهرای ایرانری برا میرانگین)     قرار می

( بعد از استفاده از موبایل قرار دارند  رادیوهای خارجی کم ترین میزان اسرتفاده را در هرر   11/4

ن در رابلره برا گزینره اصرلا اسرتفاده      دو نسل دارند  نکته قابل تأمل در این جدول درصرد جوانرا  

دهرد  در  درصد از جوانان از تلویزیرون را نشران مری    9/1نکردن از تلویزیون است که عدم اقرال

های تلویزیونی در کشور ما دوهتی است و رقابتی جهت جرذب مخاطرب   شرایلی که همه شرکه

ر نایرر مراهواره را   هرای دیگر  ای جرز انتخراب شررکه   از سوی آنها صورت نگیرد، مخاطران چاره

ندارند  از طرن دیگر عدم شفافیت در پخش اخرار موجرات بدبینی و عردم اعتمراد مخاطرران را    

دهرد کره میرانگین اسرتفاده از     ها نشان میها در مورد سایر رسانهفراهم کرده است  مقایسه پاسخ

د و جذابیت آنهرا  های جدیتوان گفت تنوع رسانهاینترنت و موبایل بیش از تلویزیون است و می

 برای جوانان نیز به نحوی باعث کاهش مخاظران تلویزیون در این قشر شده است 
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 ها بر حسب میزان استفاده از رسانه به تفکیک دو نسل توزیع درصد پاسخ -1جدول 

 اصلاً رسانه
خیلی 

 کم
 خیلی زیاد زیاد متوسط کم

میانگین از 

7 

 تلویزیون
 91/9 0/1 0/49 1/91 1/46 0/91 9/1 جوان

 11/9 9/6 0/41 0/19 9/41 1/46 9/9 بزرگسال

 ماهواره
 12/4 9/1 9/2 1/41 1/2 9/41 0/19 جوان

 4499 449 140 4941 4640 4140 1/16 بزرگسال

 رادیوهای ایرانی
 4401 440 149 149 4749 9640 1/11 جوان

 4411 740 4649 4149 4740 9949 1/97 بزرگسال

رادیوهای 

 رجیخا

 0499 440 440 441 140 4040 0/19 جوان

 92/0 0/0 1/0 0/1 0/1 9/40 1/17 بزرگسال

 اینترنت
 11/9 0/42 0/99 1/90 0/44 9/1 0/90 جوان

 17/4 0/1 9/2 9/47 0/49 9/49 9/19 بزرگسال

 روزنامه
 19/4 9/4 0/7 1/41 0/41 9/96 0/94 جوان

 19/4 91/1 0/1 1/42 1/42 0/90 0/41 بزرگسال

 مجله
 90/4 0/4 9/7 9/47 9/41 0/91 1/91 جوان

 19/4 9/9 9/7 1/41 1/41 1/97 1/99 بزرگسال

 کتاب
 06/9 1/7 0/44 9/94 0/46 0/99 9/94 جوان

 04/9 1/6 0/2 0/90 0/41 1/46 9/91 بزرگسال

 فیلم و سی دی
 47/9 0/2 0/41 9/90 9/47 9/94 9/42 جوان

 90/4 0/9 0/6 1/41 9/49 9/91 9/91 بزرگسال

 موبایل
 1/9 9/99 0/96 1/97 9/1 1/7 0/4 جوان

 11/9 0/40 9/46 1/92 0/47 9/49 9/7 بزرگسال

دهد کره  نشان می 4( فراوانی و درصد استفاده از رسانه را بر اساس شاخص ترکیری9جدول )

%( در هرر   67سرخگویان) از نیمری از پا هرا در بریش  از رسرانه  بیانگر این است کره میرزان اسرتفاده   

                                                           
 ی ترکیری از فرمول زیر استفاده شده است: ها برای ساختن شاخص 4

 متوسط حد=  نمرات میانگین âانحران معیار 

 انحران معیار + بالاتر از میانگین = حد بالا

 پائین حد=  میانگین از تر پائین ˚انحران معیار 
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-توان گفت میزان استفاده بزرگسالان از رسرانه دونسل در حد متوسط است، اما به طور کلی می

 تر از جوانان است ها کم

 

 های جمعیتوزیع فراوانی و درصد پاسخگویان برحسب استفاده از رسانه -2جدول 

 مجموع نسل میزان استفاده از رسانه

 کل بزرگسال جوان 

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد انیفراو

 1/41 401 0/94 69 1/41 11 کم

 9/67 929 1/67 421 0/67 427 متوسط

 1/46 404 9/49 10 9/90 64 زیاد

 

درصرد   1440درصرد جوانران و    6140(  9بر اساس نترایج مرنعکس شرده در جردول شرماره)     

ی از منکرر هسرتند امرا بررسری     ای نسررت بره امربره معررون و نهر      بزرگسالان دارای نگرش میانه

دهرد نسرل جروان نسررت بره نسرل بزرگسرال        درصدهای مربوق به نگرش مترت و منفی نشان می

طوریکه نسرت جوانانی که در طرقه نگرش منفی قررار دارنرد بریش    اند  به تری داشته نگرش منفی

زرگسرالان  از نسرت بزرگسالان است درحاهی که در طرقه نگرش مترت درصد جوانان کمتر از ب

 مسرأهه عمل و اساسی نگرش مشهود است و ایرن  بهاست  این روند در هر سه بعد شناختی، تمایل

 ها است   ها و نگرشنسلی افراد جامعه در ارزشنمایانگر تفاوت بین
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 توزیع فراوانی و درصد نگرش پاسخگویان به تفکیک ابعاد و نسل-3جدول 

 کل البزرگس جوان گیری جهت ابعاد نگرش

تی
اخ

شن
 

 منفی
79 

9/41 

96 

49 % 

11 

1/41 % 

 متوسط
909 

1/61 % 

947 

1/14 % 

141 

1/62 % 

 مترت
17 

47 % 

12 

9/46 % 

21 

1/47 % 

مل
ه ع

ل ب
مای

ت
 

 منفی
70 

1/46 % 

97 

1/44 % 

17 

9/41 % 

 متوسط
941 

1/19 % 

949 

1/10 % 

190 

1/14 % 

 مترت
99 

1/40 % 

79 

1/41 % 

17 

9/41 % 
سی

سا
اح

 

 منفی
79 

1/41 % 

92 

1/2 % 

19 

1/49 % 

 متوسط
907 

9/61 % 

990 

9/19 % 

197 

1/10 % 

 مترت
19 

41 % 

74 

41 % 

29 

7/47 % 

لی
 ک
ش

گر
ن

 

 منفی
72 

1/42 % 

91 

9/44 % 

29 

7/47 % 

 متوسط
904 

61 % 

949 

14 % 

141 

62 % 

 مترت
10 

9/49 % 

79 

1/41 % 

29 

7/47 % 
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رسی تفاوت نمره میانگین نگرش نسرل جروان و بزرگسرال    که به بر 4نتایج آزمون تی مستقل

آمرده اسرت  نترایج حراکی از آن اسرت کره میرانگین نمرره کرل           1پردازد، در جدول شماره  می

شرده   ( بوده است و این تفاوت مشاهده14/441و 17/449نگرش جوانان و بزرگسالان به ترتیب)

شود، انلور که در جدول مشاهده میدار بوده است  هم درصد اطمینان، معنی 27در سلح بالای 

تفاوت میانگین نگرش جوانان و بزرگسالان در هر سه بعد شناختی، احساسی و تمایرل بره عمرل    

تررر اسررت و اهرترره یرک رونررد داشررته، برره نحرروی کره نگرررش بزرگسررالان در هررر سرره بعرد مترررت   

 (  >p 004/0معنادار)

 

نسبت به امر به معروف و جدول آزمون تفاوت میانگین نگرش پاسخگویان  -4جدول 

 نهی از منکر بر حسب نسل
 نگرش کلی احساسی تمایل به عمل شناختی ابعاد نگرش

ین
نگ
میا

 

 1/449 76/94 79/10 66/10 جوان

 1/441 99/99 19/19 67/19 بزرگسال

 -T 1/ 9- 92/9- 46/9- 96/9مقدار 

 004/0 /009 /004 001/0 سلح معنی داری

 

های مختلف را بر نگرش نسرت بره امرر بره معررون و     استفاده از رسانهرابله میزان  7جدول 

ای دهد همانلور که مشهود است تلویزیرون و رادیرو داخلری دارای رابلره    نهی از منکر نشان می

مترت با نگرش نسرت به امر به معرون و نهی از منکرر هسرتند؛ امرا مراهواره و رادیرو خرارجی و       

های تأثیر گرذار  ای منفی با نگرش دارند  از بین رسانهبایل رابلههای اجتماعی اینترنت، مو رسانه

R/41ماهواره با ضریب تعیین)
2
R/49برای نسل جوان و  = 

2
برای نسل بزرگسال( و بعد از آن  = 

R/44اینترنت با ضریب تعیرین) 
2
R/01بررای نسرل جروان و     = 

2
بررای نسرل بزرگسرال( دارای     = 

R/041هستند تلویزیرون برا ضرریب تعیرین)     ترین تأثیر بر نگرش هر دو نسلبیش
2
بررای نسرل    = 

R/041جوان و 
2
گرذارد  از برین   ترین تأثیر را بر نگرش دو نسرل مری  برای نسل بزرگسال( کم = 

اسرت و سرایر   های مکتوب تنها مجله دارای یک رابله منفری برا نگررش بزرگسرالان بروده     رسانه

                                                           
1 Independent sample T test 



 
  4921 تابستان (،92) ، پیاپیدومشماره  ،نهم / فصلنامه تخصصی علوم اجتماعی، سال 446

 

هرای صروتی و   ترین تأثیر را رسرانه اند و بیشدههای مکتوب فاقد رابله معنادار با نگرش بورسانه

 اند تصویری داشته

 

ها به تفکیک نوع رسانه با نگرش نسبت آزمون رابطه میزان استفاده از رسانه -5جدول 

 به امر به معروف و نهی از منکر

 R R2 نسل هارسانه
Adj.R2 

B Beta F 
سلح 

 داری معنی

 تلویزیون

 042/0 71/7 49/0 17/9 047/0 041/0 49/0 جوان

 097/0 40/7 49/0 91/9 041/0 041/0 49/0 بزرگسال

 000/0 406/41 479/0 104/9 094/0 099/0 479/0 کل

 ماهواره

 000/0 001/74 -91/0 -77/7 41/0 41/0 91/0 جوان

 000/0 27/92 -91/0 -04/7 44/0 49/0 91/0 بزرگسال

 00040 91/26 -91/0 -11/7 49/0 41/0 91/0 کل

 رادیو داخلی

 009/0 02/2 419/0 91/9 096/0 090/0 41/0 جوان

 41/0 11/4 011/0 04/4 009/0 006/0 011/0 بزرگسال

 000/0 11/49 474/0 96/9 094/0 099/0 474/0 کل

رادیو 

 خارجی

 011/0 94/9 -401/0 -19/9 001/0 044/0 401/0 جوان

 041/0 47/6 -411/0 79/9 041/0 094/0 411/0 بزرگسال

 007/0 11/1 -447/0 -009/9 044/0 049/0 447/0 کل

 اینترنت

 000/0 901/91 -991/0 -109/1 401/0 444/0 991/0 جوان

 004/0 99/49 -900/0 -601/9 091/0 010/0 900/0 بزرگسال

 000/0 11/72 -909/0 -19/9 020/0 024/0 909/0 کل

فیلم و سی 

 دی

 000/0 19/49 -901/0 -09/9 010/0 019/0 901/0 جوان

 471/0 001/9 -019/0 -99/4 009/0 001/0 019/0 بزرگسال

 00040 16/90 -417/0 -9//69 099/0 091/0 417/0 کل

 موبایل

 009/0 11/2 -41/0 -10/9 092/0 099/0 41/0 جوان

 402/0 71/9 -029/0 -16/4 007/0 002/0 029/0 بزرگسال

 000/0 12/41 -41/0 -16/9 091/0 090/0 41/0 کل
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ها به تفکیک نوع رسانه با نگرش آزمون رابطه میزان استفاده از رسانه -5ادامه جدول 

 نسبت به امر به معروف و نهی از منکر

 R R2 نسل هارسانه
Adj.R2 

B Beta F 
سلح 

 داری معنی

 مجله

 67/0 42/0 -096/0 -11/0 -009/0 004/0 096/0 جوان

 002/0 19/6 -47/0 -99/9 042/0 099/0 47/0 بزرگسال

 071/0 61/9 -/011 -92/4 001/0 006/0 011/0 کل

 کتاب

 71/0 907/0 -099/0 -19/0 -009/0 004/0 099/0 جوان

 79/0 141/0 -091/0 -101/0 -009/0 004/0 091/0 بزرگسال

 911/0 111/0 -096/0 -191/0 000/0 004/0 096/0 کل

 روزنامه

 97/0 17/0 -071/0 -27/0 000/0 009/0 071/0 جوان

 99/0 10/4 -062/0 -09/4 004/0 007/0 062/0 بزرگسال

 996/0 29/0 -092/0 -61/0 000/0 009/0 092/0 کل

ها به طرور کلری دارای رابلره معنرادار و منفری برا نگررش        دهدکه رسانه( نشان می 6جدول )

Rدار نسرت به امر به معرون و نهی از منکر هستند مق
 7/7هرای جمعری   دهد که رسانهنشان می 2

کننرد و برا توجره    درصد از نگرش نسل بزرگسال را تریین می 4/9درصد از نگرش نسل جوان و 

توان گفرت بره ازای   ( می =beta -/41( برای نسل جوان و ) =beta -/99به بتای به دست آمده)

واحرد نگررش نسرل     41سل جوان و واحد نگرش ن 99ها یک واحد افزایش در استفاده از رسانه

ترر اسرت  ایرن    ها در نگرش نسرل جروان پررنرگ   شود  بنابراین نقش رسانهبزرگسال منفی تر می

ترین تأثیر منفی را بر روی بعرد احساسری نگررش    ها بیشدهد که رسانهجدول همچنین نشان می

و در نسل بزرگسال درصد  2دارند  با توجه به مقدار ضریب تعیین به دست آمده در نسل جوان 

تررین ترأثیری کره    شرود  امرا کرم   درصد از تغییرات بعد احساسی نگرش توسط رسانه تریین می9

هرا در  شود  به طوری که میزان اسرتفاده از رسرانه  ها داشتند به بعد تمایل به عمل مربوق میرسانه

بوق به تمایرل بره   درصد از تغییرات مر 6/4درصد و  1/4نسل جوان و به بزرگسال به ترتیب تنها 

 کند   بینی میعمل را پیش
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ها با نگرش نسبت به امر به معروف و آزمون رابطه میزان استفاده از رسانه -6جدول 

 نهی از منکر به تفکیک ابعاد نگرش

 

 گیری نتیجه

دینری اسرت و در جوامرع اسرلامی بررای      -معرون و نهی از منکر یک کنش اجتماعی امر به

-تحیا از جزئی جتماعیا اجتماعی بوده اسرت  نارارت  قرنهای متمادی مکانیسمی برای ناارت

 دارای معاجو همه گفت ترروان مرری فرهنگی هیدگاد با  زنرردگی انسررانها برروده و هسررت جتماعیا

 که انرررد مراقرررب و هستندری فتار یهارهنجا ینوزمرا یمعن به و تابوهرررا هرررا حرمرررت،تمقدسا

ات، تهدید مقابل در و حفظ را نددار عرفی یا و غیردینرررری ،ینید منشررررأ کهد موجو یهارهنجا

(  با توجه به گسترش ابعاد ساختاری مدرن مانند 79: 4911 خلفخانی،) نمایند محافات جامعه را

درن همچون فردگرائی و نسرری اندیشری در   شهر نشیی، صنعتی شدن و ابعاد نگرشی و ارزشی م

جامعه، شاهد بی تفاوتی مردم و کمرنگ شدن امر به معرون و نهی از منکر و ناارت اجتماعی 

های ارزشی در جامعه ما را نسررت بره   در جامعه ایران هستیم  این امر، تغییرات نگرشی و اوهویت

 دهد    نسلهای قرل نشان می

تأثیرگذار بر نگرش نسرت به امر بره معررون و نهری از منکرر،      در این بین یکی از متغیرهای

 کرردن  اجتمراعی  مهرم  بسیار عوامل از یکی عنوان به همگانی های های جمعی است  رسانهرسانه

R R رسانه ابعاد نگرش
2 B Beta Sig 

 شناختی
 000/0 -/94 -/99 /011 /94 جوان

 001/0 -/46 -/90 /091 /46 بزرگسال

 تمایل به عمل
 094/0 -/49 -/41 /041 /49 جوان

 097/0 -/49 -/47 /046 /49 بزرگسال

 احساسی
 000/0 -/904 -/99 /024 /904 جوان

 004/0 -/42 -/41 /096 /42 بزرگسال

 نگرش کلی
 04000 -0499 -0419 41494 99/0 جوان

 04009 -0441 -0471 19/2 41/0 بزرگسال
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 کننرد  گیری نگرش افراد نسرت به امور مختلف نقرش اساسری ایفرا مری     هستند و در شکل ملرح

نهند و آنهایی کره  کنندگان خود تأثیر میرفتار استفادهها بر افکار و ملابق با ناریه کاشت رسانه

تر تلویزیون تماشرا  گذارند در مقایسه با کسانی که کمتری برای تماشای تلویزیون میزمان بیش

های رایرج و تکرراری تلویزیرون    کنند احتمال بیشتری دارد که واقعیت جهان را از طریق پیاممی

ترر از سرایر کشرورها    نیرای امرروز کشرورهای غربری بریش     شرود دریافرت کننرد  در د   می بازتاب

سرازی  گیرری از ایرن ابزارهرا، در صردد جهرانی     ای را در اختیاردارند و با بهرههای رسانهفناوری

هرای  تررین شراخص  فرهنگ و ایده غربی و تحمیل اهگوهای خود به کشورهای دیگرنرد از مهرم  

گرایی و دنیوی شدن اسرت   فراطی، مادیفرهنگ غرب که سعی در انتقال آن دارد، فردگرایی ا

نقشری کره در تقویرت     هایی مانند ماهواره و اینترنت از طریرق ها به خصوص رسانه بنابراین رسانه

نوعی تردیرد   شوند افراد دچار کنند باعث می گرایی ایفا می هایی چون فردگرایی و نسریت ارزش

هرا بره    توان گفت کره رسرانه   و می شونددر اصول ثابت اخلاقی و شک و تردید در امور مقدس 

در ارتراق هسرتند و اسرتفاده بیشرتر از     این طریق با نگرش نسرت به امر به معرون و نهی از منکر

های خرارجی  داد که رسانهشدن نگرش موثر است  نتایج این ملاهعه نیز نشان می رسانه در منفی

اندیشره غربری هسرتند؛ دارای    چون ماهواره و رادیوهای خارجی که تحت تسلط و نفوذ غرب و 

ای منفری برا نگررش داشرتند ایرن      یک رابله منفی با نگرش بودند  اینترنرت و موبایرل نیرز رابلره    

-و گونراگونی از اطلاعرات مواجره مری     کنندکه افراد با حجم گستردهها فضایی ایجاد میرسانه

ضرایی قلعیتری کره    شروند درچنرین ف  هرا و ناررات آشرنا مری    شوند دائما با انواع مختلف دیدگاه

ای از رود و افرراد بره خصروص جوانران کره در مرحلره      انرد از برین مری   ها داشرته ها و سنتارزش

هرا و درونری کرردن آنهرا هسرتند بره       برند که همرواره بره دنررال کشرف ارزش    زندگی به سر می

 صره پردازند و زمانی که عملکرد متوهیان فرهنگ در جامعه ما در ایرن عر  ها میبازتعریف ارزش

تواننرد در  قوی نراشد و نقش کمرنگی را در چنین فضاهایی ایفا کنند، هذا اینترنت و موبایرل مری  

های داخلی)تلویزیون،رادیوداخلی( کره دوهرت برر    نگرش افراد تأثیر منفی داشته باشند  اما رسانه

ادار و ای متررت برا نگررش افرراد داشرتند رابله معنر      محتوا و عملکرد آن ناظر است، دارای رابله

ها در ایفای نقش بره عنروان   های داخلی با نگرش افراد بیانگر این است که این رسانهمترت رسانه
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