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 يدهچک

برد. اين  ها را متفاوت از گذشته به پيش مي شرايط جديد جهاني، نقش رسانه
از  داری دينشرايط، باعث پيدايش فرآيندهای جديدی در نحوه عرضه دين و نوع 

ها و  ها شده و در نهايت منجر به پيدايش بازنمودی از دين با خصلت طريق رسانه
ای شدن دين تعبير  ای گرديده است. اين پديده كه از آن به رسانه های رسانه ويژگي

بيني و غيرقابل  غيرقابل پيش، غيراختياری ،تدريجي ،شود، فرآيندی پيچيده مي
 يری است.گ اندازه

يرات عميقي را در نوع تأثای شدن، اين فرآيند،  های رسانه يبا توجه به ويژگ
گذارد.  تلقي از دين پديد آورده و در نهايت انگاره جديدی از دين را پيش رو مي
يرات تأثدر اين مقاله سعي بر اين است تا ضمن بررسي و تبيين اين فرآيند، 

 شده عرضهداری  دينيرات آن بر شکل تأثيجادشده بر دين را بر شمرده و در نهايت ا
رسد وضعيت دين اسلام تا حدودی  به نظر مي هرچند ؛از رسانه روشن شود

 متفاوت از ساير اديان است.

 واژگان کليدی

 ديني، سبک زندگي ای شدن دين ای شدن، رسانه دين، رسانه ،رسانه 
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 مقدمه 

شرايط جديد جهاني، اوضاع خاصي برای فرهنگ و اجتماع پديد آورده است و 
ها  پذيرد. رسانه تغييرات و تعاملات فرهنگي در فضايي متفاوت از گذشته صورت مي

ها  ازپيش در زندگي ما حضور دارند و در مواردی بدون آنکه متوجه باشيم، ساعت يشب
جديد،  عصردر ها  رسانهشويم.  هوشمند ميمخاطب راديو، تلويزيون، اينترنت و موبايل 

برای برقراری ارتباط، از  د كه در اين جهان مجازی هر فردینساز يک جهان مجازی مي
طريق مجموعه ارتباطات او  از متعددی برخوردار است و لذا شخصيت فردهای  امکان

 . شود ساخته مي
يز بايد به اين ايده نزديک شويم كه انسان، آم اغراقدر يک بيان تا حدودی 

شد، جوهری نيست كه با ساير موجودات ارتباط  برخلاف آنچه در گذشته تصور مي
 كند بلکه اساساً موجودی است كه با ارتباطات خود، موجوديت پيدا  برقرار مي

 در يک فرآيند ارتباطي، . 1سازد تر موجوديت خود را مي كند و به تعبير دقيق مي
ای  ها به شکل رسانه پيام رفته رفتهكنيم و  ای پيدا مي بدون آنکه بخواهيم، ذائقه رسانه

ها ارزش  ها برای ما حجيت دارند و برای ساير پيام حال همين پيام يندرعمعنادار و 
 شويم.  نمي قائلچنداني 

عنوان  كنند و دين به های گوناگون خصلت مجازی پيدا مي در چنين شرايطي مقوله
گيرد. در اين ميان  ای به خود مي ين مقوله شکل رسانهتر مهمين و شايد تر مهميکي از 

ای است و از مجرای رسانه به ما  شود رسانه ای هم كه از دين برای ما محقق مي انگاره
 شود تعبير مي« 2فرهنگ شدنای  رسانه» ست كه از آن بهاين همان چيزی ارسيده است. 

و اين فرايند متفاوت با چيزی است كه در گذشته دين با آن مواجه بوده است. دين در 
 اجرای تبليغ، مانند موعظه، متعارفي و سنتيهای  فعاليت بر مشتمل عمدتاً گذشته قرون

 نوشتن، گفتگو، از طريق عموماً ای شدن رسانه از پيش تا و است بوده شعاير كليسايي
. در يک تعامل دو جانبه Horsfield, 2005, p135)است ) منتقل شده آموزش و سخنراني

يتاً فرآيند نهاو  گذارند ها پا به حوزه فرهنگ مي ميان فرهنگ، دين و رسانه، رسانه
 شود.  ای شدن در حوزه دين نيز واقع مي رسانه
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شود كه تکليف  جدی بار ديگر مطرح ميدر اين شرايط اين پرسش اساسي و 
رسانه با دين چيست؟ آيا اساساً بايد در يک سر طيف، اين نگاه افراطي را پذيرفت كه 

های  و ارزش ها ملاکای به حضور دين و  شود و شرايط جديد، اجازه رسانه ديني نمي
دور نگه  دهد و تکليف اين است كه بايد دين را از گزند رسانه ديني را در رسانه نمي

توان بدون هيچ دغدغه از  راحتي مدعي شد كه مي داشت يا اينکه در سر ديگر طيف به
انگاری  تر از گذشته در جهت پيشبرد اهداف دين بهره جست. ساده نحو مناسب رسانه به

های  ها با كاركرد است كه تصور كنيم برای حضور دين در رسانه صرف برخي برنامه
اين انديشه را قوت بخشيد كه پيام همان رسانه  3مک لوهان ؛ زيراارشادی كفايت كند

تواند سبک روابط اجتماعي را شکل  يک رسانه مي ؛ و(7، ص1377مک لوهان، است )
 دهد و معيارهای عملکردهای موجود در اين روابط را مشخص كند. 

ای شدن و بيان تأثيرات آن بر  در اين مقاله سعي شده است با تبيين فرآيند رسانه
ای شدن  آيد، به اين پرسش پاسخ داده شود كه رسانه ای كه از دين به وجود مي انگاره

های اسلام و مذهب تشيع اين  يژه با توجه به ويژگيو بهچه تأثيراتي بر دين دارد و 
د. به همين منظور ابتدا به ذكر مباني نظری گفتمان تأثيرات به چه شکل خواهد بو

های اين پديده، تبيين تأثيرات  ای شدن و بيان ويژگي ای شدن، تبيين فرآيند رسانه رسانه
و در ضمن آن  در رسانه پرداخته شده عرضهای شدن و چهره دين  مثبت و منفي رسانه

 رفت.های اسلام در خلال اين فرآيند مورد توجه خواهد گ ويژگي

 ای شدن دين  مباني نظری رسانه

و  5سازی ، چارچوب4ای شدن از سه نظريه عمده بازنمايي برای تبيين فرايند رسانه
گونه تعريف  بازنمايي را اينواتسون و هيل بهره برده شده است.  6یساز برجسته

 های جهان خارج برای مخاطبان ها بازنمايي واقعيت اند كه كاركرد اساسي رسانه كرده
شود و بر اين اساس بازنمايي  ها ايجاد مي بوده و شناخت ما از جهان توسط رسانه

. نظريه (Watson & Hill, 2006, p248) عنصری محوری در تعريف واقعيت است
بازنمايي دو سطح تحليل كلاسيک و مدرن دارد كه بر طبق نظريه كلاسيک بازنمايي، 

های  اما در ديدگاه؛ ه واقعيت جامعه خود هستنددهند مثابه آيينه بازتاب ای به آثار رسانه
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كنند. مفهوم جديد بازنمايي بهتر از همه در  وار عمل نمي ها آيينه جديد بازنمايي، رسانه
چهره شاخص مطالعات فرهنگي مدنظر قرار گرفته است. بر طبق  7ديدگاه استوارت هال

است يک رويه دلالتي  شود و محصول نظر او معنا در ذات وجود ندارد بلکه ساخته مي
 11و گرامشي 9، فوكو8(. هال با رجوع به نظريات سوسور14، ص1387ده،زا مهدی)

كرده است. وی بازنمايي را در كنار توليد، مصرف، هويت و  ارائهای جامع  نظريه
 (. (Hall, 1997, p.15 داند فرهنگ مي 11بخشي از چرخه  ،مقررات

 13های التفاتي ، نظريه12های بازتابي هال نظريه بازنمايي را در سه دسته كلي نظريه 
ای  بررسي كرده است. در نگاه بازتابي زبان به شکل ساده 14های برساختي و نظريه

بازتاب معنای قبلي موجود در جهان است. در نگاه التفاتي زبان بيانگر چيزی است كه 
زبان « يلهوس به»و « در»اما در نگاه برساختي، معني  ؛صاحب اثر قصد بيان آن را دارد

شناسي سوسور و نگاه گفتماني فوكو بازنمايي را  شود. هال با استفاده از نشانه ساخته مي
 كند.  دارای خصوصيات برساختي معرفي مي

های ديگر مانند تصاوير،  البته زبان در مفهوم عام مطرح است و بسياری از مقوله
شود. هال در درون نظام زبان از سه مقوله مفاهيم،  را شامل مي .س، غذا و..فيلم، مد، لبا

 دهد  كند و فرايندی كه اين سه مقوله را به هم ربط مي ها ياد مي اشيا و نشانه
و عواطف  ها نگرشای پيچيده است و با احساسات،  نامد. بازنمايي مقوله بازنمايي مي

كند  شود، عمل مي ناميده مي 15عرف عام از آنچهتری  همراه است و در سطح عميق
(Hall, 1997, p.225)شود كه مدام در حال تغيير  . عرف عام نيز به امر روزمره مرتبط مي

تلاش برای تثبيت »رسد كه  و تحول است و در نهايت به اين نکته در خور اهميت مي
به متن كشيده شود پای معاني متفاوت  شود و سعي مي معنا در نتيجه بازنمايي محقق مي

 .(Hall, 1997, p.228)شده و به يک معنای مرجح دست پيدا كنيم 
سازی  سازی و طبيعي ی بازنمايي به دو مقوله كليشهراهبُردهايتاً در بحث از نها 

ها و فرضياتي  ها ايده مطرح كرد. كليشه 16سازی را اول بار ليپمن شود. كليشه پرداخته مي
ای ارزشي و  اند. دربرگيرنده سويه های خاصي از افراد صادق هستند كه درباره گروه

بوده و فرايندی است كه بر اساس آن جهان مادی و معنايي برای  دار جهتقضاوتي 
سازی  يشهشود تا مفهومي از جهان شکل گيرد و در يک كلام كل بندی مي ايجاد معنا طبقه
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ها را  عنوان ميانجي انتقال اطلاعات كليشه ها به است. رسانه 17كنشي معناسازانه
 كشند. كنند و حتي به اضمحلال مي كنند، بازتوليد مي تقويت مي
های اجتماعي،  شود كه از طريق آن ساخت ای اطلاق مي سازی نيز به مقوله طبيعي

، 1388گيويان، شوند ) را طبيعي عرضه ميفرهنگي و تاريخي به شکل اموری آشکا
ياترين شکل گوشناسانه رولان بارت اين فرايند به  (. شايد در نگاه اسطوره152ص

كاركرد اسطوره تحريف كردن و مخدوش كردن »ممکن مطرح شده است. به نظر بارت 
كند و گفتاری است  (. اسطوره تاريخ را به طبيعت مبدل مي97، ص1381)بارت،  «است

 (.115، ص1381بارت، شود ) به شيوه مفرط موجه جلوه داده مي كه
دهد و محتوای  بر اين اساس بازنمايي به شکل كامل واقعيت را نمايش نمي

ها همواره ساختاری دارند كه شفاف و روشن نيست و در حقيقت بازنمايي  رسانه
 ی شده واقعيت بيروني است. كار دست
خاص در بيان  تركيب و شکلي ، وجودمقصود از چارچوب در محتوای پيام 

ساختارهای شناختي اساسي و بنيادين هستند كه نحوه ارائه  ها چارچوب مفاهيم است.
ها كمک  (. چارچوب86، ص1392زاده،  مهدیكنند ) حقيقت و ادراک را تعيين مي

 ها فرد به وسيله چارچوب كنند تا فرد بتواند دنيای اطراف خود را تفسير كند. به مي
هايي را كه به نظر  دهد و برخي ديگر از جنبه ی مشاهدات خود معنا ميها از جنبهخي بر
 كند.  مفهوم است حذف مي يبربط و  يباو 

شوند و فرد  ها ساختارهای شناختي هستند كه در حافظه ضبط و ثبت مي چارچوب
ای از ادراكات  مجموعهها  آن كند. تجارب جديد خود را تفسير و تعبير ميها  آن به كمک

ي اطلاعات و تشخيص ده سازمانهستند كه مردم برای تفسير و توضيح يک موقعيت، 
باشند.  های فرد مي مجموعه ارزشها  آن برند. اهميت بودن مسائل به كار مي يبمهم يا 

يينه واقعيت نيستند بلکه آها  سازی اين است كه رسانه ين نکته در چارچوبتر مهم
 . (86، ص1392زاده،  مهدیيت است )سازنده واقع

 ها حوادث و موضوعات را شکل و چارچوب  در حقيقت رسانه 
دهد،  يرهای عکس را كنار هم قرار ميقاب تصوطور كه يک عکاس  دهند همان مي

گذارد. به بياني ديگر  مي ها را كنار كنند و ساير قطعه های جالب را انتخاب مي قطعه
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 ها شبيه ساخت يک چارچوب برای خانه است كه  رسانهسازی  فرايند چارچوب
گردد  متناسب با چيزهايي كه در آن قرار خواهد گرفت برای آن چارچوبي تهيه مي

 (. 88ص، 1392زاده،  )مهدی
گر از رويداد يا پديده است تا  زدايي ارتباط سازی بافت بخشي از فرايند چارچوب

يي زا بافتزدايي و  د. از طريق فرايند بافتيي كنزا بافترسانه بتواند آن رويداد را 
شده است وقتي در  ارائهها  يابد. رويدادی آشنا كه در رسانه ويژگي مشاهدات تغيير مي

رسيد  آنچه معمولاً آشنا به نظر مي و دهد يمشود تغيير ماهيت  ای ادراک مي بافت تازه
 258، ص1376اولسون، ويندال، سيگنايرز و ) ممکن است عجيب و ناآشنا به نظر آيد

 (.88، ص1392ده، زا به نقل از مهدی

ي و اطلاعات بر آگاه  ها و رويدادها، ها با برجسته ساختن بعضي از موضوع رسانه
اما   بينديشند،« چگونه»توانند تعيين كنند كه مردم  گذارند. گرچه نمي مردم تأثير مي

 بينديشند.« دربارۀ چه»توانند تعيين كنند كه  مي
ها اين قدرت را دارند كه  ها اين است كه رسانه سازی رسانه ر از برجستهمنظو

ای از مسائل و موضوعات معين و محدود معطوف سازند و  توجه عموم را به مجموعه
ده، زا ؛ مهدی123، ص1392، پور امير) پوشي كنند از مسائل و موضوعات ديگر چشم

مطرح شد.  19و شاو 18مک كومبزتوسط  1971(. اين نظريه در اوايل دهۀ 62، ص1392
سازی اين است كه تأكيد و برجستگي موضوعات و مسائل در  خلاصه نظريه برجسته

ای كه  شود. نکته در ذهن مخاطبان ميها  آن ي باعث برجسته شدنجمع ارتباطوسايل 
اين نظريه اشاره دارد اين است كه برجستگي مسائل، تغييرات رفتاری به دنبال ندارد، 

و منجر به ساخت آگاهي عمومي و  آورد يرات شناختي )اطلاعاتي( به وجود ميبلکه تغي
 شود.  صحبت نميها  آن های خبری در مورد كه در رسانهاست  مرتبط با موضوعاتي

ی است، ساز برجستهدو فرضيه بنيادين اين نظريه كه مبنای بسياری از تحقيقات 
 :اند از عبارت
های خود عبور  واقعيت را از صافيها  آن دهند.  ها واقعيت را بازتاب نمي رسانه .1 

 دهند. دهند و به آن )واقعيت( شکل مي مي
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تا  شود ها، باعث مي ها بر روی عده قليلي از موضوعات و سوژه تمركز رسانه .2
ساير  تر از عبارتي بهتر افکار عمومي( اين موضوعات را بسيار مهم عموم مردم )و به

 موضوعات تلقي كنند.
ها و  ، از رويه سازی رويدادها و توليد معنا برای مخاطبان ها برای چارچوب رسانه

كنند تا  ها و... استفاده مي ها، تمثيل كنايه  ها، استعاره شگردهايي چون انتخاب واژگان،
ای مخاطبان و نظام معاني خاصي بر  خواهند بسازند، مي آنچهداستان و روايتي معنادار از 

گذاری است و حاكي از آن  تر از اولويت سازی پيچيده خلق كنند. البته مفهوم برجسته
است و از چند مرحله  بر زماناست كه فرايند قرار دادن موضوعي در اولويت عموم، 

آشنا بودن موضوع و رويداد را عامل مهمي در وقوع يا عدم  21گذرد. هارولد زوكر مي
كند كه هر چه عامه تجربه مستقيم كمتری  داند. او استدلال مي ميسازی  وقوع برجسته

های خبری  نسبت به يک موضوع و رويداد خاص داشته باشند بيشتر به اطلاعات رسانه
 (.64، ص1392ده، زا متکي هستند )مهدی

ای شدن دين از چند اصل  ارتباطي فرآيند رسانه شده شناختهدر كنار اين نظريات 
 برد: ميديگر نيز بهره 

و  21گرايي اثباتهايي كه در قرون گذشته در جهت گسترش  با وجود تلاش .الف
های فرهنگي و ديني حيات بشری صورت گرفته  جنبه كنار زدنو  22عقلانيت ابزاری

شاهد  روز روزبههای اخير  است، اما امروزه عملاً اين اتفاق نيفتاده است و در دوره
ين تر مهمهای فرهنگي و ديني هستيم. گويا فرهنگ  بازگشت و توجه بيشتر به جنبه

نظر كرد و حدود آن را  توان از آن صرف جنبه انساني است كه در هيچ شرايطي نمي
توان دين را نيز كه جزيي از  ی خاصي نمود. به همين نسبت ميها چارچوبمحدود به 

اصلي  مؤلفهتر و طبق شرايط جامعه ديني،  ير دقيقی اساسي فرهنگ و به تعبها مؤلفه
ای دانست كه فراتر از مجموعه آداب و توجه به امور مقدس است.  فرهنگ است، مقوله

نظر وجود دارد كه با توجه به  اتفاق 23يباً بين پژوهشگران عصر فراسکولارتقرامروزه 
 توليد فرهنگ ترين منابع  ترين و يا حداقل يکي از مهم نوع جوامع، دين مهم

 كنند، صرفاً  گونه كه برخي تلقي مي دين آن. (Rorty & Vattimo, 2005, p55است )
 دهد نيست بلکه  امری محدود به رويدادهايي كه در قلمروی امور مقدس رخ مي
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دهد )ام هوور،  بخشي از فرهنگ است كه تصوير قابل قبولي از نظام حاكم بر هستي مي
 (. 29، ص1382

ها دارای قدرت اجتماعي  يابيم، رسانه های رسانه در مي با عطف نظر به ويژگي .ب
؛ به عبارت های ديني باشند توانند مولدان پيام ای هستند و به همين جهت مي ويژه
های ديني رسانه، دين، محتوا و  ای ديني قرار گيرند. اگرچه در برنامه مثابه زمينه تر به ساده

انسان امروز را متحول  24جهان -جديد، زيستهای  سانههاست اما ر باطن رسانه
 رتواند ب دين نميهای كاملاً ديني نيز، ديگر  حتي در رسانهدر جهان جديد، اند و  ساخته
باشد و هر آنچه را كه مدنظر دين است بدون كم و كاست و تغييری به  سلطمرسانه 

در حقيقت ارتباط خطي دين و رسانه كنار گذاشته شده و بايد  .مخاطب منتقل كند
 نوعي ارتباط هرمنوتيکي را ميان رسانه و دين در نظر گرفت. 

های  ها قادرند به كمک آموزه نحوه همکاری دين و رسانه، رسانه با توجه به .ج
گر  ارائه اصطلاح بههای خاصي را برای زندگي امروزی پديد آورند و  ديني چارچوب

از  26توان به قول بورديو خاصي برای جامعه شوند و به همين دليل مي 25سبک زندگي
 گيرد نوعي سبک زندگي ديني سخن به ميان آورد كه از محتوای ديني بهره مي

(Bourdieu, 1991, p12) ای شدن دين را در پيش رو  و در هر حال نبايد تأثيرات رسانه
های متفاوت از نظر دور  و ايجاد زيست جهان های خاص زندگي قرار دادن سبک

داشت. البته در اين مورد بايد ديدگاه اسلامي را تا حدودی متفاوت از ديدگاه غربي 
عنوان شاخص ارتباطات  فرآيند تبليغ به قرار دادندانست. پرفسور مولانا با محور 

در غرب  ی آن با ارتباطات تبليغاتها تفاوتاجتماعي در اسلام به بررسي آن و 
كند كه اگر در ايالات متحده و اروپا تلويزيون، دين است،  يت بيان ميدر نهاپردازد و  مي

 (. 91، ص1384مولانا،است )ساز  در ايران اين دين است كه برای تلويزيون، توشه
دين و رسانه ۀ نسبت به رابطتری  و عميقتر   توان نگاه جامع رسد مي به نظر مي .د

و  ندنيستكامل چندان به تنهايي هيچ يک  28گرا يا ديدگاه ذات 27ابزارگرا. ديدگاه شتدا
، ؛ بنابرايناستفرهنگ همان دين وجود دارد كه  و بين رسانهاساسي ديگری عنصر 

فرهنگ وجود دارد و مخاطب از  و بين دين، رسانهتری  پيچيده  توان گفت كه رابطه مي
ها از  برنامهای  در هر جامعه؛ بنابراين، فهمد چارچوب فرهنگ، دين و رسانه را ميطريق 
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 رسانه ديگر ابزارجا شوند. در اين ميای  عبور كرده و رسانه آن جامعه فرهنگمجرای 
در واقع رسانه مبتني بر  و كند ميمفاهيم فرهنگي استفاده نيست بلکه رسانه از  صرف

البته در  .دهد ميوز دريافته، بركه ای  گونه فرهنگ است و از طريق آن فرهنگ، دين را به
بلکه خود  مجرايي نيست كه چيزی از طريق آن ظهور كندعنوان  به ،انه تنهاهر حال رس

 . تواند تغييراتي در محتوا نيز به وجود آورد مي

 های آن ای شدن دين و ويژگي رسانه

شدند، همواره با نوعي تاكيد و  های سنتي منتقل مي های ديني كه از طريق رسانه آموزه 
ای شدن دين،  كردند اما با فرايند رسانه وسواس در كمترين مغايرت با واقع برخورد مي

شوند و تغييرات  با يک دين مجازی روبرو مي ها انسانطبق نظريه بازنمايي در حقيقت 
های جديد امور ديني را در يک  كند. رسانه رجي دين، بروز ميای در نمود خا گسترده

شود  گويد آنچه از تلويزيون عرضه مي كنند. پستمن مي ييريافته منتقل ميتغفضای اساساً 
های متعدد تلويزيون با شرايط  يابد. به اين معنا كه خصلت در همان لحظه تغيير مي
تأثير سازندگي در آثار رواني يک شود كه  آميزد و سبب مي پيراموني آن در هم مي

 (. 254 ، ص1378 مجموعه مستند و موثق از ميان برود )پستمن،
ای چه قديم و چه جديد، تغييراتي در محتوای پيام بر  طبيعي است كه هر رسانه

های جديد اين تغييرات تا بدان حد  اما نکته اين است كه در رسانه؛ جای بگذارد
شود و گويا پيام  يرات بنيادين در متن و محتوای پيام ميگسترده است كه منجر به تغي

كند كه بسيار متفاوت با پيام اصلي است. شايد دليل اين باشد كه در  ديگری را منتقل مي
رسانه ايجاد فضای معنوی ديني، يا اساساً ممکن نيست و يا آن فضا امری متفاوت با 

ين عناصر برنامه تر مهمه يکي از شور و حال معنوی و ديني اصيل و واقعي است. چرا ك
ديني، اين است كه فضای برنامه از نوعي قداست معنوی و ماورای مادی ويژه 

طوركلي مجموعه حركات ما نظام و ساختاری متناسب و هماهنگ  برخوردار باشد و به
داشته باشد. تلويزيون دارای ماهيتي ذاتي و برخوردار از گرايشي  «آن جهاني»با شرايط 

ای اين جهاني در  شناسي اين جهاني است و تبديل شکل دين به مقوله مند به رواننيرو
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ای آن جهاني متناسب با معنويت و قداست مذهبي، چگونه ممکن  تلويزيون به مقوله
 (. 254است )همان، ص

 و يک زمان در خداوند كهاند  داده آموزش قديم، جهان در فيزيکي و واقعي اديان
 ومؤمنان  ذهن و روح عقل، قلب، بر حاضر جا همه و هميشه صورت به و واقعي مکان

 از الهي كلام بازتوليد همچنان سنتي . منطق دين(Byrne, 2000, p5) دارد سيطره موحدان
است. اين در حالي است كه در  حضوری بوده زبان و به شيوه سنتي رسانه طريق
دارد و در مقابل بر حواس بينايي و های جديد جای خالي اين نوع ارتباط وجود  رسانه

ای  مجازی و دين رسانه شود. الهيات های مادی انسان اصالت داده مي شنوايي و جنبه
آورند و طبق  به وجود مي را روی خط و مجازی خدای يک عنوان مصداقي از آن، به

  دهد. نظريه ساختارسازی ساختاری جديد را شکل مي
آيد و معنايي كه  های ديني به وجود مي از آموزه در اين شرايط معنا و تصور جديد

پردازند، ممکن است متفاوت و در  يژه راديو و تلويزيون به باز توليد آن ميو بهرسانه 
يي كه ها مجموعهطور مثال در  های اصيل ديني باشد. به مواردی حتي متعارض با آموزه

فرشته، عالم برزخ و  شود بازنمودهای جديدی از شيطان، های اخير پخش مي در سال
شود. اين مفاهيم در برخي موارد با مفهوم ديني  مفاهيم ديني ديگر در رسانه ملاحظه مي

های فاحش  توسط كارشناس خبره ديني از متون اصيل ديني، تفاوت شده استخراج
و بستر  چارچوبدارد تا حدودی زيادی  بيان مي 29طور كه هوور دارند. چراكه همان

پردازد و  رسانه به خلق معنا و باز توليد آن مي»اين مسئله دخيل است. تجارب فردی در 
 (. Hoover, 1988, p45) «دهد و بستر تجارب فردی انجام مي چارچوباين عمل را در 

را در فرهنگ  31یا اسطورهاز سويي ديگر رسانه در خلق معنا قادر است مفاهيم 
را مقدس شمرد، در آغاز دوره ها  آن ها اموری هستند كه بشر در ابتدا وارد كند. اسطوره

اما اين ؛ اقبال نشان داده استها  آن را رها كرد اما در دنيای امروز مجدداً بهها  آن جديد
 ها پرداخته است  توسط رسانهها  آن ها، به خلق بار در رجوع مجدد به اسطوره

ير گ چشمها حضور  اند و در رسانه ها نيز خود را با معنويت درآميخته اسطوره و اين
پردازند و  های گروهي هستند كه امروزه به خلق نمادهای مقدس مي دارند. رسانه
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سحرآميز كنند  و گزينند آموزند كه چگونه هر مکاني را برای استقرار و اسکان بر مي
 (.152، ص1382 )باربرو،

يي همچون جادو، ها مؤلفههای خارجي، دين، با  يژه در رسانهو بهعلاوه امروزه  هب
 گردد كه  ميآميخته شناسانه، مسايل علمي و تخيلي و...  مسايل فرا روان

كند كه پرداختن  های اصيل اديان است و اين انديشه را به ذهن القاء مي متفاوت با آموزه
ها با دين  ناممکن است و گويا اين حوزه به دين بدون نزديک شدن به اين مقولات

 قرابت ذاتي دارند.
گيرد كه در آن شاهد  ای شدن، جهان مجازی شکل مي بنابراين با فرآيند رسانه

های ديني و خلق مفاهيمي هستيم كه تاكنون چندان صدا يا تصويری  بازتوليد آموزه
ه از شيطان در رسانه طور مثال تصوير يا صدايي ك عيني از آن وجود نداشته است. به

شود كه البته بايد نسبت اين  شود، تاكنون اساساً وجود نداشته و اكنون توليد مي مي ارائه
 انگاره از شيطان، با چهره شيطان در منابع ديني بررسي شود.

سنجي ممکن است در ابتدای امر حتي از سوی مخاطبان عادی  اگرچه اين نسبت 
عنوان چهره اصلي و مطابق با واقع تلقي  اين بازنمود به مرور بهنيز وجود داشته باشد، اما 

؛ بنابراين، يژه آنکه رسانه برای مخاطبان دارای چنين حجيتي نيز هستو بهخواهد شد. 
ای بود و در  های رسانه ها و مستحب و مکروه شاهد پيدايش حلال و حرام رفته رفتهبايد 

گر فرهنگي جديد و ديني متفاوت از دين اصيل باشيم. در حقيقت در اينجا  نهايت نظاره
 بررسي شود. دقت بهآيد كه بايد  يک دين مجازی پديد مي

يد گفت با طور اختصار بيان كنيم با ای شدن را به اگر بخواهيم فرايند رسانه
 زبان كند و يک جديدی پيدا مي سنتي معنای الهيات مفاهيمای  رسانه یفنّاوروساطت 

 فرهنگ يک آن تبع بهشود و  مي درباره خداوند خلق گفتگو و بحث جديد برای ديني
 بروز است، خداوند از باورهای جديدی و هنجارها وها  ارزش ،ها سنت حاوی كه ديني

و اينها همه معلول نوع بازنمايي است كه در رسانه  Horsfield, 2005, p.143)يابد ) مي
 «نعل بالنعل»نظريه بازنمايي آنچه كه در رسانه عرضه شده است  بنابرافتد.  اتفاق مي

 ای از دين است. ييريافتهتغمطابق با دين نيست بلکه صورت 
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را در باورها  يرات عميقيتأثها  هايي دارد كه قطعاً اين ويژگي ای شدن ويژگي رسانه
ای شدن دين  طور خلاصه برای فرايند رسانه شود. به داران سبب مي يندو رفتارهای 

 های زير را برشمرد: توان ويژگي مي
داری، ميزان  يندبا توجه به اينکه اساساً مفهوم  :بودنيری گ اندازهغيرقابل يک. 

بين به  يندراكننده  يخنثداری و نقش عوامل  يندای در  های رسانه يرگذاری برنامهتأث
ای شدن كه در جريان بازنمايي پديد  توان ميزان رسانه روشني مشخص نيست، نمي

اندازه گرفت. از سوی ديگر اين فرآيند در يک فضای مجازی اتفاق  دقت بهآيد را  مي
 افتد پس طبيعي است كه حد و مرز آن برای ما مشخص نباشد.  مي

طي يک  در ييبازنماای شدن و  با توجه به اينکه رسانه :بودنبيني  غيرقابل پيش دو.
بيني كرد. اگرچه با توجه به  ي آينده آن را پيشراحت بهتوان  افتد، نمي فرايند اتفاق مي

توان انتظار شرايط جديدی را داشت كه به سمت تعامل  تغييرات گسترده عالم رسانه مي
شرايط تا حدود زيادی غيرقابل رود اما اين  های سنتي و جديد پيش مي جدی رسانه

 بيني است. پيش
عوامل پديدآورنده اين فرايند در كنترل نيستند و چه  :بودنغيراختياری  سه.

ای شدن، خاستگاهي  بخواهيم و چه نخواهيم اين فرايند واقع خواهد شد. نظريه رسانه
ه منطق توسعه فراتر از نظرياتي پيرامون ذات دار بودن يا ابزار بودن رسانه دارد چرا ك

گرفت و تا زماني قابل  ابزار در حال تغيير است. در گذشته ابزار جديدی شکل مي
كرد و پس از زمان قابل توجهي  توجهي اين ابزار حضور داشت و بعداً تکامل پيدا مي

اما امروزه شدت و كيفيت اين تغييرات به حدی گسترده است كه اساساً ؛ شد منسوخ مي
شوند  ارائهصورت نهايي تکميل و  ای حتي پيش از اين كه به ی رسانهها بسياری از ابزار

های صنعت تلفن همراه  یفنّاورتوان در  شوند. نمونه اين تغييرات را مي منسوخ مي
 ملاحظه كرد.

ای در عالم دين و  به اين معنا كه تأثير تغييرات ابزار رسانه :بودنتدريجي  چهار.
. نحو تدريجي است و با طي مراحل گوناگوني اين فرايند كامل خواهد شد فرهنگ به

باره و يا در زمان كوتاه حادث  ای شدن به يک تغييرات و گوناگوني فرآيند رسانه اين
 هد شد. يج ظاهر خواتدر بهزمان و  مرور بهشود بلکه   نمي
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ای شدن دين، با تقابل برخي محققان رسانه و دين  روشن است كه ديدگاه رسانه
های نهادی عدول كرده و  هرحال اين دو حوزه مطالعاتي، از پژوهش روبه رو شود، اما به

(. 27، ص1382 به تحقيقات فرهنگي درباره دريافت پيام روی آوردند )كلارک،
قول  . بهای لحاظ شود در فهم ما بايد ويژگي رسانه»هرحال آنچه مسلم است اينکه  به

يابد كه  ( فهم ما از دين همانند فهم ما از فرهنگ، زماني معنا مي1993) 31مارتين باربرو
 (. 368، ص1382 هوور، گری تفسير شوند )ام يانجيمها در خلال فرايند  رسانه

دن چگونه ای ش جاست كه اساساً برخورد با رسانه ينهمنقطه حساس بحث در 
بايد باشد. اگر حقيقت دين امری قدسي باشد كه دسترسي بشر به آن ممکن نيست و 
هرگونه ارتباط با آن از طريق وسايط است، آنچه در هر سطح از معارف ديني ظاهر 

 اصطلاح بهشود، طبق نظريه بازنمايي در اصل جنبه نموداری و پديداری دين است.  مي
ای از دين هستند. در حقيقت دين يک  و تنزل يافته شده ازلنها جنبه  ادبيات ديني، اين

جهت قدسي دارد كه همان نظام ارتباط معنوی ميان خدا و انسان و طبيعت است و ما با 
كنيم و همه اين ابزارها هم  ابزار مختلف اعم از سنتي و جديد اقدام به بازنمايي آن مي

يين دين، قصد در تبر سنتي تبليغ و جنبه طريقيت دارند نه موضوعيت. ابزا اصطلاح به
 كنند. سازی مي يي دارند اما ابزار جديد، مجازینما واقع

ای شدن ممکن است حتي به قلب  نظريه بازنمايي رسانه بنا براگرچه  ،درهرحال
ماهيت دين منجر شود، اما نظر به نموداری بودن معرفت ديني و البته وجود دين اصيل 

ای شدن دين را در جهت تبليغ دين هدايت نمود و البته در  نهو ثابت، بايد فرآيند رسا
هايي را  طور كه فرصت ای همان هر حال نبايد فراموش كرد كه ابزارهای جديد رسانه

 كند، ممکن است تهديدهايي را برای آن نيز به دنبال داشته باشد. برای دين ايجاد مي

 ای شدن دين پيامدهای رسانه

گذارد  ی جديدی را پيش رو ميها فرصتای شدن دين تيغي دو لبه است كه هم  رسانه
ای شدن دين  فردی را كه رسانه های منحصربه شود. فرصت و هم تهديدهايي را سبب مي

ها  آن تواند از  گاه نمي يچهدهد بسيار حائز اهميت است و رسانه  در اختيار دين قرار مي
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داشته باشد. در اينجا به برخي  راهبُرديزی و ر برنامهای آن غافل شود و همواره بايد بر
 شود: اشاره ميها  آن از

های قديم و جديد از  افزايش مخاطبان در سطح بسيار وسيع: مخاطبان رسانهيک. 
های ديني، به مدد  اند. آموزه نظر كميت و كيفيت و تنوع مخاطبان، غيرقابل مقايسه

از گذشته از نظر كثرت، تنوع و شمول مخاطبان پيدا های جديد شرايطي متفاوت  رسانه
كنند و همين امر باعث پيدايش نسبت جديدی بين گيرنده و فرستنده، در ابلاغ پيام  مي

شود. به همين دليل است كه صحبت از تأثيرات عميق و سريع فرهنگي،  ديني مي
كثرت دست كم  توان گفت كه مي اجمالاًآيد.  ای به ميان مي حاصل از فعاليت رسانه

های  دهد كه تفاوت ای مي ی مخاطبان، چنان قدرتي را به پيام رسانهصد برابرچند 
های پيام ديني  كند. خصوصاً نظر به ويژگي های سنتي پيدا مي های رسانه ماهوی با پيام

 كند. شود، اين تغييرات بيشتر جلب توجه مي مي ارائهكه همواره در يک بافت معنوی 
های  نشر معارف و آموزهها  آن های ديني كه كارويژه راديو و تلويزيونامروزه ايجاد 

ها  شود. اين رسانه های مختلف ديده مي ديني است، در جوامع، اديان و فرهنگ
های  های قدرتمندی برای نشر دين در جامعه هستند. ويژگي پديدآورنده پايگاه

رد. دسترسي دايم و آسان به ها در هيچ رسانه سنتي وجود ندا فرد اين رسانه منحصربه
های  ها، استفاده از قالب يافته توسط اين گروه از رسانه انتقالآنها، انبوه معارف ديني 

هايي است كه منحصراً در  و... همگي ويژگيها  آن يرگذار درتأثعموماً فاخر و 
عنوان نمونه در راديو معارف و در ساعات قابل  توان يافت. به های جديد ديني مي رسانه

ی گوناگون ديني ها در حوزهتوجهي از روز در مدت زماني محدود اطلاعات زيادی را 
ثمر است. البته توان كسب كرد كه گاهي برای حتي فرهيختگان ديني نيز مفيد و مثمر مي

های  از آموزش منفيهای  برداشت مخاطراتي از قبيل بايد مسايل اين در هر حال به
های مجازی  های بالای رسانه و هزينه رودررو و شفاهيهای  ارجحيت آموزش  ی،ا رسانه

   (Reis, 2003, p.78).افزودرا 

دهي و عمومي كردن هستند.  های امروزی، واجد خصيصه تعميم رسانهدو. 
در بسياری موارد منجر به بسط و ها  آن های ديني از طريق ارزش ارائهنحوی كه  به

توان بسياری از اعتقادات، احکام و  شود و از همين طريق مي ميها  آن جانبه همهتوسعه 
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عنوان هنجار مطرح كرد. طرح مفاهيم ديني در بين افراد  اخلاق ديني را در جامعه به
مفاهيم ديني را  رفته رفتهی از جامعه تر بزرگهای  خانواده، بستگان، دوستان و جماعت

های سنتي حداكثر در سطح افراد  سازند. مفاهيمي كه شايد توسط رسانه عام و فراگير مي
های  حاضر در يک مسجد و محله قابل تعميم بود. شايد بتوان در اين خصوص برنامه

يرات قابل تأثمربوط به نماز در رسانه ملي را مثال زد كه توانسته است در اين زمينه 
  32نحوی عموميت بخشد. بر جای بگذارد و فريضه نماز را بهتوجهي را 

آموزشي رسانه در امور ديني چيزی نيست كه بتوان از كنار  ويژگياستفاده از  سه.
ها ناظر بر اعتقادات، احکام و اخلاق ديني با  آن به سادگي عبور كرد. بسياری از آموزش

هايي  است. كافي است تفاوت رائهادر رسانه قابل  ها روشيرگذارترين تأثين و تر جذاب
كه ميان آموزش مناسک حج از طريق تلويزيون و يک كتاب آموزش مناسک حج وجود 

 دارد را تصور كنيم تا مسئله روشن شود. 
توان  شود كه نمي ای شدن عايد دين مي در هر حال فوايد بسياری از فرآيند رسانه

گاه از لزوم  يچهكافي است تا  ذكرشدهگذشت. همين چند فايده ها  آن تفاوت از كنار بي
 حضور دين در رسانه غفلت نورزيم.

ای شدن دين، پيامدهای نه چندان مثبتي نيز برای دين  ، رسانهها فرصتدر كنار اين 
به دنبال دارد كه برخي از آن موارد، قابل پيشگيری است. برخي ديگر از اين پيامدها 

ای وجود دارد و تنها  همراه دين رسانه حتي قابل برطرف شدن نيز نيست و همواره
ای شدن آگاهي و تنبه ايجاد كرد. برخي  در فرآيند رسانهها  آن توان نسبت به حضور مي

 از اين پيامدها از اين قرار است:
ی، محور قرار دادن نظرات مخاطبان است. گويا ا رسانهين ويژگي دين تر مهميک. 

ای است و زماني كه اين خواسته به سطح  جذب مخاطب شرط لازم برای هر كار رسانه
يابد و  دغدغه جذب مخاطب اهميت مي ناخواه خواهشود،  ای كشانده مي توليد رسانه

های خود را  امهتلويزيون برن»گذارد.  ای نيز تأثير خود را مي هرحال در توليد رسانه به
گر كينه و نفرت و برانگيزاننده احساس  هايي كه نمايان خوشبختانه و خدا را شکر به پيام

 گرند نظارهداند چه كساني  دهد. از آن رو كه انسان نمي انزجار هستند، اختصاص نمي
 «لذا ضرورتي ندارد آدمي از خود چهره خشن و مهاجم در اذهان برجای گذارد
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سازی بسيار محتمل است كه آن  طبق نظريه برجسته ،؛ بنابراين(249، ص1371)پستمن،
های ديني كه چندان خوشايند مخاطب نيست در رسانه منعکس نگردد و  دسته از آموزه

يا حتي برای كسب رضايت بيشتر مخاطب، اموری در تعارض با دين هم مطرح شود و 
 جلوه داده شود.حتي فراتر از اين، اموری متعارض با دين به نوعي ديني 

های جديد  های جديد برای دين، به آميختگي ساختار رسانه پيامد ديگر رسانهدو. 
شود كه البته اين وضعيت تا حدودی قابل كنترل و مديريت است. در  مربوط مي

های ديگر و آميخته با  ای از برنامه های ديني در كنار مجموعه تلويزيون همواره برنامه
های  طبيعي است كه در چنين بافتي، برنامهشود.  های بازرگاني نمايش داده مي آگهي

ديني هر اندازه هم كه مناسب توليد شده باشند، در فضای كلي رسانه معنای ديگری 
 پيدا كنند و بنابر نظريه ساختارسازی، ساختار جديدی به خود بگيرند. هم قبل 

ها، مشتي  های تجاری، اعلام برنامه های مذهبي در تلويزيون، آگهي و هم بعد از برنامه
ای كه  گونه شود. به شمار از تصاوير غيرديني و گفتگوهای عادی و عاميانه پخش مي بي

شود )پستمن،  در وعده و وعيد اعلام پيوسته و لاينقطع اعلام سرگرمي خلاصه مي
 (. 256، ص1378

های يک هفته تلويزيون را  دهد. برنامه كازنو اين مسئله را به كل فرهنگ تعميم مي
های  كنيد. برنامه يز را مخلوط و در هم و بر هم مشاهده ميچ همهدر نظر بگيريد. در آن 

های فکاهي و غيرجدی قرار داده شده است )كازنو،  ارزنده فرهنگي در رديف برنامه
سانه با توجه به وجود احکام و مقررات ديني خاص در (. اين ويژگي ر169 ، ص1377

آورد.  ای را برای جامعه فراهم مي جامعه ايراني نمود آشکارتری دارد و شرايط ويژه
مذهبي يک قطعه موسيقي  كاملاًطور مثال ممکن است در قبل يا بعد از يک برنامه  به

اين كه صداقت رسانه حرام پخش شود و طبيعي است كه چنين برنامه ديني، علاوه بر 
يتاً حتي ممکن است كه نهايرگذاری آن نيز كاسته و تأثبرد، از ميزان  را زير سؤال مي

محتوای اصلي پيام ديني را نيز مخدوش كند و شايد ناگوارتر از همه اين باشد كه 
 گذارد.  دهد كه نوعي دين التقاطي را به نمايش مي ساختار جديدی را شکل مي رفته رفته

های فکری است.  ای شدن فرهنگ و دين، تقليل فعاليت از ديگر تأثيرات رسانهسه. 
يژه تلويزيون كه تاكيد بر حواس سمعي و بصری دارد، و بهبا توجه به ساختار رسانه و 
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دليل  شوند، به های ديني تهيه و پخش مي های رسانه كه در زمينه حتي آن قسم از برنامه
علاوه  باشند. به ند، چندان دارای عمق فرهنگي نميشو اينکه بر مخاطب عام عرضه مي

يدآورنده چارچوب فکری روشني برای پدگاه  يچهها  چينش و نظم و ترتيب اين برنامه
شود كه فرهنگ  نهايت باعث تحقق شناختي در مخاطب مي و درمخاطبان نيست 

ي پرمحتوا به تواند ذهن شود و اساساً مي موزاييکي يا فرهنگ عاميانه و آزاد ناميده مي
 وجود آورد اما نه ذهني كه از مطالب استوار و مفيد پر شده باشد. در چنين 

كند و ذهن را از  ها و اطلاعات، توليد نوعي اشباع ذهني مي يامپشرايطي وارد شدن 
 دارد )كازنو، يبازمهای مفيد  منظور جستجوی آگاهي به و تلاششناخت مسايل اساسي 

 (.171، ص1377

توان تصور كرد كه مخاطب رسانه ديني كمتر واجد  بنابراين به آساني مي 
های او چون از مجرای احساس حاصل شده،  از دين باشد و انديشه مند نظامهای  آگاهي

ی، ا رسانهاز جنس احساس است تا جنس تأمل و تعمق و در بهترين حالت، يک متدين 
 ار صاحب فکر و انديشه باشد.د يندبيشتر متديني احساسي است تا اينکه يک 

يان متصدهای  ای شدن دين به ذهنيت و ذائقه و ضعف تهديد ديگر رسانهچهار. 
ی، شناخت دقيقي از ا رسانهشود كه عموماً به جهت علايق هنری و  توليد مربوط مي

های ديني ندارند و به همين دليل ممکن است اموری را مثبت يا منفي تلقي كنند  آموزه
در موارد ديگری آن در رسانه منعکس كنند كه در تضاد با نظر دين باشد.  تبع بهو 

 طرح  طور مثال نگری بروز كند. به يسطحصورت  ممکن است اين مسئله به
در سطح جامعه آثار سطحي  تواند از اين قبيل باشد. مي موضوع مهدويت در رسانه

و ممکن  دنشو مي تركيب در موضوع آخرالزمان ای غرب رسانههای  يدشده، با آموزهتول
و يا در چارچوب يک پارادايم غربي صورت دم دستي  به را موضوع مهدويتاست 

 عرضه كند.
و های خارجي است  از فيلم ضعيفي الگوبرداری ،ها در برخي مواقع فيلمهمچنين  

های  جموعهيکي از مدر ؛ برای مثال، شود عوض مي شان يو محيط زندگ فرادفقط اسم ا
اسلامي، در اعتقادات  كه يدرحال ،كشد آدم مي يراحت به، نقش شيطان تلويزيوني، بازيگر

 های آموزه از در اين مجموعه تلويزيوني ايراني، برخي .شيطان چنين قدرتي ندارد
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در ، نداشتن اطلاعات دينيو عوامل مجموعه به خاطر حضور دارند های خارجي  فيلم
نزديک به  مجموعهشوند و در نهايت ممکن است تأثيرات اين  اين دام گرفتار مي

 پرستي باشد و نتواند ديدگاه اسلامي را درباره شيطان مطرح كند. يطانشهای  آموزه
در واقع نقدی  «رسانه خود پيام است»گويد:  جمله مشهور مک لوهان كه مي -1

نيست؛ بلکه خود حاوی صرفاً واسطه انه بر ابزارگرايي سنتي نسبت به رسانه است. رس
در فيلم جنگ ستارگان،  ؛ برای مثال،تواند جهان نماديني را خلق كند ذاتي است كه مي

شده توسط  نماييشود، جهاني باز تصوری كه از انسان، جهان و خلقت توصيف مي
از  به تنهايي و به صرف استفاده تواند رسانه نمي و اين در حالي است كه رسانه است

اما  آفريند تصويرساز بوده و نماد مي. رسانه تعريف كند ای دين را امکانات رسانه
شود  گاه قادر نيست شور و حس ديني را كه در يک ارتباط دو طرفه ايجاد مي يچه
يژه تلويزيون به جهت تاكيد بر و بهای و  طور كامل منتقل كند. همچنين نمادهای رسانه به

. رسانه نحو تام و تمام منتقل كنند تند كه امر قدسي را بههای بصری قادر نيس خصلت
، رسانه در . در حقيقتكند نمايشي مي های واجد ويژگي وتنزل داده نمادهای ديني را 

آن، فرهنگ بصری   جهان معاصر مروج نوعي فرهنگ نمايش سالاری بوده كه در نتيجه
د ببينند تا بخوانند و اين باور دهن بيشتری يافته است. افراد ترجيح ميۀ در جوامع، سلط

 . فرهنگي جوامع معاصر است ويژگي كردن از طريق ديدن،
آفرينند و در اين مناسک مشاركت  خود مناسک مي ،ها در عصر جديد رسانه -2

كنند؛ چرا  امر قدسي را درک مي مخاطباندارند و بيشتر در قالب اين مناسک است كه 
ها در جوامع  يابي بيشتری دارد. چنانچه رسانه دستقدسي در مناسک قابليت ۀ كه تجرب

كنند. اين مناسک جديد كه در ورزش،  جديد به رشد مناسک غيرديني هم كمک مي
های واسطي هستند كه فرد را  شود، شبکه حاصل مي  های موسيقي و سرگرمي كنسرت

را تجربه  دهند و در واقع، بدين طريق ما نوعي جايگزيني به ساختار اجتماع ارتباط مي
يجادشده اساختار  كنيم كه طي آن، ارتباط فرد با گروه و ساختار اجتماعي از طريق مي

خود را ۀ دهند رابط حتي ترجيح ميبعضي شود. در شرايط فعلي،  رسانه برقرار مي توسط
 از طريق رسانه برقرار كنند.  ائمه دين عزاداریدعا و با مجالسي مثل 
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ها در توليد و به گردش انداختن تصورات  كه رسانهتوان گفت  در جوامع جديد مي
 شبه ديني  های سينمايي كه راجع به مرگ، يا تجربه جمعي، قدرت زيادی دارند. فيلم

آوردن اين تصورات رها در ساختن و به گردش د دهند كه رسانه ساخته شده، نشان مي
ه وجدان جمعي معاصر ها در شکل دادن ب توان گفت كه رسانه رو مي بسيار مؤثرند. ازاين

های  شيوه ،های جديد رسانه .اند رقيب دين شدهاساساً بسيار نقش دارند و به نوعي 
كه الزاماً با شيوه ديني هم راستا  دهند جديدی برای تفکر و شناخت خود به ما ارائه مي

امر  تجلي برای و رسانه یفنّاورهنر،  از متشکل كه مجازی ديگر الهيات عبارت به .نيست
تر  مردمي آنای  رسانه كاركرد كه شود، مي محسوبنمايش هنری  است؛ نوعي ديني

 .(Marsh, 2006, p451) است سنتي الهيات خداوند و تقويتكردن 
بيني  سازی يا يکسان دهد، يکسان را شکل مييکي از مقولات ذاتي كه رسانه  -3
و د نكن برقرار ميطرفه  يک، عموماً ارتباطي تلويزيونيژه و بههای جديد و  رسانهاست. 
ای رسانه در بسياری  . برخورد فله33دنمان منتظر بازگشت نتيجه اين ارتباط نمي عمدتاً

گرفتن سطوح مختلف افراد غافل شود و  در نظرمواقع باعث خواهد شد كه رسانه از 
يتاً به كاهش ميزان نهامطالبي را بيان كند كه متناسب با همه اقشار جامعه نباشد و 

داری همواره يک جاده دو طرفه است كه  يندداری در برخي افراد بيانجامد. جريان  يند
های  اما در رسانه؛ بين فرستنده بايد تناسب پيام با مخاطب را مدنظر قرار دهد يندرا

شود و چه بسا  يژه راديو و تلويزيون اين جريان تا حد زيادی يک طرفه ميو بهجديد 
داری در گروهي از مخاطبان شود  ينداگرچه باعث تقويت  رسانه پيامي را صادر كند كه

كه حتي ممکن است درصد بسيار بالايي از مخاطبان باشند( نه ديگر )اما درباره گروه 
 داری مخاطبان نکند بلکه حتي عقايد قبلي آنان را نيز تضعيف كند. يندتنها كمکي به 

سخنراني، دعا  اسممر، مانند شود مراسم ديني خاص كه از تلويزيون پخش مي -4
های  شركت مستقيم در اين مراسم و حضور در جمع نفسمتفاوت از  يری، تأثو مداحي

. شرايط معنوی تجمعات ديني مانند، شرايط مکاني گذارد زنده و مشتاق بر مخاطب مي
ها و ... روابط خاص ميان  ، حسينيهها زاده اماماماكن مقدس از قبيل مساجد، 

های ديني در متدينين و در مجموع  ، ايجاد و تقويت انگيزهممراسدر  كنندگان شركت
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های  مخاطبان در يک بافت و بستر مستقيم و پر شور، امری است كه در رسانه قرار دادن
 جديد كمتر وجود دارد. 

يژه تلويزيون، چه و بهها و  از رسانه مراسمنکته قابل توجه اينکه اساساً پخش اين 
كند )مثلاً بيننده برنامه  ت اين قبيل امور ديني را كمرنگ ميبسا در بسياری موارد اهمي

گوش  غذا خوردنتلويزيوني، دعای كميل را در احوال گوناگون مانند خوابيدن و 
ای مانع از حضور مستقيم در  داری رسانه يندكند(. همچنين تاكيد يک جانبه بر  مي
 شود.  گونه مناسک ديني مي اين

 بندی جمع 

شود و  كند كه در آن ساختار جديدی خلق مي مي ارائهيي جديدی از دين بازنمارسانه 
شود و در نهايت امری تحقق پيدا  های خاصي از دين برجسته مي بر همين اساس بخش

ای  های فرآيند رسانه تواند برآيند زمينه شود. آنچه مي ای شدن ناميده مي كند كه رسانه مي
 اند از: عبارت مؤلفهخلاصه شدن است. اين سه قابل  مؤلفهشدن به شمار آيد، در سه 

ايجاد سبک زندگي متفاوت و يا حتي متعارض با دين: در اين وضعيت  .الف
هايي خواهد شد كه اساساً از نظر دين  ها و مدل رسانه خواسته يا ناخواسته مروج روش

موارد در  جز بهكه از منظر ديني بيداری در شب،  طور مثال درحالي مردود هستند. به
شوند و  های مهم و پرمخاطبي در اين ساعات پخش مي خاص، نکوهيده است، برنامه

كه  يعني درحالي؛ ها رنگ و بوی ديني هم دارند جالب است كه حتي برخي از اين برنامه
های ديني سبک  خواند، رسانه در قالب برنامه دين به سبک ديگری از زندگي فرا مي

 كند.  به نام دين پيشنهاد ميديگری از زندگي را گاهي حتي 
در رسانه ممکن است در  شده ارائهچهره كاريکاتوری از دين: دين  ارائه .ب

ها، متفاوت با دين اصلي باشد و در حقيقت بازنمودی از  ها و ويژگي بسياری از مؤلفه
های  دين عرضه شود كه چندان شکل و شمايل متناسب و واقعي را نداشته باشد. نمونه

در متن مقاله مورد توجه ها  آن توان بيان كرد كه برخي از ر اين خصوص ميزيادی د
شود بيشتر  عنوان يک ويژگي شاخص، نوع ديني كه در رسانه عرضه مي قرار گرفتند. به

ای كاريکاتوری دارد.  ديني احساسي است تا اينکه ديني عقلاني باشد. اين دين چهره
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ويژه مذهب  اين با ماهيت دين اسلام و بهقلبي بزرگ دارد اما سر آن كوچک است و 
 تشيع در تناقض است.

 محض بههای ديني  تغيير ماهيت مفاهيم ديني: بسياری از مفاهيم و آموزه .ج
محتمل است متفاوت و يا حتي  كاملاًكنند كه  حضور در رسانه نمود جديدی پيدا مي

ای كه اگر حاق  های ديني باشد و در حقيقت ما را از وصول به مرتبه مخالف با آموزه
طور كه در متن مقاله  كنند. همان دين هم نباشد اما بسيار نزديک به آن است، محروم مي

 های مربوط به شيطان از اين قبيل است. توضيح داده شد انگاره

ه يک نکته مهم ضرورت دارد و آن وضعيت ويژه دين اسلام در اينجا توجه ب
است. اگر چه تغييرات جديد در حوزه دين و رسانه تا حدود زيادی در مورد همه اديان 

شود كه  يژه مذهب تشيع باعث ميو بههای دين اسلام و  يکسان است، اما برخي ويژگي
ها را  طوركلي اين ويژگي . بهدر جامعه اسلامي اين تأثيرات متفاوت از ساير اديان باشد

 توان در موارد ذيل خلاصه نمود: مي
های  تلقي غيرنهادی از دين: اسلام ديني جامع است كه خواستار سريان آموزه .الف

طبيعي است كه با  ؛ بنابراين،ديني در ابعاد مختلف اجتماعي، اقتصادی، سياسي و... است
ز نوع تعاملي داشته باشد كه دو نهاد متناظر يرگذار رسانه، تعامل جدی و فراتر اتأثنهاد 

ای در  های رسانه ديني در نظر گرفته شود و رسانه در كنار هم دارند. چنانچه ضرورت
 شده قابل كنترل خواهد بود. يانبطراز جامعه ديني تعريف شود، بسياری از تأثيرات 

عنوان  به همگاني و جاوداني بودن اسلام: اعتقاد به گسترش و توسعه اسلام .ب
های الهي همه اديان است، مستلزم تعامل جدی دين با  دين خاتم كه مشتمل بر آموزه

ديني همچون يهوديت، نه تنها منع نشده است  به خلافرسانه است. تبليغ در اسلام 
ترين عبادات و تکاليف ديني است و روشن است كه در تحقق اين مهم،  بلکه جزء مهم

 ا ايفا خواهند كرد. ها سهم به سزايي ر رسانه
های عقلاني در دين اسلام و حجيت  يي: اعتبار خاص و ويژه به جنبهگرا تعقل .ج
عنوان يکي از منابع معرفت ديني و حاكم بودن اصول عقلي در استفاده از ساير  عقل به

شود كه اسلام شيعي، از تعصبات خشک به دور باشد و با  منابع معرفت ديني، باعث مي
های  های جديد نظير رسانه اين با مقولههای نو، سازگاری داشته باشد و بنابر انديشه
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ای امروز با  جمعي ارتباط مناسبي برقرار كند. فراموش نبايد كرد كه در دنيای رسانه
ی، هنوز هم ابزار منطق و عقل ا رسانهوجود استفاده از شگردهای متنوع و پيچيده 

مور اعتقادی به يژه زماني كه اين ابزار برای او بهين ابزارهاست. تر محکمكارآمدترين و 
 كار گرفته شده باشد.

توان در دين اسلام، شرايط تعامل مناسب ميان دين و رسانه را در  ين اساس ميبر ا
هايي كه  رسد با تمام پيچيدگي ای شدن دين و رسانه تصور كرد. به نظر مي فرآيند رسانه

جديد برای های  يری از رسانهگ بهرهای شدن دين وجود دارد امکان  در فرايند رسانه
تبليغ، تعميم و توسعه فرهنگ ديني وجود دارد كه بررسي مستقل اين مسئله خود 

 های اين مقاله باشد.  تواند يکي از پيشنهاد مي

 ها يادداشت

                                                           
ديشه استوار گشته است. اين تفکر قرابت زيادی با مبنای تفکر اگزيستانسياليستي بر اين ان. 1

 انديشه حركت جوهری حکمت متعاليه دارد.
2. Mediatisation of Culture 

3. Marshal McLuhan 

4. representation 

5. Framing 

6. Agenda setting 
7. Stuart Hall 
8. Ferdinand de Saussure 

9. Michel Foucault 

10. Antonio Gramsci 

11. The circle of culture 

12. reflective 
13. intentional 

14. constructive 

15. Common sence 

16. Walter Lippman 

17. signifing 

18. Maccombs Maxwell 

19. Donald Shaw 
20. Harold Zuker 
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21. Positivism 

22. Instrumental Rationality 

23. Post Secularism 
24. Life World 

25. Life Style 
26. Bourdieu 

27. Instrumentalist 

28. Essentialism 
29. Stewart M. Hoover 

30. Mythos 

31. Martín Barbero 

های  بر جهت توجه در پرداختن به موضوع نماز، در سالهای معت بر اساس نظرسنجي. 32
های رسانه  در بين مخاطبان برنامه تفاوت معناداری ميان باور و عمل به فريضه نماز اخير
 .به وجود آمده استو ساير فرايض  ملي

 ای تعاملي تا حدودی جبران  های اخير و با گسترش رسانه . البته اين نقيصه در سال33

طور كلي  تواند آن را به گاه نمي هيچای است كه  گونه شده است. اما ماهيت رسانه به

 برطرف كرد.
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