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 چکیده

دو انگيزه اصلي مدگرايي، يعني همرنگیي و   ريتأثهدف پژوهش حاضر بررسي ميزان گرايش به مد در بين دانشجويان دانشگاه تبريز و ميزان 

 رسد يمدي بر انگيزه مدگرايي نيز توجه شده است زيرا به نظر اقتصا -گر طبقه اجتماعي در اين رابطه به نقش تعديل. طلبي بر آن است تشخص

بر حسب )اي  گيري طبقه نفر از دانشجويان به صورت نمونه 987در اين راستا، . كه مدگرايي در بين طبقات مختلف، معاني متفاوتي داشته باشد

براي  LISREL و SPSSافزارهاي  از نرم و سي قرار گرفتندانتخاب شدند و با استفاده از پرسشنامه محقق ساخته مورد برر( جنسيت /دانشکده

تر از حد متوسط قرار  نتايج به دست آمده حاكي از آن است كه ميانگين مدگرايي در بين پاسخگويان در سطح پايين .ها استفاده شد تحليل داده

بر طبق نتايج . از تغييرات مدگرايي را تبيين كنند 14/6 دان توانستهطلبي و همرنگي  نتايج تحليل رگرسيون نشان داد كه متغيرهاي تشخص. دارد

تأثيرات كلي طبقه اجتماعي اقتصادي بر مدگرايي به . طلبي با مدگرايي وجود دارد تحليل مسير، رابطه معنادار و مثبتي بين همرنگي و تشخص

طلبیي و در دانشیجويان    تشیخص  جويان طبقات بیا،، يي در دانشمدگراو انگيزه  باشد يمطلبي، مثبت  دليل تأثيرات آن بر همرنگي و تشخص

 .طبقات پايين همرنگي است
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 مسألهبیان مقدمه و 

مسائل نوپديد اجتماعي در عصر  نيتر مطرحمدگرايي از جمله 

فع ، يعني نوعي از مصرف كه نه براي ررود يمحاضر به شمار 

. رديی گ يمنيازهاي زيستي بلکه براي اهداف اجتماعي صورت 

ه كه نیه بی   شوند يمامروزه كا،هايي توليد : گويد پل هيرش مي

به سبب زيبايي، بيان شأن  صرفاًشان بلکه  خاطر كاركرد واقعي

هرچنید  ( 093: 4327 ،4هيرش) شوند يمو منزلت افراد خريداري 

هیم وجیود داشیته     ي گذشیته هیا  قرناين مصرف نمايشي، در 

از آن در ميان طبقیه اشیراف و جوامیع    ( 4833)است و وبلن 

عنوان يک مشکل  غربي سخن گفته است اما نگريستن به آن به

اجتماعي، خاص عصر كنوني است به اين سیبب كیه    مسألهو 

عبور كرده  امروزه مدگرايي از مرزهاي طبقاتي و جوامع غربي

از »خیاص نيسیت و   اي  است و ديگر مختص طبقه يا جامعیه 

مییا شییاهد  هییور مییدگرايي در كشییورهاي      4326سییال 

 (.727: 7664، 7اسپرس)« ميا بودهنيز  توسعه درحال

 افراد و از بعضي يا همه مکرر و ناگهاني سليقه تغيير به مد

 رفتاري انجام به و شود يم جامعه اطلاق يک خاص يها گروه

 سبکي گرفتن پيش در به خصوص يا كا،يي مصرف خاص، يا

ولي در كاربرد  (03:4982اسفنديار، ) شود يم منجر زندگي در ويژه

روزانه، بسته به نوع طبقه افراد مد، معاني و كیاركرد متفیاوتي   

اي داراي نظیام رفتیاري،    و هیر طبقیه  ( 9: 4937حاتمي، ) ابدي يم

. ، نظام ارزشي، شيوه زندگي، خاص خیود اسیت  فرهنگ خرده

بر اين باورند كه نگرش ( 4322) 9و اينگلهارت( 4309)كوهن 

به نقیل از فیلاح،   )اقتصادي اوست  ˚ياجتماعفرد تابعي از طبقه 

 ريتییأث يعنییي مییدگرايي از طبقییه اجتمییاعي افییراد  (404: 4982

قدرت اقتصادي طبقات بیر ميیزان    كه نيبر او علاوه  رديپذ يم

بیر انگيیزه مصیرف و     گذارد يم ريتأثمصرف و مدگرايي آنان 

 .است أثيرگذارتمدگرايي نيز 

نيز اشاره كرده ( 4834)گونه كه زيمل  گفت همان توان يم

و  كنید  يمی مد، هم ميل به همرنگي با ديگران را ارضا »است، 

                                                   
1 Hirsch 
2 Aspers 
3 Inglehart 

 :4924اسیتوتزل،  )« هم ميل به جدايي و ممتاز بودن از ديگران را

جامعه، مد در  دست نييپابه اين نحو كه در ميان طبقات . (946

 رود يماست كه رايج است و به كار  معناي رياضي آن، چيزي

ولي در . پيروي از مد، همرنگي با طبقات با،تر است  زهيانگو 

و آخرين  است "روز  به "چه  طبقات با،ي جامعه، مد يعني آن

و  شود يماز يک كا، يا روش محسوب  1طرح، سبک و نسخه

« بودن در اسیتفاده از آخیرين میدل اسیت     ها نياولجز »منظور 

طلبي و تمايز  و هدف از مدگرايي، تشخص (727: 7664، اسپرس)

تر و حراست از هويت طبقاتي است و در اين  از طبقات پايين

عنییوان يکییي از  ميییان، نییوع پوشییش و آرايییش  ییاهري بییه 

عنوان ملاک قضاوت در میورد   ي مد، بهها جلوه نيتر محسوس

آهنیگ   زيرا گمنامي نسیبي و ضیرب   رديگ يمهويت افراد قرار 

ي هیا  روششهرهاي كنوني، مسیتلزم   اب زندگي در كلانپرشت

بصري و گذرا بیراي ابیراز هويیت اسیت و در جوامیع       كاملاً

اي امروز مد، زبان و نمیايش  یاهري هويیت محسیوب      توده

 سیلطه بیا  »به عقيیده زيمیل    كه در شهرها مخصوصاً، شود يم

ساوج و وارد، )« گردد يمحس بصري بر ساير حواس، مشخص 

 (.4346به نقل از زيمل، ، 404: 4984

تأثيرات مدگرايي بر جوامیع نشیان از نيیاز بیه مطالعیه و      

در بسیياري از   امروزه مدگرايي. شناخت بيشتر اين پديده دارد

ي كیه  ا واژه. اجتمیاعي شیده اسیت    مسیأله جوامع تبیديل بیه   

ي تقليییدي، هییا انتخییابتنهییايي بییراي توجيییه بسییياري از  بییه

كیار  ه ي و در بیاطن تحميلیي بی    اهر ذات و علايق به ها شيگرا

اما اهميت پرداختن به مدگرايي در كشیور میا از    شود يمبرده 

 نمايشیي  و تقليیدي  در ايران، وارداتیي،  آن سبب است كه مد

اسیت و در میوارد    شده دور ما ملي و ديني هويت از و است

ي سنتي و ديني حاكم بر كشور مانند، ساده ها ارزشبسياري با 

ذكیايي،  ) رديی گ يمی پوششي در تناقض قرار  زيستي و معيارهاي

در بين دانشیجويان از آن لحیاق قابیل     مسألهو اين  (44: 4981

سییو، جمعيییت ايیین قشییر وسییيع و  اسییت كییه از يییک تأمییل

از سیوي ديگیر    دربرگيرنده طبقات مختلفي از جامعه اسیت و 
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ي جوان ها يژگيوو از  رديگ يمدر رده سني جوان قرار  عمدتاً

و شیناخت میا از   طلبي و مدگرايي است  وعهويت خواهي، تن

گامي مهیم   تواند يمميزان و عوامل گرايش دانشجويان به مد، 

شناسیي   در جهت شیناخت نيازهیا، روحيیات آنیان و آسیيب     

 .فراگير محسوب شود مسألهاجتماعي اين 

مدگرايي با بسياري از عوامل اجتماعي، اقتصیادي  اگرچه 

ا اين تحقيق به فراخور و فرهنگي در جامعه در تعامل است ام

توانايي و فرصت محدود خويش، به دنبال سنجش رابطه بیين  

متغيرهاي همرنگي و تمايزطلبي با ميزان مدگرايي دانشجويان 

اقتصیادي   ˚ياجتماعبا توجه به نقش تعديل كننده متغير طبقه 

مد و میدگرايي كیل گسیتره زنیدگي را در      كه  جا آن از. است

بیه   صیرفاً حديد موضوع تحقيیق حاضیر   ت منظور به، رديگ يبرم

آرايیش كیه    وهيپوشیاک و سیبک و شی     محیدوده مدگرايي در 

، پرداختیه  شیوند  مید محسیوب میي    يها عرصه نيتر محسوس

خلاصه تحقيق حاضر در پي پاسخگويي به ايین   طور به. است

گرايش به مد در بين دانشجويان دانشگاه تبريز به : است سؤال

اقتصادي،  -غيرهاي طبقه اجتماعيثيرات متأچه ميزان است و ت

 .همرنگي و تمايزطلبي بر مدگرايي تا چه حد است

 

 ادبیات تحقیق

 مبانی نظری

بر اين نظر اسیت كیه    7مصرف، نويسنده كتاب 4رابرت باكاک

درگير شدن كشورهاي اروپايي در دو جنگ جهیاني پيیاپي و   

، مانع 4396و آغاز دهه  4376تجربه ركود اقتصادي پايان دهه 

قدر كافي توجه  شناسان به پديده مصرف به از آن شد كه جامعه

كنند و با پايیان گیرفتن جنیگ دوم جهیاني بیود كیه اهميیت        

 نظام پيدايش با (.3: 4982 شیايگان، )مصرف ناگهان به چشم آمد 

9مد هپديد گرايي، مصرف گسترش و داري سرمايه
 مربیو   مد «

 رد توجیه میو  جمعیي  رفتار يک عنوان به »مصرف اجتماعي به

 .گرفت قرار

                                                   
1 Robert Bocock 
2 Consumption 
3 Fashion 

ساموئل كلمن مقوله مد را يکي از اشکال رفتار جمعي و 

ها در طول زمان الگوي خاصي  هوس. داند مترادف با هوس مي

كیم   كننید، كیم   آيند؛ به آرامي شروع به رشد مي پديد مي: دارند

زوال  رسییند و سییرانجام روبییه  گيرنیید، بییه اوج مییي نيییرو مییي

 .(944: 4922كلمن، ) روند گذارند و از بين مي مي

اي دارد و در بسياري  بلومر معتقد است مد عرصه گسترده

نقاشییي، ) شییود يمییي انسییاني وارد عمییل  هییا عرصییهاز 

رقیص و دكوراسیيون    معماري، تئاتر، سازي، موسيقي، مجسمه

و همیين گسیتردگي   ( خانگي، فلسفه مدرن، ادبيات، سياسیت 

ن بیه آن واقیف   شناسان را به اهميت پیرداخت  دامنه بايد جامعه

نيسیت   ديآ يممحيطي كه در آن پديد  ريتأثمد تنها تحت . كند

نيز بر آن داشیته   بلکه ممکن است تغييرات مهم و تأثيرگذاري

 .(724-720: 4303بلومر، )باشد 

طبقه را بیرآوردي مثبیت    :اقتصادي̊�ياجتماعمد و طبقه 

 از سیوي افیراد يیا    شیده  رفتیه ييا منفي از احترام يا پرستيژ پذ

عیواملي    دهنیده  طبقیه، بازتیاب  . انید  تعريیف كیرده   ها تيموقع

مشابه  يها يژگيو همچون منشأ خانوادگي رفتار، تحصيلات و

 تیر از  سیخت  ،ها يا از دست دادنشان به آن يابي است كه دست

كیوئن،  ) به دست آوردن يا از دست دادن ثروت اقتصادي است

نیوان سیه   ع بیه  شیغل، درآمید، تحصیيلات    معمو،ً .(4929:714

 .نديآ يم حساب بهاقتصادي  ˚ياجتماعشاخص عمده طبقه 

4اوتوپيیا  و ايیدئولوژي  كتیاب  در( 4373) 1مانهايم
معتقید   

 نهیاد  زيیر  كیه  عملیي  يهیا  شيگیرا  و زنیده  اسیت نيروهیاي  

سرشیت   داراي روي هیي   به رنديگ يم قرار نظري يها شيگرا

 كیه  [طبقیه ]گروهي  جمعي مقاصد از بلکه نيستند، فردي فقط

او  كه مقرري نگري جهان از و روند يم شمار به فرد بنياد انديشه

. (49: 4983به نقل از قاسیمي،  ) شوند يم ناشي دارد، شركت آن در

عضويت افراد در قشرها و طبقات اجتماعي مختلف، موجیب  

سیاروخاني،  ) شیود  يمی رشد بعضي از الگوهاي متفاوت رفتاري 

4984 :37.) 

و  يرمنطقيها يا الگوهاي غ لبه صورت شک توان يمد را م
                                                   
4 Mannheim 
5 Ideology and Utopia 
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طیور مکیرر در جیوامعي بیه      ناپايدار رفتار تعريف كرد كه بیه 

كه داراي نمادهاي طبقه ثابت نبوده و اعضاي آن  ديآ يوجود م

دار در جسییتجوي  بییا اسییتفاده از تقليییدهاي انتخییابي جهییت 

 .(204: 4920گولد، )هستند بازشناسي طبقه و ابزار وجودي 

زيیرا سیرعت    انید  میداوم تار تغييیر  طبقات و افراد خواسی 

، در مید  دهید  يمی تحولشان به آنان نسبت به ديگیران برتیري   

كه همگیام بیا تحیول سیريع خودشیان پیيش        ابندي يمچيزي 

 (.783: 4980به نقل از يان كرايب،  4361زيمل، ) رود يم

اقتصیادي افیراد از دو    ˚طبقیه اجتمیاعي   رسد يمبه نظر  

باشید يکیي از طريیق     تأثيرگذارطريق بر ميزان مدگرايي آنان 

افزايش ميل به مصرف كه در طبقات بیا،ي جامعیه بیه دليیل     

زيرا قیدرت   كند يمتوان اقتصادي و ثروت بيشتر طبيعي جلوه 

بيشتري براي خريد و مدگرايي دارد و از طريق تأثيري اسیت  

، به اين نحو كیه در  گذارد يمكه طبقه بر انگيزه مدگرايي افراد 

پيروي از مد، همرنگیي    زهيانگدست جامعه،  ايينميان طبقات پ

با طبقات با،تر است ولي در طبقات بیا،ي جامعیه هیدف از    

تر و حراست  طلبي و تمايز از طبقات پايين مدگرايي، تشخص

 (.98: 4937حاتمي، )است از هويت طبقاتي 

بندي  در طبقه 4كرونباخ :طلبي مدگرايي، همرنگي، تشخص

از . كنید  را مطرح میي « ييد و تحسين همگناننياز به تأ»نيازها، 

ديدگاه او انسان نيازمند به تأييد و پیذيرش همگنیان خیويش    

است، احساس تعلق به گروه از خصايص بارز انسان اجتماعي 

خواهد متعلق به گروه باشید، گییروه دوستییش     فرد مي. است

اي تکیاليف و   بدارد، قبول هنجارهیاي گروهیي و انجیام پیاره    

عیدم انجیام بعیضي ديیگر، از نیياز انیسان به تأييد تعهدات و 

همرنگیي را  . (410:4980 ،جیاه  رفعت)گیيرد  گروه سرچشمه میي

اعمال فشار واقعي يا   جهينتتغيير در رفتار يا عقايد در  توان يم

خيالي از طرف فردي ديگر يا گروهي از میردم تعريیف كیرد    
 (.974 :4984 ارونسون،)

برتري و متفاوت انگاشتن خیود از   تشخص به معني ابراز

حالت ممتاز بودن و شخصيت . (028: 4924معين، )ديگران است 

                                                   
1 Cronbach 

نمیايش تمیايز و برتیري در     (.4219: 4984 انوري،)داشتن است 

بندي  در طبقه 7الکساندر ماري،. رفتار و بيان و پوشش  اهري

را مطرح « (طلبي تشخص) نياز به خودنمايي»گانه نيازها،  بيست

 و تمیايز  نياز بیه خودنمیايي  »: كند طور تعريف مي را اين و آن

يعني خیود را طیرف تییوجه قیرار دادن، روي ديگیران تیأثير     

هییا را  گذاشییتن، ديگییران را تحريییک كییردن، كنجکییاوي آن 

 .(410:4980 ،جاه رفعت)« ها را سرگرم كردن برانگيختن و آن

 دقت به شناسي بود كه به اولين جامعه( 4361)جرج زيمل 

مطالعه مد پرداخت و كار خود را به منزله نقطه شروعي بیراي  

خيلیي از  : او نوشیت . شناسانه به مید قیرار داد   رهيافتي جامعه

خیردي   عنیوان مظهیر بیي    دانشمندان علوم اجتماعي مید را بیه  

اما مد ابزاري اسیت كیه طبقیات بیا،ي جامعیه از آن       ننديب يم

 كننید  يمی فاده همچون ابزاري براي ابراز تمايز و تشخص اسیت 

معتقد است در جوامع اوليیه، افیراد   زيمل . (727: 7664اسپرس، )

رو بسیيار همگین    ؛ از ايین گرفتنید  يهويت خود را از گروه می 

. ، فردي شده استيابي تيبودند اما در جوامع مدُرن فرآيند هو

به نظیر وي در شیهرهاي بیزرم امیروزي، شیخص مصیرف       

وي  .ي خیود بسیازد  تا هويتي را كه دوسیت دارد بیرا   كند يم

بیه  . داند يد را حاصل كشاكش فرد و جامعه ممتمايل افراد به 

به آزادي فرد از اسارت شیده امیا    نردنظر وي اگرچه دنياي م

ايجیاد كیرده اسیت    منجیر  را براي فیرد   ييها تيخود محدود

د مچون  ييها دهيكه افراد براي حفظ آزادي خود به پد نحوي به

آن هويیت خیود را تعريیف كننید      تا بیه واسیط    برند يپناه م

در انتخیاب  . (77: 4937 كعبیه،  زائربه نقل از  4980حميدي و فرجي، )

از احساس شرمندگي كه ممکن است در  تواند يممد، شخص 

بیه عملیش نسیبت داده    ( عدم پيروي از مید )صورت غير اين 

ي اسیت كیه بیا آن    ا لهيوسمد  حال نيدرعشود اجتناب ورزد؛ 

ي از تیوده در مواقیع   رو دنبالهن را از طريق آزادي درو توان يم

 (.788: 4980به نقل از يان كرايب، )تظاهرات بيروني حفظ كرد 

كه بیر   داند يمد و مدسازي را فرآيندي م( 4361) مليز 

دسیتيابي بیه منیابع     سیر  بیر ، اثر كشمکش ميان طبقات متضاد

                                                   
2 Alexander Mary 
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صیورتي از   و شیود  يحاصل می  فراگرد تمايز با تکيه بر بيشتر

 ولیي در . د و بنابراين صورتي از تشخص اجتماعي اسیت تقلي

را از زمیان   زمیان  کيی ضمن دگرگوني مستمر خیود   حال نيع

 و كنید  يمتمیايز می   ديگر اجتماعي را از قشر يک قشر و ديگر

 مواردي را كه مربو  به يک طبقه اجتماعي است متحد كیرده 

مید هیم ميیل بیه     يعنیي  ؛ كنید  يديگران منفک می  ها را از آن و

و هیم ميیل بیه جیدايي و      كند ينگي با ديگران را ارضا مهمر

اگر مد نتواند نياز به همرنگ شدن با . اممتاز بودن از ديگران ر

 شیود  يمی ديگران، يا نياز به جیدا شیدن را ارضیا كنید، محیو      
 (.99: 4982 اسفنديار،)

  يک موقع به كه در كند يخصوصيات واقعي مد ايجاب م

ن، يعنیي اكثريیت عظيمیي كیه     يک گروه معي بخشي از  لهيوس

 بیه . هستند به مرحلیه اجیرا درآيید    پذيرش آن صرفاً در مسير

قبول عام قرار گرفت، ديگر  كه يک نمونه از مد مورد مجرد آن 

هنگیامي كیه میید   . مييگیو  ياز آن بیه صیورت مید سیخن نمی     

تیدريج بیه پايیان خیود      د، بهرك يافت و عموميت پيدا گسترش

اين چرخه مد ناشي از . (99: 4982اسیفنديار،  )است نزديک شده 

ثابتي است كه در ميان افراد طبقیات بیا،ي جامعیه بیراي      نياز

تغيير پوشش خود وجود دارد تا از اين طريق خود را از میردم  

 .(729: 7664اسپرس، )تر و متمايز نشان دهند  عادي متشخص

شناس آمريکیايي در كتیاب خیود بیا عنیوان       وبلن جامعه

 يهیا  زشيی پديیده مید را بیه كمیک انگ     4«ساآ نظريه طبقه تن»

از نظیر او مید مخیتص    . آميز تبيين كیرد  اجتماعي رفتار رقابت

طبقه با،ي جامعه است كه براي كسب درآمد مجبور به انجیام  

به توليد انبوه رسيد از ارزش مادي و  كه] مد وقتي. كار نيستند

از كیم   جنبه بديع بودن خود را كم زيرا شود يمپولي آن كاسته 

توسط طبقیات   ،ابدي يدر سطح جامعه توسعه م [دهد يمدست 

طبقات با،تر نيز همیواره بیراي حفیظ     ،شود تر تقليد مي پايين

را موقعيت اجتماعي خود صور جديدتري از الگوهاي مصرف 

معياري است كه طبقه مرفیه بیراي   « مد روز بودن». آفرينند مي

 ر واقیع د .كننید  بازتوليید جايگیاه مسیلط خیود تعريیف میي      

                                                   
1 theory of the leisure class 

 تابع تواند يم تمايز و تشخصاست،  گفته بورديو كه طور همان

 و باشید  فرادسیت  يهیا  گروه و طبقات زندگي الگوهاي منطق

 تحکيم را فرادستان موقعيت است ممکن مصرف طريق افراد از

 .(77 :4987 فاضلي،)كنند 

 نظري  در كه است اين وبلن و بورديو نظريه اشتراک وجه

 ارتبیاطي  عملیي  را كیه مصیرف   دارد وجیود  پارادايمي دو هر

 فضیاها  و كا،ها مصرف طريق از مردم كه معنا اين ، بهداند يم

 سیازند  يمی  متمیايز  افراد ساير از و بخشند يم را تشخص خود
 (.77: 4987فاضلي، . رک)

، مصییرف هماننیید پاسییخ بییه (7664) ويییبورددر نظريییه  

ل  اسیتفاده  بلکه مصرف به منز شود ينمنيازهاي زيستي مطرح 

 تیوان  يمی بنیابراين  ؛ و نمادها مطرح است ها نشانهاز نظامي از 

گفت ذائقه در نظريه بورديو همان چيزي است كه میا در ايین   

 تیوان  يمبا استنبا  از نظريه بورديو . مينام يمنوشته، آن را مدُ 

 ي اجتماعي افراد جستجو كیرد ها گاهيجاعلت مدُگرايي را در 

جايگیاه   كنند يمرفتارهايي چون مدُ، سعي زيرا افراد از طريق 

اجتماعي خود را در مقايسه با ديگران به دست آورند يا تثبيت 

جايگاه اجتماعي خود را در نظام اجتماعي  حال نيدرعكنند و 

 .(77: 4937 زايركعبه،)تشخيص دهند 

 

 مبانی تجربی

عوامییل »بییا عنییوان ( 4980) حقيقییيو  معيییدفردر تحقيییق 

نتايج تحقيق حاكي از  «جوانان تهراني به مد اجتماعي گرايش

اجتماعي  رنگيكه بين دو متغير مقايسه اجتماعي و هم بود آن

. وجیود دارد  و مثبتیي  با ميزان مدگرايي فیرد رابطیه مسیتقيم   

جمعي و درآمید خیانوار    يها ميزان استفاده از رسانه همچنين

تغيیر  و م دارد با ميزان مدگرايي فرد رابطه غيرمستقيم و مثبت

. مییدگرايي رابطییه غيرمسییتقيم و منفییي دارد  بییاتحصییيلات 

 همچنين ميزان مدگرايي در دختران و جوانان مجرد بيشیتر از 

 .است جوانان متأهلپسران و 

 عنیوان  بیا ( 4936) يلی يخل و يپور جبلی  توسط پژوهشي

 كا،هیاي  مصیرف  در اجتمیاعي  و اقتصیادي  پايگیاه  بررسیي »



 

 

 4931زمستان ، چهارم ، شماره(06)، شماره پياپي ششمشناسي كاربردي، سال بيست و  جامعه 761

 

 معناداري رابطه بيانگر نتايج كه شده انجام «زنجان شهر فرهنگي

 و فراغیت  اوقات سن، درآمد، و اجتماعي، اقتصادي پايگاه بين

محیل   و تحصیيلات  بیين . اسیت  فرهنگیي  كا،هیاي  مصیرف 

 معنیادار  تفیاوت  فرهنگیي  كا،هیاي  مصیرف  ميزان و سکونت

 نوع در اجتماعي و اقتصادي پايگاه همچنين و شود يم مشاهده

به نقل از )است  مؤثر طور مثبتي فرد به فرهنگي كا،هاي مصرف

 (.47: 4937 پيلتن،

بررسیي  »در پیژوهش  ( 4983)اسفجير   مهدوي و عباسي

ميزان تمايل به مديريت بدن و كنترل اندام و عوامل میؤثر بیر   

 دانشجويان دختر دانشگاه غيرانتفاعي سبز آمیل كه در بين « آن

 اي جلیب متغيرهی  افتنديدر با استفاده از پرسشنامه انجام يافت،

طلبیي و   سا،ن، تنیوع  دوستان و هم ري، تأثيطلب توجه، تشخص 

، همانندسازي، معرف طبقه اجتماعي و ينوگرايي، مقاصد جنس

ميیزان تمايیل بیه     نيیي را در تب ريداشتن هويیت بیا،ترين تیأث   

 و ييجییو يبرتییر .مییديريت و كنتییرل انییدام و بییدن دارنیید

 جوانیان  نيدر بی  پوشیش  نوع انتخاب عوامل از طلبي تشخص

 مرفه قشر به مربو  و ديگران از برتر را خود كه جواناني. است

 آرايش پوشش، در را برتري اين كنند يم ، سعيدانند يم جامعه

 .ببرند كار به جديد را و مدهاي دهند نشان خود گويش حتي و

 اجتماعي به بررسي عوامل( 4937)تحقيق پيلتن و طالبي 

 يها رستانيدب دختر آموزان انشنوجوانان د بين در مد به گرايش

 بیين  معنیادار مثبیت   رابطه بيانگر ميناب پرداخت و نتايج شهر

 ميیزان  ،ها رسانه يها برنامه ي بهمند علاقه ميزان دوستان، گروه

 اجتماعي پايگاه و هنرمندان دادن قرار الگو ،ها رسانه از استفاده

 .مد بود به گرايش با

ي ريگ ميتصمرسي نحوه به بر( 7660) 4گرانت و آر استفن

از  ها آن تأثيرپذيرينوجوانان دختر در مورد خريد مد لباس و 

 هیا  آنروش تحقيیق  . انید  پرداختیه ( برنید )ي تجاري ها علامت

حاكي  ها افتهكه ي بود 7متمركز چهار گروهگيري از  كيفي و بهره

گيري نوجوانیان دختیر در هنگیام خريید      از آن بود كه تصميم

گیروه همسیا،ن و همرنگیي بیا      دييی أت و والیدين  ريتأثتحت 

                                                   
1 Isabel J Grant- and Graeme R Stephen 
2 focus groups 

نیام   ريتیأث تحیت   شیدت  بهدوستان است و انتخاب نوع مدها 

 .تجاري آن است

طبقیه  جايگاه سین و  »در تحقيقي با عنوان ( 7644) 9ادليه

بیه بررسیي مید در ميیان      «اقتصادي اجتماعي در مید معاصیر  

اي در چهار دانشگاه معروف اين  دانشجويان كارشناسي نيجريه

طبقه اقتصادي سن و )ر پرداخت و بين متغيرهاي مستقل كشو

 دييییتأ)و چهییار بعیید از عییادات لبییاس پوشییيدن  ( اجتمییاعي

رابطه معناداري پيیدا  ( اجتماعي، اضطراب، ابراز وجود، اصالت

ي اين تحقيق نشان داد كه سین و طبقیه   ها افتههمچنين ي. كرد

 اجتماعي اقتصادي عواملي تأثيرگیذار در ترجيحیات پوششیي   

با با، رفتن سن و طبقه اجتماعي اقتصیادي  . دانشجويان است

تر عمل كرده، همرنگي  دانشجويان در انتخاب پوششان مستقل

 .شوند يمكمتري دارند و كمتر دچار اضطراب 

عوامییل »بییه بررسییي  (7667 كيییران،) 1كيییران و همکییاران

پرداختند و  «تأثيرگذار بر الگوهاي پوششي در دختران نوجوان

طبقییه اقتصییادي  ماننییدعوامییل مختلفیي   ريتییأثيییافتن هیدف،  

و فشیار همسیا،ن در انتخیاب     ها رسانهاجتماعي، تحصيلات، 

ايیین مطالعییه در ميییان  . الگییوي لبییاس دختییران جییوان بییود 

دانشجويان كارشناسي رشیته اقتصیاد در دانشیگاه كشیاورزي     

فيصل آباد پاكستان انجام گرفت و نتايج نشیان داد كیه فشیار    

همسا،ن و طبقه اقتصادي اجتمیاعي و تحصیيلات   دوستان و 

 .عوامل در الگودهي به نحوه پوشش دختران است نيتر مهم

 

 بندی ادبیات تحقیق جمع

نظريات مطرح در مباني نظري پژوهش بيانگر آن است كه مد 

در طیول  . از اشکال رفتار جمعي و مترادف بیا هیوس اسیت   

زوال   رو بیه رسید و سیرانجام    آيد بیه اوج میي   زمان پديد مي

ثابتي است كه در ميیان   اين چرخه مد ناشي از نياز. گذارد مي

افراد طبقات با،ي جامعه براي تغييیر وجیود دارد تیا از ايین     

تر و متمايز نشان دهند  طريق خود را از مردم عادي متشخص

                                                   
3 Odeleye 
4 Kiran et al 
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 را تشیخص  خیود  فضیاها  و كا،ها مصرف طريق در واقع از

 ييهیا  دهيی بیه پد  و سازند يم متمايز افراد ساير از و بخشند يم

تا به واسط  آن هويت خیود را تعريیف    برند يد پناه ممچون 

به مد  تر نيز براي همرنگي با طبقات با،تر طبقات پايين. كنند

از احسیاس   تواند يمو با انتخاب مد، شخص  آورند يمروي 

عدم پيروي از )صورت شرمندگي كه ممکن است در غير اين 

در . لش نسبت داده شود، اجتناب ورزدبه عم( مد و همرنگي

اقتصیادي افیراد از دو طريیق     ˚حالت كلیي طبقیه اجتمیاعي   

باشد؛ يکي از طريق  تأثيرگذارتواند بر ميزان مدگرايي آنان  مي

افزايش ميل به مصرف كه در طبقات با،ي جامعیه بیه دليیل    

و ديگیر از   كند يمتوان اقتصادي و ثروت بيشتر طبيعي جلوه 

ي اسییت كییه طبقییه بییر انگيییزه مییدگرايي     طريییق تییأثير 

، به اين نحو كیه در  گذارد يمافراد ( طلبي، همرنگي تشخص)

پيروي از مد، همرنگي   زهيانگدست جامعه،  ميان طبقات پايين

با طبقات با،تر است ولي در طبقات با،ي جامعیه هیدف از   

تر و حراست  طلبي و تمايز از طبقات پايين مدگرايي، تشخص

 .استقاتي از هويت طب

گیرايش بیه مید از     تأثيرپیذيري تحقيقات ذكر شده مؤيد 

اقتصیادي و ابعیاد آن    -عواملي چون شاخص طبقه اجتمیاعي 

( تحقيقات معيدفر، پور رجبعلي، پيلتن، عباسي، ادليه و كيران)

گرانت  تحقيقات معيدفر، عباسي،)طلبي  و همرنگي و تشخص

تأثيرگذار كه در است از جمله متغيرهاي ( و آر استفن و كيران

تحقيقات پيشين به آن پرداخته شده اما در اين تحقيق میدنظر  

ي ريرپیذ يتأثبه سن، ميزان تحصيلات خود فرد،  توان يمنبوده، 

و جنسیيت افیراد اشیاره     تأهیل ي جمعي، وضعيت ها رسانهاز 

 .كرد

هاي به شرح زير  تحقيق فرضيه اتيادببا توجه به مطالب 

 .قابل ارائه است

 مییدگرايي ميییزان و اقتصییادي ˚ياجتمییاع هطبقیی بییين .4

 .دارد وجود رابطه دانشجويان

و ميزان میدگرايي دانشیجويان رابطیه     ميزان همرنگي بين .7

 .وجود دارد

و ميیزان میدگرايي دانشیجويان     طلبیي  بين ميزان تشیخص  .9

 .رابطه وجود دارد

همرنگییي، ) زهيییانگاقتصییادي و  ˚ياجتمییاعبییين طبقییه  .1

 .رايي رابطه وجود دارددانشجويان از مدگ( طلبي تشخص

 

 شناسی روش

نفییر از  987تحقيییق حاضییر بییه روش پيمايشییي در ميییان    

آمار اداره كیل   بر اساس)دانشجويان كارشناسي دانشگاه تبريز 

در  34-37نفییر در سییال تحصییيلي   44140آمییوزش تعییداد 

( انید  بیوده ي مختلف دانشگاه مشغول بیه تحصیيل   ها دانشکده

 4بیا اسیتفاده فرمیول كیوكران     حجم نمونیه . انجام گرفته است

بیا توجیه بیه توزيیع دانشیجويان برحسیب رشیته        محاسبه و 

اي متناسیب   گيیري طبقیه   تحصيلي و جنسيت از روش نمونیه 

 .شده است استفاده 

 
 

2
 

 

                                                   
 =p./.4 به دليل نامعلوم بودن واريانس مدگرايي دانشجويان، ميزان دارا بودن آن 1

قرار داده شده است دقت احتمالي مطلوب   =q./.4 بودن آنميزان عدم دارا  و

 است  =d./.4 برابر با
هاي  تعداد پرسشنامه پر شد كه بعد از حذف پرسشنامه 166 براي احتيا  7

.پرسشنامه مورد تحليل قرار گرفت 987 مشکوک تعداد
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 دانشجویان و تعداد دانشجویان در نمونه به تفکیک جنس و دانشکده تعداد کل -1جدول 

 در تعداد تعداد در نمونه
 جامعه

تعداد در  نام دانشکده سجن
 نمونه

تعداد در 
 جامعه

 نام دانشکده جنس

 هاي خارجي ادبيات و زبان  مرد 940 46 شناسي علوم تربيتي و روان مرد 036 77

 زن 464 40 زن 77 47

 اقتصاد و مديريت   زن 784 3 علوم طبيعي مرد 728 3

 مرد 480 0 زن 130 40

 حقوق و علوم اجتماعي زن 907 44 ريعلوم محيطي و معما مرد 143 41

 مرد 712 8 زن 962 46

 رياضي  مرد 741 8 فيزيک مرد 770 8
 زن 142 41 زن 764 2 

 شيمي زن 949 44 كشاورزي مرد 264 79

 مرد 721 2 زن 378 96

 مهندسي عمران  زن 036 77 مهندسي مکانيک مرد 321 94

 مرد 981 8 زن 130 40

 مهندسي برق و كامپيوتر  مرد 034 79 (حجم نمونه÷كل  حجم)×تعداد طبقه در جامعه = در نمونهتعداد طبقه 

 

گيري در پژوهش حاضر  اندازه لهيوس: یریگ اندازهوسیله 

ي مدگرايي، همرنگي و رهايمتغبراي سنجش . پرسشنامه است

 0طلبي از پرسشنامه محقیق سیاخته در قالیب طيیف      تشخص

( 7)جیدول  هیاي آن در   اي ليکرت استفاده گرديده گويیه  رتبه

دو بعید  ، طبقه اجتماعي اقتصیادي  سنجيدنبراي آمده است و 

از  سیؤال ذهني و عيني آن لحاق شده است، بعد ذهني توسط 

 سؤالدر قالب يک  شان يطبقاتخود دانشجويان در مورد تعلق 

 متوسیط ، نييپیا  متوسیط پايين،  نييپا، پايين)اي  در سطح رتبه

سنجيده شد و بیراي سینجش بعید عينیي     ( با، يبا،، با، ،با،

میادر،   مرتبیه شیغلي  پیدر،   4مرتبه شیغلي  شاخص 4 ازطبقه، 

درآمید ماهانیه   متوسیط  پیدر، تحصیيلات میادر و     تحصيلات

ص كلیي طبقیه اجتمیاعي    شیاخ  .اسیت  شیده   استفاده خانوار

اقتصادي دانشجويان از تركيیب نمیره دانشیجو در هريیک از     

در بعید عينیي و   ( بعید از اسیتاندارد كیردن   )متغيرهاي مذكور 

بیراي سینجش   . اي حاصل آمیده اسیت   ذهني در سطح فاصله

شده اسیت   استفاده  پايايي پرسشنامه از ضرايب آلفاي كرونباخ

 .است دهآم( 7)در جدول  ها يبررس كه نتايج

 

                                                   
ل هاي حاص بندي مشاغل برحسب يافته براي عملياتي كردن رتبه مشاغل از طبقه  1

شده   يافته، استفاده  توسط حسن چاووشيان انجام 4984از فن فازي كه در سال 

 .است

 ی تحقیقاو ضرایب آلفای کرونباخ متغیره ها هیگو -2جدول 
 509=ییروا بیضر ی مدگرایی                                 ها هیگو
 را سیال  رنیگ  لباس، رنگ انتخاب در خريد، موقع هميشه من .4

 .دهم قرار مي ملاک

 اگیر  حتیي  خیرم  ينمی  را آن باشم؛ نداشته دوست را لباسي اگر .7
 .باشد مد واكلاس ب خيلي

 را زيیادي  زمان و پول كه دارد را آن ارزش لباسي، "بودن مد" .9
 .كنم هزينه خريدنش براي

 و الگوهیا  روزتیرين  بیه  بیا  مطیابق  را پوششیم  و لباس نوع من .1
 .كنم يم انتخاب مد يها ژورنال

 دارد اين به بستگي تنگ، يا بپوشم گشاد لباس اجتماع، در اينکه .4
 .باشد مد كدام كه

مطیابق   را و آرايشیم  موهیا  میدل  كیه  خیواهم  يم مشگريآرا از .0
 .كند درستها  مدل نيدتريجد

 .معتقدم مدگرايي كاري عبث است .2

 .است آن بودن مد من اول الويت كا،يي هر انتخاب در .8

 .است آن بودن مد ازتر  مهم لباس كيفيت و دوام معتقدم .3

 نمانیدن  عقیب  مد قافله از من زندگي مهم يها دغدغه از يکي .46
 .است

 آن بیه  احتيیاجي  اگیر  حتیي  خیرم  يم را آن شود مد لباسي اگر .44
 .باشم نداشته

 گفتگیو  دوسیتانم  با من هميشگي گفتگوي موضوعات از يکي .47
 .است جديد درباره مدهاي

 .كند پيروي مد از بايد انسان معتقدم .49

 مد يرو دنباله زندگي در من ايه يخوش دل و تفريحات از يکي .41
 .است

 اضطراب احساس دچار نباشد، روز مد كه لباسي پوشيدن از من .44
 .شوم يم

 صرف جديد مدهاي از آگاهي برايها  رسانه در را زماني اغلب .40
 .كنم يم
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 هیر سیه  كیه   دهد يمنشان ( 7)در جدول  ها يبررس نتايج

طلبي داراي ضرايب آلفیاي   متغير مدگرايي، همرنگي، تشخص

ابیل  گفیت، پرسشینامه از پايیايي ق    تیوان  يممطلوبي هستند و 

  .قبولي برخوردار است

 
 ی تحقیقاو ضرایب آلفای کرونباخ متغیره ها هیگو -2ادامه جدول 

 0/ 040=ییروا بیضر طلبی                     های تشخص گویه

 و باشید  گيیر  چشیم  كیه  بپوشیم  لباسیي  كنم يم سعي مراسم در .42
 .كند توجه جلب

 .هستم تجملات بدون زندگي و سادگي طرفدار من .48

 متفیاوت  بلکیه  باشید  ديگران شبيه لباسم و  اهر ارمند دوست .43
 .پسندم يم را بودن

 .نيست مهم برايم ديگران توجه  جلب و تحسين .76

 .كند يم متحير را ديگران اغلب  اهرم و آرايش مدل .74

 چشیم  بیه  و باشم ساكت شوم يم حاضر كه جمعي در اينکه از .77
 .متنفرم نيايم

 قیرار  ديگیران  توجه مورد كه كنم رفتار اي گونه به كنم يم سعي .79
 .نگيرم

 فیردي  هیر  و باشید  گیران  كیه  بخرم لباسي كنم يم سعي اغلب .71
 .بخرد را نتواندآن

 .برسم نظر به متشخصي آدم كه است مهم خيلي من براي .74

 اگر حتي خرم يم را آن باشد داشته را معروفي مارک لباسي اگر .70
 .باشد گران

 
 ی تحقیقاتغیرهو ضرایب آلفای کرونباخ م ها هیگو -2ادامه جدول 

 0/ 945=ییروا بیضر                          های همرنگی گویه
 .با آراي اكثريت موافقت نشان دهم كنم يبيشتر سعي م .72

 .كه مطابق نظر جمع باشد دهم يبيشتر اوقات نظري را ارائه م .78

ديگران باشیم انجیام    ديياغلب اعمالي را در جهت اينکه مورد تأ .73
 .دهم يم

اسیت كیه در دوسیتانم     يا گونیه  پوشیش مین بیه   سبک آرايش و  .96
 .ام مشاهده كرده

سیت كیه در   يها شیه يو هنرپ هیا  رخواننیده يرفتارم بيشتر تحت تاث .94
 .ام دهيد ها رسانه

خاطر همرنگي با دوستان يیا  ه ام اما ب گاه لباسي را دوست نداشته .97
 .ام دهياطرافيانم پوش

 .الويت اول من در هر انتخابي علاقه و ميل خودم است .99

نشان  تموافقت نشان دهند من هم موافق يا دهياگر دوستانم با عق .91
 .دهم يم

كه ديگیران   رد شوم يا نه، بستگي دارد به اينقرمز اينکه از چراغ  .94
 .يا نه شوند يهم رد م

رودخانیه   رياصطلاح در مسی  رفتار كنم كه به يا گونه به دهم يترجيح م .90
 .شنا كرده باشم

 ی تحقیقها افتهی

 40)از نظر متغير جنسيت بيشیتر پاسیخگويان   : نتايج توصيفي

بیه صیورت    بیاً يتقراز نظر رشته تحصيلي . زن هستند( درصد

منزلت شغلي . اند شدهتوزيع  ها رشتهاي متناسب بين همه  طبقه

در سطح متوسط است و شیغل میادران   ( درصد 01)اكثراً پدر 

 اكثیراً است سطح تحصیيلات پیدر   ( درصد 83) دار خانه اكثراً

ديپلم و زير  درصد 26لم است و براساس فراواني تجمعي ديپ

سیطح تحصیيلات میادر فراوانیي      در میورد ديپلم هستند كیه  

 21/6درآمید  . درصد ديپلم و زيیر ديیپلم هسیتند    89 يتجمع

 .است شده اعلامخانواده پاسخگويان كمتر از يک ونيم ميليون 

را متعلق خود  ها از آننيمي  باًيتقراي ذهني  مورد تعلق طبقه در

 .دانند يمبه طبقه متوسط با، 

ي توصيفي متغيرهاي تحقيیق در  ها آمارهنتايج حاصل از  

ميیانگين   دهید  يمی نشیان   هیا  افتهاين ي. آمده است( 9)جدول 

است كیه مقايسیه آن     14/93گرايش به مد در بين دانشجويان 

آن است كه گرايش به مید در   انگرينما 4/46با مقدار متوسط 

. تیر از حید متوسیط قیرار دارد     ويان در سطح پايينبين دانشج

است كه نشان  94و مقدار متوسط آن  01/72ميانگين همرنگي 

ميزان همرنگي دانشجويان بيشتر از حد متوسط اسیت   دهد يم

و  4/99 طلبي نيز با توجه بیه ميیانگين   در مورد متغير تشخص

طلبي در بیين دانشیجويان    تشخص زانيم؛ 4/97مقدار متوسط 

 9/44ميانگين . است قرارگرفتهتر از حد متوسط  سطح پايين در

به طبقه اجتماعي اقتصادي بيیانگر   مربو  2/44مقدار متوسط 

اين است كه طبقه اجتمیاعي اقتصیادي دانشیجويان در سیطح     

ي كجیي و  هیا  آمیاره   انیدازه دقت در . متوسط قرار دارد باًيتقر

نشیان از   ها آنكشيدگي متغيرهاي تحقيق و انحراف استاندارد 

مقادير متغيرهاي میورد اسیتفاده بیه يیک      نزديک بودن توزيع

 .توزيع نرمال دارد

 



 

 

 4931زمستان ، چهارم ، شماره(06)، شماره پياپي ششمشناسي كاربردي، سال بيست و  جامعه 768

 

 ی پژوهشرهایمتغ آمار توصیفی-3جدول 

 میانگین نام متغیر
انحراف 
 استاندارد

 ضریب کشیدگی ضریب کجی
 بیشینه کمینه

مقدار 
 آماره متوسط

انحراف 
 استاندارد

 آماره
انحراف 
 استاندارد

 4/46 84 40 .713 -109/6 474/6 974/6 74/41 44/93 راييمدگ

 4/97 44 41 .746 -641/6 474/6 48/6 63/2 46/99 تشخص طلبي
 94 06 46 .744 -139/6 470/6 -26/6 33/2 01/72 همرنگي

-طبقه اجتماعي
 اقتصادي

94/44 74/1 70/6- 474/6 284/6 713. 6* 44/79 24/44 

ترين نمره موجود  بقه اجتماعي اقتصادي از مجموعه نمرات استاندارد مقادير منفي و مثبت هستند، براي از بين بردن مقادير منفي، كوچکبا توجه به اينکه نمره ط*
 .شده است  صفر شروع شده است و به همين سبب نمره طبقه اجتماعي اقتصادي از در مقادير به همه نمرات اضافه 

 

 مدل رگرسیونی

رات میدگرايي در اثیر متغيرهیاي مسیتقل     ي تغييی نيب شيپبراي 

استفاده شد، نتايج  گام به گامتحقيق از مدل رگرسيون به روش 

 جیدول . آمده است( 1) ,(4)جداول ي رگرسيوني در ها ليتحل

دهد ضريب نهايي رگرسيون چندگانه برابر است  نشان مي( 1)

و  6/ 140 و مجذور آن يعنیي ضیريب تبيیين برابیر     024/6 با

 ضیريب  مقیدار  .اسیت  149/6ن اصلاح شده برابر ضريب تبيي

 میدل  در مستقل متغيرهاي شده توسط تبيين واريانس يا تبيين

 مجموع كه دهد مي نشان نتيجه اين كه است 14/6 مدگرايي، از

 (14/6)انید   توانسیته  میدل  متغيرهیاي مسیتقل بیاقي مانیده در    

 .كنند تبيين مدگرايي را متغير واريانس از به نيمي نزديک

 
 ی تبیین شده مدل رگرسیونی مدگراییها انسیوارهمبستگی کل  بیضر -4جدول 

ضریب همبستگی  ضریب تبیین ضریب تبیین تصحیح شده اشتباه معیار Fکمیت  داری سطح معنی
 چندگانه

666/6 0/461 44/46 149 /6 140 /6 024 /6 

 

چنين برداشت كرد كه با هر  توان يم 4جدول با ملاحظه 

طلبي ميیزان میدگرايي، بیا     ايش در شاخص تشخصواحد افز

واحید افیزايش در    هر ابو  كند يمافزايش پيدا  342/6ضريب 

افیزايش   071/6 بيضیر شاخص همرنگي، ميزان مدگرايي با 

آزمیون  داري  و اين تأثيرات با توجه به سطح معني كند يمپيدا 

T (666. )متغيیر پايگیاه اقتصیادي اجتمیاعي     . اسیت  دار معني

 باقي ماندن در مدل را نداشته و از میدل خیارج شیده   شرايط 

 .است

 

 .اند شدهمدل  ی مربوط به متغیرهای مستقلی که واردها آماره -9جدول 

 ضرایب استاندارد ضرایب خام متغیرها
Beta 

T Sig 

B Std. Error 
 6/ 67 -139/7 - 629/9- 942/2 مبدأعرض از 
 666/6 220/8 942/6 627/6 6/ 071 همرنگي

 6/ 666 784/44 6/ 100 681/6 6/ 342 تمايزطلبي

 

 SEM برازش مدل

هیا و سیهولت در انجیام و نمیايش میدل       به علت تعدد گويیه 

ليزرل، ابتدا از روش تقليیل   افزار نرمتحليل مسير با استفاده از 

هیا اسیتفاده شیده اسیت و      بیراي كاسیتن تعیداد گويیه     ها داده
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لي بر اساس محتوي در سه هاي هر يک از متغيرهاي اص گويه

تركيیب شیده اسیت، بیه ايین نحیو كیه        ( محقق سیاخته )بعد 

، 4، 1، 7، 4 ي؛ها هيگو)ي مدگرايي در سه بعد رفتاري ها هيگو

 يعیاطف ، (49، 3، 2، 9 ي؛هیا  هيی گو)اعتقادي  ،(40، 44، 8، 0

جییاي گرفتنیید و ضییمن تركيییب   (44، 41، 46 ي؛هییا هيییگو)

همیان بعید ايجیاد شیده      هاي هر بعد، معرف مربو  بیه  گويه

طلبیي نيیز تحیت سیه بعید       هاي مربو  تشیخص  گويه. است

و میورد   توجیه   جلیب  (70، 71، 48؛ يهیا  هيگو)گرايي  تجمل

 طلبیي  ، تنیوع (77، 76، 42 ي؛هیا  هيی گو)تحسين واقیع شیدن   

هیاي   گويه. با هم تركيب گرديد( 74، 79، 74، 43؛ يها هيگو)

ي ها هيگو) يكلي مربو  به همرنگي نيز تحت سه بعد همرنگ

، 96 ي؛هیا  هيی گو)دوسیتان  ، همرنگي با (90، 99، 73، 78، 72

با هم تركيب گرديد و ( 94 ؛هيگو)رسانه همرنگي با  ،(91، 97

در میدل سیاختاري    هیا  آنمیدگرايي از   هیاي  معیرف عنوان  به 

 .شده است استفاده 

 

 
 

 مدل تحلیل مسیر تحقیق براساس ضرایب استاندارد -1شکل 

 

-4طبقه ذهني  -1درآمد  -9شغل پدر  -7غل مادر ش -4

طبقییه اقتصییادي  -2تحصییيلات پییدر  -0 تحصییيلات مییادر

 -44 میدگرايي  -46همرنگیي   -3طلبي  تشخص -8 اجتماعي

تنیوع و   -49گرايیي   تجمیل  -47طلبي  نيو تحستوجه  جلب

میید وابسییتگي بییه  -44مییدگرايي در رفتییار  -41 تمییايزطلبي

-48همرنگیي كلیي    -42رايي اعتقاد بیه میدگ   -40 (عاطفي)

 ها رسانههمرنگي با  -43همرنگي با دوستان 

ي برازش مدل، حاكي از تناسب مدل ساختاري ها شاخص

ورات تقريیب  ذريشیه ميیانگين مجی    .4برازش داده شده اسیت 

(RMSEA ) در سطح به نسبت قابل قبولي بوده  63/6با مقدار

                                                   
مربو  به متغيرهاي طبقه، منزلت شغلي والدين و درآمد  يرگي هاندازطاهاي خ 4

كاري موجود  ها و محافظه به توجه به حساسيت)تواند با همديگر در رابطه باشد  مي

هاي  در اين تحقيق براي افزايش شاخص كه( موضوعات در جامعه نسبت به اين

در نظر ( free)اين متغيرها باهم آزاد  گيري مربو  به برازش مدل، خطاهاي اندازه

 شده است گرفته



 

 

 4931زمستان ، چهارم ، شماره(06)، شماره پياپي ششمشناسي كاربردي، سال بيست و  جامعه 746

 

 ابرابر بی  GFI و شاخص 34/6مدل در حدود  NFIو شاخص 

ي برازش ها شاخص. برآورد شده است 84برابر  AGFIو  36

. و در سطح قابل قبولي اسیت  3/6با،ي  عموماًديگر مدل نيز 

استد،ل كرد كه میدل   توان يمي مذكور ها شاخصبا توجه به 

ارائه شده از بیرازش قابیل قبیولي برخیوردار بیوده و انطبیاق       

اهم گرديیده  ي تجربي فرها دادهمطلوبي بين مدل ساختاري با 

طلبي  كه متغير تشخص دهد يمنشان ( 4شکل )مدل با، . است

متغير همرنگي نيز با ضريب  و 29/6با ضريب بتاي استاندارد 

، هردو متغير مدگرايي را به شکل مستقيم 12/6بتاي استاندارد 

طبقیه اجتمیاعي    متغيیر . انید  دادهقیرار   ريتأثو معناداري تحت 

دار معکوسي كیه بیا    مستقيم معني هبر رابط علاوه نيز اقتصادي

مدگرايي دارد و توانسته است متغيیر میدگرايي را بیا ضیريب     

و همچنیين ايین    قرار دهید  ريتأثتحت  -41/6بتاي استاندارد 

بیر   94/6غيرمستقيم با ضیريب بتیاي اسیتاندارد     طور بهمتغير 

داري داشیته اسیت و بیا     افزايشي معنیي  ريتأثروي تمايزطلبي 

كاهشیي   ريتأثبر روي همرنگي  -44/6اندارد ضريب بتاي است

ميیزان تیأثيرات كیل آن بیر      تيدرنهاداري داشته باشد و  معني

 .بوده است 6/ 64 ييمدگرا

 
 تأثیرات مستقیم و غیرمستقیم کل متغیرهای مستقل بر مدگرایی -6جدول 

 کل ریتأث ریتأثنوع  نام متغیر ردیف

 غیرمستقیم مستقیم

 29/6 - 29/6 تشخص طلبي 4

 12/6 - 6/ 12 همرنگي 7

 6/ 64 44/6 -41/6 طبقه اجتماعي اقتصادي 9

 

  جهینتی و بند جمع
مسائل نوپديد اجتماعي و نوعي  نيتر مطرحمدگرايي از جمله 

است كه نه براي رفع نيازهاي زيسیتي بلکیه بیراي     از مصرف
تنهايي براي  ي كه بها واژه .رديگ يمي اجتماعي صورت ها هدف

و علايیق   هیا  شيگیرا ي تقليیدي،  ها انتخابيه بسياري از توج
امیا   شیود  يمی  اهر ذاتي و در باطن تحميلي بیه كیار بیرده     به

اهميت پرداختن به مدگرايي در كشور ما از آن جهت است كه 

 هويیت  از و اسیت  نمايشیي  و تقليیدي  در ايران، وارداتي، مد
اسییت و در مییوارد بسییياري بییا  شییده دور مییا ملییي و دينییي

ي سنتي و ديني حاكم بر كشور مانند، ساده زيستي و ها زشار
مدگرايي در كاربرد . رديگ يممعيارهاي پوششي در تناقض قرار 

روزانه، بسته به نوع طبقه افراد، مد معاني و كیاركرد متفیاوتي   

ناميد  "آسا طبقه تن"اي كه آن را  وبلن با تمركز بر طبقه ابدي يم
يز و مد پرداخت، اسپنسر مد به مطالعه الگوي مصرف تظاهرآم

كلمین  . ي از نهادهیاي تشیريفاتي عنیوان كیرد    ا رمجموعهيزرا 
مقوله مد را نوعي هوس اجتماعي دانست و زيمل بیا مطالعیه   

شهرها به افزايش گرايش  از تأثيرات زندگي در كلان شهر كلان

شیهرهاي كنیوني، مسیتلزم     به مد سخن گفت، زندگي در كلان
براي ابراز هويت است، افراد طبقات ي بصري و گذرا ها روش

تیر و   كه خود را از مردم عادي متشخص با،ي جامعه براي اين

تیر نيیز بیراي همرنگیي بیا       متمايز نشان دهند و طبقات پايين
بورديیو هیم   . برند يد پناه ممچون  ييها دهيبه پد طبقات با،تر

در . ابزاري براي ابیراز تمیايز طبقیاتي اسیت     معتقد بود كه مد
 را تشیخص  خیود  فضیاها  و كا،هیا  مصیرف  طريیق  قیع از وا

 .سازند يم متمايز افراد ساير از و بخشند يم
عامیل   ي ايین پیژوهش نشیان داد هیر دو    ها افتهنتايج و ي

مثبیت   ريتیأث بر میدگرايي   طلبي گرايش به همرنگي و تشخص

، مهدوي (4980) و نتايج تحقيقات معيدفر اند داشته داري معني
 گرانیت و آراسیتفن  ( 7667)كيران  (4983)و عباسي اسفجير 

طلبیي   همرنگیي و تشیخص   نيز مؤيد اين امر بود كه( 7660)
 .عنوان دو انگيیزه مهیم میدگرايي بیه شیمار آينید       به توانند يم

مید، هیم ميیل بیه     »كه زيمل نيز اشاره كرده اسیت   طور همان
و هیم ميیل بیه جیدايي و      كند يمهمرنگي با ديگران را ارضا 

اما اينکه انگيزه از مدگرايي كدام يک « ديگران را ممتاز بودن از
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 ريتیأث باشد، تحت ( طلبي همرنگي و تشخص)از اين دو عامل 
 .طبقه اجتماعي اقتصادي افراد است

طبقه اجتماعي اقتصادي در پژوهش حاضیر بیه صیورت    
منفي بر مدگرايي داشته است كیه ناهماهنیگ بیا     ريتأثمستقيم 

و پيلیتن  ( 4936) پیورجبلي تحقيقات پيشين ازجملیه تحقيیق   

باشد كه شیاخص طبقیه    تواند يمامر اين  علت. است( 4937)
اجتماعي اقتصادي علاوه بر درآمید و طبقیه افیراد از تركيیب     

سطح سواد والدين نيز پديد آمده است اما اين نتيجیه چنیدان   
كیه   دهد يمدرخور توجه نيست چون نتايج تحليل مسير نشان 

ي اقتصادي به دليل تیأثيرات آن بیر   تأثيرات كلي طبقه اجتماع
طلبییي، مثبییت اسییت هرچنیید ضییريب   همرنگییي و تشییخص

 .تأثيرگذاري آن ناچيز و حدود يک درصد است

تأثيرات غيرمستقيم طبقه اجتماعي اقتصادي بر میدگرايي   
منفي بر ميزان  ريتأثاين شاخص  _به دو طريق بوده است الف

زايش طبقه اجتماعي كه با اف نحوي همرنگي افراد داشته است به
ايین  . اقتصادي ميزان همرنگي دانشجويان كاهش يافتیه اسیت  

است كه بر طبق ( 7644)نتيجه هماهنگ با نتايج پژوهش ادليه 
آن با با، رفتن سن و طبقه اجتماعي اقتصادي دانشیجويان در  

تر عمل كرده و همرنگي كمتري دارند  انتخاب پوششان مستقل

 .ندشو يمو كمتر دچار اضطراب 
طلبیي؛   تأثيرات طبقه اجتماعي اقتصادي بر تشیخص  _ب

طلبي مثبیت بیوده    بر تشخص تأثيرات طبقه اجتماعي اقتصادي
طلبي  است و با افزايش طبقه اجتماعي اقتصادي ميزان تشخص

دانشجويان افزايش يافته است اين نتيجه مؤيد نتايج تحقيقات 
 كیه  اسیت ( 4983)، مهدوي و عباسي اسیفجير  (7667)كيران 

 قشیر  بیه  مربو  و ديگران از برتر را خود كه جواناني معتقدند

 پوشیش،  در را برتیري  اين كنند يم ، سعيدانند يم جامعه مرفه

 بیه  جديید را  و مدهاي دهند نشان خود گويش حتي و آرايش

 .ببرند كار
توان گفیت در هیر دو گیروه     گيري كلي مي در يک نتيجه

رايي است، نوعي نيیاز  چه موجب روي آوردن افراد به مدگ آن

ييد شدن و مورد توجه قرار گرفتن است ارونسون معتقید  أبه ت
كیه   هايي آننسبت به  ،دارند پاييني نفس عزتافرادي كه است 

 و تحسیين  شدن تأييدنياز افراطي به  ،دارند با،تري نفس عزت

 دهنید  ميخيلي بيشتر به فشار گروه تن  و توسط ديگران دارند
در جوامع حاضر مصرف بیا تأكيید بیر    . (978 :4984، 4ارونسون)

 نفیس  شناسي درجات مختلفي از امنيت و حس عزت خويشتن
نفس پیاييني   آورد در اين ميان افرادي كه عزت را به وجود مي

كه خیود را   اي دارند به دليل احساس ضعف دروني تنها شيوه

كنند از طريق مشاهده آن چيزي است كیه در   با آن ارزيابي مي
، درواقع (19-11: 4988ريحاني، ) كنند دارند و مصرف مي مالکيت

نفیس كیاذب در خیود ايجیاد      با مدگرايي، نیوعي اعتمیاد بیه    
نتيجه گرفت، به ايین دليیل كیه يکیي از      توان  پس مي. كنند مي

د،يل مدگرايي، مورد تأييد و تحسين واقع شدن است، افرادي 
ديگیران و   نفس با،تري دارند نياز كمتیري بیه تأييید    كه عزت

رسد تیلاش   بنابراين به نظر مي. ابراز وجود از طريق مد دارند

هاي صحيح به عنوان هويت و با، بیردن   براي شناسايي ملاک
 مسیأله تواند بیه عنیوان راهکیاري بیراي حیل       عزت نفس مي

 مسیأله گونیه كیه در بيیان     مدگرايي تلقي شود همچنين همیان 
ي سینتي و  ها ارزشبا در ايران در موارد بسياري  اشاره شد مد

بنیابراين تیلاش    رديگ يمديني حاكم بر كشور در تناقض قرار 
براي افزايش سطح دينداري و شناساندن الگوهاي ديني نيز به 

ثيري أشود اما بررسي ميزان تی  عنوان راهکاري ديگر مطرح مي

تواند داشته باشد  مي( دينداري و عزت نفس)كه اين دو عامل 
 .هاي آتي است و پژوهشنيازمند مجالي ديگر 

 

 منابع

 بیين  رابطیه  بررسیي » (.4934) .ي ،يمی يكر و م ،سیده  اديبي
 بیر  تأكيید  بیا  مصیرف  نیوع  و اجتمیاعي  سرمايه

 فصییییلنامه دو ،«و كتییییاب فییییيلم موسییییيقي،
ص  اول شماره ،توسعه و اقتصادي شناسي جامعه

70-4. 

 نيحسی : ترجمه ،اجتماعي يشناس روان (.4984) .ا ارونسون،
 .رشد انتشارات :هرانت شکركن،

 كاردان،: مترجم ،اجتماعي شناسي روان(. 4924) .ژ استوتزل،
 .تهران دانشگاه: تهران پنجم، ج ،محمد يعل

                                                   
1 Aaronsohn 
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 پيیام  نشريه ،«مدگرايي و مد واقعيت»(. 4982) .اسفنديار، س
 77-70ص  ،430ش  ،زن

 پايگیاه  نقیش  بررسیي »(. 4936) .ع خليلیي،  و .ي، رپورجبل

 كا،هییاي مصییرف در اجتمییاعي - اقتصییادي

 علییوم پژوهشییي علمییي فصییلنامه ،«فرهنگییي

 .79-4ص، 78ش  ،اجتماعي

بررسیي عوامیل اجتمیاعي    »(. 4937) .ح و طالبي، .پيلتن، ف

میورد مطالعیه   )گرايش به مد در بیين نوجوانیان   

 ،«(شیهر مينیاب   يها رستانيدانش آموزان دختر دب
 ،44ش، 1دوره، شناسي مطالعیات جوانیان   جامعه

 .01 _ 13 ص

، بررسییي عوامیل مییرتبط بیا مییدگرايي   .(4937) .حیاتمي، خ 

 .كارشناسي ارشد، دانشگاه تبريز نامه انيپا
 انتشیارات  :، تهران7 ج ،دهخدا نامه لغت (.4947) .ع دهخدا،

 .تهران دانشگاه

خیرده فرهنیگ يیا    »(. 4981). ز پورغلام آرانیي،  و. ذكايي، م
پژوهشییي در بییين دختییران  : مصییرف فرهنگییي

مطالعییات  نشییريه، «وزان شییهر تهییرانآمیی دانییش
  .4 ˚ 70ص ،1ش ،فرهنگي و ارتباطات

 و آرايش چالش در زن انساني هويت»(. 4980) .م جاه، رفعت

 راهبیردي  مطالعیات  اجتمیاعي  علیوم  نشريه ،«مد
 493- 410ص ،98، ش(سابق زنان كتاب) زنان

 ،مرند منطقه در مدگرايي ميزان بررسي. (4937) .ر زايركعبه،
 ،تهییران دانشییگاه ارشیید، كارشناسییي نامییه پايییان

 .اجتماعي علوم دانشکده

علیوم   المعیارف ةريدرآمیدي بیر دا   (.4984) .، بسیاروخاني 
 . انتشارات كيهان :، تهرانجلد دوم ،اجتماعي

. رضیا  پیور : ترجمه ،شهري شناسي جامعه (.4984) .و ساوج،
 .نشرسمت :، تهرانابوالقاسم

 انتشیارات  :، قیم ندگيمصرف و سبک ز(. 4987) .فاضلي، م
 . صبح صادق

اقتصیادي   -بررسي رابطه طبقه اجتماعي »(. 4982) .و فلاح،
فصیلنامه   ،«نوجوانیان  هاي ارثي خانواده و گرايش
 .443-486ص  ،47ش  ،شناسي تخصصي جامعه

 طبقییه ريتییأث شییناخت»(. 4983) .و همکییاران .و قاسییمي،
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