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 چکیده

، فتهها هنگام افزايش فروش بالا رهای تجربی اخیر درباره رفتار هزينه نشان داده است که هزينهپژوهش

گی ها چسبندبه اين رفتار نامتقارن هزينه، يابندمیزان کاهش نمیاما در هنگام کاهش فروش به همان 

یه فرض، هاشده درباره علت چسبندگی هزينهترين فروض ارائهيکی از مهم. شودگفته می 1هاهزينه

های تغییرات درآمد دوره تأثیرلذا هدف اصلی پژوهش حاضر بررسی . تصمیمات آگاهانه مديران است

شرکت  104نمونه اين پژوهش . ها استبر چسبندگی هزينه، مؤثر بر انتظارات مديريتعنوان عامل به، قبل

نتايج پژوهش حاکی . باشدمی( 1382-1391) ساله 10شده در بورس اوراق بهادار تهران طی دوره پذيرفته

هايی که در دو دوره قبل اداری و فروش در دوره، های عمومیاز آن است که شدت چسبندگی هزينه

که شدت چسبندگی بهای درحالی. تر استبیش، داده استبه صورت متوالی افزايش درآمد رخ آن

صورت متوالی افزايش درآمد رخ هايی که در دو دوره قبل آن بهشده کالای فروش رفته در دورهتمام

 . کاهش يافته است، داده است
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 مقدمه -1

ت های متغیر نسبت به تغییراهزينه، ها در حسابداری مديريتی سنتی رفتار هزينههامدلدر 

ها در هزينه به اين معنا که بزرگی تغییرات. يابندطور متناسب افزايش يا کاهش میحجم فعالیت به

ی تأثیر ،تنها به بزرگی تغییرات در حجم فعالیت وابسته است و جهت تغییرات در حجم فعالیت

های برخی از پژوهشگران اما نتايج پژوهش(. 1997، هیلتون) ها نداردبر بزرگی تغییرات در هزينه

، ها هنگام افزايش در سطح فعالیتهای اخیر بیانگر آن است که میزان افزايش در هزينهدر سال

 اين رفتار هزينه به. هنگام کاهش در حجم فعالیت است، هاتر از میزان کاهش در هزينهبیش

های مختلفی در فرضیه(. 2003، اندرسون و همکاران) ها معروف شده استچسبندگی هزينه

های مطابق يکی از فرضیه. ها وجود داردای در هزينهارتباط با علت رخداد چنین رفتار چسبنده

اهش هنگامی که فروش ک. ها نتیجه تصمیمات آگاهانه مديران استچسبندگی هزينه، شدهارائه 

برخی از مديران اين کاهش را موقتی تصور کرده و انتظار بازگشت فروش به سطح ، يابدمی

های عملیاتی منابع مربوط به فعالیت، بنابراين در تصمیمی آگاهانه. قبلی را در آينده نزديک دارند

زيرا اگر منابع در پاسخ به کاهش فروش حذف . کنندهای کاهش فروش حفظ میرهرا در دو

های شرکت در بلند مدت هزينه، مجدد تحصیل شوند، های افزايش فروششده و در دوره

 در همین راستا مطابق استدلال اندرسون و همکاران(. 1997، اينگرام و همکاران) يابدافزايش می

های منابع مرتبط با فعالیت، دهد که مديرانا به اين علت رخ میهچسبندگی هزينه(، 2003)

بینی زمانی که مديران کاهش فروش را موقتی پیش. کنندعملیاتی را به طور سنجیده تعديل می

و  حذف منابع متناسب با کاهش فروش، کرده و انتظار بازگشت فروش به سطح قبلی را دارند

ها و در نتیجه کاهش سود در بلند مدت منجر ش هزينهبه افزاي، تحصیل مجدد آن در آينده

به تحمل ، های کاهش فروشدر مقابل باوجود آنکه حفظ منابع اضافی در دوره. شودمی

ها و موجب کاهش هزينه، شودتر و درنتیجه کاهش سود دوره جاری منجر میهای بیشهزينه

چنان ، های کاهش فروشدر دوره(. 2007، اندرسون و لانن) شودافزايش سود در بلند مدت می

گیری از تری را برای بهرهمنابع بیش، بینی کنندچه مديران افزايش فروش آتی را زياد پیش

 شرکت به هنگام افزايش فروش، زيرا در صورت کاهش منابع. کنندافزايش تقاضا حفظ می

ابراين بن. شودنجر میها ممنابع کافی در اختیار نخواهد داشت که اين به از دست دادن فرصت

بینی مديريت از افزايش فروش دوره آتی هر چه پیش، در صورت کاهش فروش در دوره جاری
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. تر استموقتی، دهد کاهش فروش از نظر مديريتنشان می، تری همراه باشدبینی بیشبا خوش

. کنندیتری به منظور آمادگی برای افزايش فروش در آينده حفظ مبه همین دلیل منابع بیش

. دانندبینی مديريت از میزان فروش دوره آتی دخیل میپژوهشگران عوامل متعددی را در پیش

های قبل را به عنوان عاملی تغییرات مثبت فروش دوره( 2013) در همین راستا بنکر و همکاران

ره وها معتقدند چنان چه در دچنین آنهم. دانندبینی مديريت از فروش آتی میمؤثر در پیش

ته سطح زيادی از منابع عملیاتی را به کار گرف، شرکت با افزايش فروش مواجه شده باشد، قبل

حجم زيادی از اين منابع بلا استفاده ، حال در صورتی که فروش دوره جاری کاهش يابد، است

 و در صورتی که مديريت، شودخواهند ماند و به دنبال آن منابع مذکور به دوره جاری منتقل می

 .سعی بر حفظ منابع بلا استفاده فعلی دارد، بین باشدهای آتی خوشبه افزايش فروش دوره

های عملیاتی اين دوره کاهش چندانی پیدا هزينه، درنتیجه علی رغم کاهش فروش دوره جاری

هدف پژوهش حاضر بررسی آن . نخواهند کرد و شدت چسبندگی هزينه افزايش خواهد يافت

 اداری و فروش، های عمومیشدت چسبندگی هزينه، های قبلفروش دورهاست که آيا افزايش 

 بهای تمام شده کالای فروش رفته را افزايش خواهد داد؟  و

 پیشینه پژوهش -٢

های قبل را بر شدت افزايش فروش دوره تأثیردر پژوهش خود ( 2013) همکارانبنکر و 

اين نتیجه دست يافتند که افزايش درآمد ها به آن. ها مورد آزمون قرار دادندچسبندگی هزينه

اداری و فروش ، های عمومیهای قبل باعث افزايش شدت چسبندگی در هزينهفروش در دوره

 . و بهای تمام شده کالای فروش رفته دوره جاری خواهد شد

ها به بررسی ارتباط تصمیمات سنجیده مديران با چسبندگی هزينه( 2011) ياسوکاتا و کاجیورا

ها دگی هزينهچسبن، خته و نشان دادند اگر مديران انتظار افزايش فروش در آينده داشته باشندپردا

بینی فروش بینی مديران در پیشمیزان خوش، چنین نشان دادنتايج اين مطالعه هم. يابدافزايش می

ی هااما با چسبندگی هزينه. رابطه معناداری با چسبندگی بهای تمام شده فروش ندارد، آتی

 . اداری و عمومی ارتباط مثبت دارد، فروش

نتايج نشان  .بینی سود تحلیلگران پرداختبه بررسی رابطه رفتار هزينه و پیش( 2010) ويس 

تری دگی کمها چسبنيی که هزينههاشرکتبینی سود توسط تحلیلگران در دهد که دقت پیشمی
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ها بر ی هزينهو چسبندگ. بالاتر استتری دارند يی که چسبندگی بیشهاشرکتنسبت به ، دارند

 . گذاردمی تأثیرگذاران درباره ارزش شرکت های تحلیلگران و نظر سرمايهاولويت

ها را در خصوص بهای تمام چسبندگی هزينه، در پژوهش خود( 2003) سابرامانیام و ويدنماير

. ادندت نسبت دو اين خاصیت را به رفتارهای مديري، شده کالای فروش رفته تأيید کردند

ها با آن. شرايط اقتصادی است تأثیرتحت ، هاها دريافتند که سطح چسبندگی هزينهچنین آنهم

ومی و اداری و عم، فروش، های توزيعهای فروش دريافتند که هزينهشدت نوسان تأثیربررسی 

از چسبندگی ، باشد( درصد 10تر از کم) وقتی تغییرات جزئی، بهای تمام شده کالای فروش رفته

 10از  بیش) ها زمانی که با تغییرات قابل ملاحظه در فروشاما اين هزينه. شوندبرخوردار نمی

 . گرددمی از چسبندگی برخوردار، مواجه شود( درصد

و  اداری، فروش، های توزيعدر پژوهشی به بررسی رفتار هزينه( 2003) همکاراناندرسون و  

ذکور های پژوهش ميافته. يی در طول بیست سال پرداختندشرکت آمريکا 7629عمومی در بین 

اداری ، شفرو، های توزيعهزينه، با افزايش يک درصدی در فروش، طور میانگیننشان داد که به

 35کاهش ، در حالی که با کاهش يک درصدی فروش، يابددرصد افزايش می 55و عمومی 

 . آيدها پديد میدرصدی در هزينه

در پژوهش خود به بررسی عدم تقارن زمانی سود ناشی از ( 1392) ووسیبهار مقدم و کا

رد ها نشان داد در صورتی که هنگام برآونتايج آن. ها پرداختندکاری و چسبندگی هزينهمحافظه

رآوردی کاری بمیزان محافظه، ها لحاظ شوداثر متقابل چسبندگی هزينه، کاری مشروطمحافظه

 9درصد و با استفاده از معیار اهرم  14، ارزش بازار به ارزش دفتری با استفاده از معیار نسبت

نظر  در، کاری مشروطيابد که حاکی از آن است که در برآورد میزان محافظهدرصد کاهش می

 . ها ضروری استگرفتن اثر متقابل چسبندگی هزينه

مام شده ها بر بهای تی هزينهبه بررسی تحلیل بنیادی رفتار چسبنده( 1391) همکاراننمازی و 

شان داد نتايج پژوهش آنان ن. ی تغییرات در بورس اوراق بهادار تهران پرداختندبا تأکید بر دامنه

بهای تمام شده کالای فروش رفته و ، اداری و فروش، های عمومیی هزينهکه رفتار چسبنده

فته در بازار سرمايه بهای تمام شده کالای فروش ر، اداری و فروش، های عمومیمجموع هزينه

 . ايران وجود دارد
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بر  .به بررسی رابطه بین ديدگاه مديريت و چسبندگی هزينه پرداختند( 1391) همکارانبلو و

شده در بورس اوراق ی پذيرفتههاشرکتاساس نتايج پژوهش حاضر که بر اساس اطلاعات 

نشان داد زمانی که مديران ، انجام شده است 1388-1384ساله از سال  5بهادار تهران برای دوره 

تانی و کردس. يابدها افزايش میشدت چسبندگی هزينه، بین هستندبه فروش در آينده خوش

. رداختندها پتصمیمات سنجیده مديران بر چسبندگی هزينه تأثیربه بررسی ( 1391) مرتضوی

رده و فرضیه تفاده کبینی فروش توسط مديريت به عنوان نشانه انتظارات مديريت اسها از پیشآن

اداری و عمومی به ، های فروشتصمیمات سنجیده را در مورد بهای تمام شده فروش و هزينه

نتايج نشان داد که انتظار افزايش فروش آتی توسط مديريت موجب . طور تجربی آزمون کردند

 تر باشدبینی بیشو هر چه اين خوش. شودکاهش چسبندگی بهای تمام شده فروش می

سبندگی چ، بینی مديريتاما خوش. يابدتر کاهش میندگی بهای تمام شده فروش بیشچسب

 . دهدعمومی و اداری را افزايش می، های فروشهزينه

ده در ی پذيرفته شهاشرکتبه بررسی رفتار چسبندگی هزينه در ( 1389) نمازی و دوانی پور

، های عمومیآيا هزينه( 1های سؤالها در تحقیق خود بورس اوراق بهادار تهران پرداختند آن

ها شدت چسبندگی هزينه، و در صورت وجود چسبندگی( 2اداری و فروش چسبنده هستند؟ 

نتايج پژوهش نشان داد که رفتار چسبندگی در . چگونه است؟ را مورد بررسی قرار دادند

که شدت ها نشان داد چنین نتايج آنهم. عمومی و فروش وجود دارد، های اداریهزينه

 . تر استکم، هايی که دوره قبل آن کاهش درآمد رخ داده استها در دورهچسبندگی هزينه

 های پژوهشفرضیه -3

 : های زير استاين پژوهش دارای فرضیه، شدهبا توجه به مطالب بیان

هايی که در دوره قبل آن اداری و فروش در دوره، های عمومیشدت چسبندگی هزينه -1

 . بیشتر است، داده استرخافزايش درآمد 

هايی که در دوره قبل آن شدت چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش رفته در دوره -2

 . بیشتر است، داده استافزايش درآمد رخ
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هايی که در دو دوره قبل اداری و فروش در دوره، های عمومیشدت چسبندگی هزينه -3

 . بیشتر است، داده استصورت متوالی افزايش درآمد رخآن به

هايی که در دو دوره قبل شدت چسبندگی بهای تمام شده کالای فروش رفته در دوره -4

 . بیشتر است، داده استصورت متوالی افزايش درآمد رخآن به

 گیری و حجم نمونهروش نمونه، جامعه آماری -4

 ان طیی پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهرهاشرکتجامعة آماری اين پژوهش شامل 

های قبل به اطلاعات سه گیری تغییرات فروش دورهجهت اندازه. باشدمی 1379-1391های سال

ساله رو قلمرو زمانی اين پژوهش به دورة دهازاين. باشدشده نیاز میبازة زمانی انتخاب سال قبل از

گیری گیری از روش نمونهدر اين پژوهش به منظور نمونه. محدود شده است 1391تا  1382

 ی جامعة آماری کههاشرکتبدين منظور کلیة ، استفاده شده است( حذف سامانمند) هدفمند

 : اندشدهاند به عنوان نمونه انتخاب و بقیه حذفدارای شرايط زير بوده

شده در بورس درج شده ی پذيرفتههاشرکتدر فهرست  1378نام شرکت تا پايان سال  -1

 . باشد

 . اسفند باشد 29منتهی به  هاشرکتپايان سال مالی ، مقايسه بودن اطلاعاتبه منظور قابل  -2

 . در دورة مورد نظر تغییر سال مالی نداده باشد -3

 . نماد معاملاتی شرکت به تابلوی غیر رسمی بورس منتقل نشده باشد -4

 . بانک و لیزينگ نباشد، هلدينگ، بیمه، گذاریی سرمايههاشرکتجزء  -5

 . طی دورة مورد مطالعه در دسترس باشد، مالی شرکت اطلاعات-6

تعداد  ،ی پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهرانهاشرکتبا اعمال شرايط مذکور از بین 

 . به عنوان نمونة آماری اين پژوهش انتخاب شد( سال -شرکت 1040) شرکت 104
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 روش پژوهش -5

 اطلاعات ها ونوع مطالعه و ابزار گردآوری داده -5-1

همچنین اين پژوهش از لحاظ ماهیت توصیفی . اين پژوهش از لحاظ هدف کاربردی است

به منظور گردآوری اطلاعات مربوط به مبانی نظری پژوهش از روش مطالعه . علی است

، های مالیهای اولیه با استفاده از متن صورتدر اين پژوهش داده. ای استفاده شده استکتابخانه

آورد نوين و بانک اطلاعاتی سازمان بورس و اوراق جود در نرم افزار اطلاعاتی رهاطلاعات مو

افزار صفحه گستردة از نرم، آوری اطلاعات موردنیازپس از جمع. بهادار استخراج شده است

بندی و محاسبة متغیرها استفاده گرديد و در نهايت اطلاعات حاصل با استفاده اکسل جهت طبقه

  . وتحلیل قرار گرفتمورد تجزيه stata11و  Eviews6قتصادسنجی افزار ااز نرم

 هاآزمون فرضیه -٢-5

 توانمی، شده استارائه( 2003) همکارانبا استفاده از مدل زير که توسط اندرسون و 

رآمد های افزايش و کاهش دها نسبت به تغییرات سطح فروش را در دورهچگونگی رفتار هزينه

 . به طور جداگانه ارزيابی کرد

tititititi salesDsalesat ,,,2,10, lnlncosln εββ +∆×+∆+=∆ 

 : که در آن

iLncost,t � :های شرکت لگاريتم تغییرات در هزينهi  در سالt  1نسبت به سال-t . 

 iLnsales,�t : لگاريتم تغییرات در درآمد فروش شرکتi  در سالt  1نسبت به سال-t . 

i,tD : متغیر مجازی است که اگر شرکتi  در سالt  1نسبت به سال-t  با کاهش فروش مواجه

 . برابر صفر خواهد بود، و در غیر اين صورت، 1برابر ، شده باشد

بر اين اساس . دهدنشان می t-1سال نسبت به  tتنها تغییرات فروش را در سال ( 1) مدل شماره

را بسط داده ( 1) که مدل شماره( 2) از مدل شماره( 2013) همانند پژوهش بنکر و همکاران

 . استفاده شده است t-2نسبت به سال  t-1گیری تغییرات فروش در سال جهت اندازه، است
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 (2 )
titititititi

titititi

salesDIsalesI

salesDsalest

,,,1,4,1,3

,,2,10,

)ln()ln(

lnlncosln

εββ
βββ

+∆××+∆×

+∆×+∆+=∆

−−

 

 : که در آن

1-i,tI : متغیر مجازی است که اگر شرکتi  1در سال-t  2نسبت به سال-t  با افزايش فروش

 . و در غیر اين صورت برابر صفر خواهد بود، 1برابر ، مواجه شده باشد

 . شده استساير متغیرها در قسمت قبل تعريف

. دهدافزايش در درآمد فروش نشان می 01/0ها را در نتیجه درصد افزايش در هزينه �1ضريب 

در  �2ضريب ، است 1در زمان کاهش فروش برابر  i,tDعلاوه بر اين با توجه به اينکه ضريب 

 بنابراين مجموع ضرايب. شرايط کاهش فروش منفی و در غیر اين صورت برابر صفر است

 �4ضريب . ها در نتیجه کاهش يک درصدی در فروش استبیانگر نرخ کاهش هزينه �1+�2

در صورتی که . است tو کاهش فروش در دوره  t-1افزايش فروش در دوره  تأثیرنشان دهنده 

اين ضريب منفی باشد نشان دهنده افزايش شدت چسبندگی در حالتی است که شرکت در دوره 

t-1 های های اول و دوم به ترتیب هزينهجهت آزمون فرضیه. با افزايش فروش مواجه شده باشد

گیرند شده کالای فروش رفته به عنوان متغیر وابسته قرار میفروش و بهای تمام ، عمومی اداری

 . های اول و دوم پذيرفته خواهند شدفرضیه، دارای ضريب منفی باشد �4و در صورتی که 

 همکارانکه از پژوهش بنکر و ( 3) از مدل شماره، های سوم و چهارمجهت آزمون فرضیه

 و( 1) ی شمارههامدلبر خلاف ( 3) شماره مدل. شوداقتباس گرديده است استفاده می( 2013)

 . دهدرا نیز نشان می t-3نسبت به دوره  t-2افزايش درآمد در دوره ( 2)

titititititititi

titititi

salesDIIsalesII

salesDsalest

,,,1,2,4,1,2,3

,,2,10,

)ln()ln(

lnlncosln

εββ

βββ

+∆×××+∆××

+∆×+∆+=∆

−−−−

 

 (3 ) 

 : که در آن

2-i,tI : متغیر مجازی است که اگر شرکتi  2در سال-t  3نسبت به سال-t  با افزايش فروش

 . غیر اين صورت برابر صفر خواهد بودو در ، 1مواجه شده باشد برابر 
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 . ساير متغیرها در قسمت قبل تعريف شده است

بر شدت  t-2و t-1 هایافزايش فروش در دوره تأثیردر اين مدل نشان دهنده  �4ضريب 

در صورتی که اين ضريب منفی باشد نشان دهنده افزايش شدت . ها خواهد بودچسبندگی هزينه

با افزايش فروش مواجه شده  t-2و  t-1چسبندگی در حالتی است که شرکت در هر دو دوره 

فروش و بهای ، های عمومی اداریهای سوم و چهارم به ترتیب هزينهجهت آزمون فرضیه. باشد

دارای  �4گیرند و در صورتی که سته قرار میتمام شده کالای فروش رفته به عنوان متغیر واب

 . های سوم و چهارم پذيرفته خواهند شدفرضیه، ضريب منفی باشد

 های پژوهشیافته -6

 آمار توصیفی متغیرهای پژوهش -6-1

دهد که بیانگر پارامترهای نتايج آمار توصیفی متغیرهای پژوهش را نشان می( 1) نگاره

اين پارامترها عمدتاً شامل اطلاعات مربوط به . ت مجزا استتوصیفی برای هر متغیر به صور

میانه و همچنین اطلاعات مربوط به ، میانگین، حداکثر، نظیر مقدار حداقل، های مرکزیشاخص

 . های پراکندگی نظیر انحراف معیار استشاخص

 ( میلیون ریال) آمار توصیفی متغیرهای پژوهش(: 1) نگاره
انحراف  حداقل حداکثر میانه میانگین متغیر

 معیار

 7597472 17539 107420961 319632 1766564 فروش

های عمومی اداری و هزينه

 فروش

95328 20241 5998624 1428 384520 

بهای تمام شده کالای 

 فروش رفته

1414171 222896 91567956 16434 6501951 

 ها و آزمون فروض کلاسیک رگرسیوننوع داده -٢-6

در  .شده استهای ترکیبی استفادهها از روش دادهپژوهش به منظور آزمون فرضیهدر اين 

لیمر  Fهای تلفیقی از آزمون های تابلويی و دادههای ترکیبی به منظور انتخاب بین دادهداده

همچنین به منظور . شده استنشان داده( 2) شمارة نگارهنتايج اين آزمون در . شوداستفاده می
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با . شودالگوی اثرات ثابت و الگوی اثرات تصادفی از آزمون هاسمن استفاده می انتخاب بین

نیازی ، های تلفیقی استاز نوع داده، های اين پژوهشو ازآنجاکه داده( 2) شماره نگارهتوجه به 

آزمون فروض ، ی رگرسیونهامدلبرای برآورد پارامترهای . به انجام آزمون هاسمن نیست

ه های مربوط بفرض، ترين اين فروضازجمله مهم. ای برخوردار استويژهکلاسیک از اهمیت 

عدم وجود هم خطی و عدم وجود ناهمسانی ، عدم وجود خودهمبستگی، بررسی مانايی متغیرها

ای لوين هبه منظور تشخیص مانايی متغیرها از آزمون. باشدهای مدل میواريانس بین باقیمانده

به  .نتايج اين دو آزمون حاکی از مانايی متغیرهای پژوهش است. چو و فیشر استفاده شده است

استفاده ( DW) از آزمون دوربین واتسون، هامنظور تشخیص وجود خود همبستگی بین باقیمانده

. هاستحاکی از نبود خودهمبستگی بین باقیمانده، ی پژوهشهامدلمقدار اين آماره برای . شد

خود ، یهای ترکیبذکر است که بااينکه استفاده از دادهدر خصوص بررسی هم خطی نیز قابل 

اما برای بررسی وجود احتمالی هم خطی ، ی جلوگیری از بروز هم خطی استهاروشيکی از 

. شده استاستفاده( معنی باشندبی tهای بالا اما آماره R2) tو  R2های از روش بررسی نسبت

 هم خطی وجود، ی مورد آزمونهامدلای مستقل ها نشان داد که بین متغیرهنتايج اين بررسی

 . ندارد

 ی پژوهشهامدللیمر  Fنتایج آزمون (: ٢) نگاره
 

 مدل

 متغیر

 وابسته

 لیمر Fآزمون   

 نتیجه آزمون احتمال آماره 

1مدل  400/0 عمومی اداری و فروش   تلفیقی 99/0 

1مدل   تلفیقی 99/0 536/0 بهای تمام شده کالای فروش رفته 

2مدل   تلفیقی 99/0 403/0 عمومی اداری و فروش 

2مدل   تلفیقی 99/0 500/0 بهای تمام شده کالای فروش رفته 

نتايج . استفاده شد LRاز آزمون ، هابه منظور بررسی وجود ناهمسانی واريانس بین باقیمانده

 . شده استنشان داده( 3) شمارة نگارهاين آزمون در 
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 ی پژوهشهامدل LRنتایج آزمون (: 3) نگاره

 

 مدل

  LRآزمون    وابسته متغیر

 نتیجه آزمون احتمال آماره 

1مدل  36/683 عمومی اداری و فروش   0000/0 GLS 

1مدل   GLS 0000/0 57/561 بهای تمام شده کالای فروش رفته 

2مدل   GLS 0000/0 84/687 عمومی اداری و فروش 

2مدل   GLS 0000/0 67/591 کالای فروش رفتهبهای تمام شده  

 وتحلیل نتایجتجزیه -6-3

 آزمون فرضیه اول

نتايج حاصل از آزمون اين فرضیه را با استفاده از روش رگرسیون چند متغیره و ( 4) نگاره

 32/0 هاشرکتبرآورد شده برای همه  �1با توجه به نتايج ضريب . دهدهای ترکیبی نشان میداده

های عمومی اداری و فروش هزينه، درآمد فروش 01/0است و اين بیانگر آن است که با افزايش 

نشان از رفتار  �2منفی بودن ضريب . است -11/0برابر �2همچنین ضريب . يابدافزايش می 32/0

. اما اين ضريب از لحاظ آماری معنادار نیست، های اداری عمومی و فروش داردچسبنده هزينه

اين بدان معنی است که . منفی است 05/0در سطح خطای  �4از سوی ديگر علامت ضريب 

های عمومی اداری و موجب افزايش شدت چسبندگی در هزينه، t-1افزايش فروش در دوره 

فرضیه  95/0و در سطح اطمینان ( 4) نگارهبنابراين با توجه به نتايج مندرج در . شودفروش می

 . واهد شدنخست اين پژوهش رد نخ

 نتایج آزمون فرضیه اول(: 4) نگاره

titititititi

titititi

salesDIsalesI

salesDsalesASG

,,,1,4,1,3

,,2,10,

)ln()ln(

lnln&ln

εββ
βββ

+∆××+∆×

+∆×+∆+=∆

−− 
 سطح معناداری tآماره انحراف معیار ضرايب  متغیر

0� 03/0 01/0 05/7 0000/0 
Lnsales� 32/0 05/0 17/6 0000/0 

tD ×�Lnsales 11/0- 09/0 18/1- 2374/0 

1-tI×�lnsales  16/0 05/0 27/3 0011/0 

1-tI×tD×�lnsales 17/0- 09/0 05/2- 0409/0 
 ( 0000/0) 27/68( احتمال) Fآماره  20/0 ضريب تعیین

  1040 تعداد مشاهدات 26/2آماره دوربین واتسون
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 آزمون فرضیه دوم

نتايج حاصل از آزمون اين فرضیه را با استفاده از روش رگرسیون چند متغیره و ( 5) نگاره

 93/0 هاشرکتبرآورد شده برای همه  �1با توجه به نتايج ضريب . دهدهای ترکیبی نشان میداده

 بهای تمام شده کالای فروش رفته، درآمد فروش 01/0است و اين بیانگر آن است که با افزايش 

نشان از رفتار  �2منفی بودن ضريب . است -18/0برابر  �2همچنین ضريب . يابدافزايش می 93/0

خواهد بود و اين بدان معنی  �1+ �2> �1زيرا ، وش رفته داردچسبنده بهای تمام شده کالای فر

-18/0=75/0) 75/0، بهای تمام شده کالای فروش رفته، درفروش 01/0است که با کاهش 

 18/0بهای تمام شده ، کاهش فروش 01/0به عبارت ديگر به ازای . يابدکاهش می( 93/0

اين بدان . مثبت است 01/0طای در سطح خ �4از سوی ديگر علامت ضريب . چسبندگی دارد

موجب کاهش شدت چسبندگی در بهای تمام شده ، t-1معنی است که افزايش فروش در دوره 

و در سطح ( 5) نگارهبنابراين با توجه به نتايج مندرج در . شودمی tکالای فروش رفته در دوره 

 . فرضیه دوم اين پژوهش رد خواهد شد 99/0اطمینان 

 آزمون فرضیه دومنتایج (: 5) نگاره

titititititi

titititi

salesDIsalesI

salesDsalesCOGS

,,,1,4,1,3

,,2,10,

)ln()ln(

lnlnln

εββ
βββ

+∆××+∆×

+∆×+∆+=∆

−− 
 سطح معناداری tآماره انحراف معیار ضرايب  متغیر

0� 01/0 01/0 94/3 0001/0 
Lnsales� 93/0 03/0 81/37 0000/0 

tD ×�Lnsales 18/0- 05/0 83/3- 0001/0 

1-tI ×�lnsales  04/0- 03/0 41/1- 1578/0 

1-tI ×tD×�lnsales 30/0 06/0 19/5 0000/0 

 ( 0000/0) 1233( احتمال) Fآماره  82/0 ضريب تعیین

 1040 تعداد مشاهدات 09/2آماره دوربین واتسون 

 آزمون فرضیه سوم

نتايج حاصل از آزمون اين فرضیه را با استفاده از روش رگرسیون چند متغیره و ( 6) نگاره

اين بدان . منفی است 01/0در سطح خطای  �4علامت ضريب . دهدهای ترکیبی نشان میداده

به صورت متوالی موجب افزايش شدت ، t-2و، t-1معنی است که افزايش فروش در دوره 
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بنابراين با توجه به نتايج . شودمی tهای عمومی اداری و فروش در دوره چسبندگی در هزينه

 . رد نخواهد شدفرضیه سوم اين پژوهش  99/0و در سطح اطمینان ( 6) نگارهمندرج در 

 نتایج آزمون فرضیه سوم(: 6) نگاره

titititititititi

titititi

salesDIIsalesII

salesDsalesASG

,,,1,2,4,1,2,3

,,2,10,

)ln()ln(

lnln&ln

εββ
βββ

+∆×××+∆××

+∆×+∆+=∆

−−−− 
 سطح معناداری tآماره انحراف معیار ضرايب  متغیر

0� 03/0 005/0 88/6 0000/0 
Lnsales� 36/0 04/0 26/9 0000/0 

tD ×�Lnsales 12/0- 07/0 66/1- 0955/0 

1-tI×2-tI ×�lnsales 13/0 04/0 05/3 0023/0 

1-tI×2-tI ×tD×�lnsales 23/0- 09/0 66/2- 0080/0 

 ( 000/0) 36/68( احتمال) Fآماره  21/0ضريب تعیین 

  1040 تعداد مشاهدات 27/2 آماره دوربین واتسون

 آزمون فرضیه چهارم

نتايج حاصل از آزمون اين فرضیه را با استفاده از روش رگرسیون چند متغیره و ( 7) نگاره

اين بدان . مثبت است 01/0در سطح خطای  �4علامت ضريب . دهدهای ترکیبی نشان میداده

به صورت متوالی موجب کاهش شدت ، t-2و، t-1معنی است که افزايش فروش در دوره 

بنابراين با توجه به نتايج . شودمی tچسبندگی در بهای تمام شده کالای فروش رفته در دوره 

 . فرضیه چهارم اين پژوهش رد خواهد شد 99/0در سطح اطمینان  و( 7) نگارهمندرج در 

 نتایج آزمون فرضیه چهارم(: 7) نگاره

titititititititi

titititi

salesDIIsalesII

salesDsalesCOGS

,,,1,2,4,1,2,3

,,2,10,

)ln()ln(

lnlnln

εββ
βββ

+∆×××+∆××

+∆×+∆+=∆

−−−− 
 سطح معناداری tآماره انحراف معیار ضرايب  متغیر

0� 01/0 01/0 54/3 0004/0 
Lnsales� 91/0 02/0 36/41 0000/0 

tD ×�Lnsales 07/0- 04/0 72/1- 0849/0 

1-tI×2-tI ×�lnsales  01/0- 02/0 39/0- 6991/0 

1-tI×2-tI ×tD×�lnsales 15/0 05/0 61/2 0092/0 

 ( 0000/0) 1204( احتمال) Fآماره  82/0 ضريب تعیین

  1040 تعداد مشاهدات 11/2آماره دوربین واتسون 
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 گیری و پیشنهادهانتیجه -7

ی های عمومهای قبل بر شدت چسبندگی هزينهافزايش فروش دوره تأثیردر اين پژوهش 

رسی نتیجة بر. اداری و فروش و بهای تمام شده کالای فروش رفته مورد بررسی قرار گرفت

 موجب افزايش در شدت، فرضیة اول اين پژوهش نشان داد که افزايش فروش در يک دوره قبل

نتیجه تحلیل فرضیه . وره جاری خواهد شدهای عمومی اداری و فروش در دچسبندگی هزينه

ش در موجب افزاي، سوم اين پژوهش نیز نشان داد افزايش فروش دو دوره قبل به صورت متوالی

های رفتار هزينه. های عمومی اداری و فروش در دوره جاری خواهد شدشدت چسبندگی هزينه

ر داد که مديران درصدد از اين ديدگاه مورد توجه قرا توانمیعمومی اداری و فروش را 

ها هستند و چون تحصیل و از دست دادن فرصت، های ناشی ازجلوگیری از وقوع زيان

زايش بینی افدر صورت پیش، سازی مجدد منابع مستلزم صرف زمان و هزينه مضاعف استآماده

 ،های قبلحال هرچه با توجه به افزايش فروش دوره. کنندفروش آتی منابع را حفظ می

ها را افزايش ينهکند و اين چسبندگی هزمنابع بیشتری را حفظ می، بینی مديريت بیشتر باشدشخو

و ياسوکاتا ( 2013) 14همکاراننتايج فرضیه اول و سوم اين پژوهش با پژوهش بنکر و . خواهد داد

 . مطابقت دارد( 2011) 15و کاجیوارا

نشان داد که افزايش فروش در يک ، نتايج حاصل از آزمون فرضیه دوم و چهارم اين پژوهش

موجب کاهش شدت چسبندگی بهای تمام شده ، دوره قبل و دو دوره قبل به صورت متوالی

های به عبارت ديگر با توجه به افزايش فروش دوره. شودکالای فروش رفته در دوره جاری می

ته در دوره رفچسبندگی بهای تمام شده کالای فروش ، بینی مديريتقبل و به دنبال آن خوش

بهای  کاهش چسبندگی. يابد که اين مغاير با فرضیه تصمیمات آگاهانه استجاری کاهش می

از اين ديدگاه مورد توجه قرار داد که نسبت بهای تمام  توانمیتمام شده کالای فروش رفته را 

اری اد های عمومیبیشتر از نسبت هزينه هاشرکتدر اغلب ، شده کالای فروش رفته به فروش

به فروش است؛ بنابراين اثر بهای تمام شده کالای فروش رفته بر سود جاری بیشتر از اثر 

مطابق با فرضیه تصمیمات آگاهانه مديران قصد دارند . های عمومی اداری و فروش استهزينه

طرفی  از، سود شرکت را در بلند مدت افزايش دهند، ی عملیاتی بیشترهادارايیبا نگهداری 

زياد  رو با توجه به اثرازاين. شرکت پاسخگو هستند( مدتکوتاه) در برابر سود جاریمديران 

ممکن است انگیزه مديران برای نگهداری ، بهای تمام شده کالای فروش رفته بر سود جاری
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و اين موجب کاهش چسبندگی بهای تمام شده کالای . کاهش يابد، ی عملیاتی بیشترهادارايی

با پژوهش ، نتايج فرضیه دوم و چهارم اين پژوهش. جاری خواهد شدفروش رفته در دوره 

مطابقت دارد و با پژوهش بنکر و ( 1391) و کردستانی و مرتضوی( 2011) ياسوکاتا و کاجیوارا

 . مطابقت ندارد( 2013) همکاران

بندگی ند چستوانمیمديران . کننده پیشنهادهايی برای مديران استنتايج اين پژوهش ارائه

های ند از طريق انعقاد قراردادتوانمیها همچنین آن. های شرکت را شناسايی و کنترل کنندزينهه

 (به عنوان مثال انعقاد قراردادهای کوتاه مدت) مناسب برای مخارج شرکت و استخدام کارکنان

های کاهش تقاضا و سطح ی خود در دورههادارايیمیزان تعديلات لازم برای کاهش سطح 

 . ها را کاهش دهندا کمتر کنند و شدت چسبندگی هزينهر، فروش

، اههای آينده بر روی رفتار هزينهبرای فراهم آوردن بستری مناسب برای انجام پژوهش

 : گرددپیشنهادهای زير ارائه می

ها آن أثیرتبینی يا بدبینی مديريت و بررسی استفاده از معیارهای ديگر جهت تعیین خوش •

 . هاهزينهبر شدت چسبندگی 

های های بهای تمام شده کالای فروش رفته و هزينهتفکیک اجزای هر کدام از هزينه •

 . هاعمومی اداری و فروش و بررسی عوامل مؤثر بر چسبندگی آن

 . ها در صنايع مختلفمطالعه چسبندگی هزينه •

یر سهايی که در مراحل اجرای پژوهش حاضر وجود داشته است و در تعبیر و تفمحدوديت

 : بايد مورد ملاحظه قرار گیرد به شرح زير است، نتايج حاصله

 و، گیری استفاده شدکه در اين پژوهش از روش حذف سامانمند برای نمونهازآنجايی -1

در تسری نتايج اين ، ی تولیدی شده استهاشرکتموجب محدود شدن نمونه آماری به 

 . بايد بااحتیاط عمل شود هاشرکتپژوهش به ساير 

بايد در تعمیم ، بوده است 1391تا  1382های سال، با توجه به اينکه قلمرو زمانی پژوهش -2

 . جنبه احتیاط رعايت گردد، های قبل و بعد از آننتايج به دوره
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 پی نوشت
  costs stickiness 1 

  

 منابع 

(، بررسی رابطه بین ديدگاه مديريت و 1391بلو قاسم، معزز اله، خان حسینی داود و محمد نیکو بستی. )

  .5، شماره 17. دوره ريزی و بودجهفصلنامه برنامهچسبندگی هزينه، 

کاری و (. بررسی عدم تقارن زمانی سود ناشی از محافظه1392بهار مقدم مهدی و محسن کاووسی. ) 

  .77-55، ص 15، شماره دانش حسابداریها. چسبندگی هزينه

(، بررسی تأثیر تصمیمات سنجیده مديران بر 1391کردستانی غلامرضا و سید مرتضی مرتضوی. )

  .67، های حسابداری و حسابرسیبررسیها، چسبندگی هزينه

ادار اوراق بهها در بورس (، بررسی تجربی رفتار چسبندگی هزينه1389نمازی محمد و ايرج دوانی پور. )

  .62، های حسابداری و حسابرسی، بررسیتهران

 ها وی هزينه(، تحلیل بنیادی رفتار چسبنده1391نمازی محمد، فريدونی مرضیه و محمدجواد غفاری. )

ی تغییرات در بورس اوراق بهادار تهران، بهای تمام شده کالای فروش رفته با تأکید بر دامنه
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