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هاي اقتصاد فرهنگ در ايران؛ مقايسـه  بررسي وضعيت مؤلفه
كشورهاي منتخب دنيا و ارائـه راهكارهـاي بهبـود    تطبيقي با 

 وضعيت اقتصاد فرهنگ در كشور
  

  2محمد صيادي*  1مهدي ناظمي اردكاني

  چكيده 
، پس از تبيين مفاهيم اقتصاد فرهنگ و نيز بيان اهميت پرداختن به اقتصاد فرهنگ، مقالهدر اين 

همچنـين در يـك بررسـي    . اسـت  تأثير متقابل فرهنگ و اقتصاد مورد بررسي قرار گرفتـه شـده  
تطبيقي، روند تحولات و نيز جايگاه اقتصاد نشـر، اقتصـاد سـينما، اقتصـاد هنرهـاي تجسـمي و       

قرار گرفتـه و   مورد تجزيه و تحليل اقتصاد گردشگري در سطح كشورهاي منتخب جهان و ايران
اهكارهـايي بـراي   در خاتمـه نيـز ر  . عوامل مؤثر بر بازار هر يك از آنها بحث و بررسي شده است

هـاي تحقيـق نشـان     يافتـه . ارائه شده اسـت  هاي اقتصاد فرهنگ در كشور وضعيت مؤلفه يارتقا
نـه تنهـا در مقايسـه بـا      ،هـاي اقتصـاد فرهنـگ    كشور ايران به لحـاظ وضـعيت مؤلفـه    :دهد مي

انـداز نيـز از موقعيـت مناسـبي      استانداردهاي جهاني، بلكه در مقايسه با كشـورهاي سـند چشـم   
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  مقدمه 
هاي فرهنگي در جهان معاصر رخ داده كه شـناخت ايـن    تحولات بسياري در عرصه فعاليت

ده و كرتحولات ما را در اتخاذ نگاه اقتصادي به توليد كالاها و محصولات فرهنگي ترغيب 
در گذشـته آنچـه در عرصـه فرهنـگ توليـد      . سـازد  ناپذير مي اين نگاه را ضروري و اجتناب

فرد، غيرتكثيري، غير قابـل تكـرار و انتشـار    ه كه ماهيتي منحصر ب بود» اثر فرهنگي«شد،  مي
شـده كـه بـا    » كـالاي فرهنگـي  «تبديل به » اثر فرهنگي«اما در دنياي مدرن امروزي، . داشت

شود و بر خلاف اثر فرهنگـي، صـرفاً نـه بـراي ارضـاي       كننده توليد مي توجه به نياز مصرف
  . شود ازار و كسب سود توليد ميذوق هنرمند، بلكه براي عرضه و فروش در ب

هـا و   منظور از اقتصاد فرهنگ، تجزيه و تحليـل بخـش فرهنـگ در چـارچوب تئـوري     
تـوان كـاربرد اصـول،     حيطـه موضـوعي اقتصـاد فرهنـگ را مـي     . مفاهيم دانش اقتصاد است

هاي علم اقتصاد در جهت تبيين و تحليل مسائل اقتصـادي بخـش فرهنـگ و     مفاهيم و نظريه
هاي فرهنگي  هاي سياسي در جهت بهبود مديريت اقتصادي فعاليت مشي ارائه خط در نهايت
هـاي فرهنگـي در    تواند به بررسي و تحليل آثار و نقـش فعاليـت   اقتصاد فرهنگ مي. دانست

همچنـين اقتصـاد فرهنـگ بـه جريانـات اقتصـادي، اجتمـاعي،        . توسعه اقتصادي نيز بپـردازد 
وي تحولات ساختاري و نهادي بخش فرهنـگ و هنـر   پردازد كه بر ر سياسي و فرهنگي مي
تـوان اقتصـاد فرهنـگ     آنچـه مـي  : در تعريف ديگري آمده است. گذارد در جوامع تأثير مي

هاي رابطـه متقابـل    هاي مشهود عرضه و تقاضا و نيز ويژگي ناميد، توصيف و تحليل ويژگي
   .) 1380برتون، (دهنده بخش فرهنگ است  گوناگون تشكيل» صنايع«عرضه و تقاضا در 

اين حوزه همچنان در حال تكوين بوده و محققان حوزه مـذكور بـه بررسـي تقاضـاي     
اجتماعي محصولات فرهنگي، تغيير در بودجه اختصاص يافته دولت بـه بخـش فرهنـگ در    

مانند مطبوعات، كتاب، فيلم، سينما (اثر نوسانات اقتصادي، رشد و گسترش صنايع فرهنگي 
ــو) و تلويزيــون ــه     و تح ــارايي ياران ــوع و ك ــنايع، ن ــن ص ــاوري در اي ــريع فن ــاي  لات س ه
 همچنين. اند هاي مختلف فرهنگ و مسائلي از اين دست نيز پرداخته يافته به بخش اختصاص
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هاي اقتصـادي را تبيـين    رويكرد نهادگرايي در اقتصاد كه ويژگي قراردادي و تاريخي مقوله
  . ده استكر كند، كمك فراواني به تحليل اقتصاد فرهنگ مي

بـر توليـد و مصـرف     ،محور ديگر كه در مورد اقتصاد فرهنـگ وجـود دارد   ديد توسعه
صـنايع  . شـود  فرهنـگ عمـدتاً مسـاوي هنـر تلقـي مـي       ،از اين ديـد . كند فرهنگ تمركز مي

شـوند و اعتقـاد بـر ايـن      فرهنگي با استفاده از ابزار متداول تحليل اقتصاد فرهنگي تفسير مـي 
شـود كـه بـا اسـتفاده از مفـاهيم       ندان در خلال يك بازار كـار انجـام مـي   است كه كار هنرم

شاهد كالايي شدن  ،در اين رهيافت. شود هاي عايدات تحليل مي اقتصادي عرضه كار و تابع
هاي مربوط بـه توليـد و مصـرف كالاهـا و خـدمات فرهنگـي        آثار فرهنگي هستيم و فعاليت

  . شود دي دانسته ميدرون يك نظام اقتصادي جزو معاملات اقتصا
هـاي اقتصـادي در    كـارگيري نظريـه   هاقتصاد فرهنـگ بـه ب ـ   :توان گفت طور كلي مي به

 2000از سـال  . توليد، توزيع و مصرف كالاهاي فرهنگي و تخصيص بهينه منابع اشـاره دارد 
هاي ضروري توسعه  عنوان يكي از مؤلفه فرهنگ را به به طور رسميميلادي، اقتصاد جهاني 

فـردرو،  (هاي اقتصادي تأكيد كـرد   گذاري ي پذيرفت و بر نقش مؤثر آن در سياستاقتصاد
1387 .(  

يافتـه   بيش از چهار دهه است كه بررسي اقتصادي فرهنگ و هنر در كشورهاي توسـعه 
هـا و   مورد توجه جدي قرار گرفته و طي آن ادبيات روزافزوني درباره ابعاد اقتصادي فعاليت

هـاي   كشورهاي توسعه يافته شكل گرفته و مباحث آن در دانشگاهآثار فرهنگي و هنري در 
رسـد و   در صورتي كه سابقه اين بحث در ايـران بـه دو دهـه نمـي    . شود مختلف تدريس مي

هـاي گذشـته    طـي دهـه  . ها و مطالعات جدي در اين خصوص صـورت نگرفتـه اسـت    تلاش
رخـوردار نبـوده و در   اقتصاد فرهنگ در كشور به لحاظ كمي و كيفي از وضعيت مناسـبي ب 

توجهي نظام كارشناسي به حوزه فرهنگ، نسبت بـه تخصـيص بهينـه منـابع      كنار غفلت و بي
ضرورت بنيادي انجام پـژوهش   بنابراين. بخش فرهنگ اهتمامي جدي صورت نگرفته است

دانش مربوط بـه تجزيـه و تحليـل اقتصـادي فرهنـگ در كشـور مـا          العاده اضر به فقر فوقح
گـامي مهـم در جهـت پيشـرفت دانـش اقتصـاد        ،اين پـژوهش بـه انـدازه خـود     .گردد بازمي

  . فرهنگ در ايران است
شود كه به اهميـت و ضـرورت    ضرورت كاربردي انجام اين پژوهش زماني روشن مي

ارزيـابي  . گيـري توجـه شـود    و ارزيابي كمي وضـعيت موجـود بـراي هـر تصـميم     » محاسبه«
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كمي اقتصادي، مقدمه ضروري بـراي آحـاد   هاي  وضعيت موجود بخش فرهنگ با شاخص
گيـري مربـوط بـه سـمت و سـوي       افراد جامعه و دولت به نمايندگي از جامعه بـراي تصـميم  

هـا و   ارزيـابي كمـي و اقتصـادي، اسـتدلال    . كيفي و كمـي در حـوزه فرهنـگ خواهـد بـود     
ي تغيير يا سازد تا امكان حسابگري عاقلانه برا اطلاعات لازم را براي فرد و دولت فراهم مي
هـاي   هاي فرهنگي با توجه بـه مبـاني و آرمـان    اصرار بر تصميمات و عملكرد گذشته فعاليت

اي منسـجم و   اين تحقيق مجموعـه . شود زندگي و نيز در مقايسه با ساير ملل جهان فراهم مي
گذاري فرهنگـي در عرصـه    گيري و سياست منظم از استدلالات و اطلاعات را براي تصميم

  . سازد ي و ملي فراهم ميزندگي فرد
اي و نداشـتن الگـوي    ربـط، حاكميـت نگـاه هزينـه     به زعم بسـياري از كارشناسـان ذي  

ده كـه  كرهاي زيادي به كشور وارد  هاي گذشته خسارت مناسب در اقتصاد فرهنگ در دهه
كـاري،   هاي فرهنگي درحل معضلات فرهنگـي، مـوازي   از آن جمله به كم اثر شدن سازمان

اثر، ضعف درمواجهه بـا جنـگ نـرم     نوع توليد محصولات فرهنگي كم اثر يا بيافزايش و ت
ل روبنايي و ئها درمسا هاي فرهنگي كشور، مصرف شدن هزينه توجهي به اولويت دشمن، بي

پنهان ماندن مسائل زيربنايي و تغيير رويه اقتصادي از شكل جهادي بسـوي اقتصـاد مصـرفي    
  ). 1383فرهنگي، دفتر مطالعات (توان اشاره كرد  مي

سـازي جديـد در نظـام     مفهوم سازي و تغيير اين نگرش مستلزم فرهنگ سازي، ظرفيت
كه با همـت و پيگيـري مقـام     هاي سياسي، فرهنگي و اقتصادي است مديريت كلان دستگاه

گيري،  در تمام سطوح تصميم 1381معظم رهبري و با طرح نظريه مهندسي فرهنگي از سال 
مناسـبي بـه    اتي كشور به مسئله اصلي تبديل شـده و حركـت بـه نسـبت    سازي و عملي تصميم

سوي طراحي و مهندسي نقشه جامع علمي، نقشه مهندسي فرهنگي، پيوست فرهنگي، نقشـه  
چنانچـه اقـدام بـراي توسـعه      بنـابراين . صورت گرفتـه و ادامـه دارد  ... جامع تعليم و تربيت و

صـورت هدفمنـد و براسـاس نقشـه      يم بـه هاي اخير شاهد آن بـود  اقتصاد فرهنگ كه درسال
مسير مطلوب قرار نخواهد گرفت، بلكـه تبـديل    جامع انجام نشود، نه تنها فرهنگ كشور در

  ). 1387رفيعي آتاني، (به ضد فرهنگ نيز خواهد شد 

  پيشينه تحقيق. 1
با اينكه توليد و مصرف محصولات فرهنگي در طول حيـات بشـر سـابقه طـولاني دارد، امـا      

در واقـع ايـن رشـته مطالعـاتي جديـد كـه       . كار جدي در اين باره به تازگي آغاز شده است
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  . شود، در گذشته از چشم اقتصاددانان برجسته پنهان مانده بود ناميده مي» اقتصاد فرهنگ«
بحث تقابل اقتصاد و هنـر را در   1»جان كنت گالبرايت«تين بار براي نخس 1959در سال 

اي مطرح كرد و به مباحثي مانند وضعيت اقتصادي هنرمندان و نقش طراحي هنـري در   مقاله
در همـين زمـان، از نخسـتين     2»لايونـل رابينـز  «. افزايش كالاهـاي صـنعتي امريكـا پرداخـت    

ــه تحليــل ن  قــش اقتصــادي دولــت در حمايــت از  اقتصــاددانان معاصــر انگليســي بــود كــه ب
ها پرداخت، اما با وجود همه ايـن مطالـب، نقطـه آغـاز      هاي هنري و تأمين مالي موزه فعاليت

نوشته بامول و يـوون اسـت كـه    » هنرهاي نمايشي ـ تناقض اقتصادي «اقتصاد فرهنگ، كتاب 
اسـتفاده از   تـوان بـا   اين كتـاب نشـان داد كـه تـا چـه انـدازه مـي       . انتشار يافت 1966در سال 

هــاي اقتصــادي، حــوزه جديــد اقتصــاد فرهنــگ را بررســي كــرد  ابزارهــاي معمــول بررســي
  ). 1382،ترابسي(

اسـت و از سـال   » اقتصـاد فرهنـگ  «داراي انجمني به نـام   1973اقتصاد فرهنگ از سال 
اولـين كنفـرانس   . كند هاي اقتصادي فرهنگ و هنر منتشر مي اي درباره جنبه نيز، مجله 1977
برگزار شد و از آن پس منابع و ادبيـات مربـوط    1979المللي اقتصاد فرهنگ نيز در سال  بين

  . دشتر  به اين رشته غني
در زمينه اقتصاد فرهنگ در ايران چه در زمينه پژوهش و مطالعه و چه در زمينه تـأليف  

در حـالي كـه بـا وجـود جديـد بـودن       . و ترجمه، كارهاي بسيار اندكي صورت گرفته است
اند به پرورش مباني نظري اين  صه اقتصاد فرهنگ، كشورهاي پيشرفته تا حدودي توانستهعر

 ،هاي فرهنگي و هنري نيز تجارب عملي را فراهم آورند موضوع بپردازند و در زمينه فعاليت
گذرانـد و بـا وجـود اينكـه      اما در ايران اين موضوع هنوز مباحث اوليـه نظـري خـود را مـي    

هـاي   در اين حيطه انجام شده، هنـوز جايگـاه مهمـي را در دسـتگاه     شماري كارهاي انگشت
  . ريز فرهنگي به خود اختصاص نداده است گذار و برنامه سياست

هايي در اين زمينه در كشور صورت گرفته اسـت كـه از    هاي اخير فعاليت البته در سال
ايي بـا عنـوان   هاي ارزشمند انجام شده توسط دكتر ميـثم موس ـ  توان به پژوهش آن جمله مي

و يـا   »سهم فرهنگ در اقتصـاد ملـي  «، پژوهش دكتر رفيعي با عنوان »اقتصاد فرهنگ و هنر«
هايي كه به بررسي جايگـاه مصـرف كالاهـاي فرهنگـي در سـبد هزينـه خـانوار در         پژوهش

                                                                                                                                                       
1. John KennethGalbraith 
2. Lionel Robbins 
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در قالـب  ... كشور و نيز توجه به توليـد آثـار خـدمات فرهنگـي مناسـب بـا نيـاز مخاطبـان و        
اما بايد گفت . 1اند، اشاره كرد هاي پژوهشي با ابعاد محدودتر پرداخته ا طرحهاي ملي ي طرح

با وجود فقدان انباشت دانـش نظـري كـافي در خصـوص مباحـث و حيطـه موضـوعي ايـن         
ريزي به اقتصاد  گذاري و برنامه حوزه، عوامل ديگري باعث شده است كه در حوزه سياست

  . فرهنگ توجه ويژه مبذول شود

  ظري و چارچوب مفهومي تحقيقمباني ن. 2
در اين بخش براي آشنايي بيشـتر بـا موضـوع مـورد بررسـي، سـعي شـده اسـت بـا بررسـي           

هـا و اسـناد بالادسـتي نظـام      گيـري برنامـه   اقتصاد فرهنگ در اسناد بالادستي، جهت وضعيت
ده، سپس بـه بررسـي ارتبـاط اقتصـاد و     كرجمهوري اسلامي ايران در اين حيطه را مشخص 

  . شود هاي استراتژي توسعه فرهنگي پيشنهادي پرداخته مي و نيز بررسي مؤلفه فرهنگ

  جايگاه مسائل مربوط به اقتصاد فرهنگ در اسناد بالادستي كشور. 1-2

هاي اقتصـادي فرهنـگ    تر اشاره شد، بيش از چهار دهه است كه بررسي گونه كه پيش همان
هـاي   قرار گرفته و مباحث آن در دانشـگاه يافته مورد توجه جدي  و هنر دركشورهاي توسعه

 .رسـد  شود، در صورتي كه سابقه اين بحـث در ايـران بـه دو دهـه نمـي      مختلف تدريس مي
ولي هرگـز بـه انجـام يـك كـار       ه،اي در اين زمينه صورت گرفت هاي جسته و گريخته تلاش

ه اقتصاد ضرورت توجه ب. ه استعلمي قابل توجه در حوزه اقتصاد فرهنگ و هنر منجر نشد
سـاله   گذار بخش قابل توجهي از بخش فرهنگ برنامه پنج فرهنگ و هنر باعث شد كه قانون

هاي توسعه كشـور   پيش از اين، در برنامه. چهارم توسعه را به اقتصاد فرهنگ اختصاص دهد
و اسناد بالا دستي نظام، به صراحت از اقتصاد فرهنگ و لزوم حمايت و تقويت آن سخن به 

ريزان  صراحت بر اقتصاد فرهنگ تأكيد شده است و از برنامه به در اين برنامه. آمد ميان نمي
هــاي فرهنگــي، گســترش بــازار  فرهنگــي خواســته شــده بــه دنبــال اقتصــادي كــردن فعاليــت

  . محصولات آن و حضور در بازارهاي جهاني باشند
اسـلامي ـ    قانون برنامه چهارم توسعه در راستاي صيانت از هويت و فرهنـگ  410ماده 

منظور رونق اقتصاد فرهنگ، افزايش اشـتغال،   دارد كه دولت مكلف است، به ايراني بيان مي
                                                                                                                                                       

دفتـر مطالعـات فرهنگـي مركـز     » درآمدي بر اقتصاد فرهنـگ «توان به  ترين اين تحقيقات مي از جمله مهم. 1
  . تحقيقات استراتژيك مجلس اشاره كرد
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پذيري، خلق منابع جديد، توزيع عادلانه محصـولات و   بهبود كيفيت كالا و خدمات، رقابت
خدمات فرهنگي و ايجاد بستر مناسب براي ورود به بازارهاي جهاني فرهنگ و هنر و تأمين 

  : را به عمل آورد زيركافي براي عرضه محصولات فرهنگي، اقدامات  فضاهاي
پــذيري و  اصــلاح قــوانين و مقــررات، بــراي رفــع موانــع انحصــاري، تقويــت رقابــت -

اي  هاي بسط مشاركت مردم، نهادهاي غيردولتـي، صـنفي و حرفـه    سازي زمينه فراهم
   ؛در امور فرهنگي و هنري

منظور حمايـت   هاي غيردولتي ضمانت، به دوقاقدامات قانوني لازم براي تأسيس صن -
از توليد، توزيع و صادرات كالاها و خدمات فرهنگي و هنري، سينمايي، مطبوعـاتي  

  ؛المللي و ورزشي در سطح ملي و بين
هاي مورد نظر در اقتصاد ملي  سهم بخش فرهنگ، بر اساس شاخص ياحصا و ارتقا -

بودجه براي دستيابي به اسـتانداردهاي  دن رشد متناسب سالانه در لوايح كرو منظور 
   ؛رسد ملي كه در سال اول برنامه چهارم به تصويب دولت مي

توسعه ساختارها و زيربناهاي لازم براي رشد توليـد و توزيـع محصـولات فرهنگـي،      -
  ؛هنري و ورزشي توسط بخش خصوصي و تعاوني

زات مـورد نيـاز   آلات و تجهي ـ تمهيد تسهيلات ويژه بـراي ورود مـواد اوليـه، ماشـين     -
صنايع بخش فرهنگ، براي نيـل بـه بهبـود كيفيـت توليـدات و صـدور محصـولات        

  ؛هاي جهاني فرهنگي، هنري و ورزشي در مقياس
داراني كه قصد ايجاد موزه شخصي آثار  حمايت يا مشاركت با هنرمندان و مجموعه -

   ؛هنري خويش يا كتابخانه را دارند
هـاي موضـوع مـاده     درصد  از اعتبـارات دسـتگاه   شود تا نيم به دولت اجازه داده مي -

اين قانون را با پيشنهاد رئيس دستگاه مربوطه براي انجام امور فرهنگي، هنـري،   160
سينمايي و مطبوعاتي جهت ترويج فضايل اخلاقي و معارف اسلامي كاركنان خـود  

   كند؛هزينه 
مندي، ترتيبي  هرههاي ب هاي جمعيتي، اجتماعي، فرهنگي و حداقل متناسب با ويژگي -

ها و منابع مردمي، تـا   اتخاذ نمايد تا با همكاري بخش خصوصي و تعاوني، شهرداري
هـا، نسـبت بـه ايجـاد فضـاهاي       سال آخر برنامه چهارم در كليه شهرها و مراكز استان

هاي سينمايي،  فرهنگي و هنري شامل كتابخانه مركزي، تالار فرهنگ و هنر، پرديس
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هـاي فرهنگـي و هنـري،     و مركـز دائمـي برگـزاري نمايشـگاه    موزه هنرهاي معاصـر  
   ؛هاي لازم را به عمل آورد بيني پيش

منظور حفظ آثار و فرهنگ سنتي، قومي، ايلي، ملي و ايجـاد جاذبـه بـراي توسـعه      به -
صنعت گردشگري در كشور، دولت مكلف است نسبت به ايجاد مراكز حفـظ آثـار   

، گردشـگري هـاي كشـور از قبيـل دهكـده      هـا و اسـتان   و فرهنگ ايلي در شهرستان
بينـي   هاي تفرجگاهي ايلي، موزه و نمايشگاه اقـدام نمـوده و بـا پـيش     مراكز و اطراق

مشـاركت بخـش   . اعتبارات و تسهيلات لازم در قـانون بودجـه سـالانه اقـدام نمايـد     
ــه بخــش     ــات اعطــاي تســهيلات ب ــين و امكان ــي و خصوصــي و واگــذاري زم دولت

  . ها بلامانع است ين گونه پروژهخصوصي براي اجراي ا
در قانون برنامه پنجم توسعه نيز سازمان ميراث فرهنگـي، گردشـگري و صـنايع دسـتي     
مجاز است اقدامات قانوني در جهت امكـان ايجـاد مراكـز فرهنگـي و گردشـگري و نحـوه       

ها، مرمـت آثـار    تأسيس مراكز تخصصي غيردولتي را در زمينه ميراث فرهنگي از قبيل موزه
فرهنگي و تاريخي، كارشناسي اموال تاريخي و فرهنگي و همچنين مراكزي جهت نظـارت  
بر مراكز اقامتي، پذيرايي، دفاتر خدمات مسافرتي و گردشگري با استاندارد لازم و شـرايط  

   .)ساله توسعه بعد از انقلاب اسلامي ايران هاي پنج برنامه( 1سهل و آسان را فراهم نمايد

  بر عملكرد اقتصادي تأثير فرهنگ. 2-2

عنـوان يـك عامـل     برخي مكاتب فكـري اقتصـادي علاقمنـد بـه بررسـي نقـش فرهنـگ بـه        
شايد مشهورترين كار در اين زمينه، تحليـل  . اند تأثيرگذار مهم بر روند تاريخ اقتصادي بوده

در كارهـاي  . داري بـوده باشـد   ماكس وبر از تأثير اخلاق كاري پروتستان بر ظهـور سـرمايه  
شود، به نحو بسيار مستقيمي بـا   شرايط فرهنگي كه فعاليت اقتصادي درون آن انجام ميوبر، 
توان  درباره تأثير تاريخي فرهنگ بر عملكرد اقتصادي مي. هاي اقتصادي مرتبط است ستانده
براي مثال، روح فردگرايي موجـود در فرهنـگ   . هاي خاص زياد ديگري اشاره كرد به مثال

ستين بار در بحث آدام اسـميت دربـاره تقسـيم كـار مطـرح شـد و       آنگلوساكسون را كه نخ
ويـژه جـان اسـتوارت ميـل شـرح و       سپس از جانب اقتصاددانان سياسي ممتاز قرن نوزدهم به

                                                                                                                                                       
هاي توسعه در مورد مقولـه اقتصـاد فرهنـگ     بايد به اين نكته نيز اشاره كرد كه موارد ديگري نيز در برنامه . 1
  . شود گفته به دليل تلخيص مطالب، تنها اهم موارد را شامل مي توان مشاهده كرد كه موارد پيش يز مين
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طـور   كننده شرايطي براي انتشار انقـلاب صـنعتي در بريتانيـا و بـه     توان فراهم بسط يافت، مي
معجـزه  «هاي زيادي كه دربـاره علـت    زني همچنين گمانه. همزمان در ايالات متحده دانست

اي كـه بـا پويـايي     هاي پس از جنگ جهاني دوم كه با معجـزه  كه در سال» اقتصادي آسيايي
كنـگ   جنوبي، تايوان، هنـگ  العاده در كره گير ژاپن شروع و با رشدهاي خارق صنعتي چشم

  . تواند مثال ديگري در اين زمينه باشد و سنگاپور دنبال شد، مي
عنـوان   بـه . متأثر از فرهنگ استبه شدت د كه از لحاظ نظري، اقتصاد كروان ادعا ت مي
توان سه سؤال اساسي را در اين زمينه مطرح كرد كه در هر اقتصادي مـورد توجـه    نمونه مي
بديهي است كه براي يافتن  ؟چه كالايي، چه مقدار و چگونه بايد توليد شود: گيرند قرار مي

  . ناگزير هستيم به فرهنگ مراجعه كنيمپاسخ به هر سه سؤال، 
توانـد بـر عملكـرد اقتصـادي      بر اساس ديدگاه ترابسي، فرهنگ از سه طريق عمده مـي 

  : جامعه اثرگذار باشد
هـاي   از طريـق تـرويج ارزش   ؛تواند بر كـارايي اقتصـادي تـأثير بگـذارد     فرهنگ مي  -

يد توسط اعضـاي گـروه را   هاي انجام فراگردهاي اقتصادي تول مشترك درون گروه كه راه
هـاي مـؤثرتر، نـوآوري     هـاي فرهنگـي بـه تصـميم     براي مثال، اگر اين ارزش. كنند تعيين مي

وري اقتصادي و پويايي گروه نيز به  تر و سازگاري با تغيير منجر شوند، بهره تر و متنوع سريع
در ميزان رشـد   يا) در مورد يك بنگاه نوعي(آمدهاي مالي بهتر  احتمال زياد سرانجام در پي

  . منعكس خواهد شد) در مورد اقتصاد(بالاتر 
توانـد بـر انصـاف تـأثير گـذارد ـ بـراي مثـال، بـا القـاي اصـول اخلاقـي              فرهنگ مي -

شوند دغدغه ديگران را داشته باشيم و بنابراين ايجاد سازوكارهايي را  مشتركي كه سبب مي
عنـوان يـك    در مـورد جامعـه بـه   . شـود  يكنند كه اين دغدغه به وسيله آنها بيان م تشويق مي

هاي بعدي يك ارزش فرهنگـي مقبـول باشـد،     كل، چنانچه تعهد اخلاقي براي توجه به نسل
طـور كلـي،    بـه . نسلي مشاهده كرد توان در انصاف بين آنگاه يك جنبه مهم از اين امر را مي
هـايي   ي تصـميم هاي گروه در زمينه تخصيص منابع، يعن ـ تأثير فرهنگ بر انصاف، در تصميم

  . آمدهاي منصفانه براي اعضاي گروه، مشاهده خواهد شد كه معطوف به حصول پي
كننـده   توان فرهنگ را تأثيرگذار بر اهداف اقتصادي و اجتمـاعي يـا حتـي تعيـين     مي -

در سطح . گيرد آنها را تعقيب كند اهداف اقتصادي و اجتماعي دانست كه گروه تصميم مي
يـك شـركت تجـاري، ممكـن اسـت در فرهنـگ شـركتي         بـه فـرض  يك گروه كوچك، 
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و توجه به كارمندان و شرايط كـاري آنـان وجـود داشـته باشـد و ممكـن اسـت ايـن          دغدغه
. ها از اهميت سودجويي يا ديگر مقاصد اقتصادي در اهداف شركت تجاري بكاهنـد  ارزش

به طور دي هاي فرهنگي با، فرضاً، تعقيب پيشرفت ما در سطح اجتماعي، ممكن است ارزش
هـاي موفقيـت اقتصـاد كـلان بـراي تمـايز        هماهنگ باشند و امكان استفاده از ضـابطه  كامل

از طـرف ديگـر، فرهنـگ ديگـر     1. را فـراهم آورنـد  » ناموفق«و » موفق«گذاشتن ميان جوامع 
اي باشد كه تعقيـب پـاداش مـادي را بـه نفـع اهـداف غيرمـادي         جوامع ممكن است به گونه

ي گونـاگون زنـدگي تعـديل كنـد و بنـابراين بـر آهنـگ و مسـير رشـد          ها مربوط به كيفيت
با مورد » ناموفق«و » موفق«كننده  هاي تعريف اقتصادي تأثير گذارد؛ در چنين مواردي ضابطه

  . قبلي تفاوت خواهند داشت
. مدهاي جمعي منعكس خواهد شدااز سه طريق فوق تأثير فرهنگ بر رفتار فردي در پي

توان  مدهاي اقتصاد كلان را ميامثال، در يك سطح كلان، تأثير فرهنگ بر پيبنابراين، براي 
نماگرهـاي كـارايي ماننـد ميـزان رشـد محصـول       : بر حسب اين اصـطلاحات مشـاهده كـرد   

هـا و مسـيرهاي تغييـر     ورانـه، سـطوح اشـتغال، ميـزان    اناخالص داخلي سرانه، ميـزان تغييـر فن  
هـاي رفـاه    هـاي توزيـع درآمـد، برنامـه     مانند طرحساختاري و نظاير آنها؛ نماگرهاي انصاف 

هر آنچـه  (، عرضه خدمات اجتماعي و )ويژه مراقبت از سالخوردگان و بيماران به(اجتماعي 
گـذاري عمـومي    تمايل بـه انجـام سـرمايه   ) كننده دغدغه انصاف بين نسلي است كه منعكس

  . شته باشدبلندمدت كه ممكن است منفعت چندان مستقيمي براي نسل كنوني ندا
اي از  پـاره  ،تر و فراگيرتري براي فرهنگ قائل شد كـه مطـابق آن   توان نقش بنيادي مي

ايـن  . انـد  اصول فرهنگي معين، به ايجاد شرايط مربوط به موفقيـت اقتصـادي كمـك كـرده    
دغدغه رفاه و احترام متقابل گروه، اخلاق كـاري معطـوف بـه موفقيـت،      :عوامل عبارتند از

توجه به اهميت خانواده، اعتقاد در خصوص نيـاز بـه آمـوزش، احتـرام بـه سلسـله مراتـب و        
توان دريافت كه عـواملي   طور خاص به ژاپن نظر كنيم، مي به كهچنان. مرجعيت و نظاير آنها
اي بـه لحـاظ فرهنگـي     هاي همكـاري در جامعـه   هاي خانوادگي، طرح مانند مذهب، نگرش

همگون و نظاير آنها، جامعـه و نهادهـاي شـركتي ژاپـن و نحـوه عمـل آنهـا را شـكل داده،         
هاي حيـات اقتصـادي    هاي فرهنگي جامعه ژاپن در همه جنبه توان گفت كه بنيان مي بنابراين

                                                                                                                                                       
هـا را بـر اسـاس     هنگام توجه به توسعه تاريخي جهان درگستره وسيع هزاره دوم، ملت) 1998(ديويد لندز . 1

  . كند ثروت يا درآمد سرانه به موفق و ناموفق تقسيم مي
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  ). 1382ترابسي، (اين كشور نفوذ كرده است 

  قتصاد فرهنگاستراتژي توسعه ا. 3-2

براي ايالت ميشـيگان مطـرح    2006اين استراتژي براي نخستين بار توسط آندرسون در سال 
هـاي تـاريخ، هنـر و     هـايي كـه در حـوزه مسـتقيم دپارتمـان      شد كه بـر آن دسـته از فعاليـت   

گيرنـد،   هاي مشـابه آن در دولـت و بخـش فرهنگـي ميشـيگان قـرار مـي        ها و بخش كتابخانه
. نهايي آن، دستيابي به پتانسيل اقتصـادي بخـش فرهنگـي ميشـيگان بـود      هدف. متمركز بود

بنـدي شـده    شامل پنج بعد بر اساس شكل زير طبقه HALاستراتژي تدوين شده در دپارتمان 
   :)Anderson, 2005(است 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  هاي توسعه اقتصاد فرهنگ مؤلفه .1نمودار

كـه   اسـت هاي فرهنگـي   هاي فرهنگي، نهادها و مكان منظور از جاذبه :هاي فرهنگي جاذبه -
هـاي خـود را بـه اشـتراك      آينـد و آثـار و ايـده    هنرمندان و افراد خلاق در آنها گرد هم مي

هـاي مختلـف را بـه خـود جلـب كـرده و بـه تسـلط خـود در           گذارنـد، افـراد و تجـارت    مي
ها و مؤسسات با توانـايي جـذب و نگـه داشـتن اشـخاص و       تقويت مكان بنابراين. آورند مي

هـاي   ، دارايـي گردشـگر اي، جـذب   فرهنگي محلـي يـا منطقـه    كسب و كارها، تعيين ميراث
هـاي فرهنگـي بـه منطقـه      اين قبيـل دارايـي  . كند فرهنگي، رشد اقتصادي بيشتر را تسهيل مي

توسعه اقتصاد 
  فرهنگ

:هاي فرهنگي جاذبه
گردشگري  -

  فرهنگي
  جاذبه تجاري -
  منابع فرهنگي -
  برند فرهنگي -
  آمادگي فرهنگي -

:كارآفريني فرهنگي
  صنايع دستي -
مراكز تجاري  -

  فرهنگي آنلاين
حمايت از مؤسسات  -

  نوآور و خلاق

:مشاركت فرهنگي
هاي  طرح -

  ابتكاري
كمك و مشاوره  -

  كارآفرينان

 :سرمايه انساني
 هاي آموزشي فرصت -
مشاوره با هنرمندان  -

  و صنعتگران
 ها مدارس و دانشگاه -

:اهرم فرهنگي
  اي صنعت رسانه -
  ميراث تاريخي -
 آمادگي فرهنگي -
كمك و  -

  ريزي فني برنامه
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كشـاند و رونـد رشـد اقتصـادي را هرچـه       هويت بخشيده و گردشگران را به سمت خود مي
، 2، جاذبـه تجـاري  1گـي فرهن گردشـگري اين بخش مشتمل است بـر  . كند بيشتر هموارتر مي

ريزي و پشتيباني فني جهت حفـظ   و برنامه 5، آمادگي فرهنگي4، منابع فرهنگي3برند فرهنگي
   .)1387موسايي، (آثار تاريخي در كشور 

منظور از اهرم فرهنگـي در اسـتراتژي توسـعه اقتصـاد فرهنـگ، ابنيـه        :اهرم فرهنگي -
انـدركاران   فرهنگـي هسـتند كـه دسـت    گذاران  تاريخي، كاركنان خلاق و مشاغل و سرمايه

هـا و   هاي فرهنگي مذكور و با لحـاظ تشـويق   با گسترش اهرم دباي توسعه اقتصادي كشورها 
  ). Anderson, 2005( كنندتمهيدات مؤثر در اين حوزه، بستر توسعه اقتصاد فرهنگ را ايجاد 

رهنگـي و  ارزش آفرينـي ف  :كارآفريني فرهنگي عبارت است از :كارآفريني فرهنگي -
 ارزش چـه ( كندكارآفرين فرهنگي كسي است كه بتواند ارزشي را در فرهنگ جامعه خلق 

بنابراين كارآفرينان فرهنگي كساني هستند كه درصدد شناسايي . )معنوي ارزش چه و مادي
 گذارند و بـراي  راه از اعتبار فرهنگي خود مايه مي در اين ،اند  و رفع نيازهاي فرهنگي جامعه

چنانكـه   .زننـد  مـي  خودگذشـتگي  از و ايثـار  بـه  خـود، دسـت   مأموريـت  و هدف به رسيدن
هـاي سياسـي جامعـه و جهـان هسـتند و       ي نيازهـا و خـلأ  يكارآفرينان سياسي درصدد شناسـا 

كوشند تا موانـع سياسـي موجـود را جهـت رشـد و توسـعه جامعـه و اسـتقرار عـدالت و           مي
  . دموكراسي شناسايي و از سر راه بردارند

توانـد بيشـترين رشـد را در ميـان      هـايي اسـت كـه مـي     فرهنگـي از جملـه بخـش    بخش
پـذير بـا سـاير     گـر، خـلاق، فراگيـر و سـازش     چراكه ابداع ،هاي ديگر برخوردار باشد بخش
صورت مستقيم و غيرمستقيم به اقتصـاد يـاري    هاي اقتصادي بوده و به ها و انواع محيط بخش
هاي نامحدودي براي كارآفريني و ايجـاد اشـتغال    طور كلي، اين بخش فرصت به. رساند مي

                                                                                                                                                       
1) .cultural tourism (       بايد توجه كرد كه صـنعت گردشـگري فرهنگـي و تـأثيرات اقتصـادي آن از طريـق

گسترش تورها، بهبود خدمات ارائه شده به بازديدكنندگان، بازاريـابي بهتـر و مـواردي از ايـن قبيـل توسـعه       
  . خواهد يافت

 .2 )business attraction (       جـاد محيطـي بـا هـدف     بـه مفهـوم اسـتفاده آگاهانـه از منـابع فرهنگـي جهـت اي
  . وكارهاي موجود است هاي جديد و حفظ تجارت و كسب تجارت جذب

3 ) .cultural brand (اي كه ميراث فرهنگي و طبيعي  منظور ارائه تصويري جديد از كشور، منطقه و يا محله
  .را در برگرفته است

4 ) .cultural resource (شود هاي باستاني مي مكانهاي قديمي و  هاي تاريخي، سازه شامل ابنيه.  
5 ) .cultural readiness (هايي كه به فرهنگ  به آماده شدن براي توسعه اقتصاد فرهنگي و اتخاذ ابتكار عمل

  . شود كند، قلمداد مي هاي اقتصادي بخش فرهنگ ارزش داده و آن را حمايت مي و پتانسيل
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سـلجوقي،  (سـازد   در جوامع شهري، روستايي و حومه شـهر در سرتاسـر كشـور فـراهم مـي     
1388 .(  

توسعه اقتصاد فرهنگي پايدار مستلزم آن است مـديران فرهنگـي هـر     :سرمايه انساني -
. وزشـي برخـوردار باشـند   هـاي آم  چه بيشتر از منابع و امكانات يادگيري، مشاوره و فرصـت 

جهـت  . ها در مسير اين تلاش عظيم مشاركت پر اهميتي خواهنـد داشـت   مدارس و دانشگاه
سـرمايه فرهنگـي شـامل منـابع      دمدت بخـش فرهنگـي كشـور، باي ـ    تضمين كارآيي طولاني

ها، مؤسسات، مشاوران پرورش داده شده و توسعه نيـروي كـار، مؤسسـات     آموزشي، برنامه
  ). Anderson, 2005(هاي فرهنگي و خلاقان فرهنگي مورد توجه قرار گيرد  خلاق، سازمان

حركت رو به جلوي استراتژي توسعه اقتصـاد فرهنگـي، نيازمنـد     :مشاركت فرهنگي -
هـا و خـدمات مشـترك     برنامـه جانبه كشور از جمله گسترش ابتكارهـا،   تلاش منسجم و همه

 منـابع  از مـردم  عمـوم  گيـري  بهـره  و منـدي  بهرهفرهنگي،  مشاركت طوركلي به. تجديد اس
 و كـالا  كلمـه، مجمـوع   وسـيع  معنـاي  فرهنگي، در منابع از منظور. شود مي تعريف فرهنگي
. كنـد  مـي  تسـهيل  يـا  ممكـن  را فرهنگـي  هـاي  فعاليـت  انجـام  كـه  اسـت  دسـترس  در اشياي
 اسـتعدادهاي آن،  طريـق  از جامعـه  يك ياعضا هستندكه هايي فرهنگي، فعاليت هاي فعاليت
 اسـت  ايـن  از حـاكي  علمـي  تحقيقات. دهند مي گسترش را خود شخصيت و توسعه را خود
 فرهنگـي  توسعه براي مناسب و مطلوب ابزار هرگز فشار با ماتو و تحميلي هاي مشاركت كه
 شود لذا مشاركت فرهنگي مورد اشـاره  پرهيز ها شيوه قبيل اين از بايد و اند نبوده اجتماعي و

  . باشد رضايتمندي و اراده روي از بايد
سـطح عـام مشـاركت    . مشاركت فرهنگي در دو سطح عام و خاص قابل بررسي اسـت 

بـه عبـارت   . همگاني شدن فرهنگ: ست ازا فرهنگي با توجه به تعريف عام فرهنگ عبارت
كليه شئون فرهنگي جامعه چنان توسعه و رشـد يابنـد كـه تمـامي شـهروندان بتواننـد        ديگر،

رهنگ احساس نياز كنند و پاسخگويي بـه نيازهـاي فرهنگـي در سـطح جامعـه از      نسبت به ف
هـايي   ، مردم تكاپو و تلاش عمده خـود را صـرف فعاليـت    اهميت و اولويت برخوردار شده

هـاي هنـري،    بـراي مثـال حضـور در سـالن    . دهـد  كنند كه به نيازهاي فرهنگي آنها پاسخ مي
... هاي فرهنگي و هنري و ها و تشكل انجمنيادگيري و آموزش كارهاي هنري، شركت در 

هــا و  معنــاي خــاص مشــاركت فرهنگــي، مشــاركت مــردم در فعاليــت. از ايــن مــوارد اســت
   .)Ibid(تعريف كرده است » بخش فرهنگ«عنوان  هايي است كه دولت آنها را به برنامه
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هـاي اقتصـاد فرهنـگ در     بررسي تطبيقي روند تحولات و جايگـاه بخـش  . 3
  شورهاي مختلف دنياايران و ك

هاي مختلف اقتصاد فرهنگ كه آمار  در اين بخش به بررسي روند تحولات و جايگاه بخش
و اطلاعات آنها براي انجام تحليل در دسترس بوده در سطوح كشـورهاي جهـان، برخـي از    

ذكر اين نكته حائز اهميت اسـت كـه   . انداز و ايران پرداخته شده است كشورهاي سند چشم
توان محدود به بررسي وضعيت  گستردگي و اهميت مباحث اقتصاد فرهنگ را نمي ،به واقع

د، با اين حال براي اينكه بتـوان شـمايي از وضـعيت اقتصـاد     كرو روند چند معيار و شاخص 
هاي مختلف اقتصـاد كالاهـاي    دست آورد، وضعيت بخش به فرهنگ دركشورهاي مختلف

  1.گيرد بندي متعارف مورد بررسي قرار مي يمبر اساس تقس فرهنگي و هنري در چهار حوزه
گانه اقتصاد فرهنگ در جهان و ايران، سـعي  چهارهاي  در ابتدا و پيش از بررسي بخش

صـورت دقيـق    هاي خانوارهاي كشورمان بـه  شود وضعيت كلي اقتصاد فرهنگ در هزينه مي
، رونـد  1نمـودار  در . تـري از موضـوع بـه عمـل آورد     بررسي گردد تا بتوان مقايسه مناسـب 

 خانوارهـاي شـهري و روسـتايي    سـالانه  خـالص  هنـري  و فرهنگـي  هزينـه  تغييرات متوسـط 
، هـر خـانوار شـهري و روسـتايي در     1375در سال . دكرتوان مشاهده  كشورمان ايران را مي

ها و محصولات فرهنگي و هنـري   هزار ريال صرف فعاليت 136و  349طور متوسط  ايران به
 1390هـزار ريـال در سـال     1591و  4313ن ميزان با افزايش قابل ملاحظه بـه  اند كه اي نموده

تري از وضعيت اختصاص بودجـه خانوارهـا    اما براي اينكه بتوان تحليل دقيق. ده استشبالغ 
هاي مذكور به قيمت ثابت محاسبه  هزينه دباي دست آورد،  به به محصولات فرهنگي و هنري

  . دشو

                                                                                                                                                       
يات موضوع، اقتصاد فرهنگ به چهار بخش اقتصاد بندي در ادب ترين دسته لازم به ذكر است كه در مرسوم. 1

  . شود نشر، اقتصاد سينما، اقتصاد هنرهاي تجسمي و اقتصاد گردشگري تقسيم مي
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  ) ريال هزار(كشور  خانوارهاي سالانه خالص هنري و فرهنگي ههزين متوسط .1نمودار 

  هاي مختلف  سالنامه آماري كشور، سال :منبع

هـاي خانوارهـاي شـهري و روسـتايي مربـوط بـه        دهد كـه چنانچـه هزينـه    نشان مي 2نمودار 
تقسـيم  ) 1381سال  ثابت قيمت(كالاهاي فرهنگي و هنري را بر شاخص قيمت مربوطه آنها 

هـاي فرهنگـي و هنـري توسـط      توان گفت كه روند تخصيص بودجه بـه فعاليـت   مي نماييم،
بـه   .هـاي اخيـر تغييـر چنـداني نداشـته اسـت       خانوارهاي شهري و روستايي كشور طي سـال 

عبارت ديگر، هرچند هزينه ريالي پرداختي خانوارها بـراي كالاهـا و محصـولات فرهنگـي     
هـاي   انجحسليقه و ر :توان گفت بر نمودار زير ميمطابق نمودار فوق، افزايش داشته، اما بنا 

اي كـه بـه    به گونـه  ،خانوارها در مورد كالاهاي فرهنگي و هنري تغيير چنداني نداشته است
كه متوسط هزينه خـانوار شـهري بـراي كالاهـا و محصـولات فرهنگـي و        - 1389جز سال 

هـا بـا افـزايش انـدكي      الدر بقيه س  -، اندكي افزايش داشته1381هنري به قيمت ثابت سال 
  . رو بوده و تغييرات چنداني نداشته است روبه
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  1381به قيمت ثابت سال ) ريال هزار(كشور  خانوارهاي سالانه خالص هنري و فرهنگي هزينه متوسط .2نمودار 

  هاي مختلف  سالنامه آماري كشور، سال: منبع

 هزينـه  نسـبت متوسـط   :دهـد  نشـان مـي   ،نيز در راستاي تأييـد مطالـب عنـوان شـده     3نمودار 
ها روند نسبتاً همواري را طـي   كشور به كل هزينه خانوارهاي سالانه خالص وهنري فرهنگي
تا  3هاي خانوارهاي شهري و حدود  درصد از كل هزينه 5تا  4اي كه حدود  به گونه ،نموده

ها  به فعاليت 1390تا  1375هاي  هاي خانوارهاي روستايي در طي سال درصد از كل هزينه 4
  . و محصولات فرهنگي و هنري اختصاص داشته است

  

  
  ها كشور به كل هزينه خانوارهاي سالانه خالص هنري و فرهنگي هزينه نسبت متوسط .3نمودار 

   .سالنامه آماري كشور: منبع
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  اقتصاد نشر. 1-3

دانـش چگـونگي    گيـرد و بـه   اقتصاد نشر در زيرگروه اقتصاد فرهنگ مورد مطالعه قرار مـي 
استفاده كاراي ناشران از منابع كمياب جهت توليد، توزيع و مصـرف كتـاب و نشـريات در    

اقتصاد نشر به بررسي اين موضوع  ،به عبارت ديگر. شود بين اقشار مختلف جامعه اطلاق مي
 ها و نيازهاي اطلاعـاتي و  گيري از منابع موجود، خواسته پردازد كه ناشران چگونه با بهره مي

عوامل مؤثر در توليد كتاب و نشريات  ،سازند و اين علم كننده جامعه را برآورده مي سرگرم
اقتصاد نشـر هماننـد سـاير اقتصـاد     . كند و تخصيص اين توليدات را براي مصرف بررسي مي

شود و عوامل  كالاهاي فرهنگي، تنها به مسائل اقتصادي مؤثر در عرضه و تقاضا محدود نمي
كننـد،   ي و سياسـي نقـش بسـيار مهمـي در عرضـه و تقاضـاي آن ايفـا مـي        اجتماعي، فرهنگ

  ). 1391مطلبي، (تر است  نگ طوري كه در مواقعي نقش آنها از عوامل اقتصادي پرر به
خاطرنشان كرد كـه آمـار كشـورهاي     ددر خصوص بررسي اقتصاد نشر و چاپ نيز باي

ه و در ايـن خصـوص آمـار    در دسترس نبـود  مختلف جهان در اين حوزه جهت تحليل جامع
 يتوانـد شـماي   اتخاذ شده مي 1كشور عضو اتحاديه اروپا كه از منبع يورواستات 27مربوط به 

بررسي . كلي از وضعيت اين بخش از اقتصاد فرهنگ در منطقه مهمي از جهان را نشان دهد
در اتحاديـه   2002ارزش افزده صنعت نشر و چـاپ در سـال    :دهد آمارهاي رسمي نشان مي

بـالغ   2007ميليارد يـورو در سـال    47ميليارد يورو بوده كه با افزايش به رقم  44اروپا بالغ بر 
سهم ارزش افـزوده صـنعت نشـر و چـاپ از كـل ارزش       :دهد اين آمار نشان مي. ده استش

همچنين اين صـنعت داراي  . رسيده است 2007درصد در سال  6/2افزوده صنعت به حدود 
ميليـارد   48بوده كه از اين بين، حدود  2007ميليارد يورو در سال  126گردش مالي بيش از 

ميليـارد يـورو مربـوط بـه مجـلات و       43يورو از گردش مالي مـذكور مربـوط بـه روزنامـه،     
  . ميليارد يورو نيز در حوزه كتاب بوده است 35اي و  نشريات دوره

هنگي كشورهاي شود كه بيشترين سهم صادرات كالاهاي فر ملاحظه مي 4 2در نمودار
هــاي راديــويي و  درصــد، گيرنــده 45جهــان مربــوط بــه گــروه كتــاب، روزنامــه و غيــره بــا 

اين . استدرصد  16هاي هنري با  درصد ابزارآلات موسيقي و رسانه و فيلم 23تلويزيوني با 
                                                                                                                                                       
1. Eurostat 

هاي اقتصادي درسطح جهـان، ميـزان صـادرات كشـورهاي كـل       لازم به ذكر است، از آنجا كه در تحليل. 2
كل آنهاست، در اين بخـش بـراي آشـنايي بيشـتر بـا تجـارت        اي خاص برابر با ميزان واردات جهان در زمينه

  . كالاهاي فرهنگي در جهان، صرفاً به بررسي ميزان صادرات جهاني كالاهاي فرهنگي پرداخته شده است
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 :دهـد  نشـان مـي   ،2010تـا   2004در حالي است كه روند تحولات صنايع مذكور طي دوره 
هرچنـد  . ده و تغيير چنداني در آن ايجاد نشـده اسـت  كرنسبتاً همواري طي  صنايع رونداين 

ميلادي، نمودار صنايع فرهنگي و مجموع  2008  كه بعد از بحران بزرگ مالي و پس از سال
تواند اثرات ركود بزرگ جهاني اخير بر صـادرات كالاهـا    دهد كه مي آنها كاهش نشان مي

مجمــوع صــادرات . ت فرهنگــي را نمايــان ســازدو خــدمات و از جملــه كالاهــا و محصــولا
ميليون دلار بوده كه پس از ايـن سـال    1200حدود  2008كالاهاي فرهنگي تا پيش از سال 

ميليـون دلار   1100بـه كمـي كمتـر از     2010اي كـه در سـال    به گونه ،با كاهش مواجه شده
  . رسيده است

  

  
  ) 2010(كالاهاي فرهنگي در جهان  جايگاه صادرات .4نمودار 

 Source: ABS data available on request, International Trade 

تر جايگاه كشورهاي مختلف در صادرات جهـاني محصـولات فرهنگـي،     براي بررسي دقيق
دهد كه كشور نيوزلند در سال  جدول نشان مياين . دكررا مشاهده  1توان جدول شماره  مي

ــ 2010 ميليــون دلار صــادرات محصــولات فرهنگــي، بيشــترين   3/250ا مجمــوع مــيلادي ب
بندي اين سال در مكان بـالاتر   و رتبه دادهصادرات محصولات مذكور را به خود اختصاص 

بررسـي اجـزاي محصـولات    . دداراز كشورهايي همچون ايـالات متحـده و انگلسـتان قـرار     
ب و روزنامـه از مجمـوع صـادرات    فرهنگي كشور نيوزلند نشان از سهم بالاي صادرات كتا

تواند وضعيت مناسب حقوق مالكيت فكـري و نيـز وجـود     محصولات فرهنگي دارد كه مي
همچنـين  . ها و نهادهاي مناسب حمايت از ناشـران در ايـن كشـور را نشـان دهـد      زيرساخت
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 هاي راديويي و تلويزيوني نيز به ترتيب بيشترين سهم هاي صوتي و تصويري و گيرنده رسانه
قـرار گـرفتن   . را در صادرات محصولات فرهنگي اين كشور به خود اختصـاص داده اسـت  

هاي بالاي صـادرات محصـولات فرهنگـي بـه واسـطه وضـعيت        كشور گينه نو در ميان رتبه
 :تــوان گفــت در مجمــوع مــي. مناســب صــادرات كتــاب و روزنامــه نيــز قابــل توجــه اســت

ز حمايـت از صـادرات محصـولات    كشورهايي كـه حقـوق مالكيـت فكـري و معنـوي و ني ـ     
اند موقعيت خوبي را در بين سـاير كشـورها    فرهنگي در وضعيت مناسبي قرار دارند، توانسته

فرامـوش كـرد كـه دارا بـودن      دهمچنين اين نكته مهـم را نيـز نباي ـ  . به خود اختصاص دهند
 مزيت نسبي و نيز مزيت رقـابتي در زمينـه توليـد محصـولي خـاص بـه واسـطه دسترسـي بـه         

ــاور مريكــا، چــين و ژاپــن در مــورد  آي برتــر در آن زمينــه در مــورد كشــورهايي ماننــد  فن
هاي هنـري كـاملاً    ها و فيلم مريكا در زمينه رسانهآهاي صوتي و تصويري، انگلستان و  رسانه

 . قابل توجه است

طي همين سال، كشـورهاي چـين، انگلـيس و     شودكه بر اساس آمارها، خاطر نشان مي
ــد  ــالات متح ــوع   اي ــا مجم ــب ب ــه ترتي ــترين واردات   355و  370، 656ه ب ــون دلار، بيش ميلي

  . اند محصولات فرهنگي را به خود اختصاص داده
  ) ميليون دلار(صادارت كالاهاي فرهنگي در برخي از كشورهاي منتخب دنيا  .1جدول 

 
خدمات
ميراث 
 فرهنگي

كتاب،
روزنامه و 

 غيره

هايرسانه
صوتي و 
 تصويري

هايگيرنده
راديويي و 
 تلويزيوني

رسانه و فيلم 
 هنري

ابزارآلات 
 موسيقي

مجموع 
كالاهاي 
 فرهنگي

 2/43/250 2/02/1806/317/284/5 نيوزلند
 6/16/57 4/1187/177/16 2/2 آمريكا
 5/05/50 4/56/916/134/20 انگلستان
 1/04/23 1/02/105/27/78/2 سنگاپور

 2/06/18 1/12/48/01/73/5 كنگ هنگ
 4/012 9/038/38/3- ژاپن
 8/07/10 8/09/05/57/2- آلمان
 3/02/10 2/09/07/41/31 چين
 1/08/7 6/1/04/12/0- گينه نو
 1/07/6 5/24/00/38/0- مالزي
 5/6- -1/04/22/09/3 تايلند
 1/02/6 1/06/38/09/07/0 كانادا

 7/17/5 33/07/13/0-جنوبي فريقايآ
 1/2- 1/03/05/04/08/0 تايوان
 6/108/539 9/119/249617/1248/81 مجموع

Source: ABS data available on request, International Trade, 2009-10 
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در ايـن شـاخص   . تواند شاخص مطبوعات باشد ترين شاخص در اين خصوص مي مهم
عنـوان شـاخص مطبوعـات     بـا نسبت تعداد مطبوعات منتشر شده به ازاي هر يك ميليون نفر 

يعنـي دوران دفـاع    1368تـا   1361هـاي   در سـال  :دهـد  آمـار نشـان مـي   . ده اسـت شمحاسبه 
رونـد صـعودي و رو بـه رشـد ايـن      . سـت مقدس، اين نسبت به كمترين سطح خود رسـيده ا 

هاي اخير در مقايسه با دو  شاخص حاكي از تحولي در اين مقوله فرهنگي است كه طي سال
عنوان ابـزاري در جهـت    توانند به مطبوعات مي. تري يافته است دهه گذشته وضعيت مطلوب

ه د كـه خـود باعـث تغييـر و تحـول در سـرماي      كنن ـتقويت يا تضعيف افكـار عمـومي عمـل    
هـاي   موضوعاتي همچـون برنامـه  . اجتماعي در هر سه سطح خرد، مياني و كلان خواهد بود

اي  آميز هسته مدت، مشاركت اجتماعي و سياسي مردم در انتخابات، انرژي صلح توسعه ميان
  . اند ترين اهدافي بوده كه مطبوعات در تحقق آن نقش قابل توجهي داشته از جمله مهم

  

  
  تعداد مطبوعات منتشر شده كشور به ازاي هر يك ميليون نفر .5نمودار 

  .سالنامه آماري كشور: منبع

  ارزش افزوده صنعت كاغذ، مقوا، چاپ و انتشار. 1-1-3

هـاي   عنوان يكي از بخـش  در اين بخش ارزش افزوده صنايع كاغذ، مقوا، چاپ و انشار را به
  . ه نمودتوان مشاهد چهارگانه مورد بررسي اقتصاد فرهنگ مي

انتشار نسبت به ارزش افزوده كـل   و كاغذ، مقوا، چاپ صنايع افزوده روند سهم ارزش
دهـد كـه سـهم ارزش افـزوده صـنايع مـذكور در كـل         نشان مـي  6كشور در نمودار  صنعت
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 3اي كه سـهم   به گونه ،با روند نزولي همراه بوده 1390 تا 1376هاي  صنايع كشور طي سال
درصد در انتهاي دوره مورد بررسي رسـيده   1بتداي دوره به حدود درصدي اين صنايع در ا

به عبارت ديگر، صنايع مذكور نتوانسته است سـهم خـود را در ايجـاد ارزش افـزوده     . است
وري  دليل عدم توجه و حمايت مناسب از اين صنايع، بهره تواند به د كه اين مهم ميكنحفظ 

  . ن كشور باشدهاي مسئولا برنامه پايين و نيز در اولويت نبودن اين صنعت در
  

  
هاي ثابت نسبت به ارزش افروده صنعت  ارزش افزوده صنايع كاغذ، مقوا، چاپ و انتشار كشور به قيمت .6نمودار 

  ) 1376: سال پايه(

  سالنامه آماري كشور: منبع

  ) محصولات كاغذي(واردات و صادرات كالاهاي فرهنگي . 2-1-3

نمـودار  در  1390تـا   1380ميزان واردات و صادرات كاغذ و محصولات كاغذي طي دوره 
بسـيار ملايـم بـوده     1384روند واردات و صادرات اين صنايع تا سـال  . قابل مشاهده است 7

طـي  . يمهسـت كه پس از اين سال شاهد افزايش چشـمگير واردات و صـادرات ايـن صـنعت     
هـا، ميـزان واردات    ، در بقيـه سـال  1387و  1386، بـه جـز دو سـال    1384دوره پس از سـال  

  . ميزان صادرات آنها پيشي گرفته استمحصولات صنايع مذكور از 
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  كاغذي محصولات و صادرات و واردات كاغذ .7نمودار 

  سالنامه آماري كشور: منبع

ميليـارد   800بر اساس آمارهاي موجود، ميزان گردش مالي صنعت چاپ و تكثير در جهـان  
ارد دلار ميلي ـ 2000بـه  2015شود اين رقم تا سـال   بيني مي است كه پيش 2010دلار در سال 

اكنـون در ميـان كشـورهاي     سـاله صـنعت چـاپ در ايـران، هـم      200بـه رغـم سـابقه    . برسد
ايـن صـنعت از طريـق توسـعه      يرسـد ارتقـا   بـه نظـر مـي    .قـرار دارد  29صادركننده در رده 

  . پذير است صادرات و توجه ويژه به آن امكان
بـا  . زيع استيكي از مشكلات اساسي حوزه نشر و كتاب در كشور، بحث عرضه و تو

اند و تا حـدودي   توجه به اينكه امروزه نهادهاي بسياري، در زمينه توليد كتاب، تأسيس شده
اند، شايد بتوان گفت كه به  هايي نيز داشته دهي كنند و پيشرفت اند امر توليد را سامان توانسته

اين نهادهـا   موازات كار توليد، در زمينه توزيع و عرضه كتاب، اتفاق مهمي رخ نداده وآثار
امروز، يكي از معضلات نشر در كشـور  . ها در محدوده كوچكي حبس شده است و سازمان

تر به ايـن موضـوع    تر و كارشناسي نگاه دقيق. رود موضوع عرضه و توزيع كتاب به شمار مي
  : نمايانگر اين است كه اين معضل معلول چند علت است

  ؛دگان به موضوع اقتصاد نشرفقدان نگاه تخصصي و دقيق ناشران و توليدكنن -
  ؛گذاري و اتخاذ راهبرد صحيح و منطقي در حوزه عرضه و توزيع فقدان سياست -
  فقدان نهادهاي تخصصـي متـولي بـراي انجـام عمليـات گسـترده توزيـع و عرضـه         -

    .محصولات فرهنگي در سراسر كشور
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  اقتصاد سينما. 2-3

در دهـه  . هـاي اقتصـاد كالاهـاي فرهنگـي و هنـري اسـت       اقتصاد سينما يكي ديگر از بخش
ميلادي، استقبالي گسترده از سوي دول غربي و شرقي نسبت به صنعت سينما صورت  1980
قوانين و مقررات حمايتي از صنعت سينما در دنيـا چنـان گسـترده اسـت كـه توليـد       . گرفت

. ها برخوردار بوده اسـت  هاي دولت ابع اقتصادي و كمكانواع محصولات آن از بيشترين من
صنعت سينما امروزه صنعتي قدرتمند و پيشرو است كه آثار اقتصـادي، اجتمـاعي و سياسـي    

گـذاران، آن را تبـديل بـه صـنعتي      بازدهي قابل توجه اين حوزه بـراي سـرمايه  . بسياري دارد
  . درآمدزا نموده است

ينـد توليـد و عرضـه فـيلم، سـطح      اسطح كلي سـطح فر توان در سه  اقتصاد سينما را مي
اقتصـاد سـينما در   . )1378سـالك،  (اي و جهاني مورد بررسي قرار داد  جامعه و سطح منطقه

جهان بدون شك تحت تأثير حضور دو غول بزرگ سينمايي يعني هـاليوود و بـاليوود قـرار    
هر سال در هنـد  . ياستترين صنعت سينماي دن سازي هند، باليوود، بزرگ صنعت فيلم. دارد

اولين (شود كه اين تعداد بيشتر از رقم توليدات سينمايي آمريكا  فيلم ساخته مي 900بيش از 
فـيلم بـه بـازار     2961بـيش از   2009عنوان نمونه باليوود در سال  به. است) اقتصاد بزرگ دنيا

هـاي   يلممحصولات باليوود يـا مركـز سـاخت ف ـ   . نظير است عرضه كرده كه در نوع خود بي
ويژه كشورهاي منطقه، محبوبيت  تجاري هند، در اين كشور و بسياري از كشورهاي ديگر به

گـذاري   اي در قوانين خود براي جذب سـرمايه  همچنين اين كشور تدابير ويژه. فراواني دارد
  . خارجي در اين صنعت انديشيده است

فـيلم،   1000تـا   700الانه سينماي آمريكا از نظر توليدات سالانه پس از بـاليوود، بـا س ـ  
فراگيرتـرين و   :تـوان گفـت   ت مـي ئ ـامـا بـه جر  . دومين صنعت بزرگ سينمايي جهان اسـت 

حجـم فـروش    :دهـد  آمـار رسـمي نشـان مـي    . تأثيرگذارترين سينماي جهان هـاليوود اسـت  
، 2012شود، در سـال   سينماهاي آمريكاي شمالي كه آمريكا، كانادا و مكزيك را شامل مي

درصدي نسبت به سال قبل آن  5/6 ميليارد دلار بوده كه رشد 11فيلم، حدود  655با اكران 
  . دهد را نشان مي

 2سـال در آمريكـا، تنهـا حـدود      30سينماها در بـيش از   تشايان ذكر است، قيمت بلي
 45دلار بـوده كـه     5/7در هـاليوود،   ت، ميـانگين قيمـت بلي ـ  2009در سال . برابر شده است

درصد بقيه به كمپاني سـازنده   55صرف مخارج مربوط به سينما شده و  درصد از اين هزينه
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ميليـون شـهروند آمريكـاي شـمالي      550بر اساس آمار موجود، هر يـك از  . فيلم تعلق دارد
آمـار قابـل توجـه رشـد درآمـد      . فيلم در سينماها به تماشا نشسـته اسـت    5/2طور متوسط  به

را افزايش داده است و همين امر سبب شده تـا   گذاري در اين حوزه هاليوود، رغبت سرمايه
در بحران اقتصاد آمريكا، همچنان اين صنعت با روند رو به رشـدي بـه فعاليـت خـود ادامـه      

عنـوان يـك هنـر، بلكـه      ميليـون نفـري، نـه صـرفاً بـه      1/2دهد و با ايجاد اشتغال در مجمـوع  
  . دهد عنوان هنر ـ صنعت، مسير توسعه متوقف نشدني خود را ادامه به

فضاي سينما با ايجاد . ساز در يك جامعه است صنعت سينما از ابزارهاي اصلي فرهنگ
اي خاص، نقش اساسي در تغييـر نگـرش جامعـه و     شرايطي ويژه براي مخاطب و تلقين ايده

هـاي توسـعه    عنـوان يكـي از شـاخص    ميزان استفاده از ظرفيت سـينما بـه  . افكار عمومي دارد
بـر اسـاس   .  عنوان شاخص سينما عنـوان شـده اسـت    باكه در اينجا فرهنگي در جامعه است 

آمار، طي سه دهه گذشته درصد استفاده از ظرفيت سينماهاي كشور به شدت رو به كاهش 
كه شايسـته اسـت در راسـتاي تحقـق اهـداف      چنانبوده و اين صنعت فرهنگي نتوانسته است 

  . فرهنگي گام بردارد
عنـوان كالاهـا و    و اينترنـت بـه   ز تلويزيـون، مـاهواره  رسد گسترش اسـتفاده ا  به نظر مي

خدمات جانشين نقش بسيار زيادي در اين روند داشـته و از اثربخشـي ايـن صـنعت و ابـزار      
ها با مسـائل   هاي به نمايش درآمده و عدم تناسب فيلم افت كيفي فيلم. فرهنگي كاسته است

  . تواند قلمداد شود سينما مي و مشكلات روز جامعه، از ديگر دلايل افت شديد مخاطبان
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  درصد استفاده از ظرفيت سينماها در كشور. 8نمودار 

  آماري كشورسالنامه : منبع

بنـا  . شـود  ترين شاخص سينمايي محسوب مـي  ميزان مراجعه مردم به سينما در يك سال مهم
المللي فوكوس، سينماي ايران به لحاظ تعداد تماشاگران سينما  بر آمارهاي رسمي نشريه بين

در مقايسه با تمامي كشـورهاي داراي سـينما در آسـيا در آخـرين رتبـه قـرار        2009در سال 
بـار افـراد بـه سـينما بـراي تماشـاي فـيلم         ه اين ترتيب كه در ايران هر پنج سال يـك ب. دارد

  . كنند مراجعه مي

  اقتصاد گردشگري . 3-3

. گردشگري فعاليتي فرابخشي است كه آثار مستقيم و غيرمسـتقيم در اقتصـاد كشـورها دارد   
تـاريخي،  هـاي متنـوع    وجـود جاذبـه   در اقتصاد ايـران نيـز اهميـت گردشـگري بـا توجـه بـه       

جغرافيايي، مذهبي و تلاش دولتمردان در راستاي دستيابي به درآمد ارزي بيشـتر و طراحـي   
اي اجتمـاعي كـه بـه     عنوان پديده امروزه گردشگري به. هاي اقتصادي مطلوب است سياست

گـذارد، مـورد مطالعـه     جهت اجتماعي اقتصادي اثرات بسياري در جوامع مقصد به جاي مي
ن امشـاهدات محقق ـ  آنچـه از مطالعـات و  . گيرد اي علمي مختلف قرار ميه محققين از رشته

زمينــه گردشــگري  شناســي در شناســي اجتمــاعي و مــردم شناســي، روان هــاي جامعــه رشــته
هـاي اوقـات فراغـت،     در زمينـه  آيد، نقش محوري واساسي آن درعرصـه اقتصـادي و   برمي
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شـهيدي و همكـاران،   ( اسـت رفـع سـاير نيازهـاي انسـاني      اعصاب، تبـادل فرهنگـي و   تمدد
1388(.   

يافته امروز بخشـى بسـيار مهـم در نظـام اقتصـادى كشـورهاى دنيـا         گردشگرى سازمان
درصد وابسته به فعـل و   80طورى كه اقتصاد برخى از كشورها بيش از  به ،شود محسوب مى

مـيلادي   2000حاكي از آن است كه در سـال   2جدول . است گردشگريانفعالات صنعت 
المللـي   اروپا، آمريكا و آسيا و اقيانوسيه به ترتيب بيشـترين سـهم از گردشـگران بـين    مناطق 

فريقـا  آدر اين سال پـس از منطقـه خاورميانـه، منطقـه     . اند ورودي را به خود اختصاص داده
 انقلاب صـنعتي و  با توجه به شرايط پس از. اند كمترين تعداد پذيرش گردشگر را دارا بوده

شـوند،   عرصه گردشگري محسـوب مـي   در ن، جوامع غربي نه تنها پيشتازيند مدرنيزاسيوافر
طـوري   بـه . ه اسـت شدمبدل  ناپذير اجتناب بلكه اين امر در جوامع آنان به يك نياز اجتماعي

هاي صنعت وكشاورزي باافزايش تقاضا براي صنايع  كه با توسعه صنعت جهانگردي، بخش
گـذاري درگسـترش تأسيسـات     ش سـرمايه مصرفي وصنايع دستي وبخش ساختمان بـا افـزاي  

 بـرداري از  و بخش خدمات با افزايش تقاضـا بـراي بهـره   .... هاي مناسب ها وجاده اقامتي، راه
وخدمات پذيرايي، خدمات حمل ونقل و ارتباطات، انـواع خـدمات    مدرن امكانات سنتي و

همكـاران،  تقديسـي زنجـاني و   (شود  رو مي غيره روبه خدمات آموزشي وفرهنگي و مالي و
1386(.   

بنـدي منطقـه مـورد علاقـه      ميلادي، منطقه اروپا همچنان در صـدر رتبـه   2011در سال 
اما منطقه آسيا و اقيانوسيه در اين سال در رتبه بالاتر از آمريكا قـرار   ،گردشگران قرار داشته

بـه  المللي بيشـتري نسـبت    همچنين منطقه خاورميانه نيز پذيراي گردشگران بين. گرفته است
و  2020هـاي   الملل بـراي سـال   بين گردشگريهاي سازمان  بيني پيش. قاره آفريقا بوده است

عنـوان پربازديـدترين    ها نيز منطقه اروپا همچنان به حاكي از آن است كه طي اين سال 2030
هـاي بعـدي جـاي     مناطق و منـاطق آسـيا و اقيانوسـيه، آمريكـا، خاورميانـه و آفريقـا در رده      

طـي دوره   :شـود  بينـي مـي   اما ذكر اين نكته نيز حائز اهميت است كـه پـيش   .خواهند گرفت
المللي به ترتيب مربوط به منـاطق   ، بيشترين رشد ورود گردشگران بين2030تا  2010زماني 

آفريقا، آسيا و اقيانوسيه و خاورميانه باشد كه نشان از پتانسيل بالقوه اين مناطق بـراي جـذب   
بينـي سـازمان    طبـق پـيش  . فـع شـدن از منـافع حاصـل از آن اسـت     المللي و منت گردشگر بين
ميليـارد نفـر    3/1ميلادي تعداد جهانگردان به رقمي بالغ بر  2020تا سال  جهاني گردشگري



  217    ... هاي اقتصاد فرهنگ در ايران بررسي وضعيت مؤلفه

 940124 

درصد معضل اشتغال در  50براساس آمار ارائه شده از همين سازمان، بيش از . خواهد رسيد
  . قابل حل است كشورهاي در حال توسعه از طريق توسعه اين صنعت

  ) ميليون نفر(المللي ورودي در مناطق مختلف جهان  گردشگران بين .2جدول 

رشد) درصد( 30-2010 2000201120202030 
 3/2 3/3854/509620744اروپا

 9/4 1/1101/218355535آسيا و اقيانوسيه
 6/2 2/1281/157199248آمريكا
 0/5 2/269/4985134آفريقا

 6/4 1/247/55101149خاورميانه
 2/2 418527643772اقتصادهاي پيشرفته
 4/4 2564637171037اقتصادهاي نوظهور

 3/3 67499013601809كل
  ) UNWTO(سازمان توريسم جهاني : منبع

. دكـر تـوان مشـاهده    ده كشور برتر دنيا در پـذيرش گردشـگر خـارجي را مـي     9در نمودار 
هاي متنوع، در  مختلف جهان در سايه برخورداري از امكانات گوناگون و جاذبه كشورهاي

بر نمودار زير در اين بين كشورهاي فرانسـه، ايـالات    بنا. پي جذب و جلب گردشگر هستند
را دارا  2010متحده و چين به ترتيب بيشترين سهم را در ورود گردشـگر خـارجي در سـال    

ايه كشورمان تركيه در رده ششم كشورهاي برتر دنيا از اين قرار گرفتن كشور همس. اند بوده
بنـا بـر آمارهـاي    . حيث، نشان از موفقيـت چشـمگير ايـن كشـور در جـذب گردشـگر دارد      

ميليـارد دلار درآمـد از صـنعت     25مـيلادي، كشـور تركيـه بـالغ بـر       2010رسمي، در سال 
  . كسب كرده است گردشگري
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  2010 در سال ) ميليون نفر(ورود گردشگر در ده كشور برتر  .9نمودار 

  ) UNWTO(سازمان توريسم جهاني : منبع

انـداز   بررسي وضعيت گردشگران خـارجي وارد شـده بـه برخـي از كشـورهاي سـند چشـم       
كشورهاي مصـر، عربسـتان سـعودي و سـوريه بيشـترين       :دهد نشان مي 2010كشور در سال 

هـاي   جاذبـه  ،رسـد  بـه نظـر مـي   ). 10نمـودار  (اند گردشگر ورودي را به خود اختصاص داده
هاي مقـدس در دو كشـور عربسـتان     فرهنگ باستاني كشور مصر و نيز وجود شهرها و مكان

كشـور  . داشـته اسـت  هاي بالاي اين كشـورها تـأثير زيـادي     سعودي و سوريه در احراز رتبه
كشـور مـورد بررسـي، در رده ششـم قـرار دارد كـه بـا         11بندي در بين  ايران نيز در اين رده

توجه به پتانسيل بسيار بالاي كشـور در جـذب گردشـگر رتبـه مناسـبي در بـين كشـورهاي        
دهـد بـراي دسـتيابي بـه اهـداف سـند        ايـن مهـم نشـان مـي    . تواند محسوب شـود  منطقه نمي

  . هاي بلندتري برداشته شود گام ديبا انداز  چشم
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  ) هزار نفر( 2010انداز در سال  گردشگران خارجي ورودي در برخي از كشورهاي سند چشم .10نمودار 

  ) UNWTO(سازمان توريسم جهاني : منبع

سـاله اشـاره شـده كـه هـدف كشـور، كسـب جايگـاه اول           انـداز بيسـت   سند چشم 6در بند 
اقتصادي در منطقه آسياي جنوبي و غربي با تكيه بر رشـد مسـتمر اقتصـادي، ارتقـاي نسـبي      

با توجه به اين بند، صنعت گردشگري بايد در . درآمد سرانه و رسيدن به اشتغال كامل است
زايي بالا در اين بخش، مطمئناً  هاي توسعه قرار گيرد؛ چراكه با وجود ضريب اشتغال اولويت

  . باعث رشد پرشتاب اقتصادي به همراه بهبود توزيع درآمد كشور خواهد شد
دليـل برخـوردارى از    براساس آمارهاى سازمان جهانى گردشگرى و يونسكو، ايران به

كشـور اول دنيـا بـه لحـاظ ورود گردشـگر باشـد، امـا         10 ءتواند جـز  هاى پرتعداد مى جاذبه
ميليارد دلار گردش مالى سالانه صنعت  800رسمى حاكى از آن است كه بيش از  آمارهاى

گردشگري در جهان است كه سهم كشور ايران كمتر از يك دهـم درصـد از ايـن گـردش     
دهنـده آن اسـت كـه     سهم بسيار ناچيز ايران از صنعت گردشگرى نشـان  بنابراين. مالى است

ك عامل توسعه اقتصادى كشور و معرفى ايـران  عنوان ي گردشگرى نتوانسته نقش خود را به
دليل سـابقه تمـدنى    ايران به. و فرهنگى به خوبى ايفا كند گردشگرپذيرعنوان يك كشور  به

هـاي مختلـف در ميـان كشـورهاي دنيـا،       كهن و آثار متعدد و سـالم بـه جـا مانـده از دوران    
  . پتانسيل پيشتاز بودن را دارد
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ميليـون   982در مجمـوع حـدود     2010للـي، در سـال   الم بر اساس آمارهاي رسمي بين
ميليـون نفـري ايـن ميـزان      1/3گردشگر در جهان وجود داشته است كه با توجه به پـذيرش  

رغم وجود پتانسيل بسيار بـالاي كشـور    د كه عليكرتوان ملاحظه  گردشگر توسط ايران مي
را بـه خـود اختصـاص داده    المللي  در اين زمينه، ايران سهم بسيار ناچيزي از گردشگري بين

دفتـر خـدمات    500از سـه هـزار و    ،بر آمارهاي رسـمي سـازمان ميـراث فرهنگـي     بنا. است
كننـد و   دفتـر در بحـث تورهـاي ورودي فعاليـت مـي      50گردشگري موجود در كشور تنها 

جوايز صادراتي در نظر گرفته شده براي ترغيب به ورود گردشگر براي اين دفـاتر كارسـاز   
  . نبوده است

  گردشگران خارجي وارد شده به كشور .3جدول 

 ) ميليون نفر(جمع سال
137025/0 
137557/0 
13804/1 
13858/1 
13861/2 
13870/2 
13882/2 
13891/3 
13903/3 

  سازمان ميراث فرهنگي و گردشگري : منبع 

گردشـگري خـارجي   تحليل آمارهاي مورد اشاره حاكي از آن است كه نه تنهـا در جـذب   
بلكه تمايل مردم ايران براي سفر به خـارج از كشـور بسـيار     ،دست نيامده به موفقيت چنداني

چرا كه با استناد به آمار همين سـازمان،   ،بيشتر از تبليغ براي ورود گردشگران خارجي است
 ، دو برابر بوده1387تقريبا تعداد گردشگران خروجي نسبت به گردشگران ورودي در سال 

بايـد اشـاره داشـت كـه ايـن فعاليـت از        ،در خصـوص گردشـگري در داخـل كشـور    . است
اي همچون كمبود امكانات مالي براي توسعه و تجهيز تأسيسات مورد نياز،  مشكلات عديده

علت نداشتن تأمين و تضـمين   گذاري در اين حوزه به عدم تمايل بخش خصوصي بر سرمايه
ها، تورم و چندگانگي موجود در  ثباتي قيمت ، بيمالكيت، عدم سودآوري و حمايت دولت
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  . برد هاي اخير رنج مي ها در دهه گذاري نرخ

  اقتصاد هنرهاي تجسمي. 4-3

شـود، آن گـروه از    يا ديداري نيز گفته مي هنرهاي بصريهنرهاي تجسمي كه به آن گاهي 
هنرهـايي  . دهنـد  هنرهاي مبتني بر طرح است كه مشخصاً حس بينـايي را مخاطـب قـرار مـي    

، طراحـي صـنعتي  ، گرافيـك ، عكاسـي ، طراحـي ، سـازي  مجسمه، خوشنويسي، نقاشيچون 
  . دان و همچنين هنرهاي مشتق از آنها از اين دسته طراحي داخليو  معماري

كننـد كـه عبارتنـد     چندين مؤلفه در رونق اقتصاد هنرهاي تجسمي نقش اساسي ايفا مي
، هـا  نگارخانـه . 3، گذاران گذاران دولتي و سرمايه تفكر و انديشه سياست. 2، هنرمندان. 1: از
توان چنين  در يك نگاه اجمالي مي. هاي سالانه حراجي. 6و  اكسپوهاي هنري. 5، ها موزه. 4

دليـل   ند در كشور ما وجود دارد، امـا بـه  هستكه سرمايه اصلي كه خود هنرمندان  دكرعنوان 
تواند امـرار معـاش نمايـد و     اينكه هنرمند در جامعه با فروش و عرضه آثار توليدي خود نمي

دست آورد، مجبور خواهد شد به كارهاي غيـر از توليـد اثـر     نيازهاي اوليه زندگي خود رابه
. بس كه انديشه هنرمند به مخاطره و انحراف كشانده خواهـد شـد  هنري دست بزند و همين 

در برخي مواقع، هنرمند به سمت تفنني برخورد كردن با هنر خود پيش خواهـد رفـت و در   
  . توان گفت از آفرينش آثار هنري باز خواهد ماند نهايت مي

 دسته ديگري از مشكلات عمده ديگر در رونـد مشـكلات اقتصـاد هنـر، نـوع تفكـر و      
گـذار كشـور شـايد از لحـاظ      مـديران سياسـت  . گذاران در اين بخـش اسـت   انديشه سياست

خصـوص هنرهـاي    ولي در مورد هنـر بـه   ،هاي فلسفي، ادبي و غيره، رو به رشد باشند انديشه
هاي لازم و در بعضـي مواقـع ضـرورت آن را در رونـد تكامـل جامعـه را        تجسمي، حمايت

اي را بـه تصـويب    مصـوبه  1382شـوراي اسـلامي در سـال    طور مثال، مجلس  به. تابند برنمي
تواننـد نـيم درصـد از     هـاي دولتـي مـي    ها، نهادهـا و دسـتگاه   رساند كه بر اساس آن، سازمان

هويت ظاهري و سيماي داخلي بناهـاي خـود كننـد     ياعتبارات عمراني خود را صرف ارتقا
طور كه اشـاره شـد،    ون هماناين قان. توانست بخشي از آن باشد كه خريد آثار هنري هم مي

اين خود حاكي از احسـاس عـدم ضـرورت    . هر چند قانون است، اما ضمانت اجرايي ندارد
  . دهد گير را نشان مي اين نوع مسائل از منظر مديران تصميم

ها و مؤسسات مالي و اقتصادي كه در همه كشورهاي دنيا، نقـش   از سوي ديگر، بانك
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. اقتصاد هنـر دارنـد، در ايـران فاقـد چنـين كـاركردي هسـتند        اي در رونق كننده بسيار تعيين
د كـه از  كنن ـگذار در اين بخش فعاليـت   عنوان سرمايه توانند به ها و مؤسسات مالي مي بانك

طـور يقـين خريـد آثـار هنـري و حتـي فـروش آن در رونـق اقتصـاد ايـن رشـته             اين بابت به
گـذاري عمـومي مـورد     دوين سياسـت چنانچه اهميت اقتصاد براي ت ـ. تأثيرگذار خواهد بود

  . توجه واقع شود، تأثير اقتصاد بر فرهنگ به وضوح قابل مشاهده خواهد بود
يكــي ديگــر از عوامــل مهــم و تأثيرگــذار در بحــث اقتصــاد هنرهــاي تجســمي وجــود 

دهي مناسـب بـراي    لازمه يك نگارخانه فعال و پويا خوراك. هاي فعال و پوياست نگارخانه
شناسـي،   ذائقـه . ذا پويايي نگارخانه مساوي اسـت بـا فعـال بـودن هنرمنـدان     ل. ن استامخاطب

دارهـا   وظـايف نگارخانـه   ازسازي و هدايت مردم براي شناخت بيشـتر آثـار هنـري،     فرهنگ
هـا نيـز در بهبـود     ، فـروش هنـري و حراجـي   1ها، اكسپوهاي هنري به موازات نگارخانه. است

  . وضع اقتصاد هنر كاربرد بسياري دارد

  گيري  بندي و نتيجه جمع. 4
طي سه دهه گذشته اقتصاد فرهنگ در كشور به لحـاظ كمـي و كيفـي از وضـعيت مناسـبي      

توجهي نظام كارشناسي به حوزه فرهنـگ، نسـبت بـه     برخوردار نبوده و در كنار غفلت و بي
حاكميـت نگـاه   . تخصيص مناسب منابع بخش فرهنگ اهتمامي جدي صورت نگرفته است

هـاي   هـاي گذشـته خسـارت    داشتن الگوي مناسب در اقتصـاد فرهنـگ در دهـه   اي و ن هزينه
هـاي فرهنگـي در محـل معضـلات فرهنگـي،       اثر شدن سـازمان  زيادي به كشور از جمله كم

اثـر، ضـعف در مواجهـه بـا      كاري، افزايش و تنوع محصولات فرهنگي كم اثر يا بـي  موازي
هـا در   ور، مصـرف شـدن هزينـه   هـاي فرهنگـي كش ـ   توجهي به اولويت جنگ نرم دشمن، بي

مسائل روبنايي و پنهان ماندن مسائل زيربنايي و تغييـر رويـه اقتصـادي از شـكل جهـادي بـه       
  . ده استكرسوي اقتصاد مصرفي وارد 

هاي قبل پس از ارائه مفاهيم مورد بحـث در اقتصـاد فرهنـگ و نيـز بررسـي       در قسمت
هاي مختلف اقتصاد فرهنگ در  هاي مختلف در خصوص آن، روند و جايگاه بخش ديدگاه

د، شواهد آمـاري نيـز   شگونه كه به تفصيل بيان  همان. جهان و ايران مورد بحث قرار گرفت
هاي گوناگون اقتصاد فرهنـگ بـا توجـه بـه پتانسـيل بـالقوه        دهد كه ايران در حوزه نشان مي

                                                                                                                                                       
1 )  .Art Expo (هايي كه به عرضه و فروش محصولات هنري و فرهنگي اختصـاص   ها و نگارخانه نمايشگاه

  . دارند
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ه تنهـا در  كشـورمان ايـران ن ـ   ،بـه عبـارت بهتـر   . فراوان، از وضعيت مناسبي برخوردار نيست
انـداز نيـز در زمينـه     مقايسه با كشورهاي برتر جهان، بلكه در مقايسه با كشورهاي سند چشـم 

هاي مختلف اقتصاد فرهنگ يعني اقتصاد نشر، اقتصـاد گردشـگري، اقتصـاد هنرهـاي      بخش
ايـن مهـم بـا توجـه بـه اينكـه        .تجسمي و اقتصاد سينما در وضعيت مناسبي برخوردار نيسـت 

هجري شمسي درصدد است تا قدرت اول منطقه در همه  1404انداز  ق چشمكشورمان در اف
تـر مسـئولين    ريزي دقيق لذا همت بيشتر و برنامه. ويژه اقتصاد باشد، مغايرت دارد ها و به زمينه

هـاي   عنـوان يكـي از بخـش    تر در اقتصاد فرهنگ و هنر را بـه  گذاري مناسب امر براي هدف
  . طلبد ميكليدي و درآمدزاي اقتصادي را 

تـرين اقـدامات و راهبردهـاي     در اين قسـمت بـا توجـه بـه مباحـث مطـرح شـده، مهـم        
. شـود  هاي مدنظر در اقتصاد فرهنگ مطرح مـي  رفت از اين مشكلات با توجه به بخش برون

بايد توجه داشت كه جهت نيل به جايگـاه رفيـع در    زيردر خصوص اقدامات و راهبردهاي 
مزايا و منافع حاصله از آن، اتخاذ رويكرد سيستمي و توجـه بـه    اقتصاد فرهنگ و دستيابي به

  1.ها نيز حائز اهميت فراوان است اركان اصلي اين اقتصاد و ارتباط آنها با ساير بخش
هاي ارتباطي در حوزه فرهنگ و تقويت بخش خصوصي در توليـد   افزايش شبكه -

  ؛محصولات فرهنگي و هنري با نظارت بخش دولتي
فرهنگي با استفاده از افراد خلاق، نخبگان و هنرمندان در عرصه  تقويت مؤسسات -

  ؛فرهنگي
المللي و حمايت از خلاقيت  متخصصان در سطوح بين ميانتسهيل تبادل اطلاعاتي  -

  ؛عنوان موتور توسعه اقتصادي و فرهنگي كشورها به
اي و  تقويت بخش اقتصادي محصولات فرهنگي و هنري از طريق بازاريابي منطقه -

  ؛انيجه
ــه      - ــبي و صــادرات آن ب ــت نس ــدد داراي مزي ــنايع فرهنگــي متع ــد ص ــه و تولي تهي

   ؛كشورهاي منطقه
هـاي داخلـي و خـارجي و فـراهم كـردن زمينـه        گـذاري  حمايت قانوني از سـرمايه  -

  ؛جذب اين منابع در حوزه اقتصاد فرهنگ

                                                                                                                                                       
انـد،   هاي انجام شده در اين تحقيق به عمـل آورده  گيري كه نويسندگان از بررسي ساس نتيجهراهبردها بر ا. 1

  . ارائه شده است
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شناسايي و تقويت نياز افـراد جامعـه و اسـتفاده از نقـاط قـوت موجـود در صـنايع         -
  ؛فرهنگي

  ؛دست آوردن تفاهم در زمينه فرهنگي به تقويت اشتراكات بين كشورها براي -
ها  هاي مؤسسات غيرقانوني و تقويت ارزش فرهنگي در برنامه جلوگيري از فعاليت -

  ؛براي جلوگيري از سوداگري، اقتصاد ناسالم و تخريب فرهنگ
گـرفتن ضـوابط   تقويت و افزايش نظارت صـحيح بـر صـنايع فرهنگـي بـا در نظـر        -

  ؛قانوني
ويـژه تعـداد    و كيفي تأسيسات زيـارتي و گردشـگري بـه    هاي كمي ظرفيت يارتقا -

منظور تعديل شكاف موجود در مقايسه با كشـورهاي   تورهاي داخلي و خارجي به
  ؛پيشرفته گردشگري

   ؛نگرش فرهنگي، اقتصادي به فعاليت گردشگري -
هاي  ها و سياست بودن هدف تدوين برنامه جامع و استراتژيك و همچنين مشخص -

   ؛زيارت و گردشگري
رفــع انحصــار دولــت در گردشــگري و حمايــت از بخــش خصوصــي در جهــت   -

  ؛گذاري در صنعت گردشگري سرمايه
   ؛حقوق مالكيت معنوي ياز طريق ارتقا... ها، مجلات و حمايت از ناشران كتاب -
ينه چاپ بسيار هاي الكترونيكي كه هز ترغيب و تشويق ناشران جهت انتشار كتاب -

  ؛هاي چاپي دارند تري نسبت به كتاب پايين
گذاري بخش خصوصي در اقتصاد سـينما از طريـق كـاهش     انگيزه سرمايه يارتقا -

سـازي بخـش    گـذاري و فـيلم   جويانه دولت در نحـوه سـرمايه   هاي مداخله سياست
  ؛خصوصي

 طراحي رشته دانشگاهي اقتصاد فرهنگ توسط شـوراي عـالي انقـلاب فرهنگـي و     -
  . وزارت علوم، تحقيقات و فناوري
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  منابع فهرست
  منابع فارسي) الف

درآمدي بـر اقتصـاد فرهنـگ از ديـدگاهي آزادمنشـانه، ترجمـه مهـرداد         .)1380(برتون، آلبرت . 1
  . ها گوي تمدنو وحدتي، نتشارات مؤسسه پژوهشي نگاه معاصر با همكاري مركز گفت

  . نشر ني: ترجمه كاظم فرهادي، تهران ،اقتصاد و فرهنگ .)1382(ترابسي، ديويد . 2
توريسم روسـتايي، تصـويري مجـازي    « .)1386(تقديسي زنجاني، سيمين و فاطمه داشنور عنبران . 3

  . اي، شماره هشتم ، مجله جغرافيا و توسعه ناحيه»ريزي روستايي يا الگويي حقيقي در برنامه
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