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  چکیده
 اجتماعی زندگی بر مؤثر گوناگون، ابعاد از و اقتصادي منابع مهمترین از یکی محروم و نیافته توسعه مناطق در کشاورزي

 ، کشاورزي محصولات به نیاز افزایش بینی پیش و شهرنشین جمعیت رشد پیامدهاي به توجه با طرفی از. است افراد
 رشد هم که پایدار توسعه راستاي در که آنست پسندیده زیرا گردد می دوچندان کشاورزي آموزش و ترویج اهمیت

 ضمن. شود حفظ راضیا هاي قابلیت و ها فعالیت درازمدت پایداري هم و گردد تامین جمعیت غذایی نیاز و کشاورزي
 و اجتماعی زندگی در مستقیماً پردازد می نوین هاي ایده و ها آموزه نشر به ترویج که آنجا از گوناگون هاي مناسبت به آنکه

 و کشاورزان با ارتباط در نیز آن موفقیت و کشاورزي ترویج چگونگی که است روشن گذارد می اثر فرهنگی هاي ویژگی
  .پذیرد می اثر فرهنگی و اجتماعی عوامل از متقابلی طور به جتروی از ایشان استقبال
 میباشد کشاورزي ترویج به ریزي نی کشاورزان گرایش بر موثر فرهنگی - اجتماعی  عوامل بررسی مطالعه این از هدف

 در شاورزيک محصولات تولید مهم مراکز از یکی ریز نی شهرستان و گردید استفاده پیمایش از تحقیق این انجام براي و
 تشکیل را آماري جامعه نفر 9821 تعداد با شهرستان کل کشاورزان. شد انتخاب پژوهش مورد منطقه عنوان به ، فارس استان
 تحقیق این در اطلاعات گرداوري ابزار. گردید برآورد نفر 370 تعداد کوکران فرمول بکارگیري با آماري نمونه دادندکه می

 توصیفی هاي یافته اساس بر.گردید تکمیل منتخب پرسشگران توسط لازم درشرایط و زانکشاور توسط که بود پرسشنامه
 ها کلاس در شرکت تجربه نمودند اعلام ریزي نی کشاورزان از% 1/54  همچنین اند مردبوده پاسخگویان از% 96  پژوهش

 را کشاورزي کار جدید هاي شیوه« هاینک با آماري نمونه از% 24 دیگر بخشی در و. هستند دارا را ترویجی هاي آموزش و
 از تحقیق مستقل هاي متغیر از یک هر  بین دهد می نشان تحقیق این از استنباطی نتایج.نمودند مخالفت »کند می آسان
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 و  نوآوري به باور و افراد اجتماعی پایگاه ، جمعی ارتباط وسایل از استفاده ، اجتماعی مشارکت گرایی،میزان تقدیر جمله
  .دارد وجود داري معنی رابطه کشاورزي ترویج به گرایش یعنی پژوهش وابسته متغیر

  ریز نی ، فرهنگ ، توسعه ، کشاورزي ترویج ، گرایش: يدیکلي ها واژه
 

A Study of Sociocultural Factors Affecting the Adoption of Agricultural 
Extension in Neyriz City 
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Absrtact 
Agricultural extension is the important part of agricultural knowledge Information system. This research 

investigated the role of sociocultural factors that influence the acceptance of agricultural extension among 
farmers in Neyriz city. Neyriz Township is located in the southwest of Fars province. Because of the 
importance of the agricultural section in the occupational structure and the economy of Neyriz area, it is 
essential that this issue be further investigated, hence, some related social factors were selected to be 
included in this study. 

The method of this research was survey and the tool of gathering information was questionnaire. The 
statistical population of the research included of 9821 farmers in the Neyriz. The sample group of 370 
persons has been chosen through the stratified sampling method, with the probable desired precision of %5 
and the confidence level of %95.  

The dependent variable of this research was "tendency toward agricultural extension", and selected 
independent variables included, fatalism, social status, belief in innovation, the rate of using mass media and 
social partnership. 

 The results showed that all independent variables were significantly related to "tendency toward 
agricultural extension". 

Result of analysis multi regression show that independent variables such fatalism, social status, belief in 
innovation, the rate of using mass media and social partnership have significant relations with dependent 
variable and by them 45 percentage of total variance are examined.  

 Keywords: Attitude, Agricultural extension, Development, Culture, Neyriz  
  

  مقدمه
کشاورزي از قدیم ترین شکل فعالیت هاي 

اصولاً تمدن . اقتصادي و تولیدي در جامعه است
هاي عمده در حول محور کشاورزي و زراعت 

هنوز هم در بسیاري از کشورها، . شکل گرفتند
بخش اعظم تولید کشاورزي در مناطق روستایی 

  . صورت می گیرد

 میلیارد نفر از جمعیت فقیر 3/1 حدود معاش
جهان که سه چهارم آنها در مناطق روستایی زندگی 

کنند بطور مستقیم یا غیر مستقیم به کشاورزي  می
 کشور در حال توسعه با 80وابسته است و حدود 

برند و  درآمد کم، از کمبود مواد غذایی مزمن رنج می
. برند می میلیون نفر در گرسنگی به سر 800قریب به 

 2025با این وجود بر آورد شده است که تا سال 
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 میلیارد نفرخواهد رسید و 8جمعیت جهان به 
شود از طرفی  نیازهاي غذایی آنها نیز دو برابر می

هاي فقیر و کم درآمد وابسته  افزایش درآمد خانواده
 :FAO (باشد وري در این بخش می ایش بهرهبه افز

2000(.   
 درصد تولیدات کشاورزي 75بر اساس برآوردي، 

در کشور ما از روستاهاي کوچک به دست می 
  .)224: 1382طالب (آید

علی رغم تنوع پذیري فعالیت هاي اقتصادي در 
بخش شهري و پیشرفت فعالیت ها در دیگر بخش 
ها، از قبیل خدمات و صنعت، هنوز نقش بخش 

این . کشاورزي در فرآیند توسعه نمایان تر است
ناطق محروم و با غلبه زندگی روستایی موضوع در م

  .بیشتر مشهود است
نقش یک مروج کشاورزي کمک به کشاورزان 
است تا نظرهاي صحیح و عقاید منطقی خویش را 

او این . شکل دهند و تصمیمات خوبی اتخاذ کنند
کار را از طریق بر قرار کردن رابطه با کشاورزان و 

جام می تهیه اطلاعات ضروري و مورد نیازشان ان
شکل گیري عقاید کشاورزان و اتخاذ . دهد

تصمیمات بر اساس تصور آنان از واقعیت هایی 
است که با آن واقعیت ها زندگی می کنند و 
همچنین بر اساس انتظارات آنها از پیامدهاي اعمال 
 آنهاست که در میان این واقعیت ها انجام می دهند

  .)15 : 1385بن (
 هکتار اراضی 11750 بالغ بر 85-86در سال 

شهرستان نی ریز در جنوب شرقی استان فارس به 
کشت گندم اختصاص داشته است، این در حالیست 
که اگر آمار زراعت هاي جو و کلزا را نیز اضافه 

ضمناً .  هکتار زراعت می گردد17560کنیم بالغ بر  
 هکتار نیز اراضی باغات را 7200در این زمان  
رایط کشاورزي معیشتی به سبب ش. تشکیل می دهد

 ، ونبود زیر ساخت هاي توسعه اي بخش کشاورزي
کاملاً به ، زندگی کشاورزان و حتی اقشار وابسته
 به نظر می ، وضعیت رونق کشاورزي بستگی دارد

رسد در این میان ترویج کشاورزي می بایست نقشی 
چندگانه در بالابردن بهره وري ها و رشد کشاورزي 

ش روستاییان و کشاورزان و و از طرفی در آموز
  .همچنین آموزشهاي غیر رسمی دیگر ایفا نماید

 علی رغم تغییرات اتفاق افتاده در حوزه آب و 
 ،  اعم از افت شدید منابع آب زیر زمینی، خاك

خشکسالی هاي اخیر، شور شدن اراضی و سایر 
مسایل و مشکلات به وجود آمده، متاسفانه استقبال 

هاي  ترویجی و مشاورهانی از طرح هاي چند
مروجان در منطقه به عمل نمی آید، کما اینکه 
علیرغم وضع نامطلوب آب کشاورزي همچنان از 
شیوه ها و روش هاي سنتی بهره برداري استفاده می 
شود که خطر ناپایداري هاي بعدي را چندین برابر 

آنچنان که یادآوري گردید با توجه به . می سازد
 و بی توجهی به الگوهاي اهمیت حیاتی کشاورزي

مناسب کشت و کار، در این راستا مطالعه حاضر 
 اجتماعی مؤثر بر -اثرات برخی عوامل فرهنگی 

گرایش شخصی کشاورزان به ترویج کشاورزي را 
در شهرستان نی ریز مورد بررسی و تحلیل قرار داده 
و محور اهداف مدنظر، ایجاد شناخت وآگاهی در 

رزان به عنوان افراد پذیرنده مورد گرایش فردي کشاو
و اشاعه دهنده شیوه هاي نوین و بهینه کشاورزي 
بوده است ودر مرحله بعد کوشش شده است تا 

 -رابطه احتمالی میان برخی عوامل اجتماعی 
میزان مشارکت ، فرهنگی از جمله تقدیر گرایی

 ، اجتماعی، میزان استفاده از وسایل ارتباط جمعی
اور به نوآوري  با گرایش پایگاه اجتماعی و ب

کشاورزان به ترویج کشاورزي شناسایی و تبیین 
  . گردد
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  پیشینه تحقیق
 مردم 1903براي نخستین بار در فوریه سال 

منطقه ترل تگزاس پذیرفتند که وزارت کشاورزي 
 30تقریباً (  اکري70توسط دکتر سیمن ناپ مزرعه

اتاق او با همکاري . نمایشی را اداره نماید) هکتاري 
بازرگانی و به کمک دستیاران خود علیه کرم قوزه 
پنبه مبارزه نمود و بدین طریق پایه هاي آموزش غیر 

به تدریج وظایف . رسمی را در کشاورزي بنا نهاد
دیگري را مانند افزایش مواد غذایی براي دوران 
جنگ، بعهده  گرفت و تعداد مروجان در آمریکا از 

 نفر 600یش یافت که  نفر افزا1600 نفر به 1136
 3150 از 1918در سال . آنان مروج خانه داري بودند

 نفر آنها 1715 بخش مروج داشتند که 2435بخش، 
  .)28: 1383ملک محمدي (مروج خانه داري بودند

درفرانسه، ترویج به معناي تأمین و تنزل یافته 
هاي تحقیقاتی در سطح بهره وران است و در حد 

 سطح چیزي است که مشخصی به معناي کاهش
  )30: همان. (آموزش داده می شود

نخستین سابقه از نوشته هاي ترویجی در 
 -ه (921نام دارد که در سال » ارشاد الزراعه«ایران
توسط فاضل هروي نگاشته شد و بعدها توسط ) ق

عبدالغفار معروف به نجم الدوله جمع آوري و 
  . تصحیح گردید و شرحی نیز به آن افزوده شد

 عنوان  فوق بر می آید که هروي در زمان از
نگارش کتاب خود به دنبال درك روشها و فنونی از 
کشاورزي بوده است که با تجارب متعدد تأیید شده 

  . باشند
یادآوري این نکته که مطالعات صورت پذیرفته  با

در عرصه بین المللی در خصوص عوامل اجتماعی و 
ساساً مطالعات فرهنگی  موثر بر ترویج کشاورزي و ا

میان رشته اي اندکی با تاکید بر ترویج انجام گردیده 

است به برخی از اینگونه مطالعات در زیراشاره می 
  .شود

 ) Sharp,Smith 2002( شارپ و اسمیت 
معتقدند که وجود اعتماد متقابل و روابط مثبت بین 
کشاورزان و غیر کشاورزان در نواحی  مجاورت 

موجب حمایت غیرکشاورزان  ، مکانی این دو قشر
شدن نگرش غیرکشاورزان  از کشاورزان و نیز مثبت

نقل از سلطانی (. نسبت به کشاورزان می شود
اي را می توان به روابط متقابل  چنین نتیجه)1383

  . بین مروج وکشاورز نیز بسط داد
بارودانش عمدتاً از طریق . در منطقه اي به نام سی

هاي غیررسمی و در گفتگوهاي دوستانه در محیط 
میان شبکه اي متشکل از دوستان و خویشاوندان 

مشاهده و آزمایش عملی بخش . مبادله می شود
اصلی این فرآیند یادگیري از طریق عمل را تشکیل 
می دهد و در جمع آوري، انطباق، و توسعه دانش 

  .)56: 1383اسکونز (نقش مهمی ایفا می کند 
یعی هند در مرکز توسعه روستایی و منابع طب

گزارش مفصلی در بخش بررسی اجتماعی خاطر 
نشان کرد نگرش کشاورزان  خصوصاً در منطقه 

 در ، مورد مطالعه به دلیل تفرق و عدم یکپارچگی
توسعه نیافتگی کشاورزي موثر بوده است 

)2007:70(.  
) ,Chloupkova 2002(کلاپکو و برژنسکف 

وابط سرمایه اجتماعی را چونان ر، در مقاله اي 
اجتماعی و اعتماد اجتماعی در محیط کشاورزي به 
کار بستند و  اثراحتمالی آن را در رشد و پیشرفت 
کشاورزي و خصوصاً ترقی اقتصادي آن مطرح 
نموده اند، فی الواقع اهمیت انتخاب اختیاري 
کشاورزان در این راه سرنوشت ساز است اینکه 

گاه و آ» کشاورزان به شیوه دلخواه مجتمع شوند«
  .باشند،در این راه البته موانع گسترده اي وجود دارد
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 )UNDP,2006(گزارش سالانه توسعه انسانی 
ضمن آنکه جایگاه ایران را در رده نودو ششم در 

 کشور گزارش کرده است همچنین براي 177میان 
جمعیت شهر نشین پیش % 9/71 در ایران 2015سال 

 به با توجه) Ibid:110-115(بینی نموده است
تاثیرات زندگی شهرنشینی در نوع اشتغال و البته 
عدم کفایت تولیدات کشاورزي با راندمان و رشد 
راندمان فعلی ضرورت توفیق ترویج کشاورزي در 

  .زمان حال و آینده براي ما حیاتی است
برخی دیگر از سازمان هاي بین المللی نیز با 
م بررسی وضعیت کشاورزي در آسیا و اقیانوسیه اعلا

 برنامه هایی برا ي بهبود 2015نموده اند که تا سال 
 IFAD( اقتصادي روستاها دارند-اجتماعی 

Annual Report, 2005 ( و طی مطالعاتی مطرح
نموده اند که در آسیا تغییر ساخت اجتماعی 
داوطلبانه و ترویجی به صورت مجتمع ساختن 

  .روستاها نتایج درخشانی خواهد داشت
اي با عنوان  در مطالعه) 1999(رید و سالمن 

اطمینان وهمبستگی اجتماعی براي ترویج کشاورزي 
در کشور مالی براهمیت توافق عمومی در مورد 
پروژه هاي ترویجی به خصوص گروههاي تماس و 

 نتایج تحقیق کیفی این دو . مروجان تاکید کرده اند
پژوهشگر نشان  داد که مهمترین فاکتوري که 

کند درجه همبستگی  ضمین میموفقیت ترویج را ت
   .)1383نقل از سلطانی ( باشد اجتماعی در جامعه می

-920: 1375خالدي (در بررسی خالدي و دیگران
هاي ترویجی  نشان داده شده است که برنامه) 905

در صورتی موفق می شوند که بتواند با بررسی 
نیازهاي اساسی کشاورزان به آنها کمک کند و 

 . جلب نمایدرضایت کشاورزان را

 اجتماعی و بررسی نقش -تاثیر عوامل فرهنگی 
صارمی و هوشنگ ... این عوامل در مطالعه عبدا

) 22: 1372صارمی (ایروانی نمود بیشتري دارد 
نگارندگان نشان داده اند که کشاورزان با میزان سواد 
بالاتر و زمین بیشتر تماس بیشتري با مروجین 

ا بیشتر و پیروي آنها از پیشرفت در آنه داشته، انگیزه
در امور کشاورزي از . باشد رهبران محلی کمتر می

اهداف خانوادگی پیروي نکرده، قدرت پذیرش 
ریسک بیشتري داشته و اعتقادات آنها نسبت به 
صفاتی از قبیل تقدیر گرایی، سنت گرایی و جبر 

کاري کمتر از کشاورزان کم زمین  طبیعت  و محافظه
  .باشد سواد می و بی

مطرح نموده است که ) 16 : 1382(شریف زاده 
کارکنان دولتی که در ترویج و توسعه کشاورزي 
فعالیت دارند از روشهاي سنتی بالا به پایین براي 

کنند و این امر خود از  انتقال فناوري استفاده می
  . موانع جدي توسعه پایدار  کشاورزي می باشد

  بیان ) 86-90: 1375(  دیگران امیري اردکانی و
فرایند می کنند هر چه میزان مشارکت فرد در 

پذیرش نوآوري با  تصمیم نوآوري بیشتر باشد
گیرد، البته هر چه تعداد  سرعت بیشتري صورت می

 فرآیند تصمیم نوآوري بیشتر شرکت کنندگان در
 . سرعت تصمیم گیري کمتر خواهد بودباشد

نویسنده یادآوري نموده است که بعضی از 
ي اجتماعی ممکن است گروه یا جنس هنجارها

 ها  را در کل برنامه ها و فعالیتخاصی از روستاییان
  .یا بخشی از آن ها تأیید نکند

با نقل از عالمگیر و ) 1385(نوروزي و دیگران 
) 1374(و همچنین به نقل از منفرد ) 1992(کروچ 

نیز معتقدند که بین میزان مشارکت اجتماعی 
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یاري بارانی رابطه مثبت و کشاورزان با پذیرش آب
در نهایت پژوهش ایشان نیز . معنی داري وجود دارد

 از مجموع پاسخهاي دریافتی ، نشان می دهد
میزان ، کشاورزان، میزان مشارکت و منزلت اجتماعی

هاي ارتباطی و میزان استفاده از  دسترسی به کانال
تماسهاي ترویجی توسط کشاورزان در پذیرش 

همچنین در کشاورزان نوآور .وثرندآبیاري بارانی م
استفاده از کانالهاي ارتباطی بیشتر ومشارکت 
اجتماعی بیشتر نسبت به کشاورزان استفاده کننده از 

  .باشند روش آبیاري سطحی می
با )  172-162: 1375(سید احمد خاتون آبادي

انتشار مقاله اي مطرح می کند در میان متخصصان 
اورزي همواره این ترویج روستایی و مروجان کش

نقطه نظر وجود داشته است که بعضی از نوآوریهاي 
 به مشارکتهاي مردمی فنی و اقتصادي که بدون توجه

 ابعاد و جنبه هاي پنهان فرهنگی و انجام گرفته
اجتماعی دارد که نیازمند رسیدگی دقیق و توجه 

چنانچه لازم است موفقیت برنامه . کافی بوده است
ي تعیین گردد، بایستی نظامهاي هاي توسعه کشاورز

ارزشی و باورهاي روستاییان مورد مطالعه جدي 
  .)19: 1995با نقل از  دویه ( قرار گیرد

) 40-39: 1374حسینی نیا (محققان دیگري 
مطرح نمودندکه مکانیزاسیون علاوه بر دگرگونیهاي 

دگرگونیهاي اجتماعی را نیز در جوامع روستایی  فنی
شت، لذا باید  ضرورت بکارگیري به دنبال خواهد دا

علوم انسانی و اجتماعی از قبیل جامعه شناسی، مردم 
شناسی، ارتباطات و غیره، در طراحی و اجراي 

  .برنامه هاي مکانیزاسیون تأکید گردد

عوامل تعیین کننده «در )1383(پروفسور جوهل 
» )تجربه هندوستان(رشد و توسعه بخش کشاورزي

رنامه هندوستان را نوعی یکی از عوامل پیروزي ب
خاص از تعامل و ارتباط نزدیک و موفقیت آمیز 
میان پژوهشگران، مروجان، کشاورزان و 

گذاران بخشی دانسته اند و همچنین  سیاست
یادآوري کرده اند که راهبردهاي توسعه روستایی که 
به عامل زمین بیش از حد توجه دارند و بطور باید و 

چندان  انی تأکید ندارندهمیت نیروي انسشاید بر ا
  .اند ه موفق نبود

به نظر می رسد علی رغم خصلت میان رشته اي 
بودن ترویج کشاورزي و سرنوشت ساز بودن 

ی  مطالعات اندک، شاخص هاي اجتماعی و فرهنگی
 چنانکه اگرچه در در این زمینه انجام گردیده است

مطالعات محدودي این شاخص ها مد نظر قرار 
ا چارچوب جامعه شناختی مفقود بوده و گرفته اند ام

بیشتر نیز اثر عوامل اجتماعی بر پذیرش یک تکنیک 
ضمناً برخی . خاص را مورد مطالعه قرار داده اند

 فرهنگی را در حیطه -مطالعات نیز مسایل اجتماعی 
ارزشیابی و بررسی برنامه هاي درون سازمانی ترویج 

  . کشاورزي بررسی نموده اند
اشت نظام ارتباطی در ترویج باید توجه د

کشاورزي در ایران از الگوهاي کلاسیک بهره می 
گیرد و الگو هاي ارتباطات دو جانبه و کشاورز 
محور را تجربه ننموده است و از طرفی دیگر 
وضعیت آگاهی و شناخت خود مروجان نیز  باید 

نشان ) 11: 1381(چنانکه میرزایی بررسی گردد،  آن
  :داده است
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  )1380به نقل از محسنی تبریزي ( مقایسه سطح تحصیلات مروجان -1 شماره جدول
 ایران جهان  اروپا سطح تحصیلات مروجان

 57/43 8/38 9/11 دیپلم و زیر دیپلم

 19/15 3/33 8/52 فوق دیپلم

 5/37 9/22 5/34 لیسانس

 74/3 5 8/0 فوق لیسانس و دکتري

 100 100 100 جمع

 
اید که مروجان ایرانی بیشتر معین می نم جدول 

دیپلم و زیر (در سطح تحصیلی خبرگان محلی 
قرار دارند در صورتیکه پراکندگی کشورهاي ) دیپلم

توسعه یافته در اروپا اکثریت مروجان را گروه هاي 
کاردان ترویج تشکیل می دهند که به سبب آموزش 
هاي دانشگاهی و علمی می توانند بیشتر موثر 

  . باشند
  

  ث نظريمباح
برخی معتقدند اساساً گرایش ها همچون سایر 

 سرچشمه گرفته از استنباط  اشکال رفتار اجتماعی
ها و اعتقادات و باورهاي فرهنگی و اجتماعی افراد 

به لحاظ منطقی هیچ «: نیهف معتقد است. هستند
 در ، رفتار فرهنگی وجود ندارد که مردم آن بوم

 ی نداشته باشندرفتارها اعتقاداتپشتیبانی از آن 
  .)172: 1372صارمی(

بر محور مفاهیم ) 1368(اندیشه باربارا وبر 
. اجتماع دهقانی و فرهنگ سنتی متمرکز است

فرهنگ سنتی روستایی مجموعه کاملی را تشکیل 
می دهد و گرایش زیادي به حفظ و نگهداري خود 

  .در مسیر نسبتاً ثابتی دارد
کده هاي در اجتماع دهقانی نیز با ساکنان ده
در اینجا از . مجاور همانند بیگانگان رفتار می شود

   پیروي حد زیادي  تا   اخلاقی  دوگانگی اصل

می شود و مردم دربرابر افراد بیگانه خشونت به 
روستاییان یک محل با هم «:به قولی. خرج می دهند

نمی جنگند اما با روستاییان دهکده دیگر در 
لذا  )1368وبر (».صورت لزوم نبرد خواهند کرد

وابستگی متقابل در فرهنگ سنتی را می توان به 
  .صورت ملموسی مشاهده کرد

هانري مندراس کوشیده است تا یک نظام فکري 
 . کلان در حول مفهوم جامعه دهقانی پردازش کند

در اندیشه او جامعه دهقانی با ویژگی هاي خاص و 
جامعه «.متمایز از سایر اجتماعات شناخته می شود

دهقانی داراي خود بسندگی فرهنگی است 
 یک نظام جامعه دهقانی) 152: 1384مندراس (»

 می توان آن را از خارج اقتصادي است که به آسانی
 مبادلات خارجی و جریان پول، ،جدا ساخت

ضعیف و به آسانی قابل جبران است و مبادلات 
داخلی بین دهقانان، صنعتگران، مزد بگیران و 

مطالعات زیادي درباره . ستنخبگان نزدیک ا
نوسازي جوامع دهقانی صورت گرفته است و 

ناسازگاري خصلت هاي تقریباً تمامی آنها در مورد 
سؤالاتی را » مدرن« اقتصاد و جامعه سنتی با فنون

  .)152: 1384مندراس (مطرح کرده اند 

اولین بار چارچوب تئوري ) 1962( راجرز 
د و طی دهه هاي را ارائه نمو» اشاعه نوآوري ها «

. گذشته ویرایش هاي متعددي از آن را عرضه کرد
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بر اساس نظریه راجرز، پذیرش نوآوري مراحل 
اهی، تشویق، آگ: عمده اي دارد که عبارتند از

پذیرندگانِ ). 1995:162( تصمیم، اجرا و تایید
نوآوري نیز به طبقات مختلف نوآوران، زودپذیران، 

نویه و دیرپذیران  ثاپذیرندگان اولیه، پذیرندگان
 نظریه اشاعه .)1369راجرز (تقسیم می گردند

نوآوري ها به طور وسیعی پذیرفته شده است ودر 
ارتباطات و مطالعه پذیرش تکنولوژي ها و همچنین 
هر .در مطالعات علوم اجتماعی کاربرد یافته است

چند انتقادات صورت گرفته بر مدل راجرز اشاره 
 پیچیده اجتماعی را به دارند بر اینکه واقعیت

صورت بیش از اندازه ساده نشان می دهد و 
براي یک نو آوري »  گان اولیهپذیرند«همچنین آنکه 

 از خود خاص ممکن است براي یک نوآوري دیگر
قلمداد گردند، » دیر پذیر«مقاومت نشان داده و 

ضمن آنکه پدیده نو در طی فرایند اشاعه اساساً از 
 تغییر ا اکثریت استفاده کنندگاناولیه تپذیرند گان 

  .پیدا می کند تا حالت عمومی و عرفی بیابد
 همچنین در نظریه راجرز موقعیت هاي بازدارنده 
اي که باعث مقاومت فرد نسبت به پذیرش نوآوري 

نشأت گرفته از خرده فرهنگ دهقانی  می شوند
ین خرده فرهنگ را قلمداد شده و ده عنصر عمده ا

 عدم اعتماد متقابل در روابط معرفی می نماید
شخصی، فقدان نوآوري، تقدیرگرایی، پایین بودن 
سطح آرزوها و تمایلات، عدم توانایی چشم پوشی 
از منافع آنی بخاطر منافع آتی، کم اهمیت دادن به 

عامل زمان، خانواده گرایی، وابستگی به قدرت 
  .دولت، محلی گرایی وفقدان همدلی

 ر اساس نظریه راجرز بسط منطقی ب یکدر واقع
 روستا اگر بر پایه شناخت هاي ترویجی در برنامه
 گرایش هاي دهقانان استوار  وجه نظرها وارزشها
در همین راستا فرضیه زیر . خورد  شکست مینباشد

  :ارائه می گردد
به نظر می رسد بین تقدیر گرایی و گرایش به 

  .ترویج کشاورزي رابطه وجود دارد
نجا که ترویج، به نشر و انتشار  از نظري دیگر ازآ
 پیش بینی می شود که افراد ، نوآوري ها می پردازد

زود پذیر در فرایند پذیرش نوآوري زودتر پذیراي 
نوآوري ها و ازجمله نوآوري هاي کشاورزي 
گردند، می توان فرضیه رابطه احتمالی بین باور به 
  .نوآوري و گرایش به ترویج کشاورزي را ارائه کرد

چفیلد معتقد است نگرش هاي اشخاص کرا
نماینده اعتقادات و سنت هاي گروه هایی است که 

   واقع  می شود، در محسوب آن   و جز شخص
می توان گفت فرد با در نظر گرفتن نیاز به حمایت 
گروهی، گرایش هایی را بروز می دهد و یا مورد 
تایید قرار می دهد که گروه هاي در برگیرنده او نیز 

، به نقل 1962کرچ کراچفیلد ( تایید قرار دهند مورد
 با توجه به اینکه پایگاه .)235: 1384از کریمی 

اجتماعی کنش متقابل افراد را ساختار می بخشد و 
از طرفی در شبکه روابط افراد اثر می گذارد، می 
توان با بهره گیري از نظریه کراچفیلد در مورد 

به نظر می : مودمنشاء گرایش ها فرضیه اي را ادعا ن
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رسد بین پایگاه اجتماعی کشاورزان و گرایش به 
  .   ترویج کشاورزي رابطه وجود دارد

 کشاورز، به جاي اینکه - بر پایه نظریه نخست 
از دانش، مسائل، تحلیل ها و اولویت هاي 

 با دانش، مسائل،  دانشمندان شروع کنیم بهتر است
اده هاي تحلیل ها و اولویت هاي کشاورزان و خانو

 ،به جاي ایستگاه پژوهشیاکنون . کشاورز آغاز کنیم
اکنون به جاي . مزرعه مرکز اصلی عمل است

 و سایر - اعم از مرد یا زن-دانشمند، کشاورز
اعضاي خانواده کشاورز، آزمایشگر اصلی به شمار 

   )7 : 1383اسکونز .(می آیند
با در نظر گرفتن آنچه بعد فرهنگی دانش خوانده 

 فعالیت ، ، مثلاً در آند، یک منطقه آفریقاییمی شود
هاي کشاورزي همچون بذر افشانی، برداشت، شخم 
زنی، پیش بینی هوا و غیره آیین هایی صرفاً فنی 

 به یک هر یک، و کل فرآیند کشاورزي. تندنیس
یک ( رشته افکار نشأت گرفته از درك واقعیت 

 پیوند خورده است و در واقعیت اجتماعی و) نظریه
هم نظریه و هم کردار . کردار جامه عمل می پوشد

نه تنها محصول بافت فرهنگی هستند، بلکه چنان 
ارتباط تنگاتنگی با یکدیگر دارند که یک مؤلفه و 
جزء لاینفک از واقعیت اجتماعی محسوب می 

  )19-10: 1383اسکونز.(شود
چمبرز که در انسجام بخشی این رهیافت نقشی 

نظریه و کردار از روابط :ی داردبی بدیل دارد، بیان م
 فرضیه رابطه  لذا می توان. اجتماعی مستقل نیستند

احتمالی بین میزان مشارکت اجتماعی افراد و 
  .گرایش به ترویج کشاورزي را بیان نمود

در جامعه سنتی وسایل  شرام بیان می دارد
ارتباطی چندان گسترش نداشته و از کارایی چندان 

جامعه در حال نو شدن نیاز یک . برخوردار نیست
لذا ) 67: 1374ازکیا (به وسایل ارتباط جمعی دارد 

با پذیرش چشم انداز شرام نسبت به وسایل ارتباط 
جمعی و اهمیت آنها در فرایند نوگرایی و تغییرات 

 :فرهنگی، فرضیه زیر ارائه می گردد
به نظر می رسد بین میزان استفاده از وسایل 

 به ترویج کشاورزي رابطه ارتباط جمعی و گرایش
  .وجود دارد

حالت «با توجه به تعریف گرایش که عبارتست از
درونی که در آن احتمال وقوع رفتار هایی خاص 

پورافکاري (» بالاست یا به آسانی آموخته می شوند
 در این مطالعه گرایش به ترویج .)1492: 1376

کشاورزي بر ساخته اي تحلیلی است که می کوشد 
رونی و تمایل به پذیرش نشر و اشاعه یا حالات د

بکار بستن ایده ها و طرح هاي ترویج را توسط 
البته با توجه  چند . خود کشاورزان نمایش دهد

گرایش به ترویج «بعدي بودن و پیچیدگی مفهوم 
آیزن  از چشم اندازهاي نظري فیش بین» کشاورزي

کریمی (و نظریه فریتس هایدر ) 1372رفیع پور (
در طراحی و تعریف متغیر وابسته این ) 1384

  . مطالعه بهره گیري شده است
قصد « آیزن بوجود آمدن –طبق نظریه  فیش بین 

 نشان داده 1آنگونه که در شکل شماره » و نیت 
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گرایش به سوي آن : شده است تابع دو متغیر است
  .رفتار و هنجار ذهنی

  
  

 
  )1372به نقل از رفیع پور ( آیزن–  جایگاه گرایش در نظریه فیش بین-1شکل شماره 

  
 
  
  
  
  
  
  
 

 در این نظریه گرایش به نوبه خود تابع دو عامل 
 انتظار فایده و ، دیگردر نظر گرفته شده است

   .)10: 1372رفیع پور ( ارزیابی فایده
نظریه هایدر یک نظام شناختی را در تایید الگوي 

بدین . هماهنگی بین شناخت ها عرضه می دارد
 هر فرد مد نظر هایدرت که در نظام شناختی صور

تمایل دارد به سمت یک حالت هماهنگ  در بین 
لذا با پذیرش این دیدگاه . شناخت ها حرکت کند

رضایت یا عاطفه مثبت کشاورز نسبت به شخص 
مروج با در نظر داشتن ارتباطی سه گانه مابین 
شخص کشاورز، مروج و پیام ترویجی می تواند به 

بدین  .رویج از سوي کشاورز بیانجامدتایید ت
گرایش به «ترتیب، سنجش با تلفیق سه بعد براي 

به عنوان متغیر وابسته انجام »  ترویج کشاورزي
 ارزیابی فایده از -1: پذیرفته است، که عبارتند از

بدین معنی که کشاورز ارزیابی می کند آیا : ترویج

 - 2ه الگوهاي ترویجی براي او فایده اي دارد یا ن
یعنی تا چه حد کشاورز با به : انتظار فایده از ترویج

کار بستن و پیروي از مشاوره هاي ترویجی برایش 
:  رضایت از شخص مروج-3.فایده داشته و یا دارد

که نمایانگر تایید و عاطفه مثبت کشاورز نسبت به 
  .شخص مروج و اعمال اوست

  
  مدل علی تحقیق

 و بررسی با توجه به مجموع مطالعات نظري
 رابطه متغیرهاي مستقل با متغیر ، هاي انجام شده

وابسته در این پژوهش درچارچوب طرح زیر ارائه 
  .می گردد

  
  
  
  

 گرایش به رفتار
 

 هنجار ذهنی
 

 قصد و نیت رفتار
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  استفاده از وسایل
  ارتباط جمعی

 

  
  

  میزان مشارکت
  اجتماعی

 

  
  

 پایگاه اجتماعی
 

  
  

 باور به نوآوري
 

  
  

 تقدیرگرایی
 

گرایش به ترویج 
  کشاورزي

  ارزیابی فایده از ترویج-1
   انتظار فایده از ترویج-2
 رضایت از شخص مروج-3

 

  
  
  

  

   مدل علی تحقیق-2شکل شماره 
  
  
  
  
 
 
 

 
 

 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

  روش تحقیق
ی بوده و تکنیک پیمایش  روش مطالعه فوق کم

 از نظر ابزار مورد استفاده قرار گرفته است و
گردآوري داده ها از پرسشنامه طراحی شده توسط 

البته مصاحبه . نگارندگان بهره برداري شده است
هاي حضوري در مرحله مطالعات اکتشافی نیز 

با توجه به اهمیت کشاورزي در . انجام شده است
شهرستان نی ریز که یکی از ارکان اصلی اقتصاد 

جهی از مردم بومی تلقی می شود و بخش قابل تو
به کشاورزي اشتغال دارند لذا جمعیت کلیه 

 نفر می باشند 9821کشاورزان شهرستان نی ریز که 
نمونه . جامعه آماري این بررسی را تشکیل می دهند
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آماري بهینه از جامعه آماري فوق با استفاده از 
  : فرمول کوکران به طریق زیر برآورد گردیده است

 
N.t2.p.q  

n= ــــــــــ 
N.d2+t2.p.q 

 تعداد کل جامعه آماري و برابر Nدر این فرمول 
در 05/0 احتمال خطاي قابل قبول که d و 9821با 

  حدود اطمینان در  tنظر گرفته شده و همچنین 
 می باشد، همچنین با 96/1که برابر با % 95سطح 

توجه به پراکندگی حداکثري متغیر وابسته در 
حتمال وجود صفت  نمایانگر اpمطالعات اکتشافی 

 عدم وجود صفت q و 5/0در جامعه آماري برابر با 

در نظر گرفته شده لذا خواهیم 5/0نیز برابر با 
  :داشت

6987/369) =9821 ×052/0 
+962/1×5/0×5/0( ÷)9821×962/1×5/0×5/0(  

 را به عنوان تعداد نمونه برمی 370که عدد 
  . گزینیم

ورزي در با توجه به اینکه تمامی فعالیتهاي کشا
   طبقه بندي  قابل بخش  8  به   شهرستان سطح

 به سبب آنکه مراکز هشت گانه ترویج و می باشد
  خدمات کشاورزي به صورت مجزا از یکدیگر

    پوشش    شهرستان را  سراسر در   کشاورزي
 طبقه ، روش نمونه گیري در این تحقیق. می دهند

بقه اي  با تخصیص متناسب انتخاب گردیده و  ط
  . بندي بر اساس این مراکز انجام گردید

  
  طبقه بندي کشاورزان شهرستان و اعمال نمونه گیري-2جدول شماره 

تعداد  درصد تعداد جمعیت نام
 نمونه 

 درصد

 8 30 8 784 مرکز ترویج و خدمات جهاد کشاورزي ریز آب
 14 53 14 1421 مرکز ترویج و خدمات جهاد کشاورزي حومه

 11 41 11 1100  و خدمات جهاد کشاورزي دهچاهمرکز ترویج
 8 28 8 741 مرکز ترویج و خدمات جهاد کشاورزي مشکان
 5 19 5 500 مرکز ترویج و خدمات جهاد کشاورزي حنا

 15 56 15 1475 مرکز ترویج و خدمات جهاد کشاورزي کوشکک
 11 41 11 1100 مرکز ترویج و خدمات جهاد کشاورزي آباده طشک

 28 102 28 2700 ترویج و خدمات جهاد کشاورزي قطرویهمرکز 
 100 370 100 9821 کل

در این مطالعه براي سنجش گرایش از طیف 
این مقیاس از . لیکرت استفاده شده است

ها به ترتیب مد نظر  هماهنگ از گویه مجموعه
تدوین شده است و براي سنجش هر بعد از ابعاد 

 گویه  با پنج هفت» گرایش به ترویج کشاورزي«

نهایتاً جمع . درجه به پرسش شوندگان ارائه گردید
 21(نمرات حاصل براي هر فرد به تعداد گویه ها 

تقسیم نموده و گرایش افراد به ترویج در ) گویه
. قالب یک مقیاس سه درجه اي مشخص می گردد

به عنوان مثال متوسط نمرات  فردي در این بخش 
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ش بالا به ترویج   به صورت گرای5/3با نمره  
  .کشاورزي ارزیابی گردیده است

  

  
  
  

    مقیاس گرایش به ترویج کشاورزي بر حسب متوسط نمرات-3شکل شماره 
  

 پایین متوسط بالا
5 33/3 66/1 

 پرسشنامه به افرادي که 38همچنین با اختصاص 
ویژگی هاي نمونه آماري را در خود دارا بودند 

آزمون واقع گردیده و پرسشنامه مد نظر مورد پیش 
  .ایرادات و مفاهیم گنگ برطرف گردید

پایایی پرسشنامه از طریق آزمون آلفاي کرونباخ 
در پیش آزمون سنجیده شده و براي سنجش روایی 

 نظر اصلاحی کارشناسان ، ابزار گردآوري اطلاعات
  .و متخصصین اخذ و مد نظر قرار گرفته است

  
  ر هاتحلیل روایی متغی-3جدول شماره  

 میزان آلفاي برآورد شده متغیر ها
 9178/0 تقدیر گرایی

 8463/0 میزان مشارکت اجتماعی
 9482/0 باور به نوآوري

 7827/0 استفاده از وسایل ارتباط جمعی
 7579/0 پایگاه اجتماعی

 9184/0 بعد رضایت از شخص مروج
گرایش  به ترویج  9253/0 بعد ارزیابی فایده از ترویج

 کشاورزي
 9407/0 بعد انتظار فایده از ترویج

  
  یافته ها

  : فرضیه اول عبارت بود از
به نظرمی آید میان میزان مشارکت اجتماعی افراد 

  .و گرایش به ترویج کشاورزان رابطه وجود دارد
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  جدول دوبعدي میزان مشارکت اجتماعی و گرایش به ترویج کشاورزي-4جدول شماره 

 جمع نییپا متوسط بالا
  درصد یفراوان

 یستون
  درصد یفراوان

 یستون
  درصد یفراوان

 یستون

 به شیگرا
 جیترو

ي         کشاورز
             

     زانیم
 مشارکت
 یاجتماع

289  
1/78% 

 نییپا 100% 39 9/88% 177 3/55% 73

80  
6/21% 

 متوسط 0% 0 1/11% 22 9/43% 58

1  
3/0% 

 بالا 0% 0 0% 0 8/0% 1

370  
100% 

 جمع 100% 39 100% 199 100% 132

 
 

 

  خروجی تحلیل آماري رابطه بین میزان مشارکت اجتماعی و گرایش به ترویج کشاورزي-5جدول شماره 
 

برآورد سطح معنا 
 )Sig(داري

برآورد خطاي  Tبرآورد 
 استاندارد

   مقدار

000/0  
000/0 

230/8  
230/8 

041/0  
051/0 

396/0  
789/0  
370 

  کندال تاو بی
 گاما

   رتبه اي-رتبه اي 
  

تعداد پاسخ هاي 
 معتبر

 
  
 سطح ضابطه و 5 شماره جدول به توجه با

 در که نمود ادعا توانی م 01/0 از کمتري معنادار
ی اجتماع مشارکت زانیم نیب نظر مدي آمار جامعه

   و دارد وجود رابطهي کشاورز جیترو به شیگرا و
  

  
 مطالعه نیا در% 99 نانیاطم طحس تا فوق رابطه

 گاما بیضر زانیم نیهمچن. گرددی م دییتا
789/0=µ ریمتغ دو يقو و مثبت رابطه از نشان 
  .دارد

 نوآوري به باور میان آید می نظر به: دوم فرضیه
  .دارد وجود رابطه کشاورزي ترویج به گرایش و
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کشاورزي ترویج به گرایش و نوآوري به باور دوبعدي جدول -6 شماره جدول  

 جمع نییپا متوسط بالا
  درصد یفراوان

 یستون
  درصد یفراوان

 یستون
  درصد یفراوان

 یستون

 جیترو به شیگرا
  ي         کشاورز

 به باور             
 ينوآور

77  
8/20% 

 نییپا 5/61% 24 1/22% 44 8/6% 9

184  
7/49% 

 متوسط 3/33% 13 3/61% 122 1/37% 49

109  
5/29% 

 بالا 1/5% 2 6/16% 33 1/56% 74

370  
%100 

 جمع 100% 39 100% 199 100% 132

 
کشاورزي ترویج به گرایش و نوآوري به باور بین رابطه آماري تحلیل خروجی -7 شماره جدول  

 سطح برآورد
 )Sig(يدار معنا

تخمین خطاي  Tبرآورد 
 استاندارد

   مقدار

000/0  
000/0 

316/10  
316/10 

041/0  
052/0 

449/0  
689/0  
370 

  کندال تاو بی
 گاما

   رتبه اي-رتبه اي 
  

تعداد پاسخ هاي 
 معتبر

  
 نشان 6توجه به نتایج توصیفی و جدول شماره 

از افرادي که گرایش هاي بالا % 93می دهد حدود 
به ترویج کشاورزي نشان داده اند به طور بالا و یا 

ن همچنین تبیی. متوسطی باور به نوآوري داشته اند
 و 7آماري فرضیه فوق با توجه به جدول شماره 
   با ، سطح معناداري گزارش شده نشان می دهد که

  
 رابطه میان باور به نوآوري ، رد فرض صفر آماري

و گرایش به ترویج کشاورزي در میان کشاورزان 
 .تایید می گردد% 99نی ریز تا سطح اطمینان 

یی و به نظر می آید میان تقدیر گرا: فرضیه سوم
  . گرایش به ترویج کشاورزي رابطه وجود دارد
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  جدول دوبعدي تقدیر گرایی و گرایش به ترویج کشاورزي-8جدول شماره 
 جمع نییپا متوسط بالا

  درصد یفراوان
 یستون

  درصد یفراوان
 یستون

  درصد یفراوان
 یستون

 جیترو به شیگرا
  ي  کشاورز
         

 ییرگرایتقد        
74  
20% 

 نییپا 1/5% 2 6/13% 27 1/34% 45

123  
2/33% 

 متوسط 6/2% 1 2/35% 70 4/39% 52

173  
8/46% 

 بالا 3/92% 36 3/51% 102 8/46% 35

370  
100% 

 جمع 100% 39 100% 199 100% 132

 
 

 

کشاورزي ترویج به گرایش و تقدیرگرایی بین رابطه آماري تحلیل خروجی -9 شماره جدول  
 

 عنام سطح برآورد
 )Sig(يدار

تخمین خطاي  Tبرآورد 
 استاندارد

   مقدار

000/0  
000/0 

172/8-  
172/8- 

042/0  
061/0 

356/0-  
573/0-  
370 

  کندال تاو بی
 گاما

   رتبه اي-رتبه اي 
  

تعداد پاسخ هاي 
 معتبر

 
 افتن یشدت با دهدی م نشان 8 شماره جدول

 ، کشاورزان انیم دري کشاورز جیترو به شیگرا
 افته یکاهش آنیی بالا رده در خصوصاًیی گرا ریتقد
 استفاده با زین فوق رابطهي آمار آزمون جینتا. است
  و یا گاما و برآورد سطحB کندال بیضرا از

 فرضیه وجود ، 01/0معناداري کمتر از حداقل 
رابطه بین تقدیرگرایی و گرایش به ترویج 

. تایید می گردد% 99کشاورزي تا سطح اطمینان 

ه جهت گزارش شده در ضرایب که به نظر ب
صورت منفی نشان داده شده است لذا رابطه فوق 

  .الذکر به صورت معکوس برقرار می باشد
به نظر می آید میان پایگاه : فرضیه چهارم

اجتماعی افراد و گرایش به ترویج کشاورزي رابطه 
 . وجود دارد
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ایش به ترویج کشاورزي جدول دو بعدي پایگاه اجتماعی و گر-10جدول شماره   
  

 جمع پایین متوسط بالا
  درصد فراوانی

 ستونی
  درصد فراوانی

 ستونی
  درصد فراوانی

 ستونی

گرایش به ترویج 
 کشاورزي

 
 پایگاه اجتماعی

69  
8/18% 

 پایین 5/38% 15 1/19% 38 3/12% 16

214  
2/58% 

 متوسط 8/53% 21 3/64% 128 50% 65

85  
1/23% 

 بالا 7/7% 3 6/16% 33 7/37% 49

368  
100% 

 جمع 100% 39 100% 199 100% 130

 
 
 

 

کشاورزي ترویج به گرایش و اجتماعی پایگاه بین رابطه آماري تحلیل خروجی -11 شماره جدول  
 

 معنا سطح برآورد
 )Sig(يدار

تخمین خطاي  Tبرآورد 
 استاندارد

   مقدار

000/0  
000/0 

284/5  
284/5 

047/0  
074/0 

254/0  
428/0  
368 

  کندال تاو بی
 گاما

   رتبه اي-رتبه اي 
  

تعداد پاسخ هاي 
 معتبر

 
 وي کشاورز جیترو به شیگرای توافق جدول در
 شده داده نشان) 10 شماره جدول(ی اجتماع گاهیپا

 به بالا شیگرا با کهی کسان از% 88 حدود که است
 گاهیپا از اند دهیگرد ثبتي کشاورز جیترو

ی بررس نیهمچن. اند بوده الاب ا یو متوسطی اجتماع
 نشان  فوق  يمعنادار  سطح و 11 شماره جدول

 فرض رد وي آمار ک یفرض قبول با که دهدی م

 دییتا% 99 نانیاطم سطح تا الذکر فوق هیفرض صفر
 شده گزارش بیضر مقدار به توجه البته .گرددی م

428/0=µ شدت از فوق ریمتغ دو انیم رابطه 
  . اشدب یم برخوردار یمتوسط

  :پنجم فرضیه
 ارتباط وسایل از استفاده میزان میان آید نظرمی به
 رابطه کشاورزي ترویج به وگرایش جمعی

  .وجوددارد
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کشاورزي ترویج به گرایش و جمعی ارتباط وسایل از استفاده بین رابطه آماري تحلیل خروجی-12 شماره جدول  

 

 معنا سطح برآورد
 )Sig(يدار

ي تخمین خطا Tبرآورد 
 استاندارد

   مقدار

004/0  
004/0 

853/2  
853/2 

050/0  
087/0 

144/0  
256/0  
368 

  کندال تاو بی
 گاما

   رتبه اي-رتبه اي 
  

تعداد پاسخ هاي 
 معتبر

 

 و همچنین ضابطه 12با توجه به جدول شماره 
 فرضیه فوق در سطح 01/0سطح معناداري کمتر از 

سطح رد می گردد و لکن با توجه به ضابطه %  99
 فرضیه رابطه میان میزان 05/0معناداري کمتر از 

استفاده از وسایل ارتباط جمعی و گرایش به ترویج 
تایید می گردد و %  95کشاورزي تا سطح اطمینان 

 به صورت مستقیم برقرار ، در این سطح رابطه فوق
  .می باشد

 با توجه به اهمیت بررسی و شناخت همه جانبه 
بر متغیر وابسته، تحلیل تاثیر متغیرهاي مستقل 

رگرسیون چند متغیره را براي پیش بینی متغیر 
در این پژوهش از روش گام .وابسته انجام می دهیم

بررسی نتایج تحلیل . به گام استفاده گردیده است
 نشان می دهد که با 13آماري در جدول شماره 

معادله رگرسیونی داراي % 95سطح معنی داري 
  بر این اساس ضریب چهار مرحله می گردد، 

 بوده و در 296/0در مرحله اول برابر) 2R(تعیین
 افزایش و سپس در مرحله 135/0مرحله دوم با 

سوم و با افزایش متغیرهاي مستقل وارد شده برابر 
 افزایش نهایتاً 007/0 و در مرحله چهارم با 447/0
معنی دار % 95 گزارش می شود که در سطح 454/0

از پراکنش متغیر % 45ب حدودبدین ترتی. می باشد
وابسته توسط متغیرهاي مستقل حاضر در معادله 

بدست آمده گویاي آنست که R 2. تبیین می گردند
معادله از قدرت پیش بینی نسبتاً قابل توجهی 

نتیجه به دست آمده در مرحله . برخوردار است
 ضریب همبستگی گرایش  Rچهارم نشان می دهد،

کیب خطی متغیرهاي به ترویج کشاورزي با تر
 F می باشد و نتیجه آزمون 674/0مستقل معادل 

دلالت بر معنی دار بودن همبستگی متغیر وابسته با 
  .متغیرهاي مستقل دارد
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   بررسی مدل هاي تحلیل چند متغیره به روش مرحله به مرحله براي پیش بینی متغیر وابسته-13جدول شماره 
 میزان تغییرات

تغییرات سطح معنی 
 Fداري آزمون 

 Fتغییرات 
مقدارافزوده شده به   

2 Rنسبت به قبل  

انحراف 
 برآوردمعیار 

2 R تعدیل
 شده

2 R R مرحله 

000/0 922/154 296/0 65590/0 294/0 296/0 
الف  

544/0 
 اول

000/0 235/87 135/0 59036/0 428/0 431/0 
ب 

657/0 
 دوم

001/0 452/10 016/0 58290/0 443/0 447/0 
ج 

669/0 
 سوم

036/0 430/4 007/0 58019/0 448/0 454/0 
د 

674/0 
 چهارم

  

 
،باور به )ضریب ثابت: (متغیرهاي مؤثر.الف
    نوآوري
،باور به )ضریب ثابت:(متغیرهاي مؤثر.ب

  نوآوري،میزان مشارکت اجتماعی
،باور به )ضریب ثابت: (متغیرهاي مؤثر.ج

 .دیر گرایینوآوري،میزان مشارکت اجتماعی،تق

،باور به )ضریب ثابت: (متغیرهاي مؤثر.د
نوآوري،میزان مشارکت اجتماعی،تقدیر 
گرایی،استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعی،پایگاه 

  . جمعی
سایر شاخص هاي تحلیل آماري براي متغیرهاي 
درون معادله از جمله ضرایب رگرسیونی براي 

) Beta(و نمرات استاندارد شده ) B(نمرات خام 
   14 در جدول شماره B براي ضریب tو نیز آزمون

بیشترین همبستگی . ذکر گردیده است
)385/0Beta= ( مربوط به متغیر میزان مشارکت

اجتماعی می باشد و پس از آن متغیر  باور به 
) =295/0Beta(نوآوري داراي بالاترین مقدار بتا 

 B نشان می دهد که ضریب  tآزمون .می باشد
 باور به ، ر  میزان مشارکت اجتماعیبراي سه متغی

اطمینان معنی % 99نوآوري و تقدیرگرایی در سطح 
داربوده و براي متغیرهاي پایگاه اجتماعی و استفاده 

معنی دار %  95از رسانه هاي ارتباط جمعی تا سطح 
 . می باشد
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 رگرسیون چند متغیره  جدول تحلیل واریانس-14جدول شماره 

ی معن سطح
ي دار (Sig T) 

T Beta B نام متغیر 

000/0  722/6  335/0  295/0  باور به نوآوري 
000/0  967/8  385/0  888/0  میزان مشارکت اجتماعی 
001/0  234/3-  158/0-  120/0-  تقدیرگرایی 
036/0  

 

105/2-  086/0-  082/0-  استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعی 

049/0  432/1  063/0  075/0  پایگاه اجتماعی 
 

 نتیجه گیري

ترویج کشاورزي در  مناطق محروم و با بافت 
روستایی داراي اهمیت فراوانی است از آن رو که 
محور فعالیت هاي توسعه و رشد کشاورزي را بر 
عهده دارد و با حضور مروجان در روستاها  
کارکردهاي تسهیل گران اجتماعی را نیز بر عهده 

رهنگی  ف–می گیرند و به تغییر ساخت اجتماعی 
کمک می کنند آنچنانکه دیده شده فعالیت مروجان 
به سبب آنکه با خود نوید تغییرات فرهنگی و 
اجتماعی را دارند به توسعه اجتماعی نیز کمک می 

  .کند
از طرف دیگر جامعه شناسی کشاورزي در ایران 
تا کنون نقش قابل توجهی در حوزه مطالعات 
ي ترویج ایفا ننموده است و جز بررسی ها

محدودي در خصوص پذیرش نو آوري ها و یا  
حوزه نگرش ها و وجه نظر هاي کشاورزان و به 

 این در حالیست که توسعه ، طور اعم روستاییان
کشاورزي و روستایی ما به طور اساسی وابسته به 
شناخت هاي اجتماعی در طراحی هاي برنامه هاي 

  . توسعه می باشد

لعه در جنوب منطقه مورد مطا، شهرستان نی ریز
شرقی استان فارس، علیرغم دهه هاي متمادي غلبه 

  زندگی کشاورزي و روستایی در وضع کنونی، با 
افت شدید سفره هاي آب زیر زمینی و به همراه 

لکن . خشکسالی هاي پی در پی و مدید روبروست
کشاورزان از روش هاي سنتی در نظام بهره برداري 

د که به طور حتم از منابع آب و خاك بهره می گیرن
در آینده نزدیکی به نابودي منابع منجر می گردد و 

  .بهره وري ها نیز طبعاً اندك می باشد
 مطالعه حاضر با انتخاب برخی عوامل اجتماعی 

 فرهنگی که به نظر می رسید در جامعه مد نظر بر –
گرایش کشاورزان به ترویج موثر باشد انجام 

یز رابطه این پذیرفت، بررسی و تحلیل نتایج ن
 اجتماعی را با گرایش به ترویج –عوامل فرهنگی 

  .کشاورزي تایید نمود
از جمله تایید رابطه میان میزان مشارکت 
اجتماعی و گرایش به ترویج کشاورزي نشان می 
دهد که مشارکت اجتماعی در بین کشاورزان اندك 
و بیشتر خصلت عضویت مشارکتی مطرح می باشد 

نده و فعالیت هاي مشارکتی و مشارکت هاي فزای
به سبب مرکز محوري و نگاه به دولت در فعالیت 
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هاي کشاورزي رشد نیافته است، در همین حال 
حضور فعال و مشارکت گروه هایی از کشاورزان 
در انجمن ها و اجتماعات آموزشی کشاورزي که 
خود نمایانگر مشارکت کشاورز می باشد به تغییر 

ترویج کشاورزي نگرش و گرایش بیشتر به 
  .انجامیده است

تایید رابطه بین باور به نوآوري و گرایش به 
ترویج کشاورزي نشان می دهد که در میان 
کشاورزان و از جمله دهقانان خرده پا که از طرفی 
با محدودیت هاي بیشتر نیز سر و کار دارند، دیر 
پذیري نسبت به نو آوري شکل می گیرد و 

شم انداز فرهنگی همچنین به طور کلی در چ
محدودیت منابع در میان کشاورزان، که هر گونه 
تغییر در نوع و شیوه استفاده از منابع به نظر می 
رسد می تواند ضرر هایی را به دیگر کشاورزان 
وارد نماید، در چارچوب نگرش فاستر به مفهوم 
خیر محدود، سبب مقاومت به پذیرش یا باور به 

  .نوآوري ها را فراهم آورد
 در این مطالعه رابطه بین تقدیرگرایی و گرایش 
به ترویج کشاورزي تایید گردید که نشان می دهد 
علیرغم تطوري که به طور کلی جامعه کشاورزي 
ایران پس از اصلاحات ارضی و در طی دهه هاي 
گذشته یافته است اما همچنان می توان چشم انداز 

از خرده فرهنگ دهقانی ایران را مطرح نمود که 
ویژگی هاي بارز آن تقدیر گرایی و وابستگی است، 
و این موضوع در مناطق دورافتاده تر و اجتماعاتی 
که کمتر در مقابل امواج ارتباط با دیگران یا سایر 

در صورتیکه . فرهنگ ها قرار داشته اند بیشتر است
با رشد نگرش هاي نو خواهانه و تلاش ها براي 

 شود با اندك افول بهبود وضع زندگی، مشاهده می
در تقدیر گرایی کشاورزان گرایش به ترویج رشد 

   . یافته است
همچنین تایید رابطه بین پایگاه اجتماعی 
کشاورزان با گرایش به ترویج کشاورزي نشان می 
دهد با تغییر در نظم سنتی و گسترش تحصیلات و 
سواد عمومی که منجر به ایجاد انتخاب هاي 

عیت هاي جدید را فراهم گوناگون و امکان موق
نموده گرایش به بالابردن بهره وري و نوآوري و به 
تبع آن انتظار فایده بخشی و گرایش بیشتر به ترویج 

در خصوص وسایل . کشاورزي دیده می شود
ارتباط جمعی نیز نشان داده شده است که استفاده 
بیشتر از وسایل ارتباط جمعی خصوصاً در نقاطی 

به رسانه ها وجود داشته است، که امکان دسترسی 
تغییرات قابل توجه فرهنگی و اجتماعی شکل 

نفوذ ، گرفته است و با رشد علاقه مندي هاي جدید
ناپذیري عقاید و باورهاي سنتی در کشاورزي 

  . کاهش یافته است
  

  پیشنهادات
براساس مطالعات انجام پذیرفته در بخش نظري 

 با در و دستاوردهاي بخش پیمایش این پژوهش و
 پیشنهاداتی ارائه می ، نظر گرفتن محدوده موضوعی

  :گردد
 هم اکنون یکی از دلایل عدم توفیق برنامه -1

هاي ترویجی اینست که متخصص یا کارشناس 
کشاورزي علیرغم تسلط به مفاهیم علمی در ایجاد 
ارتباط متقابل با جامعه روستایی موفق نیست، لکن 

،  رشته هاي ترویجانتظار می رود فارغ التحصیلان
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در صورت بهره گیري از ایشان، به سبب آموزش 
هاي میان رشته اي و آشنایی با عوامل مهم فرهنگی 

  .  اجتماعی موفق تر عمل نمایند-
 پسندیده است که معاونت ترویج و نظام بهره -2

برداري وزارت کشاورزي انتشار نشریه هاي 
را ترویجی و مجلات با محوریت جامعه کشاورزان 

همچون دهه قبل با جدیت بیشتري دنبال و از این 
  .مجراهاي ارتباطی به نحو احسن استفاده نماید

 فرهنگی - به سبب اهمیت عوامل اجتماعی -3
موثر بر فعالیت هاي کشاورزي و روستایی  پیشنهاد 
می شود نهاد هاي اجرایی متولی بخش کشاورزي 
در دوره هاي کوتاه مدت ضمن خدمت و همچنین 

 کاربردي نیروي انسانی -آموزش هاي عالی علمی 
خود را با مفاهیم جامعه شناختی آشنا و حتی 
المقدور به تاسیس دوره هاي میان رشته اي  دامن 

  .زنند
 می توان در مطالعات بعدي به مفاهیم پیچیده -4

تر و جدید علوم اجتماعی مثل نقش سرمایه 
 شبکه هاي روابط اجتماعی و کار ، اجتماعی

 . کردهاي دانش بومی پرداخت

 پیشنهاد می گردد در صورت پیگیري علاقه -5
مندان به پژوهش در حیطه این موضوع با درنظر 
گرفتن اصول علمی نمونه گیري، جامعه آماري را 
برگزینند که از نظر پراکندگی ها و نقاط جمعیتی  و 

با توجه به (همچنین حجم جمعیت مورد مطالعه  
رس باشد، در غیر اینصورت امکان در دست) امکانات

  .سوگیري ها و خطا وجود دارد
  

  منابع

آکسین، جورج اچ،، راهنماي رهیافتهاي  -1
گوناگون ترویج، ترجمه علیرضا کاشانی و دیگران، 
 چاپ دوم، انتشارات روستا و توسعه، تهران

)1380.(  
آرون، ریمون، مراحل اساسی سیر اندیشه در  -2

اقر پرهام، چاپ پنجم، شناسی، ترجمه ب جامعه
  ).1381(شرکت انتشارات علمی و فرهنگی، تهران

فراسوي  اسکونز، ایان و تامسون، جان، -3
 نخست، ترجمه موسی موسوي -رهیافت کشاورز

زنوز و دیگران، انتشارات روستا و توسعه، 
   ).1383(تهران
ازکیا، مصطفی، مقدمه اي بر جامعه شناسی - -4

  ).1374(، تهرانتوسعه روستایی، اطلاعات
افراسیابی فاطمه، عوامل و موانع مشارکت  -5

روستاییان در طرح هاي توسعه در شهرستان 
بهبهان،  پایان نامه کارشناسی ارشد جامعه شناسی،  

  ).1385 (دانشگاه آزاد اسلامی واحد دهاقان
برخی از "اسدي، علی و شمس، علی،  -6

ه ، ماهنام"تنگناهاي توسعه کشاورزي در ایران
  ).1382(259جهاد، شماره 

امیري اردکانی، لهراسب و زمانی،  -7
غلامحسین، ، اهمیت مشارکت روستاییان در 

ریزي و مدیریت پروژه به منظور  فرایندهاي برنامه
شتاب توسعه روستایی، گزارش اولین سمینار علمی 

  ).1375 (ترویج منابع طبیعی، تهران
 توسعه شناسی توسعه و جامعه ازکیا، مصطفی، -8

نیافتگی روستایی ایران، چاپ چهارم، انتشارات 
  ).1374(اطلاعات، تهران 
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الرك پاملا، ل، و پی ستل، رابرت، درسنامه  -9
پژوهش پیمایشی، ترجمه مهراندخت نظام شهیدي 

  ).1380(و دیگران، انتشارات آگاه، تهران
توسعه کشاورزي  ایچرکارل ك، و دیگران،-10
هر فرهنگ، مؤسسه المللی، ترجمه منوچ بین

ریزي و اقتصاد کشاورزي،   پژوهشهاي برنامه
  ).1380(تهران
 محور -با تملی، ترور، مؤسسات کشاورز -11

براي توسعه کشاورزي، ترجمه علی کمالی و 
  ).1382(دیگران، انتشارات روستا و توسعه، تهران

ببی، ارل، روشهاي تحقیق در علوم  -12
فاضل، انتشارات ،  ترجمه رضا 2و 1اجتماعی، جلد 

  ).1381(سمت، تهران 
بیگز، استیون و فارینگتون، جان،  -13

،پژوهشهاي کشاورزي و روستاییان فقیر، ترجمه 
علیرضا خرمایی و دیگران، مرکز تحقیقات و 

  ).1376(بررسی مسائل روستایی،تهران
بن، ون دن و هاوکینز، ترویج کشاورزي،   -14

ول، ترجمه محسن تبرایی ودیگران، چاپ ا
  ).1385(انتشارات دانشگاه فردوسی مشهد، مشهد

جامعه شناسی  پور افکاري، نصراله، -15 
  ).1352(روستایی، چاپ دوم، نوبل، تبریز 

پورافکاري، نصرت االله، فرهنگ جامع روان  -16
  ).1376(شناسی، جلد دوم،  فرهنگ معاصر،تهران

پیش بین، سیامک، بررسی اقتصادي و  -17
سیون کشاورزي ایران، ماهنامه اجتماعی مکانیزا

  ).1385(152سنبله، شماره 
هاي  توسلی، غلامحسین، نظریه -18
  ).1379(شناسی، انتشارات سمت،تهران جامعه

ثامنی، عبدالمجید، تلفات سالیانه خاك ایران  -19
زند،  گزارش سمینار ملی مرتع و  سر به فلک می

، سازمان 73 مرداد 27 تا 25داري در ایران  مرتع
  ).1373(جنگلها و مراتع کشور

جوهل، اس، اس، عوامل تعیین کننده رشد  -20
و توسعه بخش کشاورزي تجربه هندوستان، مجله 
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نیا، غلامحسین، چکیده گزارش  حسینی -21

طرحها و پژوهشهاي مطالعاتی و ارزشیابی آموزشی 
ونت ترویج و مشارکت مردمی  ترویجی، معا–

  ).1378(وزارت جهاد سازندگی، تهران
 نقش   ،...خالدي، محمد و سلامی، حبیب ا -22

آموزش و ترویج کشاورزي در پذیرش 
تکنولوژیهاي جدید مبارزه با آفات، گزارش اولین 

   ).1375(سمینار ترویج منابع طبیعی
هدفها و سیاستهاي  آبادي،سید احمد، خاتون-23
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  ).1375(سمینارعلمی ترویج منابع طبیعی
دواس، دي اي،  پیمایش در تحقیقات -24

اجتماعی،  ترجمه هوشنگ نایبی، چاپ پنجم،  نشر 
  ).1383(نی، تهران

علوم اجتماعی و روشهاي  دان،تونی،بی تا، -25
کیفی در ترویج کشاورزي،ترجمه مهرداد اطرشی، 

  ا و توسعهفصلنامه روست
راعی، منصور، آخرین گزارش یک مروج،   -26

مقالات هفتمین سمینار علمی ترویج 
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، گزارش تلخیصی محمد هادي 222-223شماره 
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راجرز، اورت ام، و دیگران، رسانش - -30

ان،  کرمی و دیگر…نوآوري ها، ترجمه عزت ا
   ).1369(انتشارات دانشگاه شیراز، شیراز
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  ).1384(در ایران، انتشارات سمت،تهران

زاده، ابوالقاسم و لشگرآرا، فرهاد،  شریف -35
در )    (نقش رهیافت مدرسه مزرعه کشاورزي
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  ).1369(در روستاهاي ایران،  انتشارات نوید، شیراز

هاي  محسنی تبریزي، علیرضا، بررسی زمینه -46
رکتی روستاییان و ارتباط آن با ترویج مشا

جهاد، سال هجدهم، شماره  ماهنامه کشاورزي،
، گزارش تلخیصی محمد هادي 219 -218

  ).1380(امیرانی
هاي  محسنی تبریزي،علیرضا، بررسی زمینه -47

مشارکتی روستاییان و ارتباط آن با ترویج 
کشاورزي،  ماهنامه جهاد، سال نوزدهم، شماره 

زارش تلخیصی محمد هادي ، گ221-220
  ).1380(امیرانی
ملک محمدي، ایرج،  ترویج و آموزش  -48

، مرکز )جلد اول(کشاورزي  و منابع طبیعی، مبانی 
  ).1383(نشر دانشگاهی، چاپ دوم، تهران

ملک محمدي، ایرج، ترویج و آموزش  -49
، )جلد دوم(کشاورزي و منابع طبیعی، سیر تکاملی 

  ).1383(پ دوم، تهرانمرکز نشر دانشگاهی، چا
مندراس، هانري، ،جوامع دهقانی، ترجمه  -50

پیروز ایزدي، انتشارات روستا و 
  ).1384(توسعه،تهران

منصورفر، کریم، روشهاي آماري، دانشگاه  -51
  ).1382(تهران، چاپ ششم،تهران

میلر، دلبرت، راهنماي سنجش و تحقیقات  -52
شر اجتماعی، ترجمه هوشنگ نایبی، چاپ دوم، ن

  ).1384(نی، تهران
 موانع مشارکت ،نیازي محسن،تبیین -53

اجتماعی در شهر کاشان، پایان نامه دکتري جامعه 
  ).1380(دانشگاه اصفهان شناسی،

نجفی، غلامعلی، گذشته و حال نظام ترویج  -54
، ماهنامه دهاتی، شماره ) قسمت دوم(کشاورزي

34)1385.(  
امل نوروزي، امید و چیذري، محمد، عو -55

مؤثر بر پذیرش آبیاري بارانی در شهرستان نهاوند، 
مجله اقتصاد کشاورزي و توسعه، شماره 

54)1385.(  
نیک خلق، علی اکبر، جامعه شناسی  -56

 روستایی، انتشارات چاپخش، چاپ دوم،
   ).1384(تهران
اي بر روستاشناسی  ودیعی، کاظم، مقدمه -57

  ).1352(نتهرا ایران، انتشارات کتابفروشی دهخدا،
شناسی   وبر، باربارا و دیگران،  مسائل جامعه -58

روستایی،  ترجمه مصطفی ازکیا و دیگران،  چاپ 
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هاوکینز، اچ، استوارت و دیگران، فرآیند  -59
ترویج کشاورزي و دامپروري، ترجمه ناصر 
اوکتایی، مرکز تحقیقات و بررسی مسائل روستایی، 
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هومن، حیدرعلی، استنباط آماري در  -61
پژوهشهاي رفتاري، چاپ چهارم، نشر پارسا، 
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ریزي توسعه نواحی  تحلیل اجتماعی براي برنامه
روستایی،  ترجمه عبدالرسول مرتضوي، انتشارات 
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، مرکز آمار ایران، 1384ایران در آیینه آمار  -63
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سازمان جهانی خواروبار و کشاورزي  -64

شناختی،  ترجمه حسن  ، تحلیل جامعه)فائو(
  ).1376(نژاد، انتشارات روستا و توسعه، تهران حسن
در » سرمایه اجتماعی«اهمیت و کاربرد -65

ترویج کشاورزي، ترجمه شهره سلطانی، ماهنامه 
  ).1383( 264جهاد، شماره 
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