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 علامت تجاری 
علامتی است که کالای یک بنگاه تجاری       
 خاص را از کالاهای مشابه رقبـا مـتـمـایـز             

این تعریف بر دو جنبه تاکیـد دارد         .   سازدمی
که هر یک اشاره به یکی از کـارکـردهـای            
علامت تجاری دارند و در هر حال ایـن دو            
جنبه به نوعی متقابلاً به هم وابستگی دارنـد         
و برای تحقق اهداف استفـاده از عـلامـت            
تجاری در عمل باید با هم وجـود داشـتـه             

 .باشند
علامت تجاری به منظور متمایز و منحصر       
 کـــردن یـــک مـــحـــصـــول بـــرای          

ع محصول را نشـان       بکننده، باید من  مصرف
نه به این معنا که عـلامـت شـخـص            .   دهد

 ،واقعی که محصول را تولیـد کـرده اسـت           
کافی است کـه بـه واسـطـه            .   معرفی کند 

کننده بتواند به یک بـنـگـاه         علامت مصرف 
خاص اعتماد کند، نه اینکه دقیقاً بنگاهی که        
تحت این علامت تجاری در برابر محـصـول        

 .مسوول و پاسخگوست را بشناسد

عمل نشان دادن منبع چـنـان کـه بـالا             
دهد که عـلامـت     توضیح داده شد، نشان می    

تجاری کالاهای یک بنـگـاه خـاص را از             
. سـازد ها متمـایـز مـی      کالاهای دیگر بنگاه  

همین که علامت به مصرف کننده امـکـان          
تمیز محصولی را که روی آن نصـب شـده            

های دیگر که وارد     است از محصولات بنگاه   
اند، فراهم کند؛ این کارکرد تمیز را        بازار شده 
بنابراین کارکرد تمیـز و کـارکـرد          .   داراست

توانند واقعاً جدا از هـم       نشان دادن منبع نمی   
 در راستای تامیـن اهـداف عـمـلـی            .   باشند
توان صرفاً روی کارکرد تمیـز عـلامـت          می

تجاری تکیه کرد و آن را به ایـن تـرتـیـب              
علامتی که بتواند کالاهـای     ” تعریف کرد که    

های دیـگـر    یک بنگاه را از انواع مشابه بنگاه      
“ . تواند علامت تجاری بـاشـد      تمیز دهد، می  

قانون نمونه وایپو برای کشورهای تـوسـعـه         
های تجـاری و     یافته درخصوص علایم، نام   

 نیز همـیـن     1967قوانین رقابت غیرمنصفانه    
 .اندتعریف را پذیرفته

 علایم خدماتی
کننده بـا    های اخیر نه تنها مصرف    در سال 

سطح وسیعی از کالای متنوع روبروست بلکه       
ای از خدماتی که در سـطـح         با تنوع فزاینده  

اند  نیـز    المللی وارد بازار شده   ملی و حتی بین   
بنابراین نیاز به علایمی که بـه        .   مواجه است 

کننده امکان تمیز خدمات مـتـفـاوت        مصرف
های کـرایـه اتـومـبـیـل،          مثل بیمه، شرکت  

. را بدهند احساس شد...   خدمات هواپیمایی و  
شوند و  این علایم، علایم خدماتی نامیده می     

را “   نشان دادن منبع  ” و  “   تمیز” کارکرد اصلی   
 .به مثابه علایم تجاری دارند

از آنجایی که علایم خدماتی در مـاهـیـت          
اند، مـعـیـارهـای       بسیار شبیه علایم تجاری   

لـذا  .   شـود مشابهی برای هر دو اعمـال مـی        
حمایت از علامت خدماتی غالباً بـه صـورت          

ای کوتاه به قوانین علایم تـجـاری        اصلاحیه
شود و شرایطی مشابه در      کشورها اضافه می  

مورد تقاضانامه ثبت علامت تجاری قـائـل         
 .شوندمی

 تعاریف در باب علایم تجاری

 وکیل دادگستری و مشاور حقوقی -اکرم سالار پور گل ختمی: مترجم
Ghazalsalarpoor@yahoo.com 
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آید کـه    الذکر این نکته بر می    از اصل فوق  
توانند ثبت، تمدیـد و      علایم خدماتی نیز می   

باطل شوند، یا مثل علایم تجاری انـتـقـال           
بـرداری  یابند یا به موجـب قـرارداد بـهـره           

در نهایـت ایـنـکـه       .   ، واگذار شوند)لیسانس( 
قواعد پیشنهادی برای علایم تـجـاری در          

 .اصل، برابر با علایم خدماتی است
 

 علایم جمعی و علایم تصدیقی
های خاصـی را     علامت تجاری نوعاً بنگاه   

به عنوان منبع کالاها و خدمـات اسـتـفـاده            
در .   کـنـد  کننده از آن علامت، معرفـی مـی        

برخی کشورها ثبت علایم جمعی و تصدیقی       
بینی شده است که امکان تمیز اجتماعی       پیش

های استفاده کننده علامت از دیـگـر        از بنگاه 
کـنـد یـا اشـاره بـه            ها را فراهم مـی    بنگاه

استانداردهایی که در محصـولات ذیـل آن          
علامت جمـعـی    .   کندعلامت وجود دارد، می   

ممکن است توسط اتحادیه که صـاحـب آن          
است، استفاده نشود بلکه اعضای این اتحادیه      

نـوعـاً   .   بـرد است که علامت را به کـار مـی         
اتحادیه به منظور تضمین انطباق محصولات      
اعضا با استانداردهای کیفی، دستورهایی بـه        

اعضا تنها در صورتی که همگام     .   دهدآنها می 
 بینی شـده در مـقـررات و            با شرایط پیش  

های مربوط به استفاده از عـلایـم          نامهآیین
توانند از علامت اسـتـفـاده       جمعی باشند، می  

بنابراین کارکرد علایم جمـعـی آگـاه         .   کنند
هـای خـاصـی از        کردن عموم بـا جـنـبـه        

محصولاتی است که علامت جمعی در آن         
یک بنگاه که حق    .   شودخصوص استفاده می  

تـوانـد   استفاده از علامت جمعی را دارد، مـی       
علاوه بر آن از علامت تجاری خودش نـیـز         

قوانین مربوط به اسـتـفـاده از         .   استفاده کند 
علامت جمعی باید در تقاضانامه ثبت علامت       
جمعی وجود داشته باشند و هرگونه اصلاح و        
تغییر در قوانین مربوطه باید به اداره علامـت         

در کشـورهـای     .   تجاری اطلاع داده شـود      
مثلاً آلمان، نروژ، سوئد، فنلانـد و        ( متعددی  
اگر علامت مغایر با مقررات یا بـه         )   سوییس

کننده باشد، استفاده شود، آن     نحوی که گمراه  
بنابرایـن عـلایـم      .   کنندعلامت را باطل می   

 جمعی، نقش مهـمـی را در حـمـایـت از               
کنندگان در برابـر اعـمـال گـمـراه            مصرف

 .کنندکنندگان ایفا می
 مکـرر خـود      7کنوانسیون پاریس در ماده     

 شرایطی را در مورد علایم جـمـعـی مـقـرر             
این شرایط صراحتاً به مساله تضمین      .   داردمی

حمایت از علایم جمعی که در کشوری غیـر         
 از اعضای اتحادیه برای ثـبـت ارایـه شـده          

یعنی اگر علامت در کشوری کـه       .   پردازدمی
اتحادیه برابر قوانین ملی آن کشور تاسـیـس         
نشده است، ثبت شود، از حمایت آن علامـت         

به عبارت دیگر، کنوانسیـون     .   شودامتناع نمی 
دارد که هر یک از دولت های       سریعاً مقرر می  

تواند شرایط حمایت خود را اعـمـال        عضو می 
کند و از حمایت علایمی که مغایر با منـافـع           

 .عمومی آن است، امتناع کند
 

 علایم تصدیقی
علامت تصدیقی صرفاً در موارد انطباق بـا        
. استانداردهای تعریف شده قابل استفاده است     

تفاوت اصلی بین علامت جمعی و عـلامـت         
تصدیقی این است که اولی صـرفـاً تـوسـط           

های خاصی مثلاً اعضای یک اتحادیـه       بنگاه
شود در  که صاحب علامت است، استفاده می     

حالی که دومی توسط هر بـنـگـاهـی کـه              
استانداردهای تعریف شده را دارا باشد، قابـل        

کـنـنـدگـان     بنابراین استـفـاده   .   استفاده است 
دهنـد  علایم جمعی یک کلوب را تشکیل می      

در حالی که در رابطه با علایم تصدیقی بـه           
 اعـمـال   “   فروشگاه بـاز و آزاد      ” نوعی اصل   

 .شودمی
شرط مهم برای ثبت علامت تصـدیـقـی          
اثبات صلاحیت و شرایط محصولات مربوطه      

بـنـابـرایـن صـاحـب         .   توسط متقاضی است  
علامت تصدیقی به نوعی نماینده کیـفـیـت         

ن نصـب   محصولاتی است که علامت روی آ     
شود و این نوعی تضمین مـهـم بـرای            می

حمایت از عموم در برابر اعمال گمراه کننـده         
 .است

تعریف علامت تصدیقی در همه کشورهـا       
به یک شکل نیست مثلاً در ایالات متـحـده          
آمریکا علامت توسط هـر شـرکـت واجـد            

 
 کشورها ممکن است 

هایی بر قابلیت ثبت محدودیت
اکثر کشورها . علایم وارد کنند

 تنها اجازه ثبت علایمی را 
دهند که بتوان آنها را به می

 صورت گرافیکی به تصویر 
 کشید و قابلیت ظهور عینی 

 و نمایش ظاهری را 
 .داشته باشند

 برخی کشورها اجازه ثبت 
 دهند با علایم سه بعدی را می

 این شرط که متقاضی متعهد 
 شود که یک نمونه دو می

 بعدی از علامت سه بعدی را
...) مثل نقاشی، عکس، تصویر و  (

یا توصیفی از آن یا هر دو را 
 .تسلیم کند
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استانداردهای تعریف شده قابـل اسـتـفـاده          
هایی که تـوسـط      نیست، بلکه توسط شرکت   

 صاحب علامت تصدیقی مـجـاز اسـتـفـاده           
لـذا در ایـالات       .   اند، قابل استفاده است   شده

متحده آمریکا تفاوت بین علامت جمعـی و         
علامت تصدیقی کمتر از دیگر کشورها است       
. و صرفاً تفاوت در هدف استفاده آنـهـاسـت          

علامت تصدیقی اشاره به اسـتـانـداردهـای          
معینی از محصولات و خدمات دارد در حالـی         
که علامت جمعی حـکـایـت از عضـویـت             

 .کاربران آن در یک سازمان خاص دارد
 

توانند به عنوان عـلامـت      علایمی که می  
 تجاری و خدماتی استفاده شوند

توان از کارکرد و هدف علامت تجاری می      
فهمید که تقریباً هر علامتی که بتواند کالاها        
را از کالاهای دیگر متمایز سازد قابلیت ایـن         

قوانیـن  .   را دارد که یک علامت تجاری باشد      
ملی نباید لیست جامعی از علایمی که بـرای         
 ثبت تقویم شود، تهیه کنـد و حـتـی اگـر               

هـا بـایـد      شوند، این مثال  هایی زده می  مثال
تواند ثبت شود،   نوعی توصیف از آنچه که می     

اگر در  .   باشد؛ بدون اینکه لیست جامعی باشد     
شود، باید مبتنی   قوانین محدودیتی اعمال می   

بر ملاحظات عملی باشد مثلاً مـحـدودیـت          
ثبت علایم ناکارا و ضرورت انتشار عـلامـت         

 .تجاری ثبت شده
اگر به صورت مطلق اصل تمیز کالاهـای        

های دیگر را اعمال کنیـم،      یک بنگاه از بنگاه   
: توانند علامت تجاری بـاشـنـد      موارد زیر می  

هـای  هـا، نـام    این گروه شامل نـام     :   کلمات
 یـا    های جغرافیایی و هر کلمه    خانوادگی، نام 

. ها باشد ها و آرم  یا شماره کلماتازایمجموعه

یـک یـا چـنـد         ) :   ارقام( حروف و شمارگان  
حرف، یک یا چند رقم یا ترکیبی از ایـن دو            

 .نوع
این گروه شـامـل نـقـاشـی از             :   وسایل

ها و نمونه دو بعـدی      ابزارهای تخیلی، سمبل  

 .شودنها میاز کالاها یا ظروف آ
ترکیبی از مواردی که در بالا ذکـر شـد            

تواند علامت تـجـاری     روی یک برچسب می   
 .محسوب گردد
این گروه شامل کـلـمـات،        :   علایم رنگی 

وسایل و ترکیبی از آن دو به صورت رنـگـی           
 هـا نـیـز      است، همین طور ترکیبی از رنـگ      

تواند در کنار مورد فوق علامت محسـوب        می
 .گردد

هـای  یک نوع از علامت   :   علایم سه بعدی  
بـنـدی   سه بعدی، شکل کالاها یـا بسـتـه          

بنابراین دیگر انواع علایم سه بعدی     .   آنهاست
تـوانـد   مـی “   ستاره سه گوش مرسدس   ” مثل  

 .یک علامت محسوب گردد
دو گروه کلـی از عـلایـم          :   علایم صوتی 

توان از هم تفکیک کرد، یعـنـی      صوتی را می  
هـای  توانند به صـورت نـت      علایمی که می  

هـای دیـگـر      موسیقی نوشته شوند و سمبل    
 ).مثل صدای گریه یک حیوان(

تصویر اینکه یک کمپـانـی      :   علایم بویایی 
را بـا    )   مثلاً دستمال کاغـذی   ( کالاهای خود   

 کـنـنـده    فروشد و مصـرف    رایحه خاصی می  
تواند کالاها را با رایـحـه خـاص آنـهـا              می

 .تشخیص دهد
مصادیـقـی از     .   علایم غیرمحسوس دیگر  

 .شوندعلایمی که با حس شناخته می
همانطور که بالا ذکر شد، کشورها ممکـن        

هایی بر قابلیت ثبت عـلایـم       است محدودیت 
اکثر کشورها تنها اجـازه ثـبـت          .   وارد کنند 

دهند که بتوان آنـهـا را بـه          علایمی را می  
صورت گرافیکی به تصویر کشید و قابلـیـت         
ظهور عینی و نمایش ظـاهـری را داشـتـه             

چرا که این علایم به صورت فیزیکـی       .   باشند
قابل ثبت و انتشارند و در یک مجلـه بـرای            

توان آنها  اطلاع عموم از علایم ثبت شده می      
 .را منتشر کرد

برخی کشورها اجازه ثبت علایم سه بعدی       
دهند با این شرط که متقاضی متعـهـد         را می 
شود که یک نمونه دو بعدی از عـلامـت        می

مثل نقاشی، عکـس، تصـویـر        ( سه بعدی را    
یا توصیفی از آن یا هر دو را تسـلـیـم             . . . )   و  

 .کند
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شرط مهم برای ثبت علامت 
تصدیقی اثبات صلاحیت و شرایط 

 محصولات مربوطه توسط 
بنابراین صاحب . متقاضی است

 علامت تصدیقی به نوعی 
 نماینده کیفیت محصولاتی 

 ن است که علامت روی آ
 شود و این نوعی نصب می

تضمین مهم برای حمایت از 
 عموم در برابر اعمال 
 .گمراه کننده است

 خواننده گرامی
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 .کاربردی در بخش های مختلف اقتصادی می باشد




