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از واشنگتن تا ولینگتن ثـبـات       
هـای  ها مطـلـوب بـانـک       قیمت

البته اغلب آنهـا    .   باشدمرکزی می 
هـا  کم و بیش از ثبات قـیـمـت         

افزایش قیمت  :   باشندبرخوردار می 
برای مصرف کننده در آمـریـکـا         

 1/6 درصد، در منطقه یـورو        2/1
 درصد و   2/4درصد، در انگلستان    

. بـاشـد   درصـد مـی     0/6در ژاپن   
ممکن است چنین به نظر آید که        

هـا  چون سطح عمومی قـیـمـت       
ای نـدارد قـیـمـت        نوسان عمده 

کالاهای انفرادی نـیـز تـغـیـیـر           
کند که این چنـیـن      ای نمی عمده

نیست و اقتصاد دانان آمریـکـا و         
اروپا رفته رفته به این نکتـه پـی         

 .می برند
سوال اساسی در ایـن رابـطـه         

ها با چـه تـنـاوبـی         اینست که نوسان قیمت   
ها مانند چـراغ     تغییر قیمت .   گیردصورت می 

کننـد  های اقتصادی عمل می   راهنمایی نظام 
دهند از چه کالاهایـی     که به مردم اطلاع می    

بیشتر بخرند و از چه کالاهایی کمتر، هنگـام         
هزینه کردن است یا زمان پس انداز یا اینکه         

اگـر  .   اصلاً باید دنبال شغل جدیدی بـاشـنـد        
ها به سهولت عوض شوند تغییر جهـت        چراغ

 لازم در کاربری منابع بـه روانـی صـورت             
گیرد، اگر چراغ گیر کند اقتصاد نیز لنـک         می

هـا و    به خصوص اگر افت قـیـمـت        .   میزند
دستمزدها هیچکدام به راحتی میسر نبـاشـد        

ای گـزاف    کاهش تورم مستلزم صرف هزینه    
در تولید و اشتغال خواهد بود هـمـچـنـیـن             

های غیرقابل انعطاف موجب خـواهـد        قیمت
مثلاً افزایش  ( شد که یک شوک قوی تورمی       

نتواند در زمان کوتاه تاثیر خود را   )   قیمت نفت 
 .در سیستم تسری دهد

هـای  علی رغم حساسیت تبعات قـیـمـت       
غیرقابل انعطاف در اقتصاد کـلان، شـواهـد          

هـا  نشان دهنده غیرقابل انعطاف بودن قیمت     
را باید در حوزه اقتصاد خرد و در جـزئـیـات             

 .هزاران هزار قیمت جستجو کرد
ها دانش قـابـل      تا چندی پیش اقتصاددان   

ای از میزان و تـنـاوب تـغـیـیـرات             ملاحظه
ها نداشتند بیشتر به دلـیـل ایـنـکـه             قیمت

نیاز بسیار وسـیـع و بـعـضـاً            اطلاعات مورد 
در دست داشـتـن اعـداد      .   ( باشدمحرمانه می 

کننده و  مربوطه راهنمای قیمت برای مصرف    

ها یا مروری از اسکنر سوپر مارکت     
اخیراً تعدادی از    ) .   باشدایده آل می  

های مناسبی دست   محققان به داده  
 انـد و سـرگـرم جسـتـجـو             یافته
 .باشندمی

مرحله اولیه تحقیقات بیشتـر در       
آمریکا انجام شد و بیشتر آن صرفـاً    

 مثل قیـمـت     نگاهی به چند قیمت   
های و کد نشـریـات و یـا            مجله

کالاهای سفارشی از طریق پسـت     
نتیجه اعلام شده این بود کـه       .   بود

قیمت بیشتر کالاها فقط یک بـار        
ولـی  .   نـمـایـد   در سال تغییـر مـی      

 2004که در سال    ایبراساس مقاله 
توسط آقای مارک بیلز از دانشگـاه       
راچستر و لای ویتر کلنو از دانشگاه     
استانفورد مشترکاً انتشـار یـافـت،        

ها بیشتر از یک بار در      بیشتر قیمت 
نامبـردگـان فـوق از        .   نمایندسال تغییر می  

 قلم کالا و خدمـات      350اطلاعات مربوط به    
که توسط اداره آمار روابط کار برای تـهـیـه            

آوری قیمت برای مصرف کننده جمع    فهرست
بـراسـاس بـرآورد      .   شده بود استفاده نمودند   

 میلادی نیمـی از      1995-97ایشان در سال    
های در دست بررسی لااقل هر چهار تا قیمت

 .پنج ماه تغییر یافته بود
 تحقیقات جدیدی که توسط آقـایـان ای         
تاکامورا و جان استیسون هر دو دانشـجـوی         
دوره دکتری در دانشگاه هاروارد بر تاثـیـر و        

های تبلیغاتی مقطعی   ها و برنامه  اهمیت حراج 
ها در آمریکا تاکـیـد      روی دفعات تغییر قیمت   

حراج کالا در بـعـضـی بـازارهـا             .   کنندمی
 87باشـد و مسـوول         تر از بقیه می   متداول

هـای  حـراج ( ها در پوشاک    درصد تغییر قیمت  
هـا در     درصد تغییر قیمت67،  ) موجودی انبار 

 58و   )   های نیم قیـمـت    مانند کاناپه ( مبلمان  
ها در غذاهای کنسروی    درصد تغییرات قیمت  

هـای خـاص     مانند لوبیای پخته و قـیـمـت       ( 

 شرایط بغرنج

 شواهد موجود در منطقه یورو 
که حاصل یک پروژه تحقیقاتی 

سه ساله با هماهنگی بانک 
مرکزی اروپا که در سال جاری 
 تکمیل گردید، حاکی از آنست 

 ها کمتر از که در اروپا قیمت
 . کنندآمریکا تغییر می
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 .باشددر رابطه با مطالب چاپ شده می

هـای  می باشد ولی تغییری در قیمـت      ) فصلی
بنزین و سوخت دیده نمی شود در خـدمـات          

 .نیز به ندرت صورت می گیرد
ها و تبلیغات مقطعی را از      وقتی تاثیر حراج  
ها برداریم متـوسـط دوام       میزان تغییر قیمت  

 تا  8 میلادی از    1998-2005قیمت در دوره    
هـا را در نـظـر          اگر حراج .   باشد ماه می  11

شود ها نصف می  بگیریم مدت پایداری قیمت   
که تقریباً با نظر آقایان بیلز وکلنو هماهـنـگ    

موضوع دیگری که اهمیت نسـبـی       .   گرددمی
دارد اینکه خانم ناکامورا و آقای استینـسـون         

بـود،  تـر دوره متاخر را وقتی تورم کمی پایین      
بررسی نمودند و دریافتند کـه تـورم بـالا             

دارهـا دفـعـات      گردد که مـغـازه     موجب می 
 .افزایش قیمت کالا را بیشتر نمایند

 
 اروپای انعطاف پذیر به چه قیمتی؟

شواهد موجود در منطقه یورو که حـاصـل         
یک پروژه تحقیقاتی سه ساله با هماهنـگـی         
بانک مرکزی اروپا که در سال جاری تکمیل        

هـا  گردید، حاکی از آنست که در اروپا قیمـت        
های اقتصاددان.   کنندکمتر از آمریکا تغییر می    
های خرده فـروشـی      اروپا دریافتند که قیمت   

یابد و که دوازده تا چهارده و نیم ماه تغییر می    
هـا در    ها و تخفیـف   نادیده گرفتن تاثیر حراج   

مقاطعی که اطلاعات مـوجـود بـود فـرق             
رسد حـراج در      به نظر می  .   کردچندانی نمی 

. اروپا نقش کم رنگ تری دارد تا در آمریـکـا          
گیری با نظریه رایج که اقـتـصـاد          این نتیجه 

منطقه یورو در مقایسه با اقتصاد آمریـکـا از           
پذیری کمتـری بـرخـوردار       چابکی و انعطاف  

 باشد، مطابقت دارد مـعـذالـک اروپـا را            می
توان انعطاف ناپذیر تلقی نمود؛ بیـش از         نمی
 درصد از تغییرات قیمت ثبت شـده بـه            40

دلیل تخفیف در قیمت بوده که این نسبت با         
های انجام شده در آمریکا همخـوانـی        برآورد
 ها در اروپا وقـتـی اتـفـاق          تغییر قیمت .   دارد

افتد اعم از افزایش یا کاهش معمولاً قابل        می
 درصـد   8متوسط افزایش   .   باشندملاحظه می 

 درصد در مقابل تـورمـی       10متوسط کاهش   
ها در آمریـکـا      درصد، تغییرات قیمت   2حدود  

نیز در هر دو جهت خیلی بیـشـتـر از نـرخ               
 .باشدعمومی تورم می

در هر دو سوی آتلانتیک دفعات تغییر در         
به طور کـلـی     .   باشدها بسیار متغیر می   قیمت
توان گفت هر چه سهم مواد اولـیـه در            می

محصول نهایی بیشتر باشد، دفعات تـغـیـیـر          
قیمت بنزین  .   قیمت آن محصول بیشتر است    

 تـا    5به طور متوسط در آمریکا و اروپا هـر           

تغییر قیـمـت   .  کندشش ماه یک بار تغییر می 
در مواد تازه غذایی بسیار بیشتر از تـغـیـیـر             

قیمـت  .   قیمت مواد غذایی کنسرو شده است     
خدمات بسیار انعطاف ناپذیرتر از قیمت کـالا        

دلیل این امر ممکن است این باشد که        .   است
خدمات بیشتر از کالا متکی به کارگر است و         

هـا  دستمزدها در مقایسه با سـایـر قـیـمـت           
به خصوص به   .   (   باشندتر می غیرقابل انعطاف 

رسد که این رابطه به     به نظر می  )   طرف پایین 
. کـنـد  خصوص در اروپا مصداق پـیـدا مـی         

بازارهای کار در قاره اروپا انعطاف ناپذیرتر از        
باشند و خدمات بیـشـتـر تـحـت           آمریکا می 
های منطقـه یـورو      بررسی.   باشندنظارت می 
 درصد از قیمـت     6دهد که کمتر از     نشان می 

در .   کـنـد  خدمات به طور ماهانه تغییـر مـی        
آمریکا آقای بیلز و کلنو دفعات تغییر را حدود         

خانم ناکامـورا و     .   زنند درصد تخمین می   20
آقای استینسون این تغییرات را برای خدمات       

 9 درصد و در سایر خـدمـات           44مسافرتی  
البته مقایسه خدمات   .   نماینددرصد برآورد می  

در دو سوی آتلانتیک به دلیل اختلاف نوع و         
 میزان خدمات ارائه شده گـمـراه کـنـنـده             

 .باشدمی
حاصل این تحقیقات برای سیاستـگـذاران       
پولی چیست؟ به طور کلـی حـاصـل ایـن             
تحقیقات باید مایه قوت قلب سیاستـگـذاران        

آمـوزد  باشد نه تنها به دلیل اینکه به آنها می        
های اقتصادی کشورهایشان چگونـه     که نظام 
گویند های اروپایی می  اقتصاددان.   کندکار می 

های پولی اصـرار بـه       به دلیل اینکه سیاست   
زا را در     ها دارند و عوامل تـورم      ثبات قیمت 

دارند در نتیجه متوسط دوره      حداقل نگاه می  
تر شده است و انعطاف ناپـذیـری        تورم کوتاه 

های مرکزی هر دو سـوی      قیمت برای بانک  
آتلانتیک برای پایین نگـاه داشـتـن تـورم            
اطمینان بخش است که البته از نظر تئـوری         

ها به ندرت سیـر     کار مشکلی است اگر قیمت    
دهـد  تحقیقات نشان می  .   نزولی داشته باشند  

: آیـنـد  ها تقریباً به کرات پایین مـی      که قیمت 
ــانــک    ــیــن ب ــرکــزی و      مســوول  هــای م

کنندگان باید شکرگزار کنـسـروهـای       مصرف
 .لوبیای تخفیف قیمت خورده باشند
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سوال اساسی اینست که نوسان 
 ها با چه تناوبی صورت قیمت

ها مانند چراغ تغییر قیمت. گیردمی
های اقتصادی عمل راهنمایی نظام

 کنند که به مردم اطلاع می
دهند از چه کالاهایی بیشتر می

بخرند و از چه کالاهایی کمتر، 
هنگام هزینه کردن است یا زمان 
پس انداز یا اینکه اصلاً باید دنبال 

 . شغل جدیدی باشند




