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تجارت درون صنعت ايران و  گيري كيفيت كالا در اندازه
  1380- 1388طي دوره  1ي عضو گروه جي هشتكشورها

  **جو و مريم حق *مسعود نونژاد
 

  29/2/1393 :تاريخ پذيرش    3/2/1391 :تاريخ دريافت
 

  چكيده
صنعت متقابل ايران و اعضاي گروه جي  درون تجارت انواع بررسي و برآورد اين مقاله، از هدف

براساس  صنعت ايران با گروه جي هشت درون تجارت ميزان منظور، اين براي .هشت است
نظام  رقم 4 سطح در فردنبرگ و شاخص اظهر و اليوت و فونتان لويد، و گروبل مهمهاي  شاخص

. محاسبه شده است 1380- 1388براي دوره زماني  )HS(هماهنگ توصيف و كدگذاري كالاها 
دست آمده، ميزان تجارت درون صنعت متقابل ايران و اعضاي گروه جي هشت، در  براساس نتايج به

اي از تجارت درون صنعت  همچنين سهم قابل ملاحظه. سطح پايين، اما طي زمان در حال افزايش است
اين موضوع از يك . ردمتقابل ايران و گروه جي هشت به تجارت درون صنعت عمودي اختصاص دا

دهد، فشار رقابتي بر كالاهاي ايراني اندك بوده و از سوي ديگر، با توجه به شاخص اظهر و  نشان مي ،سو
به عبارت ديگر، . اليوت سهم عمده تجارت درون صنعت از كالاهاي با كيفيت پايين تشكيل شده است
  .تجارت خارجي ايران با اعضاي گروه جي هشت بيشتر از نوع تجارت بين صنعتي است

  
  .JEL: F5, F4, F1بندي  هطبق

شاخص تجارت درون صنعت، تجارت درون  صنعت، درون تجارت :ها كليدواژه
  .صنعت افقي و عمودي، شاخص گروبل و لويد، كيفيت كالا
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  مقدمه -1
. الملل بود بين تجارت جديدهاي)  (نظريه هاي تئوري معرفي و ظهور شاهد ،1970 دهه

الملل  بين تجارت رسومهاي م تئوري اساس و منطق در جدي چالش موجب اين نظريات
و  الملل گشود بين تجارت ادبيات در را جديدي فصل ها سر نظريه اين ظهور .شدند
مبحث بين،  اين در .الملل شد بين اقتصاد ادبيات در صنعتي اقتصاد رويكرد ظهور موجب

 درون تجارت بررسي با زيرا است، برخوردار خاصي اهميت از 1تجارت درون صنعت
قرار  ارزيابي و توجه مورد كشور آن اقتصاد صنعتي ساختار ،واقع رد كشور يك صنعت

 3) ، لانكاستر1979( 2كروگمنمانند  پيشرو اقتصاددانان موضوع، اين به توجه گيرد. با مي
 كننده تجارت عوامل تعيين وجوي جست رد )1981( 5) و فالوي1981( 4) ، هلپمن1980(

  .6برآمدند صنعت درون
 يك متمايز همگن محصولات زمان هم صادرات و واردات به صنعت درون تجارت

 . اين7انجامد مي صنايع بين نه و صنايع در داخل مبادله به كه شود مي اطلاق خاص صنعت

 مشترك نام يك و... هرچند داراي و خانگي برقي لوازم يا اتومبيل مانند محصولات

الملل  بين تجارت نوع اين .دارند تفاوت ها ويژگي ساير نظر از طور قطع اما به هستند،
موجب  بلكه شود، مي كشوري هركنندگان  مصرف انتخاب دامنه افزايش تنها باعث نه

 خواهد مختلف كشورهاي در كالاها از گروه آن رقابت بين توليدكنندگان سطح افزايش

شد. تجارت درون صنعت به دو بخش تجارت درون صنعت افقي و عمودي تفكيك شده 
زمان كالاها با  ون صنعت عمودي (افقي)، به صادرات و واردات همتجارت در است.
  .كند هاي ظاهري) متفاوت اشاره مي هاي (ويژگي كيفيت

                                                                                                                   
1- Intra Industry Trade 
2- Paul Robin  Krugman 
3- Kelvin Lancaster 
4- Elhanan Helpman 
5  - Rodney Flavey 

  .1387و ديگران،  راسخي -6
  .1380گاندولفو ژيان كارلو،  -7
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) ارايه شد كه در حال حاضر يكي از 1975نخستين شاخص توسط گروبل و لويد (
شود. در پي تفكيك ضمني و  مي هاي تجارت درون صنعت محسوب ترين شاخص مهم

شاخص گروبل و لويد در اين ارتباط،  يون صنعت به انواع آن و ناتوانصريح تجارت در
گيري انواع تجارت درون صنعت صورت گرفت كه  اي براي اندازه هاي قابل ملاحظه تلاش

)، گرينوي، هاين و ميلنر 1991هاي مختلف توسط عبدالرحمن ( موجب ارايه شاخص
  ) شد. 2003ن اظهر و اليوت () و همچني1997)، فونتاگن، فردنبرگ و پريدي (1995(

استفاده  از ارزش واحدهاي صادرات و واردات هاگيري اين تمايز منظور اندازه به
اي كه نسبت ارزش واحدهاي  ) و تعيين محدودهαشود. با در نظر گرفتن يك حد معين ( مي

 و با استفاده از شاخص گرينوي، هاين و گيرند صادرات و واردات در آن محدوده قرار مي
  و نيز كيفيت آنها را مشخص كرد. هاتوان نوع تمايز كالا ميلنر و شاخص اظهر و اليوت، مي

به بررسي تركيب تجارت درون صنعت متقابل ايران و كشورهاي گروه  ،در اين مطالعه
G8  هاي آماري برگرفته از  داده م. براي اين منظوريپرداز مي 1380- 1388طي دوره زماني

يع و معادن تهران، براي تمام گروه كالاها در سطح چهار رقم و در اتاق بازرگاني و صنا
  ، مورد پردازش و استفاده قرار خواهد گرفت.1HSبندي   چهارچوب نظام طبقه

 دوره در برآورد ميزان تجارت درون صنعت در ايران، براي )،1381(راسخي  و نفري 

 رقم چهار سطح در آكينو و لويد و گروبل هاي شاخص از ،1994-1998 زماني

سهم تجارت درون صنعت  ،براساس نتايج اين مطالعه .كردند استفاده SITC2بندي  طبقه
  اي) ايران در حد پاييني است. (از تجارت بخش كارخانه

 صنعت درون تجارتگيري  اندازه براي )،1383( پور حسن و بيگدلي ضيايي مطالعه

از شاخص گروبل و  1997-2001 زماني دوره طي اسلامي كنفرانس كشورهاي عضو
  استفاده شد. SITCبندي  طبقه رقم سه لويد در سطح

با برآورد ميزان تجارت درون صنعت متقابل )، 1383كلباسي، رئيسي اردلي و رئيسي (
، طي دوره زماني )SITCالملل ( رقمي استاندارد تجارت بين 5ايران براساس كدهاي 

                                                                                                                   
1- Harmonized System 
2- Standard International Trade Classification 
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شده سهم تجارت درون صنعت متقابل نشان دادند كه براساس شاخص ياد، 2001-1997
طوري كه شاخص تجارت درون صنعت  ايران از كل مبادلات كشور در حد پاييني قرار دارد، به
  ها صفر يا نزديك به صفر بوده است. متقابل ايران و كشورهاي مورد بررسي در بيشتر سال

ن با چين طي تجارت درون صنعت ايراگيري  اندازه براي)، 1385( ايزدي آذربايجاني و
 SITCرقم  4نيز از شاخص ايستاي انواع تجارت در سطح  1997-2000دروه زماني 

دهد كه تجارت درون صنعت  دست آمده در اين تحقيق نشان مي نتايج به استفاده كردند.
دهد. از سوي ديگر، سهم عمده به  با چين تشكيل ميرا سهم بسيار اندكي از تجارت ايران 

  تعلق داشته است. ـ نه افقي و ـمودي تجارت درون صنعت ع
 در ايران صنعت درون تجارتگيري  اندازهشناسي  روش به )،1386(راسخي  مطالعه

اي  كارخانه صنعت درون تجارت ميزان منظور اين به و پرداخته ايراناي  صنايع كارخانه
نتايج تجربي مقاله حاضر،  است. شده برآورد 1997-2003ايران طي دوره زماني 

اي  در حال رشد ميزان تجارت درون صنعت در صنايع كارخانهاما  ،سهم پايين دهنده شانن
كشور است. همچنين بخش مهمي از اين تجارت درون صنعت به تجارت درون صنعت 

  عمودي اختصاص دارد.
به بررسي تجارت درون صنعتي پاكستان و  ،)2010( 1محمد شهباز و نونو كارلوس ليتائو

 1980-2006 محصولات در دوره زماني هايي اقتصادي و تنوع در تمايزها اهميت مقياس
كه تجارت درون صنعتي عملكردي منفي با تفاضل داد نشان مطالعه آنها . نتايج ندپرداخت

دارد. همچنين اين نتايج بيان  آن توليد ناخالص داخلي سرانه بين پاكستان و شركاي تجاري
  يابد. يابد، تجارت افزايش مينقل كاهش  و هرچه هزينه حمل ،كند مي

)، به بررسي تجارت درون صنعت كشورهاي جمهوري 2007( 2استانيسلاو سي ار نوا
چك، مجارستان، لهستان، اسلووني و اسلواكي در تجارت خارجي با اعضاي اتحاديه اروپا 

كه تعيين داد نشان  جنتايپرداخت.  SITCدر سطح پنج رقم  1995-2001طي دوره 
صنعت كل، افقي و عمودي در سطح تجميع با استفاده از شاخص گرينوي،  تجارت درون

                                                                                                                   
1- Muhammad, Shahbaz and Nuno Carlos Leitao 
2- Černoŝa, Stanislav 
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در توليد كالاهاي با تمايز يادشده كه كشورهاي  دهد نشان ميو  شودر تأييد لنهاين و مي
  عمودي و كيفيت پايين تخصص دارند.

هاي متفاوت براي تفكيك  )، به تحليل شاخص2006( 1عبدل كي. ام. اظهر، اليوت و ليو
اي را پيشنهاد و نشان  ت درون صنعت عمودي و افقي پرداختند و يك روش مقايسهتجار

اي از كيفيت پايين  طور قابل ملاحظه دادند كه صادرات چين به مالزي، تايلند و فيليپين، به
  نسبت به واردات محصولات در همان صنعت مشابه، برخوردار است.

  
  روش تحقيق -2

زمان گروه كالاهاي مشابه.  صادرات و واردات هم تجارت درون صنعت عبارت است از:
گيري تجارت درون صنعت پيشنهاد  )، براي اندازه1975شاخصي كه توسط گروبل و لويد (

از  )j  )GLjشد، مورد اقبال عمومي قرار گرفت. شاخص گروبل و لويد براي صنعت 
јܮܩ  : 2آيد دست مي رابطه زير به = 	 ାெି	|	ିெ	|ାெ  = 1 −	 |	ିெ	|ାெ          )1(                      

است. اين شاخص بين  jبه ترتيب صاردات و واردات در صنعت  Mj و Xjكه در آن 
و  1يابد. با استفاده از اين شاخص، تجارت درون صنعت كامل مقدار  تغيير مي 1صفر و 

  د. گير صفر مي  تجارت بين صنعت كامل مقدار
گيري تجارت درون صنعت صورت گرفته،  در ارتباط با اندازه 1990تحولي كه طي دهه 

) و VIIT( 3تفكيك تجارت درون صنعت به انواع آن، يعني تجارت درون صنعت عمودي
) است. تجارت درون صنعت افقي(عمودي) عبارت HIIT( 4تجارت درون صنعت افقي

هاي)  هاي ظاهري (كيفيت ي با ويژگيزمان كالاها است از: صادرات و واردات هم
  متفاوت. در ارتباط با تفكيك تجارت درون صنعت به انواع آن، دو روش مهم وجود دارد:
                                                                                                                   
1- Abdul, K.M. Azhar, Robert, J.R. Ellott, and  Junting, Liu 

   .1386 راسخي، -2

3- Vertical Intra- Industry Trade 
4- Horizontal Intra- Industry Trade 
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بر روش  طور اصولي مبتني ) كه به1997شاخص انواع تجارت فونتان، فردنبرگ ( -1
 ) است.1991( عبدالرحمن

بر شاخص گروبل  طور اساسي ) كه به1995و 1994( شاخص گرينوي، هاين و ميلنر -2
 و لويد استوار است.

شود: در مرحله نخست و براساس  شاخص فونتان و ديگران، در دو مرحله محاسبه مي 
شود.  طرفه تفكيك مي پوشاني، جريان تجارت به تجارت دوطرفه و تجارت يك شرط هم

 1براساس اين معيار، تجارت در يك گروه محصول دوطرفه است اگر ارزش جريان كم
ᇲ௧,ெᇲ௧)	(	,ெᇱ௧)ெ௫	ᇲ௧	(	ெ  باشد. به عبارت ديگر: 2ارزش جريان زياد )% = 10 درصد ( 10 حداقل 		>   10%                              )2(           

 kبراي كشور صادرات و واردات  دهنده به ترتيب نشان Mkk′itو  	Xkkᇱitكه در آن 
در مرحله دوم براساس كار ديكسيت و  هستند. tدر سال  iدر محصول  k'با شريك تجاري 

كند. از  شود تفاوت در قيمت تفاوت در كيفيت را منعكس مي )، فرض مي1977( استگليتز
صادرات  )UV( 3ديدگاه محاسباتي محصولات تجاري مشابه خواهند بود اگر ارزش واحد

  با هم متفاوت باشند، يعني: α%= 15ن كمتر از و واردات به ميزا

)3( +                             1≤ 
x

m

UV likt

UV likt
 ≤ 

1
1ା	 

 : ܷܸ		 ̽ℓ݅݇ارزش واحد صادرات در محصول ݐℓ،   صنعتi ܜو در زمان  ܓ، با شريك تجاري.  
 ܷܸ		ͫ	ℓ݅݇t  :واحد واردات در محصول  ارزش ℓ  صنعت  ،i، با شريك تجاري	ܜو در  زمان  ܓ.  

                                                                                                                   
1- Minority Flow  
2- Majority Flow  

كه قيمت را در هر شود  )، از تقسيم ارزش پولي تجارت بر مقدار محاسبه ميUVبراي هر محصول ارزش واحد( -3
) به صورت نسبت صادرات به واردات يا واردات به صادرات UVدهد. بدين ترتيب ارزش واحد ( دست مي تن به

شود، براي  ناميده مي دهند و يك حد مشخص، كه درصد پراكندگي  نشان مي rگيرد كه اين نسبت را به  شكل مي
  شود. تفكيك تمايز افقي و تمايز عمودي انتخاب مي
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يا شرط مشابهت تجارت دوطرفه به انواع  )GHM(گرينوي، هاين و ميلنر  شاخصدر   
يب از ارزش واحد صادرات و واردات به صورت زير تشود. بدين تر مي آن تفكيك
  شود: استفاده مي

1- ≤  		̽ℓ௧		ͫ	ℓ୧୩୲ ≤  1 +                        (4) 

تواند مقدار بين صفر و يك را به خود بگيرد. اگر نسبت  ) مي( پوشاني درصد هم
) قرار بگيرد، تجارت درون صنعت 4خالص خارج از معادله ( )UV( 1ارزش واحد

 خواهد بود. در مقابل از ديد كشور خودي صاردات با كيفيت بالا خواهد بود عمودي
(2VIITᴴ) 1، اگر+  		̽		ͫ	  باشد و صادرات با كيفيت پايين همراه خواهد بود <

)3VIITᴸ1 ) اگر-  < 		̽		ͫ	  .باشد  

تفاوت شاخص فونتان و فردنبرگ با شاخص گرينوي، هاين و ميلنر در اين است كه در 

از   -1جاي استفاده از  ) به3سمت چپ معادله (
1

1ା  كند  كيد مياستفاده شده است و اين تأ
هر مقداري  كه تقارني بين حد بالا و پايين از نظر نسبت فاصله از يك وجود دارد. چنانچه 

بين صفر و يك را اختيار كند، همواره 
1

1ା <  -1 15اگر  ،طور مثال خواهد بود؛ به =% 
  ) در فاصله بينUVچنانچه نسبت ارزش واحد( GHMباشد، براساس روش 

  15/1  ≤ 		̽		ͫ	 ≤ 85/0 اما در روش  شود، ها جزء تمايز افقي محسوب ميقرار بگيرد، كالاFF 
گيرد، بنابراين، تعدادي از كالاها كه در روش  قرار مي  ≤ 87/0	ͫ		̽		 ≥ 15/1اين نسبت بين  GHM  ند.شو گرفتند در اين روش جزء تمايز عمودي محسوب مي ميجزء تمايز افقي قرار 

                                                                                                                   
1  - Unit Value  
2  - High Quality Vertical Intra-Industry Trade  
3  - Low Quality Vertical Intra-Industry Trade  
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يك مربع بوده كه قطر اصلي اين مربع مكان هندسي نقاطي است كه در آن ارزش  PQS(1  PQSكالا( فضاي كيفيتي
واحد صادرات و واردات با يكديگر برابر و مساوي يك هستند. در اين حالت، تمام جريان 

مانده در اين مربع، تمام  آيند. فضاي باقي تمايزات افقي به شمار مي ءتجاري دوطرفه، جز
صادرات و واردات ممكن طي دوره مورد بررسي است. اندازه اين مربع به ارزش واحد 

عنوان تغييرات در  تواند به مي PQSبستگي دارد؛ براي مثال،  PQSچگونگي تعريف از 
نسبت ارزش واحد يك محصول طي چند سال يا چند محصول طي يك سال يا هر دوي آنها 

رسم كرد. از  PQSتوان در مربع  را ميمورد مطالعه قرار گيرد. مختصات هر ارزش واحد 
كننده  ديد كشور خودي مختصات ارزش واحد در مثلث بالا و سمت چپ مربع، بيان

وارداتشان، كيفيت بالا دارند. در مثلث پايين و  نسبت به محصولاتي است كه صادرات آنها
  ردار است.تري برخو سمت راست مربع، صادرات كالا نسبت به واردات آنها از كيفيت پايين

  ) PQSفضاي كيفيتي كالا ( - 1نمودار 

                                                                                                                   
1  - Product Quality Space 

PQH= 85/0
PQV= 15/1 PQH=PQV=1 UVᵡ 

PQH= 15/1  
PQV=٢PQH=0 

PQV= 85/0  

UVᵐPQH=2 
PQV=0

0 
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  هاي كيفيت كالا در تجارت درون صنعت شاخص
مبناي شاخص گروبل و لويد است و سطح كيفيت كالا را ا كه بردر اين قسمت شاخصي ر

اين شاخص در ابتدا براي تمايز كنيم.  معرفي مي كند، در تجارت درون صنعت مشخص مي
ுூூ்୍୍  توان نوشت: ترين حالت مي شود. در ساده كيفيت در سطح محصولات استفاده مي 	= 1 −	 |	௫ି	|(	௫ା	)                                 )5(  

لات در تجارت دوطرفه اين شاخص متقارن است، اما قادر نيست بين كيفيت محصو
و  VIITᴸتوان بين محصولات كه جزء  تمايز قايل شود. از آنجا كه كشور ثابت است، نمي VIITᴴ گيرند، در جريان تجارت بين صنعت تمايز قايل شد. براي حل اين مشكل  قرار مي

كنيم. نتيجه شاخصي بوده  ) خالص حذف ميUVقدر مطلق را از تركيب ارزش واحد (
  :1تمايز قايل شود كه به صورت زير است VIITᴸو  VIITᴴت بين كه قادر اس

2 PQH	=	1 −	 ୶ି୫(	୶ା୫	)	     0 < PQH	 < 2              )6(  

مانند شاخص گروبل و لويد كه سهم تجارت درون صنعت را در كل جريان تجارت 
كيفيت كالا در گيري  عنوان شاخص اندازه توان به كند، اين شاخص را مي گيري مي اندازه

  كند. تجارت درون صنعت تصور كرد كه تجارت درون صنعت افقي را مشخص مي
گيري تمايز عمودي محصولات در جريان  توان براي اندازه را مي PQHشاخص 

  تجارت درون صنعت به صورت زير بازنويسي كرد :
3	PQV	=	1 +	 ௫ି(	௫ା	)					    0 < PQV	 < 2              )7(  

                                                                                                                   
1  - Abdul, Azhar and Robert Elliott,(2006), on the Measurement of Product Quality 
in Intra- Industry Trade. 
2  - Product Quality Horizontalness  
3- Product Quality Verticalness  
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)، VIIT=0در اين حالت چنانچه تجارت دوطرفه از لحاظ كيفيتي يكسان باشد (
ها براي هر سطح  در نهايت، مجموع كل شاخص برابر با واحد خواهد بود. PQVشاخص  IIT  خواهد بود: 2برابر  PQV	+	PQH	=	2			or		PQV	=	2	–	PQH																																						 )8( 	
دست آورديم، قادر خواهيم  گيرد به ها را كه بين صفر و دو قرار مي مي كه ارزش شاخصهنگا

طور طبيعي، كيفيت در  بود تفاوتي را بين تجارت درون صنعت افقي و عمودي قايل شويم. به
ها در تجارت  شود اين است كه چند درصد از هزينه شود. پرسشي كه مطرح مي قيمت منعكس مي
  دهد؟ تشخيص كالا لازم است كه تمايز عمودي و افقي را از هم دوطرفه در توليد 
هايش را  هزينه درصد 85كه صادرات و واردات يك محصول حداقل  در صورتي
شود)، تجارت دوطرفه آن  (كه در قيمت هر تن از محصول منعكس مي پوشش دهد

تجارت هايش را پوشش دهد،  هزينه درصد 75محصول داراي تمايز افقي هستند و اگر 
در حالت اول به  .ددرون صنعت، تجارت درون صنعت عمودي با كيفيت بالا خواهد بو

  توان تمايزات را مشخص كرد.  روش زير مي
 )، اگرVIITᴴاز ديد كشور خودي تجارت درون صنعت ذاتا با كيفيت بالا خواهد بود (

15/1 PQH	<	  يا با كيفيت پايين)VIITᴸ(15/1 ، خواهد بود اگر PQH	>	  و چنانچه
خواهد بود. با دلايل مشابه  ≤85/0	 PQH ≥ 15/1 كالاها از لحاظ كيفيتي مشابه باشند،

درون صنعت جزء كيفيت بالا محسوب  نيز چنين نوشت؛ تجارت PQVتوان براي شاخص  مي
باشد و  >	PQV 85/0 گيرند اگر و جزء كيفيت پايين قرار مي 	<	PQV 15/1 شود اگر مي

باشد. تفاوت اصلي بين  ≤ 85/0	 PQV ≥ 15/1 وجود دارد اگر) HIIT(هاي مشابه  كيفيت
با توجه  GHMو  FFاين است كه دو شاخص  FFو  GHMبا  PQHو  POVهاي  شاخص

در حالي كه  ،كنند گيري كيفيت كالا استفاده مي ، از نسبت ارزش واحد براي اندازهبه مقدار 
شوند. يك ويژگي از  د محاسبه ميبراساس شاخص گروبل و لوي PQHو  POVهاي  شاخص

اين شاخص متقارن اين است كه اين امكان وجود دارد تا بتوان سطح تفاوت كيفي محصولات 
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در يك گروه محصول يا يك بخش از صنعت را با توجه به سهم تجارت درون صنعت افقي و 
  بندي و مقايسه كرد.  عمودي، رتبه

  
  نتايج تحقيق -3

با چهار كشور  جارت خارجي ايران و اعضاي گروه جي هشتاي از ت بخش قابل ملاحظه
ترين شركاي  كه در صدر آنها آلمان از مهم گيرد آلمان، ايتاليا، ژاپن و فرانسه صورت مي

، كل تجارت 1شود. در اين ارتباط، جدول شماره  تجارت خارجي ايران محسوب مي
كند.  ارايه مي 1380-1388خارجي ايران را با كشورهاي گروه جي هشت طي دوره زماني 

اند از: آلمان، فرانسه و ايتاليا. اين سه  عبارت 1382در سال  سه شريك اول تجاري ايران
درصد از تجارت خارجي ايران را با كشورهاي گروه  26/23كشور در سال يادشده حدود 

حجم تجارت خارجي ايران با  1385جي هشت به خود اختصاص دادند. در سال 
ميليارد دلار  5/14ميليارد دلار به 5/11جي هشت افزايش داشت و از  كشورهاي گروه

 47/18رسيد، اما سهم سه كشور آلمان، فرانسه و ايتاليا از تجارت خارجي ايران به حدود 
وسيه، انگلستان، كانادا و درصد كاهش يافت. همچنين سهم پنج كشور ديگر (ژاپن، ر

درصد در سال  43/8به  1382درصد در سال  67/17) از تجارت خارجي ايران از آمريكا
حجم تجارت خارجي ايران با  1388دهد. در سال  كاهش شديدي نشان مي 1385

طور كه  ميليارد دلار رسيد. همان 15و به حدود  كشورهاي گروه جي هشت افزايش يافت
ژاپن رتبه سوم را در جدول به خود اختصاص  1388شود، در سال  در جدول ملاحظه مي

هاي قبل سهم كشورهاي گروه جي هشت از تجارت خارجي  ه است، اما نسبت به سالداد
 1388درصد در سال  96/18به  1382درصد در سال  33/35شدت كاهش يافته و از  ايران به

در ادامه، تجارت درون صنعت ايران با كشورهاي گروه جي هشت مورد  رسيده است.
ترين  مهم 1382شود كه در سال  ، مشاهده مي1 گيرد. براساس جدول شماره بررسي قرار مي

شركاي تجارت درون صنعت ايران از كشورهاي گروه جي هشت عبارت بودند از: 
آمريكا، روسيه و كانادا. در سال يادشده، ميزان تجارت درون صنعت متقابل ايران با اين 
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محاسبه درصد  73/4و  90/9، 28/11به ترتيب  براساس شاخص گروبل و لويد،كشورها 
ويژه ژاپن پايين است.  شده است. در اين سال، سهم تجارت درون صنعت ساير كشورها، به

تجارت درون صنعت ايران با كشورهاي گروه جي هشت تا حدودي بهبود  1385در سال 
رسيد. همچنين اين  05/23درصد به  28/11يافت و ميزان تجارت درون صنعت آمريكا از 

درصد بسيار قابل ملاحظه است، اما تجارت  90/4درصد به  15/0افزايش براي ژاپن از 
درصد رسيد. همچنين روسيه با ميزان  71/2درون صنعت كانادا نسبت به سال قبل به 

بين كشورهاي آمريكا و ژاپن قرار  1385درصد در سال  95/6تجارت درون صنعت معادل 
اند از:  قابل ايران عبارتترين شركاي تجارت درون صنعت مت مهم 1388گيرد. در سال  مي

روسيه، كانادا و آمريكا. ميزان تجارت درون صنعت متقابل ايران با اين كشورها به ترتيب 
درصد برآورد شده است. ميزان تجارت درون صنعت روسيه نسبت  01/6و  88/7، 56/10

ت شود ميزان تجارت درون صنع طور كه ملاحظه مي افزايش داشته، اما همان 1382به سال 
شدت كاهش داشته و همچنين سهم ژاپن نيز با كاهش همراه  به 1385آمريكا نسبت به سال 

اگرچه ميزان تجارت درون صنعت متقابل ايران با كشورهاي گروه جي هشت  بوده است.
كاهش يافته  1385، اما در مقايسه با سال داشته افزايش 1382در سال يادشده نسبت به سال 

اند به دليل تغيير تركيب شركاي عمده تجاري به نفع تجارت بين تو است. اين موضوع مي
صنعت باشد. به عبارت ديگر، سهم كشورهايي از تجارت خارجي ايران افزايش يافته كه 

طور كلي انتظار اين است كه ميزان  طور اساسي بين صنعتي است. البته به تجارت آنها به
طور عمده از نوع تجارت  شرفته صنعتي بهتجارت درون صنعت متقابل ايران با كشورهاي پي

بين صنعت باشد. بررسي تجارت درون صنعت متقابل ايران با كشورهاي گروه جي هشت 
طور كلي انتظار اين است كه ميزان تجارت  كننده اين موضوع است. البته به نيز منعكس

جارت بين طور عمده از نوع ت درون صنعت متقابل ايران با كشورهاي پيشرفته صنعتي به
صنعت باشد. بررسي تجارت درون صنعت متقابل ايران با كشورهاي گروه جي هشت نيز 

           كننده اين موضوع است.  منعكس
  

   



 75   گيري كيفيت كالا در تجارت درون صنعت ايران و كشورهاي عضو گروه ....  اندازه    

 
 

 

  

افته
ذ: ي

مĤخ
 

ق و 
حقي

ي ت
ها

w
w

w
.tc

cim
.ir

.  

138
2 

138
5 

138
8 

سال
 

ل 
دو

ج
1 - 

ضو 
ي ع

رها
شو

ا ك
د) ب

لوي
 و 
بل

رو
ص گ

اخ
ز ش

ه ا
فاد

است
(با 

ت 
صنع

ن 
رو
و د

ي 
رج

خا
ت 

جار
م ت

سه
 و 
ان

اير
ي 

رج
خا

ت 
جار

ل ت
ك

ي 
زمان

ره 
دو

ي 
ت ط

هش
ي 

 ج
وه
گر

13
88

-
13

80
 

لار 
(د

– 
د)
رص

د
 

شور
 ك

رت
 تجا

زش
 ار

ران
ت اي

جار
ل ت

از ك
هم 

 س

عت
 صن

رون
ت د

جار
هم ت

 س

شور
 ك

رت
 تجا

زش
 ار

ران
ت اي

جار
ل ت

از ك
هم 

 س

عت
 صن

رون
ت د

جار
هم ت

 س

شور
 ك

رت
 تجا

زش
 ار

ران
ت اي

جار
ل ت

از ك
هم 

 س

عت
 صن

رون
ت د

جار
هم ت

 س
تبه ر

 

مان
 آل

3،3
87،

253
،95

4 

46/10
 

87/1
 

مان
 آل

5،4
33،

169
،36

0 

99/9
 94/1
 

مان
 آل

4،9
98،

422
،75

9 

57/6
 59/3
 

1 

نسه
 فرا

2،2
97،

939
،61

1 

10/7
 88/1
 

يتاليا
 ا

2،3
62،

324
،57

0 

34/4
 53/7
 

يتاليا
 ا

2،3
22،

168
،12

2 

05/3
 39/5
 

2 

تاليا
 اي

1،8
46،

744
،33

9 

70/5
 45/4
 

نسه
 فرا

2،2
54،

633
،35

5 

14/4
 75/4
 

ژاپن
 

1،7
83،

015
،05

1 

34/2
 24/1
 3 

ژاپن
 

1،3
57،

405
،18

9 

19/4
 15/0
 

ژاپن
 

1،5
81،

206
،51

8 

91/2
 90/4
 

تان
گلس

 ان

1،7
38،

806
،85

6 

29/2
 86/5
 

4 

سيه
 رو

1،1
65،

092
،39

8 

60/3
 90/9
 

تان
گلس

 ان

1،5
17،

063
،50

3 

79/2
 92/4
 

نسه
 فرا

1،7
08،

551
،26

1 

25/2
 07/3
 

5 

تان
گلس

 ان

920
،91

0،2
04 

84/2
 37/3
 

سيه
 رو

973
،43

5،0
59 

79/1
 95/6
 

سيه
 رو

1،2
17،

357
،41

0 

60/1
 56/10
 

6 

انادا
 ك

240
،56

4،5
90 

0,7
4 73/4
 

انادا
 ك

283
،31

2،1
95 

0,5
2 71/2
 

انادا
 ك

346
،91

1،8
43 

0,4
6 88/7
 7 

ريكا
 آم

195
،20

0،8
36 

0,6
 28/11
 

ريكا
 آم

227
،47

2،1
27 

0,4
2 05/23

 

ريكا
 آم

907
،84

6،7
52 

0,4
0 01/6
 

8 

 

32،
375

،48
1،7

76 

   

54،
397

،61
7،8

08 

   

76،
062

،77
0،4

40 

  
رت

 تجا
كل

 



 1393، تابستان 53شماره  ،فصلنامه پژوهشنامه اقتصادي، سال چهاردهم   76

 
 

 

ترين دلايل پايين بودن ميزان تجارت درون صنعت متقابل ايران با اعضاي  يكي از مهم
يافتگي اين كشور نسبت به كشورهاي يادشده  اين گروه، به تفاوت زياد رشد و توسعه

بوط است. يكي ديگر از دلايل پايين بودن ميزان تجارت درون صنعت يك كشور، سهم مر
اي در صادرات كشور است. براساس مباني نظري تجارت  به نسبت كم محصولات كارخانه

طور عمده مربوط به بخش  زمان كالاهاي متمايز به درون صنعت، صادرات و واردات هم
پذيري بالا و محصولات داراي درجه تمايز گونه ناي است، زيرا اي صنعت كارخانه

اي  اي پيشرفته جويي ناشي از مقياس هستند. بنابراين،كشورهايي كه از صنعت كارخانه صرفه
در بين  ويژه اي، به ملاحظهاي قابل  برخوردار هستند، داراي تجارت درون صنعت كارخانه
گيري و گسترش  شكل تواند موجب خودشان خواهند بود. در ضمن نزديكي جغرافيايي مي

در مورد كشورهاي عضو گروه جي هشت، يكي از درون صنعت متقابل شود.  تجارت
تواند موقعيت جغرافيايي باشد، زيرا اين  دلايل پايين بودن تجارت درون صنعت متقابل مي

  كشورها از نظر جغرافيايي در فاصله دورتري از ايران قرار دارند.
طور  دوطرفه ايران با كشورهاي گروه جي هشت به ، انواع تجارت2در جدول شماره 

 15) با درجه مشابهت GHMگرينوي، هاين و ميلنر (متوسط، با استفاده از شاخص مشابهت 
طور كه بيان شد، تجارت  همان ارايه شده است. 1380- 1388) طي دوره 15 درصد (

) به انواع (افقي و GHMدرون صنعت با استفاده از شاخص مشابهت گرينوي، هاين و ميلنر (
) ௫شود. چنانچه نسبت ارزش واحد صادرات به واردات ( عمودي) آن تفكيك مي

باشد، تجارت درون صنعت عمودي با كيفيت بالا خواهد بود، اگر نسبت    +1تر از  بزرگ
ون صنعت باشد، تجارت در   - 1تر از  ) كوچك ௫ارزش واحد صادرات به واردات (

عمودي و با كيفيت پايين خواهد بود و مقادير موجود بين اين دو حد به تجارت درون صنعت 
براي كشور آلمان، ميزان تجارت درون صنعت  ،2با توجه به جدول شماره افقي تعلق دارد. 

درصد بوده است. براي ساير  45/48درصد و تجارت درون صنعت عمودي  53/51افقي 
تجارت درون صنعت عمودي به صورت ميانگين در حد بالايي قرار دارد  كشورها نيز ميزان

 42/86طور متوسط بيشترين تجارت درون صنعت عمودي را با  كه در بين كشورها، آمريكا به
هاي دوم  درصد به خود اختصاص داده است و بعد به ترتيب كشورهاي ژاپن و كانادا در رتبه

، همچنان 3درصد در جدول شماره  25فتن درجه مشابهت گيرند. با در نظر گر و سوم قرار مي
طور متوسط بالاست؛ براي مثال، سهم تجارت درون  ميزان تجارت درون صنعت عمودي به
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درصد بوده، اما با  06/33درصد براي كشور فرانسه برابر با  15صنعت افقي با درجه مشابهت 
  درصد افزايش يافته است. 43/47درصد اين مقدار به  25در نظر گرفتن درجه مشابهت 

با  )GHMهاي گرينوي، هاين و ميلنر ( ، يك مقايسه كلي بين شاخص4جدول شماره 
نشان  ،4جدول شماره انجام داده است.  PQVدرصد و شاخص  25و  15درجه مشابهت 

طور مثال، براي انگلستان سهم بيشتر تجارت درون  ، به1380- 1388دهد كه طي دوره  مي
رت درون صنعت عمودي با كيفيت پايين تعلق دارد. شاخص مشابهت با درجه صنعت، به تجا

كالاها را جزء تجارت درون صنعت عمودي با كيفيت پايين نشان  درصد تعداد بيشتري از 15
در كشوري مانند ژاپن تعداد كالاهايي كه جزء تجارت درون صنعت عمودي با دهد.  مي

تعداد  PQVورد بررسي يكسان بوده، اما شاخص كيفيت پايين قرار گرفتند در دو شاخص م
و شاخص مشابهت  PQVبا مقايسه شاخص  كالاهاي بيشتر را جزء تمايز افقي قرار داده است. GHM شود كه شاخص  مشخص ميPQV  تعداد بيشتري از كالاها را در زمره تجارت درون

اين نتيجه رسيد كه  توان به طور كلي براي ساير كشورها مي دهد. به صنعت عمودي قرار مي
درصد، تعداد كالاهاي  15درصد به  25با كم شدن درجه مشابهت از  GHMدر شاخص 

 PQVگيرند، اما شاخص  بيشتري جزء تجارت درون صنعت عمودي با كيفيت بالا قرار مي
دهد، از يك سو،  كه نشان مي ها را جزء تمايزات افقي قرار داده است تعداد بيشتري از كالا

ابتي بر كالاهاي صادراتي ايران به اين كشورها زياد است، به عبارت ديگر، كالاها از فشار رق
نسبت  PQVاز سوي ديگر، شاخص  .لحاظ كيفيتي مشابه، اما از نظر ظاهري متفاوت هستند

تواند  تر تمايز عمودي و افقي را مشخص كند و مي تواند دقيق ها مي به ساير شاخص
گيري تجارت درون صنعت را توضيح دهد.  ري در اندازهغيرمتعارف و ظاه هاي اشكال

، تجارت درون صنعت ايران با كشورهاي عضو گروه جي 1380- 1388بنابراين، طي دوره 
  هشت به تجارت درون صنعت عمودي و با گروه كالاهاي با كيفيت پايين تعلق دارد.

ه جي هشت سهم انواع تجارت درون صنعت متقابل ايران با كشورهاي گرو - 2جدول 
  (درصد) 1380-1388درصد، طي دوره 15طور متوسط با درجه مشابهت  به

 كشور شرح
  كانادا  فرانسه  روسيه ژاپن ايتاليا آمريكا انگلستان آلمان طور متوسط به

 02/27 06/33 47/54 44/21 84/39 57/13 34/44 53/51 افقي
 97/72 93/66 52/45 56/78 15/60 42/86 65/55 45/48 عمودي

  هاي تحقيق. مأخذ: يافته      
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سهم انواع تجارت درون صنعت متقابل ايران با كشورهاي گروه جي  - 3جدول شماره 
  (درصد) 1380- 1388درصد، طي دوره 25طور متوسط با درجه مشابهت  هشت به
 كشور شرح

  كانادا  فرانسه  روسيه ژاپن ايتاليا آمريكا انگلستان آلمان طور متوسط به
 59/35 43/47 26/57 20/27 47/45 33/14 39/53 7/52  افقي

 40/64 57/52 73/42 80/72 25/54 66/85 61/46 29/47 عمودي
  هاي تحقيق. مأخذ: يافته       

 مقايسه انواع تجارت درون صنعت ايران با كشورهاي عضو گروه جي هشت و  - 4جدول 
درصد)-(تعداد  1380- 1388تفكيك آن براساس كيفيت طي دوره   

 كشور
PQV GHM 25%GHM 15% 

H * VH * VL * H VH VL H VH VL 

65 آلمان
89/15%  

97
71/23%

247
18/14%

58
93/13%

104
42/25%

247
39/60%

37 
04/9%  

113 
62/27%  

259 
32/63%  

42 انگلستان
73/14%  

61
40/21%

182
85/63%

36
63/12%

64
45/22%

184
56/64%

20 
01/7%  

68 
85/23%  

195 
42/68%  

4 آمريكا
9/12%

5
12/16%

22
96/70%

2
45/6%

6
35/19%

23
19/74%

2 
45/6%  

5 
12/16%  

24 
41/77%  

44 ايتاليا
46/12%  

62
56/17%

247
97/69%

38
76/10%

66
69/18%

248
25/70%

18 
09/5%  

74 
96/20%  

260 
65/73%  

9 ژاپن
25/11%  

24
30%

47
75/58%

6
5/7%

27
75/33%

47
75/58%

4 
5%  

29 
25/36%  

47 
75/58%  

25 روسيه
84/19%  

46
5/36%

55
65/43%

25
84/19%

46
5/36%

55
65/43%

21 
66/16%  

48 
09/37%  

57 
23/45%  

16 فرانسه
59/11%  

21
21/15%

101
18/73%

15
86/10%

22
94/15%

101
18/73%

6 
34/4%  

24 
39/17%  

108 
26/78%  

17 كانادا
04/14%  

22
18/18%

82
76/67%

15
39/12%

24
83/19%

82
76/67%

7 
78/5%  

25 
66/20%  

89 
55/73%  

  *رديف اول تعداد كالاها و رديف دوم سهم آنها از كل تجارت درون صنعت است. 
  *VL 1 .كيفيت پايين تجارت درون صنعت عمودي  
  *VH2 .كيفيت بالا تجارت درون صنعت عمودي  
  *H3   .تجارت درون صنعت افقي  
  اي تحقيق.ه مأخذ: يافته 

                                                                                                                   
1- Low Quality Vertical Intra-Industry Trade 
2  - High Quality Vertical Intra-Industry Trade 
3  - Horizontal Intra-Industry Trade 
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  گيري  نتيجه -4
مقاله حاضر، ميزان تجارت درون صنعت متقابل ايران و كشورهاي عضو گروه جي هشت 

برآورد و بررسي  1380-1388، طي دوره زماني HSبندي   را در سطح چهار رقم نظام طبقه
كرده است. براساس نتايج مقاله حاضر، مشخص شد كه نخستين مطالعه جدي درباره 

صورت  1975ري پديده تجارت درون صنعت، توسط گروبل و لويد در سال گي اندازه
صنعت به  ترين تحولي كه در اين ارتباط انجام شد، تفكيك تجارت درون گرفت. مهم

انواع آن توسط عبدالرحمن بود. سپس، اظهر و اليوت با ارايه شاخص جديدي كه برگرفته 
محصولات، در جريان تجارت دوطرفه شاخص گروبل و لويد بود سعي در تعيين كيفيت .از

  دهد: كردند. نتايج اين مقاله نشان مي
ميزان تجارت درون صنعت متقابل ايران با كشورهاي گروه جي هشت، در سطح  -1

اي از تجارت متقابل ايران و كشورهاي گروه  پاييني قرار دارد؛ بنابراين، سهم عمده
، تجارت درون صنعت جي هشت، به شكل تجارت بين صنعتي است. با اين حال

  متقابل ايران و كشورهاي گروه جي هشت طي دوره يادشده بهبود يافته است. 
اي از تجارت دوطرفه ايران و  تجارت درون صنعت عمودي سهم قابل ملاحظه -2

اعضاي گروه جي هشت را به خود اختصاص داده است. به هر حال، سهم تجارت 
اعضاي گروه جي هشت طي دوره درون صنعت افقي از تجارت دوطرفه ايران و 

  مورد بررسي افزايش يافته است.
طور عمده با  تجارت درون صنعت عمودي ايران با كشورهاي گروه جي هشت به -3

  كيفيت پايين محصولات همراه است.
  

  پيشنهادها -5
تواند به افزايش صادرات كالاهاي صنعتي كمك  گسترش تجارت درون صنعت ايران مي

دست آوردن سهم بيشتر از بازار جهاني، بايد ميزان تجارت درون  ي بهكند. بنابراين، برا
صنعت عمودي را افزايش داد. براي اين منظور، توجه اساسي به كيفيت محصولات، 

)، ارتقاي R&Dضروري است. در اين راستا، ارتقاي جايگاه فعاليت تحقيق و توسعه(
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گذاري مستقيم خارجي در  رمايهفناوري توليد، افزايش كيفيت عوامل توليد، توجه به س
شود. براي  هاي اقتصادي مهم تلقي مي گرايي اي و مشاركت فعال در هم صنايع كارخانه

توجه  ارتقاي تجارت درون صنعت افقي، تمايز افقي كالاها براساس سلايق بازار هدف،
از  هاي ناشي گيري از صرفه جدي به نوآوري، استفاده از ظرفيت بازار جهاني براي بهره

هاي غيرضروري و افزايش توان  بر، كاهش هزينه ويژه براي صنايع سرمايه مقياس، به
  شود.  پذيري در عرصه جهاني مهم تلقي مي رقابت

  
  منابع
  فارسي -الف

، تجارت درون صنعت ايران با چين: نگاهي نو، )1385( آرا ايزدي آذربايجاني، كريم و گل
  .26اره شم هاي اقتصادي ايران، فصلنامه پژوهش

، مطالعه پتانسيل تجاري ايران از )1384( شناس آذربايجاني، كريم، سيد كميل طيبي و اصغر حق
  .24شماره  هاي اقتصادي ايران، مه پژوهشاايران، فصلن ديدگاه تجارت درون صنعت

، مباني نظري اثر آزادسازي اقتصادي بر )1387( راسخي، سعيد، احمد جعفري صميمي و اكبر زماني
  ن.نامه كارشناسي ارشد، دانشگاه مازندرا ت درون صنعت: يك مطالعه موردي براي ايران، پايانتجار

گيري تجارت درون صنعت: يك مطالعه موردي براي  شناسي اندازه روش ،)1386راسخي، سعيد (
  .81، مجله تحقيقات اقتصادي، شماره اي ايران صنايع كارخانه

اي  ر در تجارت خارجي (مطالعه موردي: صنايع كارخانهنقش ساختار بازا ،)1387راسخي، سعيد (
  ، پژوهشنامه علوم انساني و اجتماعي.ايران)

بررسي تجارت درون صنعت كشورهاي  ،)1383( پور ضيايي بيگدلي، محمدتقي و يوسف حسن
  .31)، فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره OICعضو كنفرانس اسلامي (

برآورد ميزان تجارت درون )، 1383اردلي و مهدي رئيسي (كلباسي، حسن، غلامعلي رئيسي 
  .20هاي اقتصادي ايران، شماره  فصلنامه پژوهش صنعت متقابل ايران،
الملل، ترجمة مهدي تقوي و تيمور محمدي، تهران،  )، تجارت بين1380گاندولفو، ژيان كارلو (

 انتشارات پژوهشكده امور اقتصادي.

، فصلنامه پژوهشنامه برآورد تجارت درون صنعت در ايران ،)1381نفري، اكبر و سعيد راسخي (
  .25بازرگاني، شماره 
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