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جو�نا�  �جهان� شد�
كا�! �>: �نجمن جامعه شناسى �ير�

�تد&ين & تنظيم: مر�= مهد! نيا
 �شا��

ي�� �� چالش ها� مهم عصر حاضر، چالش جهان� شد� (Globalization) �ست. �� �ين ��>�، تعا�يف مختلف� ���ئه شد� 
�ست. �ستيو �سميت تعريف �ير �� �� جهان� شد� مطرb �ر�� �ست: «فر�يندهاي� �ه �� طريق $نها ���بط �جتماع�، �يفيت 
 �بد�� مر� � بد�� فاصله پيد� م� �نند. به عبا�4 �يگر، تعامل � �ثرگذ��� �نسا� ها بر همديگر بر�ساq يh ��حد سيا�� �
�جر� � سا�ما� �ه� م� شو�.» گيدنز، جامعه شناq  �نگليس�، جهان� شد� �� «تشديد ���بط �جتماع� جها� گير م� ��ند �ه 

م�ا� ها� ����ست �� به ي�ديگر مرتبط م� سا��؛ به نحو� �ه ��يد��ها� محل� تحت تأثير ��يد��هاي� �ه فرسنگ ها ���تر 
�تفا_ �فتا�� �ند، �� م� �هند � برع�س.»

بد�� شh همه گر�� ها� �جتماع� �م �بيش تحت تأثير فر�يند جهان� شد� قر�� گرفته � م� گيرند، �ما جو�نا� بيش �� هر 
گر�� �جتماع� �يگر� �� �ين فر�يند تأثير م� پذيرند. �ضعيت جو�نا� �ير�ن� �� عصر جهان� شد� � تأثير � تأثر متقابل 

جو�نا� � جامعه ي�� �� نگر�ن� ها� �صل� سياست گذ���� �مو� فرهنگ� �شو� �� تش�يل م� �هد. پرسش �صل� �ين نوشتا� 
$� �ست �ه به طو� �ل� جامعه � فرهنگ �ير�ن� � به طو� خا� جو�نا� �ير�ن� تا چه حد جهان� (Globalized) شد� �ند � �ين 

�مر چه پيامدها� مثبت � منف� � به عبا�4 �يگر چه مز�يا � يا �يا� هاي� �� متوجه $نها ساخته � يا م� سا��؟
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موضـو#  بـه  نظـر�  ��ي6ر�هـا� 
جهان شد� فرهنگ ها


 بحث �$ جهان� شد� فرهنگ ها � �
 پاسخ �
 
به �ين پرسش ها �ه �يا �
 حا� حاضر � يا �
�يندL شاهد حضو
 ي{ فرهنگ ��حد جهان� 
ــه فرهنگ ها �مAا�  ــتيم � �ينAه �يا هم هس

ند، سه 
�يAر� �� �

 صحنه جهان� � 
حضو

نظر� مطرC شدL �ست:
�0ي=ر�ها/ مو�فق با جهان� شد� 
ــت هاي�  فر�مُد
نيس ــر  نظ  $� فرهنگ هـا: 
 
� (Featherstone) ــتو� ــو� فيد
س همچ
ــد�، فرهنگ ها ناهمگو� �  فر�يند جهان� ش

L مد
� شاهد �� 
ــد. �گر � متنوy خو�هند ش
ثبا, � ب� تحر�� فرهنگ� بو�يم، �
 شر�يط 
ــا$� جها� �طنانه  ــاهد ��
گه س فر�مد
� ش
(Cosmopolitan Hybridization) خو�هيم 
بو�. نسل ها� جو�� تر �ين{ بيش �$ ��لدين 
 
ــا� بين �لملل� قر� ــر نير�ه خو� تحت تأثي
ــت �ه  ــ� �$ نتايج �ين �مر �� �س Aــد. ي 
ن��
ــيا� تر �$  ــ{ س ــ� �ين ــا� �جتماع هويت ه
 
� �
ــا� ها هويت خو�  ــته شدL �ند. �نس گذش
 �ــا$ ــش � خطا � چهل تAه س ــا� �$ماي جري
ــق پذير" �نچه  ــه �$ طري (Bricolage) � ن
ــتگا� به �نها 
سيدL �ست، م� سا$ند.  �$ گذش
ــت ها �$ جهان� شد�  � �$ فر�مد
نيس
ــيا بس
� بخش �ه ��$� �ــر� ــو�� ني فرهنگ به عن
ــAند، �ستقبا�  
هم م� ش� �
همگون� تجد� 
ــق �ين 
�يAر�،  م� �نند. بدين ترتيب بر طب
ــگ ��حد جهان�  ــاهد ظهو
 ي{ فرهن ما ش
نخو�هيم بو�، بلAه همه فرهنگ ها م� تو�نند 


 صحنه جهان� عرضه �نند.� �
خو� 
�0ي=ر�ها/ مخالف با جهان� شد� 
فرهنگ ها: بر طبق �ين 
�يAر�، ناهمگون� 
ــطح�  ــط �يژگ� س ــ� فق ــوy فرهنگ � تن
ــطح  ــت. �
 $ير �ين س ــگ جهان� �س فرهن
 �� � �
ــد �جو� �� ي{ منطق فرهنگ� ��ح
 Lفا
 �ــمبل ها ــت. س ــ�» �س «مصر] گر�ي
ــايش  ــو�جوي�، طمع � �س ــه، س فر�گر�يان
ــتند  ــمبل هاي� هس ــه همگ� س خو�خو�هان
ــوند.  ــه بر�� مخاطبا� جهان� تبليغ م� ش �
ــوپرما
�ت ها� جهان� فقط  تنوy ظاهر� س

 �
ــر�ت ها� چندمليت�  ــد
, ش ــا
 ق �نحص
ــت به عنو��  �تما� م� �نند. �فر�� ممAن �س
ــا مصر] گر�ي�  ــند، �م مصر] �نندL �$�� باش
ــت �ه �$  � �س��$� $� �ــAل محد�� فقط ش
 �ــه قو�عد با$ ــق �� مصر] �نندگا� ب طري
ــد�- تن  ــرمايه ��
�نه- 
قابت � �الاي� ش س
م� �هند. بنابر�ين بر طبق �ين 
�يAر�، ي{ 
ــلط  ــگ جهان� �مريAاي� بر جها� تس فرهن

يافته �ست.
�0ي=ر�هـا/ مظنونـا� بـه فر�يند 
ــر طبق �ين  جهان� شـد� فرهنگ ها: ب
 �
�يAر�، به جا� طرC ناهمگون� منطق ها
 N$ــق ��حد، لا ــا همگون� ي{ منط متعد� ي
ــه �
 عصر  ــلط� � ــا� مس ــت منطق ه �س
ــه م� �نند،  ــر مقابل ــد� با همديگ جهان� ش
ــوند. به طو
 مثا�، بنيامين با
بر  شناساي� ش
(Barber: 1996) �^عا� م� �ند �ه فرهنگ 
عامه پسند �مريAاي� تلا" �ر�L �ست تا به 
 yــبا لحا� �قتصا�� � فرهنگ� جها� 
� �ش
 �
ــوN محل�  ــنت ها، $با� ها � 
س ــد � س �ن
ــلا" با ���نش ها �  ــف �ند، �ما �ين ت تضعي
 �عAس �لعمل هاي� مو�جه شدL �ست. هر ��
ــه �
 تخاصم با يAديگرند،  �ين 
�ندها گرچ
ــتگ� متقابل به همديگر نيز ��
ند �  �ما ��بس
ــAه جهان� شد� فرهنگ  � س�

 ��قع �� �
ــل فر�تر  ــو� �$ �ين تحلي ــتند. هانتينگت هس
ــت «جها� �ين{ به چند  م� 
�� � معتقد �س
ــت � هر ي{  ــدL �س حو$L تمدن� تفAي{ ش
ــا �
 تضا�ند.  ــاير حو$L ه �$ �ين حو$L ها با س
�ين تضا�، قد
, �مريAا 
� �اهش م� �هد � 
 FitzPatrick,) «.ند�تهديد م�  �
صلح جهان� 

(2001

Jا�بر�ها� �ينترنت �� ميا� جو�نا�
� تAنولوuي{ 

 �� �هه گذشته، فر�يند نو���
 � 
ــتمر� � �س�
ــا, �� 
تباط� �ــيوL ها 
 ش�
� �ه �$ 
ــت؛ به طو ــرعت� خا� بو�L �س س
� سخن �$ سومين 
ــو� جبرگر�يا� فنا� س
ــس �$ �ختر�y خط  
تباط� پ� k
ــلاP بز �نق
 Pــا �نقلا ــه �� همان ــت � ــا� 
فته �س � چ
ــت. �$  ــد �س ــ� جدي Aتر�نيAل� �ــانه ها 
س
 �ــو�� �$ 
�يانه ها � ها م� ت
ــا� �ين نو�� مي

 �بد�� شh همه گر�� ها
�جتماع� �م �بيش تحت تأثير 
فر�يند جهان� شد� قر�� گرفته 
� م� گيرند، �ما جو�نا� بيش 
 ��� هر گر�� �جتماع� �يگر

�� �ين فر�يند تأثير م� پذيرند. 
�ضعيت جو�نا� �ير�ن� �� 

عصر جهان� شد� � تأثير � 
تأثر متقابل جو�نا� � جامعه 

ي�� �� نگر�ن� ها� �صل� 
سياست گذ���� �مو� فرهنگ� 

�شو� �� تش�يل م� �هد.
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 Lــخص� متصل به �ينترنت، �يدئو، �ستگا ش
�، تلفن � L
فا�س، ماهو�
L � �نتن ها� ماهو�
همر�L، لوC ها� فشر�L، �ستگاL ها� �نتر� 
ــخگو، تلويزيو� �ابل�  ــن پاس 
، تلف�� L�
 $�
ــو� تعامل� ناN بر�. �$ ميا� �ين  � نيز تلويزي

� به خو�  Lها، �ينترنت جايگاه� �يژ �
نو��
 
ــتا ــت. �
 ���مه �ين نوش �ختصا� ���L �س
ــا� �ينترنت بر�� جو�نا� مو
�توجه  �ا
بر�ه

�يژL قر�
 م� گيرند:
ــولا, �
تباط�  ــت �
 مر�ز تح ۱- �ينترن
 �Aتر�نيAل� Nــه ميليو� ها پيا 
�$�ن .�
�� 
قر�
 �Aتر�نيAتصا�ير �يجيتال�، متو� �ل (E-mail)
ــا� صوت� �  ــاP � فايل ه ــا حجم ي{ �ت ب
ــق �ينترنت منتقل  ــر�L �$ طري تصوير� فش

م� شوند.
 Chat) ــ�  �ينترنت ــپ  گ  �ــا �تاB ه  -۲
 Discussion) مباحثه �Rooms) � گر�L ها
 �ــا� مجا$ ــه مثابه ميعا�گاL ه Groups) ب
ــا�� �يدگاL ها 
� فر�هم  موجبا, تعامل � تب

�ر�L �ند.
 �ــت ياب� ها ۳- با$� ها� �ينترنت�، ��س
ــق ها� �ينترنت�، �مر�$L جز�  �ينترنت� � عش
ــر�� جو�نا�  ــا� معمو� �ينترنت ب �ا
بر�ه
ــوند. هرگونه تعامل �نسان�  ــوP م� ش محس
ــه، قهوL خانه يا  ــه، ���
L، �ا
خان �ه �
 مد
س
 ��
ميد�� شهر قابل �نجاN باشد، �مر�$L بر 

�ينترنت نيز �
حا� �قوy �ست.
۴- �$ �ينترنت بر�� جست �جو� �طلاعا, 
ــائل� همچو�  ــن �
 مو
� مس � �م{ گرفت

ــائل  ــ� تا مس 
$ش� �ــيق� � 
�يد��ها موس
 Lشناخت� �ستفا� ���
 � �Aــ بهد�شت� � پزش

م� شو�.
ــا� ۲۰۰۲  ــ� �
 س ــج ي{ بر
س ۵- نتاي
 
ــتفا�L �$ �ينترنت � ــه �س ــا� م� �هد � نش
 
ــاله � ــا� نوجو�نا� � جو�نا� ۱۲ تا ۱۹ س مي
ــا� � �
يافت  
س� ��
�مريAا �
 �هله ��� 
 (Messenger) ــ�  �ن  �ــا پياN ه  �  E-mail
 N�� هله� 
ــتا� متمر�ز �ست � � ميا� ��س
 Down) ــر�� � Lپيا� ،On Line �ــا$ ــر ب ب
 Lــتفا� ــا� � �س ــيق� �يجيت Looding) موس
ــ� متمر�ز  ــت به عنو�� منبع �مو$ش �$ �ينترن
 Line Chat �ــت. به علا�L �$ �ينترنت بر� �س
 �ــاير 
�يد��ها 
$" ها � س� �On � پيگير

جهان� �ستفا�L م� شو�.

ــا
 �طلاعا,  ــر�� �نتش ــت ب ۶- �$ �ينترن
مو
� نيا$ جو�نا� بر�� مشا
�ت فعا� �
 هر 
ــائل سياس� �  جنبه �� �$ تصميم گير� (مس
ــتفا�L م� شو�. �ينترنت �طلاعا,  �) �س
تجا
ــا
 جو�نا� قر�
 م� �هد  ــغل� 
� نيز �
 �ختي ش
 Lما��ــا�  ــر�� نقش ها� �يندL ش � �نها 
� ب
ــق �ينترنت �$  ــا� بايد �$ طري ــد. جو�ن م� �ن
 yند؛ مثل �نو��تهديد م�  �
خطر�ت� �ه �نها 

� ها، مو�� مخد
 � جرN �گاL شوند.
بيما
ــت �ينترنت  ــا
 �ا
بر�ها� مثب ۷- �
 �ن
ــا� منف� �  ــد به �ا
بر�ه ــر�� جو�نا� باي ب
 
� �
ــو�� ــز توجه �ر�. ن ــه �� ني منحرفان
 �
� بر� �ــا� جديد � �غلب فرصت ه
فنا�
ــ� ��
�. �ينترنت  ــه �نحر�] پديد م گر�يش ب
 Carnal) ــهو�ن� م� تو�ند �
 خدمت 
فتا
 ش
Behavior) جو�نا� قر�
 گير�. �ا
بر�� جو�� 
� علائق � �

�يانه م� تو�نند با �فر��� �ه ��
^�ئقه ها� جنس� مشابه� �
 سرتاسر جها� 
 �هستند، �
تباm برقر�
 �نند، �
 فضا� مجا$
ــهو�ن� بزنند،  �ينترنت، گپ ها� صميم� ش
ــ� موجو�  �طلاعا, مربوm به خدما, جنس
ــو
ها� مختلف 
� مبا�له  ــهرها � �ش 
 ش�
 ��نند، �طلاعا, مربوm به تنوع� �$ 
فتا
ها
 �
جنس� منحرفانه 
� تبا�� �نند، هر$L نگا
(پو
نوگر�ف�) �ينترنت� 
� تجربه �نند، با �فر�� 
ــتانه شوند �  
��بط ��س �
مختلف � متعد� ��
 (Promiscuity) هر� � مر� جنس� yي{ نو


 $ندگ� خو� تجربه �نند.� �

۸- �ينترنت محيط مناسب� بر�� شAل �ه� 

 �تمر�ز جو�نا� بر ��
سرگرم� � تفريحا4 
�سانه �� مم�ن �ست 
منجر به �اهش 
سرمايه �جتماع� � 
 ،Uهمبستگ� ميا� مر�
خصوص� شد� �ندگ� 
� محو م�ا� ها� عموم� 
(حو�� عموم�) شو�.
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به هويت فر�مد
� جو�نا� محسوP م� شو�؛ 
 �
�يانه � �ــو�y با$� ها $ير� �نها �$ طريق �ن
 �ــ� نقش ها ــا� �ينترنت ــو�y فعاليت ه � �ن
�جتماع� خو� 
� م� �مو$ند � �$ طريق مصر]  
ــAل م� �هند �  ــت خو� 
� ش ــ� هوي فرهنگ

با$توليد م� �نند.
جو�نا� � جهان شد� فرهنگ ها

 ،�Aتر�نيAــا, �ل ــا, � �
تباط ــف- �طلاع �ل
 �ــيوL ها ــب{ ها� $ندگ� جو�نا� 
� به ش س
ــل �ر�L �ند �  ــا� تبدي ــد $ندگ� �يجيت جدي
فرهنگ ها� �يژL جو�نا� 
� جهان� نمو�L �ند. 
Youth Cul-) جو�نا� Lفرهنگ �يژ $� 
منظو
ــت �ه ي{ منظومه فرهنگ�  tures) �ين �س
ــا� �
 تمام�  ــر�� $ير ۳۰ س ــد، همه �ف ��ح
ــا, �جتماع� 
� به خو� جلب م� �ند. به  طبق
ــر، گر�L هاي� �$ جو�نا� �ه �جه  عبا
, �يگ
 �ــاخص �نها با�
ها، �
$" ها � هنجا
ها ش
ــلط يا نظم  خا� �نها �
 مقابل فرهنگ مس
ــت، فرهنگ �يژL جو�نا�  �جتماع� حا�م �س
 �
 Lيل م� �هند. بر�$ �ين فرهنگ �يژAتش �

 (Action) نش�ُ ،(Style) }سب 
م� تو�� �
� ^�ئقه � سب{ $ندگ� (Life style) جو�نا� 
ــاهدL �ر�. �غا$ فرهنگ جو�� بين �لملل�  مش
�ه حو� موسيق� 
�� متمر�ز بو�، به سا� 
ــ� هنگام� �ه ��لين  ۱۹۵۶ برم� گر��؛ يعن
 Heart» ــو�� ــل� باعن ــس پريس ــه �لوي تر�ن
ــد. به  
 �مريAا ��
� با$�
 ش� «break hotel

�پاي� جز� � �ــاير �شو
ها غير �$ بريتانيا، س
ــدگا� �ين فرهنگ  ــدگا� � گيرن مصر] �نن

ــته �صل�  بو�L �ند. �
حا� حاضر مر�ز � هس
ــيق�  ــا� تلويزيون� موس ــن فرهنگ، �ان �ي
 
� �
ــيق� �يدئوي�  ــت �ه موس (MTV) �س
سرتاسر جها� پخش م� �ند. �ين �مر تا قبل 
�$ پيد�يش 
سانه ها� �لAتر�ني{ �مAا� پذير 

نبو�. 
ــغ � مد�
 پول� �ه  ــلا�L بر �ين مبل P- ع
) �
 جريا� Youth Marketجو�نا� ( 

 با$��
 ��ست، ب� سابقه �ست. برخ� �$ فوB ستا
L ها
 
ــيق� بلAه � ــه تنها �
 عرصه موس جو�� ن
 �ــرگرم� ها عرصه �
$" ها� حرفه ��، س
عموم� � طر�ح� مُد بيشترين عايد�, مال� 
ــترين �
�مدها 
� نصيب خو� �ر�L �ند.  � بيش
 
ــتا
L ها گرچه جديد نيست � قبلاً � پديدL س
 �� Lعرصه تئاتر، باله � هنرپيشگ� سينما عد

ــدL �ند، �ما تعد�� جو�نان� �ه  �$ �نها مطرC ش
ــند � حجم ثر�, �نها  ــه �ين مرحله م� 
س ب
 ��
�� ��
� �املاً جديد �ست، باعث � Lپديد
صدها هز�
 جو�� به سمت موسيق� 
�� � يا 


$" ها� حرفه �� شدL �ست.�
 tــر ــن �
 مع ــ� �$ قر�
گرفت �- تر�يب
ــانه ها� جهان� � تضعيف تعلقا, محل�  
س
ــر�� قد
تمند  ــغل) ني (تعلق به خانو��L � ش
ــAيل م� �هد. فرهنگ  
� تش �فرهنگ پذير
ــا� مAان�  ــا �$ لح ــه تنه ــر ن ــو�� معاص ج
ــت، بلAه �$ لحا� $مان�  ــتر" يافته �س گس
 �ــب{ ها ــت. س ــتر" �س ــز �
 حا� گس ني
ــتقبا�  ــيق� بين �لملل�، �مر�$L مو
� �س موس
ــدL �ند �  ــع ش ــز ��ق ــا� ني ــو��ا� خر�س �

 سرتاسر � MTV �ِتماشاچيا� پيش �بستان
ــا� �ين فرهنگ  ــز به جمع مخاطب جها� ني
 
ــدL �ند. �ين گستر" � ــانه �� ملحق ش 
س
 �� Lــت تا عد ــدL �س مAا� � $ما� باعث ش
 $�  (Therborn: 1995)ــر�� صاحب نظ  $�

«جهان� شد� جو�ن�»  سخن بگويند.
ــ�  ــر فرهنگ ــا� معاص ــگ جو�ن �- فرهن
ــا، �
$" ها،  ــت، بلAه هنجا
ه همگو� نيس
ــته به  ــا � 
فتا
ها� �عضا� �� بس نگر" ه
ــرمايه  تفا�, �نها �
 ميز�� بهرL مند� �$ س

�قتصا��، فرهنگ� � �جتماع� متغيرند.
بدين ترتيب فرهنگ �يژL جو�نا� متعلق به 
طبقا, پايين متفا�, �$ فرهنگ �يژL جو�نا� 
متعلق به طبقا, متوسط �ست. �ين تفا�, ها 
ــطح جنسيت � ملت (قوميت) � شهر �  
 س�

بايد به ��لدين تذ�ر ��� 
�� سه �مينه ساعا4 

مصر8 �سانه ��، نو� 
محتو�� مو�� مصر8 � 
�مينه �جتماع� مصر8 

�سانه �� جو�نا� 
�نتر( ها� لا�U �� �عما( 

نمايند.
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�ستا نيز �جو� ��
ند.
 ،�� �ــا ــانه �� � پياN ه هـ- فرهنگ 
س
 �
ــرL جو�نا�  ــ� �$ $ندگ� 
�$م بخش مهم
ــه �نها  
�$�ن �ــد. فعاليت ها ــAيل م� �ه تش
ــاخت  ــانه �� �نها س ــر] 
س ــو� مص پير�م
 
ــو� � ــر موج ــتا� ها � تصا�ي ــد. ��س م� ياب
 �
سانه ها به �بز�
هاي� مهم بر�� هويت سا$
تبديل شدL �ند. فرهنگ 
سانه �� جو�نا� تنها 
ــو�، بلAه  ــم � نما�ها مربوm نم� ش به علائ
ــو�.  ــ� �نها نيز متبلو
 م� ش ــر�ا, بدن 
 ح�
ــا� فرهنگ�  ــد هويت ه ــد� بر�� تولي �$ ب
ــو�. �نو�y مختلف� �$ ��نش ها  ــتفا�L م� ش �س

 حر�ا, � �ــانه � � مها
, ها� فرهنگ� 
س
 

� م� تو�� � �� 
ــدL �ند. تبلو بدن� ^خيرL ش
 �
$" ها� عامه پسند، با$� ها � 
قص ها�

مختلف �
 ميا� جو�نا� غرب� �يد.
� - بر طبق شو�هد موجو�، فرهنگ جو�نا� 
 Lر��جامعه �ير�ن� نيز نفو^ پيد�  
بين �لملل� �

�ست. 
با �جو� تلا" �ست �ند
�ا
�� �مو
 جو�نا� 
ــا_  
 جهت پر�
" فر$ند�� �نقلاP بر�س�
ــلام� � بوم�،  ــا� �س ــا � هنجا
ه 
$" ه�
ــل �
 برخ�  ــي �$ جو�نا� �ير�ن� حد�ق بخش
ــو� تعريف  ــا� حيا, �جتماع� خ �$ حو$L ه

ند. �� «Pندگ� خو$» � �
�يگر� �$ بهنجا
ــا لذ, طلب�  
ضامند� �ن� ي �ــت �جو جس
ــت �جو� غيرمسئولانه لذ,،  لحظه ��، جس
مدگر�ي� � ماجر�جوي� 
هيافت �
$" �صل� 
�ين جو�نا� محسوP م� شو�. سب{ $ندگ� 
ــز منطبق با 
هيافت  ــته �$ جو�نا� ني �ين �س
 
ــر�ت � ــت. بنابر�ين ش ــ� مذ�و
 �س 
$ش�
ــ� مختلط، �
تباطا, �  مهمان� ها� خصوص
معاشر, ها� خا
� �$ چا
چوP �$���� با جنس 
مخالف، �لگوپذير� �$ ستا
L ها� موسيق� � 
ــند جهان�،  فيلم �
 عرصه فرهنگ عامه پس
�لگو� مصر] 
سانه �� �ين �سته �$ جو�نا� 
 �ــو، تلويزيو� ها ــيق�، �يدئ 
 عرصه موس�

� � �ينترنت 
� تشAيل م� �هد.� L
ماهو�
ــو�  خص  
� ــ�  تجرب ــو�هد  ش  -$
ــا� جو�� �
 �ير�� بيانگر ��  خر�L فرهنگ ه
ــت �ه فعاليت ها� خر�L فرهنگ� جو�نا�  �س

ــه جو�نا� به  ــا� جها� �طنان ــر$ تلق� ه � ط
ــط به بالا  
 ميا� طبقا, متوس� Lعمد 
ــو ط
 Shahabi,) ز �ست�متمر �ــهر 
 مناطق ش� �
 �231-230 :1998). هرچند ميل به همانندسا$

ــت  ــا� جو�� ممAن �س ــا خر�L فرهنگ ه ب
ــه طبقا,  ــق به هم ــا� متعل ــا� جو�ن 
 مي�
�جتماع� �جو� ��شته باشد، �ما بر�$ خا
ج� 
ــا� مختلف �$  ــن ميل تحت تأثير متغيره �ي
ــرمايه �قتصا�� �ست. همه جو�نا�  جمله س
ــه خريد �تومبيل،  ــا خانو��L ها� �نها قا�
 ب ي

�يانه،  ،�� L
ــا� ماهو� تجهيز�, تلويزيو� ه
 ،CD ــتريو، خريد ــتم ضبط �س ــو، سيس �يدئ
 �لبا_ ها � �فش ها� مد 
�$ � ساير �يتم ها
مربوm به فعاليت ها� خر�L فرهنگ� هستند. 
ــلاتر» (Slater) �ه  ــع �ين بحث «�س 
 ��ق�
تجربيا, فر�مد
� تابع ساختا
 �جتماع� ي{ 
 Bــر�يط �ير�� مصد� جامعه �ست �
 مو
� ش

 جامعه �� �ه �$ نظر �» �ــه �عتقا� � 
�. ب��
ــد
, نابر�بر� �جو� ��
� م� تو��  ثر�, � ق
�نتظا
 ��شت �ه �
 مو
� �شAال� �$ فرهنگ 
ــته باشد.  � تجربه نيز �ين نابر�بر� �جو� ��ش
 
� �
هرچند �فر�� م� تو�نند تجربيا, فر�مد
ــند، �ما �ين تجربيا,  $ندگ� خو� ��شته باش

بر نم� گيرند... � �
ــرL �نها  �ل $ندگ� 
�$م
 ��گر تجربه فر�مد
� به �سترس� به �الاها
ــب{ $ندگ�  ــاخت س ــه س ــا ب ــ� � ي مصرف
ــتند، پس پو� �  ــه مت�A هس مصر] گر�يان
 �
ثر�, مستقيم� �سترس� به فرهنگ فر�مد

(Slater, 1997: 201) .«نند�محد�� م�  �

 
ــا� �ير�ن� � ــ� جو�ن ــو� همگر�ي ــا �ج ب
ــAال�  ــ� �$ تجربيا, فر�مد
�، �ش بخش هاي
ــا� �
 ميا� �نها  ــز � تفAي{ همچن �$ تماي
ــ� �$ فرهنگ جو�نا�  ــو� ��
�. بخش هاي �ج
�ستعد�� بيشتر� بر�� �شاعه � تعميم يافتگ� 
ــاير طبقا, �جتماع� ��
ند؛ �
 حال� �ه  به س
ــز� تمايز�,  ــا� ج ــز همچن ــ� ني بخش هاي
 �� ها
ــاعه نو�� طبقات� باق� م� مانند. �ش
ــگ مصرف� � �$  ــا عناصر فرهن ــ� ي فرهنگ
ــ� جو�نا� حد�قل  جمله عناصر خر�L فرهنگ
 Trickle) خنه به پايين
 �
 تهر�� �$ �لگو�
ــ� �ه  ــد. تفا�, هاي ــر�� م� �ن Down) پي

ــه �جتماع� 
� �$ طبقه �يگر متمايز  ي{ طبق
ــا$�- � نه تفا�, هاي� �ه نسل جو��  م� س
ــا$�- همچنا�  
� �$ ��لدين �نها متمايز م� س
ــل �
 تحليل تحو� �جتماع�  مهم ترين عام
ــوP م� شوند. برخلا] تبيين  
 �ير�� محس�
 �ــه �$ پيد�يش خر�L فرهنگ ها �ا
�ر�گر�يان
ــAا] نسل�»،  ــا_ مفهوN «ش جو�نا� بر�س
ــت يAنو�خت �  ــا� �ير�ن� ي{ موجو�ي جو�ن
هم شAل ند�
ند � فاقد ي{ فرهنگ مشتر� 

نسل� هستند.
ــ� �  ــا� �ير�ن ــه جو�ن ــن 
�بط 
 تبيي� -C
ــا �يدگاL هاي� مختلف  مصر] فرهنگ� �نه
 �Aه مت� ��� Lــدگا ــت. �ي ــدL �س مطرC ش
ــا� نظريه ها� �نتقا�� �$ جمله  بر 
�يAر�ه
 ,
ــب فر�نAفو 
 مAت�� Lــه فرهنگ تو� نظري
ــ� 
� با  ــا� �ير�ن ــت، خر�L فرهنگ جو�ن �س
ــا�،  ــ�، �غف ــو� غرP $�گ ــ� همچ مفاهيم
فريفتگ�، قربانيا� تهاجم فرهنگ� � مقلد�� 
 Lند. �ين �يدگا�توصيف م�  Pــر فرهنگ� غ
ــنفAر��  
 ميا� برخ� �$ 
�ش� Lعمد 
به طو
 
ــو ــت گذ�
�� �م ــ� �$ سياس ــر�، برخ نخبه گ
 
ــو
 � برخ� 
سانه ها طرفد� فرهنگ� �
 �ش
 �ــه مت�A بر 
�يAر�ها � N�� Lيدگا� .�
��
ــت،  ــ� بريتانياس ــا, فرهنگ ــر� مطالع نظ
ــ� 
� با مفاهيم�  ــگ جو�نا� �ير�ن خر�L فرهن
ــت  مقا�م ــن،  نما�ي ــت  مقا�م ــو�  همچ
 �ــا$ ــه � چهل تAه س ــتقيم � �گاهان غيرمس
 �ــAل گير ــد � ش ــف م� �ن ــ� توصي سياس
ــو� پان{ �
 �هه  ــ� همچ خر�L فرهنگ هاي
� �$ $نا� � Lــد ــر��، بدحجاب� ع ۱۳۶۰ �
 �ي
ــياL � $ير$مين�  ــو�� �ير�� � �جو� با$�
 س ج
ــيا � محصولا, فرهنگ�  ــر�� برخ� �$ �ش ب
ــا� خر�L فرهنگ�  ــ� فعاليت ه � �جو� برخ
$ير$مين� 
� حمل بر چهل تAه سا$� بر�ند�$�نه 
ــ�  ــد � قر�ئت� سياس (Subversive) م� �ن
ــا� �يژL جو�نا�  ــش خر�L فرهنگ ه �$ پيد�ي
 �ــو 
 �ير�� �
�ئه م� �ند. �ين �يدگاL �$ س�
� �سلام� 
معترضا� � مخالفا� نظاN جمهو
 Lست. �يدگا� Lشد Cمطر 
ــو 
 خا
� �$ �ش�
ــا� جو��  ــش خر�L فرهنگ ه ــوN، پيد�ي س
ــب{  ــا مفاهيم� همچو� «س ــر�� 
� ب 
 �ي�
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 ،�
$ندگ� فر�مد
�»، چهل تAه سا$� فر�مد
 �  (Cosmopolitanism) ــ�»  «جها� �طن
 (Cultural Hybridity) ــ� 
گگ� فرهنگ��
 ،Lند. بر�سا_ �ين �يدگا�توصيف � تبيين م� 
ــانه �� جهان�  ــدگا� فرهنگ 
س مصر] �نن
ــا� جهان� �نندL ��خل�  
 �ير�� جز� نير�ه�
(Globalizing Forces) محسوP م� شوند 
 �
ــا$� فرهنگ�  ــر� �نها ��
گه س Aه عمل�
باعث م� شو�. تلفيق عناصر فرهنگ� سنت� 
 �� مد
� تجزيه (Decomposition) �يتم ها
فرهنگ� ��
��ت� به �� بخش شAل � محتو� 
ــر] جهان� با محتو�  ــAل يا ظ � پر�ر�� ش
 �ــ� � نيز تفAي{ هويت ها يا مظر�] محل
مختلف �فر�� همگ� نشانه ها� چيز� �ست 

� سب{  �� ،��ه 
�يمر، جامعه شنا_ سوئد
ــق �ين  ــد
� م� نامد. مصا�ي ــ� فر�م $ندگ
 �ــو�� �
 ميا� �عضا ــب{ $ندگ� 
� م� ت س

خر�L فرهنگ جو�نا� �ير�ن� به �ضوC �يد.
 �ــا$ ــن �ين نAته �ه چهل تAه س m- گفت
 Lگا�ــو� ــ� خ ــد �نگيزL سياس ــد
� فاق فر�م
 �ــن پيامدها ــ� نا�يدL گرفت ــه معن ــت ب �س
� �سلام� 
ــت. نظاN جمهو سياس� �� نيس
 
ــته �� �$ تجد� � ــخه ناخو�س ــا نس �ير�� ب
 �ــت. نير�ها ــا� خو� 
�به 
�س 
�� مر$ه�
ــو�  ــا
ها� خ ــ� �$ فش ــا$� بخش جهان� س
ــا$��  بر�� همنو�ي� 
� �$ طريق چهل تAه س
ــد � �ين به  ــا� م� �نن ــ� جو�نا� �عم ��خل
 �ــق فر�يند جامعه پذير معن� �خلا� �
 تحق
ــت. �لبته  ــلط �س مطلوP �$ نظر فرهنگ مس
 �ــر نير�ها ــز تحت تأثي ــلط ني فرهنگ مس
جهان� شد� � نيز پوياي� فAر� خو� �نعطا] 
 $� �ــبت قابل ملاحظه � � تحو� پذير� به نس
 �خو� نشا� ���L �ست. تحو� �
 سياست ها
ــيق�، �يدئو � �حتمالاً  
تباط� �
 $مينه موس�
� � �ينترنت � نيز � L
ــو� ــا� ماه تلويزيو� ه
 
ــائل جو�نا� � ــ� �ه �
 عرصه مس تحولات
 
ــانگر �جو� �نعطا] � شر] �قوy �ست نش
ــت ها، 
�" ها � نگر" ها �
 فرهنگ  سياس
 �
مسلط �ست. �لبته �ين �نعطا] حد � مر$ ��
�ه فر�تر
فتن �$ �� غيرمحتمل � غيرممAن 
ــد. �ين �مر به معنا� �� �ست  به نظر م� 
س

تفا�4 هاي� �ه يh طبقه �جتماع� �� �� طبقه �يگر 
متمايز م� سا�ند، همچنا� مهم ترين عامل �� تحليل 

تحو( �جتماع� �� �ير�� محسو7 م� شوند. برخلا8 
 �تبيين �ا��ر�گر�يانه �� پيد�يش خر�� فرهنگ ها
جو�نا� بر�ساq مفهوU «ش�ا8 نسل�»، جو�نا� 

�ير�ن� يh موجو�يت ي�نو�خت � هم ش�ل ند��ند � 
فاقد يh فرهنگ مشترn نسل� هستند.
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ــه بخش هاي� �$ هويت ها� خر�L فرهنگ�  �
همچنا� �
 $ير $مين باق� خو�هند ماند، �ما 
ــ� نيز تحت تأثير 
�بطه �يالAتي{  بخش هاي

سم� � غير
سم� ممAن  �ميا� فرهنگ ها
� نها�ينه � Lتعديل شد ,
�ست حد�قل به صو

شوند.
 � ــAا�  �م ــا�  جو�ن  �ــا خر�L فرهنگ ه
ــا
 فرهنگ  
 �ختي� �
 �ــا� جديد فرصت ه
مسلط بر�� تحقق ي{ نوy تحو� فرهنگ� 
 
ــد� پاي  � ــت  با$گش ــل  غيرقاب ــ�،  تد
يج
ــا� جو�نا�  ــد. خر�L فرهنگ ه ــر�
 م� �هن ق
ــر�يط � مقتضيا, مسير حر�ت  ــاخص ش ش
 Lيند�ــر تحولا,  ــتند. �نها با
�مت جامعه هس
ــوند. نتيجه نهاي� �يالAتي{  محسوP م� ش

سم� � غير
سم� پيوند$ن�  �چهل تAه سا$
ــطح � به �سيله  ــت �ه �
 �� س فرهنگ� �س
ــوy �ا
گز�
 متفا�, تحقق م� پذير�: به  �� ن
ــيله �ا
گز�
�� فرهنگ 
سم� �$ طريق  �س

 تفسير � �Aهرمنوتي �ــل به 
�L حل ها توس
ــن  ــ� � همچني ــت �جتماع ــف ��قعي � تعري
ــر�� فرهنگ  ــز�
�� يا �ا
ب ــيله �ا
گ به �س
عامه پسند �$ طريق �عما� نوع� بريAولاu يا 

.�
چهل تAه سا$� فر�مد
ــد� �
 $ندگ� جو�نا�  �- پيامد جهان� ش
ــت.  
گه �س�� �ــ�، پيد�يش هويت ها �ير�ن
ــ� هم �
 لحظه توليد  �ين �� 
گگ� فرهنگ
محصولا, فرهنگ� � هم �
 لحظه مصر] 
عناصر فرهنگ� نخبه پسند � عامه پسند متعلق 
به فرهنگ ها� مختلف 
Q م� نمايد. تلفيق 
 
عناصر فرهنگ� �
 لحظه توليد 
� م� تو�� �
ساخت موسيق� پا� �ير�ن� توسط مهاجر�� 
ــه �
 �� قالب  ــAا �يد � ــ� مقيم �مري �ير�ن
ــيق� Rap �مريAاي� � حالت ها� �� با  موس
� به $با� فا
س� � با محتو�� �ير�ن� 
ــعا �ش
 �
 مو
� شخصيت ها، �ضعيت ها � مAا� ها�
ــيق�  ــو� � ي{ نوy موس محل� تلفيق م� ش

گه پديد م� �يد. �است ها � CDها� �ين ��
نوy موسيق� �
 با$�
 فرهنگ� $ير$مين� � نيز 

 محيط �ينترنت �
 �ستر_ جو�نا� �ير�ن� �
ــد. تلفيق عناصر فرهنگ� �
 لحظه  
ن�� 
قر�
ــت� ���� � پيوند$��  مصر] نيز �$ طريق �ش

ــلام� � بوم� با  ــنت� �س ميا� �
$" ها� س
 �ــانه ها ــا� �مر�$� برگرفته �$ 
س 
$" ه�
ــ�  بين �لملل ــا�  جو�ن ــگ  فرهن  � ــ�  جهان
ــل جو�نا� �مر�$  ــدL �ست. نس �مAا� پذير ش
ــق مير�p فرهنگ� خو�  �ير�ن� خو�ها� تلفي
ــت. �نها  ــد
� �مر�$� �س ــگ فر�م با فرهن
ــ� �$ �� �� 
� جايگزين  Aــتند ي ــل نيس ماي
ــا� تلفيق خلاقانه  �يگر� �نند، بلAه خو�ه
 �� نه فرصت طلبانه �� �� هستند. محيط ها
ــند �  ــر نخبه پس ــر�$L �$ عناص ــ� �م فرهنگ
�، عموم� � � Lــخص� � تو� ــند، ش عامه پس
ــنا � نامأنو_،  ــ�، �ينجا � �نجا، �ش خصوص
ــاخته شدL �ند. جو�نا�  �ير�$ � �مر�$ � فر�� س
 �ــر�$ �$ طريق تفAي{ � تقطيع هويت ها �م
ــته � با  ــم �
تباm خو� با گذش متعد� خو� ه
�جتماy محل� (Community) پير�مو� خو� 
ــا� �� بهرL مند  ــظ م� �نند � �$ مز�ي 
� حف
 �ــم مجا$ ــوند � هم �$ طريق تو
يس م� ش
ــانه �� جهان�  ــه �
 محيط 
س � ماجر�جويان
 �� � سايت ها� L
ــبAه ها� ماهو� (به �يژL ش
 
ــو� 
� �بر�$ م� ��
ند � � �ينترنت�) فر�يت خ
��قع ملغمه �� �$ خا� گر�ي� � جها� �طن�، 
ــ�  ــ� (Localism) � جهان� گر�ي محل� گر�ي
جو�نا�  ــد. «خو�»  م� �فرينن  (Globalism)
ــم�، ميا�  ــم� � غير
س ــر�$� ميا� 
س �م
ــا�
, � بعد فاصله،  پا� � ناپا�، ميا� مج
ــا�  
 حا� نوس� yــتگ� � �نقطا � ميا� پيوس
ــت  ــانه ها� �� چيز� �س ــا نش ــت. �ينه �س
 �
 �� (Reimer, 1995: 123) ــر ــه 
�يم �
ــد �ه بر  ــب{ $ندگ� فر�مد
�» م� نام «س
ــا$� فر�مد
� عناصر فرهنگ� �$  چهل تAه س
ــت.  ــتو�
 �س جها� ها� فرهنگ� مختلف �س
ــب  ــتر� به �س جو�نا� فر�مد
� علاقه بيش
ــا�  ــالا� � همتاي ــو
� هم ــا, �
 م �طلاع
ــهرها� مختلف جها�  ــد
� خو� �
 ش فر�م
 �
ــت �جو� �طلاعات� �
 مو 
ند تا به جس��
ــل ها� پيش �$ خو�شا� �
 تا
يخ جامعه  نس
ــت جو�نا� �مر�$  خو�. به عبا
, �يگر 
هياف
بيشتر متوجه جغر�فياست تا تا
يخ � به مAا� 

� نه به $ما� معطو] �ست.
ــ� �$ جو�نا� �ير�ن�  �گر بپذيريم �ه بخش

 �
ــب{ ها� $ندگ� فر�مد 
 حا� تجربه س�
 L$حو 
ــتند، �ين �مر پيامدها� خاص� � هس
 
ــم � ــه بين مذهب� بو�� � سAولا
يس 
�بط
 Ole) ــش ــا� ��
�. �لُري ــطح فر�� به �نب س
ــر�يط �  ــ�، ش �
ــنا_ ��نما Riis) جامعه ش
ــته شناخت�  �يژگ� ها� فوB �لذ�ر 
� همبس
� ^هن� پلو
�ليسم فرهنگ� به عنو�� بخش� 
ــيو� م� ��ند. همبسته  �$ فر�يند سAولا
يز�س
ــم فرهنگ� �$ نظر �� هما�  ^هن� پلو
�ليس
ــلا" غيرعلن�  ــت: «ت ــا$� �س چهل تAه س
 �ــز� � مؤلفه ها ــر�� تلفيق معنا��
 �ج فر� ب
(Riis, 1993: 376) .«متعد� �جها� بين� ها
 �ــهر�ند ش  �ــا محد��L ه ــط  بس  -�
ــس تعلق  ــت ح ــن �س Aمم (�ــد (جها� �ن
ــ�  ــت مدن ــز � هوي ــا� تعهد�مي � �نش ه
 �� �ــد � به جا 
� تضعيف �ن (�ــهر�ند (ش
ي{ جها� �طن� يAطرفه 
� جايگزين نمايد. 

� م� تو��  �ــهر�ند مصا�يق �ضمحلا� ش
ــا� �$ فضايل مدن�،  ــد� جو�ن � گزي
�� 
�
ــن  ــت  � فاصله گرفت ــر�� �$ سياس � �
��
 ،Lــه علا� ــه �يد. ب ــا� ���طلبان �$ فعاليت ه
� سرگرم� � تفريحا, �
تمر�ز جو�نا� بر 
ــه �اهش  ــت منجر ب ــن �س Aمم �ــانه � 
س
 ،Nــرمايه �جتماع� � همبستگ� ميا� مر� س
 �ــو مAا� ها ــد� $ندگ� � مح خصوص� ش

عموم� (حو$L عموم�) شو�.
توصيه ها� سياست�

ــا, � پژ�هش ها� جو�نا�  ــت مطالع - تقوي
ــژL مر��ز  ــو
 به �ي ــز تحقيقات� �ش 
 مر���
ــو
 جو�نا� �  
$" � �م� ,
ــته به �$� ��بس
ــگاه� به منظو
 بهبو�  مر��ز پژ�هش� ��نش
 $� ��
ــت گذ� ــ� � �
� سياس ــطح �گاه س
ــائل � �نتظا
�, ��قع� جو�نا� � طر�ح�  مس
 
ــت ها� فرهنگ� � �جتماع� �ا
�تر � سياس

�مو
 جو�نا�. 
ــا  ــا � �ا
گاL ه ــا$ما� �ه� همايش ه - س
ــا� �  ــو� جو�ن ــهيل گفت �گ ــو
 تس به منظ
فر�هم �ر�� $مينه �بر�$نظر � مشا
�ت جو�نا� 
ــ� مرتبط با  � ها� فرهنگ
ــت گذ� 
 سياس�

�مو
 جو�نا� � �جر�� �� سياست ها.
ــت جو�نا�  به  
 طر�ح� هرگونه سياس� -



ماهنامه علمي تخصصي
صد�� جمهو�� �سلامي �ير� 51

 � (Empowerment) ــ� ــد] قد
, بخش ه
 (Youth Development) ــا� ــعه جو�ن توس
ــانه  ــو� � �$ نگاL صرف� �سيب شناس توجه ش

(Pothological) به �نها پرهيز �ر�.
 Lــا� به �يژ ــانه �� جو�ن 
 با$نماي� 
س� -
ــب{  ــ{ س ــد ي ــو� نباي ــو � تلويزي 
��ي 
�
ــد خا� قر�
 گير�  ــ� خا� مو
� تأ�ي $ندگ
� سب{ ها� $ندگ� مشر�y �يگر به حاشيه 


�ندL شوند.
 �� ها
ــ� جو�نا� به فنا - تقويت �سترس
ــق  
 مناط� Lــژ ــ� به �ي ــ� � �
تباط �طلاعات
 ��
ــت گذ� محر�N، حمايت ��لت ها � سياس
� ها �$ 
�مو
 فرهنگ� � 
سانه �� �$ �ين فنا�
ــت ها� مناسب،  طريق �ضع قو�نين � سياس
ــا$ما� ها� غير��لت�  ــ� س ــت �سترس تقوي
� ها� �طلاعات� � �
تباط� 
ــا� به فنا� جو�ن
 �جهت تأمين نيا$هايشا� � �
تقا� �گاه� ها
ــيوL ها� صحيح  ــا� �
 مو
� مز�يا � ش جو�ن
� ها� �طلاعات� � �
تباط� 
�ستفا�L �$ فنا�

�مر� لا$N � �ساس� �ست.
 �ــر ــمع� � بص ــد� س ــت �ا
�م - تقوي
ــو��  س  �  (Audio-Visual Competence)
ــا�  مي  
�  (Media Literacy)  �ــانه � 
س

� ساير فرهنگ ها � 
جو�نا� �شو
 به منظو
ــن (Symbolic)، تقويت  � محيط ها� نما�ي
 �ــمع� � بصر� � سو�� 
سانه � �ا
�مد� س
 �
سانه � �� ها

 عصر ظهو
 � بسط فنا��
ــه جامعه �طلاعات� بيش �$  متعامل � �
�� ب

هر $ما� �يگر� ضر�
, پيد� �ر�L �ند.
ــانه ها� جمع� بخش �عظم ��قا,  
س -
ــا� ���L �ند � �$  ــو� �ختص ــا� 
� به خ جو�ن

� به عنو��  Lــه � خانو�� �ين نظر جا� مد
س
مهم ترين نها�ها� جامعه پذير�نندL گرفته �ند. 
ــت  ــه جا� �تخا^ مو�ضع� تد�فع� لا$N �س ب
 (Media Educators) ــانه �مو$" گر�� 
س
ــ� به جو�نا� به عنو��  شيوL ها� قد
, بخش
 �ــانه � نقا� محصولا, 
س مصر] �نندگا� 
 

� بيابند. $ما� �ختصا� يافته به 
سانه ها �
 �ــم با يا�گير ــنين تحصيل به �ليل تز�ح س
ــت � به همين �ليل  ــيا
 مهم �س 
سم� بس
 Pبايد �نتخا �ــانه � ي�A �$ مو�� �مو$" 
س

 �
سانه � 

فتا  �ــتر�تژ يا تد�ين بهترين �س
بر�� جو�نا� باشد. 

ــه $مينه  ــد به ��لدين تذ�ر ��� �
 س - باي
 �
ساعا, مصر] 
سانه ��، نوy محتو�� مو
 �ــانه � مصر] � $مينه �جتماع� مصر] 
س


� �عما� نمايند. N$لا �جو�نا� �نتر� ها

ــتا��� �  ــش �س ــل تلا" � �وش ــز�
"، حاص ــن گ �ي
صاحب نظر�� �
 گر�L جامعه شناس� جو�نا� �نجمن 
جامعه شناس� �ير��، به �يژL ��تر محمدسعيد ^�اي�، 
 L��$ شيخ yتر �بو�لقاسم طلو�تر محمو� شهاب�، ���

يز� � ��تر مهد� منتظرقائم �ست.
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