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� ���يو قرD, � گفتما, قرDن
�/�I محمد�ضا گلى�

كا�شناW حقوU قضايى + مدير�جر�يى ��/يو فرهنگ

چFيد�
سخن گفتن % قد�& بيا/ �� خصوصيا& �نسا/ % %يژگي % �متيا� برترe �% نسبت به 
حيو�نا& �ست. سخن % بيا/ تبلو� �نديشه % تفYر �نسا/ �ست % خد�%ند متعاA �ين نير% 

% قد�& �� تنها �� خلقت �نسا/ قر�� ���C �ست. 
خلق �لانسا/، علّمه �لبيا/:(�لرحمن: ۴%۳)

 �نسا/ �� -فريد % بيا/ به �% -موخت. 
��تبا� همو��C مهم ترين شYل خو� �� �� �با/ نشا/ ���C �ست. �� سوe �يگر، �شد 
 e� C��نديشه % �با/ �� ميا/ �نسا/ ها، همپا+ هم بو�C % هم �� �شف پديدC ها �� هر حو

نقش بسز�يي ��شته  �ست.
سخن % گفتا�، �صلي ترين �ستمايه �e �ست �ه ���يو �� �مو� ��تبا� به �ا� مي گير�. 
�ين   % �ست   Cشد بنا   eشنيد��  %  eگفتا� جنبه  �ا�بر�  بر  ���يوي�  ��تبا�   Cشالو�
 eنيا�  eيگر �سانه ها� ��ميا/  % تv حسي  به عنو�/ �سانه �e �و�   �� ���يو  %يژگي، 

�مر%� معرفي �ر�C �ست. 
بيا/ % تبليغ �يدC، �نديشه % تفYر �� ���يو به مر�تب �ثرگذ��تر % ماندگا�تر �� �يگر 
�سانه هاست؛ �ير� �بز�� ���يو �لما& �ست % سخن گفتن يا شنوندگا/ با �لاT % سخن 

مأنوg تر �ست.
 C�تبليغ به معناe پخش �ر�/، �نشا �ر�/، نشر���/ % چيزe �� شناساند/ �ست. �مر%
 Nبا هد بر عقيدC �ست �ه   eتأثيرگذ��  eبه معنا يا پر%پاگاند�، بيشتر  «تبليغ»   CW�%
� نما�هايي چو/ � Cيگر�/ با �ستفا�� Aتحث تأثير قر�����/ عقايد، نگر, ها % يا �عما
تبليغ   Cبا��� ��سل  �فتا�ها صو�& مي گير�.   % پلا�ا��ها، نشانه ها  �شا��&،  �لما&، 
مي نويسد: تبليغ �� گستر�C ترين معاني -/، فن تأثيرگذ��e بر عمل �نساني به %سيله 

تغيير مظاهر فYرe �ست.
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 تبليغا&
ــت  ــي �س ــت: تلاش �� تعريف تبليغاN -مد% �س
ــذ��¥ بر  ــه به منظو� �ثرگ ــا�ما� يافته � -گاهان س
�حسا` � ����F � تغيير نگرl �� �فتا� مخاطب 

��جهت �هد�H خاi مبلغ.
تبليغ � �ساند� پيا� �لهي مقد` ترين �سالتي 
ــر�� � �هر���  ــد بر ��l پيامب ــت !ه خد��ن �س

�يشا� قر�� ���% �ست. 
ــاغل مختلف �� �مر  هر يB �� �فر�� !ه �� مش
ــن تبليغ مي !نند- �� طلاY علو� �يني گرفته  �ي
ــانه ها¥ �يني- به نوعي شغل  تا برنامه سا��� �س
ــه بايد -��Y � �صو�  ــا �� برعهد% گرفته �ند ! �نبي

�ين �سالت �� �عايت !نند. 
ــو¥ �يگر، �� هر ���% �¥ �ين �بز�� تبليغ  �� س
متفا�N بو�% !ه با توسعه جو�مع �نساني ��ندگي 
ــد، �بز�� �  ــر�9 فنا��¥ ها¥ جدي ــيني � �خت ماش
ــت. �ما  ــد% �س نو9 تبليغاN نيز تغيير � مد�� تر ش
ــا � -نچه ��  ــا¥ تبليغ �نبي ــر¥ �� ��l ه بهر% گي
ــريع تر � بهتر ��  ــت، مبلغا� �� س قر-� -مد% �س
�مر تبليغ !مB مي !ند � بد�� شB !ا�سا�تر � 

!ا�-مدتر �ست . 
���يو 

���يو به �ليل بهر% گير¥ �� !لا� � گفتا�، �سانه �¥ 
سنتي � �� سبB � سياn همانند ��l نخستين 
ــل مي !ند.  ــط پيامبر عم ــا� �حي توس تبليغ پي
همچنين، ���يو به �ليل همگاني � عمومي بو�� 
ــانه �¥ نجيب � مد��  ــانه �¥، �س ــپهر �س �� س

شناخته شد% �ست. 
�يژگي ها¥ ���يو سبب شد% �ست !ه بتو�ند �� 
ــيب � بيشترين  �نتقا� مفاهيم �يني، !مترين -س

بهر% ��¥ � �ثرگذ��¥ �� ��شته باشد.
 Nحضر �ــاY �لهي، پيا� � پيغا قر@�، �ين !ت
��ست بر بندگا� �ست !ه -� �� چر�� ��% �ندگي 
ــتگا� شوند. ما  ــعا�تمند � �س خو� قر�� �هند � س
ــاY �لهي �� به گونه �¥ تبليغ  �ظيفه ���يم �ين !ت
ــر  !نيم !ه هم به گوl همه مخاطبا� �� سر�س
جها� برسد � هم �� گزند تعريف لفظي � معنو¥ 
مصو� بماند. ���يو به �ليل �يژگي ها¥ خاi خو� 
چو�: عمومي بو��، ����� بو��، ���ستر` بو��، 
� نجيب بو��،  �لپذيرتربو��  سهل �لوصو� بو��، 
ــانه مد��، سالم �  ــايد بتو�� گفت بهترين �س ش
ــد !ه مي تو�ند �  ــو�� �عتما� � علاقه مر�� باش م
ــاني � تبليغ !تاY خو� �� به  ــالت پيا� �س بايد �س

��l !شد. 
ــتو��لعمل ها¥  ــا�H قر@ني، �س ــيا�¥ مع بس

ــاN قر@�،  ــو9 قر�ئ ــطح، تن ــر س ــي �� ه �ندگ
ــي، تعد� پيا� ها �  ــ+لي � محتو�ي جذ�بيت ها¥ ش
 ،Nــتعا�% ها، تمثيلا ــي، �عجا�، �س -مو�% ها¥ �ين
ــر مصلحت ها �  ــو¥ �يگ ــا �... � �� س ح+مت ه
ــا� � تخصص لا�� بر�¥  نيا�ها� مخاطبا�، �ب
نشر موضوعاN � -مو�l ها¥ قر-ني �� مي طلبد 
ــتر�%  ــوO به صو�N گس ــانه ها¥ مرب !ه �� �س
ــد. ���يوها¥ قر-�  ــه -� بپر���ن ــذ�Y بايد ب � ج
ــته �ند �ين �ظيفه  ــيس تو�نس � معا�H �� بد� تأس
خطير �� به صو�ت� تخصصي، فني � تما� �قت به 
 Hشيد%، �=ها� بسيا�¥ �� متوجه � معطو! l��
ــا�ند. �لبته ضعف هايي �� ساختا� !لي �  به خو� س
نو9 برنامه سا�¥ �� �ين ���يوها �يد% مي شو� !ه 
 lمديريت -� � تلا � �ــي پيا مي تو�� با مهندس
ــه -� حد � �ند��% !ه  ــه �هالي �ين ���يو، ب مدبر�ن
ــلام� �� �ين �سانه �نتظا�  �هبر فر��نه �نقلاY �س

���ند (��جه يB � فاخربو��) برسد. 
ــانه �� لغت به معنا¥ «�سيله �ساند�» �  �س
�� �صطلا_ به معنا¥ �سيله ��تباطي جمعي �ست. 
ــايل  �� فرهنگ علو� �جتماعي، �ير عنو�� «�س
��تباO جمعي» �ينگونه -مد% �ست: «�ين �صطلا_، 
ــايلي �� مي �ساند !ه ��  مجمو9 فنو�، �بز�� � �س
ــي  تو�نايي همزما� �نتقا� پيا� ها¥ ��تباطي حس
ــيا�¥ �� �فر�� به �يژ% ��  يا �نديشه �¥ به شما� بس
ــل �يا�، برخو����ند؛ مانند: ���يو، تلويزيو�،  فو�ص

«... � Yتا! ،Nسينما، مطبوعا
ــانه �� �ين مقاله، �سانه به معنا¥  منظو� �� �س
خاi -�، صد� � سيما � به  طو� �يژ% ���يوست. 

A%نز �قر-/ �ريم �� -غا
قر@� �ريـم �� -غا� نز�� تحت عو�مل ��خلي 
ــد !ه !افر  � خا�جي خو� مجذ�Y مخاطباني ش
ــل !ه خصوصياN خاi قر@�  بو�ند. �ين عو�م
ــن عالي � فر�گير  ــت؛ همچو� محتو�، مضامي �س
ــا� � فنو� جذY مخاطب، �هد�H نز��،  -�، �عج
��l تبليغ پيامبر، جذ�بيت ها¥ ش+لي � گستر% 
 �ــه مهم تر !لا ــي مخاطبا� قر-� � �� هم  جهان
ــت !ه تأثير � نفو=  � پيغا� خد��ند بر بندگا� �س

عميق به قلوY �نسا� ها مي گذ���. 
ــا� برنامه ها �  ــن ��، �
�يو قر@� با �له �� �ي
ــد% � پيامبر  ــا¥ تبليغي !ه �� قر@� -م ��l ه
ــت،  ــم (صل� �الله عليه � -له) -نها �� به !ا� بس �عظ
ــب+ه خو�؛ يعن�  بايد تحولي �� �هد�H تبليغي ش
ــل �  ــاY عو�م ــا�¥، �نتخ ــز¥، برنامه س برنامه ي
مجريا� �... �يجا� !ند تا بتو�ند �سالت پيغا� �ساني 
� تر�يج فرهنگ قر-ني �� !ه �� �هد�H -� شب+ه 

ــت، �نجا� ���%، بيش �� پيش حمايت  ���يوي� �س
خو� �� �� �ين ��ند �فز�يش �هد. 

�هد�N ���يو قر-/     
-نچه �� پايگا% �طلا9 �سان� ���يو قر-� به عنو�� 
ــت، عبا�N �� �ين  ــانه -مد% �س مأمو�يت �ين �س
�ست !ه: �
�يو قر@� يB �سانه عمومي بر�¥ 
مخاطبا� عا� � علاقه مند به قر@� �ريم �ست 
ــه مأمو�يت  ــا� خاi � قر-ني ب ــه با برنامه ه !
ــلا�N قر@�  ــي �عم �� ت ــگ قر-ن ــج فرهن تر�ي
 Bــ ــر �� -ياN نو��ني -� � نيز تمس �ريم، تدب
 nــتا ــي � تز!يه جا� ها¥ مش ــه -� !تاY �له ب
ــت �ند�!ا��� �
�يو قر@� �� �ين  مي پر����. �س

��ستا سه هدH �صلي �� پيگير¥ مي !نند: 
- ترغيب � تشويق به قر�ئت � حفظ قر@�؛

-  تدبر �� قر@�؛
- عمل به قر-� �� سو¥ مخاطبا�. 

ــيس �
�يو قر@�  ����قع، هدH ��ليه �� تأس
ــت». �� �ين  ــت � �يجا� �نس با قر@� �س «قر�ئ
ــنها� ���� !ه �
�يو قر@�  ��ستا، �ين مقاله پيش
ــتا¥ �هد�H نز�� قـر@� گا� بر����  بايد �� ��س
ــتر�% تر ببيند؛ �ير�  ــو�% مخاطبا� خو� �� گس � ح

قر@� بر�¥ همه �نسانهاست. 
�هد�N نز%A قر-/  

ــا� �هد�H نز�� قـر@� �� �� چها�  ــد متع خد��ن
قسم معرفي مي !ند: 

- �عوN؛ 
- هد�يت؛
- تعليم؛ 
- تز!يه.

- �عوN: مهم ترين � �ساسي ترين هدH نز�� 
قر@�، �عوN �نسا� به سو¥ خد�ست. چنان+ه �� 
ــا�% سريع شد%  ــيا�¥ به �ين موضو9 �ش -ياN بس
ــو�% نحل مي خو�نيم !ه خد��ند به  ــت. �� س �س
�سولش مي فرمايد: «به ��% پر���گا�N با ح+مت 

� پند ني+و (مر�� �� ) فر�خو��».
�� سو�% �حز�Y نيز -مد% �ست : «� فر�خو�نند% 
 Bــو¥ خد� � چر�غي پرتو�فشا�». بد�� ش به س
ــتند. چنان+ه  مر��، مخاطب �ين �عوN �لهي هس
 �مي فرمايد: ما تو �� نفرستا�يم، مگر -ن+ه به عمو

مر�� مژ�% � بيم �ه�. (سبا: ۲۸)
- هد�يت: محتو�¥ �عوN هد�يت � ��هنمايي 
عمومي مر�� به ��% ��ستي !ه بد�� هيچ �نحر�في 
�نسا� �� به �ندگي پاF �� �نيا � -خرN مي �ساند؛ 
ــتگا�¥ � سعا�تمند¥ �ست.  هد�يتي !ه ��-� �س
ــو�%  قر@� �ريم �� توصيف خو� �� -يه ۱۸۵ س
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ــا� !ه قر@� �� -�  ــر% مي فرمايد: «ما% �مض بق
ــرO تماميت  بر�¥ هد�يت مر�� فر� -مد.» �ما ش
�ين هد�يت �نتخاY �ين ��% توسط مر�� �ست !ه 

.«�«يهد¥ من يشا� � يضل من يشا
ــالت  – تعليم � تز!يه: خد��ند �� چند -يه �س
ــا� !ر�%  ــلا� �� بي ــژ% پيامبر �س ــر��؛ به �ي پيامب
ــت !ه همانا نجاN بشر �� جهل � پاF سا�¥  �س
ــو�% جمعه  �خلاn معرفي مي !ند. �� -يه «۷» س
مي خو�نيم: «�� !سي !ه �� ميا� �ميا�، پيامبر� 
ــتا� !ه -ياتش �� بر-نها بخو�نند � �خلاقشا�  فرس
�� پاF سا�ند � !تاY قر@� � فر��نگي �� به -نها 
ــ+ا�  ــد، گرچه پيش �� �ين �� گمر�هي -ش بيامو�ن

بو�ند».
به موجب �ين -يه، خد��ند چها� �ظيفه �� بر�¥ 

پيامبر ترسيم !ر�% �ست:
- تلا�N -ياN قر@�؛

ــا  ت  �ــر� م ــا�¥  �فت  � ــي  �خلاق ــه  تز!ي  -
 uــه �ندگي � مر ــيد� ب ــانيت � �س ت+ميل �نس

سعا�تمند�نه؛ 
- -مو�l مفاهيم �لفا� � تفسير؛ 

ــو�l ح+مت !ه همانا معا�H حقيقي �  - -م
�صو� �عتقا�¥ حق �ست.

گسترC مخاطبا/ قر-/
ــتر% جهاني  ــر گس ــز�� قـر@� بيانگ ــد�H ن �ه
ــا �يها�لنا`،  ــت !ه با ��Sگا� ي مخاطبا� -� �س
يا �يها�لذين �منو�، يا �هل �ل+تاY، يا �يها�ل+افر��، 
يا عبا�¥، يا معشر�لجن ��لانس �... �� -نها تعبير 
ــا` !ه مخاطبا� قر@�  ــت. بر �ين �س شد% �س
ــاY، صاحبا� ��يا�، !افر،  �فر�� با�يما�، �هل !ت
ــدگا� مقرY � مخلص �� �  بندگا� گنه+ا�، بن
 �مر�، جو�� � !و�F � نيز جو�مع گوناگو� (ياقو

� �هل �لقر¥) هستند. 
ــن ��، �
�يو قر@� !ه مخاطبا� خو� ��  �� �ي
ــماني  ــيفتگا� � علاقه مند�� به �ين !تاY -س ش
ــه مخاطبي به  ــت، نمي تو�ند جامع ــر�����% �س ق
ــته باشد، �ما  ــتر% جامعه مخاطبا� قر-� ��ش گس
ــر� � بر�¥ -نها  ــا� -� �لگو نگي ــو9 مخاطب �� تن
برنامه �يز¥ � برنامه سا�¥ ن+ند � متناسب با هر 
ــا¥ مو�� نيا� �� ��  ــر�% � طبقه مخاطب، پيا� ه گ
 Yــته ها � قالب ها¥ جذ� قر-� �ستخر�0 � �� بس

تهيه � تد��F نبيند. 
تأثيرگذ��e بر مخاطبا/

ي+ي �� �هد�H برنامه �يز¥ تأثيرگذ��¥ بر مخاطبا� 
�ست. بد�� شB ش+ل پر��خت موضو9 � �يد% �� 

�ين تأثيرگذ��¥ نقش بسز�يي ����. �ين �ثرگذ��¥ 
�� حفظ مخاطب فعل� � جذY مخاطب جديد نيز 
ــت. تأثيرگذ��¥ بد�� معناست !ه  بسيا� مهم �س

پيا� ���ئه شد% �� مخاطب ���ني مي شو�.
قـر@� �ريم با مفاهيم بلند � مضامين عالي 
ــا¥ مبلغ  ــو� �عجا� � �يژگي ه ــب گوناگ � جو�ن
ــم (صل� �الله عليه � -له) همر�% با  خو� پيامبر �عظ
به !ا�گير¥ ��l ها¥ تأثيرگذ��، �نقلاY شگرفي 
ــر� � تر` �  ــتعد �يجا� مي ! ــا¥ مس �� قلب ه
ــت بر �� مخالفا� � گنه+ا��� مي �ند�خت  �حش

!ه �شا�% �¥ !وتا% به -� مي شو�. 
ــا�: تأثير قر@�  ۱- تأثير بر �� ها¥ خد�ترس
ــا� -نچنا� بو� !ه �بتد� لر�%  بر �� ها¥ خد�ترس
بر �ند�مشا� مي �فتا� � سپس با �نس گرفتن با -� 
ــپر�ند. خد��ند  ــد% � �� به يا� خد� مي س � ش��-
ــا�% �� قر@� (�مر: ۲۳) مي فرمايد: «خد�  �� �ين ب
قـر@� �� فرستا� !ه بهترين حديث (� ني+وترين 
سخن -سماني خد�) �ست. !تابي !ه -ياتش همه 
(�� !ما� فصاحت � �عجا�) با هم مشابه �ست � 
��-� ثنا¥ خد� (� خاصا� خد�) م+ر� مي شو�، !ه 
 ��� تلا�) N-ياN قهر( -� خد�ترسا� �� لر�% بر �ند�
 �ــا� �� لر�% بر �ند� �فتد � (-ياN قهر) -� خد�ترس
�فتد � (با -ياN �حمت) با� -��� � س+ونت يابند � 
 (Yتا!) هايشا� به =!ر خد� مشغو� شو�. �ين ��
ــت !ه هر!ه ��  ــا� (�حمت) � هد�يت خد�س هم
ــد � هر!س �� خد�  ــد، به -� �هبر¥ فرماي خو�ه
به گمر�هيش ��گذ���، �يگر هيچ هد�يت !نند% �¥ 

نخو�هد ��شت.»
ــيحيا�): �قتي  ــل !تاY (مس ــر بر �ه ۲- تأثي
ــد،  ــماني عرضه ش قـر@� به صاحبا� ��يا� -س
 Nگر�هي �� عالما� ��قعي -� �ين با شنيد� -يا
نو��ني -� !ه �� !تاY -نها به -� �شا�% شد% �ست، 
ــر  ــا� �� خد��ند، س با �يدگاني گريا� � �لي ترس
 ۱۰۷ Nبر عبو�يت فر�� مي -���ند. �� -يا Fبرخا
ــو�% مبا�!ه �سر�� مي خو�نيم: «بگو  �لي ۱۰۹ �� س
!ه شما به �ين !تاY �يما� بيا��يد يا نيا��يد (مر� 
ــا� �ست !ه) �لبته پيش �� �ين به مقا� علم  ي+س
 Nبر�يشا� تلا� Nنش �سيدند. هرگا% �ين -يا�� �
ــو� همه با !ما� خضو9 � فر�تني سر طاعت  ش
 Fــم -� فر�� -��ند � گويند: پر���گا� ما پا برح+
ــا محقق� ��قع  ــت �لبته �عد% خد�¥ م � منز% �س
 Fخو�هد شد � -نها با چشم گريا� همه سر برخا
ــته به فرتني � ترسشا� (��  عبو�يت نها�%، پيوس

خد�) مي �فز�يد.»
ــي بو� !ه �� -ياN ۸۲ تا  نمونه �يگر -� نجاش

ــخنا� �� �� بر�بر  ــو�% مائد% به حالاN � س ۸۵ س
ــط جعفربن �بي طالب �  تلا�N -ياN قر@� توس

سر�نجا� به سعا�N �� �شا�% شد% �ست. 
۳- تأثير بر!افر�� لجو0: «�عجا� بياني قر@� 
�ريم مهم ترين عامل �� �ثرگذ��¥ بر سر!ر�گا� 
ــو�% مدثر  ــر!ا� م+ه بو�. -ياN ۱۸ تا ۲۵ س مش
توصيف !نند% چگونگي �ثربخشي بيا� قر@� بر 
�ليدبن مغير% �ست. �� با گوl ���� -ياN قر@� 
ــا��� به مخالفت پر��خت  به جا¥ �ين+ه �يما� بي
ــر �� � جا� خو� به  ــا �ين+ه تأثير عميقش �� ب ت
ــخن -� ��، سخن  جا��يي �ثرگذ�� تعبير !ر� � س

�نسا� ها¥ جا��گر ناميد.
 Bــأ� نز�� هر ي ۴- تأثير بر گنه+ا���: �� ش
ــو�% ها !ه تأمل شو�، مي بينيم !ه  �� -ياN � يا س
بسيا�¥ �� -ياN �� پي پرسش يا پيش -مد¥ نا�� 
ــدند !ه �� -� به سبب نز�� تعبير مي شو�.  مي ش
ــه -نها گناهاني بو� !ه برخي �فر�� مرت+ب  ��جمل
ــر% عميق �  ــدند. �ين موضو9 تر` � �له مي ش
ــر �� �� �� گنه+ا��� �يجا�  ــتر �� تر` !يف بيش
!ر�% بو�؛ به طو�¥ !ه �عتر�H نز� حضرN �سو� 
(صل� �الله عليه � -له) � تن به !يفر���� �� بر نز�� 
ــد. �� �ين با�%  ــا�% خو� ترجيح مي ���ن -يه �¥ ��ب
���يتي �� عايشه نقل شد% �ست !ه مي گفت: «�� 
ــي  �ما� پيامبر�!ر� (صل� �الله عليه � -له) هر!س

مي ترسيد !ه -يه �¥ �� ن+وهش �� نا�� شو�.»
eقر-/ % تأثيرگذ�� eها ,%�

قر@� �ريم غير �� تأثير�تي !ه به خو�¥ خو�، به 
جهت !لا� خد�، بر مخاطبا� � شنوندگا� ��شته 
� ����، ����¥ ��l ها¥ �ثربخشي نيز هست !ه 
مبلّغا� � �سانه ها¥ �يد��¥ � شنيد��¥ مي تو�نند 
ــي  �� -� ��l ها بهر% گير¥ !نند. �لبته هر ��ش
ــد.  ــن � طبقه مخاطبا� باش ــب با س بايد متناس
ــانه ها¥ ��تباطي !ه  ــو� �س ــلا� تا!ن �� صد��س
ــلمانا� بر�¥ گسترl �سلا� � قر@� � تبليغ  مس
ــر � تحو� پيد� !ر�% �ند  -� به !ا� گرفته �ند، تغيي
ــيم  !ه �!تر �بر�هيم �ما� -� �� به چها� ���% تقس

مي !ند. �ين چها����% بدين قر�� �ست:
 ����� � ( �- ����� ��تباO شفاهي (صد� �سلا

بني �ميه؛
ــي (�� ���%  ــي يا خط ــاO تد�ين - ����� ��تب

عباسيا� تا ����� معاصر)؛ 
ــه �¥ (�� �ما�  ــاO چا� � ���نام - ����� ��تب

-غا� چا� � پيد�يش فنو� ���نامه نگا�¥)؛ 
ــاO ���يوي� � تلويزيون� (�� -غا�  - ����� ��تب

قر� حاضر � پس �� !شف مو0 ها¥ ���يويي).
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�%, هـاe تبليغـي % �ثربخشـي �� 
قر-/ 

۱- ��< تفFر 
ــو� �� بر مبنا¥  ــ� قر@� مجيـد �عوN خ �ساس
تف+ر � �نديشه -غا� !ر�، -� هم �� ميا� مر�مي 
ــد !و�!و��نه ��  ــا��� بو�ند � تقلي ــه جاهل � ن !
ــتند. -ياN تف+ر بسيا�ند. هر  گذشتگا� خو� ��ش
ــجد � منبر يا �� !لا` ��`  مبلغي؛ چه �� مس
ــش،  ــد� تف+ر، با طر_ پرس ــر�¥ عملي ش � ... ب
ــه �� فرهنگ  ــتا�، =!ر مثا� � مقايس ــل ��س نق
���شي � ضد���شي � ... مخاطب خو� �� ����� به 

�نديشه ���¥ !ند.

لگو�هي >�� -۲

ــد. بنابر�ين مو��  �لگو، ��قعيت �� عينيت مي بخش
پذيرl قلبي؛ به �يژ% �� نز� جو�نا� مي شو�.

ــت � منفي ��  ــا¥ مثب قـر@� �ريـم �لگوه
ــو�9 مثبت  ــه �لگوگير¥ �� �ن ــر_ مي !ند � ب مط
ــا� مي �هد. �� ميا� �لگوها¥ مثبت مي تو��  فرم
ــلا�)، حضرN مريم  �� حضرN �بر�هيم (عليه �لس
ــلا� �الله عليها)، پيامبر �عظم (صل� �الله عليه �  (س
-له)، صا�قا� � صالحا� نا� بر� !ه به صر�حت �� 
قر-� !ريم به �ين شخصيت ها �شا�% شد% �ست. 
همچنين �لگوها¥ �يگر¥ نيز به طو� غيرمستقيم 

معرفي شد% �ند. 
۳- ��< تد�يجي

قر@� �ريـم �� برخو�� با فرهنگ � �فتا�ها¥ 
ــه �� ��جه بند¥ � ��  جاهليت، موضوعاN مربوط
ي+ديگر جد� م� !ند؛ موضوعات� !ه برخو�� با هر 
 Nنها با توجه به ��جه موضوعيت متفا�- �� Bــ ي
ــت؛ -نچنا� !ه �� ��!نش به مسائل �عتقا�¥  �س
ــائل �خلاقي �  ــو�: توحيد، نبوN � معا� � مس چ
�فتا�¥ چو�: فحشا، �نا، تجا�� به حقوn �يگر��، 
ــائلي !ه ��  ــرقت، قتل فر�ند � �يگرمس قتل، س
ــت، موضعي  ــا�، -مد% �س ــت عقبه � بيعه �لنس بيع
ــبت  ــد�� مقدمه چيني �تخا= !ر�%، نس قاطع � ب
ــائل همچو� تحريم شر�Y خو��¥،  به برخي مس

شيو% � ��l تد�يجي �� به !ا� بر�% �ست. 
ــو9 برخو�� ��  ــد علت �ين �� ن به نظر مي �س
ــد¥ موضوعاN �� تنها  ��l تد�يجي � ��جه بن
 Nموضو9 با حيا �- Oمي تو�� �� مقايسه بر ��تبا
ــت. به عنو��  ــو¥ � ما�¥ خو� � جامعه ��نس معن
مثا�، قتل فر�ند هسته �جو�¥ جامعه �نساني �� 
ــت جامعه فر9 بر �جو� -�  �� بين مي بر� � هد�ي
�ست. بنابر�ين �صل تد�يجي بو�� تغيير � تحو� 

ــم � ���� -�مي �� !ه �� سو¥ صاحب نظر��  جس
ــد% �ست،  ــت مطر_ ش ــنا` � بيولوSيس ���� ش
نمي تو�ند مقيا` پذيرl يا �� �ح+ا� �لهي � حتي 

توجيه !نند% �ح+ا� تد�يجي قر��گير�.
پس مي تو�� �ح+ا� مستحب � م+ر�% �� بر�¥ 
تسهيل �لتز�� به ��جباN � ترF محرماN، تر�يج � 
تبليغ !ر� !ه ���يو قر-� مي تو�ند با پخش � شر_ 
 Nمستحباتي مانند: نما� شب، تلا� �-ياN �لاح+ا
 Nــبيح � نيز م+ر�ها ــتغفا�، =!ر � تس قر-�، �س
 �مانند �لبستگي به �نيا �.... �مينه عمل به �ح+ا
 Yتا! iــا��. �لبته �� �ين خصو �لز�مي �� مهيا س

� مقاله ها¥ بسيا�¥ تد�ين شد% �ست.

ستدلالي   >�� -۴

ــتر بر�¥ متقاعد!ر�� �فر�� � قشر  �ين ��l بيش
 iخا l�� � به !ا� مي ��� !ه �لبته قو�عد iخا
ــتدلا� بر نفي شرF به  خو� �� ����. �� جمله �س
ــما� � يا محاجه با �هل  ــتو��بو�� �مين � -س �س
ــر� (صل� �الله عليه �  ــر حقانيت پيامبر �! !تاY ب
ــا�%  ــو�% مبا�!ه -� عمر�� بد�� �ش -له) !ه �� س

شد% �ست.
ــا توجه به بالا�فتن  ــر¥ �� �ين ��l ب بهر% گي
 � Nطر_ سؤ�لا � �ــطح ��نش � فرهنگ مر� س
ــد، !ا�بر� ���� � ضر��¥  ــبهاN به نظر مي �س ش
�ست. به �يژ% بر�¥ قشر تحصيل !ر�% ���نشگاهي، 
ــانه ها �� �� تر�يج � تعميق عقايد  !ه �سالت �س

صحيح سنگين تر مي !ند.
۵- ��< تشويق مخاطب

 خد��ند متعا� �� قر@� �ريم به منظو� تشويق 
ــاF � طيب،  ــت، �ندگي پ ــا�، �عد% بهش صالح
 Nــف �� �نيا �-خر ــي، پا��l مضاع �ضو�� �له
�... مي �هد � به پيامبر �!ر�(صل� �الله عليه � -له) 
توصيه مي !ند !ه �ين ��% �� �� برخو�� با صالحا� 
ــا� بر�¥ �!اN �هندگا�  �� پيش گير�. بر�¥ مث
ــا� �  ــد: �عا !ند بر�� -��مش ��حيه ش مي فرماي
خو� نيز �عد% جايگزين مضاعف -� �� مي �هد. 

��ي+ر� تشويق �� ش+وفاسا�¥ �ستعد��ها، نفو= 
ــب � �هنموني �� به ني+ي ها  �� عمق �� مخاط
ــت. �� �ين ��،  ــي �س ــلّم ���� شناس �� �صو� مس
بهر% گير¥ �� �ين ��l �� �سانه ها � برنامه سا�¥ 
ــت !ه مي تو�ند  ���يو ي+ي �� عو�مل � حالاتي �س
ــق هدH هد�يت نقش  �� جذY مخاطب � تحق

بسز�يي ��شته باشد. 
��
۶- ��< بيم �

ــر گناها�،  ــر�� !يف قـر@� �ريـم با مطر_ !

ما %ظيفه ���يم 
�ين �تاU �لهي 

 e� به گونه ��
تبليغ �نيم �ه 

هم به گو, 
همه مخاطبا/ 

�� سر�سر 
جها/ برسد 

% هم �� گزند 
تعريف لفظي % 
معنوe مصو/ 

بماند. 

 Tپيا eمحتو�
تبليغ بايد 
متناسب با 
سن، ��نش، 

فرهنگ، 
�, ها، طبقه ��

% حتي سطح 
�عتقا��& 
مخاطبا/ 

باشد تا مو�� 
پذير, -نها 

قر�� گير� 
 I�� قابل %

باشد. 
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ــد���هند% � تشبيه  به !ا�گير¥ عبا��N تند � هش
ــر����� �  ــر�¥ گناه+ا��� � بد! ــي ب �تمثيل هاي
ــد�� �لهي � حتي  ــه پيامبر �� �جر�¥ ح فرما� ب
ــي �� ��  چگونگي صحنه �جر�¥ !يفرها، خد�ترس

�� مخاطبا� �لقا مي !ند. 
ي+ي �� مر�حل تر�يج �تبليغ �ين توسط پيامبر 
ــت، سپس �نذ��  ــت؛ قم فانذ� (بايس �نذ�� بو�% �س
!ن). �نذ��!نايه �� تبليغ �ست؛ �ير� تبليغ مر�حلي 
ــت. �نبيا¥ �لهي  ���� � ��لين مرحله �l �نذ�� �س
بر�¥ تبليغ �ين � !تاY نخست بايد �نذ�� !نند تا 
ــيله -�، مرحله تخليه صو�N گير� � نوبت  به �س

به مر�حل تحليه �تجليه برسد.
 Nــ+لا ــيا�¥ �� مش با ��l �نذ�� مي تو�� بس
ــي جامعه �� حل  ــا�¥ � �خلاقي �فر�� � حت �عتق
 Nپس �� مقا�مت �� بر�بر �عو l�� ــر� � �ين !

به !ا� مي ���.
ــي �� تأثيرگذ��¥ قر@�  ــس �� بيا� مقدمات پ
ــته ها  ــيو% ها¥ -� به بايس �ريم � ��l ها � ش

ــتي ها¥ موجو� �� برنامه ها¥ ���يو قر-�  � !اس
نظر¥ مي �ف+نيم.

ضر%�& �جر�e �لگـوe جذ�بيت قر-/ 
% �استي هاe موجو�

ــيما به تعبير حضرN �ما� خميني (�%)،  صد� � س
��نشگاه� عمومي �ست؛ پس توقع -� �ست !ه 
ــگا% عمل !ند. �� سو¥ �يگر، �غدغه  مانند ��نش
 �- ����يو � تلويزيو� �� مديريت � مهندس� پيا
�ست !ه چگونه پيا� �ساني !ند !ه هم مخاطب 
ــند� � هم �ثرگذ�� باشد !ه مخاطب -�  -� �� بپس
ــا��!!  �� ���ني � �� �ف+ا� � �فتا� خو� نها�ينه س
ــانه �¥ بر�¥  ــن ��، به �نبا� �نيا¥ جديد �س �� �ي
ــه نو-��¥ � خلاقيت بر�¥  مخاطبا� � �� �نديش

�نتقا� پيا� �ست. 
ــر�¥  ــد ب ــا¥ معـا�` � قـر@�، باي ���يوه
 ،Yــذ� ــته ها¥ ج ــو� قالب ها � بس ــا� خ مخاطب
ــذ�� طر�حي !نند � نبايد ��  ــته � �ثرگ مد��، -��س
ــانه �¥ عقب بمانند. قر-�  فنا��¥ ها� جديد �س

ــي -� جذ�بيت ها¥ ���ني � بير�ني  � -ياN نو��ن
ــB �گر !سي تأمل !ند،  لا�� �� ���� !ه بد�� ش
ــيفته معاني � مفاهيم  تأثير مي پذير� � معتقد � ش
-� مي شو�؛ �ير� فطرN �نساني پاF � منز% �ست 
ــت بر ��  � !لا� خد��ند !ه جا=Y � �ثرگذ�� �س

مي نشيند � به قو� معر�H ���ني مي شو�. 
�ظيفه �ين ���يوها -� �ست !ه توجه � عنايت 
ــا� قر-ني �  ــ� � مديريت پي ــژ% �¥ �� مهندس �ي
 Yــر فر��نه �نقلا ــد. -نگونه !ه �هب ــي !نن معا�ف
 Bسلام� �� �ين ���يو توقع ���ند. توقع ��جه ي�
ــن ���يوها مر�جعه � توجه � �قت  � فاخربو�� �ي
ــي ما  ــاN نو��ني قر-� �� منظر سبB شناس �� -ي
ــنا  ــتر با �يبايي ها � جذ�بيت ها¥ خو� -ش �� بيش

مي !ند.
�لگوهاe قر-ني جذU مخاطب 


لف : محتو
b برنامه 
ــد ناظر بر محتو� �  ــا¥ �
�يو قر@� باي برنامه ه
مطالب قر-ني باشد !ه ��بر���ند% سه �شته !لي 

�ست:
۱- عقايد: �يما� به خد�، پيامبر��، فرشتگا� � 

!تب -سماني، �ستاخيز، بهشت، ���¡ � �مامت.
۲- شر�يع � قو�نين: مجموعه �ظايف � ت+اليف 
ــو� � همنوعا� !ه ��  ــر �� ��بطه با خالق، خ بش

مجمو9 به �� بخش قابل تقسيم هستند:
�لف) عبا��N: !يفيت ���بط �نسا� با خد�، نما�، 

���% � حج؛
ــن � ضو�بطي !ه !يفيت  Y) معاملاN: قو�ني
��بطه مر�� �� با ي+ديگر مشخص مي !نند؛ مانند: 
ــز� � !يفر جر�يم، جها�، �قتصا�، عقو�  خانو��%، ج

 . ...�
ــل � �=�يل  ــو�، فضاي ۳- �خلاY��- :n � �س
ــا� به  ــاني � �� مجمو9 -نچه �� �صو� �نس نفس
ــاني يا�¥ مي �ساند يا �¥  ــعا�N � !ما� �نس س
�� �� �نسانيت ساقط � تا �سفل �لسافلين مي �ساند 
ــتا� ها، نقل تا�يخ،  !ه �ين مطالب �� قالب  ��س

تمثيلاN � پند � �ند�� قابل پر��خت �ست.
 lــفا� ــوi مطالب ���يويي !ه به س ��خص
ــر�بير مي نويسد، بايد گفت: بر�¥  تهيه !نند% � س
ــخيص يا !شف  ���� به !نه متن ���يويي � تش
ــتن متن ���يويي بايد عناصر � عو�مل  قو�عد نوش
خا�جي مؤثر ��-� �� بشناسيم. هر متن �سانه �¥ 

�� سه عامل �ثر مي پذير�: 
�لف- ماهيت � نو9 �سانه؛ 

Y- قو�عد � �يژگي ها¥ �با� شناختي؛ 

���يو قر-/ نبايد �� طبقا& % �قشـا� متنـو3 مخاطبا/ با گر�يش هاe متعد� 
�� جامعه مسلما/ �ير�/ غافل باشد؛ به %يژC �ه �ين ���يو سر�سرe �ست % 

�� سر�سر �ير�/ قابل شنيد/ �ست.
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0- مخاطب هر �سانه متن مخصوi به خو� 
ــتر% �¥ ��  ــت جز گس ���� � �� ���يو چيز¥ نيس

.�صد�¥ �ندگي ��قعي مر�
ــه ���يوي�  ــه �ين+ ــا توجه ب 
�يـو قر@� ب�
ــت،  تخصصي � ����¥ ماهيت �يني � قر-ني �س
ــي �� محتو�¥  ــتا�¥ -� !ه بخش ــو�¥ نوش محت
ــ+يل مي �هد بايد بر �سا`  !لي �ين ���يو �� تش
ــندگي ���يوي� چو�  ــا� � �صو� نويس �با� معي
ــا مخاطب،  ــت ��تباO ب ــا¥ لا�� جه جذ�بيت ه
گويايي � �سايي متن، ي+دستي �با�، متناسب با 
 �موضو9 برنامه، نز�ي+ي به �با� ��يج �� بين مر�
ــوl -هنگ بو��  ــز �� ت+لف � تصنع، خ � پرهي
ــو�.  ــاN، !وتا% بو�� جمله ها �... تنظيم ش تر!يب
ــت، �� �ين ��  ــنيد��¥ �س ���يو تابع يB �صل ش

متو� �جر�شد% �� ���يو بايد تابع �ين �صل باشد.
�استي هاe محتو�يي �� ���يو قر-/ 

 Oيو قر@� �غلب مربو�
!استي ها¥ محتو�يي �
به عقايد، شر�يع � قو�نين؛ به �يژ% معاملاN �ست. 
�� �ين �� برنامه سا�¥ �� �ين موضوعاN ضر��¥ 
ــب محتو� با  ــد. موضو9 �يگر تناس به نظر مي �س

مخاطبا� �ست.
تناسب محتو�e برنامه ها با مخاطبا/ 

�� ���يو قر-/
ــب موضو9 تبليغ با مخاطب �مر¥ �ست !ه  تناس
ــد. �� حديث نبو¥  ــه -� مأمو� بو�ن ــر�� ب پيامب
ــب با  ــت !ه «ما پيامبر�� فرما� ���يم متناس �س

مقد��خر�شا� سخن گوييم.»
ــر ��  ــا` ��نش � فرهنگ بش ــد¥ �س خر�من
 ،F���� � ــ+يل مي �هد. �� �ين ��، سطح فهم تش
فرهنگ، �فتا� �... هر يB �� �فر�� متفا�N �ست. 
ــب با سن،  بنابر�ين محتو�¥ پيا� تبليغ بايد متناس
ــطح  ــش، فرهنگ، ���l ها، طبقه � حتي س ��ن
ــو�� پذيرl -نها  ــد تا م �عتقا��N مخاطبا� باش
ــد. ناگفته نماند !ه  ــر� � قابل ��F باش قر�� گي
ــته ها¥ تبليغاتي ��  قالب ها¥ برنامه سا�¥ � بس
 �هر �سانه �¥ نقش مهمي �� پذيرl � قبو� پيا

�� سو¥ مخاطب ����. 
 Bبايد �� ت+ني �ــا ــو� !لي بر�¥ �نتقا� پي به ط

مطلوبي بهر% بر�. 
مخاطب شناسي �� ���يو قر-/

ــد�H مهم هر  ــه �� �ه ــب ! ــناخت مخاط �� ش
ــا¥ �يا�¥  ــت، محققا� ��ه+ا�ه ــانه �¥ �س �س
پيشنها� !ر�% �ند !ه ي+ي �� -نها شناخت مخاطب 

بر �سا` �يژگي ها¥ خو� -نهاست. 
ــا`، مخاطبا� �� ��  ــگر�� بر �ين �س پژ�هش

ــته بند¥  ــخص قر�� ���% �ند: �س ــته ها¥ مش �س
ــتي � �جتماعي  ــا` �يژگي ها¥ �يس ��� بر �س
ــت؛ مانند: سن، جنس، ��-مد �قتصا�¥، سطح  �س

....� Nتحصيلا
- �سته بند¥ ��� مخاطبا� بر �سا` با��ها � 

�عتقا��N -نهاست؛ 
- �سته بند¥ سو� مخاطبا� بر �سا` نيا�ها¥ 

-نهاست.
ــانه �¥ مبلغ؛  ــو�� �س ــه عن 
�يـو قـر@� ب�
ــتي  ــناخت ��س -� هم مبلغ �ين � قر@� بايد ش
ــد؛ سپس بر �سا`  ــته باش �� مخاطبا� خو� ��ش
ــا�، پيا� ها¥  ــا � نيا�ها¥ �يش ــا، با��ه �يژگي ه
ــي � مديريت  ــب با -� مخاطب �� مهندس متناس

!ند. 
هنر برنامه سا� هم �ين �ست !ه ميا� مخاطب، 
ــغ برنامه ها¥ ���يويي  ــو� � فر� � قالب تبلي محت
ــا� ��  ــناخت برنامه س ��تباO برقر�� !ند. فقد�� ش
ــانه  ــو� �قالب، �� �� �� �هد�H �س ــب، محت مخاط
ــو قر-� �� نظر تنو9 مخاطب ��  ��� مي !ند. ���ي
ــ� طبقه عامه �� مد  ــي �نج مي بر� � غالب ي+نو�خت
ــر ����. �لبته ��با�% !و�!ا� � بانو�� گهگاهي  نظ
 Nبرنامه سا�¥ مي شو�، �لي �� مجمو9 �� نظر مد

� �ما� �ندF �ست.
ــل ���مرگي  ــي �� عل ــد ي+ ــر مي �س ــه نظ ب
ــن فقد�� �عايت  ــا¥ �
�يو قر@� همي برنامه ه
ــه گفته  ــت !ه ب ــو9 مخاطبا� �س ــب �تن تناس
ــلاl جديد¥ -غا�  ــا� �ين ���يو بايد ت !ا�شناس
شو� تا پايه ها¥ �ندگي بعد¥ خو� �� با نحو% ���ئه 

متفا�N -غا� !ند.
ــي بر�¥ خر�0  ــا � ��ه+ا�ها¥ متفا�ت ��l ه
ــي �  �� ���مرگي �
�يو قر@� �� مي تو�� بر�س
طر�حي !ر�. �ين ��ه+ا�ها �� مي تو�� به �� شيو% 

سطحي � عمقي طر_ !ر�. 
ــت !ه برخي برنامه ها  ــت -� �س ــيو% نخس ش
ــي برنامه ها¥ جديد طر�حي � توليد  حذH � برخ
شوند !ه �ين شيو% شيو% �¥ �ست سطحي � سا�% 
!ه تأثير¥ بر شر�يط ثابت ند��� � �� ��قع تغيير¥ 

صو�N نمي گير�. 
 �ــو� � پيا ــب محت ــيو% ��� �عايت تناس �ما ش
برنامه با مخاطبا� گوناگو� �ست. يعني پيا� ها بر 

�سا` �نو�9 مخاطبا� مهندسي مي شو�. 
ــيو% �� ����� نز��  ــه �ين ش ــه نماند ! ناگفت
ــد% � قابل  قـر@� �ريم به خوبي �عايت مي ش

توجه بو�% �ست. 

لگوb قر@ني تناسـب (تناسب پيا�  :_

� مخاطب)
ــ+ل ��  ــا� نز�� قـر@� �ريم متش جامعه �م

مخاطبا� �ير بو�% �ست: 
۱- مشر!ا�؛ 

۲- �هل !تاY؛ 
۳- مؤمنا�؛ 
۴- منافقا�؛

۵- �نا�؛ 
۶- !و�!ا�؛
۷- جو�نا�؛
۸- مر���؛ 
۹- عالما�؛ 

۱۰- جاهلا�. 
ــاN �يگر !ه با  ــا� �يگر¥ �� جه - � مخاطب
ــر �� مخاطبا�، مطالب مو��نيا� �  هر طبقه � قش
 Hــت -نها �� مطر_ !ر�% � همه �� به �هد� مصلح
چها�گانه �عوN، هد�يت، تعليم � تز!يه فر� خو�ند% 
�ست. بر�¥ نمونه، !افر�� � �هل !تاY �� به توحيد 
فر� مي خو�ند، �ما هر يB �� متناسب با خر����¥ 
ــا مو��خطاY قر��  ــاN �يني -نه � ميز�� �طلاع
ــر!ا� �� به تف+ر �� -فاn � �نفس �  مي �هد؛ مش
تعقل � خر����¥ ��با�% جاهلانه بو�� بت پرستي 
ــد��� نا��� � جاهل خو�  ــد !و�!و��نه �� پ � تقلي
ــت به  ــا �هل !تاY �� به با�گش ــد، �م فر�مي خو�ن
توحيد !ه فصل مشترF همه ��يا� -سماني �ست 

�عوN � هد�يت مي !ند.
ــا� متنو9  
�يـو قر@� نبايد �� طبقاN � �قش�
مخاطبا� با گر�يش ها¥ متعد� �� جامعه مسلما� 
ــد؛ به �يژ% !ه �ين ���يو سر�سر¥  �ير�� غافل باش
�ست � �� سر�سر �ير�� قابل شنيد� �ست. هرچند 
ــو� �� !شو�ها¥ �يگر نيز قابل شنو�  گفته مي ش
ــت. �
�يو قر@� ��خصوi جامعه جهاني �  �س
سوn ���� مر�� سر�سر جها� به -مو�% ها¥ قر-ني 
مي تو�ند با ��ير!ر�� گفت �گوهايي با !ا�شناسا� 
ــر �� �� قر@�  ــو� حقوn بش مربوطه بهترين منش
ــتخر�0 !ر�%، �� جو�مع بين �لمللي مطر_ !ند  �س
ــا� � تبا��  ــز��¥ !نفر�نس هايي به بي ــا با برگ ي
ــه ها، تجا�Y � �يدگا% ها¥ �نديشمند�� �  �نديش
صاحبنظر�� �� گستر% �سانه ها¥ قر-ني بپر����. 
S: تناسب برنامه با موضوعا' مو�� نيا? 

جامعه
قر@� �ريم �� بد� نز�� به مش+لاN � نيا�ها¥ 
ــائل �عتقا�¥،  ــه �عم �� مس ــا� �� جامع مخاطب
�قتصا�¥، فرهنگي � سياسي توجه � عنايت �يژ% 
ــد¥ چو� �ند% به گو�!ر�� �ختر��،  ��شت؛ مفاس
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ــر�9  ــا�ند��، ���بط نامش ــه خويش ــي ب بي توجه
ــي، تعد¥ � تجا�� � قتل � غا�N � مسائل  جنس
ــتي � خر�فاN !ه همه � همه  �يگر چو� بت پرس
ــت تر �� �ندگاني حيو�ني بر�¥ جامعه  �ندگاني پس

جاهليت ساخته بو�. 
ــح � !وبند% �¥،  ــا -ياN صري قـر@� �ريم ب
ــا� �ين فرهنگ �  ــد �� مح+و� � به ج �ين مفاس
ــي، قو�نين � �صو�  ــيانه � جاهل �خلاقياN �حش
ــر�� ���ئه !ر�.  ــا�¥ �� بر�¥ م ــالم � �ندگي س س
ــي �� مدينه، برخو�� قر@�  پس �� ح+ومت �ين
با مفاسد �جتماعي � �قتصا�¥ !ه �� سو¥ برخي 
مؤمنا� بر�� مي !ر� به گونه �¥ بو� !ه گنه+ا��� 
ــتند �  ــه �¥ �� مو�� خو� هر�` ��ش ــز�� -ي �� ن

تحمل !يفر �� بر-� مقد� مي ��نستند. 
ــد  ــن �مينه يعني مفاس 
�يـو قـر@� �� �ي�
ــو� توجه  ــي ��خ ــد برنامه هاي ــي مي تو�ن �جتماع
طر�حي � تهيه !ند � مفسد�� �� نهيب ��%، يا�-�� 
شو� !ه قر@� چه مي گويد � چه !يفرخو�ستي �� 
قبا� مفسد�� ����. �ين برنامه بايد �قناعي باشد � 
�� سو¥ �يگر �منيت ���ني �� �� مفسد�� گرفته � 

خو�Y ��حت -نها �� -شفته سا��.
ــد � توصيه �  ــا �
�يو قـر@� �!نو� به پن �م
ــر �� برنامه ها¥ خو� �!تفا مي !ند � توجهي  تذ!
به نو9 مخاطب خو� �� �ين خصوi ند���. به نظر 
مي �سد بايد جسو� بو� � ��با�% چنين موضوعات�، 

برنامه سا�¥ !ر�.

عجا? قر@� :�

ــا¥ �عجا�  ــت. جنبه ه قـر@� معجز% جا�يد �س
قر@� فر���� هستند. قر@� �� جنبه ها¥ مختلف 
ــت؛ يعني فوn تصو� بشر �ست. �عجا�  معجز% �س
ــت: لفظي � معنو¥. �عجا�  قر-� �� �� جهت �س
ــه �يبايي � �عجا�  لفظي قـر@� مربوO به مقول

معنو¥ مربوO به مقوله علمي -� �ست. 
ــب � ���يه ها¥ فر���� �عجا�  با توجه به جو�ن
ــر-� !ريم !ه هر !د�� بر�¥ مخاطب پيامي  �� ق
ــدH ���ئه �بعا�  
�يـو قر@� مي تو�ند با ه� ،����
گوناگو� �عجا� � تفاسير مرتبط با -� برنامه �¥ �� 
بر�¥ مخاطبا� مشتاn خو� طر�حي � توليد !ند. 
هـ : 
سـتفا�� 
? فنو� جذ_ مخاطب �� 

قر@�
قر@� �ريم بر�¥ �نتقا� پيا� ها، معاني � مفاهيم 
ــعا�تمند، �� ��l ها � قالب ها �  ــا� � س �ندگي س
ــت.  ــتفا�% !ر�% �س فنو� متفا�N � متعد�¥ �س
ــر¥، قصه،  ــ+ل ها¥ هن ــو� ��بي، ش ــد: فن مانن

ــخنو�¥، شعائر، ���يت  ح+اياN، گفت �گوها، س
ــعر � پند �  ــخ، ن+ته ها � ح+مت گوي� ها، ش تا�ي

�ند��.
 Yــر�¥ جذ ــي متنوعي ب قـر@� �� فنو� ��ب
ــته !ه برخي  ــا� �� �ما� نز�� بهر% جس مخاطب
ــا��% � �با� عرY معمو� � ��يج  �� فرهنگ مح
ــتغاثه �  ــد��، �س بو�ند، همچو�: حر�H ند�، هش
ــا¥ خو� قر@�  ــوگند، � برخي هم نو-��¥ ه س

بو�%، مانند: حر�H مقطعه.
ــه �يدگا% هايي  ــر�H مقطع ــا�% معنا¥ ح ��ب
ــت !ه �
�يو قر@� �� همه �ين  ــد% �س مطر_ ش
ــو9 خو�  ــد �� برنامه ها¥ متن ــا مي تو�ن �يدگا% ه
ــتفا�% !ند. ��خصوi سوگندها � حر�H ند�  �س
مي شو� نغمه هايي توليد � جهت فو�صل �ستفا�% 
!ر�. نمايش � قصه گويي ي+ي �� قالب ها¥ بسيا� 
 Nــت !ه مي تو�� موضوعا تأثيرگذ�� � جذ�Y �س
ــت �� �� قالب  ــ� !ه �� قـر@� -مد% �س مختلف
قصه بيا� !ر� يا بر�سا` -ياN قصه �¥ نوشته � 
ــعا� ��با�% -ياN �� شعر�¥ مختلف  پخش !ر�. �ش
 Nــت !ه مي تو�� -� �شعا� �� به صو� موجو� �س
ــر�. برنامه ها¥ گفت �گومحو�  همخو�ني تهيه !
ــتند !ه مي تو�� بحث ها  �� جمله قالب هايي هس
ــ+ل مطر_ !ر�.  � موضوعاN قر-ني �� �� -� ش
ح+مت ها � ن+ته ها¥ فر���ني �� قر@� -مد% �ست 
ــته !وتا% � قابل توجه  !ه هريB مي تو�ند يB بس
ــي � جلو% ها¥  ــد. فنو� ��ب ــر�¥ مخاطبا� باش ب
ــنيدني  ــا� �� قر@� مجموعه برنامه ها¥ ش جم
ــخنر�ني با موضوعاN قر-ني بر�¥  خو�هند بو�. س
ــد بو�. نقل  ــتاn مو�� توجه خو�ه مخاطبا� مش
ــخصيت ها � پيشينيا� بر�¥  �ندگي پيامبر�� � ش

جو�نا� نيز جذ�بيت ����.
ــد%  ــB �� قالب ها¥ =!رش ــر ي ــا� ه به هرح
ــا�¥ �� �ين ���يو باشد  مي تو�ند �لگو� برنامه س
!ه �لبته �� جذY مخاطب بسيا� مؤثر خو�هد بو� 
ــنيد% مي شو�. �ما  � گهگاهي �� �
�يو قر@� ش
متأسفانه �ين �لگو¥ ثابتي �� �ين ���يو نيست !ه 

مقيد به بهر% گير¥ �� �ين قالب ها باشد.
برنامه سـا�e بـا �%يYـر� بـه عو�مل 

بير%ني جذ�بيت قر-/
�ستفا�% �� عو�مل باتجربه، متخصص �����¥ سو�� 
�سانه �¥، همچنين علاقه مند � متعهد �� هر ���يو 
نقش بسيا� مهمي �� موفق بو�� -� �سانه ����. 
گويندگا�، مجريا�، !ا�شناسا� � گز��شگر�� �� 
جمله !ساني هستند !ه �� ��قع �� -نها به عنو�� 

ــتگا% نا� بر�% مي شو�  بلندگو � �با� برنامه � �يس
!ه به �يستگا% هويت � تشخص مي �هند. طبيعي 
�ست !ه �با� �يستگا% بايد سو�� مناسب � صد�¥ 
ــد. مجريا� �  ــته باش ــوY � قابل قبولي ��ش مطل
!ا�شناسا� �يستگا% بايد هوشمند�نه، هنرمند�نه � 
ح+يمانه سخن بگويند. چگونه گفتن � چه گفتن 

�� يB �يستگا% ���يويي بسيا� مهم �ست. 
عو�مل  برنامه سا� حلقه ها¥ �نجير¥ هستند !ه 
با �تصا� به ي+ديگر، تو�نايي � قد�N لا�� جهت 
تهيه � توليد يB برنامه �� خو�هند ��شت. �لبته هر 
 iعو�مل تعريف !ا�¥ � �يژگي ها¥ خا �� Bي

خو� �� ���ند.
-نچه مسلّم �ست �ين !ه، �نسجا� � هماهنگي 
ــز�يي  ــن عو�مل �� بيا� � �نتقا� پيا� نقش بس �ي
 Nــه !ا� خو� قد� ــبت ب ���ند � هر يB بايد نس
�جتها� ��شته باشند � با توجه به ����بو�� تجربه 
ــص مو�� نيا� بتو�نند گفتما� قر-ني �� ��  � تخص

���يو �يجا� !نند. 
پيشنها�ها

به طو� !لي مدير�� �
�يو قر@� بر�¥ �سيد� 
ــد به مو��� �ير  ــه ���يو¥ ��جه يB � فاخر باي ب

عنايت �يژ% ��شته باشند:
- �� ساختا� برنامه سا�� ها¥ خو� تجديدنظر 
ــ+ل ها � نو-��¥ ها¥  !نند � �� پي قالب ها � ش

جديد باشند. 
 iــ� خا ــا�¥ برنامه ها توجه ــه !يفي س - ب

!نند.
- !ا��سا�¥ � -مو�l عو�مل �� مو���¥ �ست 

!ه بايد �هميت �يژ% �¥ به -� ���. 
- شناخت �قيق تر �� مخاطبا� � نيا�ها¥ -نها 

�� بايد پيد� !ر�. 
ــا� بنا� � ��جه يB بهر% گير¥  - �� !ا�شناس

شو�. 
ــا� � ممتا� ��  ــو� � تعامل با قا�يا� بن - حض

جذY مخاطب بيشتر نقش مهمي ����.
ــز��¥ محافل � مجالس قر-ني �� خا�0  - برگ

�� �ستو�يو ��نع+ا` -� ����� �هميت �ست. 
ــا�ما� ها �  ــل � هم+ا�¥ با نها�ها، س - تعام
�نجمن ها¥ قر-ني � مشا�!ت -نها �� برنامه ها¥ 

قر-ني لحا� شو�.
- تقويت � گسترl �يستگا% ها � فرستند% ها� 

���يو قر-� �� �ستو� !ا� باشد.
ــو� �� توليد  ــگ قالب !ش ــه فرهن ــه ب - توج

برنامه ها ����� �هميت �ست. 


