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بررسی رويكرد تجاری آموزش عالی در عصر جهانی

تاريخ دريافت مقاله: 93/6/10
تاريخ تأييد مقاله: 93/8/3 

زهره متقی * 
محمدرضا نيلی احمدآبادی **
کمال نصرتی هشی ***

چكيده
فرايند جهانی شدن نوعی ارتباط جديد را در جهان شكل می دهد. در اين ميان اقتصاد جهانی، 
به عن��وان يكی از پيامدهای اين فرايند، جامعه و آم��وزش عالی را با تحولات اجتناب ناپذيری 
روبه رو می كند. از جملۀ اين موارد مطرح شدن آموزش عالی با رويكرد تجاری است كه هدف 
اين پژوهش نيز بررس��ی آن می باش��د. در اين پژوهش پس از بازبيني منابع، شامل تحقيقات 
انجام ش��ده در اين زمينه، داده ها از طريق واكاوی اس��ناد، جمع آوری و بر اس��اس آن؛ مفهوم 
جهانی ش��دن، اقتصاد جهانی و پيامدهای آن بررس��ی می ش��ود، و در مرحلۀ تحليل، رويكرد 
تجاری ش��دن آموزش عالی و پيامدهای آن اس��تنتاج می گردد. يافته ها نشان می دهد كه اين 
رويكرد، فروش آموزش و خدمات دانش��گاهی را به عنوان يكی از منابع تأمين س��رمايه تعيين 
می كند و به نوبۀ خود جايگاه دانش��گاه ها، كيفيت آموزش و گزينش دانش��جو را تغيير می دهد. 
نكتۀ حائز اهميت تفكيک اين مقوله از موارد مش��ابه اس��ت زيرا اين پديدۀ عيني، اقتصادي و 
اجتماعي امري پيچيده و چندبعدي بوده و نمی توان زيرس��اخت فرهنگی آن را ناديده گرفت. 
در غير اين صورت آموزش فرهنگی در دانشگاه ها به اقتصادی محدود تبديل می شود، آموزش 

را با آسيب های جدی روبه رو خواهد كرد و منش اخلاقی در آموزش عالی تغيير می يابد.
واژگان كليدی: جهانی شدن، اقتصاد جهانی، آموزش عالی، دانشگاه، سرمايۀ آكادميک.

Email: rozita2518@gmail.com    .دانشجوی دكتری رشتۀ فلسفه تعليم و تربيت دانشگاه اصفهان *
Email: m.nili.a[at]edu.ui.ac.ir    .استاديار و عضو هئيت علمی دانشگاه اصفهان **

Email: kamalnosrati1367@yahoo.com    .دانشجوی دكتری فلسفه تعليم و تربيت، دانشگاه اصفهان ***
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مقدمه

»جهاني شدن«1 در جامعۀ كنوني به موضوعی مهم و گسترده تبديل شده است كه 
هيچ حد و مرزي نمي شناس��د و به س��رعت در حال نفوذ در همۀ جوامع است. شناسايی 
اي��ن جريان كمك می كند ت��ا جوامع بدانند در اين تحولات چگونه و به چه صورت عمل 
كنند تا در معرض نابودی قرار نگيرند. هرچند صاحب نظران دربارۀ معنای واقعی اين واژه، 
نگرش ارزش��ی و حتی نس��بت به عوامل پيدايش و زمان آغاز اين فرايند ديدگاه متفاوتی 

دارند، اما وجود و حركت رو به رشد اين جريان امری روشن و انكارناپذير است.
ازس��وی ديگر، اگرچه جهاني  ش��دن پدي��ده اي صرفاً اقتصادي نيس��ت، اما بی ترديد 
بارزترين وجه تمايز جهان ديروز و امروز اس��ت زيرا شروع جهانی شدن بيش از هر چيز، 
با رشد س��رمايۀ صنعتی و گسترش سرمايۀ مالی، همگرايي  بازارهاي جهانی و در مرحلۀ 
بالاتر توس��عۀ كالايی ش��دن در زمينۀ تكنولوژي هاي ارتباطات و اطلاعات همراه بوده و 
اقتصاد از عوامل اصلي ش��تاب اين فرايند در عصركنوني بوده اس��ت )شولت، 1382: 137(. به 
همين دليل، بس��ياري از جامعه شناس��ان تا مدت هاي مديد، جهاني شدن را منحصراً در 
چارچوب اقتصاد و در رأس همۀ ابعاد مورد بررس��ي قرار می دادند. تا حدی كه سبب شد 

تغييرات قابل توجه عصر جهانی در نظام آموزشی نيز بی تأثير از اقتصاد نباشد.
بنابراين چش��م اندازهای آموزش عالی كه با چش��م اندازهای جهانی در ارتباط است، 
ازيك ط��رف به عن��وان مهم ترين عوامل در ايج��اد بنيان های تكامل ه��ر جامعه، نيازمند 
يك تحول درونی و بازانديش��ی س��اختاری برای برخورد با اين فرايند پرس��رعت ش��د و 
ازطرف ديگر به دليل نقش بسيار تعيين كننده در رشد و توسعۀ اقتصادی به طور ناخودآگاه 
و درعين ح��ال هدفمند تح��ت تأثير تحولات اقتصادی قرار گرف��ت، به نحوی كه آموزش 
در اين ش��رايط بيش از آنكه اهميت اجتماعی داش��ته باش��د، جنبۀ اقتصادی يافته است 
)علاقه بند، 1373: 138(. افزون بر اين، ش��رايط به نحوی اس��ت كه اقتصاد جهانی در پوش��ش 

ي��ك سياس��تگذاری خاص آموزش عالی را تحت تأثير خود ق��رار داده و در نقاطی از اين 
تلاق��ی، آموزش عالی را از ش��كل اوليه و خ��ط اصلی خود خارج ك��رده و به گفتۀ آرتور 
لوئيس2 دركتاب نظريه های رش��د اقتصادی، آن را به دو نوع تربيت از نوع سرمايه گذاری 

1. Globalization.
2. Arthur Lewis.
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ي��ا تربيت به عن��وان كالای مصرفی متمايز كرده اس��ت )قرايی مق��دم، 1375: 148(. انتخاب و 
رويكرد آموزشی كشور است كه يكی از اين دو نوع را در شرايط و موقعيت های گوناگون 
در اولويت اهداف خود قرار دهد، به رابطۀ متقابل اقتصاد و آموزش شكل جديدی ببخشد 
و دامنۀ اين تأثيرات را به طور مستقيم تا ارتقای كيفيت آموزشی بسط دهد. هرچند اين 
رويكرد فرصت های جديدی به وج��ود می آورد، اما آموزش عالی را با چالش های جديدی 

مواجه می كند كه هر دو قابل تأمل است.
در اي��ن پژوهش، اين رابطه به عنوان رويكردی جديد در آموزش عالی مورد بررس��ی 

قرار می گيرد و اين مسائل دنبال می شود: 
� منشأ ظهور رويكرد تجاری در آموزش عالی، 

� پيامدهای اين رويكرد در تغيير جهت و رسالت آموزش عالی. 

روشتحقيق
اي��ن پژوه��ش با رويكرد كيفی و با روش توصيفی � اس��تنتاجي و مبتنی بر ش��واهد 
برگرفته از مطالعۀ اس��ناد اس��ت. ازآنجاكه پژوهش توصيفی � استتنتاجی شامل استفاده 
از مدارك و اسناد، واكاوی آنها و سپس تحليل داده ها براساس هدف مورد نظر می باشد، 
محقق ضمن شناس��ايی تحقيقات قبلی و با اس��تفاده از اس��ناد و مدارك، فرايند جهانی 
شدن را بررسی و داده ها را جمع آوری كرده است. اين اسناد شامل كتب و مقالات معتبر 
در اين زمينه است و تحليل نهايی براساس ردپای اقتصاد در دانشگاه ها و آثار آن گام به 

گام صورت می گيرد. 

1.مفهومشناسی
طی دهۀ گذش��ته، واژۀ جهانی شدن كاربرد گسترده ای پيدا كرده، اما همچنان معنا 
و مفه��وم آن مناقش��ه آميز بوده و ب��ا ظهور واژه های مختلفی همچون »جهانی ش��دن«، 
»جهانی س��ازی«، »جهان گرايی«، »غربی ش��دن«، »بين المللی ش��دن«، »آزادس��ازی«، 
»جهان گس��تری« و »قلمروزدايی« همراه است. هرچند كه روابط فراجهانی پديدۀ كاملًا 
جديدی نيس��ت، اما آهنگ و وس��عت گس��تردۀ آن طی چهار دهۀ پايانی قرن بيس��تم 
كيفيتی اس��تثنايی پيدا كرده است )ش��ولت، 1382: 11(. يكی از مهم ترين برداشت های رايج 
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در اين قس��مت؛ بين المللی شدن1 است كه در اين معنا جهانی شدن صفت ديگری برای 
توصيف روابط برون مرزی كش��ورها و درواقع بيان توسعۀ مبادلات بين المللی و وابستگی 
متقابل اس��ت. واژه ديگرآزادس��ازی2 است كه جهانی ش��دن در اين معنا فرايند برداشتن 
محدوديت هايی اس��ت كه دولت ها در فعاليت های ميان كش��ورها برقرار می كنند و هدف 

آن ايجاد اقتصاد جهانی »آزاد« و »بدون مرز« است. 
گاهی نيز جهانی شدن در معنای جهان گستری،3 عمومی كردن و ادغام فرهنگ های 
دنياس��ت كه انس��ان گرايی و انتش��ار تجربيات و هدف های گوناگون را برای مردم جهان 
دربرمی   گي��رد. در برداش��ت ديگری جهانی ش��دن به معن��ی غربی ك��ردن4 و نوگرايی5 
ب��ه كار م��ی رود كه در اي��ن كاربرد جهانی ش��دن نوعی پويايی اس��ت ك��ه از طريق آن 
 ساختارهای اجتماعی نوگرايی، سرمايه داری، عقل گرايی، صنعت گرايی، ديوان سالاری و... 
در سراسر دنيا گسترش می يابند و به طور طبيعی فرهنگ های پيشين و خودمختار محلی 
را نابود خواهد كرد. در كاربرد جهانی شدن به معنای قلمروزدايی6، جهانی شدن گسترش 
قلمروگرايی و تجديد ش��كل بندی جغرافيايی را ش��امل می شود )آشفته، 1387: 31(. درواقع 
بس��ته به اينكه از چه زاويه و با چه نگرش��ی به آن نگريس��ته شود معنا و مفهوم متفاوتی 

پيدا خواهد كرد.

2.چارچوبنظری
2.1. تعريف جهانی شدن

چندبعُدي بودن پديدۀ جهانی ش��دن و پيچيدگي خاص آن، س��بب ش��ده اس��ت تا 
ارائۀ تعريفی روش��ن و دقيق از آن دش��واري باش��د زيرا تقريباً هي��چ  وحدت نظري بين 
صاحب نظ��ران وجود ندارد. ش��ايد به اين دليل كه اين پديده ب��ه حد نهايي تكامل خود 
نرسيده و همچنان دستخوش تحول است و هر روز وجهي تازه از ابعاد گوناگون آن نمايان 
مي ش��ود. در تعاريف ذكر شده گاهی جهانی ش��دن به عنوان فرايندی عام در نظر گرفته 

1. Internationalization.
2. Liberalization.
3. Univirsalization.
4. Westernization.
5. Modernizaation.
6. Deterritorialization.
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می ش��ود كه همۀ تحولات را در ابعاد مختل��ف دربر می گيرد، و ابعاد مختلف آن به عنوان 
مصاديق اين پديده مطرح می ش��ود. همچنين، گاهی اين تعاريف با حول محور موضوعی 
خاص مانند حوزۀ سياسی، اقتصادی و فرهنگی مطرح می گردند كه در اين موارد بر بعُد 
خاصی از جهانی ش��دن به عنوان عامل اصلی تأكيد می شود. در اين پژوهش ضمن توجه 

به پيشينه، بنابر ضرورت تعاريفی با رويكرد اقتصادی مورد نظر است.

جهانیشدندرتعريفعام
پديدۀ جهاني ش��دن در تعريف عام فرايندي اس��ت كه عرصه ه��اي گوناگون زندگي 
در آن گس��تره ای جهاني پيدا مي كنند و در اين فرايند، اقتصاد جهاني، نيروهاي سياسي 
و فرهنگ��ي به س��رعت دنيا را زير نفوذ خ��ود می برند و به ايجاد يك ب��ازار تازه جهاني، 
س��ازمان هاي سياسي فراملي و فرهنگ جهاني جديد دست مي زنند. از ديدگاه اين دسته 
از صاحب نظران، گس��ترش بازار جهاني سرمايه داري، زوال دولت ملي، گردش پرشتاب و 
بي امان كالا، س��رمايه، اطلاعات و قالب هاي فرهنگي، مؤلفه هايي هس��تند كه چشم انداز 
جهاني شدن يا جهاني سازي را پيش روي بشر قرار داده است و درواقع اين ابعاد مصاديق 

جهانی شدن هستند.
ازجمل��ه ديوي��د هلد1 و تونی مك گرو2، جهانی ش��دن را فرايند يا مجموعه ای از آن 
معرفی كرده اند كه دربرگيرندۀ دگرگونی در سازمان فضايی روابط اجتماعی و تبادل هاست 
)ش��ولت، 1382: 7(. ديوي��د هلد دركتاب دموكراس��ی و نظم جهان��ی )1996(، با وجود ديدی 

آسيب  شناس��انه به جهانی ش��دن، اين پديده را حركت به سوی نوعی »دموكراسی جهان 
ش��هری« می  بيند كه كثرت فرهنگی اقتصادی را نيز در خود خواهد داش��ت. ش��ارلوت 
بريترتون3 و جفری پانتون4 نويس��ندگان كتاب سياس��ت جهانی )1996( نيز تقريباً همين 

نگرش را ارائه كرده  اند.
ديوي��د هاروی5 بحث از فراتجدد و جهانی ش��دن را بر مفه��وم محوری فضا و زمان 
اس��توار می  كن��د. از ديدگاه او جهانی ش��دن به معنای تجربۀ متفاوت��ی از زمان و فضا يا 

1. David Held.
2.Tony mcGrew.
3. Sh. Bretherton.
4. Geoffrey Panton.
5. David Harvey.
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فش��ردگی زمان � فضاس��ت )بخشی، 1382: 76(. رونالد رابرتس��ون دركتاب نگره اجتماعی و 
فرهنگ جهانی، جهانی ش��دن را دوره ای می  داند كه در آن مردم، جهانی می انديش��ند، 
محلی عمل می   كنند، و افق ديد آنها به تدريج گس��ترش جهانی می   يابد )آشفته، 1387: 59(. 
همۀ اين تعاريف بر شمول، همه جانبه بودن و تأثيرات گستردۀ جهانی شدن اشاره دارد و 
مواردی همچون فش��ردگی فزايندۀ زمان و فضا را، كه به واسطۀ آن مردم دنيا كم و بيش 
و به نحوی نسبتاً آگاهانه در جامعۀ جهانی واحد ادغام می  شوند، دربردارد و يادآور افزايش 

تأثير   پذيری و تأثير   گذاری متقابل انسان ها در جهان هستند.

تعريفجهانیشدنبارويکرداقتصادی
به باور برخی، از آنجا كه ش��رايط اقتصادي بعد از جنگ جهاني دوم؛ جريان جهانی 
ش��دن را پديد آورده، در تفكر انديش��مندان، نگرش اقتصادی بر ديگر ابعاد غالب اس��ت. 
درواقع با وقوع جنگ جهاني دوم اقتصاد بس��ياري از كشورها متلاشي شد، بنابراين براي 
خروج از شرايط اسفناك اقتصادي، تلاش وسيعي براي جلب همكاري بين المللي به عمل 
آم��د و روحي��ۀ تعاون، همكاري و تفاهم كلي در س��طح بين المل��ل را به منظور قانونمند 
كردن تجارت بين الملل فراهم كرد. بر اين اس��اس، در نيمۀ دوم قرن بيستم سازمان هاي 
بين المللي به وجود آمد و گس��ترش يافت؛ از جمله صندوق بين  المللي پول، بانك جهاني، 
س��ازمان ملل متحد و موافقتنامۀ عمومي تعرفه و تجارت كه در س��ال 1995 جاي خود 
 را به س��ازمان تجارت جهان��ي داد و اين آغاز حركتی جدی به س��وی اقتصاد جهانی بود 

)سجادی، 1382: 113-128(.

ب��ا اين ديدگاه؛ تعري��ف اين پديده با اقتص��اد امكان پذير نيس��ت. در تعريف فرايند 
جهانی ش��دن با رويكرد اقتصادی؛ جهانی ش��دن به سرعت دنيا را زير نفوذ قرار مي  دهد، 
ب��ر نيروهاي سياس��ي و فرهنگي نيز تأثير    می گ��ذارد و به ايجاد يك ب��ازار تازه جهاني، 
س��ازمان هاي سياسي فراملي و فرهنگ جهاني تازه دست زده و يك برد گسترده جهانی 
می  يابد )پوراحمدی، 1380: 1005(. در اين اثنا؛ بديهی اس��ت كه بر س��اختارهای آموزشی نيز 
به جهت ادغام آنها در يك جامعه جهانی تأثير    می  گذارد زيرا طي آن، جريان آزادانه و رو 
به رشد عقايد مردم همراه با كالاها، خدمات و سرمايه منجر به انسجام و ادغام اقتصادها 

و جوامع بشري مي  شود.



ی
هان
ج
صر

رع
ید

عال
ش

وز
آم
ری

جا
دت
کر

روي
ی
رس

بر

164

80
ره

ما
ش
-
تم
ش
له

سا
13
93

ن
ستا

تاب

صاح��ب نظرانی همچون »پل هرس��ت«1 و »گراهام تامپس��ون«2 جهانی ش��دن را 
جريان يافتن گس��ترده و رو به رش��د تجارت و به كار انداختن س��رمايه در ميان كشورها 
می دانندكه ش��واهد اين نوع جهانی ش��دن ني��ز از قرار در تح��رك و جابه جايی فزايندۀ 
م��ردم، پيام ه��ا و انديش��ه ها در ميان كش��ورها قابل مش��اهده اس��ت. در تعريفي ديگر، 
جهاني ش��دن عبارت اس��ت از نزديك ش��دن كش��ورها و ملت هاي جهان كه نتيجۀ آن 
 كاهش ش��ديد هزينه هاي حمل و نقل و ارتباطات و رفع موانع مصنوعي اس��ت كه در راه 
جري��ان كالاها و خدمات، س��رمايه، دانش و تا حدودي نيز اف��راد قرار دارد و هدف آن را 
به وجود آوردن اقتصاد جهانی آزاد و بدون مرز می   دانند )شولت، 1382: 7(. برخی تحليلگران 
مفهوم جهانی ش��دن را در آزادسازی در نظرگرفته اند. بنابراين جهانی شدن را به شعاری 
برجس��ته برای توصيف فرايند يكپارچه ش��دن اقتصادی بين المللی و لغو موانع تجاری و 
محدوديت هايی مانند ارز خارجی و كنترل های س��رمايه برای ش��هروندان ساير كشورها 
بيان می  كنند، اما اين به معنای كنار گذاشتن ديگر ابعاد مهم پديدۀ جهانی شدن نيست، 
بلكه صرفاً به معنای اولويت دادن به اين بعُد در ش��روع، ادامه و عمق تأثير   ات اين فرايند 

است. 
بنابراي��ن، در عصر حاضر، كه ب��ه قول الوين تافلر3 عصر دانايی اس��ت و نه تنها كالا، 
خدمات و س��رمايه، بلكه افكار و دانش بش��ری نيز در بين كش��ورهای دنيا به آس��انی به 
گردش درمی  آيد، نگاه به تغييرات سياس��تگذاری آموزشی اهميت دارد و ازآنجاكه هريك 
از ويژگی های اقتصاد جهانی به طور مستقيم يا غيرمستقيم در آموزش عالی تأثير   گذارند، 

توجه به آن مفيد است. 

3.محورهایاقتصادجهانی
3.1. تغيير اقتصاد سنتی و تئوري هاي حاكم بر آن 

با تغييرات اساسی در اقتصاد، ديگر تئوري  هاي سنتي نمي  تواند به تبيين روابط حاكم 
بر اقتصاد بپردازد. در جهانی ش��دن، اقتصادها و بازارها از ش��بكه های الكترونيكی به هم 
پيوسته تشكيل می  شوند و كاركنان و فروشندگان نيازی به گردآمدن در يك مكان واحد 

1. Paul Hirst.
2. Grahame Thompson.
3. Alvin Tofler.
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به نام بازار ندارند. اقتصاد جهانی نه در يك مكان، بلكه در زمان واقعی به هم وابسته است 
و شبكه های الكترونيكی، اقتصادها و بازارها را با شتاب رهبری و اداره می   كند. اين وسعت 
باعث می  شود فرايندهاي مالي و اقتصادي ديگر نتوانند به طور كامل و در سطح ملي، تابع 
سازوكارهاي داخلي و تصميم گيري دولت هاي خود باشند و امنيت اقتصادي از چارچوب 
مرزه��اي ملي فراتر می   رود. »افزايش وابس��تگي متقابل جهان��ي و افزايش منطقه گرايي، 
ش��رايط را برای افزايش اين تغييرات فراهم و امنيت اقتصادی جهانی را مطرح می  كند« 
)آش��فته، 1387  : 46-153(. در تئوری های اقتصاد جهانی امني��ت اقتصادی در اولويت امنيت 

كشوری قرار می گيرد.
3.2. بازتعريف كار و تغيير تحولات بازار

تغييرات بيان ش��ده كه در اثر جهاني ش��دن در بخش اقتصاد به وجود آمده تعاريف 
جديدی براي واژه هاي اقتصادی از جمله واژۀ كار مطرح كرده است. در عصر جهانی شدن 
ويژگي »كار و توليد« و »عمل فيزيكي« بي واسطه نيست، بلكه »كار و توليد« در دو بعُد 
افقي و عمودي گس��ترش يافته، به عرصۀ فكر پا نهاده و سرمايۀ اطلاعات از شاخص  های 

مهم اقتصاد در بحث كار و توليد شده است.
ازطرف ديگر حساسيت تابع تقاضاي نيروي كار و اشتغال را افزايش می دهد، بازار كار 
را زير فشارهاي فزاينده می گذارد و سيستم تقسيم كار را تغيير می دهد. شايد مهم ترين 
تأثير جهاني شدن در حيطۀ اقتصاد و آموزش در بلندمدت را مي توان در چارچوب تغيير 
تقس��يم كار جهاني جس��تجو كرد، اين ويژگی ش��امل تقابل های رايجی است كه در آن 
كش��ورهای توس��عه يافته و توسعه نيافته و همچنين كش��ورهای صنعتی و غيرصنعتی در 
مقاب��ل هم قرار می گيرن��د. بر اثر اين پديده؛ مهاجرت بين الملل��ي نيروي كار با توجه به 
كاهش هزينه و فرايند انتقال سريع اطلاعات آسان تر می شود و بر پيچيدگی های وضعيت 

اشتغال و توزيع فرصت های شغلی می افزايد )دادگر و نديری، 1385: 73(.
3.3. جابه جايي تدريجي حاكميت اقتصادی 

يكي ديگر از شرايط »اقتصاد جهاني شده« تغيير نهادهای اجرايی اقتصادی از نهادهای 
محلي به ش��ركت های بين المللي و فرامليتي اس��ت. با تش��كيل س��ازمان تجارت جهاني 
به عنوان يكي از نهادهاي مهم »جهاني شدن« و از بين رفتن محدوديت حاصل از مرزها 
براي كالاهاي كشورهاي عضو، رد تعرفه هاي اقتصادي و به طوركلي، كمرنگ كردن قدرت 
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دولت ه��اي ملي در وادي اقتصاد جهان؛ زمينۀ حاكميت اقتصادی ش��ركت هاي فرامليتي 
فراهم ش��د. اين ش��ركت ها نقش های مختلفی را در حيطۀ اقتصادی انجام می  دهند. آنها 
در آغاز به صورت چندمليتی و س��پس جهانی ظهور يافتند و از دهۀ 1990 جای خود را 
به شركت های جهانگير دادند )بخشی و اويسی، 1382: 267(، به طوری كه مديران شركت ها در 
سطح جهانی سخن می گويند و جهان را به عنوان يك كل عملياتی فرض می   كنند و محل 

توليد را جايی تعيين می   كنند كه هزينه در سطح پايين تری باشد. 
3.4.رواج مصرف گرايی جهانی

يكی از مهم ترين نتايج اقتصاد جهانی چيرگی فرهنگ مصرفی در زندگی مردم است. 
اقتصاد جهانی از دو طريق كلی مصرف گرايی با جهانی شدن رابطۀ نزديكی دارد:

� فراگي��ر ش��دن محص��ولات فراجهانی و كالاه��ای مصرفی و مارك زن��ی جهانی به 
مصرف گرايی دامن زده است. 

� بس��ياری از ابزارهای تحقق ميل به مصرف گرايی به طور مستقيم از تكنولوژی  های 
ارتباطات جهانی پديد آمده و تكنولوژی ارتباطات جهانی مثل سرمايه گذاران عرضه كنندۀ 
م��د و خيال پرازی هس��تند و فرايند تبليغات و تكنولوژی تبليغات��ی هر روز بر نياز مردم 
می  افزايد. ش��رايط جهانی نق��ش محوری را در ايجاد تمايلات لذت گرايانه داش��ته اند كه 
اس��اس رشد مصرف گرايی هستند و از جملۀ اين شرايط عمر كوتاه محصولات و تنوع آن 

و توليد آسان نسبت به گذشته است )تهرانيان، 1380: 15(.
3.5. توسعه فناوري ارتباطات اقتصادي 

يكي ديگر از نتايج جهاني ش��دن اقتصاد توس��عۀ »اقتص��اد الكترونيكي« و يا مبادله 
از طري��ق رايانه اس��ت. اين پديدۀ نوظهور فرصت قابل توجه��ي را در اختيار همگان قرار 
می دهد تا بتوانند در امور اقتصادي جهان تازه ش��كل يافته ش��ركت كنند و »تأثير    عميق 
اين پديده تا به حدی اس��ت كه جهانی شدن و پيامدهای آن بدون نوآوری های گسترده 
در زمينه  های حمل ونقل و ارتباطات و داده پردازی امكان پذير نمی  شد« )شولت، 1382: 120(. 
ظهور فناوری اطلاعات،  تقاضای نيروی كار را به س��مت مهارت هايی كش��انده كه مكمل 

تكنولوژی  های جديد است.
3.6. گسترش بازارهاي مالي و اطلاعاتی جهاني

به زعم بس��ياری از صاحب نظران؛ س��رمايه  داری تاكنون چهار دوره را پشت سر نهاده 
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اس��ت: تجاري1، صنعتي2، مالي3 و اطلاعات4. جهانی ش��دن انواع س��رمايه ها را از سرمايه 
مصرفی به س��رمايه مالی و س��پس س��رمايه اطلاعات و ارتباطات گس��ترش می   دهد كه 
مهم ترين تأثير    جهانی ش��دن در بخش سرمايه، رشد عمدۀ سرمايۀ ارتباطات و اطلاعات 
است. انتقال آسان داده ها و انديشه، تصاوير از طريق شبكه های الكترونيكی در فضای فوق 
قلمروي��ی و داده پردازی ديجيتالی در دهه های اخير به منابع اصلی انباش��ت مازاد مبدل 
شده اند و خود درعين حال در گسترش سرمايه های كالايی در چهار جنبۀ مهم سخت افزار، 
نرم افزار، خدمات و محتوا سهيم می  شود. اما تقويت صنايع اطلاعات و ارتباطات در كانون 
س��رمايه داری بوده و تكنولوژی اطلاعات به حدی گس��ترش يافته كه پيتر كراكر5 اذعان 
كرده اس��ت كه جامعه ما بعد سرمايه داری ادعا شده ممكن است در واقع اقتصاد جهانی 

را تحت سلطه سرمايه داری اطلاعاتی قرار داده باشد )همان: 151(.

4.آموزشعالیدرعصرجهانی
علی رغم اينكه بحث جهانی شدن آموزش عالی امری بديهی است، هنوز مفهوم سازی 
مش��ترك و يكسانی در اين زمينه ش��كل نگرفته زيرا پيچيدگی بين المللی شدن آموزش 
عالی بيش از حد ساده تصور شده است. امكان دارد تصوری كه برخی از اين مسئله دارند 
به توان جابه جايی دانش��جويان و اعضای علمی محدود باش��د و برخی ديگر نيز به مبادلۀ 
دانش ميان كش��ورها از راه های گوناگون معتقد باش��ند يا آن را فرايندی برای تغيير در 
برنامه درس��ی تلقی كنند. نايت6 به درستی دربارۀ اين اختلاف نظر می  نويسد: »ملت های 
مختلف درك و معانی مختلفی از بين المللی شدن آموزش دارند و درهم آميختگی بسياری 
دربارۀ مفهوم آن وجود دارد، اما آنچه بيش��تر در بين كشورهای پيشرفته جهان به لحاظ 
سرزير ش��دن عرضۀ آموزش عالی خودشان دنبال می   كنند، دستيابی به بازارهای جهانی 
آموزش عالی اس��ت و ازاين رو به بين المللی شدن دانش��گاه بيشتر با ديدگاهی اقتصادی 

می   نگرند«. 

1. Commercial.
2. Industrial.
3. Financial.
4.Information.
5. Peter Druker.
6. Knight.
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در همين مورد، ديم1 معتقد اس��ت چهار مفهوم اساس��ی، نظام های آموزش عالی را 
تحت تأثير    قرار داده اس��ت كه مفهوم جهانی ش��دن آموزش عالی را روش��ن تر می  كند: 
مفهوم اول ش��امل گس��ترش جهانی تجارت خدمات اقتص��ادی و فرهنگی و بازار جهانی 
می  ش��ود، مفهوم دوم بين المللی شدن مشاركت در انديشه ها، دانش و نوگرايی مديريتی 
را دربرمی گيرد و مفهوم س��وم گس��ترش عملكرد تجاری وانديشۀ بخش خصوصی را در 
نهادهای عمومی شامل می  شود. آخرين مفهوم كارآفرينی در آموزش عالی است، موقعيتی 
كه در آن اعضای علمی و اداری می   كوش��ند با بنگاهی س��اختن فعاليت های خود منابع 
بخش خصوصی را به خود جلب كنند. )Deem, 2001: 7( در اين تعاريف از جهانی ش��دن؛ 

رويكرد اقتصادی نقش برجسته ای دارد.
در اي��ن رابطه گاهی به مفهوم س��رمايه داری آكادميك نيز توجه می  ش��ودكه برخی 
انديش��ه پردازان آن را از نتايج جهانی شدن � بين المللی ش��دن دانشگاه ها می  دانند. اين 
مفه��وم ك��ه گاه مفاهيمی نظير كارآفرين��ی در آموزش عالی را نيز در پ��ی دارد درواقع 
نش��ان دهندۀ تغييرات در اهداف و كارويژه های دانشگاه اس��ت كه آن را به جای حقيقت 
دنباله روی صنعت و بازار می   كند، بدين معنا كه بخش صنعت و بازار با اس��تفاده از اهرم 

مالی؛ دانشگاه را به انقياد خود درمی   آورند )جاودانی، 1388: 114(. 
گاهی   از مفهوم بين المللی ش��دن دانش��گاه برای بيان جهانی شدن استفاده می  شود. 
در اين صورت چنانچه بين المللی شدن دانشگاه ها به مثابۀ پاسخی به جهانی شدن قلمداد 
ش��ود، اين فرايند با دو رويكرد در س��ه سطح قابل بررسی است، در سطح جهانی به دليل 
مديريت جريان حاكم بر نظام جهان از س��وی مراجع قدرت نظير بانك جهانی و سازمان 
جهان��ی و تجارت صندوق پول، رويكرد كالايی س��ازی و تجاری س��ازی در آموزش عالی 

مطرح است.
در عرصۀ منطقه ای و ملی، بس��ياری از كش��ورهای در حال توس��عه می كوش��ند تا 
ب��رای كاهش مس��ئوليت های بخش عمومی با بهره گيری از ادبيات نوين و پيش��رو نظير 
خصوصی س��ازی، كارآفرينی، افزايش بهره وری و پاس��خ گويی، نهاده��ای توليد علم خود 
را به س��وی بازار و كالايی س��ازی سوق دهند. در قلمروی س��ازمانی و فردی نيز وضعيت 
مشابهی به چشم می  خورد، به گونه ای كه با تلقی كردن دانشگاه به مثابۀ بنگاه اقتصادی يا 

1. Deem.
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به عبارتی بنگاه دانش، هر دوی آنها را به س��وی كس��ب درآمد بيشتر و افزايش بهره وری 

سوق می   دهند. 
بنابراين در همۀ اين تعبيرها؛ ارتباط اقتصاد و تحولات آموزش عالی وجه بارزتری دارد 
كه بيان كنندۀ ارتباط قوی بين اين دو و درواقع نشان دهندۀ ارتباط بين علم و تكنولوژی 
اس��ت كه با پيامدهای خاصی در اقتصاد و آموزش آش��كار می  ش��ود. ازاين رو با توجه به 
ارتباط بين اقتصاد و آموزش؛ بهترين تعريف از آموزش عالی   جهانی درك تأثير   ات اقتصاد 
بر آن می باشد كه تجاری شدن   حاصل همين تأثير   ات و مهم ترين بازتاب های آن است. 

3.تأثيراتاقتصادجهانیدرآموزشعالی
امروزه آموزش عالي در فرايند جهاني شدن اقتصاد با پديدۀ رشد سريع فناوري هاي 
اطلاع��ات و افزاي��ش تقاضا براي ورود به آموزش عالي روبه رو اس��ت. از  اين رو براس��اس 
رويكرد سيس��تمي، وظيفه و كاركرد دانشگاه ها دس��تيابي به اهداف اقتصاد دانش محور، 
تربيت نيروي انساني كارآمد و انتقال دانش تعيين شده و اقتصاد مبتنی بر دانش در خط 
مقدم تعاملات جهانی قرار گرفته اس��ت )باقريان، 1382: 17(. بنابراين هر تغييری در اقتصاد 
ب��ا ايجاد تغييری در آموزش عالی همراه اس��ت و پيامدهای رويكرد جهانی آموزش عالی 
مطابق با تغييرات ذكر شده در بخش اقتصاد گام به گام آموزش عالی را به تجاری شدن 

نزديك می كند.

گاماول�انتقالآموزشعالیازتفکرسنتی
الگوی س��نتی آموزش عال��ی در قالب دانش��گاه ها دربرگيرندۀ ايده های كلاس��يك 
نخبه گرايان��ۀ افلاطونی و در جس��تجوی دس��تيابی به آرمان های خاص بوده اس��ت. اين 
آرمان ها ش��امل تحقق رفاه از راه حرفه ها، جستجوی حقيقت از راه پژوهش و جستجوی 
نظم و آزادی از راه رهبری خردمندانۀ جامعه بوده است و در كنار آن جستجوی نيكی ها 
از راه توس��عۀ اخلاقيات و پرورش انس��ان و جس��تجوی زيبايي از راه توسعۀ قابليت های 
زيبايي ش��ناختی دنبال می  ش��د )Scholte, 2000: 22(. اما آموزش عالی به عنوان نهادی پويا 
همگام با تحول ساختارهای اجتماعی تغييركرد و در دورۀ معاصر و عصر فرانوين در مسير 

تحولات عصر اطلاعات و دانش قرار گرفت. 
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در اي��ن مرحله آموزش عالی علاوه بر مبانی فلس��فی ب��ا تحولاتی در بخش اقتصادی 
روبه رو ش��د كه به طور جدی رويكردهای س��نتی را به چالش كش��يد، اعتبار بسياری از 
ارزش های گذشته را از بين برد و تحولاتی را به وجود آورد كه با نگرش سنتی قابل تبيين 
نبود. ناكارآمدي تفكر س��نتي در آموزش عالی س��بب ش��د كه آموزش به دور از تمركز و 

محدوديت، فرصت هاي جديدی را برای كاربرد و استفاده از دانش فراهم كند.
راسكه1 )2003( در مقايسۀ بين پاردايم سنتی و جديد عقيده دارد كه دانشگاه سنتی 
نهادی و متمركز اس��ت، درحالی  كه دانش��گاه جديد به سوی تمركززدايی و شخصی شدن 
حركت می   كند. ليوتارد2 اين تحولات جديد دانش��گاه را با تأكيد بر نقش مهم دانش��گاه 
در دورۀ فرانوي��ن همس��و ب��ا تحولات ديگر می  داند و بر اين باور اس��ت ك��ه با دگرگونی 
معرفت ش��ناختی، دانش براس��اس ارزش اس��تفاده و فايده  مندی م��ورد ارزيابی و داوری 
 ق��رار می  گيرد نه براس��اس ميزان قدرت، توانايی و دق��ت در بازنمايی واقعيت های جهان 
)Harvey, 1989: 122-127(. با اين رويكرد، انديشه پردازان آموزش و نهادهای آموزش عالی 

جهان را به دو دسته تقسيم می   كنند:
� گ��روه اول آموزش آزاد و پرورش ماهيت بش��ری را اه��داف عالی نهادهای آموزش 

عالی قرار می   دهد.
� گروه دوم مهارت آموزی حرفه ای و پاس��خ گويی ب��ه تقاضای بازار را در اولويت قرار 

داده كه شكل دهندۀ ماهيت برخی ديگر از نهادهای آموزش عالی است. 
اما به هرحال همۀ نهادهای آموزش عالی با فرايند تغييرات خواس��ته يا ناخواس��ته از 
تفكر س��نتی وارد تفكر و س��اختار عصر جهانی می ش��وند كه اين تغييرات بازانديشی در 
راهبردها و سياس��ت ها را ضرورت می   بخش��د. ازاين رو می توان گفت كه چهار موتورعلوم، 
فن��ون، صنعت و س��ود، آموزش عالی را به جلو می راند )جاودان��ی، 1388: 108 و 112( و ادامۀ 

حيات آموزش عالی را تضمين می   كند.
اين تحولات موجب تغييراتی نسبتاً گسترده و گاه كاملًا متفاوت در نظام های آموزش 
عالی جهان شده است كه از سياستگذاری اقتصادی و مادی دانشگاه ها تا محتوای آموزشی 
را دربرمی  گي��رد. گاهی نيز به صورت هدف های س��ودآورانه برای تأمين كنندگان آموزش 

1. Raske.
2. Jean-François Lyotard.
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عالی آشكار می   شود و دومين گام با تغيير جايگاه دانشگاه عصر جهانی شكل می گيرد. 

گامدوم�تغييرجايگاهدانشگاه
تغيير جايگاه دانش��گاه از نه��ادی فرهنگ محور به يك نه��اد اقتصادی خودگام دوم 
تأثير   گذار در جهانی ش��دن بود. با نفوذ اقتصاد جهانی در آموزش عالی، دانشگاه ها از يك 
نه��اد عمومی در خدم��ت جامعه و جهان به يك نهاد خصوص��ی در خدمت بازار و توليد 
سود، نزديك و با جهت گيری به سمت سرمايۀ آكادميك به يك بنگاه دانش تبديل شدند.
در كن��ار آن از نظر سياس��ی؛ آموزش به عنوان بعُد چهارم سياس��ت خارجی قلمداد 
و همكاری آموزش��ی به منزلۀ نوعی س��رمايه گذاری برای آين��دۀ روابط ديپلماتيك ميان 
ملت ها محسوب   شد. اغلب نخبگان سياسی از ميان دانشگاهيان برگزيده شدند و اقتصاد 
 .)Rose and Rose,1969( در قالب علم؛ نقش تعيين كننده ای در بازی سياسی كشورها يافت
بنابراين دانشگاه ها از خدمت به نخبگان و قدرت، به خدمت به تجار و صنايع تغييركرد.

با ورود متولي��ان امرآموزش عالی به عنوان يكي از مهم ترين و مؤثرترين بازيگران عرصۀ 
اقتصاد و كاربرد گس��تردۀ دانش در اكثر فعاليت هاي اجتماعي و اقتصادي كه برآمده از تنوع 
نيازهاي انساني بود، مقدمۀ تحول روندآموزشی در رويكرد تجاری آغاز شد )هيرش، 1381: 102(.

ام��روزه افزايش تقاضا براي آموزش مهارت هاي متناس��ب ب��ا نيازهاي در حال تغيير 
صنايع و تجارت، محتوا و برنامه آموزش��ی دانشگاه ها را تغيير و غلبۀ ارزش هاي كاربردي 
بر ارزش هاي سنتي را افزايش داده است. حتی در نظريه  هاي يادگيري مشاركتي و يادگيري 
فعال، به جاي بعُد شناختي بيشتر بر بعُد اجتماعي و اقتصادی آموزش تأكيد می  شود و اين 
ام��ر انقلابي در روش هاي تدريس و آموزش به وج��ود آورده كه در بهترين حالت؛ تقاضا را 
براي تغيير جهت دانشگاه به سوي پژوهش محور بودن و توليد دانشی كه مستقيماً در صنعت 

و تجارت و مؤسسات اقتصادي و بازار به كار آيد افزايش می   دهد )پورعزت و ديگران، 1387: 6(. 
همي��ن روند همراه با تقاضای آموزش دائمي و مادام العمر، دانش��گاه ها را بيش از هر 
زماني با گس��ترش كمي و كيفي مواجه كرده است. اين پديده باعث پرورش افراد زيادی 
ش��ده اس��ت كه با روش های پژوهش آش��نا بوده و درعين حال از مهارت ها و دانش  های 
متفاوت برخوردارند. متقابلًا فرايند توس��عۀ تقاضا برای دانش تخصصی در بخش صنعت، 

همكاری های مختلف را با دانشگاه ها و مراكز علمی الزامی می   كند. 
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اين همكاری با تلاش دانشگاه ها برای شكل دهی به منابع فيزيكی و انسانی با كاربری 
خاص ادامه و با تش��ديد اين رقابت؛ تعداد اين زمينه ها گسترش داد زيرا با توجه به پويايی 
بازارها؛ كم و بيش مش��كلات جديدی مطرح و باعث حركت مراكز توليد علم و شبكه های 
ارتباطی می  شوند. بنابراين دانشگاه ها را با تغيير محتوا و برنامه ريزی مداوم در جهت توليد 

اشكال جديد دانش و شكل دهی به سرمايۀ انسانی روبه رو می   كند )توسلی، 1386: 377-376(.
مجم��وع اين تقاض��ای متقابل اقتصاد و دانش��گاه همراه با رقاب��ت نهادهای آموزش 
عالی برای توليد دانش مش��اركتی سبب می  شود راه های مختلف جذب حمايت های مالی 
پيگيری ش��ود. بنابراين دانش��گاه تعداد همكاری ها و قراردادهايی را كه خود نيز بخش��ی 
از آن اس��ت را افزاي��ش می ده��د. همچنين اعضای علمی و ديگر مناب��ع خود را در ابعاد 
جهانی جستجو می كند و وارد گروه های حل مسئلۀ جهانی می  شود. ازاين رو سازمان  بندی 
متفاوتی دارد و با اين رويكرد دانشگاه ها نسبت به جامعه، وسيع تر، بارزتر و انعطاف پذيرتر 

عمل می   كند )همان: 382(.
اي��ن انعطاف و حجم درخواس��ت ورود به مراكز آموزش عالی كه با گس��ترش كمّی 
دانش��گاه ها خود عامل رقابت ديگری بين دانشگاه هاس��ت، راه را برای استقلال اقتصادی 

آنها باز می  كند و منابع مالی تجاری شدن را در آموزش عالی كاهش می   دهد. 

گامسوم�تجاریشدنآموزشعالی
دانش��گاه ها ازيك طرف به دلي��ل مأموريت ها و كاركردهای اقتص��ادی و از طرف ديگر 
اهميت وس��عت دادن و افزايش امكاناتش��ان به دليل انبوه دانش��جويان، ناگزيرند پاسخ گو 
باش��ند و ملزم به اتخاذ استانداردهای ارزشيابی، مديريت شفاف و دموكراتيك باشند و با 
مش��اركت عدۀ بيشتر مردم امكان بيشتری برای مستقل شدن دانشگاه ها از دولت فراهم 

كنند.
همۀ اين مراحل به خصوصی  س��ازی نهادهای آموزش عالی ختم می ش��ود و تغييرات 
اقتصادی در بخش مالی نظام های آموزش��ی را با اصلاحات اساس��ی روبه رو می  كند. تغيير 
هزينه  های عمومی آموزش از سطوح بالاتر به پايين  تر آموزش يكی از مهمترين اين تغييرات 
است. در اين طرح با خصوصی سازی آموزش عالی و كاهش يارانۀ تحصيلات تكميلی برای 
عده ای، تلاش می شود فرصت بيشتری برای شمار فراوانی از دانش آموزان دورۀ ابتدايی فراهم 
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ش��ود )كارنوی و ديگران، 1384:   57-56(. در نتيجۀ افزايش نياز دانش��گاه ها به بودجه، بهره  گيری 
از س��رمايه  های خيرخواهانه و غيرانتفاعی، مشاركت دانشجويان و متقاضيان آموزش عالي 
در تأمين بخشي از هزينه ها از راه پرداخت شهريه يا دريافت كمك هاي عمومي در سراسر 

جهان به ضرورتی اجتناب ناپذير تبديل شده است )پورعزت و ديگران، 1387: 6(. 
از اين مرحله به بعد به منظور تأمين بودجه و رقابت بر س��ر جذب س��رمايۀ بيشتر در 
بين نهادهای آموزش��ی عالی سياس��تگذاری می  ش��ود. اصلاحات با محوريت خودگردانی 
اقتصادی بخش آموزش و تربيت افرادی كه بتوانند به دنبال سود فردی خود باشند؛ آغاز 
می شود، به اين منظور مهارت  آموزی گس��ترش می يابد. بنابراين سياستگذاری اقتصادی 

ناخودآگاه دانشگاه ها را وارد بازار رقابت جهانی می كند )كومبز، 1373: 12-13(.
سياس��تی كه آموزش عالی در تجاری سازی دانش��گاه در پيش گرفته ، عمدتاً فروش 
آموزش بوده است. اين رويكرد تجاری سازی در دانشگاه برگرفته ازآموزه های سرمايه داری 
دانش��گاهی بوده و ناظر بر همۀ فعاليت هايی اس��ت كه به منظ��ور جذب منابع خارجی از 
جانب دانشگاه انجام می شود و اين فعاليت ها هم دربرگيرندۀ كنش های مبتنی بر نيازهای 
بازار اس��ت كه به منظور كس��ب س��ود انجام می ش��ود و مواردی چون واگذاری حق ثبت 
اختراع، ليس��انس دهی و تأسيس ش��ركت های زايشی و همچنين رفتارهای شبه بازاری را 

دربرمی گيرد كه با هدف رقابت بر سر جذب منابع است و نه الزاماً كسب سود.
فروش فضا و ديگر امكانات مادی دانشگاه نيز كالايی سخت افزاری است كه دانشگاه 

با فروش آن به مردم و بخش خصوصی بخشی از سرمايه اش را تأمين كند. 
امروزه دانش��گاه ها در س��طح جهانی از فرصت برخورداری از انبوه مشتريان در ميان 
اش��خاص حقيقی بهره می برند و در رقابت اند تا اين بازار را از دس��ت ندهند. بنابراين به 
نوعی می توان گفت دانشگاه ناچار است بخشی از ظرفيت موجود را به كار بگيرد و بخشی 

از منابع مالی خود را از اين راه تأمين كند.
درگام سوم دانشگاه ها به عنوان بنگاهی اقتصادی اند كه در آن دانش، پژوهش و مشاوره 
سه كالای نرم افزاری عمده ای است كه دانشگاه برای عرضه به جامعه در اختيار دارد. يعنی 
خدمات آموزشی، پژوهشی و مشاوره ای سه كالای قابل فروش دانشگاه محسوب می شوند. 

اين رويكرد مزيت ها و معايبی دارد كه در بحث و نتيجه گيری مطرح خواهد شد.
بحثونتيجهگيری
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جهاني  شدن، زنجيره اي از دگرگوني هاست كه عرصه هاي گوناگون فرهنگ، سياست تاب
و اقتصاد كش��ورهاي جهان را دربرگرفته و روابط متنوع و متقابلي برقرار مي كند. در اين 
ميان، بعُد اقتصادي جهاني  شدن، با توجه به قدرت تأثير  گذاری آن در سياست و فرهنگ، 
اهميت ويژه اي دارد. جهانی ش��دن اقتصاد را می توان به معنای باز ش��دن مرزها، توسعۀ 
تجارت و س��رعت بخش��يدن به تحولات صنعتی جهان دانس��ت. به طوری ك��ه تمام ابعاد 
اقتصادی يك كشور با اقتصاد سايركشورها ارتباط پيدا كرده و اين ارتباط، انتقال نيروی 
انسانی متخصص، كالاها و خدمات، واحدهای توليدی و منابع سرمايه ای را به دنبال داشته 

است. 
اين تحولات اقتصادی وابستگی و نياز كشورهای جهان را به علم افزايش داده، شكل 
تازه  ای از وابستگی »اطلاعاتی« و »علمی« را ميان كشورهای جهان ايجاد كرده و آموزش 
عالی را نيز به طور جدی تحت تأثير    قرار داده است. رويكرد اقتصادی آموزش عالی ادامۀ 

روندی است كه با رويكرد تلفيقی علم و صنعت پس از جنگ جهانی دوم آغاز شد. 
در اين روند؛ علم و صنعت در يك مس��ير قرار گرفتند و اين ارتباط به جايی رس��يد 
ك��ه اقتص��اد و دانش��گاه را در عصر جهانی در تعام��ل مداوم ق��رار داد. در پديدۀ جهانی 

جدولشماره1:فرايندحركتآموزشعالیدرفرايندجهانیشدناقتصاد

تغییر اقتصاد سنتی و تئوری های حاکم

انتقال آموزش عالی از تفکر سنتی

گسترش اقتصاد دانش بنیاد در سطح بین الملل

تغییر جایگاه دانشگاه

گسترش تقاضا نیروی متخصص و دانش مشارکتی

تجاری شدن آموزش عالی
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ش��دن، توسعۀ علمی و تقويت آن در مسير اين تحولات شرايط را برای تحقق زمينه های 
اقتصادی فراهم می  كند. با اين پيوند عميق؛ درك صحيح از آموزش عالی بدون شناخت 
ويژگی های اقتصاد جهانی غيرممكن است. دگرگونی های فراوان و شتابان ناشی از اقتصاد 
و توس��عۀ دانش محور، جايگاه اي��ن آموزش و نهادهای تابعه را به ش��دت متحول كرده و 
برنامه ها و راهبردهای آن را تغيير داده اس��ت. با اين رويكرد، رسالت آموزش عالی تغيير 
می يابد و دانشگاه ها را ملزم می   كند با دقت بيشتری به ديدگاه های اقتصادی توجه كنند. 
تعاملات راهبردی بين دانشگاه ها و مراكز مهم توليد و صنعت در سطح جهان، توسعۀ 
دسترس��ی به منابع آموزش��ی منعطف، و بهره گيری از قابليت ه��ای يادگيری الكترونيك 
برای تس��ريع فراگردهای آموزشی راهبردی عصر جهانی است كه دانشگاه ها با آن روبه رو 
هس��تند و متقابلًا تنوع دانش��جو وكميّت دانشگاه ها و كاهش منابع مالی نيز تأثير   ات اين 

راهبرد است.
بنابراين كارآمدي دانشگاه ها و مراكز آموزش عالي در پاسخ به انتظارات بخش توليد 
عل��م و نوآوري، به اط��لاعِ بهنگام از واقعيت هاي موجود در عرص��ۀ توليد عمل جهاني و 
آمادگ��ي كافي به منظور همراهي با اين دگرگوني ها وابس��ته اس��ت ك��ه البته لازمۀ اين 
همراه��ي، برخورداري از توان مالي و اقتص��ادي كافي بوده و همين امر نهادهای آموزش 

عالی را به سمت تجاری شدن سوق داده است.
در ايران؛ اين موضوع در دانش��گاه های دولتی آغاز و روند تجاری سازی آموزش عالی 
با واحدهای دانش��گاهی غيردولتی تداوم يافت: دانشگاه هايی كه كمترين وابستگی مالی 
را به دولت دارند، ازاين رو دانشگاه هايی پديد آمد كه به علت خدماتی كه به جامعه عرضه 
می كردند، می بايست منابع مالی خود را نيز تأمين می كردند. پس به سمت خصوصی  سازی، 
تنوع س��رمايه و امور غيرانتفاعی كش��انده ش��دند. اين فرايند با گام هايی آغاز شد كه در 

جدول 1 مشخص شده است.
يكی از مهم ترين گام ها در اين مس��ير، ش��ناخت مقولۀ توسعه، اقتصاد دانش محور و 
رويكرد اقتصادی آموزش عالی از مقولات مش��ابه است. هرچند اين مقوله پديده ای عيني 
و اقتصادي � اجتماعي بوده، اما امري پيچيده و چند بعُدي است و به سادگي نمي  توان از 
آن گذشت و تغييرات اساسي كيفي و زيرساخت فرهنگی آن را ناديده گرفت. در غير اين 
صورت؛ آموزش آزادی های بنيادی در دانشگاه ها به آزادی های اقتصادی تبديل می شوند 
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و به جای تعامل نهادهای علمی؛ دانشگاه ها با تكيه بر ارزش های بازار، و پول و سود بيشتر 
وارد بازار رقابت اقتصادی شده و به صورت مقاطعه كار و دلال دانش نمود می   يابند. 

اين روند علی  رغم تأثير   ات مثبت، در بهترين حالت نيز دارای آس��يب هايی اس��ت كه 
در نظر گرفتن آنها به كاهش آن كمك می  كند. 

می   توان گفت در مواردی روند پذيرش دانش��جو در سياس��ت تجاری  سازی می   تواند 
به نحوی باش��د كه دانش��گاه های تجاری ش��ده چندان كوشش��ی در ارزيابی و س��نجش 
صلاحيت داوطلبان ندارند زيرا اين دانش��گاه ها چندان به ل��زوم برخورداری داوطلبان از 
صلاحيت های لازم برای ورود به مقاطع مختلف دانشگاهی اعتنا نمی كنند كه اين مسئله 
كيفيت آموزش را در دانش��گاه های تجاری به ش��دت كاهش می   دهد. اين مس��ئله باعث 
افزايش نابرابری اجتماعی، مدرك گرايی، ناتوانی در توليد علم، جدايی دانش��گاه از جامعه 

و ناتوانی در كاربردی كردن علم می  شود.
در س��طوح بالای تجاری ش��دن؛ دانش��گاه آموزش را نه به اش��خاص حقوقی يعنی 
سازمان ها، بلكه به افراد يا اشخاص حقيقی می فروشد كه اين مسئله پيامدهای گوناگونی 
را در آموزش عالی رقم خواهد زد. بنابراين به اين دليل كه دانش��گاه آموزش را همزمان 
به تعداد بس��ياری از افراد ارائه می   دهد، كيفيت آموزش در دانش��گاه های تجاری ش��ده 
بس��يار تنزل می   يابد، به طوری كه تجارت به صورت مستقيم انجام می گيرد و اگر اشخاص 
حقيقی در زمان مقرر پول را پرداخت نكنند از دريافت بس��تۀ آموزش��ی و مدارك مربوط 
محروم می شوند. همچنين اعطای وام ها به شيوۀ كنونی نيز بيش از آنكه به نفع اشخاص 
دريافت كنندۀ آموزش باشد به نفع دانشگاه برای حفظ مشتری است، درواقع نوعی لحاظ 

كردن آستانۀ فشار وارده بر آنهاست تا به كلی قيد تحصيل و كسب مدرك را نزنند.
با توجه به اجتناب ناپذير بودن اين روند؛ كاهش آسيب ها، كه نمونه هايی از آن اشاره 
ش��د، يكی راهبردهای عاقلانه اس��ت. بنابراين واحدهای دانشگاهی بايد در مسير تجاری 
ش��دن، سياست جايگزينی فروش خدمات پژوهش��ی و خدمات مشاوره ای را دنبال كنند 
زيرا دانشگاه بايد بتواند خود را به نحوی تقويت كند كه بازار مشاوره و تحقيق پررونقی را 
پديد آورد و در اين مورد نيز آموزش عالی می تواند به كمك واحدهای دانشگاهی بيايد.

همچنين سياس��ت فروش آموزش به اش��خاص حقيقی بايد به تدريج جای خود را به 
سياست فروش آموزش به اشخاص حقوقی يعنی شركت ها و سازمان ها بدهد. در صورت 



ی
هان
ج
صر

رع
ید

عال
ش

وز
آم
ری

جا
دت
کر

روي
ی
رس

بر

177

80
ره

ما
ش
-
تم
ش
له

سا
13
93

ن
ستا

تاب
وجود كمك های مالی دولتی، دانش��گاه هايی كه بيش��تر مانن��د بنگاه های اقتصادی عمل 
می كنند و اس��تانداردهای كار حرفه ای را رعايت نمی كنند، ازآن محروم يا بسيار محدود 
ش��وند و دانش��گاه ها از اين روش يا راه های مشابه ديگر برای تجديد نظر تحت فشار قرار 

گيرند.
در كنار اين موارد درصورتی كه برای جذب سرمايه از طريق فروش مستقيم آموزش 
نظام مند و متناسب با هزينه های سالانه هر واحد دانشگاهی تعيين شود، از تبديل دانشگاه 
به بنگاه های اقتصادی صرف و كاهش كيفيت به دليل افزايش كميّت جلوگيری می  ش��ود. 
نكته ای كه در اين ميان بايد مد نظر داش��ت اين اس��ت كه رويكرد اقتصادی آموزش عالی 
نبايد با تبديل كردن اخلاق و منش علمی به منش بازاری؛ به پويايی و قداست نهادهای 
آموزش عالی آسيب وارد كند تا تعهدات اجتماعی   و فرهنگی با تعهد اقتصادی جايگزين 
شود. همچنين نبايد با تأثير   ات اقتصاد در تحولات آموزش عالی بدبينانه برخورد كرد بلكه 
بايد آنها را ش��ناخت و برای ش��ان راهبردهای منطقی و واقع بينانه اتخاذ كرد و اين نكته 

را در نظر گرفت كه اين تحولات می   تواند زمينه ساز پويايی در نظام آموزش عالی باشد.
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