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 چکیذٌ

ٹای اسزثاًی خاكی تشای زث٬یٖ دیٲ اػسٜادٷ ؿذٷ اػر. ایٲ اٯش اص  اص ٳِا٭ ،دس ًٶ٩ زاسیخ اػلا٭ دس ٹش ٓلشی

ٹای ٯاٹٶاسٷ تا سایاٳٸ ٵ ز٬ٶیضیٶٱ  ٧یشد. تٔذ اص ادٗا٭ ٛٴاٵسی ٹای زث٬یٖ دیٲ ػشؾـٰٸ ٯی خزیش تٶدٱ سٵؽ اٳٌٔاٙ

ٹای ٟث٬ی ؿدذٷ اػدر. دس ٯیداٱ     ذ آٯذٷ ٵ ٳِا٭ غذیذ غاٳـیٲ ٳِا٭ٹای اسزثاًی ٟث٬ی خذی ٹایی تشای ٳِا٭ تذی٪

ای داٳؼر ٣ٸ زا٣ٴٶٱ تٸ دػر اٳؼاٱ ًشاقدی، ٯٺٴذػدی ٵ اغدشا    زشیٲ ػاٯاٳٸ ٹا ایٴسشٳر سا تایذ تضس٥ایٲ ٳِا٭

ٯسٔذدی داسد؛ ٵ٫ی   ٹا سایاٳٸ اػر ٣ٸ ٣استشاٱ ٯخس٬ٚ ٵ اٹذاٙ ای ِٓیٮ اص ٯی٬یٶٱ ؿذٷ اػر. ایٲ ػاٯاٳٸ ؿث٤ٸ

ؿٰٶ٩، ٵاقذ ٵ دس ٯ٠یاع غٺاٳی تٸ ٹٮ ٯسل٪ اػر. اػسٜادٷ اص ایٲ ٛوا  س ٳٺایر تٸ كٶسذ ی٢ ؿث٤ٸ غٺاٱد

ت٤٬ٸ هشٵسی اػر تٸ د٫ی٪ ایٴ٤ٸ ٹیؽ صٯاٳی دس ایٲ آلاس ٯاٳٴذ صٯداٱ قاهدش    ،تشای زث٬یٖ دیٲ ٳٸ زٴٺا ٯ٤ٰٲ

 اٯ٤اٱ زث٬یٖ تا ایٲ ٵػٔر ٵ ایٲ اٯ٤اٳاذ ٳثٶدٷ اػر. 

ٹای ٳٶ ٯاٳٴذ ایٴسشٳدر  آٵسیٳذٷ تا ٯٜشٵم ٧شٛسٲ ٓذ٭ ٯكذٵدیر دیٲ تشای اػسٜادٷ اص ٛٲدس ایٲ خظٵٹؾ ٳ٨اس

ای ٳٺاد دیٲ تٸ ایٴسشٳر تشای زث٬یٖ دیٴدی، ًدی ٯلداقثٸ    تشای زث٬یٖ دیٲ، ٵ تٸ ٯطاتٸ ٯؼیش تٶدٱ ٵ ٳ٨اٷ زٶػٔٸ

ٹای زث٬یٖ دیٴی دس  تایؼسٸای ٯث٬ّ٘یٲ ٵ ٯذیشاٱ ٛواٹای دیٴی ایٴسشٳر ٵ تشسػی اػٴادی، تٸ تشسػی طسٙ تا ٓذٷ

ٛوای ٯػاصی تشای ٯث٬ّ٘یٲ، خشداخسٸ اػر ٵ دس ٳٺایر زأػیغ ؿٶسای زث٬یٖ دیٴی ٯػاصی ٣ـٶس سا تشای زث٬یٖ 

 ٣ٴذ. دیٲ دس ایٴسشٳر خیـٴٺاد ٯی

                                                 
 1داٳـ٨اٷ تاٟشا٬ٔ٫ٶ٭زث٬یٖ ٵ اسزثاًاذ ٛشٹٴ٨ی ٣اسؿٴاػی اسؿذ  ∗
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تٸ ٵغٶد آٯذٱ غٺاٱ غذیذی دس ٣ٴاس غٺاٱ ٵأٟی ٹؼسیٮ. ایٴسشٳر تٸ ٓٴٶاٱ ی٢ اتضاس اسزثاًی 

ای ػشد ٵ ٧ش٭، اٯ٤اٱ ٹٰضٯداٱ اسزثداى   ٹای سػاٳٸ، تا داسا تٶدٱ زٶأٯاٱ ٵیظ٧ی«ایؾٴذسػاٳٸ»

، ٧ٜساسی ٵ ٳٶؿساسی سا تٸ ٣استشاٱ ٯیذٹذ. ایٲ ٵػی٬ٸ اسزثاًی، تا تشخٶسداسی دیذاسی، ؿٴیذاسی

اص ٟات٬یر اسزثاى دٵػٶیٸ، تٸ ٣استشاٱ اٯ٤اٱ تشٟشاسی اسزثاى آصاد، ایٰٲ ٵ ٧ٰٴا٭ تا اٛشاد ٯخس٬دٚ  

اسزثاى ی٢ تدٸ  »اص ٹش ٟـش، ٳظاد، ٟٶٯیر، ٯ٬یر ٵ ٯزٹة سا دادٷ اػر. تٸ ٓثاسذ دی٨ش ایٴسشٳر 

زثذی٪ ٣شد، تدٸ ٹٰدیٲ د٫ید٪ ٹدش ٛدشدی اص      « اسزثاى ؾٴذ تٸ ؾٴذ»ٟث٬ی سا تٸ ٹای  ٳٸسػا« ؾٴذ

زٶاٳؼر كاقة ی٢ سػاٳٸ تاؿذ ٵ تا دی٨شاٱ زثداد٩ اًلآداذ داؿدسٸ تاؿدذ. ٯ٤داٱ      غاٯٔٸ ٯی

زثذی٪ تٸ ٛوا ؿذ ٵ ٯكذٵدیر صٯاٳی ٣ٰشٳ٦ ٵ ػشٓر زثاد٩ اًلآاذ تٸ اٵظ خٶد سػیذ. ایٲ 

داد ٣دٸ ٟاتد٪    ٯدی  ٹدایی سا دس اخسیداس زث٬یدٖ دیدٲ ٟدشاس     ٛشكدر ٹا ٵ كذٹا ٯضیر دی٨ش ٯضیر

آٵسی دس ٣ـٶسٹای ٗشتی خٶؿی ٳثٶد اٯّا اص ًشٙ دی٨ش تٸ د٫ی٪ ُٺٶس ٵ سؿذ اٵ٫یٸ ایٲ ٛٲ ؾـٮ

دیٴدی دس   ٵ تش خایٸ ز٤ٜشاذ ٫یثشا٫یؼسی ٵ اٵٯاٳیؼسی ٵ ٵغٶد اًلآاذ ٵ ٯكسٶاٹای ٛاػذ ٵ هذ

اص تضس٧اٱ ای  شٹٴ٨ی ٯخاًثاٱ ٯؼ٬ٰاٱ تآص ؿذ زا ٓذٷ٣ٴاس ٯكسٶاٹای ٬ٰٓی ٵ ٯٜیذ، ٵ زأخش ٛ

ٹا تش ٫ضٵ٭ قوٶس دس ایٲ ٛوا زأ٣یذ داؿسٴذ ٵ تشخی دی٨دش تدٸ   ٵ ٬ٰٓای دیٲ تا زأ٣یذ تش ٛشكر

ؿذ ا٧دش ٳ٨دٶییٮ   ٹایی ٣ٸ تشای ٳٺاد دیٲ ٵ ٯخاًثاٱ ٯؼ٬ٰاٱ ایػاد ٯیٹا ٵ آػیةد٫ی٪ ؾا٫ؾ

 ٯخدا٫ٚ تٶدٳدذ، لااٟد٪ تدا دیدذٷ زشدیدذ تدٸ آٱ       آٵسی تدشای زث٬یدٖ دیدٲ    تا اػسٜادٷ اص ایٲ ٛدٲ 

 ٳ٨شیؼسٴذ. ٯی

 اٯّا ٳ٤سٸ ٯٺٮ ایٲ اػر ٣ٸ ٹشؾٴذ تٸ غثش ز٤ٴٶ٫ٶطید٢ ٹدٮ ٟا د٪ ٳثاؿدیٮ اص ایدٲ ٳ٤سدٸ      

اًلآداذ ٹدش سٵص دس قدا٩     آٵسى  زٶاٱ ٗاٛ٪ ؿذ ٣ٸ تٸ د٫ی٪ ٯضایدای صیداد ایٴسشٳدر، ٛدٲ     ٳٰی

ٹا ٟشاس سػاٳى دس دػسٶس ٣اس دٵ٫رّ ٹاى اًلا خیـشٛر اػر ٵ تؼسشػاصى تشاى ازلا٩ تٸ ؿث٤ٸ

ٳٸ ؾٴذاٱ دٵس قوٶس دس ایٲ ٛوا تدٸ ٓٴدٶاٱ   ای  تیٴی ایٲ اػر ٣ٸ دس آیٴذٷ٧شٛسٸ اػر ٵ خیؾ

هشٵسذ صٳذ٧ی اٛشاد زثذی٪ ؿٶد. ٹٰؿٴیٲ اص ػٶی دی٨ش ادیاٱ ٵ ٯزاٹة ق٠ی٠ی ٵ دسٵٗدیٲ ٵ  
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تٶدٱ ٹٰضٯاٱ، سٵی ٛواتٶدٱ ٵ تشخٶسداسی اص ٛواٹای ٛشٹٴ٨ی، آس٠ادی، اٟسلادی ٵ ػیاػی 

خلیلدٸ  »٧یدشد ٵ غٺداٱ ٵأٟدی ٣دٸ تدا       دس ی٢ ػٶ ٟشاس ٯی ، (3، ف1383 )ٓاٯ٬ی، «غذیذ

ثیٔدی د كدٴٔسی تدٶدٱ،     غ٘شاٛیا داؿسٲ، اص ٳِا٭ ػیاػی ٯثسٴی تش دٵ٫ر ٯ٬ر تشخٶسداس تٶدٱ، ً

اص غٺداٱ اٵ٩ ٯسٰدایض   « زدش تدٶدٱ اص غٺداٱ دٵ٭    ٯكؼٶع تٶدٱ ٵ ٯٌٔٶٙ تٸ اقؼاع ٟذیٰی

 ٧شدد.  ٯی

ایدٲ   ؿٶیٮ، تایدذ اص خدٶد ػدؤا٩ ٣ٴدیٮ:     تٸ زٔثیش خؼسٰٲ ٵٟسی تا ٛٴاٵسی غذیذ ٯٶاغٸ ٯی

داسد،  تشٯیساػسی ٛٴاٵسی ٯـ٬٤ی اص ػش ساٷ تـش  ٣ٴذ؟ ا٧ش تٸ ٛٴاٵسی ؾٸ ٯـ٬٤ی اص ٯا سا ق٪ ٯی

خا٫ٞ ؾٸ ٯـ٤لاذ غذیذی تشای آدٯی اػر؟ تشای ٛا ٞ آٯذٱ تش ایٲ ٯـ٤لاذ ؾدٸ اٟدذاٯاذ   

 .(18،ف1382)خؼسٰٲ،  ٹا( تایؼسٸ(ای تایذ كٶسذ ت٨یشد؟  خیـ٨یشاٳٸ

ؿٶد ٣ٸ ٯخاًثیٲ ٛشاٵاٱ ٵ ٯث٬ّ٘یٲ تدا غٺداٳی غذیدذ     هشٵسذ ایٲ زك٠یٞ آٳػا آؿ٤اس ٯی

ٹدایی ٣دٸ    ا٫ز٣ش سا داساػر ٵ ٯ٤ٰٲ اػر تٸ د٫ید٪ ٛشكدر   ٛٶٝٹای  ٯٶاغٸ ٹؼسٴذ ٣ٸ ٵیظ٧ی

ٹای آٱ ٗاٛ٪ تاؿٴذ ٵ ٹٰیٲ اتدضاس   دٹذ، اص آػیة ایٴسشٳر دس اخسیاس ٯث٬ّ٘یٲ ٵ ٯخاًثاٱ ٟشاس ٯی

تآص زث٬یٖ ٬ٓیٸ دیٲ ؿٶد. ٵ ؾٸ تؼا ٯث٬ّٖ یا ٯخاًثی ٣ٸ تشای اسػا٩ ٵ دسیاٛر خیا٭ دیٴی ٵاسد 

ٹای ٯٶغٶد دس ایٴسشٳر ؿٶٳذ ٵ اص ٗشم اكد٬ی خدٶد دٵس    آػیة ؿٶٳذ اٯّا ٧شٛساس ایٲ ٓشكٸ ٯی

٣ٸ ٯث٬ّ٘یٲ دس ایٲ ٓشكٸ تایذ ٯشآاذ ٣ٴٴذ تایذ ؿٴاػدایی ٵ  ٹایی  ؿٶٳذ. تٸ ٹٰیٲ د٫ی٪ تایؼسٸ

 ٯٶسد تشسػی ٟشاس ٧یشد.

 ريش تحقیق

ٹای ٣یٜدی غدای    ایٲ زك٠یٞ اص قیص ٳٶّ دادٷ ٵ ؿیٶٷ زك٬ی٪ اًلآاذ دس صٯشٷ خظٵٹؾ

٧یشد ٣دٸ دس  ٹای خظٵٹـی سا دس تشٯی ای اص سٵؽٜٺٶ٭ خظٵٹؾ ٣یٜی ًیٚ ٧ؼسشدٷ٧یشد. ٯٯی

ٯخس٬ٚ غٺر ٧شدآٵسی ٵ زك٬ی٪ اًلآاذ اػسٜادٷ ٹای  ایٲ زك٠یٞ تٸ كٶسذ زش٣یثی اص سٵؽ
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 ٹا ٹا ٵ آؿٴا ؿذٱ تا دادٷ ٯلاقثٸٯٌا٫ٔٸ ٯكسٶای  د1

ٹٰشاٷ اػر. ٹذٙ اص ایٲ اٯدش آؿدٴا ؿدذٱ تدا     ٹا تا ٯٌا٫ٔٸ دٟیٞ ٵ ٯ٤شس دادٷ ایٲ ٯشق٬ٸ 

ٹایی ٣ٸ تٸ كدٶسذ   لاقثٸٹا اػر. دس ایٲ ٯشق٬ٸ ٹش ی٢ اص ٯ ٰٓٞ ٵ ٗٴای ٯكسٶای ٯلاقثٸ

ٹای ٯخس٬ٚ ٯٌا٫ة ٯٺدٮ   ٹایی ٣ٸ تا سٳ٦ ٯ٤سٶب دسآٯذٷ تٶدٳذ ٯٌا٫ٔٸ ٵ تا اػسٜادٷ اص ٯاطی٢

 ٯ٠ا٫دٸ ٹای اك٬ی ٹا تشای ٯٶهٶٓاذ ٵ ػشٛل٪ٹای ٯسٔذد ٯاطی٢ اٳذ. سٳ٦ ٧زاسی ؿذٷ ٓلاٯر

 ٹا ازخار ؿذٷ اػر.  تٸ غٺر زـخیق ٵ ٣ذ٧زاسی تٺسش دادٷ

 ٸ ٵ ٣ذ٧زاسید ایػاد ٣ذٹای اٵ٫ی2

یدا  « ٓثداسذ »خزیش ٯطد٪   ٹا تٸ ٟؼٰر ٛٺٰیذٳی ٵ اػسٜادٷ دس ایٲ ٯشق٬ٸ ٯكسٶای ٯلاقثٸ

ٹا، تا تاصتیٴی  ٧زاسی ٯٌا٫ة ٯٺٮ ٯلاقثٸ اٳذ. تشای ایٲ ٯٴِٶس خغ اص ٓلاٯر زثذی٪ ؿذٷ« تٴذ»

تدٸ  اٳذ. ٹٰؿٴیٲ تا زٶغٸ  ٛٺٮ زثذی٪ ؿذٷ  ٹا تٸ ٓثاساذ ٵ تٴذٹای ٟات٪ ٯػذد، ٯكسٶای ٯلاقثٸ

تشای ٹش ٛل٪ ی٢ خشٵٳذٷ غذا٧اٳٸ زـ٤ی٪ ؿذٷ ٵ ٯثاقص ٯشتدٶى تدٸ ٹدش     ٯ٠ا٫ٸٯثاقص اك٬ی 

ای ٯخلٶف ٟشاس ٧شٛسٸ اػر. تٸ ٓٴٶاٱ ٯطدا٩  زٰداٯی ٯثداقطی ٣دٸ زٶػدي       ٛل٪ دس خشٵٳذٷ

٧شٛسٴدذ، دس   زث٬یٖ دیٲ دس ایٴسشٳر ٟشاس ٯدی ٹای  ٯلاقثٸ ؿٶٳذ٧اٱ دس ٓٴٶاٱ ری٪ ٓٴٶاٱ تایؼسٸ

 ٟشاس ٧شٛسٸ اػر. « ٹاتایؼسٸ»اٱ ای تا ٓٴٶ خشٵٳذٷ

 غؼسػٶ ٵ ؿٴاخر ٯواٯیٲ د3

دس ایٲ ٯشق٬ٸ تا زٶغٸ تٸ ٣ذ٧زاسی كٶسذ ٧شٛسٸ دس ٯشق٬ٸ ٟث٪، زك٬ی٪ غضیدی تدش سٵی   

اٳذ ٵ  زش ٟشاس ٧شٛسٸٹای ٣ذ٧زاسی ؿذٷ دس ری٪ ٓٴاٵیٴی ٬٣ی زٰاٯی دادٷٵ ؿذٷ اػر  ٣ذٹا اٳػا٭

ٹذٙ اص ایدٲ اٯدش غ٬دٶ٧یشی اص ز٤دشاس ٯوداٯیٲ ٵ       اٳذ. ٹای ٯشزثي تا ٹٮ ؿٴاػایی ؿذٷ ٓثاسذ

 ٹٰؿٴیٲ خاف ٵ ٯػضا ؿذٱ ٯواٯیٲ اػر. 
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 َای فضای مجاسی ي دقت در آسیة واپذیزی یةضىاخت دقیق آس .2

ٵ دا ٮ ٯٶاُثر ٣ٴذ ٣ٸ ایٲ آػیة تٸ  ٹای ٛوای ٯػاصی سا تـٴاػذ تایؼر آػیة ٯی ٯث٬ّٖ

٧ٶیدذ: ٳ٤سدٸ    ٯسٶغٸ ٳـٶد ٵ تا ٹذٙ اٵ زٔاسهی خیذا ٳ٤ٴذ، قؼا٭ ا٫ذیٲ آؿٴا دس ایٲ ٯٶسد ٯی اٵ

 ٵٟسی دؾاس آػیة ؿذیٮ ٯسٶغٸ ٵ ٮٹا ٳیؼسی ٯٶاْٟ ٯسٶغٸ ایٲ آػیة ٯٺٮ ایٲ اػر ٣ٸ ٯا تشخی

 ٣دٸ دس قدا٩ ساٳٴدذ٧ی دس ازٶتداٱ یدا     ای  ٯاٳٴذ ساٳٴذٷ .آػیثی تٸ ٯا ٵاسد ؿذٷ اػر ؿٶیٮ ٣ٸ ٯی

ٹدا   ػدآر  ٹا ٵ ٯٶاٳْ اػر اٯا تٸ ٹدش قدا٩ تٔدذ اص    تضس٧شاٷ اػر ٵ زٰا٭ قٶاػؾ ٹٮ تٸ آػیة

سػذ ٵ تٸ  اٳذاص ٯیدػر ٣٢ٴذ ٯطلا تٸ ی ساٳٴذ٧ی تذٵٱ ایٲ ٣ٸ ٯسٶغٸ ؿٶد تٸ ٯاٳٔی تشخٶسد ٯی

ؿٶد، ایٲ ساٳٴذٷ ٹذٙ داؿسٸ ٵ ٹدذٙ   تٸ اٵ ٯسٶغٸ ٯیای  آػیة ٵ هشتٸ ،٬ٓر دیش ٯسٶغٸ ؿذٱ

ث٬دٖ  تٶدٷ ٵ٫ی تاص دؾاس آػدیة ؿدذٷ اػدر، ٯ     ٹا ٵ ٯٶاٳْ ٹٮ ٹٮ ٛشاٯٶؽ ٳ٤شدٷ، ٯٶاُة آػیة

اٯدا تداص   داؿسٸ تاؿذ ٵ ٯٶاُثر تش ٹذٙ ٹٮ ت٤ٴذ  ٯػاصی ٳیض ٯ٤ٰٲ اػر ٹذٙ ٵالایی دس ػش

ٹا  ٵ ساٹ٤اسٹایی ٹؼر ٣ٸ ٯث٬٘اٱ ٛوای ٯػاصی اص ایٲ آػیة دؾاس آػیة ٛوای ٯػاصی ؿٶد

 (http: //www.eideha.com/thread7297.html)« دس اٯاٱ تاؿٴذ.

 داضته دیذ جُاوی  .3

ٟشاس ت٨یدشد  « غاٯٔٸ ٹذٙ»ایٴسشٳر تؼسشی غٺاٳی داسد تٸ ٹٰیٲ د٫ی٪ غاٯٔٸ غٺاٳی تایذ 

٨٫ٶی زث٬یٖ تاؿذ؛ ٫زا ٳ٨اٷ تیشٵٳی تدٸ ٯدزٹة ٯدٶسد زث٬یدٖ ٵ خدالایؾ آٱ اص      ٵ سػا٫ر غٺاٳی ا

 (.28ف ،1385 )خاٱ ٯكٰذی، ٹای ػؼر، اص هشٵسذ اػسشازظی٢ تشخٶسداس اػر ٧ضاسٷ

ٯشد٭ دس ػشاػش غٺاٱ ٹؼسٴذ. اػلا٭ دیٲ ٵیدظٷ ید٢   ٹای  ٯخاًة زث٬ی٘اذ اػلاٯی زٶدٷ

اسیخ اػر. خیاٯثش اػلا٭ ٯؼؤٵ٫یر غٺاٳی ٟٶ٭ تش٧ضیذٷ ٳیؼر ت٤٬ٸ دیٲ ٹٰٸ تـشیر دس ًٶ٩ ز

ٵ زاسیخی داؿر ٵ داسد ٵ ایٲ ٯؼؤٵ٫یر ٯسٶغٸ زث٬ی٘اذ اػلاٯی ٵ ٯث٬ّ٘اٱ ٯؼ٬ٰاٱ ٳیدض ٹؼدر.   

 (430، ف1389)صٵسٝ، 
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زٶاٳذ تشای ٯخاًثیٲ سٵؿٴ٨شی ٣ٴذ زا ٧شٛساس  ٯسٶغٸ ٯخاًة اػر تشای ٯث٬ٖ ایٲ اػر ٣ٸ ٯی

 « ٳـٶٳذ.

 َای مًاجٍ ضذن تا ضثُات تایستٍ .5

ؿدٶٳذ ٵ   ی٤ی اص ٓٶاٯ٪ زأضیش٧زاس ٯٴٜی تش ٯث٬ّ٘یٲ اٳثٶٷ ؿثٺازی اػر ٣ٸ تا آٱ ٯٶاغٸ ٯدی 

ٹای ٯخس٬ٚ تذٹذ، تشای خٶدؽ  سٵؽٹا تا ایٴ٤ٸ خاػخ ٯخاًة سا تا  ؿٶد تشخی اص آٱ تآص ٯی

تایؼر ٹش ؿثٺٸ ٣ٸ  ٯی ٹایی تٸ ٯث٬ّٖ ٵاسد ػاصد. ٯث٬ّ٘یٲق٪ ٳـذٷ تاٟی تٰاٳذ ٵ تٸ زذسیع آػیة

ؿٶد، ٛٶساً تٸ دٳثا٩ ق٪ آٱ تشٵٳذ ٵ دس كٶسذ ٓذ٭ زٶاٳایی، ؾٴذ ٯذزی اص ایٲ  تشایـاٱ ایػاد ٯی

 ٛوا دٵسی ٣ٴٴذ. 

٧ٶیدذ:   ی ٯٔاٵٳر زث٬یٖ قٶصٷ ٬ٓیٰٸ دس ایدٲ ٯدٶسد ٯدی   ٯٺذی صاسّ ٯذیش اداسٷ زث٬یٖ ایٴسشٳس

ای سا دیذیذ غٶاتؾ سا قسٰاً خیذا ٣ٴیذ زدا   ؿٶد ٣ٸ ٵٟسی ی٢ ؿثٺٸ دا ٰاً تٸ ٯث٬ّ٘یٲ ٧ٶؿضد ٯی»

تشای خٶدزاٱ ق٪ ؿٶد ٵ تٸ خاػخ اٟٴآی ٣ٸ تٸ ٯخاًة دادیذ، ا٣سٜا ٳ٤ٴیذ، ٵ تٸ دٳثدا٩ خاػدخ   

ؿٶد ٵ ٹٮ دس كٶسذ ز٤شاس ػؤا٩، ٯخاًة سا ٹٮ اك٬ی تاؿیذ زا ٹٮ تشای خٶدزاٱ ٯ٬ٌة ق٪ 

ایٮ ی٢ ػا٩ اكلا دس زث٬یٖ ایٴسشٳسی اٳذ ٣ٸ ٧ٜسٸ تسٶاٳیذ تٺسش ٟاٳْ ػاصیذ، قسی ٯث٬ّ٘یٴی ٹٮ تٶدٷ

 « ؿش٣ر ٳ٤ٲ.

 مثلّغ ي امًر تخصصی  .6

ٯث٬٘یٲ ٳثایذ دس ٯؼای٬ی ٣ٸ زخلق ٣داٛی ٳذاسٳدذ ٵاسد ؿدٶٳذ. ٵ كدشٛاً ساٹٴٰدای اٵ تدٸ       

ؿٶد ٣ٸ ٹٮ خاػخ ٳاككیف تدٸ   ٹا یا ٯشا٣ض زخللی تاؿذ. ایٲ اٯش تآص ٯی ٨اٷاؿخاف یا خای

ٯخاًة ٳذٹذ ٵ ٹٮ ا٧ش تٔذ اص آٱ خشػؾ دی٨ش اٵ سا غٶاب داد، ٯخاًة تا آسٰاد تیـسشی تا اٵ 

٧ٶیذ ایٲ ٯث٬ّدٖ زدا غدٶاب سا ٳذاٳدذ خاػدخ       اسزثاى تشٟشاس خٶاٹذ ٣شد، تٸ د٫ی٪ ایٴ٤ٸ ٳضد خٶد ٯی

 دٹذ.  ٳٰی
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ػدٶیٸ  ٹدای ید٢   شد ٛٴی دس سػداٳٸ ای داسد؛ تش خلاٙ دٵسٷ خیـیٲ ٣ٸ ت  غای٨اٷ ٵیظٷ« ق٠اٳیر»

ق٠اٳیر ٵ غزتٸ خیا٭، ٳ٠دؾ اٵ٩ سا  ٹای زٔاٯ٬ی،  ٣شدٳذ، تا خیذایؾ سػاٳٸ ٳ٠ؾ اػاػی سا ایٜا ٯی

 ( 29ف ،1385 ٣ٴذ. )خاٱ ٯكٰذی، تاصی ٯی

ػیاػی اػر ٵ٧شٳدٸ دٛداّ   ٹای  ٯٴِٶس اص ٓذ٭ ٵاتؼس٨ی ػیاػی، ٓذ٭ ٵسٵد تٸ غٴاـ تٴذی

 ؾٶٱ ٵ ؾشای ٯث٬ّٖ اػر. ٣شدٱ اص اكٶ٩ اٳ٠لاب غضء ٵُایٚ تی

 استفادٌ متىاسة اس ًَیت مجاسی ي ياقعی  .11

خٶد ٹٮ اص ٹٶیر ٵأٟی ٬ًثٸ ٵ ٯث٬ّٖ تٶدٱ خٶد اػسٜادٷ ٣ٴذ زدا اص ایدٲ ساٷ   ٯث٬ّٖ دس زث٬یٖ 

ٹای ٧ٶٳا٧ٶٱ ایٴسشٳر تٸ د٫ید٪   آسٰاد ٯخاًثاٱ سا غزب ٣ٴذ ٵ ٹٮ اص ٹٶیر ٯػاصی دس ٯكیي

 ای دیٲ ٵ ٣طیش ٳـاٱ دادٱ اٛشاد ٯث٬ّٖ دیٲ.  اؿثاّ سػاٳٸ

ٹا قسٰاً تایذ اص ٓٴدٶاٱ   ذ ٵتلا٥اٯّا ٳ٤سٸ قا ض اٹٰیر ایٲ اػر ٣ٸ تشای تشخی ٛواٹا ٯاٳٴ

ق٠ی٠ی اػسٜادٷ ؿٶد. دس ٗیش ایٲ كٶسذ آسٰادی ٣ٸ ٯخاًة تایذ تٸ ٯث٬ّٖ داؿسٸ تاؿذ كٶسذ 

 ٧یشد.  ٳٰی

اٯّا ًلاتی ٣ٸ اص ٫كاٍ ٬ٰٓی دس ػٌف تالایی ٹؼسٴذ قسٰاً تایذ تٸ كٶسذ ق٠ی٠دی ُداٹش   

خٶد سا ؿایؼدسٸ زث٬یدٖ دس ٹٰدٸ     ای ٧ٶیذ: ا٧ش ٬ًثٸ ٯی ؿٶٳذ. ٳػٜی اص ٯث٬ّ٘یٲ ٛٔا٩ ٓشكٸ ٵب

٬ًث٨دی ٳثایدذ   دس ایٴسشٳر ُاٹش ؿدٶد ٵ ٓٴدٶاٱ ٗیش  داٳذ، قسٰا تا ٓٴٶاٱ ٬ًث٨ی تایذ  ػٌٶـ ٯی

ٹدٮ  ٹدا   ٶٯؾ ایدٲ اػدر ٣دٸ ٗیش٬ًثدٸ    ٺد تیایذ. تٸ د٫ی٪ ایٴ٤ٸ ا٧ش تٸ ٓٴٶاٱ ٗیش٬ًثٸ تیایذ، ٯٜ

خٶدٯاٱ اٛدشاد سا تدٸ    زٶاٳٴذ دس ایٲ ٛوا تٸ ٓٴٶاٱ ٯث٬ٖ دسغٸ ی٢ ُاٹش ؿٶٳذ. یٔٴی تا دػر ٯی

سا خاػدخ دٹٴدذ.   ٹا  زٶاٳٴذ ایٲ ایٮ. یٔٴی ٯٺٴذع، داٳـػٶ ٵ... ٹٮ ٯیٗیشٯسخللیٲ اسغاّ دادٷ

ٹاػر ٵ ػٶ٭ تدٸ د٫ید٪ آسٰدادی    ا٭ تاصداسٳذٷ خی٬ی اص آػیةدٵ٭ ایٴ٤ٸ ٧ٜسٲ ایٲ ٣ٸ ٯٲ ٬ًثٸ

 « ٣ٴٴذ. اػر ٣ٸ ٯخاًثیٲ تٸ ٬ًثٸ ٯی
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 زٴذخٶاٳی ٵ زایح ػشیْ؛ٹای  یاد٧یشی ز٤ٴی٢د 

 اٛضاسٹای ٯٶسد ٳیاص؛ آؿٴایی تا ٳش٭د 

 اٛضاسٹای اٯٴیسی ٵ زشٛٴذٹای آٳٺا. ٴایی تا ٳش٭آؿد 

 رعایت اصل َالٍ پًضی .13

خٶؿی اػر. ٯث٬دّٖ تایدذ دس ٯدٶسد    ی٤ی اص ٯٶاسدی ٣ٸ ٯث٬ّ٘یٲ تایذ سٓایر ٣ٴٴذ، اك٪ ٹا٫ٸ

خٶؿی سا ٯشآاذ ٳٰٶدٷ، تیـسش تٸ زثییٲ دیٴی تدشداصد.  زشٵیع ٯشاػٮ ٵ ٯٴاػ٢ ؿیٔی اك٪ ٹا٫ٸ

ٹا ٹٰٶاسٷ قٜدَ ؿدٶد؛    ذ ٛاك٬ٸ دیذ دس ٳٰایؾ ٯٴاػ٢ ٯزٹثی دس سػاٳٸاٛضٵٱ تش آٱ اكٶلاً تای

٣ٴذ، داٛٔٸ ٵ اٳضغاس ایػاد  صیشا ٳٰایؾ ایٲ ٯٴاػ٢ ٯ٤ٰٲ اػر تشای ٣ؼی ٣ٸ ٛوا سا دس١ ٳٰی

 3ٳیض ٟات٪ ٯـاٹذٷ اػدر. سٵصی سػدٶ٩ خدذا    ٣3ٴذ. ٯشآاذ ایٲ اك٪ دس ػیشٷ سػٶ٩ خذا

ذاٵٳذ دػسٶس دادٷ تٸ ػٶی ٣ٔثٸ ٳٰاص تخٶاٳیٮ ٳٸ ایٴ٤ٸ داخ٪ ٣ٔثٸ ؿذ ٵ ٳٰاص خٶاٳذ؛ تٔذ ٛشٯٶد خ

 3خٶؿی ٵ قَٜ خـر ككٴٸ لاص٭ اػر. خیاٯثش داخ٪ ٣ٔثٸ ؿٶیٮ؛ خغ دس ٯٶسد ٣ٔثٸ ٳیض ٹا٫ٸ

٣اٹؾ ٹیؽ ٛشدی اص اٯر ٯٲ ٳسٶاٳدذ ٵاسد ٣ٔثدٸ ؿدٶد ٵ دس    ای   ٛشٯٶد: اٯشٵص ٵاسد ٣ٔثٸ ؿذ٭ ٵ

دادٷ ؿذٷ اػر ٣ٸ ًٶاٙ ٣ٴیٮ ٵ ٛشٯاٱ تشای  ٳٜغ خٶد قشاسزی یاتذ ٵ تٸ ٹش قا٩ تٸ ٯا ٛشٯاٱ

 )842، ف 1369ٵاٟذی، ( ٵسٵد تٸ ٣ٔثٸ دادٷ ٳـذٷ اػر.

 عذم سًدجًیی مالی .14

تایذ تٸ ؿ٤٪ سای٨اٱ دس اخسیاس ٣استش ٟدشاس   ، «ق٠اٳیر»خذٯاذ ػایر ٯزٹثی تشای اضثاذ 

ت٨یشد. ٹش٧ٶٳٸ ػٶدغٶیی ٵ دخا٫در دادٱ ٓٴلدش زػداسی دس خدذٯاذ ٯدزٹثی تدٸ تاٵسداؿدر        

ؿذٷ دس ٟشآٱ ٣شیٮ ٹٰٸ   سػاٳذ؛ ؾٸ ایٴ٤ٸ تش اػاع ا٨٫ٶی اسا ٸ ٯخاًة دستاسٷ ق٠اٳیر هشس ٯی

ٱ ٣شیٮ، ؿٔشا(؛ اٛضٵٱ تش آٳ٤دٸ  خشداخسٴذ )ٟشآ خیاٯثشاٱ ا٫ٺی تذٵٱ ٯضد ٯادی تٸ دٓٶذ ٯشد٭ ٯی

خزیشی ٵ ادٓای ٬ٛؼٜی تا  خزیشی یا زػشتٸ ؿٴاخسی ادٓای ٬ٰٓی تا ادٓای آصٯٶٱ تٸ ٫كاٍ ٯٔشٛر
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ٛشٯایٴذ: اٵ٩ ایٴ٤ٸ خیا٭ داسای  دس غ٬ٰٸ ٛٶٝ تٸ دٵ ٳ٤سٸ اسزثاًی اؿاسٷ ٯی 1قوشذ اٯیش

ی دسٵٳی ٵ قؼٲ ٳِا٭ تاؿذ؛ یٔٴی اص از٠اٱ دسٵٳی تشخٶسداس تاؿذ ٵ ٳسٶاٱ تدش آٱ ؿدثٺٸ   ٹٰؼاص

 ٛٺٮ تاؿذ. ٵاسد ٣شد؛ دٵ٭ ایٴ٤ٸ تشای خاف ٵ ٓا٭ ٟات٪

دس ٛوای ٯػاصی، خیشٵاٱ ٯزٹة ٵ ٣ؼاٳی ٣ٸ تٸ قٶصٷ ٛشٹٴ٨ی ز٬ٔٞ داسٳذ، غضء خدٶاف  

ثی دس ٛوای ٯػداصی ٣دٸ غٺاٳیداٱ سا    آیٴذ؛ تٴاتشایٲ خیا٭ ٯزٹ ٹا غضء ٓا٭ تٸ ؿٰاس ٯی ٵ تی٨اٳٸ

 ٛٺٮ تاؿذ.  دٹذ، تایذ تشای ٹش دٵ ٧شٵٷ ٟات٪ ٯٶسد خٌاب ٟشاس ٯی

 ريس در تزخًرد تا پاسخ ي ضثُات ویاس تٍ مطالعات تٍ .16

قدٶصٷ زخللدی اٵػدر سا     ٹدایی ٣دٸ دس   تایؼدر اػداٯی خای٨داٷ    ٯدی  ٯث٬ّٖ تشای ایٲ ٣اس

ٹٜس٨ی تاصدیذ ٣ٴذ. ا٫ثسٸ اٯ٤اٳاذ ایٴسشٳر اص ٟثی٪  ٹا سا تٸ كٶسذ سٵصاٳٸ یا آٵسی ٣ٴذ ٵ آٱ غْٰ

rss    ٵ ٹدا   تٸ ٯذد ٯث٬ّ٘یٲ آٯذٷ اػر ٣ٸ تٸ ػشٓر تیـسشی اص آخشیٲ ؿدثٺاذ، ػدٶالاذ، خاػدخ

ٯثسٴی تدش خؼدر ا٤٫سشٵٳید٢    ٹای  خثشٳاٯٸ ذ.ٳزكٶلاذ ٯشتٶى تٸ قٶصٷ زخللی خٶد تاخثش ؿٶ

زٶاٳذ  ٯی ػایر اػر ٣ٸٹای  ة ٵ خیا٭ٹا تشای دسیاٛر آخشیٲ ٯٌا٫ٹٮ دی٨ش اٯ٤اٱ تشخی ػایر

 ٯٶسد اػسٜادٷ ٯث٬ّ٘یٲ ٟشاس ٧یشد.

 سعٍ صذر .17

دس ایٴسشٳر تٸ د٫ی٪ ٳاؿٴاع تٶدٱ ٯخاًة ٵ آصادی ٵ خٶد٧ـٶد٧ی اٵ، ٯث٬ٖ تیـدسش ٯدٶسد   

اص ٛوای ٓادی اػر. تٸ ٓٴدٶاٱ ٯطدا٩ ػدی٪ ٬٣ٰداذ س٣ید٢ ٣دٸ دس       زش  ٹػٶ٭ تیـسش ٵ كشیف

ٛشٯایذ: ٵ غ٬ٔٴا ٯدٴٺٮ   ؿٶد. خذاٵٳذ دس ٟشآٱ ٯػیذ ٯی دیذٷ ٯیٹا  ًلاب دس ٵتلا٥ٹای  ٣اٯٴر

ا ٰٸ یٺذٵٱ تاٯشٳا ٫ّٰا كثشٵا ٵ ٣اٳٶا تایازٴا یٶٟٴٶٱ، ٵ تشخی اص آٳاٱ سا اٯاٯداٱ ٵ خیـدٶایاٳی ٣دٸ    

خ٬ٞ سا تٸ اٯش ٯاٹذایر ٣ٴٴذ ٟشاس دادیٮ تشای آٳ٤ٸ دس ساٷ قٞ كثش ٣شدٳذ ٵ دس آیاذ ٯدا ٯ٠دا٭   

 ( ٯث٬ّ٘یٲ تا دیذٱ ایٲ ٯٶاسد ٳثایذ د٫ؼشد ٵ دس ساٷ خٶد ػؼر ؿٶٳذ. 24ی٠یٲ یاٛسٴذ. )ػػذٷ: 
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 آساد گذاضته تاسوطز اس طزف مثلّغیه .21

ٯث٬ّ٘اٱ تایذ اٯ٤اٱ تاصٳـش سا تٸ ٯخاًثاٱ ٵ دی٨ش ٯث٬ّ٘اٱ تذٹٴذ ٹشؾٴدذ تدٸ ٳدا٭ ٳٶیؼدٴذٷ     

اٳدذ. ٯثیٴدی دس ایدٲ ٯدٶسد      اك٬ی ٯٴسـش ٳـٶد، تا ایٲ ٣اس دس اؿثاّ دیٴی سػداٳٸ ٣ٰد٢ ٣دشدٷ   

اٱ ٯ٬ٌة ٯث٬ّٖ سا قسٰاً تٸ ٳا٭ اٵ ٳـش دٹٴذ. ٯث٬دّٖ تداص ٳـدش سا    ٧ٶیذ: ٫ضٵٯی ٳذاسد ٣ٸ ٯخاًث ٯی

 قسی تذٵٱ ر٣ش ٳا٭ اٵ آصاد ت٨زاسد، ایٲ تآص تاص ٳـش ٧ؼسشدٷ خیا٭ ٯیـٶد. 

 لشيم کار گزيَی ي جزیان ساسی در تثلیغ .21

خدزیش   ٣اس ٧شٵٹی دس ایٴسشٳر تٸ ػٺٶ٫ر ٵ ٛشا٧یشی تیـسش ٳؼثر تٸ ٛوای ق٠ی٠ی اٯ٤داٱ 

ٹدای زث٬یدٖ    ٘یٲ دس ایٴسشٳر ٳثایذ كشٛاً تٸ ٣اس ٛشدی ا٣سٜا ٣ٴٴذ، ت٤٬ٸ تا زـ٤ی٪ ٧شٵٷاػر. ٯث٬ّ

غدٶیی  ٹای اغسٰآی، ٹٮ ٹذٰٛٴذ تٸ زث٬یٖ تدشداصٳذ ٵ ٹٮ دس صٯداٱ كدشٛٸ   تخلٶف دس ؿث٤ٸ

ٹدای دی٨دش، دستداسٷ ٯٶهدٶٓی      ؾٴیٲ تٸ كٶسذ صٯاٳثٴذی ؿذٷ، تا ٹٰاٹٴ٨ی ٧دشٵٷ ٣ٴٴذ. ٵ ٹٮ

 زا زأضیش خیاٯـاٱ تیـسش ؿٶد.  خاف، غشیاٱ ػاصی ٣ٴٴذ

ٹای زث٬ی٘دی ٵ ٹٰداٹٴ٨ی تدیٲ     زٶاٳیٮ تا زـ٤ی٪ ٧شٵٷ ٧ٶیذ: ٯا ٯی ٳػٜی دس ایٲ ٯٶسد ٯی

زٶاٳٴذ دس غاٯٔٸ اضش٧زاس تاؿٴذ. دس قدٶادش خدغ اص    ٹا ٯی ٹا، غشیاٱ ایػاد ٣ٴیٮ ٵ ایٲ غشیاٱ آٱ

 اٳذاصی ؿذ ٵ اداٯٸ خیذا ٣شد.  ، غشیاٳی دس ایٴسشٳسی ساٷ88اٳسخاتاذ ػا٩ 

 ی ياقعیلشيم ارجاع تٍ فضا .22

ایٴسشٳر تشای زث٬یٖ دیٴی، ٵ ٓذ٭ زٶاٳایی ایٴسشٳدر دس تش٧دضاسی   ای  تا زٶغٸ تٸ ٳ٠ؾ زٶػٔٸ

ٯٴاػ٢ ٵأٟی، ٯث٬ّ٘یٲ دیٲ تایذ ٯخاًة سا تٸ ؿش٣ر دس ٯٴاػ٢ ٵأٟی ٵ ٯشاغٔٸ تٸ سٵقاٳیٶٱ 

 دس ٛوای ٵأٟی زشٗیة ٵ زـٶیٞ ٣ٴٴذ. 
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 لشيم يجًد ضًرای عالی تثلیغ دیه در فضای مجاسی (ب

تا تشسػدی  « خزیشی دیٴی دس ٛوای ٯػاصیغاٯٔٸ»زكر ٓٴٶاٱ ای  ٯكٰذی دس ٯ٠ا٫ٸخاٱ

اد زأػدیغ ػدایر غداٯْ ؿدیٔی سا     ٹای ایٴسشٳر تدشای دیدٲ، خیـدٴٺ    ٹا ٵ ٛشكرتشخی ؾا٫ؾ

 دٹذ.  ٯی

ای ٵ ػشدس٧ٰی ٯخاًثاٱ تٸ د٫ی٪ قػٮ صیاد اًلآدازی ٣دٸ تدا آٱ     ٵغٶد ٯشغٔیر سػاٳٸ

 دٹذ.  سٵتشٵ ٹؼسٴذ اص غ٬ٰٸ دلای٬ی اػر ٣ٸ اٵ تشای زأػیغ ایٲ ػایر ٯی

اػسٜادٷ ٹای خیؾ سٵ، سْٛ ٯٶاٳْ ٵ  تشای ٛا ٞ آٯذٱ تش ؾا٫ؾ»اٵ دس ایٲ ٯٶسد آٵسدٷ اػر: 

زدشیٲ ٣ـدٶس    خزیشی اٛشاد، هشٵسی اػر؛ تٴاتشایٲ دس تضس٥ تٺیٴٸ اص ٛوای ٯػاصی تشای غاٯٔٸ

 .ٳاخزیش ٵ اٯشی تایؼسٸ اػر ؿیٔی، اٟذاٯاذ ری٪ اغسٴاب

ا٫ٔادٷ اًلآاذ داسای ٣یٜیر خاییٲ ٵ تٸ  اص آٳػا ٣ٸ اٛشاد دس ٓلش اًلآاذ، تا ٛشاٵاٳی ٛٶٝ

٧شدٳدذ؛   ای ٯدی سػاٳٸ «ٯشغٔیر»ٯٶاغٸ ٹؼسٴذ، تٸ دٳثا٩  «ٯٸ اًلآاذ( »1997زٔثیش ؿٴ٢ )

ٹٶیدر، تدٸ دٳثدا٩ ٯشغٔدی      ٧ـس٤ی دس ٯیاٱ اًلآداذ ٛدشاٵاٱ ٵ تدی    یٔٴی تشای سٹایی اص ٧ٮ

٧شدٳذ ٣ٸ زٴٺا تٸ آٱ ٯشغْ ٯشاغٔٸ ٳٰایٴذ ٵ ٳیاصٹای ٯزٹثی خدٶیؾ سا تدشآٵسدٷ ػداصٳذ؛ اص     ٯی

ٵسی ٵ اسػا٩ اًلآاذ آی دس ٹضیٴٸ ٛٲٵساٳٸ ٯٶغة ٣اٹؾ اػاػآٹای ٛٲ ػٶی دی٨ش خیـشٛر

زٔداسم  »ای ٣دٸ ٯٶغدة ایػداد     اػر؛ خذیذٷ« اٳٜػاس اًلآاذ»ؿذٷ اػر ٣ٸ ٳسیػٸ ایٲ اٯش 

 ؿذٷ اػر.  (paradox of plenty)« ٛشاٵاٳی اًلآاذ

خٶد ٯٴػش تٸ ٣ٰثٶد زٶغٸ ٵ دٟر ؿذٷ اػر. ٹٴ٨اٯی ٣دٸ اٛدشاد تدا    « ٛشاٵاٳی اًلآاذ»

ٹدا دس صٯیٴدٸ    ٧شدٳذ، آٱ ؿٶٳذ، دؾاس ػشدس٧ٰی ٯی ٸ تا آٱ ٯٶاغٸ ٯیزٶغٸ تٸ قػٮ اًلآازی ٣

ؿٶٳذ. زٶغٸ ٵ زٰش٣ض تٺٴ٨ا٭  زـخیق آٳؿٸ ٣ٸ تایذ تش سٵی آٱ زٰش٣ض ٳٰایٴذ، دؾاس ٯـ٤٪ ٯی

ٹایی ٣ٸ ٟادس تٸ زٰایض تیٲ اًلآاذ اسصؿدٰٴذ اص   تٸ اًلآاذ، زثذی٪ تٸ ٯٴثْ ٣ٰیاب ؿذٷ ٵ آٱ
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 250000ٹا ٠ٛي سٵصی ٳیٮ ػآر ٵٟدر ت٨زاسٳدذ،    ٵ آٱ ٣ٸ دس ٛوای ٯػای تسٶاٳٴذ ٣اس ٣ٴٴذ،

 « ػآر ٣اس خٶاٹذ ؿذ، ٵ ایٲ ٳیاصٯٴذ قٰایر اػر.

٧ٶیدذ:   ٧ٶیی تٸ ػؤالاذ دیٴی دس ایٲ ٯٶسد ٯدی اٯیشخاٳی ٯذیش ٛوای ٯػاصی ٯش٣ض خاػخ

ٹای ٯا٫ی، اداسی ٵ اٳؼاٳی تایذ تٸ كٶسذ ػاصٯاٳذٹی ؿذٷ ٵ ٯٴِٮ صیش ٳِش ی٢ ٹٰٸ ػشٯایٸ»

٧زاسی ٣ٴذ، ؾـٮ اٳذاص زٔشیٚ ٣ٴدذ، دس اتٔداد ٯخس٬دٚ    ػایثش ٣ٸ تسٶاٳذ تشایـاٱ ػیاػر ؿٶسای

ٯـدی،  ٧دزاسی، زٔیدیٲ خدي   تاؿذ. ایٲ ؿٶسا تٸ ٓٴدٶاٱ ٯشغدْ ػیاػدر    ،ذ ٵ ٳیاصػٴػی ٣ٴذكس

٬٣دی  ٹدای   ٧یشی ٵ ٹٰاٹٴ٨ی ٵ ٹذایر اٯٶس زث٬یٖ دیٲ دس ایٴسشٳر دس ؾاسؾٶب ػیاػر زلٰیٮ

زٶاٳدذ   ٯدی  ی ٓا٫ی ٯػاصی یا ؿٶسای ٓدا٫ی ٯدذیشیر قدٶصٷ ٬ٰٓیدٸ    دیٲ ٵ ٳِا٭ صیش ٳِش ؿٶسا

 «زأػیغ ؿٶد.

اٳدذ ٣دٸ دس   ٧شاٱ ٵُدایٜی سا تدشای ایدٲ ؿدٶسا لاص٭ داٳؼدسٸ     ٯلاقثٸ ؿٶٳذ٧اٱ ٵ خظٵٹؾ

 زٶاٱ تٸ ٯٶاسد صیش اؿاسٷ ٣شد: ٯی تٴذی آٱ غْٰ

 .قش٣ر تٸ ػٰر زذٵیٲ ؾـٮ اٳذاص تیؼر ػا٫ٸد 1

ٹدا ٵ زٺذیدذٹا ٵ    دس ٛوای ٯػاصی )زا٣یذ تش ٛشكدر زذٵیٲ اكٶ٩ ػیاػر زث٬یٖ دیٲ د 2

 .ٹا(ٹا ٵ ٟٶذهٔٚ

 .زٺیٸ ٵ زذٵیٲ ٳ٠ـٸ غاٯْ زث٬یٖ دیٴی ٣ـٶس د3

 .ٹاٯـیٵ خيٹا  ٹا، ػیاػرٳاٯٸٹا، آییٲزلٶیة اػاػٴاٯٸد 4

 .زـ٤ی٪ ٯش٣ض غٺاٳی زث٬یٖ دیٴید 5

 .ٹا ٵ ٳٺادٹای زث٬ی٘یزـ٤ی٪ ٵ زأػیغ ؿٶساٹا، ػاصٯاٱد 6

 .زث٬ی٘یٹای  ٵ ٳٺادٹا ٵ زـ٤٪ٹا  ٹٰاٹٴ٨ی تیٲ ػاصٯاٱد 7
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سیضی تشای زث٬یٖ دیٴی تشسػی ؿذٷ اػر. ٯث٬ّٖ تایؼسی تا داؿسٲ ٹذٙ ٵ تشٳاٯٸ ،اػسٜادٷ سا تثشد

سٵی خٶد ٵ ٯخاًثاٱ ٵ خیا٭ دیٴدی دس ٛودای ایٴسشٳدر سا تـٴاػدذ.     ٵ ٯـ٤لاذ خیؾٹا  آػیة

، ؿثٺاذ خیؾ آٯذٷ سا اتسذا تشای خٶد تٸ ًٶس ٣اٯ٪ ق٪ خافای  ٹٰؿٴیٲ تا زخلق دس سؿسٸ

٧ٶی ٯٶ٠ٛی تاؿذ. ٓذ٭ اػسٜادٷ اص ٯؼای٪ ٗیشٯدزٹثی تدشای   ٣ٴذ زا تسٶاٳذ تشای ٯخاًثاٱ خاػخ

غزب ٯخاًة، سٓایر اك٪ ٹا٫ٸ خٶؿی، ٓذ٭ ػٶدغٶیی ٯا٫ی، داؿسٲ ػٔٸ كذس ٵ ٟٶ٩ ٫یّٲ اص 

 ٯث٬ّٖ دیٴی دس ایٴسشٳر اػر.ٹای  دی٨ش تایؼسٸ

زٶاٳٴذ تدٸ كدٶسذ ید٢     ٯی ، ٯث٬ّ٘یٲ ٹش ٣ذا٭3ٵ ٵب  2زكر ٵب ٹای  ا تا ُٺٶس سػاٳٸاٯّ

ٹا، ٳٺادٹا ٵ ٯشا٣ض زث٬ی٘ی، اص سٵی ؾٴیٲ ػاصٯاٱتٸ زث٬یٖ تدشداصٳذ. ٹٮ ،كاقة سػاٳٸ دس ایٴسشٳر

اٳذ. تٸ ٹٰدیٲ د٫ید٪ تدا زٶغدٸ تدٸ      اٳذ ٵ ٯـ٘ٶ٩ ٛٔا٫یراقؼاع ٵُیٜٸ خا تٸ ایٲ ٓشكٸ ٧زاؿسٸ

ص اٛضٵٱ ایٴسشٳر اص ٫كاٍ ٣ٰی ٵ ٣یٜدی ٵ آٯداس ٣داستشاٱ آٱ ٵ تدشای غ٬دٶ٧یشی اص      ٧ؼسشؽ سٵ

هشٵسی تٸ ٳِدش   ،زـسر ٵ ٓذ٭ ٹٰاٹٴ٨ی دس اٯش زث٬یٖ دیٴی، ٵغٶد ؿٶسای ٓا٫ی زث٬یٖ ٯػاصی

٧یشی ٵ ٹٰاٹٴ٨ی ٵ ٯـی، زلٰیٮ٧زاسی، زٔییٲ خيسػذ. ایٲ ؿٶسا تٸ ٓٴٶاٱ ٯشغْ ػیاػرٯی

٬٣ی دیٲ ٵ ٳِا٭ صیش ٳِش ؿدٶسای  ٹای  ایٴسشٳر دس ؾاسؾٶب ػیاػرٹذایر اٯٶس زث٬یٖ دیٲ دس 

 زٶاٳذ زأػیغ ؿٶد. ٯی ٓا٫ی ٯػاصی یا ؿٶسای ٓا٫ی ٯذیشیر قٶصٷ ٬ٰٓیٸ

 




