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 Abstract چکیده

هدف از انجام این تحقیق بررسی تاثیرات مثبت و منفی مطبوعات و وب 

. ری اسلامی ایران بوده استسایت های خبری در حوزه فوتبال ملی جمهو

پیمایشی بوده و داده های تحقیق با استفاده از  -از نوع توصیفی تحقیق حاضر 

نفر از  13که روایی آن توسط  پرسشنامه محقق ساخته جمع آوری گردیدند

اساتید حوزه مدیریت ورزشی تایید گردید و پایایی آن با استفاده از آزمون 

پس از انجام . برای آن بدست آمد 08/5ب آلفای کرونباخ محاسبه و ضری

تاثیر  25مطالعات کتابخانه ای  و مصاحبه با  متخصصین حوزه فوتبال و رسانه، 

تاثیر منفی مطبوعات و وب سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی  12مثبت و 

شناسایی شدند و پس از جمع آوری داده ها از نمونه آماری تحقیق که تعداد 

ود، تاثیرات مثبت و منفی مطبوعات و وب سایت های خبری نفر ب 131آن 

نتایج آزمون فریدمن نشان داد . توسط آزمون فریدمن رتبه بندی شدند

بیشترین تاثیر مثبت مطبوعات در حوزه فوتبال ملی تاثیر رسانه در تبلیغ و 

ترویج فوتبال ، و بیشترین تاثیر مثبت وب سایت های خبری، تاثیر رسانه در 

همچنین . رسانی و آگاهی بخشی مناسب در حوزه فوتبال ملی می باشد اطلاع

ها، به عنوان بیشترین تاثیر منفی  حاشیه به تاثیر رسانه در پرداختن بیش از حد

 .هر دو رسانه در حوزه فوتبال ملی شناسایی شد

 
 مطبوعات، وب سایت ها  خب  ، فو بال مل  رسا ه، :کلیدی های واژه

 
 
 
 
 

 
The aim of this research was study of positive and 

negative effects of Press and News websites on the 

Iranian National Football Context. The research method 

was descriptive. Data collection was done by researcher 

made questionnaire that its validity approved by 13 

sport management experts and its reliability was 

measured by Cronbach's alpha (0.84). After the library 

studies and interviews with experts in the field of media 

and football, 20 positive and 12 negative effects of the 

Press and News websites on the context of National 

Football were identified. After collecting data from 

statistical samples(n=131), These effects were 

prioritized by Friedman test and showed the most 

positive impact of Press on national football, was media 

effect in Propaganda and promote of football, and The 

most positive impact of  news websites was media 

effect to informing about national football. Also effect 

of media in addressing excessive margins, was 

identified as the most negative impact on both media in 

national football context. 
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 مقدمه
رابطه ورزش و رسانه ها از اواخر قرن نوزدهم با روزنامه 
آغاز شد و در قرن بیستم به رادیو و تلویزیون گسترش یافت 

(Home, 2005). است سال 011 از بیش ای حرفه فوتبال 

 حرفه فوتبال .است نجریا در بریتانیا در بالاخص اروپا در که

 در و 0111 - 12فصل انگلستان در در بار اولین ای برای

گردید  شروع 0121-20فصل  در اسکاتلند
(Mohammadkazemi, 1386 )در بیست سال پایانی  و

، 0911-0311قرن سیزدهم هجری شمسی، حدود سال های 
توسط اروپایی ها به ویژه انگلستان در ایران رواج 

 تغییرات گذشت زمان با(. Asadikavan, 1388)یافت

 جایی که تا آمد وجود به فوتبال های باشگاه در چشمگیری

 گذشته دوران با قابل قیاس اخیر سال های ای حرفه فوتبال

 محوطه و زمین دارا بودن چارچوب از فوتبال امروزه .نیست

 زمینه در جانبه همه ای توسعه و فراتر رفته باشگاه محدود

 صنعت یک صورت به و است کرده تجربه را مختلف های

است  یافته سازمان صنایع کنار سایر در پیشرفته
(Mohammadkazemi, 1386.)  همچنین رسانه به

منظور برقراری ارتباط، یعنی یکی از عناصر مهم زندگی 
ارتباط در یادگیری . اجتماعی انسان مورد استفاده قرار می گیرد
در گذشته . زیادی دارددانش و مهارت و تغییر نگرش سهم 

کسب اطلاعات از طریق جنگ، تجارت و مهاجرت صورت می 
لیکن بعدها به ترتیب با اختراع چاپ، تهیه کتاب، . گرفت

تلگراف، تلفن، رادیو، تلویزیون، کامپیوتر و اینترنت، شکل 
سیر تحول در ابزارهای ارتباطی . برقراری ارتباط تغییر کرد

 )تاب فزاینده ای داردنشان می دهد که این سرعت ش

Quoted Ghasemi, 1386) 

امروزه در دنیایی به سر می بریم که پیام های انبوه 
وسایل ارتباط جمعی سراسر زندگی انسان ها را در بر گرفته 

روزنامه ها، رادیوها و تلویزیون ها سعی می کنند با . است
گزارش رویدادهای محیط اطراف و بررسی آرا و عقاید انسان 

سطح آگاهی و فرهنگ مخاطبان را ارتقاء دهند و موجب ها 
چنین به نظر . هوشیاری آنان نسبت به وقایع اجتماعی باشند

می رسد مطالبی که در روزنامه ها چاپ می شوند، برنامه هایی 
که از طریق رادیوها پخش می گردد، و نمایش های تلویزیونی 

و یا تحت همه در جهت آگاهی، سرگرمی، متقاعد سازی ... و 
 Mehrnaz)تاثیر قرار دادن مخاطبان صورت می گیرد

naghibi, 1375.) طرح برای ابزار قویترین رسانه ها امروزه 
 

 فرهنگ ها نفوذ برای وسایل کارآمدترین و اندیشه ها رواج و 

 Mahdavian)می شوند محسوب جوامع قلب به و نگرش ها

mashhadi, 1387.) املع به عنوان گروهی رسانه های 

 بدون جامعه افراد همة و وسیعی دارند دامنة ارزش ها انتقال

قرار می  رسانه ها تأثیر تحت اجتماعی، طبقة گرفتن نظر در
 .(Ballaard et al, 2009) گیرند

رسانه ها نقش حساس و کلیدی در اطلاع رسانی دارند و 
یکی از منابع اطلاع رسانی ورزش هستند که همیشه در 

بوده و می توانند تمام جزئیات را با کیفیت  دسترس و با صرفه
 ,Kordi)مطلوبی عرضه کرده و در اختیار عموم قرار دهند 

رسانه ها علاوه بر نقش اطلاع رسانی، تمام جزئیات (. 1383
را به صورت مطلوب در اختیار عموم قرار می دهند و در کنار 
آن نقش های مهم دیگری را نیز از قبیل بیان مشکلات 

تحلیل علمی برای کمک به ورزش، فرهنگ سازی و  ورزش،
 (.Tolouei ashlaghi et al, 1389)تبلیغات ایفا می کنند

 و ورزش بین موجود تعاملات و ها ظرفیت اما مجموعه
 مدیران و کارشناسان بین را متعددی های چالش رسانه،

 سوی از ها رسانه کارشناسان و مدیران و سو، یک از ورزش

 (.Ghasemi, 1386)است آورده وجود به دیگر
 موجود شواهد گواه به فوتبال در میان ورزش ها،

 المللی بین عرصه در ورزش ترین محبوب و پرطرفدارترین

 در را آن قاره پنج کشورهای از که بسیاری جایی تا است،

 ,Elahi et al)کنند می محسوب خود ملی ورزش ردیف

ر آن فوتبال، دل ایران از جمله کشور هایی است که د (.1388
مشغولی بسیاری از مردم است و پیشرفت یا عدم پیشرفت در 
عرصه ی فوتبال با غرور ملی، احساس رضایت، خشنودی و 

 Naderinasab et)امیدواری آحاد مردم ارتباط نزدیکی دارد 

al, 1390.)  در جامعه ما افراد به انحاء گوناگون با فوتبال
مربی، کادر تیم، داور، کادر  درگیر هستند، به عنوان بازیکن،

فنی و اجرایی فدراسیون و هیئت های فوتبال سراسر کشور، 
بنابراین اگر  ،...تماشاچیان، علاقه مندان، خبرنگاران و 

بخواهیم جمعیت درگیر در فوتبال را در کشور تخمین بزنیم، 
به  موضوع این. اکثریت جمعیت کشور را باید در نظر گرفت

فوتبال، ورزش اول در جامعه این معنی است که 
 (.Sajjadi, 1381)ماست

 به عنوان مطبوعات گروهی، های رسانه بین همچنین در

 خاصی اهمیت از جامعه، فرهنگ بر اثرگذار عامل یک

 از آیند و می به شمار ماندگارتری آثار زیرا هستند، برخوردار
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 نسبتا های مدت تا آنها به مجدد دسترسی امکان طرفی،

 نشریات آثار از برخی نگهداری .وجود دارد افراد برای طولانی

 تصاویر از برخی نصب حتی و آلبوم، و آرشیو صورت به

 اتاق در جوانان و نوجوانان توسط ها و هنرپیشه ورزشکاران

 اصطلاح ها مدت. است مطلب براین گواهی خود، های

 یعنی جمعی، ارتباط اصلی رسانه چهار به معمولا مطبوعات،

 در تعبیر این .شد می اطلاق رادیو، و تلویزیون مجله، مه،روزنا

مطبوعات محدود  اصطلاح قرن، درآغاز .کرد تغییر زمان، طول
 می تولید چاپ های ماشین وسیله به که بود هائی رسانه به

 زمان آن در که نامه تعدادی گاه و ها روزنامه همان یعنی شد،

صوصیات خ از دیگر(. Kordi, 1383)گردید می منتشر
 .است...و هفتگی، روزانه، مثل آن، ای دوره انتشار مطبوعات
مانند  نه آنها .خاصی دارند ویژگی پوشش اخبار، در مطبوعات
 با تلویزیون و رادیو مثل نه و شوند می مواجه تاخیر با کتاب

 امکان ها، روزنامه دلیل همین به .همراه هستند زدگی شتاب

 تفسیر و تحلیل و بررسی به شایسته نحو به که یابند می

 (.Ghasemi, 1386)بپردازند اجتماعی مسایل وقایع و
 شاید تلویزیونی، یا رادیوئی خبری بخش یک اخبار تمام 

 سرعت کوتاهی، دلیل به و نرسد هم صفحه روزنامه یک به

در  شاید و باید که طور آن تصاویر، تغییر و گویندگان بیان
 پیدا فرّار جنبه و بندند مین نقش بینندگان، و شنوندگان ذهن

 خود متعدد در صفحات ها روزنامه که صورتی در .کنند می

 اخبار برابر چند و نمایند درج مختلف خبر صدها توانند می

 را افراد توجه و دهند ارائه مطلب و تلویزیونی، رادیویی کوتاه
زمان  از استفاده با ها روزنامه مجموع در. کنند جلب خود به

 وقایع مختلف جوانب توانند می انتشار، و تهیه رحلهم در کافی

 اطلاعات از با استفاده را خبری های نارسائی و بررسی را

 همیشه مطبوعاتی، خبرهای. کنند تفسیر و تحلیل آرشیوی

 مورد در اما هستند، دائم مراجعه و نگهداری، استفاده قابل

 امکان این خبری، برنامه پخش از پس تلویزیون، و رادیو
 و شرایط سبب به مطبوعات، در. ندارد وجود مخاطب برای

 مطالب و درج انتخاب و تهیه برای که تری وسیع امکانات

 و رادیویی خبری های برنامه از بیش اخبار تنوع دارد، وجود
 (.Quoted Ghasemi, 1386)است تلویزیونی

امروزه مطبوعات ورزشی از چنان قدرت شگفت انگیزی 
توانند به فاصله فقط چند ساعت از مراسم  برخوردارند که می

اختتام یک رویداد بین المللی ورزشی، ویژه نامه هایی مملو از 
عکس و خبر و تفسیر و تحلیل، در بهترین کیفیت ممکن، 

 این. تولید کنند و در دسترس میلیون ها خواننده قرار دهند

 در که است کارآمدی و متعدد عوامل مدیون نمائی، قدرت

 فناوری ها، خبرگزاری عکاسان، خبرنگاران، آن، سیعطیف و

 و توزیع چاپ، شبکه گسترش به رو و نوین صنعت ارتباطات،
 ,Kordi et al)خورد می چشم به اندرکار دست عوامل سایر

 نقش عمومی، های روزنامه ورزشی بخش امروزه (.1381

 دارند اعتقاد کارشناسان برخی .فروش آنها دارد بازار در موثری

جمع  در باشد بالاتر نشریه ورزشی مطالب حجم چه هر که
 Ghasemi, et al.)گیرند می قرار پسند عامه های نشریه

 که گرفت نتیجه توان می شده، یاد موارد به توجه با (.1387

 سایر وسایل بر هنوز ها، زمینه از بسیاری در ها روزنامه

 و لتحلی لحاظ از مخصوصا و دارند برتری خبری و ارتباطی
 حفظ و مطالب تنوع عقاید و بررسی و تفسیر و وقایع تشریح

 بر علاوه .شمارمی روند به مرجع و ماخذ تنها تاریخی، اسناد

 مناطق و نواحی وسیله ارتباطی اختصاصی نشریات، این

 و ها دسته و مسلکی و فکری های گروه جغرافیائی، مختلف
 (.Davoudi, 1379.)باشند می ای حرفه سازمان های
انتقال  ابزارهای رشد و جدید تکنولوژی مدد به اما امروزه
 سنتی های رسانه عقاید، ساختار و افکار مبادله اطلاعات و

 حیات از جدیدی وارد مرحله ارتباطات جهان و خورده برهم

یکی از رسانه هایی که در سال های اخیر  .است شده خود
گسترش چشمگیری داشته است وب سایت های خبری می 

 داده ها از یافته ای ساختار مجموعه سایت ها وب. اشدب

 فیلم ها و گرافیکی تصاویر قالب متن ها، در که هستند

 ارایه سایت وب هدف هر مهم ترین .می شوند داده نمایش

برخی از وب سایت ها با نمایش زنده رویداد  .است اطلاعات
به ها و اطلاع رسانی لحظه به لحظه مخاطبان بسیار زیادی را 

 (.Zahedi, 1389)سوی خود جذب کرده اند

در میان گونه های متنوع رسانه ها، شاید هیچ رسانه های 
به اندازه خبرگزاری در پرتو فناوری های جدید ارتباطی به 
ویژه اینترنت و قابلیت ها و ابزارهای کم نظیر چند رسانه ای و 

 در. تعاملی آن، دچار تحول ساختاری و کارکردی نشده باشد
دوران کنونی که به عصر اطلاعات و جامعه اطلاعاتی تعبیر 
می شود، نزدیکی فناوری میان رادیو و تلویزیون و آژانس های 

با فناوری های نوین ارتباطی از جمله ( خبرگزاری ها ) خبری 
اینترنت و چند رسانه ای ها، چالش هایی را در زمینه کارکرد 

رسانه و نیز  سنتی، نحوه استفاده، جذب مخاطب، شکل
 Qouted Abdollahi)محتوای آن ها به وجود آورده است

nejad & Afkhami, 1392) 
امروزه خبرگزاری های ورزشی هم اکثر خدمات خود را بر 



 ... فوتبال حوزه در یخبر یها تیسا وب و مطبوعات یمنف و مثبت راتیتأث و یبررس: همکاران یمخلص 33

 

. روی اینترنت و با آدرس های مشخص در آن ارائه می دهند
مطبوعاتی است که وظیفه  -خبرگزاری یک سازمان خبری 
وری و تنظیم اطلاعات و پیام آن جستجو، تحقیق، جمع آ

هایی است که ضرورتا باید آن ها را در مرکزی انباشت کند و 
روزنامه ها، رادیوها، ) سپس این اخبار را به مشتریان خود 

. ارسال کند...( تلویزیون ها، مراکز اقتصادی، سفارتخانه ها و 
 .بیشتر خبرگزاری ها بخش ورزشی هم دارند

ایت های خبری زیادی وجود در ایران نشریات و وب س
دارند که برخی از آن ها اختصاص به ورزش و یا رشته های 
خاص ورزشی دارند و برخی دیگر نشریات و وب سایت های 
خبری عمومی هستند که مسائل ورزشی را هم تحت پوشش 

 .قرار می دهند
اما اینکه اخبار انتشار یافته در مطبوعات و وب سایت های 

وده یا دارای سوگیری است و به ایجاد خبری بی طرفانه ب
شایعات کمک می کند، اینکه مطبوعات و وب سایت های 
خبری تا چه حد به حاشیه پردازی و تا چه حد به مسائل فنی 
مربوط به فوتبال می پردازند، اینکه این رسانه ها در جهت 
ارتقای سطح فنی، اخلاقی، درآمدزایی و تبلیغ و ترویج فوتبال 

دارند یا به اختلافات موجود دامن می زنند، به بروز  گام بر می
انتقادات و تعریف و تمجید نا به جا در فوتبال ملی کمک می 

، حاکی از این است که مطبوعات و سایت های ... کنند و 
خبری می توانند تاثیرات مثبت و منفی گوناگونی در حوزه 

باشند فوتبال خصوصا در عرصه های ملی و بین المللی داشته 
که هدف از این پژوهش شناسایی و اولویت بندی این تاثیرات 

 .می باشد
 لازم هماهنگی حاضر اظهار داشت درحال( 0313)قاسمی 

 و نهادهای ها سازمان و ملی گروهی های رسانه میان در

 رسانه های نقش برخی از کامل راستای استفاده در ورزشی

دست  برای ها نقش این خود مواردی در. شود نمی مشاهده
و  نیا در پژوهشی که فتحی .نیست مشخص کاملا اندرکاران
 درصد از پاسخ دهندگان نوزده انجام دادند،( 0313)علیزاده

 را نشریات درصد هشت و تلویزیون، و شصت و رادیو

 اعلام فوتبال در خشونت به زدن دامن در رسانه موثرترین

 های نهرسا مثبت های نقش مهمترین( 0313)کردی .کردند

 با مبارزه برای سازی همگانی، بستر رسانی اطلاع را گروهی

 تحلیل مشکلات و بیان  ورزشی، اخلاق اصلاح و دوپینگ

وی اشاره . ورزش برشمرد پیشرفت و رشد کمک به و علمی
رسانه ها در کنار نقش های مثبتی که برای ورزش دارند، کرد 

مهمترین . می توانند نقش هایی مخرب و منفی داشته باشند

 و پراکنی شایعه اثرات منفی رسانه ها بر ورزش عبارتند از
 نمائی روحیه و بزرگ تضعیف نظمی، بی و اختلاف ایجاد

 (.اغراق)حد از بیش

در تحقیق خود برای رسانه ( 0320)امیری و همکاران
های گروهی کارکردهای مختلفی را از جمله کارکرد فرهنگ 

کمک به )کارکرد بیان، تماعیکارکرد ایجاد مشارکت اجسازی، 
، کارکرد بسیج مردم، (ایجاد ارزش ها و نقش های اجتماعی

کارکرد القای فکر،  کارکرد اطلاع رسانی،  کارکرد نظارت بر 
نتایج پژوهش افروزه . برشمردند... ،  و (با کنترل اخبار)محیط 

نشان داد بیشتر داوطلبان برای ارتباط با ( 0320)و همکاران
تلویزیون و اینترنت استفاده می کنند و به نظر آنان  ورزش از 

بیشترین توجه رسانه ها به ورزش قهرمانی و سپس به ترتیب، 
اطلاع رسانی، ورزش همگانی، فرهنگ ورزشی، ایجاد تشنج و 

 محتوای در تحلیل( 0310)بارفروش .در نهایت اخلاق است

ه نتیج ،10سال  اول ماهه سه تا 02 سال ورزشی از نشریات
 ورزشکاران نام و چهره از یا ها روزنامه تمامی گرفت تقریبا

 بازیکنان ها، تیم مسئولین فوتبال، از یا و کرده استفاده مشهور

 روشن و شفاف بودند و سیاستی کرده انتقاد فوتبال مربیان و

 وجود ها روزنامه درمیان ورزش وکلان مهم امور قبال در

 هواداری قبال در رزشی،و های روزنامه اکثر رویکرد. نداشت

 از حصر و بی حد انتقاد یا و پرسپولیس و استقلال از

 .بود خاصی مربی یا ها فوتبالیست
در رابطه با نقش رسانه ها در ( 0310)کردی و همکاران 

در « صفر و یک»فوتبال به مواردی از جمله وجود سیاست 
تحلیل خبرها در مطبوعات و رسانه ها، عدم وجود توانایی 

فی در تعداد قابل توجهی از خبرنگاران و تحلیلگران ورزشی، کا
عدم وجود سیاست های مشخص و هماهنگ با منافع ملی، و 
محور بودن افراد غیر متخصص در نشریات و مطبوعات 

در پژوهشی با عنوان  (0313)کردی .ورزشی اشاره کردند
بررسی نقش مطبوعات و رسانه های گروهی در ورزش ایران، 

بین وضعیت موجود و مطلوب رسانه های گروهی در  دریافت
توسعة ورزش کشور در گروه های ورزش همگانی، دانش 
آموزی، دانشجویی، کارگران، معلولان و بانوان تفاوت معنی 

با عنوان ( 0315)یافته های تحقیق بارفروش. داری وجود دارد
 0315تحلیل محتوای نشریات ورزشی سه ماهه دوم سال 

درصد تیترهای اول و دوم روزنامه های ورزشی  20نشان داد 
مورد بررسی به فوتبال اختصاص یافته بود، تیم ملی فوتبال 
ایران، مسئولان فدراسیون فوتبال، و سرمربی تیم ملی فوتبال 

همچنین . بیشترین تیترهای مطالب را به خود اختصاص دادند
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ی تیتر های اول روزنامه های ورزشی بیشتر دارای جهت گیر
منفی بوده ولی تیترهای دوم از لحاظ جهت گیری بیشتر مثبت 

 .بوده اند
 های رسانه و عنوان ورزش با پژوهشی در ،(9115)هوم 

 جذب برای تهیه محتوا منظور اظهار داشت به درژاپن، گروهی

 روی ورزش به بیشتر گروهی های رسانه مخاطب، بیشتر

 .اند آورده
بلیغ و ترویج فوتبال در به نقش رسانه ها در ت( 9115)لی 

دیدارهای دوستانه تیم های رئال مادرید و لیورپول با تیم ملی 
 ها، بازی فوتبال هنگ کنگ اشاره کرد و اظهار داشت برای

 روز درباره ها کنگی هنگ که کردند ایجاد را فضائی ها رسانه

 .کردند می صحبت هم با بازی زمان و دیدار

یقی با عنوان نقش در تحق( 9109)دندی و همکاران 
رسانه های گروهی در پیشرفت تربیت بدنی و ورزش، نقش 
هایی از جمله قابلیت در معرض گذاری و جذب مخاطب، 
جذب حامیان مالی، ایجاد فرصت های برابر جهت شرکت 
بانوان در فعالیت های تربیت بدنی و ورزش، ایجاد شهرت 

 .ا برشمردندرا برای رسانه ه... برای ورزشکاران حرفه ای، و 

در مجموع با توجه به نقش مهم مطبوعات و وب سایت 
های خبری در اطلاع رسانی، انتقال ارزش ها، ایجاد نگرش ها 
و تعاملات روزافزون ورزش و رسانه ها و همچنین افزایش 
توجه رسانه ها به فوتبال و اینکه فوتبال در ایران پرطرفدار 

رسانه ای ترین ترین و پر هزینه ترین ورزش و همچنین 
ورزش به حساب می آید، و با توجه به تاثیرات مثبت و منفی 
مختلفی که رسانه ها در حوزه فوتبال از جمله فوتبال ملی می 
توانند داشته باشند، شناخت و اولویت بندی تاثیرات مثبت و 
منفی مطبوعات و وب سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی 

                   .ضروری به نظر می رسدجمهوری اسلامی ایران، امری 
 

 روش تحقیق
 

این تحقیق برحسب دستاورد یا نتیجه تحقیق، از نوع 
همچنین بر حسب روش تحقیق، از نوع  .کاربردی است

پیمایشی و از نظر روش گرداوری داده ها، میدانی  -توصیفی 
 .می باشد

 :گروه تشکیل شده است 3جامعه آماری این پژوهش از 

شامل اعضای هیئت رئیسه : ولین فدراسیون فوتبالمسئ .0
عضو  3عضو اصلی و  5)، اعضای کمیته رسانه ( نفر 2)

 (نفر09) روسای سایر کمیته ها( مشورتی
شامل : صاحب نظران حوزه مدیریت ورزشی و فوتبال .9

اعضای هیئت علمی دانشگاه های دولتی شهر تهران در 
سابقه کار رشته مدیریت و برنامه ریزی در ورزش که 
 . اجرایی یا پژوهشی در حوزه فوتبال داشته اند

شامل : صاحب نظران و کارشناسان رسانه ای فوتبال .3
کارشناسان و اصحاب رسانه های گروهی که حوزه 

 .تخصصی آن ها فوتبال می باشد
مورد اول به صورت کل شمار و در مورد  9نمونه گیری در 

و از جام شد سوم به شیوه ی نمونه گیری در دسترس ان
پرسشنامه پخش شده در میان هر سه گروه از  009مجموع 

پرسشنامه قابل استفاده  030نمونه های آماری تحقیق 
تعداد پرسشنامه های پخش  0در شکل . بازگشت داده شد

شده و دریافت شده از هر سه گروه نمونه آماری مشاهده می 
.شود

 

 یافت شده از نمونه های آماری تحقیقتعداد پرسشنامه های پخش شده و در  .2جدول 
 پرسشنامه های دریافتی پرسشنامه های پخش شده عنوان نمونه های تحقیق

 32 22 مسئولین فدراسیون فوتبال

 22 04 صاحب نظران مدیریت ورزشی و فوتبال
 13 344 کارشناسان رسانه ای فوتبال

 323 322 جمع

 
سشنامه محقق ابزار گردآوری داده ها در این تحقیق پر

نفر از اساتید حوزه مدیریت  03ساخته بود که روایی آن را 
ورزشی تایید نمودند و پایایی آن با استفاده از آزمون آلفای 

  .برای آن بدست آمد 13/1کرونباخ محاسبه و ضریب آلفای 

بخش اول پرسشنامه مربوط به اطلاعات جمعیت شناختی 
رشته  تحصیلی همچون سن، جنسیت، تحصیلات، عنوان و 

سوال مربوط به تاثیرات  91آزمودنی ها، و بخش دوم شامل
سوال مربوط به تاثیرات منفی مطبوعات و وب  09مثبت و 
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تاثیرات مثبت و . سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی بود
منفی مطبوعات و سایت های خبری با استفاده از مطالعات 

فوتبال و رسانه  کتابخانه ای و مصاحبه با صاحبنظران حوزه
ارزشی  5ارزش گذاری پاسخ ها بر اساس مقیاس . تعیین شدند

برای تجزیه و تحلیل داده های آماری . لیکرت انجام گرفت
و برای رسم نمودارها از نرم  SPSS 18تحقیق از نرم افزار 

 .استفاده شد Excel 2010افزار 
اسمیرنف  -با توجه به اینکه نتایج آزمون کلوموگروف

داد داده های تحقیق دارای توزیع نرمال نمی باشند، از  نشان
 .آزمون های ناپارامتریک برای تحلیل داده ها استفاده شد

 

 یافته های تحقیق
بررسی ویژگی های جمعیت شناختی نشان داد، مجموع 

( درصد0/13)نفر  000نفر نمونه آماری این پژوهش را  030
همچنین . اندهزن تشکیل داد( درصد 3/05)نفر  91مرد و 

از نمونه های تحقیق ( درصد 0/93)نفر  35رشته تحصیلی 
سایر گرایش های ( درصد 2/2)نفر  03مدیریت ورزشی، 
همان . سایر رشته ها بود( درصد 3/33)نفر  13تربیت بدنی و 

های آماری مشاهده می شود، بیشتر نمونه 9طور که در شکل 
تشکیل ( درصد 5/33)سال  31تا  31تحقیق را افراد بین 

دارای مدرک تحصیلی ( درصد 1/39)نفر  33همچنین، . اندداده
 . لیسانس بودند

 های تحقیقهای سنی و تحصیلات نمونهتوصیف ویژگی .2جدول 
 درصد فراوانی گروه های سنی درصد فراوانی تحصیلات

 0023 93 سال 31کمتر از  229 09 دیپلم
 3325 30 سال 31تا  31 0321 99 فوق دیپلم

 0321 99 سال 51تا  31 3921 33 لیسانس
 9023 91 فوق لیسانس

 0220 95 سال 51بالای 
 0221 93 دکتری

 011 030 جمع 011 030 جمع

 

در بخش آمار استنباطی تاثیرات مثبت و منفی مطبوعات و 
سایت های خبری با استفاده از آزمون فریدمن رتبه بندی 

 .شدند

 نفی مطبوعاتتاثیرات مثبت و م 
نتایج آزمون فریدمن نشان داد بیشترین تاثیرات مثبت  

تاثیر : مطبوعات در فوتبال ملی ایران به ترتیب عبارتند از
تاثیر رسانه در تقویت نگرش   رسانه در تبلیغ و ترویج فوتبال،

مثبت مردم نسبت به فوتبال ملی، تاثیر رسانه در جذب 
 هواداران برای تعلق سح ایجادهواداران، اطلاع رسانی، و 

همچنین کمترین تاثیرات مثبت مطبوعات در . فوتبال ملی
 و درکمک به طراحی تاثیررسانه: حوزه فوتبال ملی عبارتند از

 در کمک به تاثیر رسانه، استاندارد های ورزشگاه ساخت

، تیم های ملی فوتبال و مربیان ورزشکاران فنی سطح ارتقای
مشکلات فوتبال  طرفانه بی لیلتح و تاثیر رسانه در نقدو 
 .ملی

اطالاعات توصیفی و نتایج آزمون فریدمن برای رتبه بندی 
آمده  3تاثیرات مثبت مطبوعات در حوزه فوتبال ملی در شکل 

.است

 اطلاعات توصیفی و رتبه بندی تاثیرات مثبت مطبوعات در حوزه فوتبال ملی  ایران بر اساس آزمون فریدمن .3شکل 

به
رت

 

 میانگین رات مثبت مطبوعات در حوزه فوتبال ملیتاثی
انحراف 

 معیار

 میانگین رتبه

 (آزمون فریدمن)

 13.50 0.82 4.08 تاثیر رسانه در تبلیغ و ترویج فوتبال 1
 12.56 0.85 3.94 ملی فوتبال به نسبت مردم مثبت نگرش در تقویت تاثیر رسانه 2
 12.50 0.95 3.91 ر ورزشگاه ها در بازی های ملیتاثیر رسانه در جذب هواداران برای حضور د 3
 12.27 0.78 3.88 تاثیر رسانه در اطلاع رسانی و آگاهی بخشی مناسب در حوزه فوتبال ملی 4
 11.84 1.00 3.82 فوتبال ملی هواداران برای تعلق حس تاثیر رسانه در ایجاد 5
 11.47 1.17 3.67 داوران فوتبال و رمانانقه پیشکسوتان، برای مردم احترام درافزایش تاثیر رسانه 6
 11.21 1.01 3.74 ها آن حل در تسریع فوتبال و کمک به مشکلات تاثیر رسانه در انعکاس 7
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 11.11 0.99 3.64 تحلیل کارشناسانه اخبار مربوط به فوتبال تاثیر رسانه در 8
 11.43 0.95 3.59 در حوزه فوتبال موجود معضلات حل برای اساسی کارهای تاثیر رسانه در یافتن راه 9

 10.42 1.17 3.57 اخلاق در ورزش فوتبال تاثیر رسانه در گسترش 10
 10.10 0.91 3.56 برای تیم های ملی فوتبال (خصوصی و دولتی)تاثیر رسانه در جذب حامیان مالی  11
 10.08 1.15 3.49 ملی درفوتبال سالاری شایسته گسترش در تاثیر رسانه 12
 10.07 1.28 3.47 طرفداران،  بازیکنان و مربیان فوتبال رفتار در اصلاح تاثیر رسانه 13
 9.93 1.12 3.44 تاثیر رسانه در انتقال بی طرفانه اخبار مربوط به فوتبال ملی 14
 9.52 1.03 3.42 آن برای مناسب بودجه تخصیص و ملی فوتبال اهمیت از مسئولین در آگاهی رسانه تاثیر 15
 9.42 1.17 3.45 حمایت از قوانین موجود در حوزه فوتبال ملیتاثیر رسانه در  16
 9.36 1.11 3.36 دوپینگ در فوتبال با مبارزه برای سازی تاثیر رسانه در بستر 17
 8.88 1.11 3.30 مشکلات فوتبال ملی طرفانه بی تحلیل و تاثیر رسانه در نقد 18
 8.18 1.23 3.22 تیم های ملی فوتبال و مربیان ورزشکاران فنی حسط ارتقای در کمک به تاثیر رسانه 19
 6.76 1.21 3.01 استاندارد های ورزشگاه ساخت و در کمک به طراحی تاثیر رسانه 20

 

 

 

 

 

 

تاثیرات منفی مطبوعات در حوزه فوتبال ملی نیز با 
 3در شکل . استفاده از آزمون فریدمن رتبه بندی شدند

اطلاعات توصیفی و نتایج آزمون فریدمن برای رتبه بندی 

تاثیرات منفی مطبوعات در حوزه فوتبال ملی نشان داده شده 
 . است

 

 فریدمن اطلاعات توصیفی و رتبه بندی تاثیرات منفی مطبوعات در حوزه فوتبال ملی  ایران بر اساس آزمون .4شکل 

به
رت

 

 میانگین تاثیرات منفی مطبوعات در حوزه فوتبال ملی ایران
انحراف 

 معیار

 میانگین رتبه

 (آزمون فریدمن)

 7.35 0.99 4.36 ها در حوزه فوتبال ملی حاشیه به تاثیر رسانه در پرداختن بیش از حد 1

 7.25 1.03 4.25 در حوزه فوتبال ملی تاثیر رسانه در دامن زدن به اختلافات موجود 2

 7.15 1.07 4.21 واقعی در حوزه فوتبال ملی غیر و کذب اخبار تاثیر رسانه در انتشار 3

 7.14 1.90 4.27 در حوزه فوتبال ملی پراکنی تاثیر رسانه در شایعه 4

 6.86 0.99 4.16 غیرعادلانه در حوزه فوتبال ملی و نابجا تاثیر رسانه در بروز انتقادات 5

 6.59 0.94 4.14 آمیز در حوزه فوتبال ملی اغراق و نابجا تمجید و نه در تعریفتاثیر رسا 6

 6.53 1.00 4.14 تیم های ملی فوتبال در بین بازیکنان و مربیان اختلاف تاثیر رسانه در ایجاد 7

فوتبال  معضلات و مشکلات در (اغراق)حد از بیش نمائی تاثیر رسانه در بزرگ 8
 ملی

4.02 1.04 6.16 

 6.14 1.08 4.02 ی فوتبال ملیها موفقیت در (اغراق)حد از بیش نمائی تاثیر رسانه در بزرگ 9

 5.91 1.15 3.91 روحیه بازیکنان و کادر فنی تیم های ملی تاثیر رسانه در تضعیف 10

 5.88 1.04 3.93 در ورزشگاه ها خشونت به زدن تاثیر رسانه در دامن 11

 5.04 1.05 3.72 ها در حوزه فوتبال ملی موفقیت ارزش دننمو تاثیر رسانه در کمرنگ 12

 
 131 تعداد نمونه

 82.244 مربع کای

 11 درجه آزادی

 P 0.001میزان 

 131 تعداد نمونه
 215.411 مربع کای
 19 درجه آزادی

 P 0/001میزان
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پرداختن نتایج آزمون فریدمن نشان داد تاثیر رسانه در 
، ها، دامن زدن به اختلافات موجود حاشیه به بیش از حد

 بروز انتقاداتو  پراکنی، هواقعی، شایع غیر و کذب اخبار انتشار

غیرعادلانه در حوزه فوتبال ملی، به ترتیب به عنوان  و نابجا
بیشترین تاثیرات منفی مطبوعات در حوزه فوتبال ملی 

همچنین تاثیر رسانه در کمرنگ نمودن ارزش . شناسایی شدند
موفقیت ها، دامن زدن به خشونت در ورزشگاه ها، و تاثیر 

بازیکنان و کادر فنی تیم های ملی  رسانه در تضعیف روحیه
فوتبال، به عنوان کمترین تاثیرات منفی مطبوعات در حوزه 

 .فوتبال ملی شناسایی شدند

 تاثیرات مثبت و منفی وب سایت های خبری
نتایج آزمون فریدمن نشان داد بیشترین تاثیرات مثبت وب 

: سایت های خبری در فوتبال ملی ایران به ترتیب عبارتند از
اثیر رسانه در اطلاع رسانی و آگاهی بخشی مناسب در حوزه ت

فوتبال ملی، تبلیغ و ترویج فوتبال، انتقال بی طرفانه اخبار، 
تاثیر رسانه و  ملی، فوتبال به نسبت مردم مثبت نگرش تقویت
همچنین . تحلیل کارشناسانه اخبار مربوط به فوتبال در

ال ملی عبارتند کمترین تاثیرات مثبت مطبوعات در حوزه فوتب
 های ورزشگاه ساخت و درکمک به طراحی تاثیر رسانه: از

تیم  و مربیان ورزشکاران فنی سطح ارتقای کمک به استاندارد،
طرفداران،   رفتار دراصلاح های ملی فوتبال، و تاثیر رسانه

اطالاعات توصیفی و نتایج آزمون . بازیکنان و مربیان فوتبال
ثیرات مثبت وب سایت های خبری فریدمن برای رتبه بندی تا

.نشان داده شده است 5در حوزه فوتبال ملی در شکل 
 

 اطلاعات توصیفی و رتبه بندی تاثیرات مثبت وب سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی  ایران بر اساس آزمون فریدمن .2جدول

به
رت

 

 میانگین تاثیرات مثبت سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی
انحراف 

 ارمعی

 میانگین رتبه

 (آزمون فریدمن)

 13.37 0.85 3.84 تاثیر رسانه در اطلاع رسانی و آگاهی بخشی مناسب در حوزه فوتبال ملی 1

 11.98 0.97 3.57 تاثیر رسانه در تبلیغ و ترویج فوتبال 2

 11.91 1.00 3.51 تاثیر رسانه در انتقال بی طرفانه اخبار مربوط به فوتبال ملی 3

 11.69 1.00 3.46 ملی فوتبال به نسبت مردم مثبت نگرش در تقویت رسانهتاثیر  4

 11.42 1.19 3.41 تحلیل کارشناسانه اخبار مربوط به فوتبال تاثیر رسانه در 5

 11.24 1.07 3.44 فوتبال ملی هواداران برای تعلق حس تاثیر رسانه در ایجاد 6

 11.16 0.95 3.42 رزشگاه ها در بازی های ملیتاثیر رسانه در جذب هواداران برای حضور در و 7

 11.14 1.12 3.42 ها آن حل در تسریع فوتبال و کمک به مشکلات تاثیر رسانه در انعکاس 8

 11.90 1.24 3.40 داوران فوتبال و قهرمانان پیشکسوتان، برای مردم احترام در افزایش تاثیر رسانه 9

 10.34 1.05 3.30 برای تیم های ملی فوتبال (وصی و دولتیخص)تاثیر رسانه در جذب حامیان مالی  10

 10.24 1.08 3.26 مشکلات فوتبال ملی طرفانه بی تحلیل و تاثیر رسانه در نقد 11

 10.13 1.00 3.25 در حوزه فوتبال موجود معضلات حل برای اساسی کارهای تاثیر رسانه در یافتن راه 12

 10.04 1.18 3.26 آن برای مناسب بودجه تخصیص و ملی فوتبال اهمیت زا مسئولین در آگاهی رسانه تاثیر 13

 9.92 1.10 3.22 حمایت از قوانین موجود در حوزه فوتبال ملیتاثیر رسانه در  14

 9.77 1.24 3.21 اخلاق در ورزش فوتبال تاثیر رسانه در گسترش 15

 9.61 1.16 3.16 ملی درفوتبال سالاری شایسته گسترش در تاثیر رسانه 16

 9.42 1.22 3.11 دوپینگ در فوتبال با مبارزه برای سازی تاثیر رسانه در بستر 17

 9.31 1.25 3.12 طرفداران،  بازیکنان و مربیان فوتبال رفتار در اصلاح تاثیر رسانه 18

 8.91 1.30 3.09 تیم های ملی فوتبال و مربیان ورزشکاران فنی سطح ارتقای در کمک به تاثیر رسانه 19

 7.51 1.30 2.80 استاندارد های ورزشگاه و ساخت در کمک به طراحی تاثیر رسانه 20
 

 

 
  
 

 3شکل  در. نیز با استفاده از آزمون فریدمن رتبه بندی شدندتاثیرات منفی وب سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی 

 131 تعداد نمونه
 136.390 مربع کای
 19 درجه آزادی

 P 0.001میزان 
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اطلاعات توصیفی و نتایج آزمون فریدمن برای رتبه بندی 
تاثیرات منفی وب سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی 

 . نشان داده شده است

 

 رتبه بندی تاثیرات منفی سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی ایران بر اساس آزمون فریدمناطلاعات توصیفی و . 6شکل 

ر
به

ت
 

 میانگین یت های خبری در حوزه فوتبال ملی ایرانتاثیرات منفی سا
انحراف 

 معیار

 میانگین رتبه

 (آزمون فریدمن)

 7.75 1.05 3.98 ها در حوزه فوتبال ملی حاشیه به تاثیر رسانه در پرداختن بیش از حد 2

 7.17 1.08 3.80 در حوزه فوتبال ملی پراکنی تاثیر رسانه در شایعه 2

 7.15 1.10 3.75 واقعی در حوزه فوتبال ملی غیر و کذب اخبار رتاثیر رسانه در انتشا 3

 6.86 1.12 3.70 غیرعادلانه در حوزه فوتبال ملی و نابجا تاثیر رسانه در بروز انتقادات 4

 6.58 1.07 3.70 فوتبال ملی معضلات و مشکلات در (اغراق)حد از بیش نمائی تاثیر رسانه در بزرگ 5

 6.56 1.07 3.67 تیم های ملی فوتبال در بین بازیکنان و مربیان اختلاف دتاثیر رسانه در ایجا 6

 6.42 1.21 3.61 در حوزه فوتبال ملی تاثیر رسانه در دامن زدن به اختلافات موجود 7

 6.14 1.11 3.55 آمیز در حوزه فوتبال ملی اغراق و نابجا تمجید و تاثیر رسانه در تعریف 8

 6.09 1.08 3.50 ی فوتبال ملیدرموفقیت ها (اغراق)حد از بیش مائین تاثیر رسانه در بزرگ 9

 6.06 1.22 3.48 روحیه بازیکنان و کادر فنی تیم های ملی تاثیر رسانه در تضعیف 21

 5.83 1.19 3.37 در ورزشگاه ها خشونت به زدن تاثیر رسانه در دامن 22

 5.83 1.19 3.35 زه فوتبال ملیها در حو موفقیت ارزش نمودن تاثیر رسانه در کمرنگ 22

 

 

 
 

تاثیر رسانه در پرداختن نتایج آزمون فریدمن نشان داد 
 و کذب اخبار انتشار پراکنی، شایعه ها، حاشیه به بیش از حد

اثیر رسانه در نابجا، و ت تاثیر رسانه در بروز انتقادات واقعی، غیر
 معضلات و مشکلات در (اغراق)حد از بیش نمائی بزرگ

به ترتیب به عنوان بیشترین تاثیرات منفی وب فوتبال ملی، 
. سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی شناسایی شدند
همچنین تاثیر رسانه در کمرنگ نمودن ارزش موفقیت ها، 

نه در تضعیف دامن زدن به خشونت در ورزشگاه ها، و تاثیر رسا
روحیه بازیکنان و کادر فنی تیم های ملی فوتبال، به عنوان 
کمترین تاثیرات منفی وب سایت های خبری در حوزه فوتبال 

 .ملی شناسایی شدند
 

 بحث و نتیجه گیری
رسانه ها می توانند تاثیرات مثبت و منفی گوناگونی در حوزه 

 .باشند تهداش یالملل نیب و یمل یها عرصه در خصوصا فوتبال

 

 
 

 
 
 

در این تحقیق تاثیرات مثبت و منفی مطبوعات و وب سایت 
های خبری در حوزه فوتبال ملی جمهوری اسلامی ایران، 

 .تعیین و رتبه بندی شدند
طور کلی می توان گفت تاثیرات مثبت و منفی به 

مطبوعات و وب سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی در 
هم بوده و فقط در برخی از موارد  بسیاری از موارد شبیه به

از جمله موارد تفاوت بین تاثیرات مثبت  .متفاوت می باشند
مطبوعات و وب سایت های خبری می توان به تاثیر رسانه در 

تاثیر رسانه در انتقال بی طرفانه اخبار مربوط به فوتبال ملی، و 
مشکلات فوتبال ملی اشاره کرد که  طرفانه بی تحلیل و نقد
هر دو مورد سایت های خبری وضعیت بهتری نسبت به در 

بیشترین تفاوت میان تاثیرات همچنین . مطبوعات داشتند
منفی مطبوعات و وب سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی 

تاثیر رسانه در دامن زدن به اختلافات مربوط می شود به 
در حوزه فوتبال ملی که در میان تاثیرات منفی  موجود

ر رتبه دوم و در میان تاثیرات منفی وب سایت مطبوعات د
 .های خبری در رتبه هفتم قرار گرفت

 131 تعداد نمونه
 65.093 مربع کای
 11 درجه آزادی

 P 0.001میزان
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بر اساس نتایج تحقیق در میان تاثیرات مثبت مطبوعات و 
وب سایت های خبری تاثیر رسانه در تبلیغ و ترویج فوتبال به 
ترتیب در رتبه های اول و دوم قرار گرفت که نشان می دهد 

 .سزایی در  تبلیغ و ترویج فوتبال دارند این دو رسانه تاثیر به
به نقش رسانه ها در ترویج فوتبال و جذب ( 9115)لی

هواداران برای حضور در ورزشگاه ها اشاره کرد و 
اظهار داشت رسانه های گروهی نقش مهمی ( 0301)سجادی

بنابراین این . در تبلیغ و ترویج بازی های المپیک داشته اند
و سجادی ( 9115)لی تحقیقات ابخش از نتایج تحقیق ب

 .همسو می باشد (0301)
تاثیر رسانه در اطلاع رسانی و آگاهی بخشی مناسب در 

در . )در هر دو رسانه نسبتا بالا ارزیابی شد حوزه فوتبال ملی
میان تاثیرات مثبت وب سایت های خبری رتبه اول و در بین 
.( تاثیرات مثبت مطبوعات در رتبه چهارم قرار گرفت

هم به نتایج ( 0320)و امیری و همکاران( 0313)ردیک
 .مشابهی در زمینه تاثیر رسانه در اطلاع رسانی دست یافتند

تاثیر رسانه در نقد و تحلیل بی طرفانه مشکلات فوتبال 
ملی، در میان تاثیرات مثبت مطبوعات در حوزه فوتبال ملی در 

ری رتبه هجدهم و در میان تاثیرات مثبت وب سایت های خب
بنابراین میتوان گفت نقش . در رتبه یازدهم قرار گرفت

مطبوعات و وب سایت های خبری به ویژه مطبوعات در نقد و 
تحلیل بی طرفانه نسبتا کمرنگ بوده است که از این نظر 

که به نبود نقد ( 0310)نتایج تحقیق با نتایج تحقیق بارفروش
بر . باشد بی طرفانه در مطبوعات اشاره کرده بود، همسو می

این اساس پیشنهاد می شود مطبوعات و وب سایت های 
خبری در تحلیل ها  و انتقادات خود نسبت به مسائل مختلف 
فوتبال ملی جانب اعتدال را رعایت کنند و بدون هرگونه 
سوگیری در انتشار اخبار، و با نقد و تحلیل بی طرفانه 

ی گام مشکلات فوتبال ملی، در راستای پیشرفت فوتبال مل
 .بردارند

تاثیر رسانه در جذب حامیان مالی در میان تاثیرات مثبت 
مطبوعات در رتبه یازدهم و در میان تاثیرات مثبت وب سایت 

قرار گرفت که نشان می دهد  های خبری در رتبه دهم
مطبوعات و وب سایت های خبری تاثیر چندان زیادی در 

. داشته اندجذب حامیان مالی برای تیم های ملی فوتبال ن
تاثیر رسانه در جذب حامیان مالی در ( 9109)دندی و همکاران

ورزش را به عنوان یکی از نقش های مهم رسانه های گروهی 
برشمردند که از این نظر نتایج تحقیق حاضر با نتایج تحقیق 

البته دلیل این . متفاوت می باشد( 9109)دندی و همکاران

سانه های مورد مطالعه در تفاوت می تواند مربوط به ماهیت ر
( 9109)دو تحقیق باشد چرا که در تحقیق دندی و همکاران

تلویزیون به دلیل پر  .رسانه اصلی مورد مطالعه تلویزیون بود
بیننده بودن و امکان پخش مسابقات فوتبال قابلیت بسیار 

 .بالاتری برای جذب حامیان مالی فراهم می آورد
سانه در کمک به طراحی و نتایج تحقیق نشان داد تاثیر ر

ساخت ورزشگاه های استاندارد در میان تاثیرات مثبت 
مطبوعات و وب سایت های خبری در حوزه فوتبال ملی در 

 ارتقای همچنین تاثیر رسانه در کمک به. رتبه آخر قرار دارد

تیم های ملی فوتبال در میان  و مربیان ورزشکاران فنی سطح
. ر رتبه نوزدهم قرار گرفتتاثیرات مثبت هر دو رسانه د

بنابراین می توان گفت مطبوعات و وب سایت های خبری 
تاثیر زیادی در کمک به طراحی و ساخت ورزشگاه های 
استاندارد و همچنین کمک به ارتقای سطح فنی ورزشکاران و 
مربیان تیم های ملی فوتبال ندارند که در این راستا پیشنهاد 

ساخت ورزشگاه های فوتبال می شود گزارش هایی در مورد 
در داخل کشور و مقایسه آن با ورزشگاه های استاندارد خارج 
. از کشور در نشریات و وب سایت های خبری منتشر شود

بخش همچنین مطبوعات و وب سایت های خبری می توانند 
که در آن  های ویژه کارشناسی را به محتوای خود اضافه کنند

 .پرداخته شود ها فقط به مسائل فنی فوتبال
نقش مطبوعات در کاهش دوپینگ را جزو ( 0313)قاسمی

مهمترین نقش های مطبوعات در توسعه ورزش کشور در 
مولفه های فرهنگی اجتماعی برشمرد  اما در تحقیق حاضر 
تاثیر مطبوعات و وب سایت های خبری در بستر سازی برای 

ن تاثیرات مبارزه با دوپینگ نسبتا پایین ارزیابی شد و در میا
مثبت مطبوعات و وب سایت های خبری در رتبه هفدهم قرار 

بنابراین پیشنهاد می شود در رابطه با دوپینگ و اثرات و . گرفت
عوارض قانونی و جسمانی ناشی از آن مطالب بیشتری در 

 .مطبوعات و وب سایت های خبری منتشر شود
در میان تاثیرات منفی مطبوعات و وب سایت های خبری 

 به تاثیر رسانه در پرداختن بیش از حدر حوزه فوتبال ملی، د

ها، در هر دو رسانه بالاترین رتبه را به خود اختصاص  حاشیه
داد همچنین تاثیر رسانه در شایعه پراکنی  و انتشار اخبار کذب 
و غیر واقعی در حوزه فوتبال ملی از دیگر تاثیرات منفی رسانه 

سایت ر مطبوعات و هم در وب ها بودند که میزان آن ها هم د
به نتایج مشابهی ( 0313)کردی. های خبری بالا ارزیابی شد

دست یافت و شایعه پراکنی و پرداختن به حاشیه ها را جزو 
بنابراین پیشنهاد . نقش های منفی رسانه ها در ورزش برشمرد
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می شود خبرنگاران، کارشناسان، و مسئولان مطبوعات و 
خود را بیشتر بر مسائل فنی و کلیدی سایت های خبری تمرکز 

فوتبال ملی معطوف نمایند، از پرداختن بیش از حد به حاشیه 
دوری نموده و با جلوگیری از انتشار اخبار غیر موثق که از 
منابع نا معتبر تهیه شده اند مانع شایعه پراکنی در فوتبال ملی 

کمترین تاثیرات منفی مطبوعات و وب سایت های  .شوند
تاثیر رسانه در کمرنگ نمودن ارزش در فوتبال ملی نیز،  خبری

در  دامن زدن به خشونت، موفقیت ها در حوزه فوتبال ملی
روحیه  بازیکنان و کادر  تاثیر رسانه در تضعیفورزشگاه ها، و 

شناسایی شدند که در میان تاثیرات منفی  فنی تیم های ملی
ه های مطبوعات و وب سایت های خبری به ترتیب در رتب

به نتایج متفاوتی ( 0313)کردی. دهم تا دوازدهم قرار گرفتند
دست یافت و گزارش کرد رسانه ها تاثیر زیادی در تضعیف 

بر همچنین . روحیه و کمرنگ نمودن ارزش موفقیت ها دارند
شصت و هشت ( 0313)اساس تحقیق فتحی نیا و علیزاده
 دامن در هرسان موثرتریندرصد از پاسخ دهندگان مطبوعات را 

کرده بودند، این در حالیست  اعلام فوتبال در خشونت به زدن
که در تحقیق حاضر تاثیر رسانه در دامن زدن به خشونت در 
ورزشگاه ها در بین تاثیرات منفی مطبوعات و وب سایت های 

 . خبری در رتبه یازدهم قرار گرفت

می توان نتیجه گرفت مطبوعات و وب سایت های  نهایتا
رسانی، تبلیغ و ترویج فوتبال، اطلاع در زمینه هایی چون خبری 

 به نسبت مردم مثبت نگرش تقویتانتقال بی طرفانه اخبار، 

 برای تعلق حس ایجادتحلیل کارشناسانه اخبار،  ملی، فوتبال

 انعکاس، جذب هواداران برای حضور در ورزشگاه ها، هواداران

 پیشکسوتان، برای مردم احترام و افزایش فوتبال، مشکلات

داوران فوتبال، تاثیرات مثبتی در حوزه فوتبال ملی  و قهرمانان
 به پرداختن بیش از حد داشته اند، اما در زمینه هایی چون

بروز  واقعی، غیر و کذب اخبار انتشار، پراکنی ها، شایعه حاشیه
نابجا، دامن زدن به اختلافات  انتقادات و تعریف و تمجید

 اختلاف ایجادو  مشکلات، حد در از یشب نمائی بزرگ، موجود

 تیم های ملی فوتبال در بین بازیکنان و مربیان

تاثیرات منفی در حوزه فوتبال ملی داشته اند که پیشنهاد می 
شود مطبوعات و وب سایت های خبری در جهت حفظ و 
افزایش تاثیرات مثبت در حوزه فوتبال ملی به ویژه آن دسته از 

زان آن ها در این رسانه ها نسبتا پایین تر  تاثیرات مثبتی که می
ارزیابی شدند گام بردارند و همچنین دست اندرکاران رسانه ها 
و فوتبال ملی در جهت کاهش میزان تاثیرات منفی این دو 
.رسانه در حوزه فوتبال ملی سیاست های ویژه اتخاذ کنند
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