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  چكيده
به اين  .گرديد نيدومحور توسعه ورزش، ت 5 در اي دو بعديپرسشنامه ،ها در توسعه ورزش كشورنقش رسانه يبررسبا هدف اين تحقيق 

     رسانه توزيع وصاحب نظران حوزه ورزش و  به عنواننمونه  نفر 340بين  پس از اعتباريابي و تعيين ضريب پايايي منظور پرسشنامه
 يو عل توصيفيروش تحقيق  .بودند و كارشناسان ورزشو كارشناسان رسانه، مديران گروه مديران  چهارشامل  نمونه ها. آوري شدجمع
محور  5در توسعه ورزش در هر  هارسانه ثيرأدر رابطه با ت هاگاه آزمودنيديدبين  .آوري شدا به صورت ميداني جمعهداده ود وب ياسهيمقا

اقدامات  هاي گروهي با توجه به اين محورها ورسانه). α ≥05/0( شتدا داري وجودتفاوت معنيو مطلوب  ضع موجودن ويبورزش توسعه 
 در نهايت بخشند ورا بهبود مي يمتغيرهاي توسعه ورزش ها با ماهيت خودرسانه. دنر قابل انكار در مسير توسعه دارنقش غي، ايموثر رسانه

  . د شدنمنجر به توسعه ورزش خواه
 .پايدار رسانه، ورزش، توسعه: كليدي هايواژه

   
 مقدمه

امروزه توسعه در ابعاد مختلف در دستور كار تمامي كشورهاي 
توسعه يك كشور مفهومي كلي است كه با توسعه . ارددنيا قرار د

رشد سريع . )1384صادقي،(در محورهاي مختلف معنا مي يابد 
هاي ارتباط جمعي يا هاي ارتباطي به ويژه در حوزه رسانهفناوري
هاي جديدتر هاي گروهي، باعث شده است تا هر روز نقشرسانه

مهم زندگي  ارتباط يكي از عناصر. براي آنها شناسائي شود
ها، ها، مهارتارتباط در انتقال دانش. اجتماعي انسان است

در . )1355تهرانيان،(اي دارد ها و اطلاعات سهم عمدهنگرش
ها در شرايطي به ثمر اي رسانهعصر انسان ارتباطي، نقش توسعه

هاي اجتماعي يك كشور، پا به پاي نشيند كه ساير سازمانمي
. )1381دبيرخانه شوراي فرهنگ عمومي ،(ها توسعه يابند رسانه

هاي ويژه خود، ها به دليل ماهيت و ظرفيتهر يك از اين رسانه
. كنندكاركردهاي خاصي را براي حوزه مورد استفاده فراهم  مي

پيشرفت وسايل ارتباط جمعي در نيم قرن اخير، همه جا با 
معتمدنژاد (توسعه صنعت، اقتصاد و فرهنگ همراه بوده است 

،1371(.  
هاي دهنده خود با ديگر نظامورزش در پرتو عوامل سازش

كند؛ زيرا ورزش يكي از درون نظام اجتماعي، كسب موفقيت مي
هاي نمونه نظام اجتماعي و جزء مكمل بافت اجتماعي جنبه

ي اين نظام هاي تشكيل دهندهي عوامل و جنبهاست و از كليه
 رسانهميان انواع مختلف  از. )1381انورالخولي ،(شود متأثر مي

  
هاي ورزشي تمركز برتلويزيون، راديو، و مطبوعات ضروري 

... است، زيرا اين  نهادها، در مقايسه با اينتـرنت، سينما، كتاب و 
جعفري (يا مستمر با اكثريت افراد جامعه هستند در تماس آنـي 

بود كه اشاره بر اين ) 2006(سينفرون و ژانگ .  )1381مقدم،
هاي مختلف ترويجي كه در طول يك ورزش رد كه رويهدا

مهيج تلويزيوني به كار رفت به طور مؤثري باعث افزايش 
، در پژوهشي )2005(هوم . گرددآگاهي از برندهاي ورزش مي

، به اين نتايج »هاي گروهي در ژاپنورزش و رسانه«با عنوان 
ب، دست يافت؛  به منظور تهيه محتوا براي جذب بيشتر مخاط

هاي رسانه. اندهاي گروهي بيشتر به ورزش روي آوردهرسانه
ها، كانون تهيه و هاي فرهنگي و فناوريجمعي به عنوان شكل
هاي فراغت فرهنگي ورزش و فرهنگ -انتشار مفاهيم اجتماعي

ورزش از محلي بودن به . در جوامع آسيايي معاصر شده بود
، اشاره بر )2005(لي . كنندالمللي شدن پيشرفت ميسوي بين

شدن همه چيز، تمايل زيادي به اين دارد كه در فرآيند كالايي
هاي ديدني ايجاد فروش رويدادهاي ورزشي به عنوان نمايش

هاي گروهي نقش كليدي را ايفا شده بود، و در اين حالت، رسانه
امروزه نقش آموزنده و آگاه كننده وسائل ارتباطي در  .اند كرده

وسايل . ترين مسائلي استمجامع ورزشي از مهمپيشبرداهداف 
آگاهانه يا (ارتباط جمعي با ارائه اخبار و اطلاعات گوناگون 
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هاي گروهي نقشي مؤثر در رسانه. )1355تهرانيان،(كمك كنند 
هرچه اين  تغيير نگرش افراد جامعه نسبت به ورزش دارند و

  نقش با توجه به
ثر ارتباطي و ؤهاي مملاحظاتي چون شناخت نيازها، روش

 شناختي صورت پذيرد، اثرگذارتر خواهند بودرويكردهاي روان
امروزه در تنظيم هر سند راهبردي در مسير  .)1383كردي،(

. )1382راندال،( پايدار است تدوين الگوي توسعه توسعه، نيازمند
زش كشور، امروزه اهميتي بيش از پيش يافته ورپايدار توسعه 
هاي متعددي توسط نهادهاي هاي گذشته برنامهدر سال. است

به  مختلف بخش تربيت بدني و ورزش طراحي و اجرا شده، اما
ي يرسد به دليل عدم هماهنگي و انسجام كافي، از كارآنظر مي

ران مدي .)1382سازمان تربيت بدني ،( لازم برخوردار نبوده است
ي در حوزه ورزش و رسانه، در كاربرد رسانه براي توسعه ياجرا

. )1378كوهن ،( ورزش به شناخت ورزش و رسانه نياز دارند
اينكه وضعيت موجود مديران اين دو عرصه در حوزه ورزش در 
چه شرايطي است؟ سوالي است كه ضرورت پاسخ به آن، شناخت 

استفاده از رسانه هاي توسعه با ظرفيت ممكن دراجراي برنامه
ها و تعاملات موجود بين ورزش و اين مجموعه ظرفيت. است

كارشناسان ورزش از  هاي متعددي را بين مديران ورسانه، چالش
ها از سوي ديگر به وجود يك سو، و مديران و كارشناسان رسانه

در  هابي شك، هدف مشترك تمامي اين گروه. آورده است
مطلوب  شناخت وضع موجود و. ستايران، توسعه ورزش كشور ا

هاي ورزشي كشور، امكان تشخيص نقاط قوت و ضعف هر رسانه
  . رسانه و در مجموع  رسانه هاي گروهي را فراهم مي نمايد

  
  تحقيق روش

ق، روش انجام پژوهش حاضر يبا توجه به موضوع و اهداف تحق
آن به صورت  يهاو دادهاست   ياسهيمقا يو عل يفياز نوع توص

 تعداد  شامل ،قيتحق يجامعه آمار .شده است يآورجمع يدانيم
ن يا .هستند رسانه نظران در حوزه ورزش وصاحبنفر از 560

در دو عرصه و كارشناسان  ارشد رانيشامل مد نظران،صاحب
براساس جدول انتخاب حجم نمونه  .ندبودورزش و رسانه 

 .ندخاب گرديدنتا به عنوان نمونه تحقيق نفر 342 تعدادمورگان، 
موجود و ت ين وضعييمربوط به تعمحقق ساخته نامه پرسش

با كه  ،در توسعه ورزش كشور يگروه يهانقش رسانهمطلوب 
محاسبه  95/0 آن ييايب پايكرونباخ ضر ياستفاده از روش آمار

 يهاها از روشل دادهيه و تحليق به منظور تجزين تحقيدر ا .شد
ز آمارهاي توصيفي و استنباطي شامل ا :ديگرد ر استفادهيز يآمار
، ههمبست t انس،يل واريتحل يها روش ار،ين، انحراف معيانگيم
ها استفاده سواال يمقدار بار عاملن ييتع يبرا يعاملل ياز تحل و

  .شده است
  

  ي تحقيقهايافته
 يآورجمع يهال دادهيه و تحليق تجزيهر تحق يهاهياز پا يكي

ل يتحل ه ويها بدون تجزداده از يبا داشتن انبوه .شده است
 محقق به هدف خود نخواهد يو اصول يح، علميصح يآمار

نتايج حاكي از اين است كه كساني كه به عنوان نمونه  .ديرس
سال،  35تا  20 درصد آنها افراد بين 41اند آماري انتخاب شده

 50درصد بيش از  18سال و تنها  50تا  36درصد افراد بين  41
ت يجنس فراواني بيشترين درصد ضمن اينكه .داشتندسال سن 

 ها تشكيل را خانم%) 2/17(را آقايان و %) 8/82( هايآزمودن
درصد از  3/62نشان از اين دارد كه  همچنين نتايج .دادندمي

آنان  9/32ها مدرك تحصيلي دكتري و فوق ليسانس، آزمودني
ديپلم درصد مدرك  1/5مدرك ليسانس و فوق ديپلم و تنها 

  .داشتند

  
  موجوددر وضع ها بر متغيرها ثير رسانهأت: 1 جدول

 F df  P متغيرها
  59/0  3  51/2 هاي ورزشلفهؤم

  ٭003/0  3  83/4 منابع مالي
  ٭000/0  3  92/6 منابع انساني

  ٭001/0  3  33/5 فرهنگي و جتماعي
  ٭000/0  3  80/9 آموزش و پژوهش

  
 بر يه اول مبنيفرض در كهحاكي است از اين 1جدول  تايجن

     بر هارسانه ريثأت ها دريآزمودندگاه يدن يب وضع موجود
 ،=59/0P[ دار وجود ندارديتفاوت معن ورزش، يهالفهؤم

51/2=[Fيـع مالـمناب ، اما در] )003/0P=، 83/4=[F، عـمناب  

 يو اجتماع يفرهنگ ،001/0P<، 92/6=[F[ يانسان
]001/=0P، 33/5=)3 288 و([F موزش و پژوهشآ و 
]001/0<P،  8/9=)3 288 و([F وجود دارد يداريتفاوت معن. 
)05/0≤ α(  
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 هاي گروهي به عنوان فرصتي براي توسعه پايدار ورزش ش رسانهنق

  نظري و همكاران

  
  در وضع مطلوبها بر متغيرها ثير رسانهأتي رهايمتغ :2 جدول

 F df  P متغيرها
  ٭006/0  3  26/4 هاي ورزشلفهؤم

  ٭000/0  3  57/8 منابع مالي
  ٭001/0  3  12/6 منابع انساني

  ٭000/0  3  07/6 فرهنگي و جتماعي
  ٭048/0  3  66/2 آموزش و پژوهش

  
در فرضيه اول مبني بر دهد كه نشان مي  2نتايج جدول 

     ها برثير رسانهأها در توضع موجود بين ديدگاه آزمودني
 يمنابع مال ،006/0P=، 26/4=[F[ هاي ورزشلفهؤم
]000/0p=، 57/8=[Fي، منابع انسان ]001/0<P، 12/6=[F ،

 آموزش وو 001/0P=، 07/6= [F[ يماعاجت و يفرهنگ
 .دارد وجود يداريتفاوت معن 048/0P=، 66/2=[F[ پژوهش

)05/0≤ α(   

  
  هايآزمودندگاه يد از رهايبر متغ هارسانه ريثأمطلوب ت ت موجود بايوضعسه يمقا:  3 جدول

 t df p  اريمعانحراف نيانگيم رهايتغم

٭000/0  291 05/36 82/0 72/1 هاي ورزشلفهؤم  

٭000/0  291 -40/35 02/1 -11/2 منابع مالي  

٭000/0  291 -97/35 97/0 -04/2 منابع انساني  

٭000/0  291 -70/35 87/0 -81/1 فرهنگي و جتماعي  

٭000/0  291 -10/37 04/1 -26/2 آموزش و پژوهش  

  
ر رسانه يثأت هايدنودگاه آزميدازدهد كه  ينشان م 3جدول 

 ورزش، يهالفهؤم يرهايمطلوب در متغ باوضعوضع موجود هادر
 و آموزش و ،ياجتماع و يفرهنگ ،يمنابع انسان ،يمنابع مال
  )α ≥05/0( .دندار يداريفاوت معنت پژوهش

 
  يريگجهيبحث و نت

هاي گروهي شده لاينفك بسياري از رسانه امروزه ورزش جزء
ها ارتباط پيدا كرده است ي با ماهيت رسانهيورزش تا جا. است

هاي گروهي اختصاصي براي ه امروزه شاهد ايجاد رسانهك
هاي پرورشي، با توجه به ماهيت مختلف ورزش. ورزش هستيم

هاي گروهي اي، بديهي است كه رسانههمگاني، قهرماني و حرفه
هاي خاصي را براي در هر حوزه ورزشي، كاركردها و نقش

 هازمودنيبين ديدگاه آاز آنجا كه در اين پژوهش . توسعه دارند
هاي ورزش در وضع موجود لفهؤبر م هارسانه ثيرأدر رابطه با ت

دهد كه يافته نشان مين يا .نداشت داري وجودمعني  تفاوت 
 يهالفهؤر ميدر رابطه با وضع موجود متغ يچهار گروه آزمودن

 ،)2005( هوم يهايج بررسينتا. ندداشت يمشابهورزش نظرات 
 يگروه يهاز نقش رسانهين )2005( سين و بايك ،)2005( يل

د به ياما با.اندد كردهييأرا ت يمختلف ورزش يهابر توسعه رشته

 يگروه يهاوابط رسانهضم كه يز توجه داشته باشين نكته نيا
 ياتوسعه يهادر طرح يكه حت يورزش يهااز رشته يدرباره برخ

  مربوط به يدادهايانعكاس رو يورزش كشور قرار دارند، برا
  . مواجه هستند يها با موانعآن

هاي مديران دار بين ديدگاهختلاف معنينتايج نشان داد كه ا
 ،ورزشكارشناسان  مديران رسانه با مديران ورزش، رسانه با

كارشناسان رسانه با  رسانه با مديران ورزش وكارشناسان 
 متغير منابع مالي ميانگين وضع موجود در .كارشناسان ورزش بود

  ن اختلاف نشان يا. بود 3/4 ميانگين وضع مطلوب و 19/2
منابع  در توسعه يگروه يهارسانه ،دهد كه وضع موجوديم
ار يدر توسعه ورزش نقش بس يمنابع مال .باشدي، مطلوب نميمال

 يهانقش رسانه )2006( نفزون و ژانگيج سينتادارند،  يمهم
د كرده ييأرا ت يورزش يهاسازمان يدر توسعه منابع مال يگروه
اد شده در يقات يج تحقينكته جالب توجه در اكثر نتا .است
مختلف، حق  يهااثر بخش در بخش يجذب منابع مال يراستا

كه توسط  يمنابعوه بر علا. باشديم دادهايرو يونيزيپخش تلو
   يتوسعه و اجرا يبرا يو منابع عموم يدولت يهاسازمان
بع، ان منيد، از مهمترشويورزش در نظر گرفته م يهابرنامه

ن محورها يا يتواند در تماميرسانه م. است يبخش خصوص
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 يو آگاه يرساناطلاع به عنوان مثال با. داشته باشد يثرؤنقش م
 يص بودجه مناسب دولتيت ورزش و تخصين از اهميمسئول

با . ديارا فراهم نم يش بودجه دولتينه افزايتواند زميآن م يبرا
نه مناسب ي، زميگروه يهاسب توسط رسانهغات منايانجام تبل

در ورزش  يگذارهيبه منظور سرما يجذب بخش خصوص يبرا
بر  يمبن ين اساسقانو 44اصل  يريگيبا پ. گردديفراهم م
 ساختارشدن كوچك و يبه بخش خصوص يدولت يهايواگذار

وري از اماكن و رود ميزان بهرهانتظار مي سازمان ورزش،
 يرسانگر با اطلاعيد ياز سو .فزايش يابدسيسات ورزشي اأت

 يهان نگرش در خانوادهياست كه ا يگروه يهامناسب رسانه
 يانهيهز نه خانوار خود،يهز جاد خواهد شد كه در سبديا يرانيا

  . نديورزش لحاظ نما يرا برا
مديران  هاي كارشناسان رسانه بابين ديدگاهحاكي از نتايج 

 به .باشدميكارشناسان ورزش  باكارشناسان رسانه  و ورزش
 يدر توسعه منابع انسان يگروه يهااثر رسانهميانگين  كهطوري

ن اختلاف يا .بود 22/4وضع مطلوب  در و 17/2 وضع موجود در
در توسعه  يگروه يهادهد كه وضع موجود اثر رسانهينشان م

 يگروه يهارسانه .با وضع مطلوب فاصله دارد يمنابع انسان
سته ينه گسترش شايجاد موضع هوشمند، زمينند با اتوايم

 يكارشناس يهايند و با بررسيدر ورزش را فراهم نما يسالار
 ييش كارآينه افزايها، زمسازمان يتوسعه منابع انسان يهابرنامه

 ياريامروزه بس. نديرا فراهم نما يانسان يروهايو بهبود عملكرد ن
شوند كه ياجرا م يفتخارا يروهايتوسط ن يورزش يهاتياز فعال
هر رسانه . ثرندؤار ميزه بسين انگيجاد ايدر ا يگروه يهارسانه
 يسطح فن يثر در ارتقاؤم يتواند نقشيت خاص خود ميبا ظرف

اكثر مديران رسانه  .ان و داوران داشته باشديورزشكاران، مرب
 5-14سال، و سابقه كاري  35تا  26هاي سني ورزشي در طبقه

اين  نتايج به نوعي جوان بودن اين عرصه به ويژه . ندقرار داشت
هاي ورزشي مثل نشريات ورزشي، و ظهور بسياري از رسانه

هاي ورزشي راديويي و تلويزيوني در دهه اخير در كشور را برنامه
بيشتر مديران رسانه داراي تحصيلات كارشناسي . دهدنشان مي
رتباط مستقيمي به ها نيز اتر هستند و رشته اكثر آنو پايين

اي كه ضرورت ترين نكتهتربيت بدني و رسانه ندارد، لذا مهم
دارد، اين گروه بايد در كنار آشنايي با روند اختصاصي كار و 

هاي هاي رسانه مربوطه، به ديدگاهها و تواناييمحدوديت
كارشناسان رسانه و به ويژه ورزش نيز توجه زيادي را مبذول 

مند ها در توسعه ورزش، بهرهر ظرفيت رسانهنمايند تا از حداكث
 ،)2005( يل  و )2006( نفزون و ژانگيس يج بررسينتا. گردند

 يو اجتماع يعوامل فرهنگ يبر رو يگروه يهانقش رسانه
ثر ؤد نقش مين گام بايرسانه در نخست .ه استد كردييأت را ورزش

عنوان د تا همواره به ينما يرسانخود در توسعه ورزش را اطلاع

ورزش به عنوان . از ورزش نه كنار آن در نظر گرفته شود يبخش
به طور غير مستقيم،   تواندمي ها و اعتقاداتعامل انتقال ارزش

ثير أبدون در نظر گرفتن طبقه اجتماعي، تحت ت افراد جامعه را
 يبه رفتارها  يگروه يهالذا با توجه مناسب رسانه. دهدقرار مي
در . شوديم    ها فراهم نه توسعه آنيزم يو اخلاق ياعتقاد

ن يبا توجه به ا يگروه يهارسانهتوان عنوان نمود كه نهايت مي
توسعه ورزش را  يرهاي، متغياثر رسانهؤاقدامات م محورها و
مختلف، منجر به  يرهاين توسعه در متغيبخشند و ايبهبود م

  . توسعه ورزش خواهد شد
 

  منابع
: مترجم. ورزش و جامعه ).1381( امين انورالخولي،

هاي اسلامي آستان قدس رضوي پژوهش بنياد .حميدرضاشيخي
 ،)سمت( هاو سازمان مطالعه و تدوين كتب علوم انساني دانشگاه

 .و تهران مشهد

 .ها در توسعه ملي ايراننقش رسانه ).1355( مجيد تهرانيان،
 .صدا و سيما پژوهشكده علوم ارتباطي و توسعه ايران،

 ).مقاله ترجمه( اينهورزش رسا ).1381( سعيد فري مقدم،جع
 .117-129ص ص ).بهار( شماره سي. فصلنامه فرهنگ عمومي

كاربرد  ها ورسانه ).1381( دبيرخانه شوراي فرهنگ عمومي
فصلنامه فرهنگ ). مقاله(ورزش به منزله كالاي فرهنگي 

 .40-61ص ص ).بهار( 30 شماره .عمومي

- علي  :مترجم .اينگاري حرفهروزنامه ).1382( ديويد راندال،

 .تهران انتشارات روزنامه ايران،. زادهاكبر قاضي

سند راهبردي نظام جامع توسعه  ).1382( سازمان تربيت بدني
ت ئهي 9/6/82مصوب جلسه مورخه  .تربيت بدني و ورزش كشور

 .محترم وزيران

صدا ( هاتوسعه سياسي و نقش رسانه ).1384( صادقي، جمشيد
  .پايان نامه كارشناسي، دانشكده صدا و سيما .در آن )و سيما

بررسي وضعيت نشريات ورزشي  ).1383( كردي، محمدرضا
 .دانشكده تربيت بدني دانشگاه تهران .كشور

 :مترجم. ثيراجتماعيأت نگرش و تغيير ).1378( آرتور كوهن،
 .تهران بخشي،دانشگاه علوم بهزيستي و توان .كلدي عليرضا

دانشگاه . وسائل ارتباط جمعي ).1371( كاظم عتمدنژاد،م
  .ويرايش دوم .تهران علامه طباطبائي،
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Abstract 
The main question of this survey was to determine the extent of which mass media contribute 
to sport development. A questionnaire was prepared to find out the existing and desired role 
of mass media in sport development in five pivots and to prepare a model as the main aims of 
study. The effect of each of the mentioned media on each of these five dimensions has been 
determined through a group of questions.The validity and relaiability of questionnaire  
confirmed. The questionnaire was distributed among 342 members of the sample taken from a 
560 members society compromising of four groups including : “ sports media managers, sport 
media experts, sport managers, sport experts.” The methodology of the research was 
descriptive and casual comparative, the data was gathered through survey. There was a 
significant difference between existing and desired role of media on five development 
variables regarding the participants(  ≤α  0/05).The Mass Media have several impress in Sport 
development .so Mass Media improve ingredient of sport , finaly  that will be to Sport 
development. 

Keywords: Media, Sport, development. 
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